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บทคัดยอ

บทความฉบับนี้นําเสนอผลการวิเคราะหรูปแบบตําแหนงที่ตั้งและปจจัยในการเลือกที่ตั้งของบริษัทสรางสรรคใน

กรุงเทพมหานคร โดยเนนธุรกิจ 3 ประเภท ไดแก การโฆษณา ออกแบบสถาปตยกรรม และบริการซอฟทแวร  วิธีวิจัย

ขัน้ตอนแรกเปนการศกึษารปูแบบตาํแหนงทีต่ัง้ของบรษิทัสรางสรรคดวยเทคนคิสารสนเทศเชงิภมูศิาสตร และวเิคราะห

ระดับการกระจุกตัวเชิงพื้นที่ดวยการคํานวณสัมประสิทธิ์จีนีจําแนกตามรายแขวงของกรุงเทพมหานคร   ขั้นตอนท่ี 2 

เปนการวิเคราะหปจจัยเชิงพื้นที่ในการเลือกที่ตั้งของบริษัทสรางสรรคดวยออกแบบสอบถาม  วิธีการวิเคราะหขอมูลใช

สถิตพิรรณาและการวิเคราะหความแปรปรวน เพือ่การอธิบายความสัมพนัธของปจจยัเชิงพ้ืนท่ีในการเลือกท่ีตัง้ของบริษทั

สรางสรรค  ผลการวิจัยพบวาธุรกิจซอฟแวรมีการกระจุกตัวมากท่ีสุด รองลงมาเปนธุรกิจโฆษณาและออกแบบ

สถาปตยกรรมตามลําดับ รูปแบบการกระจุกกระจายตัวของท่ีตั้งของบริษัทในธุรกิจทั้งสามสาขามีการเปลี่ยนแปลง จาก

ที่แตเดิมไดกระจุกตัวในพื้นที่ชั้นในของกรุงเทพมหานคร ในภายหลังไดยายมากระจุกตัวอยูยานแขวงคลองตันและแขวง

คลองเตยเหนือตามแนวถนนสุขุมวิท  กลุมบริษัทที่กระจุกตัวมักจะเปนบริษัทท่ีมีขนาดเล็ก สวนบริษัทท่ีมีขนาดใหญจะ

ไมกระจกุตวัอยูในพืน้ทีห่ลกัทีม่กีารกระจกุตวัของธรุกจิสาขานัน้ นอกจากนี ้ปจจยัทีม่ผีลอยางมากตอการตดัสนิใจในการ

เลอืกท่ีตัง้ของบริษทัสรางสรรคไดแกความพรอมของโครงสรางพ้ืนฐานดานการส่ือสารและสารสนเทศ  การขนสง ความ
ใกลกับศูนยกลางเมือง และการเขาถึงความรูทั่วไปและความรูเฉพาะทาง ปจจัยเหลาน้ีนับเปนตัวชี้วัดที่สําคัญขององค

ประกอบดานความประหยัดจากความเปนเมือง

คาํสาํคญั: ธรุกจิสรางสรรค  การรวมกลุมเชงิพืน้ที ่ ความประหยัดจากความเปนเมือง  ความประหยัดจากการกระจุกตวั
เชิงที่ตั้ง
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ABSTRACT

This paper analyzes the spatial distribution of creative rms in Bangkok, focusing on advertising, architectural 

and software services. We rst aggregate the number of rms in each sub-district of Bangkok and measure the 

degree of spatial concentration for each industry by calculating the Gini coefcient. Then we conduct a questionnaire 

survey to examine the factors that affect location deicions of the creative rms. We nd that the software industry 

has the highest degree of spatial agglomeration, followed by advertising and architectural rms respectively. The 

core areas of the architectural and advertising rms have moved from the older parts of Bangkok to newer 

business areas to the east. This locational change corresponds to the shift in location of central business 

districts of the city.  We also nd that large rms in advertising and architectural sectors are less spatially 

concentrated than the whole industries; they tend to be located outside the core areas of each industry where 

small and medium rms agglomerate. The results from the questionnaire survey indicate that the most important 
locational factors for creative rms in Bangkok are information/communication infrastructure, transport 

infrastructure, proximity to city center, and access to general and specialized knowledge, respectively. This 

indicates the importance of urbanization economies.

Keyword: creative firms,  agglomeration,  urbanization economies,  localization economies
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ความเปนมาและความสําคัญ

ในปจจุบันนักวิชาการและผูกําหนดนโยบายในหลาย

ประเทศทั่วโลกไดใหความสนใจมากขึ้นเกี่ยวกับบทบาท

ของธรุกจิสรางสรรคเพ่ือการเตบิโตของเศรษฐกจิในระดบั

เมืองและระดับชาติ  รายงานวิจัยเร่ือง The Creative 

Industries Task Force of the British Government ในป 

ค.ศ. 1998 และหนังสือเกี่ยวกับชนช้ันสรางสรรค โดย    

ริชารด ฟลอริดา (Richard Florida) ในป ค.ศ. 2002 ได

มอีทิธพิลอยางมากตอแนวคิดและแนวทางการดาํเนนิงาน

ของกลุมผูกาํหนดนโยบายเศรษฐกจิในหลายประเทศ  สิง่

ตีพิมพทั้งสองฉบับไดแสดงใหเห็นวาบริษัทสรางสรรคได

กลายเปนกลไกสาํคญัในการเพิม่ขดีความสามารถในการ

แขงขันทางเศรษฐกิจ (Howkins, 2002; UNCTAD, 

2008)  อกีทัง้ขอมลูเชงิประจกัษจากงานวจิยัหลายชิน้ยัง

ไดแสดงใหเห็นวา  บรษิทัสรางสรรคนบัเปนสาขาการผลิต

ที่ทําใหเกิดนวัตกรรมไดมาก (Muller et al., 2009) จึง

สงผลใหหนวยงานในหลายประเทศไดพยายามกําหนด

นโยบายเสรมิสรางเศรษฐกจิสรางสรรคใหเกดิขึน้ ซึง่รวม

ถงึประเทศไทยและประเทศอืน่ๆ ในเอเซยีตะวันออกเฉยีง

ใต (Gwen, 2009; Chairatana et al., 2010)

ความสนใจเกี่ยวกับบทบาทของบริษัทสรางสรรคในการ

เพิ่มความสามารถในการแขงขันของเมืองไดเพิ่มขึ้นมาก 

หลังจากที่ริชารด ฟลอริดาไดอธิบายวานวัตกรรมที่เกิด

ขึน้จากกลุมบรษิทัสรางสรรคมกักระจกุตวัในพืน้ทีใ่ดพืน้ที่

หนึ่ง โดยเฉพาะในพ้ืนที่เมือง  กลาวคือ ธุรกิจสรางสรรค

เหลานี้มีมิติและนัยเชิงพื้นที่เชนเดียวกันกับกิจกรรมทาง

เศรษฐกิจและสังคมอื่นๆ  จากการสังเกตโดยคราว เรา

จะเห็นวากิจกรรมการสรางสรรคมักกระจุกตัวในพื้นที่ใด

พื้นที่หนึ่งในเมือง  ทั้งนี้ โดยท่ัวไปภายใตสภาพกลไก

ตลาดเสรีที่รัฐไมไดกําหนดที่ตั้งของธุรกิจโดยตรง  รูป

แบบการกระจุกตัวผูประกอบการในพื้นที่เหลานี้ยอมสื่อ

ถึงอรรถประโยชนที่แตละบริษัทไดรับจากการตั้งอยูใน

พื้นท่ีนั้น เน่ืองดวยสภาพโครงสรางพื้นฐานท่ีเหมาะสม

หรือปจจัยดานอื่นๆ   
 

การเขาใจถงึเหตปุจจยัของรปูแบบการกระจกุและกระจาย
ตวัท่ีตัง้ของกลุมบรษิทัสรางสรรคถอืเปนพืน้ฐานสําคญัใน
การวางแผนการพัฒนาระบบนวัตกรรมท่ีใหความสําคัญ
กบัมติดิานกายภาพ และการวางแผนนโยบายการพัฒนา
สิง่แวดลอมเมืองท่ีเอือ้ตอการพัฒนาระบบนวัตกรรมและ
ธุรกิจการสรางสรรค  นักวิจัยในตางประเทศจํานวนมาก
ไดวิเคราะหเรื่องการกระจุกและกระจายตัวที่ตั้งของกลุม
บริษัทสรางสรรคโดยใชพื้นฐานองคความรูจากงานวิจัย
ดานเศรษฐศาสตรเมืองและภูมิศาสตรเศรษฐกิจในการ
อธิบายการกระจุกและกระจายตัวท่ีตั้งของกลุมบริษัท
สรางสรรคในกิจกรรมการผลิตและการบริการ  แนวคิด
เหลานีไ้ดกลายเปนฐานของการกาํหนดนโยบายแนวทาง
การพัฒนาพ้ืนท่ีเพื่อสงเสริมกิจกรรมนวัตกรรมของกลุม
บริษัทสร างสรรค ในรูปแบบอุทยานวิทยาศาสตร  
เทคโนโลยีและนวัตกรรมหลายแหง อาทิเชนเมืองวิทยา
ศาสตรทสคึบุะ (Tsukuba) ของญีปุ่น แดดอ็ก (Daedeok) 
ของเกาหลีใต ซนิช ู(Hsinchu) ของไตหวัน และวนันอรท 
(One North) ของสงิคโปร แมไดมกีารวเิคราะหเรือ่งนีม้า
คอนขางมากแลวในตางประเทศ แตยังมีปรากฎอยูนอย
มากในประเทศไทย ในบทความฉบบันี ้ผูเขยีนไดประมวล
ทฤษฎีและแนวคิดดานเศรษฐศาสตรที่เกี่ยวของกับการ 
กระจุกตัวของนวัตกรรม และวิเคราะหการกระจุกและ
กระจายตัวที่ตั้งของบริษัทสรางสรรคเพื่อเปนฐานความรู
สําหรับการวิจัยเชิงประจักษและการพัฒนานโยบายใน
ประเทศไทยตอไป 

งานวิจัยคร้ังนี้นับเปนงานช้ินแรกในประเทศไทยท่ีมีการ
วิเคราะหเรื่องน้ีอยางเปนระบบในเชิงปริมาณดวยขอมูล
เชิงประจักษ  บทความฉบับน้ีมีประเด็นศึกษาอยู 2 
ประการคอื 1) รปูแบบการกระจกุและกระจายตวัทีต่ัง้ของ
กลุมบริษัทสรางสรรคในกรุงเทพฯ และ 2) วิเคราะห
ปจจัยท่ีทําใหเกิดรูปแบบการกระจุกและกระจายตัวท่ีตั้ง
ของกลุมบริษัทสรางสรรค การศึกษาครั้งน้ีไดเลือก
วิเคราะหกลุมบริษัทสรางสรรค 3 ประเภท ไดแก ดาน
โฆษณา ดานบริการสถาปตยกรรม และดานบริการ
ซอฟทแวร ซึ่งอยูในกลุมประเภทเศรษฐกิจสรางสรรค
เฉพาะทางโดยมีการใชองคความรูสรางสรรคเปนตนทุน
พื้นฐานในการผลิตผลงาน
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วิวัฒนาการแนวความคิดและทฤษฎี
เกี่ยวกับการกระจุกกระจายตัวที่ตั้งของ
กลุมบริษัทสรางสรรค

1. นวัตกรรมกับบริษัทสรางสรรค

นักเศรษฐศาสตรคนแรกๆ ที่ไดอธิบายถึงความสัมพันธ
ระหวางการเกิดนวัตกรรมกับการเปลี่ยนแปลงของระบบ
เศรษฐกจิ ซึง่ไดกลายเปนพ้ืนฐานของนวตักรรมศกึษาใน
ยุคปจจุบันคือโจเซฟ ชุมปเตอร (Joseph Schumpeter) 
แนวคิดของชุมปเตอรที่เกี่ยวกับนวัตกรรมแบงเปนสอง
แนวคดิหลกัในสองชวงดวยกนั  แนวคดิแรกไดอธบิายถึง
ปจจยัในระดบัจลุภาคหรอืในระดบัผูประกอบการทีท่าํให
เกิดการเปลี่ยนแปลงของระบบเศรษฐกิจในระยะยาว 
(Schumpeter, 1912; 1934) ชุมปเตอรเนนบทบาท
ของกลุ มบริษัทขนาดเล็กซึ่งเปนแรงผลักดันใหเกิด
นวัตกรรมและการเปล่ียนแปลงในระบบเศรษฐกิจ  ตาม
แนวคิดน้ี สิง่ประดิษฐเกิดข้ึนอยูแลวในระบบเศรษฐกิจแต
ไมไดเกิดขึ้นในบริษัท โดยเฉพาะบรษิัทขนาดเล็กที่ไมได
มีหนวยวิจัยเปนของตนเอง ผูประกอบการ มีบทบาท
สําคัญในกระบวนการพัฒนานวัตกรรม โดยมองเห็นชอง
ทางในการนําเอาสิ่งประดิษฐที่เกิดขึ้นที่อื่นมาพัฒนาตอ
ใหเปนนวตักรรม แลวจงึนาํไปจําหนายตอเปนผลติภณัฑ
ในเชิงพาณิชย ผูประกอบการนี้จะทําหนาที่ระดมทุนและ
ทรัพยากรตางๆ เพ่ือเสี่ยงลงทุนในการผลิตและจําหนาย
นวัตกรรมใหไดในตลาด แนวคิดของชุมปเตอรในชวง  
แรกน้ีแสดงใหเห็นถึงความแตกตางระหวางส่ิงประดิษฐ 
นวัตกรรรมและการแพรกระจายของนวัตกรรม

แมวาชุมปเตอรไดเปดประเด็นเก่ียวกับความสําคัญของ
นวตักรรมในระบบเศรษฐกิจ แตกไ็มไดอธบิายถึงการกระ
จกุและกระจายตวัทีต่ัง้เชงิพืน้ทีข่องกลุมบรษิทัสรางสรรค
นวัตกรรม ทั้งนี้เปนเพราะนักเศรษฐศาสตรในอดีต      
โดยมากไมไดใหความสนใจกับเร่ืองท่ีตั้งของกิจกรรม  
ทางเศรษฐกิจเทาใดนัก โดยมากจึงเปนนักภูมิศาสตร 
เศรษฐกิจและภูมศิาสตรอตุสาหกรรมท่ีใหความสนใจกับ
ทฤษฎีที่ตั้งเสียเปนสวนมาก สวนนักเศรษฐศาสตรและ
ภูมิศาสตรในอดีตที่ใหความสนใจในเรื่องการกระจุกและ
กระจายตัวทีต่ัง้เชิงพ้ืนท่ีของกิจกรรมเศรษฐกิจเองก็ไมได

ใหความสนใจกับเรื่องนวัตกรรมเทาใดนัก โดยมากเนน
ไปท่ีกิจกรรมการผลิตเสียเปนสวนมาก

อยางไรก็ตาม งานเขียนท่ีทบทวนแนวคิดและงานวิจัย
เกี่ยวกับนวัตกรรมและธุรกิจสรางสรรคที่เผยแพรเปน
ภาษาอังกฤษมีเปนจํานวนมาก ที่สําคัญไดแกรายงาน
เรื่องเศรษฐกิจสรางสรรค โดยสํานักงานที่ประชุม
สหประชาชาติวาดวยการคาและการพัฒนา (UNCTAD, 
2008) ซึ่งมีขอเสนอแนะใหรัฐบาลเขามาเปนแกนนําใน

การสงเสริมธุรกิจสรางสรรคโดยการวางนโยบายและให

แรงจูงใจในการลงทุนดานตางๆ แกภาคเอกชน ใน

รายงานดังกลาว สาํนกังานท่ีประชุมสหประชาชาติวาดวย

การคาและการพฒันาไดแบงธรุกจิสรางสรรคออกเปน 4 

ประเภท ไดแก (1) ประเภทมรดกวัฒนธรรม (2) 

ประเภทศิลปะ 3) ประเภทสื่อ และ (4) ประเภทงาน

สรางสรรคเฉพาะทาง ทั้งน้ีสํานักงานคณะกรรมการ

พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ไดจําแนก

ประเภทอุตสาหกรรมสรางสรรคออกเปน 4 กลุมเชน

เดียวกับของ UNCTAD คือ 

1. กลุ มมรดกทางวัฒนธรรม ประกอบดวยกลุ ม

อุตสาหกรรมทางดานงานฝมือ การทองเที่ยวในเชิง

ประวตัศิาสตรและวฒันธรรม อาหารไทย และยาพืน้

บานไทย 

2. กลุมศิลปะ ประกอบดวยกลุมอุตสาหกรรมทางดาน

งานศิลปะ และศิลปะการแสดง

3. กลุมส่ือ ประกอบดวยงานภาพยนต งานพิมพ งาน

กระจายภาพและเสียง และงานเพลง

4. กลุมงานสรางสรรคเฉพาะทาง ประกอบดวยการ

ออกแบบ แฟชั่น สถาปตยกรรม การโฆษณา และ
ซอฟทแวร

2. ทฤษฎีที่ตั้งเชิงพื้นที่ของบริษัทสรางสรรค: 
ความประหยัดจากการรวมกลุม 

(Agglomeration Economies)

ความสนใจในเร่ืองที่ตั้งของนวัตกรรมและกิจกรรมท่ี

เกี่ยวของไดเพิ่มมากขึ้นในชวงสิบกวาปที่ผานมา เมื่อนัก
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ผูชวยศาสตราจารย ดร. อภิวัฒน  รัตนวราหะ  / สฤษดิ์  ติยะวงศสุวรรณ

เศรษฐศาสตรกระแสหลักเริม่กลบัมามองเห็นความสําคญั
ของการเปลี่ยนแปลงดานเทคโนโลยีและนวัตกรรม 
ตัวอยางเชน งานของพอล โรเมอร (Paul Romer) 
(1990) หลังจากนัน้จงึเริม่ใหความสนใจกบัประเดน็ดาน
การกระจุกและกระจายตัวทีต่ัง้เชิงพืน้ทีข่องกิจกรรมเหลา
นี้ การกระจุกและกระจายตัวที่ตั้งเชิงพื้นที่ของกิจกรรม
ทางเศรษฐกิจเกิดจากสาเหตุหลักไดแกผลไดตอขนาดท่ี
เพ่ิมข้ึนและความประหยัดจากขนาดภายในบริษัท และ
ความประหยัดจากการกระจุกตัวที่ เป นผลกระทบ

ภายนอก ซึ่งทั้งประเด็นนี้เรียกรวมกันวา ความประหยัด

จากการรวมกลุม

 

แนวคิดความประหยัดจากการกระจุกตัวของกิจกรรม

บริษัทสรางสรรคนวัตกรรมมีรากฐานด้ังเดิมมาจากขอ

เสนอของอัลเฟรด มารแชล (Alfred Marshall) (1890) 

ทีว่าบริษทัอาจขยายกจิการไดดจีากการเลอืกทีต่ัง้ในพืน้ที่

หน่ึงเพราะไดรบัประโยชนจากผลกระทบภายนอกเชิงบวก

ในพืน้ทีน่ัน้ อนัเนือ่งมาจากขนาดตลาดของปจจยัการผลิต

ที่สามารถใชรวมกันได ทั้งที่ดิน แรงงาน ทุน พลังงาน 

และระบบโครงสรางพ้ืนฐานดานสาธารณูปโภคและ

สาธารณูปการ ตลาดเหลานี้ยิ่งมีขนาดใหญเทาใดและมี

ความหลากหลายของความเช่ียวชาญเฉพาะทางมาก

เทาใด ก็ยิ่งทําใหราคาตอหนวยของปจจัยการผลิตลดลง

และผลิตภาพยิ่งเพิ่มขึ้น ปจจัยการผลิตที่ใชรวมกันไดนี้

ทําใหผูผลิตเลือกที่จะตั้งอยูในพื้นที่เดียวกันอาจไดรับผล

ประโยชนภายนอกดานการเงินทีเ่กดิขึน้เมือ่การลงทุนของ

บริษัทหนึ่งเพื่อขยายขนาดการผลิตไดทําใหบริษัทอื่นใน

พื้นท่ีเดียวกันสามารถเพ่ิมโอกาสทํากําไรได โดยผาน
กลไกราคาท่ีทาํใหราคาปจจยัการผลติลดลง (Scitovsky, 
1954)

 

ความประหยัดจากการกระจุกตัวมีสองประเภทมีหลักคือ 
ความประหยัดจากการกระจุกตัวเชิงที่ตั้ง (Localization 
economies) และความประหยัดจากความเปนเมือง 
(Urbanization economies)

ความประหยัดจากการกระจุกตัวเชิงที่ตั้งเกิดจากการที่ผู
ผลติตัง้อยูใกลกบัผูผลติอืน่ทีอ่ยูในสาขาการผลติเดยีวกนั 

โดยเกิดจากสามแหลงหลักไดแก 1) การใชตลาดแรงงาน

รวมกันของบริษัทในสาขาการผลิตเดียวกัน โดยเฉพาะ
แรงงานเช่ียวชาญเฉพาะทางท่ีมอียูหลากหลาย ซึง่เปนผล
ใหแรงงานมีโอกาสไดรบัการจางงานมากข้ึน 2) การขยาย
การผลิตและธรุกจิอนัเน่ืองมาจากผลไดตอขนาดท่ีเพิม่ขึน้
ของปจจัยการผลิตขั้นกลาง และ 3) ความใกลกันทําให
เกดิความสะดวกรวดเรว็ในการตดิตอสือ่สาร การขนถาย
วัตถุดิบและสินคา และการแลกเปลี่ยนความรูระหวาง
บริษัทท่ีอยูหวงโซอุปทานเดียวกัน ทั้งผูซื้อและผูขาย

สวนความประหยัดจากความเปนเมอืงไดแกผลประโยชน

อันเน่ืองมาจากการกระจุกตัวของประชากรและกิจกรรม

ทางเศรษฐกจิสงัคม อาทเิชน ขนาดตลาดทีใ่หญขึน้ แหลง

แรงงานท่ีมจีาํนวนมากและมีความหลากหลาย บริการพ้ืน

ฐานทีส่ามารถใชรวมกับกจิกรรมเศรษฐกิจและสังคมอืน่ๆ 

ทีไ่มไดอยูในสาขาการผลิตเดยีวกนั รวมไปถึงกจิกรรมการ

บริการท่ีสนับสนุนการดําเนินธุรกิจและการบริการดาน

การเงิน ทั้งการใหคําปรึกษาดานกฎหมาย การโฆษณา 

การลงทุน และการตรวจบัญชี เมืองท่ีมีขนาดใหญกวาจะ

มีโอกาสที่แรงงานเฉพาะทางจะไดรับการวาจางมากกวา

3. การพัฒนาเชิงพื้นที่ของเมืองเพื่อการสงเสริม
กิจกรรมบริษัทสรางสรรค

ความประหยัดจากความเปนเมืองถือเปนปจจัยสําคัญ

ปจจยัหนึง่ในการพิจารณาแหลงท่ีตัง้รวมท้ังขนาดของการ

พัฒนาเมืองสําหรับกิจกรรมนวัตกรรมของกลุมบริษัท

สรางสรรค จะเหน็ไดวาการสรางผลประโยชนภายนอกไม

จาํกดัอยูเพยีงแคการสรางโครงสรางพืน้ฐาน แตรวมไปถงึ
การสรางความรวมมอืในดานการพฒันาธรุกจินวตักรรม 
รวมไปถึงความรวมมือดานการวิจัยและพัฒนาที่เปนรูป

ธรรมระหวางกิจการของบริษัทธุรกิจในอุทยานกับ
สถาบันวิจัยหรือสถาบันการศึกษาในบริเวณเดียวกันท่ีมี

ความพรอมดานการวิจัยและการพัฒนา

งานเขียนท่ีเก่ียวของกับการกระจุกตัวเชิงพื้นท่ีของ

กจิกรรมสรางสรรคโดยตรงเกดิขึน้มากในชวงตัง้แตป ค.ศ. 
2000 เปนตนมา งานท่ีสําคัญคือหนังสือสามเลมของ    
รชิารด ฟลอริดา (2007, 2005, 2002) ไดกลาวถึงการ 

กระจกุตวัของแรงงานชนช้ันสรางสรรคในพืน้ทีเ่มอืงทีเ่ปน
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การกระจายตัวเชิงพื้นที่ของบริษัทสรางสรรคในกรุงเทพมหานคร : 
กรณีศึกษาบริษัทโฆษณา ออกแบบสถาปตยกรรม และบริการซอฟทแวร

ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของเมืองนั้นใหเติบโตในระดับที่สูง
กวาเมืองอ่ืน เนื่องจากเปนผูสรางสรรคผลิตภัณฑที่มี
มูลคาเพ่ิมสูง อีกท้ังยังสรางบรรยากาศในการอยูอาศัย
และการประกอบอาชีพที่มีเปดกวางและมีพลวัต จึงยิ่ง
ทาํใหเมอืงนัน้มแีรงดึงดดูผูอืน่ใหยายเขามาอยูมากยิง่ขึน้

ระเบียบวิธีวิจัย

การวิจัยในคร้ังน้ีเปนการทดลองใชฐานขอมูลท่ีมีอยูใน

ประเทศไทยโดยคัดเลือกศึกษากลุมบริษัทสรางสรรค

เฉพาะทาง 3 สาขา ไดแก ธุรกิจบริการโฆษณา ธุรกิจ

บริการสถาปตยกรรม และธุรกิจบริการซอฟทแวร ผู

วเิคราะหไดกาํหนดขอบเขตการศึกษาเชิงพืน้ทีค่อืขอบเขต

การปกครองของกรุงเทพมหานคร เนื่องจากผลการ

วเิคราะหในเบ้ืองตนพบวา ธรุกจิบริการท้ังสามสาขาสวน

ใหญมกีารกระจุกตวัอยูบรเิวณพืน้ทีข่องกรุงเทพมหานคร 

รายละเอียดดังแสดงในตารางที่ 1

ขั้นตอนการวิจัยรูปแบบการกระจุกและกระจายตัวที่ตั้ง

บรษิทัสรางสรรคในกรงุเทพมหานคร ม ี5 ขัน้ตอน ไดแก

1) การระบุรูปแบบการกระจุกและกระจายตัวของ
ตําแหนงท่ีตั้งกลุมบริษัทสรางสรรค โดยใชฐานขอมูล
ตาํแหนงท่ีตัง้มาแจกแจงขอมลูตามรายแขวงจํานวน 154 
แขวง ของกรุงเทพมหานคร นํามาปรับเขาสูระบบฐาน
ขอมูลสารสนเทศภูมิศาสตรเพื่อแสดงตําแหนงที่ตั้งการ 
กระจุกและกระจายตัวท่ีเกิดขึ้น

2) การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการกระ
จกุและกระจายตวัทีต่ัง้บริษทัสรางสรรคตามชวงเวลา โดย

การเชื่อมโยงฐานขอมูล เชน วันท่ีจดทะเบียนบริษัทและ

ขอมลูตาํแหนงท่ีตัง้ ซึง่แบงชุดฐานขอมลูในแตละชวงเวลา

เปน 12 ชวงคือ ป พ.ศ.2490, 2496, 2501, 2506, 

2511, 2516, 2521, 2526, 2531, 2536, 2541 

และ 2551 ในแตละชวงเวลานําจํานวนท่ีแจกแจงไดไป

วิเคราะหคาความหนาแนนบริษัทสรางสรรครายแขวง 
และจัดเรียงคาการเปล่ียนแปลงความหนาแนนในแตละ

ชวงเวลาดังกลาว คาความหนาแนนเหลาน้ีสามารถนําไป

คํานวณหาคาระดับการกระจุกตัวดวยเทคนิคการหาคา

สัมประสิทธิ์จีนี1 คาสัมประสิทธิ์จีนีมีคาไดระหวาง 0 ถึง 

1 ซึ่งคาจีนียิ่งเขาใกลคา 1 มากเทาใดหมายถึงยิ่งมีการ 

กระจุกตัวเชิงพื้นท่ีมากเทานั้น 

1 การคํานวณใชซอฟทแวรสําเร็จรูปบนเว็บไซตที่ใชไดโดยไมเสียคาใชจาย ซึ่งเขียนขึ้นโดย Wessa, P. ที่เว็บไซค http://www.wessa.net/co.wasp

ตารางท่ี 1: จํานวนบริษัทสรางสรรคท้ังสามสาขาในการวิจัยคร้ังน้ี จําแนกตามขอบเขตประเทศไทยและกรุงเทพมหานคร 

ป พ.ศ. 2551

ประเภทธุรกิจสรางสรรค ประเทศไทย (รอยละ) กรุงเทพมหานคร (รอยละ)
ธุรกิจบริการโฆษณา (1) 6,925 (100) 5,299 (76.5)

ธุรกิจบริการสถาปตยกรรม (2) 4,272 (100) 2,843 (66.6)

ธุรกิจบริการซอฟทแวร (3) 154 (100) 120 (77.9)

ท่ีมา: (1) กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพานิชย ฉบับปรับปรุงเดือนมิถุนายน และ (2) เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2552  (3) สมาคม 
อุตสาหกรรมซอฟทแวรไทย ฉบับปรับปรุงเดือนมีนาคม พ.ศ. 2551
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3) การวิเคราะหทดสอบความสัมพันธระหวาง
ความหนาแนนของกลุมบริษัทสรางสรรคกับความหนา
แนนของประชากร รายแขวงของกรุงเทพมหานคร ดวย
การหาคาสหสัมพันธแบบเพียรสันดวยคานัยสําคัญ   
แบบหางเดียว เพราะคาดวาตัวแปรทั้งสองนาจะมีความ
สัมพันธไปในทิศทางเดียวกัน ดวยสมมุติฐานอางอิงงาน
วิจัยตางประเทศท่ีไดระบุถึงพื้นที่ที่มีความหนาแนนของ
ประชากรสูงยอมมีความหนาแนนของผู ประกอบการ
บริษัทสรางสรรคมากดวย เนื่องจากลักษณะปจจัยความ

ประหยัดจากความเปนเมือง สวนขอมูลที่ใชเปนขอมูล

จํานวนประชากรรายแขวงในชวงป พ.ศ. 2536-2551 

แบงการวิเคราะหเปน 4 ชวงเวลา ไดแก ป พ.ศ. 2536, 

2541, 2546, และ 2551

4) การวิเคราะหทดสอบความสัมพันธระหวาง

ขนาดของบริษัทสรางสรรคกับตําแหนงที่ตั้งเชิงพื้นที่ 

ทดสอบสมมติฐานท่ีวาบริษทัสรางสรรคทีม่ขีนาดแตกตาง

กันไดรับประโยชนจากการความประหยัดจากการรวม

กลุ มไมเหมือนกัน บริษัทขนาดเล็กมักไดประโยชน

มากกวาบริษัทขนาดใหญ ทั้งปจจัยดานความประหยัด

จากความเปนเมืองและความประหยัดจากการกระจุกตัว

เชิงที่ตั้ง (Mukkala, 2003) การวิเคราะหประเด็นนี้ ใช

ปริมาณของทุนในการจดทะเบียนบริษัทเปนตัวช้ีวัดถึง

ขนาดของบริษัทสรางสรรค นําขอมูลบริษัทท่ีมีทุนจด

ทะเบียนมากที่สุดในประเทศ 50 ลําดับ มาแสดง

ตําแหน งที่ตั้ งบนแผนที่ ประกอบการคํานวณค า

สัมประสิทธิ์จีนี เพ่ือเปรียบเทียบดูวามีลักษณะเปน

อยางไร

5) การวเิคราะหตรวจสอบปจจยัเชงิทีต่ัง้ทีม่ผีลตอ

รูปแบบการกระจุกและกระจายตัวที่ตั้ง เพื่อที่จะคนหาถึง
เหตปุจจยัเชงิเศรษฐศาสตรวาทาํไมกลุมบรษิทัสรางสรรค

ถึงเลือกที่ตั้งพื้นที่แหงนั้น การวิเคราะหใชขอมูลปฐมภูมิ
ไดจากแบบสอบถามกับบริษัทสรางสรรคจํานวนท้ังหมด 
581 บริษัท ที่ส งไปทางไปรษณีย ซึ่งไดรับการสง

แบบสอบถามกลับเปนจํานวน 84 แบบสอบถาม เปน
ธรุกจิโฆษณา 30 บรษิทั ธรุกจิสถาปตยกรรม 28 บรษิทั 
และธุรกิจซอฟทแวร 26 บริษัท การวิเคราะหตรวจสอบ

ปจจัยเชิงที่ตั้งใชสถิติพรรณาพ้ืนฐานในการเปรียบเทียบ

องคประกอบปจจัยเชิงที่ตั้ง และใชเทคนิคการวิเคราะห

ความแปรปรวนเกีย่วกบัผลประโยชนเชงิท่ีตัง้ท่ีเกดิขึน้ของ

กลุมบริษัทสรางสรรคทั้งสามสาขา

อนึ่ง ฐานขอมูลสําหรับการศึกษาครั้งน้ีมีขอจํากัดบาง

ประการคือ เนื่องจากธุรกิจบริการซอฟทแวรเปนธุรกิจที่

คอนขางใหมในประเทศไทย จงึเพิง่มกีารจดัทําฐานขอมลู 

ทาํใหจาํนวนธรุกจิบรกิารซอฟทแวรยงัมอียูนอยและยงัไม

สามารถนําขอมูลมาวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงได 

ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงประจักษ

บริษัทสรางสรรคธุรกิจบริการโฆษณา

การวิเคราะหฐานขอมูลกลุ มบริษัทสรางสรรคธุรกิจ

บริการโฆษณาตั้งแตป พ.ศ. 2490-2551 พบวาในชวง

ป พ.ศ. 2490-2531 ที่ตั้งบริษัทเริ่มตนอยูในพื้นท่ีเขต

ปทมุวนั และมีการกระจายตัวออกจากพ้ืนท่ีในบริเวณใกล

เคียงอยางตอเนื่อง จนในชวงหลังป พ.ศ. 2531 มีการ

เปลี่ ยนแปลงอัตราการเพิ่มขึ้นของจํานวนบริษัท

สรางสรรคธุรกิจโฆษณาอยางตอเน่ืองมาจนถึงป พ.ศ.

2551 มีจํานวนบริษัทอยูทั้งสิ้นจํานวน 5,299 บริษัท 

การวิเคราะหในกลุมบริษัทสรางสรรคธุรกิจบริการ

โฆษณาพบวาในชวงแรกมีการกระจุกตัวอยู ในพื้นที่

เดยีวกนัสงู แตในชวงหลังการกระจกุตวัลดนอยลง อกีทัง้

ยงัมกีารเปล่ียนแปลงศนูยกลางของการกระจุกตวัน้ันดวย 

โดยมีรายละเอียดของแตละชวงเวลาดังนี้ (ดูภาพที่ 1)

 

ในชวงป พ.ศ. 2490-2501 มกีารกระจุกตวัเชิงพืน้ทีเ่ปน

อยางมาก พื้นที่มีความหนาแนนมากท่ีสุดอยางแขวง

ตลาดนอย แขวงจกัรวรรดิ แขวงสัมพนัธวงศ และแขวงวัง

บูรพาภิรมย โดยมีคาความหนาแนนเรียงตามลําดับได

ดังนี้ 2.51, 2.01, 2.01, 1.65, และ 1.40 บริษัทตอ 

ตารางกิโลเมตร การวิเคราะหดวยคาสัมประสิทธิ์จีนี    

อยูในระดับเทากับ 0.96
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การกระจายตัวเชิงพื้นที่ของบริษัทสรางสรรคในกรุงเทพมหานคร : 
กรณีศึกษาบริษัทโฆษณา ออกแบบสถาปตยกรรม และบริการซอฟทแวร

ชวงป พ.ศ. 2502-2511 เริ่มมีการกระจายตัวของที่ตั้ง
กลุมบริษัทสรางสรรคธุรกิจบริการโฆษณา โดยมีคา
ประสิทธิ์จีนีลดลงเหลือ 0.92 โดยพื้นที่มีความหนาแนน
มากทีส่ดุ อยูทีแ่ขวงวงับรูพาภริมย แขวงตลาดนอย แขวง
จักรวรรดิ แขวงสัมพันวงศ แขวงสีลม แขวงสุรวงศ และ
แขวงปอมปราบศัตรูพาย โดยมีคาความหนาแนนเรียง
ตามลาํดับ ดงันี ้2.80, 2.51, 2.01, 2.01, 1.99, 1.65, 
และ 1.61 บริษัทตอตารางกิโลเมตร

ชวงป พ.ศ. 2512-2526 มีการเพ่ิมขึ้นทั้งดานจํานวน

และความหนาแนนตอแขวง แตมกีารกระจายตัวของกลุม

บริษทัสรางสรรคธรุกจิบรกิารโฆษณาเพิม่มากขึน้ สงัเกต

ไดจากคาสัมประสิทธิ์จีนีลดลงเหลือ 0.80 โดยพื้นที่มี

ความหนาแนนมากที่สุดอยูที่แขวงสุรวงศ แขวงคลองตัน 

แขวงปอมปราบศัตรูพาย แขวงคลองเตย และแขวงสีลม 

โดยมีคาความหนาแนนเรียงตามลําดับ ดังน้ี 23.14, 

20.16, 14.52, 11.16, และ 9.2

 ชวงป พ.ศ. 2527-2536 มีการเพิ่มข้ึนดานจํานวน 

ความหนาแนน และมีการกระจายตัวของธุรกิจบริการ

โฆษณาเพิม่มากขึน้ไปอกี สงัเกตไดจากคาสมัประสทิธิจ์นีี 

ลดลงเหลือ 0.76 โดยพื้นที่มีความหนาแนนมากที่สุด   
อยูที่แขวงคลองตันเหนือ แขวงคลองเตยเหนือ แขวง
คลองเตย แขวงคลองสาน แขวงสุรวงศ และแขวง
ปอมปราบศัตรูพาย โดยมีคาความหนาแนนเรียงตาม
ลําดับ ดังนี้ 89.92, 39.49, 33.20, 30.48, 22.75, 
และ 22.58
 
ชวงป พ.ศ. 2537-2551 มีการกระจายตัวของธุรกิจ
บริการโฆษณาเทาเดิมสังเกตไดจากคาสัมประสิทธิ์จีนี

เทากับ 0.76 สวนดานจํานวนและความหนาแนนมีการ

เพิ่มขึ้น โดยพื้นที่มีความหนาแนนมากที่สุดอยูที่แขวง

คลองตัน แขวงคลองเตยเหนือ แขวงคลองตันเหนือ แขวง

คลองสาน แขวงคลองเตย และแขวงคลองตนไทร โดยมี

ค าความหนาแนนเรียงตามลําดับดังน้ี 363.82, 

255.11, 163.50, 124.76, 106.33, และ 102.33

สรุปคาสัมประสิทธิ์จีนีที่ลดลงอยางสมํ่าเสมอไดแสดงถึง

การกระจายตัวของกลุมบริษัทสรางสรรคประเภทน้ีเปน

ไปในลักษณะผกผันกับแนวโนมจํานวนผูประกอบการท่ี

เพิ่มขึ้นอยูตลอดเวลา กระนั้นก็ตาม ระดับการกระจุกตัว

ภาพที ่1: การเปลีย่นแปลงการกระจกุตวัทีต่ัง้ (ซาย) และความหนาแนน (ขวา) ของธรุกจิดานโฆษณา ชวงป พ.ศ.2490-2551
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ก็ยังคอนขางสูงและกระจุกตัวอยูในพ้ืนที่บางแขวงของ
กรุงเทพมหานคร

การวิเคราะหความสัมพันธระหวางความหนาแนนของ

ธรุกิจบรกิารโฆษณากบัความหนาแนนของประชากร พบ

วา มีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติในชวง 

ปพ.ศ. 2531-2541 ซึ่งตอมาในชวงป พ.ศ. 2546-

2551 พบวาไมมีความสัมพันธกันอยางมีนัยสําคัญทาง

สถิติ (ดูตารางที่ 2 ประกอบ)

ผลการวิเคราะหที่ตั้งของธุรกิจโฆษณาขนาดใหญ 50 

อันดับแรก พบวาบริษัทอันดับ 1-5 ตั้งอยูที่แขวงลุมพินี 

แขวงลาดยาว อนัดบั 6-10 ตัง้อยูใกลบรเิวณอนัดบั 1-5 

คือ แขวงลาดยาว แขวงปทุมวัน และแขวงงวังทองหลาง 

สวนอนัดบั 11-20 ตัง้กระจกุตวัอยูบรเิวณแขวงคลองเตย 

แขวงคลองเตยเหนือ ตามแนวถนนสุขุมวิท สวนอันดับ 

21-50 กระจายตวัตัง้อยูโดยรอบกรุงเทพมหานคร แสดง

ใหเห็นวาบริษัทขนาดใหญไมไดมีการกระจุกตัวอยูพื้นที่

เดียวกันและไมไดตั้งอยู ในพื้นที่ที่มีการกระจุกตัวของ

ธรุกิจบริการโฆษณาทีม่ขีนาดกลางและขนาดเล็ก ผลการ

วิเคราะหอาจแสดงใหเห็นวาธุรกิจบริการโฆษณาขนาด

ใหญไมจําเปนตองพึ่งปจจัยการประกอบธุรกิจเชน

เดียวกันกับกลุมบริษัทประเภทเดียวกันที่มีขนาดกลาง

และขนาดเล็ก จึงมีความจําเปนนอยกวาท่ีจะตองทําเลท่ี

ตั้งอยูในบริเวณพื้นที่เดียวกัน

ตารางที่ 2: ความสัมพันธเชิงสถิติความหนาแนนธุรกิจ
โฆษณากับความหนาแนนประชากร ในแตละชวงเวลา ป 
พ.ศ. 2536-2551

ป 
พ.ศ.

Pearson correlation Signi cance 
(1-tailed)

2536 0.355** 0.01

2541 0.173* 0.05

2546 0.134 -

2551 0.083 -

บริษัทสรางสรรคธุรกิจบริการสถาปตยกรรม

การวิเคราะหฐานขอมลูธรุกิจบริการสถาปตยกรรมพบวา
มีจุดเริ่มตนในการเลือกท่ีตั้งของบริษัทจากพื้นที่เขต
ปอมปราบศัตรูพาย และมีการกระจายตัวออกจากพื้นที่
ในบริเวณใกลเคียงอยางตอเนื่อง ในชวงป พ.ศ. 2490-
2531 จนในชวงหลังป พ.ศ. 2531 มีการเปลี่ยนแปลง
อตัราการเพ่ิมขึน้ของธุรกจิบริการสถาปตยกรรมอยางตอ
เน่ืองมาจนถึงป พ.ศ. 2551 มีจํานวนบริษัทอยูทั้งสิ้น

จํานวน 2,843 บริษัท การวิเคราะหธุรกิจบริการ

สถาปตยกรรมพบวาในชวงแรกมีการกระจุกตัวสูง แตใน

ชวงหลังการกระจุกตัวไดมีการลดลง อีกทั้งยังมีการ

เปลี่ยนแปลงพื้นท่ีศูนยกลางการกระจุกตัว โดยมีราย

ละเอียดของแตละชวงเวลาดังนี้ (ดูภาพที่ 2)

ชวงป พ.ศ. 2490-2511 มกีารกระจุกตวัเชิงพืน้ทีส่งูมาก 

พื้นที่มีความหนาแนนมากที่สุดอยูแขวงวัดโสมนัส แขวง

สุรวงศ แขวงพญาไท แขวงปอมปราบศัตรูพาย และแขวง

วังใหม โดยมีคาความหนาแนนเรียงตามลําดับไดดังนี้ 

4.37, 3.31, 3.26, 3.23, และ 2.99 บริษัทตอตาราง

กโิลเมตร การวเิคราะหดวยคาสมัประสทิธิจ์นีอียูในระดบั

เทากับ 0.94 

 

ชวงป พ.ศ. 2512-2521 เริ่มมีการกระจายตัวของกลุม

บริษัทสรางสรรคธุรกิจบริการทางสถาปตยกรรม สังเกต

ไดจากคาสัมประสิทธิจีนีลดลงเทากับ 0.86 โดยพื้นท่ีมี

ความหนาแนนมากทีส่ดุ อยูทีแ่ขวงวดัโสมนสั แขวงสรุวงศ 

แขวงวังบรูพาภริมย แขวงวังใหม และแขวงตลาดยอด โดย
มีความหนาแนนเรียงตามลําดับไดดังน้ี 8.73, 6.61, 
5.59, 5.23, และ 5.18 บริษัทตอตารางกิโลเมตร

ชวงป พ.ศ. 2522-2531 มีการเพิ่มขึ้นท้ังดานจํานวน

และความหนาแนนรายแขวงของกลุมบริษัทสรางสรรค
ธรุกจิบรกิารสถาปตยกรรมเพิม่มากขึน้ และมกีารกระจาย

ตวัทีต่ัง้เชิงพืน้ทีเ่พิม่มากข้ึน สงัเกตไดจากคาสัมประสิทธิ์

จนีลีดลงเทากบั 0.77 โดยพืน้ทีม่คีวามหนาแนนมากทีส่ดุ
อยูที่แขวงวัดโสมนัส แขวงปอมปราบศัตรูพาย แขวงเสา
ชิงชา แขวงคลองตัน แขวงสุรวงศ และแขวงถนนพญาไท 
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การกระจายตัวเชิงพื้นที่ของบริษัทสรางสรรคในกรุงเทพมหานคร : 
กรณีศึกษาบริษัทโฆษณา ออกแบบสถาปตยกรรม และบริการซอฟทแวร

โดยมีคาความหนาแนนเรียงตามลําดับไดดังน้ี 13.10, 
8.06, 6.76, 6.72, 6.61, และ 6.52 บริษัทตอตาราง
กิโลเมตร
 
ชวงป พ.ศ. 2532-2541 มีการเพิ่มข้ึนดานจํานวน 
ความหนาแนนและการกระจายตัวเพิ่มมากขึ้นไปอีก 
สังเกตไดจากคาสัมประสิทธิ์จีนีลดลงเหลือ 0.69 โดยมี
พืน้ทีม่คีวามหนาแนนมากทีส่ดุอยูทีแ่ขวงวดัโสมนสั แขวง
คลองตัน แขวงถนนพญาไท แขวงสุรวงศ และแขวงสีลม 
โดยมีคาความหนาแนนเรียงตามลําดับไดดังน้ี 15.28, 
14.98, 12.22, 11.57, และ 11.25 บริษัทตอตาราง
กิโลเมตร
 
ชวงป พ.ศ. 2542-2551 มีการเพิ่มข้ึนดานจํานวน 
ความหนาแนนและการกระจายตัวเพิ่มมากที่สุด สังเกต
ไดจากคาสัมประสิทธิ์จีนีลดลงเหลือ 0.62 โดยมีพื้นที่มี
ความหนาแนนมากท่ีสุดอยูที่แขวงคลองตัน แขวงสีลม 
แขวงสุรวงศ แขวงคลองเตยเหนือ และแขวงถนนพญาไท 
โดยมีคาความหนาแนนเรียงตามลําดับไดดังน้ี 25.32, 
25.15, 21.49, 20.88, และ 20.37 บริษัทตอตาราง
กิโลเมตร

สรุปคาสัมประสิทธิ์จีนีที่ลดลงอยางสมํ่าเสมอไดแสดงถึง
การกระจายตัวของกลุมบริษัทสรางสรรคประเภทน้ีเปน
ไปในลักษณะผกผันกับแนวโนมจํานวนผูประกอบการท่ี
เพิ่มขึ้นอยูตลอดเวลา กระนั้นก็ตาม ระดับการกระจุกตัว
ก็ยังคอนขางสูงและกระจุกตัวอยูในพ้ืนท่ีบางแขวงของ
กรุงเทพมหานคร

การวิเคราะหความสัมพันธระหวางความหนาแนนของ
ธุรกิจบริการสถาปตยกรรมกับความหนาแนนของ
ประชากร พบวา มคีวามสมัพนัธกนัอยางมนียัสาํคญัทาง
สถิตใิน 4 ชวงเวลา ตัง้แตป พ.ศ.2536-2551 (ดตูาราง
ที่ 3 ประกอบ)

ผลการวิเคราะหที่ตั้งของกลุมบริษัทสรางสรรคธุรกิจ
บริการสถาปตยกรรมขนาดใหญ 50 อันดับแรก พบวา
บริษัทอันดับ 1 ตั้งอยูที่แขวงปทุมวัน อันดับ 2-10 ตั้ง
อยูโดยรอบอันดับ 1 มีระยะหางเฉลี่ยประมาณ 10 
กโิลเมตร โดยมธีรุกจิบรกิารสถาปตยกรรม อนัดบั 1 เปน
ศูนยกลางเชิงที่ตั้ง ไดแก แขวงบางกะป แขวงลาดยาว 
แขวงวังทองหลาง แขวงบางนา และแขวงบางไผ อันดับ 

11-20 ตั้งกระจุกตัวอยูบริเวณแขวงคลองเตยเหนือกับ

ภาพที่ 2: การเปล่ียนแปลงการกระจุกตัวที่ตั้ง (ซาย) และความหนาแนน (ขวา) ของธุรกิจดานสถาปตยกรรม ชวงป 
พ.ศ. 2490-2551
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ตารางที่ 3: ความสัมพันธเชิงสถิติความหนาแนนธุรกิจ

สถาปตยกรรมกับความหนาแนนประชากร ในแตละชวง

เวลา ป พ.ศ. 2536-2551

ป 
พ.ศ.

Pearson correlation Signi cance 
(1-tailed)

2536 0.396** 0.01

2541 0.285** 0.01

2546 0.231** 0.01

2551 0.177* 0.05

แขวงคลองตันเหนือ ตามแนวถนนสุขมุวทิ และแขวงลุมพิ
นตีามแนวถนนหลังสวน สวนอนัดบั 21-50 กระจายตัว
ตั้งอยูโดยรอบกรุงเทพมหานคร แสดงใหเห็นวาบริษัท
ขนาดใหญไมไดกระจุกตวัอยูบรเิวณพ้ืนทีเ่ดยีวกนั และไม
ได ตั้ งอยู  ในพื้นที่ที่มีการกระจุกตัวของกลุ มบริษัท
สรางสรรคธุรกิจบริการสถาปตยกรรมขนาดเล็ก ผลการ
วิเคราะหอาจแสดงใหเห็นวาบริษัทขนาดใหญไมตองพ่ึง
ปจจัยการประกอบธุรกจิเชนเดยีวกันกบักลุมบรษิทัขนาด
เล็ก จึงไมมีความจําเปนที่จะตองตั้งอยูในบริเวณพื้นที่

เดียวกัน

บริษัทสรางสรรคธุรกิจบริการซอฟทแวร

เนื่องจากฐานขอมูลของธุรกิจบริการซอฟทแวรเพิ่งไดมี
การจัดทําในชวงตั้งแตป พ.ศ. 2550 ที่ผานมา จึงทําให
ไมสามารถวิเคราะหลักษณะการเปลี่ยนแปลงรูปแบบ
การกระจุกตัวประเภทน้ีได ในสวนนี้จึงวิเคราะหเปน
ลักษณะของภาคตัดขวางในชวงป พ.ศ. 2551 พบวาโดย
สวนใหญธรุกจิบรกิารซอฟทแวรมกัจะกระจกุตวัอยูบรเิวณ
พืน้ท่ีกรงุเทพมหานครชัน้ใน-ชัน้กลาง มจีาํนวนบริษทัอยู

ทั้งส้ินจํานวน 154 บริษัท เมื่อวิเคราะหคาความหนา

แนนและคาสัมประสิทธ์ิจนีขีองธุรกิจบริการซอฟทแวรพบ

วามคีาสมัประสิทธ์ิจนีอียูที ่0.86 หมายถึง มลีกัษณะของ

การกระจุกตัวท่ีตั้งสูงมาก แขวงท่ีมีการกระจุกตัวและ

ความหนาแนนสูงทีส่ดุคอืแขวงวชริพยาบาล แขวงสรุวงศ 

แขวงตลาดนอย และแขวงถนนพญาไท โดยมีคาความ

หนาแนนเรียงตามลําดบัไดดงัน้ี 4.49, 3.31, 2.51, และ 

2.44 บริษัทตอตารางกิโลเมตร

การวิเคราะหความสัมพันธระหวางความหนาแนนของ

กลุมบริษัทสรางสรรคธุรกิจบริการซอฟทแวรกับความ

หนาแนนของประชากร จําแนกรายแขวงของกรุงเทพ 

มหานครพบวา ในป พ.ศ. 2551 มคีวามสัมพันธกนัอยาง

มีนัยสําคัญทางสถิติ (ดูตารางที่ 4 ประกอบ)

ภาพท่ี 3: การกระจุกตัวที่ตั้ง (ซาย) และความหนาแนน (ขวา) ของธุรกิจดานซอฟทแวร ป พ.ศ.2551
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การกระจายตัวเชิงพื้นที่ของบริษัทสรางสรรคในกรุงเทพมหานคร : 
กรณีศึกษาบริษัทโฆษณา ออกแบบสถาปตยกรรม และบริการซอฟทแวร

4. ปจจัยเชิงพื้นที่ในการเลือกที่ตั้งของบริษัท
สรางสรรค

ผลการวิเคราะหพบวา ปจจัยดานโครงสรางพื้นฐานดาน

การสื่อสารและโทรคมนาคมมีความสําคัญมากที่สุด

สําหรับการดําเนินธุรกิจสรางสรรคในกรุงเทพมหานคร 

รองลงมาคือปจจัยดานการเขาถึงพื้นที่ดวยระบบการ

จราจรขนสงและส่ิงอํานวยความสะดวกในความเปนเมือง 

สําหรับปจจัยเฉพาะดานการการเขาถึงเครือขายบริการ

โทรศัพท เครือขายบริการอินเตอรเน็ต และการเขาถึงที่

ตั้งไดดวยรถยนตสวนบุคคลเปนปจจัยที่สําคัญดวยเชน

เดยีวกัน ผลการวเิคราะหเหลานีท้าํใหสามารถอธบิายได

ทัง้ 3 ประเภทของธรุกจิสรางสรรคทีศ่กึษาในครัง้นี ้กลาว

คือธุรกิจบริการซอฟทแวรพิจารณาปจจัยดานโครงสราง

พื้นฐานดานการสื่อสารและโทรคมนาคมมีความสําคัญ

มากท่ีสุดในบรรดาท้ัง 7 กลุมปจจัย กลุมปจจัยเหลานี้

เปนองคประกอบทีท่าํใหเกดิความประหยดัจากความเปน

เมือง ซึ่งเปนประโยชนตอการดําเนินธุรกิจและทําใหเกิด

ปรากฎการณกระจุกตัวที่ตั้งเชิงพื้นที่ของกลุ มบริษัท

สรางสรรคในพ้ืนท่ีเมอืงท่ีมลีกัษณะเฉพาะข้ึน (ดตูารางท่ี 
5 ประกอบ)

คณะผูวจิยัไดเปรียบเทียบคาระดบัในแตละปจจยัของกลุม
บริษัทสรางสรรคขนาดใหญ 50 อันดับแรกและขนาด

อืน่ๆ พบวาบรษิทัสรางสรรคตางๆ ไดพจิารณากลุมปจจยั
สําคัญตอการดําเนินธุรกิจคลายกัน จะมีเพียงไมกี่ปจจัย
ที่มีการพิจารณาที่แตกตางกัน ในกลุมบริษัทสรางสรรค

ธุรกิจบริการโฆษณาและธุรกิจบริการสถาปตยกรรมให
ความสําคัญเกี่ยวกับปจจัยดานการเขาถึงพื้นที่ดวยระบบ

การจราจรขนสงมากทีส่ดุ ( >3.5) ในขณะทีก่ลุมบรษิทั

ตารางที่ 4: ความสัมพันธเชิงสถิติความหนาแนนธุรกิจ
ซอฟทแวรกับความหนาแนนประชากร ป พ.ศ. 2551

ป พ.ศ. Pearson correlation Signi cance 
(1-tailed)

2551 0.194* 0.05

สรางสรรคขนาดเล็กไมไดใหความสําคญัเกีย่วกบัปจจยันี้ 
( >3.0-3.1) สิ่งท่ีกลาวมาสงผลตอการเลือกท่ีตั้งของ
สํานักงานกลุมบริษัทสรางสรรค ซึ่งบริษัทขนาดใหญมี
ความจําเปนตองมีพื้นที่สํานักงานท่ีใหญกวากลุมบริษัท
ขนาดเล็ก ดังนั้นจึงมีความจําเปนตองคนหาพื้นท่ีตั้ง
สํานักงานของบริษัทที่มีความเหมาะสมในหลายปจจัย 
สวนใหญจะอยูพื้นท่ีบริเวณภายนอกศูนยกลางของเมือง 
พื้นที่ศูนยกลางเมืองนับเปนพื้นที่มีความเหมาะสมท่ีสุด
ในการกระจกุตวัของกลุมบรษิทัเนือ่งจากมคีวามสามารถ
ในการเขาถึงระบบคมนาคมที่ดีที่สุด การเขาถึงระบบ
คมนาคมถูกพิจารณาเปนปจจัยเชิงพื้นท่ีที่สําคัญสําหรับ
กลุมบรษิทัขนาดใหญ โดยเฉพาะอยางย่ิงการเขาถงึระบบ
ถนนดวยรถยนตสวนบุคคล อัตราและคาใชจายดาน
แรงงานเปนปจจัยสําคัญอีกประเด็นหน่ึง เนื่องจาก
แรงงานท่ัวไปและแรงงานทักษะเฉพาะทําหนาที่ขับ
เคลื่อนอยูภายในเมือง การวิเคราะหความแปรปรวน 
ทดสอบผลประโยชนเชิงพื้นท่ีไดผลลัพธที่คลายกันของ
กลุมบรษิทัสรางสรรคธรุกจิท้ัง 3 ประเภท ทาํใหสามารถ
สะทอนไดถงึความแตกตางทามกลางกจิกรรมสรางสรรค
ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ หรือกลาวไดว ากลุ มบริษัท
สรางสรรคทั้ง 3 ประเภทที่ดําเนินการศึกษาไดรับผล
ประโยชนจากกลุมปจจัยเชิงที่ตั้งคลายกัน (ดูตารางที่ 5 
ประกอบ)

การอภิปรายผลการวิจัย

เม่ือคณะผู วิจัยได เปรียบเทียบผลการศึกษาบริษัท
สรางสรรคทัง้ 3 กลุม พบวา ในป พ.ศ. 2551 ดานธุรกจิ
บรกิารซอฟทแวรมกีารกระจกุตวัเชิงพืน้ทีส่งูสดุ รองลงมา
คือธุรกิจบริการโฆษณา และทายสุดคือธุรกิจบริการ
สถาปตยกรรม รูปแบบกระจุกและกระจายตัวท่ีตั้งเชิง
พื้นที่ที่แตกตางกันนี้เกี่ยวของโดยตรงกับลักษณะของ
ประเภทธุรกิจท่ีแตกตางกัน ปจจัยการผลิตทั้งดาน
แรงงาน ทุนและบริการโครงสรางพื้นฐาน รวมทั้งตลาด
ลูกคาก็แตกตางกัน ผลประโยชนที่ไดจากการกระจุกตัว
ทั้งภายในและภายนอกบริษัทจึงแตกตางกันออกไป 

บรษิทัซอฟทแวรอาจไมจาํเปนตองพึง่พงิปจจยัดานความ
ประหยัดจากความเปนเมือง ในพื้นท่ีใดพื้นท่ีหน่ึงเทากับ
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ผูชวยศาสตราจารย ดร. อภิวัฒน  รัตนวราหะ  / สฤษดิ์  ติยะวงศสุวรรณ

ตารางที่ 5: ปจจัยเชิงพื้นที่ของบริษัทสรางสรรคดานธุรกิจโฆษณา ดานสถาปตยกรรม และดานซอฟทแวร

กลุมปจจัยเชิงพื้นที่  S.D.

1. ปจจัยโครงสรางพื้นฐานดานการสื่อสารและโทรคมนาคม
เครือขายบริการโทรศัพท 4.15 0.79

เครือขายบริการอินเตอรเน็ต 4.12 1.01

2. ปจจัยการเขาถึงพื้นที่ดวยระบบการจราจรขนสง
รถยนตสวนบุคคล 4.06 0.89

มอเตอรไซครับจาง 4.04 1.06

รถประจําทาง 3.36 1.24

รถไฟฟา/รถไฟใตดิน 3.04 1.54

รถตู 2.79 1.20

ทาอากาศยาน 2.68 1.29

3. บริการของเมืองโดยรอบพื้นที่ตั้งของบริษัท 

ความใกลกับสาธารณูปการ 3.34 1.09

ความใกลกับแหลงนันทนาการ 3.06 1.15

4. ปจจัยดานการผลิตในพื้นที่
ความเหมาะสมในที่ตั้งของสถานท่ีทํางาน 3.53 0.90

ความใกลกับศูนยกลางเมือง 3.51 1.11

คาใชจายพื้นท่ีสํานักงาน 3.35 0.96

ความใกลแหลงสถาบันการเงิน 3.07 1.16

ความเหมาะสมใกลแหลงแรงงาน 3.04 0.91

ความเหมาะสมใกลแหลงแรงงานทักษะเฉพาะ 2.98 1.03

ความเหมาะสมคาใชจายดานแรงงานทักษะเฉพาะ 2.91 0.84

5. ปจจัยดานองคความรูและขอมูลทางธุรกิจ
ความสะดวกในการเขาถึงองคความรูและขอมูลทางธุรกิจ 3.20 0.89

ความใกลชิดกับกลุมบริษัทที่ใหบริการดานทักษะเฉพาะ 3.16 0.95

ความสามารถในการเขาถึงองคความรูและขอมูลธุรกิจเฉพาะ 3.13 1.06

ความใกลชิดในการประสานกับบริษัทที่เกี่ยวของกับการทํางาน 3.07 1.06

ความใกลชิดกับหนวยงานภาครัฐในการใหบริการสนับสนุนธรุกิจ 2.80 1.06

ความใกลชิดกับกลุมบริษัทที่เคยรวมงาน 2.64 0.99

ความใกลชิดกับมหาวิทยาลัยและสถาบันวิจัย 2.55 1.11

ความใกลชิดกับสถาบันอบรมทักษะท่ีจําเปนตอการทํางาน 2.52 1.06

ความใกลชิดกับแหลงขอมูลสาธารณะ เชน หองสมุด พิพิธภัณฑ 2.36 1.14
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การกระจายตัวเชิงพื้นที่ของบริษัทสรางสรรคในกรุงเทพมหานคร : 
กรณีศึกษาบริษัทโฆษณา ออกแบบสถาปตยกรรม และบริการซอฟทแวร

กลุมปจจัยเชิงพื้นที่  S.D.

6. ปจจัยดานชื่อเสียงเชิงพื้นที่
ชื่อเสียงเชิงพ้ืนท่ีซึ่งสงผลตอธุรกิจของบริษัท 3.17 1.16

7. ปจจัยดานความประหยัดจากการกระจุกตัวเชิงที่ตั้ง
ที่ตั้งบริษัทอยูใกลกับบริษัทอื่นที่ประกอบธุรกิจคลายกัน 3.07 0.95

ความใกลชิดกับกลุมลูกคา 2.90 1.01

ความใกลชิดกับกลุมผูขายวัตถุดิบ หรืออุปกรณและช้ินสวนการผลิต 2.64 1.15

ความใกลชิดกับกลุมบริษัทอื่นที่เปนคูแขง 2.44 0.96

 
หมายเหตุ - คาเฉลี่ยมีชวงคา 1 (สําคัญนอยที่สุด) ถึง 5 (สําคัญมากท่ีสุด)

ตารางที่ 5: ปจจัยเชิงพื้นที่ของบริษัทสรางสรรคดานธุรกิจโฆษณา ดานสถาปตยกรรม และดานซอฟทแวร (ตอ)

การพึ่งพิงปจจัยที่กระจายอยูทั่วไปทั้งเมือง เชนแรงงาน

เฉพาะทาง แตยงัตองพ่ึงโครงสรางพ้ืนฐานในพ้ืนท่ีทีส่ราง

ความประหยัดจากการกระจุกตัวเชิงที่ตั้ง บริษัทในสาขา

เดียวกันและที่เก่ียวของกันโดยตรงมากกวา อีกทั้งอาจมี

การกระจุกตัวของกลุมลูกคาหรือผูขายปจจัยการผลิตใน

พื้นท่ีใกลเคียงก็เปนได ในขณะที่บริษัทสถาปตยกรรมมี

การกระจายตัวมากกวา เพราะไมมีความจําเปนตอง

กระจุกตวัเชงิทีต่ัง้เพือ่ใชบรกิารโครงสรางพืน้ฐานเดียวกนั 

แตอาจจําเปนตองอยู ใกลกับตลาดที่เปนลูกคาทั่วไป

มากกวา จึงมีการกระจายตัวไปตามพื้นท่ีเมือง

ภาพที่ 4: รูปแบบการกระจุกและกระจายตัวที่ตั้งเชิงพื้นท่ีของบริษัทสรางสรรคทั้ง 3 สาขา ในกรุงเทพมหานคร ป พ.ศ. 2551
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ในประเด็นเร่ืองการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการกระจุกและ
กระจายตวัทีต่ัง้เชงิพืน้ทีข่องกลุมบริษทัสรางสรรคชวงเริม่
ตนของบริษัทสรางสรรคในกรุงเทพมหานคร โดยเฉพาะ
ธุรกิจบริการโฆษณาและสถาปตยกรรมมักเร่ิมตนจาก
พื้นที่ชั้นในของกรุงเทพมหานคร หลักจากนั้นไดมีการ
เปลี่ยนแปลงพ้ืนที่การกระจุกและกระจายตัวที่ตั้งมา
บริเวณยานแขวงคลองตันกับแขวงคลองเตย ตามแนว
ถนนสขุมุวทิในชวงป พ.ศ. 2531-2551 เนือ่งจากมีการ
เปล่ียนแปลงโครงสรางเชิงพื้นที่ของเมืองในการเปน
ศูนยกลางธุรกิจมาอยู ในบริเวณน้ี สวนธุรกิจบริการ
ซอฟทแวรมีการกระจุกตัวอยูบริเวณแขวงวชิรพยาบาล 
แขวงสุรวงศ แขวงตลาดนอย แขวงถนนพญาไท แขวง
คลองเตยเหนือ แขวงสีลม แขวงหวยขวาง และแขวงทุง
พญาไท ซึง่สวนใหญเกาะกลุมอยูบรเิวณพืน้ทีต่อเนือ่งจาก
แขวงคลองตันกับแขวงคลองเตยดวยเชนกัน ดังแสดงใน
ภาพที่ 4

นอกจากน้ียังพบวากลุ มบริษัทสรางสรรคขนาดใหญ     
ในสาขาธุรกิจบริการโฆษณาและสถาปตยกรรมไมมีการ 
กระจุกตัวอยูในบริเวณเดียวกันกับบริษัทสรางสรรคที่มี
ขนาดเล็ก ซึ่งมีแนวโนมยายออกไปต้ังอยูนอกพ้ืนที่
ศูนยกลางธุรกิจ ผลวิเคราะหจากแบบสอบถามไดแสดง
ใหเห็นถึงความสําคัญของปจจัยเชิงที่ตั้ง กลาวคือ ปจจัย
เชงิพ้ืนท่ีในการเลือกทีต่ัง้ของบริษทัสรางสรรคไดแสดงให
เหน็ถงึความสาํคญัในตัง้อยูในกรงุเทพมหานคร อาทเิชน
โครงสรางพื้นฐานดานการส่ือสารและโทรคมนาคม 
โครงสรางพื้นฐานระบบการจราจรขนสง ความใกลกับ
ศูนยกลางเมือง และความใกลองคความรูทั่วไปและองค
ความรูเฉพาะทีเ่กีย่วของกบักจิกรรมของบริษทัสรางสรรค 
ซึ่งตัวชี้วัดของปจจัยเชิงที่ตั้งเหลานี้ไดสะทอนใหเห็นถึง
การเปนองคประกอบทีส่าํคญัทางเศรษฐศาสตรของความ
ประหยัดจากความเปนเมือง

เมื่อวิเคราะหความสัมพันธกับการใชประโยชนที่ดิน     
ของกรุงเทพมหานครตั้งแตอดีตที่ผ านมา จะพบวา
กรุงเทพมหานครมีแนวโนมการเติบโตไปตามแนวถนน
สายหลัก อาทิเชน ถนนพหลโยธินกับถนนสุขุมวิท ซึ่ง
ลกัษณะประเภทการใชประโยชนทีด่นิเชิงพาณิชยจะตัง้อยู
บริเวณยานสขุมุวทิเปนหลกั สะทอนใหเหน็ถงึลกัษณะเชงิ

พื้นที่ของกรุงเทพมหานครในยานถนนสุขุมวิทมีลักษณะ
ของความประหยัดจากความเปนเมืองสูงซึ่งเอ้ือตอ
กจิกรรมบริษทัสรางสรรคของกรุงเทพมหานครเปนอยาง
มากจงึทาํใหกลุมบรษิทัสรางสรรคขนาดเลก็มากระจกุตวั
อยูบริเวณยานพ้ืนที่แหงน้ีตามขอคนพบเชิงประจักษของ
งานวิจัยครั้งนี้

ขอเสนอแนะการวิจัยขั้นตอไปแบงไดเปนสองประเด็น 
ประเด็นแรก การวิเคราะหความสัมพันธเชิงที่ตั้งของ
บริษัทในอนาคตควรทดลองใชความหนาแนนของผู 
ประกอบการประเภทตางๆ ตามหวงโซการผลิตของกลุม
บริษัทสรางสรรคแตละประเภทแทนความหนาแนนของ
ประชากร เพื่อหาความสัมพันธระหวางกลุ มบริษัท
สรางสรรคเหลาน้ีกับกลุมผูซื้อผูขายที่เปนผูประกอบการ
ที่เกี่ยวของกับบริษัทสรางสรรค

ประการท่ีสอง ขอบเขตการศึกษาเชิงพื้นที่อาจวิเคราะห
ความสมัพนัธระหวางการขยายตวัของเมอืงทีเ่กนิขอบเขต
การปกครองของกรงุเทพมหานครกบัการเปลีย่นแปลงรปู
แบบการกระจุกและกระจายตัวท่ีตั้งเชิงพื้นท่ีของกลุม
บริษัทสรางสรรค  สวนขอบเขตการศึกษาเชิงเนื้อหาอาจ
มีการเพิ่มกรณีศึกษาใหครอบคลุมทุกสาขาของกลุ ม
บริษัทสรางสรรค นอกเหนือจากสาขาบริษัทสรางสรรค
เฉพาะทางทั้ง 3 ประเภทท่ีไดศึกษาไปในคร้ังนี้ เพื่อท่ีจะ
สามารถนําองคความรูมาใชในการพัฒนาเศรษฐกิจของ

ประเทศทีม่กีารขบัเคลือ่นโดยกลุมบรษิทัสรางสรรคตอไป
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