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บทคััดย่่อ

ซีรีีีส์ว์ายไทยกัับแนวทางการพัฒันาสู่่�ซอฟต์ ์พาวเวอร์์

การศึกึษานี้้ �ใช้้วิธีีการวิิจัยัเชิิงคุณุภาพ โดยใช้้การวิิเคราะห์ต์ัวับทและการ
สัมัภาษณ์เ์ชิิงลึกึผู้้�เชี่่�ยวชาญ มีวัตัถุปุระสงค์เ์พ่ื่�อถอดบทเรียีนการพัฒันานโยบาย
ซอฟต์ ์ พาวเวอร์ใ์นอุุตสาหกรรมบันัเทิิงต่่างประเทศ และเสนอแนวทางในการ
พัฒันาซีีรีสี์ว์ายของไทยให้้เป็็นซอฟต์ ์พาวเวอร์ต์ามแนวคิดิของ โจเซฟ เนย์์

ผลการศึกึษาพบว่่า ญี่่�ปุ่่�น   และเกาหลีีใต้้มีความเข้้มแข็็งด้้านซอฟต์ ์พาว
เวอร์ ์ในระดับัที่่�ใกล้้เคีียงกันั แต่เ่กาหลีีใต้้เป็็นต้้นแบบการส่ง่ออกอุตุสาหกรรมสื่่�อ
บันัเทิิงจนทำำ�ให้้เกิิดคำำ�ว่า่ “ซอฟต์ ์พาวเวอร์”์ ในมิติกิารขับัเคลื่�อนวัฒันธรรมของตน
สู่่�ประชาคมโลก ประเทศไทยโยงแนวคิดิการพัฒันาซอฟต์ ์พาวเวอร์ ์เข้้ากับัการส่ง่
เสริมิอุตุสาหกรรมบันัเทิิงในทำำ�นองเดีียวกันั  โดยรัฐับาลไทยเคยกำำ�หนดเอาไว้้ใน
ยุทุธศาสตร์ก์ารส่ง่เสริมิอุตุสาหกรรมภาพยนตร์แ์ละวีีดิทิัศัน์ ์ระยะที่่� 3 (พ.ศ. 2560- 
2564) แต่ย่ังัขาดความชัดัเจนในการดำำ�เนิินการอย่า่งเป็็นรููปธรรม  ส่ว่นแนวทางใน
การพัฒันาซีีรีสี์ว์ายของไทยให้้เป็็นซอฟต์ ์พาวเวอร์ ์ควรที่่�จะพิิจารณาความสำำ�คัญั
ของสององค์ป์ระกอบ  ได้้แก่่ องค์ป์ระกอบด้้านตัวับท ประกอบด้้วยนักัแสดงและ
โครงเรื่่�อง และองค์ป์ระกอบด้้านบริบิท ประกอบด้้วยแฟนคลับั การสื่่�อสารผ่า่นสื่่�อ
ดิจิิิทัลั และการผสานสื่่�อ นอกจากนี้้ �สิ่่�งสำ ำ�คัญัที่่�ควรคำำ�นึงึถึงึ คืือ ระบบนิิเวศแวดล้้อม 
โดยต้้องอาศัยัความร่ว่มมืือและแนวนโยบายจากภาครัฐับาลเป็็นสำำ�คัญั  เช่ื่�อมร้้อย
องค์ป์ระกอบแนวคิิดการพัฒันาซอฟต์ ์พาวเวอร์ ์ระหว่า่ง ภาคเอกชน ภาครัฐั และ
ภาคประชาชนได้้อย่า่งครบถ้้วนในทุกุมิิติิ

คำำ�สำำ�คัญ: ซีีรีสี์ว์าย, ซีีรีสี์ไ์ทย, ซอฟต์ ์พาวเวอร์ ์
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ABSTRACT

Thai Y Series for development guidelines towards Soft Power policies.  

 

This study was conducted in conformity to the qualitative research 
approach, using textual analysis and in-depth interview. It was aimed 
at gaining lesson-learned about Soft Power policies in foreign countries 
and suggestions for developing similar policies in Thailand with special 
emphasis on Thai Y series.

The results show that Japan, and South Korea achieve outstanding 
performances in terms of Soft Power.  South Korea, however, becomes an 
exemplar of Soft Power in the mode of entertainment diplomacy.  Thailand 
has decided to follow the same path as shown in the 3rd Film and Video 
Promotion Strategies.  Even so, it turned out to be unsuccessful due to the 
lack of appropriate actions.  As for the development of Thai Y series as 
a Soft Power resource, stakeholders must bear in mind the significance 
of both textual and contextual factors. Textual factors involve actors and 
plots, while contextual factors cover a fan club, digital communication, and 
mixed media communication.  There is also a matter of ecosystem which 
requires tight cooperation among the state, private, and people based on 
the given concept of Thai Soft Power.

Keywords: Thai Y Series, Boy’s Love series,Thai Series,Soft Power
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บทนำำ�

นัับต้ั้�งแต่่อดีีตจนถึึงปััจจุุบััน จากยุุคอะนาล็็อกสู่่�ยุุคดิิจิิทััล ละครโทรทััศน์์  
หรืือซีีรีีส์์ของไทย ถืือว่่าเป็็นหนึ่่�งประเภทของอุุตสาหกรรมบัันเทิิงที่่�ได้้รัับความ
สนใจจากผู้้�ชมอย่่างสููง ด้้วยความที่่�เข้้าถึึงง่่ายไม่่มีีความสลับซัับซ้้อน ละครหรืือซีีรีีส์์
จึึงถืือเป็็นส่วนหนึ่่�งในการสื่่�อสารวััฒนธรรมรููปแบบต่่าง ๆ เสมอมา ทั้้�งนี้้� ผลผลิต
ทางวััฒนธรรมหรืือละครโทรทััศน์์ที่่�ถููกผลิตออกมาจะต้้องคำำ�นึงถึึงการลงทุุน เป้้า
หมายที่่�เน้้นกำำ�ไร และเป็็นที่่�ต้้องการของตลาดผู้้�ชม (กาญจนา แก้้วเทพและสมสุุข 
หิินวิมาน, 2551, น. 209) ซึ่่�งซีีรีีส์์ของไทยหลายเรื่่�องนอกจากมีีกลุ่่�มผู้้�ชมอยู่่�ใน
ประเทศไทยแล้้ว ยัังได้้รัับความนิิยมไปยัังต่่างประเทศในภููมิิภาคเอเชีีย เช่่น จีีน 
ญี่่�ปุ่่�น ลาว พม่า่ ฟิิลิิปปินส์ อิินโดนีเีซีีย โดยผ่า่นการรับัชมผ่า่นช่องทางออนไลน์ต์าม
การเปลี่่�ยนแปลงของนิิเวศน์์สื่่�อในปััจจุุบััน ดัังนั้้�น ซีีรีีส์์ไทย จึึงถืือได้้ว่่าเป็็นเสมือน
ร่่องรอยของมรดกทางวััฒนธรรมบางประการที่่�สะท้้อนบริิบทในเสี้้�ยวหนึ่่�งของชีีวิิต
ของคนในสังคม จนถือได้้ว่่าเป็็นส่วนหนึ่่�งของรููปแบบวััฒนธรรมที่่�อยู่่�คู่�กับวิิถีีชีีวิิต
ของคนไทยมาเสมอ ซึ่่�งสามารถใช้้สะท้้อนค่านิิยมของสัังคมและเป็็นพื้้�นที่่�บัันทึก
เหตุุการณ์์สำำ�คัญทางประวััติิศาสตร์ได้้ดีีไม่่แพ้้ภาพยนตร์เลยทีเดีียว

จากนโยบายของภาครััฐในความพยายามที่่�จะหาโอกาสในการนำำ�ซอฟต์์ 
พาวเวอร์์ มากระตุ้้�นการเติิบโตทางเศรษฐกิิจและสัังคม ด้้วยการเร่่งผลักดัันผล
งานบันเทิิงของไทยเข้้าสู่่�ตลาดอุตสาหกรรมบัันเทิิงระดัับนานาชาติิ ต้ั้�งแต่่ความ
พยายามในการผลัักดััน พระราชบััญญััติิภาพยนตร์และวิิดีีทััศน์์ พ.ศ.2551 มา
จนถึึงยุุทธศาสตร์การขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจสร้างสรรค์์และวััฒนธรรม โดยให้้การ
สนัับสนุนงบประมาณจากกองทุุนสื่่�อปลอดภัยและสร้างสรรค์์ที่่�คณะกรรมการ
กิิจการกระจายเสีียงกิิจการโทรทััศน์์และกิิจการโทรคมนาคมแห่่งชาติิ (กสทช.) 
จััดสรรให้้กระทรวงวััฒนธรรมนำำ�งบประมาณมาใช้้สนัับสนุนภาพยนตร์และละคร
โทรทััศน์์ส่่งเสริมวััฒนธรรม (กองทุุนสื่่�อปลอดภัยและสร้างสรรค์์, 2561) แต่่จาก
การเปลี่่�ยนแปลงทางการเมืืองและการขาดเสถีียรภาพของรััฐบาล ทำำ�ให้้ขาดการ
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สนัับสนุนและส่่งเสริมอย่่างต่่อเนื่่�อง รวมไปถึึงการที่่�ผู้้�ทำำ�งานนั้้�นไม่่มีีความเข้้าใจ
ในอุตสาหกรรมบัันเทิิงที่่�มีีความซัับซ้้อนหลากมิิติิอย่่างแท้้จริิง ทำำ�ให้้ยุุทธศาสตร์
เหล่่านี้้�ยังัไม่่สามารถสนัับสนุนผลงานบันเทิิงอย่า่งทั่่�วถึึง โดยเฉพาะการผลิตเนื้้�อหา
ประเภทซีีรีีส์์จึึงไม่่ถููกนำำ�เข้้าไปเป็น็ส่วนหนึ่่�งของนโยบายการส่ง่เสริมการส่ง่ออกสื่่�อ
บัันเทิิงของไทยอยู่่�เสมอ ทั้้�งที่่� ซีีรีีส์์ของไทยในยุคุดิิจิิทััล ที่่�สามารถเข้้าถึึงได้้ทุุกที่่�ทุุก
เวลา เพราะมีีช่่องทางการรัับชมที่่�ขยายกว้้างไกลกว่่าในอดีีตด้วยระบบออนไลน์ แต่่
ถึึงอย่่างไรก็็ตามการที่่�จะทำำ�ให้้ซีีรีีส์์ไทยแต่่ละเรื่่�องเข้้าไปอยู่่�ในใจของผู้้�ชมนั้้�นเป็็น
เรื่่�องที่่�ยาก กลยุุทธ์หนึ่่�งที่่�สำำ�คัญคืือการสร้างความแตกต่่างให้้กัับเนื้้�อหารวมไปถึึง
วิิธีีการนำำ�เสนอ โดยเฉพาะการสร้างเรื่่�องราวที่่�เคยไม่่ได้้รัับการยอมรัับในอดีีต แต่่
ปััจจุุบัันกลัับถููกมองว่่าเป็็นเรื่่�องปกติิ คืือ “ซีีรีีส์์วาย” ซึ่่�งประเทศไทยถือเป็็นผู้้�นำำ�
ในการผลิตละครซีีรีีส์์วายระดัับต้้น ๆ ของโลก

ในระยะเวลาไม่่กี่่�ปีีที่่�ผ่่านมา การระบาดของไวรัสโคโรน่่า Covid-19 ส่่งผล
ให้้อุุตสาหกรรมต่่าง ๆ รวมถึึงธุุรกิิจบัันเทิิงเกิิดการชะลอตััว แต่่ซีีรีีส์์วายของไทย
กลัับได้้รัับความนิิยมอย่่างแพร่่หลาย สามารถเติิบโตได้้ทั้้�งตลาดไทยและตลาด
ต่่างประเทศในเอเชีียท่ามกลางวิิกฤติิโควิิดทั่่�วโลก ซึ่่�งจากสถิติิของแพลตฟอร์์ม
ออนไลน์ พบว่่า ในปี 2563 ซีีรีีส์์วายมีฐานคนดููขยายตัวกว่่าร้้อยละ 328 จากปีีที่่�
ผ่่านมา คิิดเป็็นจำำ�นวน 19 ล้้านคน ส่่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิิง ช่่วงอายุ ุ18-24 ปีีขึ้้�นไป 
และเฉพาะซีีรีีส์์วายนั้้�นสามารถสร้างมููลค่าตลาดได้้ไม่่ต่ำำ��กว่่า 1 พัันล้านบาทจากทั่่�ว
โลก นอกจากนี้้� ในปี 2564 ประเทศไทยผลิตซีีรีีส์์วายสำำ�หรัับฉายในแพลตฟอร์์ม
ต่่างๆ ได้้มากถึึง 27 เรื่่�อง คิิดเป็็น 3 เท่่าของประเทศเกาหลีีใต้้ (พิิจารณาจากภาพ
ที่่� 1) ทำำ�ให้้ปััจจุุบัันประเทศไทยถือเป็็นหนึ่่�งในผู้้�นำำ�ด้านการผลิตซีีรีีส์์วายระดัับโลก 
และถืือเป็็นอันดับ 1 ในเอเชีีย โดยซีีรีีส์์วายของประเทศไทยได้้รัับความนิิยมมากใน
ไต้้หวััน อิินโดนีเซีีย ฟิิลิิปปินส์ รวมถึึงประเทศในลาติินอเมริิกา (Thai PR, 2564) 
โดยที่่�ผ่่านมามีีซีีรีีส์์วายไทยหลายเรื่่�องถููกพููดถึึงในโลกออนไลน์สููงเป็็นอันดับ 1 ใน
แพลตฟอร์ม์ X (ชื่่�อเดิิมคืือทวิตเตอร์์)  ทั้้�งในภููมิภาคเอเชีียและระดับัโลกซึ่่�งสะท้้อน
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ได้้ว่่าไทยมีความสามารถในการแข่่งขัันและมีีความพร้้อมด้้านทัักษะบุุคลากรในการ
ผลิตเนื้้�อหาบัันเทิิงให้้เป็็นที่่�นิิยมในต่างประเทศได้้

ภาพท่ี่� 1 แสดงจำำ�นวนซีีรีีส์วายท่ี่�ผลิิตในไทยและต่่างประเทศเพ่ื่�อฉายในแพต
ฟอร์์มต่่าง ๆ

ท่ี่�มา : blwatcher.com (2021)

การวิจััยนี้้�จึึงมีีวััตถุุประสงค์์เพ่ื่�อศึึกษาเกี่่�ยวกัับแนวทางในการพััฒนานโยบาย

ซอฟต์์ พาวเวอร์์ในอุตสาหกรรมบัันเทิิงของต่่างประเทศ จากการจััดลำำ�ดับประเทศที่่�

มีีอิิทธิพลด้านซอฟต์์ พาวเวอร์์ โดย Brand Finance (2021) และ Portland (2019)  

พบว่าประเทศญ่ี่�ปุ่่�นเป็็นประเทศที่่�มีีอิิทธิพลด้านซอฟต์์ พาวเวอร์์มากที่่�สุุดในภููมิิภาค

เอเชีีย โดยที่่�มีีเกาหลีีใต้้เป็็นประเทศที่่�ถููกจััดอยู่่�ในลำำ�ดับต้น ๆ ของภููมิิภาคเอเชีียเช่่น

เดีียวกััน ทำำ�ให้้ผู้้�วิจััยเลืือกประเทศญี่่�ปุ่่�นและเกาหลีีใต้้เป็็นประเทศต้้นแบบในการศึกษา 

เปรีียบเทีียบถึงโอกาสและความเป็็นไปได้้ ในการที่่�นโยบายการต่างประเทศของไทยจะ
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พิิจารณาถึึงซีีรีีส์์วายของไทย ที่่�มีีศัักยภาพในการขับเคล่ื่�อนสื่�อสารเสน่่ห์์ทางวััฒนธรรม

ตามนโนบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ของรััฐบาลไทย ภายใต้้แนวคิิดซอฟต์์ พาวเวอร์์ ของ โจ

เซฟ เนย์์ เพ่ื่�อพิินิิจหาข้้อมููลที่่�เช่ื่�อมโยงกัันระหว่่างซอฟต์์ พาวเวอร์์ และซีีรีีส์์วายไทย 

ภายใต้้บริิทบทการเปลี่่�ยนแปลงภููมิิทััศน์์ส่ื่�อ การเมืือง สัังคม และวััฒนธรรม ที่่�มีีอยู่่�

ประกอบการอภิิปรายผลของเนื้้�อหา เพ่ื่�อสรุุปประเด็็นและเสนอแนะแนวทางในการ

ที่่�จะใช้้ซีีรีีส์์วายไทยให้้เป็็นส่วนหนึ่่�งในการขับเคล่ื่�อนซอฟต์์ พาวเวอร์์ ตามแนวคิิดของ

สำำ�นักหน้้าที่่�นิิยมของส่ื่�อมวลชน 

วััตถุุประสงค์์

1. เพ่ื่�อศึึกษาแนวทางในการพัฒนานโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ในอุตสาหกรรม
บัันเทิิงของต่่างประเทศ 

2. เพ่ื่�อเสนอแนวทางในการพััฒนาซีีรีีส์์วายของไทยให้้เป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์
ของไทย

ขอบเขตการวิิจััย

ขอบเขตด้้านเนื้้�อหา ศึึกษาการพัฒนานโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ในอุตสาหกรรม
บัันเทิิงของไทย และต่่างประเทศ คืือ ประทศเกาหลีีใต้้ และ ประทศญ่ี่�ปุ่่�น เท่่านั้้�น

นิิยามศััพท์์

ซีีรีีส์์ไทย คืือละครโทรทััศน์์เป็็นตอน ๆ  ออกอากาศผ่า่นช่องทางส่ื่�อมวลชน คืือ
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โทรทััศน์์ และช่่องทางออนไลน์์ ความยาวตอนละ 45 นาทีี – 1 ชั่่�วโมง ซึ่่�งในงานวิจััย

นี้้�หมายถึึงซีีรส์ที่่�มีีตััวละครเป็็นผู้้�ชายสองคนนำำ� หรืือซีีรีีส์์วาย

ซีีรีีส์์วาย หรืือซีีรีีส์์ Boy’s Love ในการวิจััยนี้้�คืือซีีรีีส์์วายที่่�มีีการออกอากาศ

มาตั้้�งแต่่ปีี 2557 มาจนถึงปีี 2566 ผ่่านช่องทางส่ื่�อมวลชน คืือโทรทััศน์์ และช่่องทาง

ออนไลน์์ ซึ่่�งผลิตโดยผู้้�ผลิตของไทยและใช้้นัักแสดงไทยเป็็นหลัักเท่่านั้้�น

นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ เป็็นแนวคิิดในการใช้้เสน่่ห์์ทางวััฒนธรรม เพ่ื่�อเป็็น

อิิทธิพลการทำำ�ให้้คนมีส่่วนร่วม การปรัับเปลี่่�ยนพฤติิกรรม หรืือการเปลี่่�ยนแปลงทาง

ความคิิด โดยหมายถึึงการใช้้ส่ื่�อบัันเทิิงประเภทต่าง ๆ ในการโน้้มน้้าว โดยพิิจารณา

ในช่วง 10 ปีีที่่�ผ่่านมา (2557-2566) 

นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ ของต่่างประเทศ คืือ การนำำ�เอาแนวคิิดซอฟต์์ พาว

เวอร์์ไปประยุกุต์์ใช้้อุุตสาหกรรมด้า้นความบัันเทิิง ประกอบด้ว้ย ภาพยนตร์์ ซีีรีีส์์ เพลง 

และหนัังสืือการ์์ตููน โดยในการวิจััยนี้้�หมายถึึงประทศเกาหลีีใต้้ และประเทศญ่ี่�ปุ่่�น โดย

พิิจารณาในช่วง 10 ปีีที่่�ผ่่านมา (2557-2566) เท่่านั้้�น

การทบทวนวรรณกรรม

1. แนวคิดเกี่่�ยวกับซอฟต์์ พาวเวอร์์

ตามแนวคิิดของโจเซฟ เนย์ (Joseph S. Nye, Jr.) ตััวแปรสำำ�คัญในการสร้้าง

ซอฟต์์ พาวเวอร์์ ประกอบด้วย 3 

ส่่วนคืือ วััฒนธรรมที่่�สามารถโน้้มน้้าวผู้้�อื่�นได้้ ค่่านิิยมทางการเมืืองทั้้�งในและ

นอกประเทศ และ นโยบายต่่างประเทศที่่�ชอบธรรมและใช้้อำำ�นาจอย่่างมีีศีีลธรรม 
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(Nye, 2004) เมื่่�อนำำ�มาเช่ื่�อมโยงกับัตัวแปรสำำ�คัญที่่�จะมีส่ี่วนช่วยผลักดัันให้ท้รัพยากร

ที่่�กล่่าวมานี้้�ไปไกลจนเกิิดซอฟต์์ พาวเวอร์์ ควรมีองค์์ประกอบ 3 อย่่างที่่�ร่่วมมืือกััน 

คืือ  ภาคธุุรกิจเอกชน B : Business ภาครััฐ G  : Government และ  พลเมืือง 

C : Citizen แต่่สำำ�หรัับประเทศขนาดกลางไปจนถึึงเล็็ก อาจจะประยุุกต์์ใช้้แนวคิิด

ซอฟต์์ พาวเวอร์์ให้้เหมาะสมกัับบริิบทของประเทศที่่�มีีความแตกต่่างกัันออกไป ดััง

เช่่นประเทศในภููมิิภาคเอเชีียรวมถึึงประเทศไทยด้้วย

2. แนวคิดเกี่่�ยวกับซีีรีีส์์วาย

ซีีรีีส์์วาย (Y) ซีีรีีส์์ Boy’s Love นั้้�นได้้แนวคิิดมาจาก มาจากคำำ�ว่า “YAOI” มา

จากการ์์ตููนหรืือนิิยาย Boy’s 

Love ของประเทศญ่ี่�ปุ่่�น โดยซีีรีีส์์วายในประเทศไทยเริ่่�มเร่ื่�องแรกในปี 2557 

คืือ Lovesick the series  รัักวุ่่�น วััยรุ่่�นแสบ ที่่�สร้้างความนิิยมอย่่างรวดเร็็วในยุุคเริ่่�ม

ต้้นของโทรทััศน์์ระบบดิจิิทััลในประเทศไทย ก่่อนที่่�จะเข้้าสู่่�ยุุคของการใช้้ส่ื่�ออนไลน์์คู่่�

ขนานกับสื่�อโทรทััศน์์ ก็็มีีซีีรีีส์์วายที่่�ได้้รัับความนิิยมไปไกลถึงประเทศจีีน คืือ Sotus 

The series พี่่�ว๊๊ากตััวร้้ายกัับนายปีี 1 ในปี 2559 และ เพราะเราคู่่�กัน “2gether 

the series” ในปี 2563 ปััจจุบัันซีรีีส์์วายไทยมีีการลงทุุนผลิตเป็็นจำำ�นวนมากเพ่ื่�อ

ออกอากาศทางช่่องทางออนไลน์์เป็็นหลัักและออกอากาศทางโทรทััศน์์ร่่วมด้้วย จึึง

สะท้้อนถึงการที่่�เนื้้�อหาประเภทนี้้�สามารถผลักดัันตัวเองสู่่�สังคมยุุคใหม่่ด้้วยเสน่่ห์์

ทางวััฒนธรรมอัันเป็็นส่วนสำำ�คัญในการที่่�จะผลักดัันสู่่�นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ต่่อไป 

3. แนวคิดเกี่่�ยวกับเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์

เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์เป็็นการพัฒนาระบบเศรษฐกิิจโดยใช้้ความคิิดสร้้างสรรค์

บนฐานขององค์์ความรู้้�ทรัพย์์สิิน
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ทางปััญญาและการศึกษาวิิจััยเช่ื่�อมโยงกัับเสน่่ห์์ทางวััฒนธรรม พื้้�นฐานทาง

ประวััติิศาสตร์์การสั่่�งสมความรู้้�ของสัังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ื่�อใช้้ในการ

พััฒนาธุรุกิจ การผลิติสิินค้าและบริิการในรูปูแบบใหม่ซ่ึ่่�งสร้้างมููลค่าเพิ่่�มทางเศรษฐกิจิ

หรืือคุุณค่่าทางสัังคม ซึ่่�งมีีความเหมาะสมกัับการพัฒนาเนื้้�อหาของอุุตสาหกรรมบัันเทิิง

ของประเทศขนาดกลางไปจนถึงขนาดเล็็กเช่่นประเทศไทย  ซึ่่�งการสร้้างและส่่งออก

ซอฟต์์ พาวเวอร์์เป็็นหนึ่่�งในเป้้าหมายสำำ�คัญของเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ที่่�หลายประเทศ

รวมถึึงประเทศไทยนำำ�มาใช้้ในการเผยแพร่่วััฒนธรรมและขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจของ

ประเทศ

ผู้้�วิจััยพิิจารณาว่่า “ซอฟต์์ พาวเวอร์์” เป็็นแนวคิิดหลัักสำำ�หรัับการศึกษาครั้้�งนี้้� 

ในการใช้้เป็็นส่วนสำำ�คัญเพ่ื่�อส่่งเสริิม “เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ของไทย” โดยมีี “ซีีรีีส์วาย” 

เป็็นหนึ่่�งในเนื้้�อหาที่่�ใช้้ในการสื่�อสาร โดยผู้้�วิจััยอาศััย 6 องค์์ประกอบของซอฟต์์ พาว

เวอร์์จาก Portland (2019) ในการวิเคราะห์์  ซึ่่�ง ทั้้�ง 6 องค์์ประกอบดังกล่่าวเสมืือน

เป็็นการต่อยอดแนวคิิดแหล่่งที่่�มาของซอฟต์์ พาวเวอร์์ของโจเซฟ ไน ให้้ชััดเจนและ

ครอบคลุุมมากขึ้้�น ซึ่่�งจะเป็็นตัวช่่วยในการค้นหาแนวทางในการพัฒนาอุุตสาหกรรม

ซีีรีีส์์วายไทยตามวััตถุุประสงค์์การวิจััย

วิิธีีการศึึกษา

การศึกษานี้้�ใช้้วิิธีีวิิจััยเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Research Methods) โดย

การวิเคราะห์์ตััวบท (Texual analysis) จากข้้อมููลทุติิยภููมิิลัักษณะเอกสาร (Docu-

mentary Research) ประกอบกับการสัมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-Depth Interview) ผู้้�ที่่�

มีีส่่วนเกี่่�ยวข้้องและเชี่่�ยวชาญด้านซอฟต์์ พาวเวอร์์ จำำ�นวน 4 คน ประกอบด้วย นััก

วิิชาชีีพ คืือ ผู้้� จััดซีีรีีส์์ ผู้้�กำ ำ�กัับซีีรีีส์์ จำำ�นวน 2 คน และนัักวิิชาการด้้านนโยบาย
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ซอฟต์์ พาวเวอร์์ จำำ�นวน 1 คน และนัักวิิชาการผู้้�ที่่�เป็็นส่วนในการควบคุมนโยบาย 

คณะกรรมการยุทธศาสตร์์การส่งเสริิมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์แห่่งชาติิ 

จำำ�นวน 1 คน  

มีีการตรวจสอบข้อมููลแบบสามเส้้า ในรูปแบบการเปรีียบเทีียบและตรวจสอบ

ความแน่่นอนของข้้อมููลโดยนำำ�ข้อมููลที่่�ได้้มา (Data Triangulation) ทั้้�งข้้อมููลปฐมภููมิิ 

(Primary Data) และข้้อมููลทุติิยภููมิิ (Secondary Data) การเปรีียบเทีียบข้อมููลที่่�ได้้

มาจากการเก็บ็ข้อมููลหลายวิิธีีการ (Methods Triangulation) ประกอบกับัการใช้้มุุม

มองของทฤษฎีีต่่าง ๆ มาพิิจารณาข้้อมููลชุดเดีียวกััน (Theory Triangulation) เพ่ื่�อ

ให้้ผลการศึกษาและการวิเคราะห์์ข้้อมููลมีความน่่าเช่ื่�อถืือ (Credibility) 

จริยธรรมการวิิจััยในมนุุษย์์

การศึกึษาครั้้�งนี้้�ได้้ผ่่านกระบวนการการพิจิารณาด้า้นจริิยธรรมของการวิจัิัยใน

มนุุษย์์ โดยคณะกรรมการพิจารณาตามกระบวนการครบถ้วนทุกประการ และได้้รัับ

ความยิินยอมจากผู้้�เข้้าร่่วมการวิจััยอย่่างถููกต้้องตามหลัักจริิยธรรมการวิจััยในมนุุษย์์ 

ผลการศึึกษา

1. แนวทางในการพััฒนานโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ในอุุตสาหกรรมบัันเทิิงของต่่าง
ประเทศ

1.1 สถานการณ์์นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ในอุุตสาหกรรมบัันเทิิงของญ่ี่�ปุ่่�น

และเกาหลีีใต้้
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จากการศึกษาข้้อมููลทุติิยภููมิิลัักษณะเอกสาร (Documentary Research) พบว่า

Portland (2021) ได้้มีีการจััดลำำ�ดับอิทธิพลของซอฟต์์พาวเวอร์์ใน ภููมิิภาคเอเชีีย 10 ลำำ�ดับ

โดยจากการจััดลำำ�ดับประเทศที่่�มีีซอฟต์์ พาวเวอร์์เป็็นลำำ�ดับที่่� 1 ได้้แก่่ ประเทศญ่ี่�ปุ่่�น ลำำ�ดับ

ที่่� 2 ได้้แก่่ ประเทศเกาหลีีใต้้ ส่่วนประเทศไทยอยู่่�ในลำำ�ดับที่่� 6 ของภููมิิภาคเอเชีีย แต่่ไม่่

ติิดอัันดับ 30 ของโลก (https://softpower30.com/) สอดคล้้องกัับข้อมููลจากการ 

สััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth Interview)  ของผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก พบว่า ถึึงแม้้ว่่าหน่่วยงานใน

การจััดอัันดับซอฟต์์พาว-เวอร์์ในระดัับโลกจะมีีมากมาย และหลาย แต่่ผลของการศึกษา

ยัังมีีการสอดคล้้องไปในทิศทางเดีียวกัันทั้้�งสิ้้�น (ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 4, สััมภาษณ์์, 2566)

ซึ่่�งเม่ื่�อพิิจารณาจากรายงาน Globalซอฟพาวเวอร์์ Index 2021: The world’s 

most comprehensive research study on perceptions of nation brands 

เกี่่�ยวกัับการจััดลำำ�ดับซอฟต์์ พาวเวอร์์ของประเทศต่่าง ๆ  ผ่่านกระบวนการสำำ�รวจความ

เห็็นของประชาชนทั่่�วไป (General Public) จำำ�นวน 75,000 คน จาก 102 ประเทศ

ทุุกพื้้�นที่่�ของโลก และทััศนะมุุมมองของผู้้�เชี่่�ยวชาญและผู้้�มีอิิทธิพลทางความคิดิ (Spe-

cialist Audience) จำำ�นวน 778 คน จาก 47 ประเทศที่่�เป็็นตัวแทนจากลุ่่�มของ นััก

ธุุรกิจ นัักวิิเคราะห์์ทางการตลาด นัักการเมืือง นัักวิิชาการ นัักคิิด องค์์กรอิสระ และนััก

ข่่าว (Brand Finance, 2021)  พบว่าการจััดลำำ�ดับจากรายงาน Globalซอฟพาวเวอร์์ 

Index ใช้้การวัดผลจากหลากหลายประเด็็นที่่�สะท้้อนภาพรวมของประเทศนั้้�น ๆ  ต่่อ

เวทีีโลก โดยมีีประเด็็นต่าง ๆ 5 ประเด็็นหลััก ดัังต่่อไปนี้้� 

1. ความคุ้้�นเคย (Familiarity) หมายถึึง แบรนด์ของประเทศที่่�ผู้้�คนรู้้�จัักหรืือ

คุ้้�นเคย

2. อิิทธิพล (Influence) หมายถึึง ความมีีอิิทธิพลของประเทศนั้้�น ๆ ในความ

เห็็นของผู้้�คน
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3. ช่ื่�อเสีียง (Reputation) หมายถึึง ช่ื่�อเสีียงด้้านบวกของประเทศนั้้�น ๆ ต่่อ

เวทีีโลก

4. ประสิิทธิภาพจาก 7 เสาหลัักซอฟต์์ พาวเวอร์์ (Performance on the 

7 coreซอฟพาวเวอร์์) หมายถึึง ปััจจััยด้้านซอฟต์์ พาวเวอร์์ของประเทศนั้้�น ๆ 

อัันประกอบไปด้้วย 1. ธุุรกิจและการค้า 2.การปกครอง 3.ความสััมพัันธ์ระหว่่าง

ประเทศ 4.วััฒนธรรมและ มรดกทางวััฒนธรรม 5.ส่ื่�อและการสื่�อสาร6.การศึกษาและ

วิิทยาศาสตร์์ 7.ผู้้�คนและคุุณค่่า

5. ประสิิทธิภาพการแก้้ปััญหาของการแพร่ระบาดโควิิด19 (Performance 

in tackling the COVID-19 pandemic) หมายถึึง การวัดผลที่่�องค์์ประกอบ 3 ด้้าน

ได้้แก่่ การฟื้�นตัวทางเศรษฐกิิจ การดูแลสุขภาพและผู้้�ฉีดวััคซีีน และความช่่วยเหลืือ

ระหว่่างประเทศ

	ข้ อมููลการศึึกษา “นโยบาย ซอฟต์์ พาวเวอร์์  ต่่ออาเซีียนของ

ญ่ี่�ปุ่่�น จีีน และเกาหลีีใต้้: นััยและบทเรีียนสํําหรัับประเทศไทย” ของ กิิตติิ 

ประเสริิฐสุุข (2557) พบว่า ในภาพรวมญ่ี่�ปุ่่�นเป็็นประเทศที่่�มีีทรัพยากรซอฟต์์  

พาวเวอร์์ เข้้มแข็็งที่่�สุุด ทั้้�งด้้านวัฒนธรรมดั้้�งเดิิม เช่่น พิิธีีชงชาและการจััดดอกไม้้ ซึ่่�ง

สะท้้อนสุนทรียศาสตร์์แบบญีปุ่่�น และวััฒนธรรมสมััยนิิยม เช่่น การ์์ตููนมังงะ อนิิเมะ 

เกม อาหาร แฟชั่่�น และดารานัักร้้อง นอกจากนั้้�น นโยบายต่่างประเทศของญีีปุ่่�นที่่�

มุ่่�งให้้ความสํําคััญกับการแก้้ไขปััญหาภััยคุุกคามรููปแบบใหม่่ เช่่น การส่งเสริิมความ

มั่่�นคงของมนุุษย์์ การแบ่่งปนความเชี่่�ยวชาญในการจััดการภัยพิิบััติิ และการให้้ความ

ช่่วยเหลืือเพ่ื่�อการพัฒนา (ODA) ก็็เป็็นส่วนสำำ�คัญในการเสริิมสร้้างซอฟต์์ พาวเวอร์์ 

ของญ่ี่�ปุ่่�นให้้มากยิ่่�งขึ้้�น ญ่ี่�ปุ่่�นจึงเป็็นประเทศที่่�มีีภาพลักษณ์์เชิิงบวกในทรรศนะของ

อาเซีียนมากกว่่าเกาหลีีใต้้ 
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สำำ�หรับันโยบายเพ่ื่�อส่ง่เสริิมซอฟต์ ์พาวเวอร์ ์จากกระทรวงวัฒันธรรม กีีฬา และ

การท่องเที่่�ยว ภายใต้้รััฐบาลเกาหลีีใต้้ โดยใช้้แนวทางหลััก คืือ รััฐบาลจะสนัับสนุุน

ทางการเงิินสูงถึึง 7.90 แสนล้านวอน เพ่ื่�อส่่งเสริิมตััวแทนของ K-Content ที่่�อยู่่�ใน

ตลาดโลก เช่่น K-Pop เกม ละคร ภาพยนตร์์และเว็็บตูน อย่่างจริิงจััง จััดตั้้�งระบบในการ

บริิหารอุตสาหกรรมส่ื่�อและคอนเทนต์กัับหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้อง ซึ่่�งรวมด้้วย กระทรวง

วััฒนธรรม กีีฬา และการท่องเที่่�ยว สำำ�นักงานคณะกรรมการกิจการการสื่�อสาร (KCC) 

และกระทรวงวิิทยาศาสตร์์ เทคโนโลยีสารสนเทศ และการสื่�อสาร (ฐณยศ โล่่พััฒนา

นนท์, 2564) 	  

จากข้้อมููลเอกสารที่่�ได้้ศึึกษามา ผู้้�วิจััยจึึงสรุุป เปรีียบเทีียบกลยุทธ์และแนวทาง

การนำำ�นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ของประเทศญ่ี่�ปุ่่�นและเกาหลีีใต้้ไปใช้้ในเชิิงปฏิิบััติิ ใน

ตารางที่่� 1 

ประเทศ กลยุุทธ์ แนวทางการปฏิิบััติิ

ญ่ี่�ปุ่่�น นโยบาย Cool 
Japan

นโยบายที่่�ส่่งเสริิมอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ ที่่�
รััฐบาลญ่ี่�ปุ่่�นผลักดัันการส่งออกทางวััฒนธรรม 
และเผยแพร่ความคิิดสร้้างสรรค์สู่่�ประชาคม
โลก ผ่่านภาพยนตร์์ ภาพยนตร์์แอนิิเมชััน 
ดนตรีี เกม และมัังงะ 

เกาหลีีใต้้ กลยุุทธ์ Korean 
Wave

กลยุทธ์การสร้้างกระแสเกาหลีีฟีีเวอร์์ของ
รััฐบาลเกาหลีีใต้้ที่่�ตั้้�งเป้้าหมายผลักดัันธุรกิจ
ส่ื่�อบัันเทิิง ประกอบด้วย การเผยแพร่่ละคร
ทีีวีีเกาหลีี (K-dramas) สู่่�ภููมิิภาคเอเชีียตะวััน
ออกและเอเชีียตะวัันออกเฉีียงใต้้ รวมไปถึึง
เพลง (K-pop) แฟชั่่�น ภาพยนตร์์ แอนิิเมชััน 
รายการทีวีี ภาษาและอาหาร

ตารางท่ี่� 1 แสดงการเปรียีบเทีียบกลยุทุธ์์และแนวทางปฏิิบััติิการซอฟต์์ พาวเวอร์ข์อง



เอเชีียปริิทััศน์์ ปีีที่่� 44 ฉบัับที่่� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม 2566 15

ประเทศญ่ี่�ปุ่่�นและเกาหลีีใต้้

(ที่่�มา : ผู้้�เขีียน)

ข้้อสัังเกตสำำ�คัญบางประการเมื่่�อพิิจารณาถึึงกลยุทุธ์และแนวทางการใช้้ซอฟต์์ 

พาวเวอร์์ของประเทศญ่ี่�ปุ่่�นและเกาหลีีใต้้ในเชิิงปฏิิบััติิการ พบว่า สิ่่�งที่่�มีีลัักษณะเหมืือน

กัันคืือการเริ่่�มต้้นโดยภาครัฐับาล ซึ่่�งจะเห็็นได้้ว่่าวิิธีีการสํําคััญอีกประกาศหนึ่่�งในการส่ง่

ออกวััฒนธรรมของเกาหลีีใต้้ก็็คืือ การเริ่่�มส่่งเสริิมวััฒนธรรมสมััยนิิยมเช่่น ภาพยนตร์์ 

ซีีรีีส์์ เพลงและดนตรีี ให้้ติิดตลาดก่่อนแล้้วจึึงส่่งเสริิมวััฒนธรรมดั้้�งเดิิมเช่่น อาหาร

เกาหลีี ชุุดแต่่งกาย และการท่องเที่่�ยวตามไปแนวคิิดซอฟต์์ พาวเวอร์์ของเกาหลีีมีีจุุด

แข็็งด้้านวัฒนธรรมสููง โดยกลายเป็็นส่วนหนึ่่�งในวัฒนธรรมกระแสหลัักของภููมิิภาค

เอเชีียตะวัันออกและอาเซีียนควบคู่่�ไปพร้อมกัับวัฒนธรรมอเมริิกัันและญ่ี่�ปุ่่�น (กิิตติิ 

ประเสริิฐสุุข, 2561) 

จากความสำำ�เร็็จข้างต้้น สอดคล้้องกัับที่่� วััชริินทร์ ชิินวรวัฒนา (2022) ได้้สรุุป

เกี่่�ยวกัับปัจจััยสำำ�คัญที่่�นำำ�ไปสู่่�ความสำำ�เร็็จของธุุรกิจผลิตส่ื่�อบัันเทิิงเกาหลีีใต้้ คืือ ภาค

รััฐที่่�ตั้้�งเป้้าหมายผลักดัันธุรกิจสื่�อบัันเทิิงให้้ไปไกลระดัับโลกและการจััดให้้มีีหน่่วยงาน

ภาครััฐเข้้ามาส่่งเสริิมธุุรกิจในแต่่ละด้้านอย่่างชััดเจน ได้้แก่่

1. หน่่วยงาน Korea Culture and Content Agency (KOCCA) ซึ่่�งมีีหน้้าที่่�

ส่่งเสริิมและช่่วยเหลืือด้้านเงิินทุนให้้แก่่ภาคเอกชนในการสร้้างคอนเทนต์และพััฒนา

กลยุุทธ์และถ่่ายทอดเนื้้�อหาสาระความเป็็นเกาหลีีในคอนเทนต์ทุุกรููปแบบ ไม่่ว่่าจะ

เป็็น ภาพยนตร์์ แอนิิเมชััน เกมศิิลปะ และดนตรีีเป็็นต้น

2. หน่่วยงาน Korea Communication Commission (KCC) ซึ่่�งทำำ�หน้้าที่่�

กำำ�กับดูแลการผลิตและส่่งเสริิมการฉายคอนเทนต์ภายในประเทศ เช่่นการกำำ�หนด

โควตาให้้โรงภาพยนตร์์ต้้องฉายคอนเทนต์ที่่�ผลิตในประเทศในสัดส่่วนที่่�กำำ�หนด เป็็นต้น
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3. หน่่วยงาน Korean Foundation for International Culture Exchange 

(KOFICE) ซึ่่�งเป็็นหน่่วยงานที่่�ส่่งเสริิมการแลกเปลี่่�ยนวัฒนธรรมเกาหลีีและภาษา

เกาหลีีมีีหน้้าที่่�ในการศึกษาตลาด สำำ�รวจความนิิยมของส่ื่�อบัันเทิิงเกาหลีีในแต่่ละ

ประเทศ รวมถึึงค้้นหาปััจจััยที่่�ทำำ�ให้้ส่ื่�อบัันเทิิงของเกาหลีีได้้รัับความนิิยม หรืือปััจจััยที่่�

เป็็นอุปสรรคต่่อการเข้้าถึึงคอนเทนต์ของตลาดต่่างชาติิ เพ่ื่�อช่่วยให้้ภาคเอกชนสามารถ

นำำ�มาใช้้ปรัับปรุุงคุุณภาพของคอนเทนต์ในอนาคตได้้

ซึ่่�งจากแนวทางในการเผยแพร่ซอฟต์์ พาวเวอร์์ของประเทศเกาหลีีใต้้ผ่่าน

กลยุทธ์ดัังกล่่าว ล้้วนเป็็นการสร้้างภาพลักษณ์์ที่่�ดีีแก่่ประเทศ และยัังเปลี่่�ยนแนวคิิด

ของผู้้�คนในด้านการเมืืองและสัังคมของเกาหลีีใต้้ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการส่งผลดีต่่อ

เศรษฐกิิจ (สำำ�นักงานส่งเสริิมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุุงโซล, 2559)

สอดคล้้องกัับข้อมููลจากการสัมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth Interview) ผู้้�ให้้ข้้อมููล

สำำ�คัญ ที่่�ให้้ข้้อมููลสอดคล้้องกัันว่าซอฟต์์ พาวเวอร์์ของประเทศเกาหลีีใต้้ และญ่ี่�ปุ่่�น

นั้้�นมีการกำำ�หนดแนวทางอย่่างเป็็นระบบ โดยยุุทธศาสตร์์ที่่�ชััดเจน เกาหลีีใต้้มีีความ

ร่่วมมืือรััฐ-เอกชน และความร่่วมมืือระหว่่างเอกชน นำำ�ไปสู่่�การสร้้างระบบนิเวศน์์ใน

การบริิหารจััดการที่่�ดีี เนื้้�อหาสร้้างสรรค์มีีความเสรีี เช่่นเดีียวกัับประเทศญ่ี่�ปุ่่�นที่่�ใช้้

กลยุุทธ์สิินค้าวััฒนธรรมมีีความหลากหลาย ครบเคร่ื่�อง และส่ื่�อสารผ่านสื่�อต่่าง ๆ 

ได้้อย่่างแนบเนีียน

“เกาหลีีใต้้ โดดเด่่นเร่ื่�อง การมียุุทธศาสตร์์ชััดเจนโดยรวม การสร้้างระบบ

นิิเวศน์์ที่่�ดีี มีีความร่่วมมืือรััฐ-เอกชน ความร่่วมมืือระหว่่างเอกชนด้วยกัันเอง รวมถึึง

การ tie in สิินค้าและบริิการ เราจะเห็็นว่าของกิินของใช้้หลายๆ  อย่่าง ที่่�เราเห็็นผ่าน

ส่ื่�อมีีผลให้้เราช่ื่�นชอบไปด้้วยจริิง ๆ”

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 4, สััมภาษณ์์, 2566)
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“การสร้้างสรรค์เนื้้�อหาที่่�มีีความเสรีีของเกาหลีีใต้้ และญ่ี่�ปุ่่�น เพราะว่่าการเข้้า

ถึึงแหล่่งทุุนที่่�ง่่ายและเอื้้�อโดยรััฐบาลที่่�สร้้างนโยบายขึ้้�นมา ทำำ�ให้้การทำำ�งานเช่ื่�อมโยง

กัันเป็็นระบบ”

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 3, สััมภาษณ์์, 2566)

1.2 สถานการณ์์นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ของไทยในปััจจุบััน

ผลการศึกษา เกี่่�ยวกัับสถานการณ์์ซอฟต์์ พาวเวอร์์ไทยในปััจจุบััน จากการ

ศึึกษาข้้อมููลทุติิยภููมิิลัักษณะเอกสาร (Documentary Research) พบว่า แนวความ

คิิดในการพััฒนาซอฟต์์ พาวเวอร์์ ของประเทศไทยไทย นั้้�น ปรากฏในนโยบายใน

การพัฒนาและส่่งเสริิมอุุตสาหกรรมบัันเทิิงไทยให้้มีีศัักยภาพในการแข่่งขัันไปสู่่�ตลาด

โลก โดยรััฐบาลไทยเคยกำำ�หนดเอาไว้้ เป็็นนโยบายเกี่่�ยวกัับเร่ื่�องดัังกล่่าวปรากฏอยู่่�ใน

ยุุทธศาสตร์์การส่งเสริิมอุุตสาหกรรมภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์ ระยะที่่� 3 (พ.ศ. 2560- 

2564) โดยมีีคณะกรรมการภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์แห่่งชาติิ กำำ�กับดูแลในลักษณะ “ทีีม

ประเทศไทย” ภายใต้้แนวคิิด “Content Thailand” โดยมีียุทุธศาสตร์์และการดำำ�เนิิน

งาน ประกอบด้วย ยุุทธศาสตร์์ที่่� 1 พััฒนาบุุคลากรให้้เป็็นมืืออาชีีพ ยุุทธศาสตร์์ที่่� 2 

ส่่งเสริิมและพััฒนาตลาดภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์ทั้้�งในและต่่างประเทศ ยุุทธศาสตร์์

ที่่� 3 ส่่งเสริิมการปกป้้องและคุ้้�มครองทรัพย์์สิินทางปััญญา ยุุทธศาสตร์์ที่่� 4 ส่่งเสริิม

ความร่่วมมืือในการลงทุุนระหว่่างประเทศ ยุุทธศาสตร์์ที่่� 5 พััฒนาขีีดความสามารถ

ของอุตุสาหกรรมภาพยนตร์แ์ละวีดิีิทััศน์์  (กองทุนุสื่�อปลอดภัยัและสร้า้งสรรค์,์ 2561) 

แต่่ยัังไม่่ได้้มีีการกล่่าวถึึงคำำ�ว่าซอฟต์์ พาวเวอร์์ อย่่างชััดเจน

ในปี 2565 นโยบายสนัับสนุุนซอฟต์์ พาวเวอร์์ ของรััฐบาล พลเอกประยุุทธ์ 

จัันทร์โอชา จึึงปรากฏเป็็นแนวทางการผลักดัันอุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ของไทยให้้เป็็น
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ที่่�รู้้�จัักทั่่�วโลก โดยมุ่่�งผลักดัันให้้ซอฟต์์ พาวเวอร์์เกิิดประโยชน์์ทางเศรษฐกิิจไทยสููงสุุด 

ภายใต้้นโยบายที่่�มุ่่�งส่่งเสริิมวััฒนธรรม 5 F ให้้กลายเป็็นทรััพยากรทางวััฒนธรรม

สำำ�คัญของไทย ประกอบไปด้้วย อาหาร (Food) ภาพยนตร์์และวีีดิิทััศน์์ (Film) การ

ออกแบบแฟชั่่�นไทย (Fashion) ศิิลปะการป้อ้งกัันตัวแบบไทย (Fighting)  และเทศกาล

ประเพณีไทย (Festival) 

ปีี 2566 เม่ื่�อมีีการเปลี่่�ยนแปลงรััฐบาลชุดใหม่่ นำำ�โดยนายเศรษฐา ทวีสิิน นายก

รััฐมนตรีีนั้้�น พบว่า ได้้เริ่่�มต้้นด้วยการลงนามในคำำ�สั่่�งแต่่งตั้้�งคณะกรรมการยุทธศาสตร์์

ซอฟต์์พาวเวอร์์แห่่งชาติิ โดยนายกรััฐมนตรีีเป็็นประธานด้วยตััวเอง มีีการกำำ�หนดไว้้

ว่่าภายใน 100 วัันจะพััฒนาแผนงานส่งเสริิมซอฟต์์ พาวเวอร์์ และกิิจกรรมเบื้้�องต้้น 

เช่่น เทศกาลประจำำ�เดืือนของไทย รวมทั้้�งมีีแผนในการจััดตั้้�ง THACCA (Thailand 

Creative Content Agency) ขึ้้�นมาดููแลส่งเสริิมซอฟต์์ พาวเวอร์์ไทย โดยเป็็นหน่่วย

งานเดียีวที่่�มีีอำำ�นาจเบ็ด็เสร็จ็เด็ด็ขาด และมีงีบประมาณเป็น็ของตัวัเอง ลัักษณะคล้า้ย 

KOCCA - Korea Creative Content Agency ของประเทศเกาหลีี ภายในระยะ

เวลา 1 ปีี โดยในระหว่่างรอเสนอร่่าง พ.ร.บ.จััดตั้้�งองค์์กรนี้้� จะขัับเคล่ื่�อนงานผ่านคณะ

กรรมการซอฟต์์พาวเวอร์์ฯ ไปก่่อน  (BEC News, 2023)

จากข้้อมููลข้างต้้น พิิจารณาได้้ว่่าประเทศไทย มีีความพยายามในการที่่�จะนำำ�

เอาซอฟต์์ พาวเวอร์์มาใช้้ในการสื่�อสารวัฒนธรรม เพ่ื่�อเป็็นส่วนหนึ่่�งในการส่งเสริิม

เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ ซึ่่�งจากข้้อมููลทั้้�งหมด ผู้้�วิจััยจึึงขอสรุุปเปรีียบเทีียบกลยุุทธ์และ

แนวทางการนำำ�นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ไทยของรััฐบาลไทย 2 ชุุด ในตารางที่่� 2
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รััฐบาล (นายกรััฐมนตรีี) กลยุุทธ์ แนวทางการปฏิิบััติิ

พลเอกประยุุทธ์ จัันทร์โอชา จััดตั้้�ง นโยบายที่่�มุ่่�งส่่งเสริิม
วััฒนธรรม 5 F ให้้กลายเป็็น
ทรัพยากรทาง วััฒนธรรม
สำำ�คัญของไทย

การสื่�อสารระดัับวัฒนธรรม
จัังหวััด ในการตามหา ซอฟต์์ 
พาวเวอร์์  ที่่� มีีการผลัก
ดัันวัฒนธรรมท้้องถิ่่�นตาม
ประกอบด้้วย ภาพยนตร์์ 
อาหาร การแต่่งกาย การต่อสู้้� 
และเทศกาล เช่่น ผ้้าพื้้�นเมืือง 
หมอลำำ� ประเพณีสำำ�คัญต่างๆ 
ในท้องถิ่่�น ที่่�แสดงถึึงตััวตน
และอัตัลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นที่่�งดงาม 
ในการดำำ�เนิินนโยบายนี้้�ทำำ�ให้้
หน่่วยงานท้องถิ่่�นตื่�นตัวที่่�จะ
นำำ�เสนอวััฒนธรรมชุุมชนขึ้้�น
อีีกมากมาย

นายเศรษฐา       ทวีสิิน กำำ�หนดให้้ประเทศไทยเป็็น 
“ประเทศที่่�อุุดมสมบููรณ์ด้้วย
วััฒนธรรม”

จัั ด ตั้้� ง ค ณ ะ ก รร  ม ก า ร
ยุุทธศาสตร์์ว่่าด้้วยซอฟต์์พาว
เวอร์์ ทำำ�หน้้าที่่�ในการกำำ�หนด
ยุุทธศาสตร์์ซอฟต์์พาวเวอร์์
ของประเทศไทย พร้อมออก
นโยบาย OFOS หรืือ One 
Family Oneซอฟพาวเวอร์์ 1 
ครอบครััว 1ซอฟพาวเวอร์์ จะ
ยกระดัับทัักษะคนไทยให้้เป็็น
แรงงานทัักษะสููง โดยเน้้น
ส่ื่�อสารภููมิิปััญญาท้้องถิ่่�น

ตารางท่ี่� 2 แสดงการเปรียีบเทีียบกลยุทุธ์์และแนวทางปฏิิบััติิการซอฟต์์ พาวเวอร์ข์อง

ประเทศไทยจาก 2 รััฐบาล
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(ที่่�มา : ผู้้�เขีียน)

ผลจากการสัมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth Interview)   ผู้้�ให้้ข้้อมููลสำำ�คัญมีความ

เห็็นสอดคล้้องกััน เกี่่�ยวกัับสถานการณ์นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ ของประเทศไทย

ในปััจจุบััน โดยพิิจารณาว่่าหน่่วยงานที่่�เกี่่�ยวข้้องของไทย ทั้้�งรััฐบาลเดิิมและรััฐบาล

ใหม่่ยัังขาดความรู้้�ความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับซอฟต์์ พาวเวอร์์อย่่างลึึกซึ้้�ง  โดยเข้้าใจเพีียง

ว่่าซอฟต์์ พาวเวอร์์  คืือการผลักดัันวัฒนธรรมให้้ไปส่่งเสริิมเศรษฐกิิจในลักษณะของ

เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ (creative economy) โดยให้้ความสำำ�คัญวัฒนธรรมดั้้�งเดิิม

มากกว่่าวััฒนธรรมร่่วมสมััย ทั้้�งที่่�ความจริิงแล้้ว “พลังอำำ�นาจละมุุน” มาจาก เสน่่ห์์ 

(attraction) ทางวััฒนธรรม ที่่�สั่่�งสมร่่วมกัันมาจนเกิิดบารมี (charisma) ที่่�ส่ื่�อสาร

เพ่ื่�อให้้คนอื่�นมองเราว่่ามีีเสน่่ห์์ ไม่่ใช่่เป็็นการที่่�เราบอกว่่าตััวเราเองมีีเสน่่ห์์ และมัักจะ

วางกลยุุทธ์โดยที่่�ขาดความเช่ื่�อมโยงกัันอย่่างเป็็นระบบ ถึึงแม้้ว่่าจะมีีการจััดตั้้�งคณะ

กรรมการยุทธศาสตร์์ว่่าด้้วยซอฟต์์ พาวเวอร์์มาแล้้วก็็ตาม

“คำำ�ว่า เสน่่ห์์ มัันต้องให้้คนอื่�นบอก ไม่่ใช่่จะไปบอกคนอื่�นว่า ฉัันมีเสน่่ห์์นะ ฉััน

จะทำำ� ซอฟต์์ พาวเวอร์์ แล้้วนะ ซึ่่�งมัันไม่่ใช่่ตั้้�งแต่่วิิธีีคิิดแล้้ว” 

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 1, สััมภาษณ์์, 2566)

“คืือเราเน้้นโปรโมทสิ่่�งที่่�โปรโมทมาแล้้วไม่่ตํ่่�ากว่่า 40 ปีี และโปรโมทสิ่่�งที่่�ดัังอยู่่�

แล้้ว พวกมวยไทย โขน รำำ�ไทย นี่่�ไม่่ต้้องโปรโมทแล้้วก็็ได้้ มัันมีอะไรใหม่่ๆ กว่่านั้้�นที่่�น่่า

ผลักดัันอีกมากมาย ต้้องเข้้าใจเสน่่ห์์ทางวััฒนธรรมด้้วยว่่าวััฒนธรรมไม่่ได้้มีีแต่่ของเก่่า”

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 2, สััมภาษณ์์, 2566)
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“ชอบเข้้าใจว่าซอฟต์์ พาวเวอร์์ คืือ creative economy เราชอบคิดเอง เออ
เอง เอะอะก็็ ซอฟต์์พาวเวอร์์, อะไรๆ ที่่�คนอาจชอบก็จััดเป็็น ซอฟต์์พาวเวอร์์ไปหมด 
เราขาดความเช่ื่�อมโยง พอคนทำำ�ไม่่เข้้าใจกลายเป็็นว่าก็็ยัังไปไม่่ถึึงเหมืือนเดิิม”

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 4, สััมภาษณ์์, 2566)

1.3 แนวทางการประยุุกต์์ใช้้นโยบายซอฟต์์พาวเวอร์์กัับอุุตสาหกรรมบัันเทิิงของ

ประเทศไทย

ผลการศึกษา เกี่่�ยวกัับแนวทางการประยุุกต์์ใช้้นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์กัับ

อุุตสาหกรรมบัันเทิิงของประเทศไทยจากการศึึกษาข้้อมููลทุติิยภููมิิลัักษณะเอกสาร 

(Documentary Research) พิิจารณาได้้ว่่าสิ่่�งสำำ�คัญประการแรกในการที่่�จะพิิจารณา 

คืือความรู้้� ความเข้้าใจเกี่่�ยวกัับการนำำ� “ซอฟต์์ พาวเวอร์์” มาใช้้ในบริิบทของสัังคม

ไทย  ซึ่่�งถืือเป็็นประเทศขนาดกลางและเล็็กเช่่นเดีียวกัับ ญ่ี่�ปุ่่�นและเกาหลีีใต้้ ที่่�เน้้น

เพ่ื่�อให้้เกิิดช่ื่�อเสีียง และมีีสถานะระหว่่างประเทศที่่�เพิ่่�มขึ้้�น  มากกว่่าการสร้้างการ

ยอมรัับในนโยบายต่่างประเทศระดัับโลก การเอาอย่่างในระบบเศรษฐกิิจ การเมืือง 

สัังคม  ดัังเช่่นประเทศมหาอำำ�นาจ อย่่างสหรััฐอเมริิกา หรืือ จีีน  ดัังนั้้�น ภาครััฐ จึึงมีี

ความสำำ�คัญมากในบทบาทของการจััดองค์์กรภายในประเทศ เช่่น หน่่วยงานที่่�รัับผิด

ชอบให้้เป็็นระบบ และปรัับโครงสร้้างจััดตั้้�งกลไก และให้้กรรมการสามารถบูรณาการ

นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ได้้ทุุกกระทรวงที่่�เกี่่�ยวข้้อง เช่่น กระทรวงวััฒนธรรม กระทรวง

ศึึกษาธิิการ หรืือกระทรวงการต่างประเทศ 

สอดคล้้องกัับผลจากการสัมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth Interview) ผู้้�ให้้ข้้อมููล

สำำ�คัญมีความเห็็นเกี่่�ยวกัับแนวทางการประยุุกต์์ใช้้นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์กัับ

อุุตสาหกรรมบัันเทิิงของประเทศไทย ว่่าควรพิจารณาถึึงประเด็็นปัญหาสำำ�คัญ (Paint 
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Point) 3 ประการที่่�ประเทศไทยยัังขาดอยู่่�คืือ กลยุุทธ์ (Strategy) เนื้้�อหาที่่�นำำ�เสนอ 

(Content) และการเช่ื่�อมโยงสิ่่�งที่่�ไปด้้วยกััน (Tie-in) ดัังนั้้�น จะต้้องสร้้างสิ่่�งที่่�มีีอยู่่�ให้้

เป็็นพลังอำำ�นาจในการโน้้มน้้าว (persuasive power) และความสามารถในการสร้้าง 

“ความชอบ” (preferences) เพ่ื่�อให้้เกิิดช่ื่�อเสีียง และสถานะระหว่่างประเทศที่่�เพิ่่�ม

ขึ้้�น คืือ การที่่�พููดสิ่่�งใดแล้้วทำำ�ให้้มีีคนสนใจและคล้้อยตามในสิ่่�งที่่�พููดถึึงนั้้�น

“สำำ�หรัับประเทศไทย วััตถุุประสงค์์ของซอฟต์์ พาวเวอร์์เรา คืือ ต้้องหารายได้้

เข้้าประเทศ ทำำ�อะไรแล้้ว มีีคนซื้้�อ คืือพููดอะไรแล้้ว มีีคนฟังและเห็็นด้วย” 

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 3, สััมภาษณ์์, 2566)

“เราต้้องรู้้�ว่า Paint Point ของซอฟต์์ พาวเวอร์์ไทย คืือเรายัังขาด Content 

ที่่�มีี Strategy และการ Tie-in แบบที่่�เกาหลีีเขาทำำ�ให้้เกิิดเป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์ได้้” 

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 4, สััมภาษณ์์, 2566)

สอดคล้้องกัับ สตีีเวน ทอมสััน (Steven Thomson) ผู้้�อำำ�นายการด้านข้อมููล

เชิิงลึึก ของ Brand Finance (2021) ได้้แสดงทััศนะว่่าองค์์ประกอบด้าน ความคุ้้�น

เคย ช่ื่�อเสีียงของประเทศ และอิิทธิพลของประเทศ จะทำำ�ให้้ซอฟต์์ พาวเวอร์์ประสบ

ผลสำำ�เร็็จ สตีีเวนระบุุว่่าในแต่่ละประเทศอาจมีีคุุณสมบััติิที่่�น่่าสนใจมากมาย แต่่ถ้้า

ประเทศนั้้�นไม่่เป็็นที่่�รู้้�จัักของโลก ก็็จะสููญเปล่่า ดัังนั้้�น แนวทางการประยุุกต์์ใช้้นโยบาย

ซอฟต์์ พาวเวอร์์กัับอุตสาหกรรมบัันเทิิงของประเทศไทย จึึงต้้องเริ่่�มต้้นในการรู้้�จัักที่่�

จะสร้้างความคุ้้�นเคยให้้กัับประเทศไทยผ่่านสื่�อบัันเทิิงของเรา 
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จากการศึกึษาข้้อมููลทุติิยภููมิิลัักษณะเอกสาร (Documentary Research) พบ

ว่่า ประเทศไทยถููกจััดอัันดับให้้เป็็นประเทศที่่�ทรงพลังด้้านวัฒนธรรมในปี 2022 จาก

นิิตยสาร CEOWORLD ให้้อยู่่�อันดับที่่� 5 ของโลก รองจาก อัันดับ 1 ประเทศอิิตาลีี 

รองลงมา คืือ กรีีซ สเปน และอิินเดีีย ตามลำำ�ดับ ซึ่่�งจััดอัันดับประเทศยอดเยี่่�ยมใน

โลก   ได้้วิิเคราะห์์และเปรีียบเทีียบข้อมููลที่่�มีีอิิทธิพลด้านมรดกทางวััฒนธรรม 9 ด้้าน 

ได้้แก่่ สถาปััตยกรรม มรดกงานศิลป์ แฟชั่่�น อาหาร ดนตรีี วรรณกรรม ประวััติิศาสตร์์ 

สถานที่่�ท่่องเที่่�ยวทางวััฒนธรรมและการเข้้าถึึงทางวััฒนธรรม จาก 165 ประเทศ 

(mgronline, 2564) ซึ่่�งถืือได้ว่้่าประเทศไทยถืือมีีความแข็็งแกร่่งในด้านวัฒนธรรมสูงู

มาก และมีีความเป็็นไปได้สูู้งในการที่่�จะนำำ�วัฒนธรรมของไทยโดยเฉพาะ ”วัฒันธรรม

ร่่วมสมััย” มาใช้้ขัับเคล่ื่�อนนโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์

นอกจากนี้้�แล้้วทุุกภาคส่่วนที่่�เกี่่�ยวข้้องทั้้�งภาครััฐบาล ภาคเอกชน จะต้้องมอง

ไปในทิศทางเดีียวกััน ดัังนั้้�น หลัักการสํําคััญของการส่งเสริิมการสร้้างสรรค์เนื้้�อหาของ

สาธารณรััฐเกาหลีีที่่�ประเทศไทยควรนํํามาประยุุกต์์ใช้้ก็็คืือการสร้้างระบบนิเวศของ

อุุตสาหกรรมบัันเทิิงที่่�ดีี เอื้้�อต่่อการสร้้างสรรค์ผลงานของผู้้�ผลิตและสร้้างสรรค์ เน้้น

การมีส่่วนร่วมของผู้้�รับสารหรืือผู้้�บริิโภค โดยภาครััฐควรวางตััวเองทํําหน้้าที่่�ให้้การ

ช่่วยเหลืือการผลิิตในด้้านต้นทุนที่่�เกี่่�ยวข้้อง (วิินิิจพรรษ กัันยะพงศ์์, 2566) โดยที่่�

อุุตสาหกรรมบัันเทิิงของไทยที่่�สามารถใช้้วิธิีกีารเดีียวกัับเกาหลีีใต้้และญ่ี่�ปุ่่�นได้้เช่่นกัน

“ปฏิิบััติิการ ซอฟท์์ พาวเวอร์์ ต้้องการอย่่างน้้อย 2 ความ หนึ่่�ง ความเจ๋๋งของ

งาน สอง ความร่่วมมืือระหว่่างทุุกภาคส่่วนสำำ�คัญ ได้้แก่่ รััฐ ทุุน คนทำำ� หากจะเพิ่่�ม

ความรู้้�ทางการตลาด ความเข้้าใจทางพื้้�นที่่� ความพลิกแพลงเกี่่�ยวกัับช่องทางส่่งออก

ลงไปด้้วยก็็ดีี”

ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 2 (สััมภาษณ์์, 2566)
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“เม่ื่�อพบของที่่�จะเอาไปขาย ควรระดมโปรโมทให้้คนในประเทศรู้้�จััก เพ่ื่�อสร้้าง

แรงบัันดาลใจ สร้้างบรรยากาศการพัฒันา จากจุุดนั้้�นภาคอุตุสาหกรรมจะค่อ่ย ๆ  แกร่่ง

ขึ้้�นมาด้้วยงานที่่�ตอบโจทย์ส์ากล ถ้้าติิดขััดปััญหาเชิิงโครงสร้้างอะไร ค่่อยแก้้ไปตามขั้้�น

ตอน แต่่อย่่าเอาคำำ�ว่่า ปรัับโครงสร้้างภาคอุุตสาหกรรม มาปน กัับภารกิิจ ซอฟต์์ 

พาวเวอร์์ ไม่่งั้้�นมันจะไม่่ได้้เริ่่�ม”

ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 1 (สััมภาษณ์์, 2566)

2. แนวทางในการพััฒนาซีีรีีส์์วายของไทยให้้เป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์

2.1 เครื่�องมืือในการส่่งเสริิมซีีรีีส์์วายของไทยให้้เป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์

ผลการศึกษา เกี่่�ยวกับัแนวทางในการพัฒนาซีีรีสี์ว์ายของไทยให้้เป็็นซอฟต์์ พา

วเวอร์์ จากการสัมภาษณ์์เชิิงลึึก  (In-depth Interview)  พบว่า การส่งเสริิมซอฟต์์ 

พาวเวอร์์ของไทยนั้้�น ควรพิจารณาจากปััญหาสำำ�คัญ (Paint Point) 3 ประการที่่�

อุุตสาหกรรมของไทยยังัขาดอยู่่� มาพััฒนาสู่่�แนวทางการสร้า้งเคร่ื่�องมืือในการส่ง่เสริิม

ซีีรีีส์์วายของไทยให้้เป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์ 3 ส่่วน ประกอบด้วย กลยุุทธ์ (Strategy) 

เนื้้�อหา (Content) และ กรอบความคิิด (Mindset)
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ภาพท่ี่� 2 แสดงองค์์ประกอบของนวทางการสร้้างเครื่�องมืือในการส่งเสริิมซีีรีีส์

วายของไทยให้้เป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์

(ที่่�มา : ผู้้�เขีียน)

โดยส่่วนประกอบต่าง ๆ ในด้านของการส่งเสริิมเนื้้�อหานั้้�น ผู้้�ให้้ข้้อมููลสำำ�คัญมี

ความเห็็นสอดคล้้องกััน  ดัังนี้้�

	 ด้้านกลยุุทธ์ (Strategy) จำำ�เป็็นอย่่างยิ่่�งที่่�ต้้องมีียุุทธศาสตร์์และวิิสััยทััศน์์

ที่่�ชััดเจน เน้้นการสร้้างแบรนด์ประเทศไทย (Thailand Brand) และส่ื่�อสารกับต่าง

ประเทศอย่่างต่่อเน่ื่�อง  โดยสามารถส่งเสริิมซอฟต์์ พาวเวอร์์ ผ่่านสื่�อบัันเทิิง เช่่นซีรีีส์์

และภาพยนตร์์ ที่่�สะท้้อนถึงความเป็็นไทยในทางบวก หรืือแสดงถึึงคุุณลัักษณะที่่�แตก

ต่่างจากประเทศอ่ื่�น เช่่น ความเป็็นสังคมที่่�ผ่่อนคลายและมีีอารมณ์์ขััน

ด้้านเนื้้�อหา (Content)  จำำ�เป็็นที่่�จะต้้องให้้ความสำำ�คัญกัับ การส่งเสริิมการ

แข่่งขัันด้านเนื้้�อหา (Content competition) การสนัับสนุุนรางวััลเกีียรติยศด้้าน

เนื้้�อหา (Content Honor Awards) การสนัับสนุุนสถาบัันด้านเนื้้�อหาโดยเฉพาะ 

(Content academy) เช่่น การเขีียนบท รวมถึึง การสนัับสนุุนการผลิตส่ื่�อบัันเทิิง

โดยมีีโรงถ่่ายและอุุปกรณ์ถ่่ายทำำ�คุณภาพความคมชััดระดัับสูงให้้ใช้้ในราคาย่่อมเยา
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หรืือให้้บริิการฟรีีโดยความรัับผิดชอบของภาครััฐ 

ด้้านกรอบความคิิด (Mindset)  นั้้�น สิ่่�งสำำ�คัญคืือการปรัับมุมมองเกี่่�ยวกัับ

วััฒนธรรมในความหมายที่่�กว้้างมากขึ้้�น  โดยการอนุุรัักษ์์ และประยุุกต์์วััฒนธรรมให้้

มีีความร่่วมสมััย และเข้้าถึึงได้้ง่่าย  สร้้างสรรค์นวัตกรรมทางวััฒนธรรมใหม่่ ๆ   รวมไป

ถึึงการเปิิดพื้้�นที่่�และโอกาสให้้คนรุ่่�นใหม่่สร้้างเนื้้�อหาที่่�สร้้างสรรค์ (Creative Content)

“ซอฟท์ ์พาวเวอร์ ์ในสายบัันเทิิงเป็็นเร่ื่�องของเอกชนเสมอ รััฐทำำ�หน้า้ที่่�อำำ�นวย

การส่งออกและทำำ�ข้อตกลงกัับผู้้�ผลิตว่่าจะได้้เนื้้�อหาบัันเทิิงซึ่่�งส่่งเสริิมวาระของ

ประเทศ รััฐจะไม่่ลงทุุนเองตามกฎตลาดเสรีีซึ่่�งเป็็นระเบีียบการค้าของกลุ่่�มประเทศ

ทุุนนิยมประชาธิิปไตย”

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 3, สััมภาษณ์์, 2566)

“ซอฟท์์ พาวเวอร์์ ของเกาหลีี ญ่ี่�ปุ่่�นเขาเริ่่�มต้้นจากเอกชนนะ แต่่ว่่ารััฐทำำ�หน้้าที่่�

เอื้้�อในการทำำ�ส่วนต่าง ๆ ให้้เช่ื่�อมโยงกััน สำำ�หรัับบ้านเราถ้้ารอรััฐบาลก็คงอีีกนาน แต่่

ก็็จะต้้องให้้รััฐเป็็นหลัักในการผลักัดััน สนัับสนุุน joint production กัับต่างประเทศ ”

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 1, สััมภาษณ์์, 2566)

“การสนัับสนุุให้้เข้้าถึึงแหล่่งทุุนในการสร้้างคอนเทนต์์ง่่ายขึ้้�น เปิิดโอกาสคน

รุ่่�นใหม่่ ๆ ได้้เข้้ามามีีโอกาสบ้้าง... การ tie in สิินค้า บริิการ แหล่่งท่่องเที่่�ยว อาหาร 

เรามีีเด่่นและดีีกว่่าเกาหลีีเยอะเลย”

(ผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก คนที่่� 4, สััมภาษณ์์, 2566)
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สอดคล้้องกัับ ประกายกาวิิล ศรีีจิินดา (2566) ที่่�ระบุุว่่าหากมีีหน่่วยงานภาครััฐ
ที่่�รัับผิดชอบเข้้าใจในบริิบทของการสนัับสนุุนจริิงจััง ซึ่่�ง หากทำำ�ได้้เราคงได้้เห็็นสถาน
ที่่�ท่่องเที่่�ยวดััง ๆ ทั้้�งเชิิงวััฒนธรรม หรืือเชิิงธรรมชาติิ ที่่�คนไทยยัังไม่่ค่่อยรู้้�จััก เช่่น ทุ่่�ง
ดอกบััวแดง ทุ่่�งทานตะวััน ลำำ�ตะคอง เกาะพยาม รวมถึึงวิิถีีชีีวิิตที่่�หลากหลายอ่ื่�น ๆ 
ที่่�โดดเด่่น และไม่่เหมืือนใครอีกจำำ�นวนมาก ไปปรากฏให้้สายตาชาวโลกได้้เห็็นผ่าน
ภาพยนตร์์ ละคร หรืือ ซีีรีีส์์ไทย ไม่่ใช่่เพีียงวััดวาอารามสีีทองสวยงาม ผ่่านหนัังพีีเรีียด
แบบ ตำำ�นานสมเด็็จพระนเรศวร นางนาก พี่่�มากพระโขนง หรืือ หนัังบู๊๊�แอ๊๊คชั่่�น แบบ 
ต้้มยำำ�กุ้้�ง องค์์บาก (กาญธิกา, 2566)

2.2 แนวทางในการผลัักดัันซีีรีีส์์วายของไทยให้้เป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์

ผลการศึกษาข้้อมููลทุติิยภููมิิลัักษณะเอกสาร (Documentary Research) พบ
ว่่า ช่่วงระยะเวลา 2 ปีีที่่�ผ่่านมา ประเทศไทยได้้ผลิตซีีรีีส์์วายออกมาจำำ�นวนมากถึึง 
96 เร่ื่�อง โดยมีียอดการชมซีีรีีส์์วายในแอพพลิเคชั่่�นไลน์์ ทีีวีี ที่่�สููงเกิินกว่่า 600 ล้้าน
วิิว ซึ่่�งสวนทางกัับละครกระแสหลัักที่่�เรตติ้้�งน้้อยลงกว่่า 40% อีีกทั้้�งสามารถต่อยอด
ธุุรกิจอื่�น ๆ ของไลน์์ให้้มููลค่าสููงขึ้้�น โดยในปี 2566 มีีจำำ�นวนซีรีีส์์วายจำำ�นวนมาก ที่่�
เผยแพร่ผ่่านช่องทางต่่าง ๆ ทั้้�งรููปแบบ OTT TV และสถานีีโทรทััศน์์ รวมมากถึึง 56 
เร่ื่�อง (blwatcher, 2023) สะท้้อนให้้เห็็นว่า ซีีรีีส์์วายอยู่่�ในวงจรชีีวิิต (Life Cycle) ที่่�
ค่่อนข้างจะเติิบโตอย่า่งเต็็มที่่� แต่่ยังัถููกถามถึึงความแตกต่่างของเนื้้�อหาและวิิธีีการนำำ�
เสนออยู่่�  จากปรากฏการณ์ของซีีรีีส์์วายที่่�ได้้กล่่าวมา จะพบว่าปััจจััยหลัักที่่�ทำำ�ให้้ “ซีี
รีีส์์วาย” เริ่่�มได้้รัับการพิจารณาให้้เป็็นหนึ่่�งในทางเลืือกกการรับชม นอกเหนืือจาก
ละครโทรทััศน์์แบบเดิิมที่่�เป็็น “กระแสหลััก” จึึงเป็็นส่วนสำำ�คัญในการส่งเสริิมให้้ซีีรีีส์์
วายกลายเป็็นหนึ่่�งในการนำำ�เสนอซอฟต์์ พาวเวอร์์ ของไทย 

แนวทางในการผลัักดัันซีรีีส์์วายของไทยให้้เป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์ จาก
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การสััมภาษณ์์เชิิงลึึก (In-depth Interview) ผู้้�ให้้ข้้อมููลสำำ�คัญ มีีความเห็็น

สอดคล้้องกัันว่า ปััจจััยสำำ�คัญในการที่่�จะผสานเคร่ื่�องมืือในการส่งเสริิม 

ซีีรีีส์์วายของไทยให้้เป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์ 3 ส่่วน ทั้้�ง กลยุุทธ์ (Strategy) เนื้้�อหา 

(Content) และ กรอบความคิิด (Mindset) นั้้�น จะต้้องมาจากการที่่�พิิจารณาที่่�องค์์

ประกอบหลักัในตัวัของซีรีีีส์์วายเอง ซึ่่�งผู้้�วิจััยสรุุปผลจากการศึกึษาเอกสารที่่�เกี่่�ยวข้้อง

ประกอบกับการสัมภาษณ์์เชิิงลึึก ออกมาเป็็น 2 องค์์ประกอบ คืือ องค์์ประกอบด้าน

ตััวบท (Text) ของซีีรีีส์์วาย และองค์์ประกอบด้านบริิบท (Context) ดัังนี้้�

องค์์ประกอบด้้านตััวบท (Text) ของซีีรีีส์์วาย  ประกอบด้วย 3 ปััจจััยหลััก คืือ

1. นัักแสดงนำำ� (Cast) ซึ่่�งถืือเป็็นส่วนสำำ�คัญของการสร้้างส่ื่�อบัันเทิิงทุุกประเภท 

โดยเฉพาะตามขนบของวายแล้้ว จะมีีนัักแสดงนำำ� “พระเอก” กัับ “นายเอก” โดยผู้้�

ผลิตซีีรีีส์ว์ายของไทยคัดัเลืือกนัักแสดงบุุคลิิกหน้้าตาดีี โดดเด่่น และที่่�สำำ�คัญคืือเคมีีของ

นัักแสดงทั้้�งคู่่�ต้องเข้้ากััน จนสามารถสร้้างภาพจำำ�ให้้เกิิดเป็็นกระแส “คู่่�จิ้้�น” ทั้้�งภายใน

จอและภายนอกจอ เพราะซีรีีีส์์วายนั้้�น ไม่่ได้้จบลงเพียีงในเร่ื่�องราวของซีรีีีส์์เท่่านั้้�น หาก

แต่่ยัังมีีการต่อยอดไปสู่่�กิจกรรมอ่ื่�น ๆ อีีกมากมาย  อาทิิ การออกกิิจกรรมนอกพื้้�นที่่� 

สร้้างกระแสคู่่�จิ้้�น เพ่ื่�อสนัับสนุุนให้้เกิิดฐานแฟนคลัับ ส่่งผลให้้ซีีรีีส์์เร่ื่�องนั้้�น ๆ ให้้เป็็น

ที่่�พููดถึึงมากขึ้้�น และต่่อยอดความนิิยมให้้กัับตัวนัักแสดงได้้อย่่างสููง

2. โครงเร่ื่�อง (Plot) เป็็นหัวใจสำำ�คัญของการเล่่าเร่ื่�องสำำ�หรัับสื่�อทุุกประเภท แต่่

ในซีรีีส์์วาย สิ่่�งที่่�ถููกนำำ�เสนอบ่่อยครั้้�งจนเป็็นภาพจำำ�คืือ การเล่่าเร่ื่�องผ่่านชีีวิิตนัักเรีียน 

นัักศึึกษา ทำำ�ให้้เช่ื่�อมโยงกัับฐานผู้้�ชมหลัักซึ่่�งเป็็นกลุ่่�มคนวัยเดีียวกััน ในขณะเดีียวกััน

กลุ่่�มผู้้�ชมอ่ื่�น ๆ ก็็ช่ื่�นชอบที่่�จะได้้เฝ้้ามองความอ่่อนวัยของเร่ื่�องราวที่่�หอมหวานของ

อดีีตในรั้้�วโรงเรีียนหรืือมหาวิิทยาลััย ในสภาวะการโหยหา อาลััยอาวรณ์อดีีต หรืือ 
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Nostalgia ที่่�สามารถเกิิดขึ้้�นได้้กัับกลุ่่�มคนทุกวััย รวมไปถึึงการสร้้างเนื้้�อเร่ื่�องให้้มีีความ

น่่าสนใจ ถืือเป็็นหัวใจสำำ�คัญอีกหนึ่่�งประการที่่�ซีีรีีส์์วายได้้ปฏิิบััติิการกับผู้้�ชม โดยเฉพาะ

การใช้้ความโรแมนติก (Romantic) หรืือ ผสมตลก (Romantic Comedy) ได้้ไปเติิม

เต็็มจิินตนาการของผู้้�หญิิง ซึ่่�งเป็็นกลุ่่�มคนดููหลัักให้้มีีจิินตนาการในสิ่่�งที่่�ตนเองคาด

หวััง ทั้้�งที่่�เคยมีี ไม่่เคยมีี ต้้องการจะมีี และต้้องการความรัักที่่�เกิินจินตนาการเช่่นนั้้�น

3. บทซีีรีีส์์ (Screenplay) หััวใจสำำ�คัญในการเล่่าเร่ื่�องของซีีรีีส์์วาย คืือ บท 

ที่่�นอกจากจะสร้า้งความแปลกใหม่ ่น่่าสนใจแล้้ว ยังัสามารถดึงึดููดให้้ผู้้�ชมทั้้�งที่่�เป็็นกลุ่่�ม

เป้้าหมายหลััก และผู้้�ชมทั่่�วไปที่่�ไม่่ใช่่แฟนคลัับมาสนใจและติิดตามซีีรีีส์์ได้้ โดยเฉพาะ

การใส่่เร่ื่�องราววิิถีีชีีวิิตวััฒนธรรมแบบไทย ๆ อาทิิ ไลฟ์สไตล์์การใช้้ชีีวิิต อาหารการ

กิิน การละเล่่น กิิจกรรมต่่าง ๆ รวมถึึงสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว อัันเป็็นอัตลัักษณ์์ที่่�มีีเฉพาะ

ในประเทศไทยเท่่านั้้�น เป็็นสิ่่�งสำำ�คัญที่่�สามารถประกอบสร้้างผ่่านบทซีรีีส์์เพ่ื่�อให้้เกิิด

ความสนใจและกลายเป็็นกระแสนิิยมได้้

องค์์ประกอบด้้านบริิบท (Context) ประกอบด้วย 3 ปััจจััยหลััก คืือ

1. กลุ่่�มแฟนคลับ (Fan Club) นอกเหนืือจากความก้้าวหน้้าทางเทคโนโลยีที่่�

ไร้้พรหมแดน ที่่�เป็็นปัจจััยสำำ�คัญในการ “ส่่งออก” วััฒนธรรมซีีรีีส์์วายออกไปในระดัับ

เอเชีียแล้้ว “กลุ่่�มแฟนคลัับ” ที่่�เป็็นสาววาย ถืือเป็็นตัวแปรสำำ�คัญในการทำำ�หน้้าที่่�

ประสานความสััมพัันธ์ระหว่่างผู้้�จััด นัักแสดง และพื้้�นที่่�ในการสนัับสนุุนผลงานต่าง ๆ  

เหล่่านี้้� โดยในประเทศจีีน จะมีีเว็็บไซต์์กลุ่่�ม Fansub ที่่�แปลละครไทยในประเทศจีีน 

10 กว่่ากลุ่่�ม แต่่กลุ่่�มที่่�มีีช่ื่�อเสีียงและได้้รัับความนิิยมที่่�สุุดคืือกลุ่่�มที่่�แปลซีรีีส์์วายโดย

เฉพาะ ซึ่่�งได้้รัับความนิิยมในประเทศจีีนอย่่างมาก ในซีรีีส์์แต่่ละตอนมีคนดูมากกว่่า

สามล้้านวิว ในขณะที่่�ซีีรีีส์์ประเภทอื่�นมียอดการเข้้าชมเพีียงระดัับแสน ส่่งผลให้้นััก
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แสดงซีีรีีส์์วายในประเทศไทยได้้รัับความนิิยมอย่่างสููงในกลุ่่�มสาววายของประเทศจีีน

2. การส่ื่�อสารผ่่านส่ื่�อดิิจิิทััล (Digital Marketing) ถืือได้้ว่่าเป็็นสิ่่�งสำำ�คัญมาก 

ในการต่อยอดความนิิยมและขยายวงกว้้างให้้เกิิดเป็็นกระแสในวงกว้้าง ด้้วยการสร้้าง

ให้้มีีการเกิดิบทสนทนาบน ส่ื่�อสัังคมออนไลน์์ (Social Media) โดยเฉพาะการติดิแฮช

แท็็ก (Hashtag) ในทวิตเตอร์์ หรืือถููกพููดถึึงในเฟซบุ๊๊�ก อิินสตาแกรม หรืือติ๊๊�กต็็อก 

ก็็ตาม ล้้วนสอดคล้้องกัับพฤติิกรรมการบริิโภคเนื้้�อหาสื่่�อของกลุ่่�มคนรุ่่�นใหม่่ที่่�นิิยมดูู

คอนเทนต์ต่่าง ๆ ผ่่านแพลตฟอร์์มออนไลน์์ ซึ่่�งกลุ่่�มคนที่่�มีีบทบาทสำำ�คัญก็หนีีไม่่พ้้น

กลุ่่�มสาววายที่่�เป็็นแฟนคลัับของซีีรีีส์์และนัักแสดงนั่่�นเอง

3. การผสานส่ื่�อ (Media Convergence) เน่ื่�องจากผู้้�ผลิตซีีรีีส์์วายส่่วน

ใหญ่่แล้้วมััก เป็็นบริิษััทที่่�ผลิตส่ื่�อครบวงจร ดัังนั้้�น การต่อยอดทางการตลาดด้้วยการ

ส่ื่�อสารของผู้้�ผลิตซีีรีีส์์วายนั้้�น ไม่่ได้้หยุุดอยู่่�แค่่ในจอเท่่านั้้�น แต่่ยัังคงใช้้นัักแสดงนำำ�ไป

สู่่�กิจกรรมทางการตลาดอ่ื่�น ๆ ที่่�หลากหลาย ร่่วมกัับผู้้�สนัับสนุุนต่าง ๆ  เช่่น กิิจกรรม

การตลาด การสร้้างสรรค์เป็็นเนื้้�อหารููปแบบอื่�น ที่่�นอกเหนืือจากซีีรีีส์์ การนำำ�นักแสดง

ไปปรากฏตัวัในเทศกาลหนังัสืือ เพ่ื่�อแนะนำำ�นิยายวายที่่�นำำ�มาทำำ�เป็น็ซีรีีส์์ การนำำ�เอาคู่่�

วายออกรายการทีวีี แต่่งเพลง ทำำ�มิวสิิควิิดีีโอ หรืือว่่าจััดกิิจกรรมพบปะกัับกลุ่่�มแฟน

คลัับเพ่ื่�อเข้้าถึึงและขยายฐานกลุ่่�มแฟนคลัับให้้มีีความหลากหลาย และกว้้างขวางขึ้้�น

ทั้้�งในประเทศไทยเองรวมไปถึึงในต่างประเทศ

นอกจากองค์์ประกอบด้านตัวบท (Text) และองค์์ประกอบด้านบริิบท (Con-

text) สิ่่�งสำำ�คัญที่่�มีีอิิทธิพลต่อการผลักดัันซีรีีส์์วายเพ่ื่�อเป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์ คืือ ระบบ

นิิเวศแวดล้้อม (Ecosystem) ที่่�เอื้้�ออำำ�นวยต่่อการผลัักดััน โดยต้้องอาศััยความร่่วม

มืือ และแนวนโยบายจากภาครััฐบาลเป็็นสำำ�คัญ โดยวััชริินทร์์ ชิินวรวััฒนา (2565) 

ได้้เสนอแนวทางการสนัับสนุุนธุรกิจอุตสาหกรรมบัันเทิิงในการที่่�จะก้้าวสู่่�ระดัับสากล

ไว้้อย่่างน่่าสนใจ ว่่าประกอบด้วย การกำำ�หนดอำำ�นาจหน้้าที่่�หน่่วยงานกลางให้้มีีหน้้า
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ที่่�และอำำ�นาจในการดูภาพรวมการส่งเสริิมธุุรกิจผลิตส่ื่�อบัันเทิิงอย่่างเหมาะสม  การ

สนัับสนุุนด้านเงิินทุนในการผลิตจากภาครััฐบาล  การสนัับสนุุนด้านการตลาดต่่าง

ประเทศเพ่ื่�อเพิ่่�มศัักยภาพของผู้้�ผลิต การส่งเสริิมระบบนิเวศของธุุรกิจให้้เกิิดความ

เช่ื่�อมโยงระหว่่างผู้้�ผลิตเนื้้�อหาอย่่างเป็็นระบบเพ่ื่�อให้้สามารถแข่่งขัันได้้ในตลาดโลก  

รวมไปถึึง การส่งเสริิมด้้านอื่�นๆ ที่่�เอื้้�อต่่อการเติิบโตของธุุรกิจ เช่่น การส่งเสริิมเสรีีภาพ

ในการนำำ�เสนอเนื้้�อหา (Censoring) การส่งเสริิมกฎหมายทรัพย์์สิินทางปััญญา การ

พััฒนาทัักษะแรงงานและการส่งเสริิมสวััสดิิการของแรงงานภายในธุรกิจทั้้�งแรงงาน

ในระบบและแรงงานนอกระบบ เป็็นต้น

ภาพท่ี่� 3 แสดงระบบนิิเวศแวดล้้อม (Ecosystem) ท่ี่�มีีอิทธิพลต่อการผลัักดัน
ซีีรีีส์วายไทยเพ่ื่�อเป็็นซอฟต์์ พาวเวอร์์

ที่่�มา : ผู้้�เขีียน
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สรุุปและอภิิปรายผลการศึึกษา

จากผลการศึึกษาซีีรีีส์์วายไทยกัับแนวทางการพััฒนาสู่่�ซอฟต์์ พาวเวอร์์ หาก

พิิจารณาตามแนวคิิดซอฟต์์ พาวเวอร์์ ของโจเซฟ เนย์์แล้้ว จะพบว่่าไทยจััดเป็็น

ประเทศขนาดเล็็กที่่�มีีวััตถุุประสงค์์ในการใช้้ “ความสามารถในการดึงดููดใจเพ่ื่�อให้้

ได้้สิ่่�งที่่�ต้้องการ” แตกต่่างจากประเทศมหาอำำ�นาจขนาดใหญ่่ ดัังนั้้�น การนำำ�แนวคิิด

ซอฟต์์ พาวเวอร์์ มาใช้้จึึงอาจไม่่จำำ�เป็็นต้องเช่ื่�อมโยงองค์์ประกอบครบ 3 ส่่วนให้้ครบ 

ทั้้�ง “วััฒนธรรมที่่�สามารถโน้ม้น้้าวผู้้�อื่�นได้้” “ค่่านิิยมทางการเมืือง และ “นโยบายต่่าง

ประเทศ”  แต่่รููปแบบการประยุุกต์์ใช้้แนวคิิดซอฟต์์ พาวเวอร์์กัับไทย มุ้้�งเน้้นที่่� “เสน่่ห์์

ทางวััฒนธรรม” ให้้เป็็นพลังอำำ�นาจในการโน้้มน้้าว (persuasive power) และความ

สามารถในการสร้้าง “ความชอบ” (preferences) ให้้เกิิดกัับประเทศไทย ซึ่่�งปััจจุบััน

นี้้�ทางภาครััฐบาลกำำ�ลังดำำ�เนิินการอยู่่� หากพิิจารณาตามแนวคิิดดัังกล่่าว จึึงมีีความ

สอดคล้อ้งกัับแนวคิดิการส่งเสริิมเศรษฐกิจิสร้้างสรรค์มากกว่่าแนวคิิดซอฟต์์ พาวเวอร์์

ในการส่งเสริิมและพััฒนาซีีรีีส์์วายสู่่�ซอฟต์์ พาวเวอร์์ของไทยในระยะแรก อาจ

จะต้้องมีีการลงทุุนในการสร้้างความรัับรู้้�และภาพลักษณ์์แก่่ผู้้�บริิโภคในต่างประเทศ 

โดยภาครััฐควรที่่�จะเป็็นผู้้�รับผิดชอบหลัักด้้วยโยบายระยะยาวที่่�ชััดเจน และเป็็นไปใน

แนวทางเดีียวกััน ในการส่งเสริิม เผยแพร่ และผลักดััน ซอฟต์์ พาวเวอร์์ ของไทย ให้้

ได้้รัับการยอมรัับในระดัับนานาชาติ ิและเพ่ื่�อสนัับสนุุนให้้ภาคเอกชนสามารถผลิติซีีรีีส์์

วายได้้อย่่างยั่่�งยืืน และนำำ�ไปสู่่�การขยายตััวทางเศรษฐกิิจของไทยอย่่างต่่อเน่ื่�องต่่อไป

เม่ื่�อกล่่าวถึึงกลไกทางสัังคมวััฒนธรรม การมองซีีรีีส์์วายในมุมบัันเทิิงวิิทยา

อย่่างเดีียว อาจจะไม่่เพีียงพอต่่อการทำำ�ความเข้้าใจสาระที่่�แท้้จริิงของงานประเภท

นี้้� เพราะจะทำำ�ให้้ซีีรีีส์์วายถููกจำำ�กัดบทบาทตัวเองในโลกของธุุรกิจและอรรถรสความ

บัันเทิิงเท่่านั้้�น ดัังนั้้�น การให้้ความสำำ�คัญในมิติิของความเป็็นสื่�อที่่�สร้้างสรรค์เพ่ื่�อ

กระตุ้้�นเศรษฐกิจิ และจรรโลงสังัคม ในด้า้นสังคมวััฒนธรรมจึงึเป็็นอีกเหตุุผลสำำ�คัญใน
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การที่่�จะมองซีีรีีส์์วายในมิติิของการเช่ื่�อมร้้อย การสร้้างคุุณค่่าในมิติิทางเศรษฐกิิจด้วย

การสนัับสนุุนภายใต้้นโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ เพ่ื่�อแปลงทุุนในซีรีีส์์วายให้้เกิิดคุุณค่่า

อย่่างที่่�มีีอยู่่� และอาจเคยถููกมองข้้ามไป ซึ่่�งซีีรีีส์์วายของไทยจะเป็็นเคร่ื่�องมืือสำำ�คัญที่่�

ช่่วยทำำ�ให้้ทุุนที่่�มีีอยู่่�นั้้�นแสดงศัักยภาพออกมาได้้อย่่างคาดไม่่ถึึง สุุดท้้ายแล้้ว เม่ื่�อซีีรีีส์์

วายของไทย ที่่�ผลิตเนื้้�อหาออกมาภายใต้้แนวทางขัับเคล่ื่�อนได้้อย่่างตรงใจผู้้�ชมกลุ่่�ม

เป้้าหมายจนได้้รัับความนิิยมในระดัับนานาชาติิ 

เป้้าหมายการผลัักดััน ซอฟต์์ พาวเวอร์์ ของประเทศไทย จึึงอยู่่�ที่่�การที่่�ภาค

รััฐบาล และเอกชน ร่่วมมืือกััน โดยมีีภาคประชาชนเข้้ามีีส่่วนร่วมผัักดััน ส่ื่�อสาร

วััฒนธรรมต่่าง ๆ   ที่่�เป็็นเสน่่ห์์และเป็็นเอกลัักษณ์์ออกมาให้้คุ้้�มค่่ากัับทรัพยากรต้นทุน

ที่่�เรามีี ทั้้�งหมดนี้้�ล้้วนเป็็นส่วนสำำ�คัญที่่�จะช่่วยสนัับสนุุนให้้ผู้้�ผลิตได้้มีีแนวทางในการเผย

แพร่ซอฟต์์ พาวเวอร์์อย่่างเป็็นกระบวนการผ่านการดึงดููดทางวััฒนธรรมด้้วยซีีรีีส์์วาย 

โดยเช่ื่�อมร้้อยองค์์ประกอบระหว่่าง ภาคเอกชน (B) ภาครััฐ (G) และภาคประชาชน 

(C)  ได้้อย่่างครบถ้วนในทุกมิิติิ 

ดัังนั้้�น ในอนาคตอันัใกล้น้ี้้� การขับเคลื่่�อนนโยบายซอฟต์์ พาวเวอร์์ของไทยด้้วย

การใช้้ “เสน่่ห์์ทางวััฒนธรรม” เพีียงอย่่างเดีียวดัังเช่่นในปัจจุบัันนี้้�อาจจะไม่่เพีียงพอ 

จำำ�เป็น็ต้องนำำ�เอา “ค่า่นิิยม” ที่่�สะท้้อนความเป็น็ไทยร่่วมสมัยั คืือ ความเรีียบง่าย ความ

สบายๆ การเป็็นสังคมเปิิดกว้้าง รวมถึึงหลัักคิิดเชิิงพุุทธ มาร่่วมกัับ “นโยบายการต่าง

ประเทศ” ในด้านของความริิเริ่่�ม ความแข็็งขัันในภููมิิภาค เป็็นผู้้�นำำ�ร่วมในอาเซีียน ให้้มีี

ความสอดรัับประสานกัน สิ่่�งสำำ�คัญ คืือการปฏิิรููประบบ สถาบัันต่างๆ ของประเทศที่่�

เกี่่�ยวข้้องมาร่่วมสนัับสนุุนด้วย เพ่ื่�อผลักดัันให้้เกิิดขึ้้�นอย่า่งเป็็นรูปธรรม ซึ่่�งในปัจจุบััน

หน่่วยงานที่่�ทํําหน้้าที่่�ส่่งเสริิมอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์ของไทยภายใต้้แนวคิิดเศรษฐกิิจ

สร้้างสรรค์โ์ดยตรง คืือ สํํานัักงานส่ง่เสริิมเศรษฐกิจิสร้า้งสรรค์ ์(องค์ก์ารมหาชน) ภาย

ใต้้การกํํากัับดูแลของสํํานัักนายกรััฐมนตรีี ควรที่่�จะทำำ�งานประสานกับคณะกรรมการ
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ยุุทธศาสตร์์ว่่าด้้วยซอฟต์์พาวเวอร์์แห่่งชาติิ และ THACCA ในอนาคต ร่่วมผลักดััน

ยุุทธศาสตร์์พลังซอฟต์์ พาวเวอร์์ของไทยให้้ได้้รัับการยอมรัับจากนานาประเทศ

อย่่างไรก็ตาม เม่ื่�อซีีรีีส์์วายยัังคงบทบาทสำำ�คัญในการเป็็นส่วนหนึ่่�งของ
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สัังคมที่่�เช่ื่�อมประสานพื้้�นที่่�ทางวััฒนธรรมในโลกของจิินตนาการและโลกความเป็็น

จริิง และมีีความเป็็นไปได้้สููงหากจะย้้อนดูที่่�ตััวของซีีรีีส์์วายแล้้วหัันมาให้้ความ

สำำ�คัญ และทำำ�ความเข้้าใจกับธรรมชาติิของส่ื่�อประเภทนี้้�โดยละเอีียดรอบคอบ 

พร้อมกัับความต่่อเน่ื่�องในการดำำ�เนิินนโยบายของรััฐบาลที่่�ชััดเจน เมื่่�อถึึงวัันนั้้�นซี

รีีส์์วายไทยจะได้้ก้้าวไปยืืนอยู่่�ในใจคนทั่่�วทั้้�งโลกในฐานะของการเป็็นตัวแทนซอฟต์์  

พาวเวอร์์ของไทยอย่่างเต็็มภาคภููมิิ
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