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บทคัดย่อ
	 บทความนี ้เป็นบทความวจิยัองค์ประกอบและความสมัพันธ์ของพืน้ทีท่ีไ่ด้รบัความนยิมในการถ่ายภาพอย่าง 
“อินสตาแกรมสเปซ” (Instagrammable Space) ผ่านแนวคิด The Duck & The Decorated Shed ที่ปรากฏใน
หนังสือ Learning From Las Vegas (1972) เขียนโดย Robert Venturi, Denise Scott Brown และ Steven 
Izenour และแนวคิด “ทุน” และ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” โดย Pierre Bourdieu ซึ่งการเก็บข้อมูลประกอบไปด้วย 
การเกบ็ข้อมลูผ่านเอกสารทีเ่ป็นทฤษฎใีนข้างต้น และการเกบ็ข้อมลูภาคสนามด้วยการท�ำแผนที,่ การใช้งานร้านกาแฟ, 
การบันทึกภาพภายนอกและภายในของร้าน และการจัดท�ำผังของร้าน รวมไปถึงการสัมภาษณ์ผู้เป็นเจ้าของร้าน โดย
ผ่านกรณีศึกษาเป็นร้านกาแฟจ�ำนวน 10 ร้าน เสริมความเข้าใจด้วยผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์จ�ำนวน 5 ผู้ใช้ 
	 ร้านกาแฟมีคุณสมบัติเป็น “สถาปัตยกรรมฉาก” ที่เป็นทั้งพื้นที่ถ่ายภาพและพื้นที่ที่เชื้อเชิญให้เกิดการถ่าย
ภาพ โดยการประกอบรวมกันของ “คุณลักษณะสถาปัตยกรรมฉาก” และ “การสื่อสารสถาปัตยกรรมฉากกับของ
ตกแต่ง” และถกูใช้ผ่าน “หลกัการเส้นน�ำสายตา” และ “การจดัองค์ประกอบหน้า-กลาง-หลงั” ทีไ่ด้จากองค์ประกอบ
สถาปัตยกรรมในข้างต้น โดยม ี“ทนุ” เป็นตวัก�ำหนดให้เจ้าของร้านเลอืก “ปฏบิตักิารเชงิพ้ืนที”่ ผ่านการเปิดร้าน โดย
การ “เลอืกใช้” คณุลกัษณะสถาปัตยกรรมฉากและการส่ือสารสถาปัตยกรรมฉากกบัของตกแต่ง มากไปกว่านัน้ “ทนุ” 
ยงัเป็นตวัก�ำหนดให้ผู้ใช้สือ่สงัคมออนไลน์เลอืก “ปฏบิตักิารเชิงพืน้ที”่ ผ่านการถ่ายภาพโดยการเลือก “สถาปัตยกรรม
ฉาก” ร่วมกบัเสือ้ผ้า, การแต่งกาย และท่าทางเพือ่น�ำไปสูก่ารสร้างภาพถ่ายทีส่ือ่สารถึงภาพลกัษณ์ในสือ่สงัคมออนไลน์ 
ดังนั้น อินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) จึงเป็นความสัมพันธ์ของ “สถาปัตยกรรมฉาก” เป็นผลผลิต
ของ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ซึ่งเป็นไปตาม “ทุน” ที่มีความแตกต่างกันอย่างเช่น ทุนทรัพย์, รสนิยม, การเป็นที่รู้จัก
ของคนในสังคมหรือการรู้จักผู้คนในสังคม, ความรู้ หรือความสามารถเป็นต้น ซึ่งท้ังสามองค์ประกอบนี้จะขาด

องค์ประกอบใดองค์ประกอบหนึ่งไม่ได้ เพราะแต่ละองค์ประกอบต่างส่งผลกระทบต่อกันและกัน
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Abstract
	 This article is a research study on the components and relationships of spaces that have 
gained popularity as “Instagrammable Spaces” through the concepts of The Duck and The Decorated 
Shed, as presented in the book “Learning From Las Vegas” (1972) by Robert Venturi, Denise Scott 
Brown, and Steven Izenour. It also explores the concepts of “capital” and “spatial practices” by 
Pierre Bourdieu. The data collection involves both theoretical documentation and field data 
gathering, including mapping, observing coffee shop usage, recording exterior and interior images of 
the shops, creating shop layouts, and conducting interviews with the owners. Ten coffee shops are 
studied as case studies, and the understanding is further enriched by surveying five online social 
media users.
	 Coffee shops possess the characteristics of “Decorated Shed Architecture,” serving as both 
spaces for photography and inviting environments. This is achieved through the combination of 
“Decorated Shed Architecture features” and “the communication of architectural elements with 
interior decorations”. The spatial layout follows the guiding principle of “Leading Line” and 
“Foreground-Midground-Background’s Composition” provided by these architectural elements. The 
choices made by coffee shop owners in implementing “Spatial Practices” upon opening their shops 
are influenced by the available “Capital.” This involves consciously selecting and utilizing specific 
“Decorated Shed Architecture “ and effectively communicating them through interior decorations 
to create a distinctive atmosphere. Furthermore, this “Capital” also determines online social media 
users’ choices in engaging in “Spatial Practices” through photography. They intentionally choose 
the “Decorated Shed Architecture” in combination with clothing, styling, and poses to produce 
photographs that effectively communicate their image on social media platforms. Therefore, 
Instagrammable Space represents the relationship between “Decorated Shed Architecture” and 
the result of “Spatial Practices.” These practices are influenced by different forms of “Capital,” 
such as economic resources, tastes, social recognition, knowledge, and skills. Each of these three 
components is indispensable, as they interdependently impact one another.
	
ค�ำส�ำคัญ: 	 อินสตาแกรมสเปซ สถาปัตยกรรมฉาก ทุน ปฏิบัติการเชิงพื้นที่ ร้านกาแฟเชียงใหม่
Keywords:	 Instagrammable Space, Decorated Shed Architecture, Capital, Spatial Practices, Chiang 

Mai’s Café

บทน�ำ
	 จังหวัดเชียงใหม่ มีการเติบโตของธุรกิจร้านกาแฟมากขึ้นเรื่อยๆ จนติดอันดับหน่ึงในสามของประเทศไทย 
(รักธิดา, 2560) จนเกิดโครงการ “เมืองแห่งกาแฟ” โดยนายปวิณ ช�ำนิประศาสน์ ผู้ว่าราชการจังหวัดเชียงใหม่ใน
ขณะนั้น ท่ามกลางการเติบโตในข้างต้น พบปรากฏการณ์ทางสังคมหนึ่งคือ “ปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟ” 
กล่าวคือ ทั้งผู้คนในจังหวัดและนักท่องเที่ยวต่างนิยมถ่ายภาพในร้านกาแฟเป็นจ�ำนวนมาก แล้วท�ำการเผยแพร่ลงใน
สื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ รวมไปถึงการแนะน�ำร้านกาแฟทั้งที่ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ต่างๆ และเว็บไซต์แนะร้านอาหาร
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เคร่ืองดืม่ ในขณะเดยีวกนั ปรากฏการณ์ในข้างต้นเกดิขึน้ควบคู่กบัความนยิมของการใช้ส่ือสังคมออนไลน์ในการถ่ายภาพ 
โดยเฉพาะอย่างยิง่สือ่สงัคมออนไลน์ท่ีมชีือ่ว่า “อินสตาแกรม” (Instagram) ซึง่เป็นแอพพลเิคชนัทีม่ใีช้งานในการถ่าย
ภาพเป็นหลกัและได้รบัความนยิมในการใช้ถ่ายภาพในร้านกาแฟ รวมไปการเป็นสือ่สงัคมออนไลน์ทีม่กัจะถกูกล่าวถงึ
ในบทความแนะน�ำการถ่ายภาพในร้านกาแฟในลกัษณะของวธิกีารถ่ายภาพให้เกดิความสวยงามผ่านส่ือสงัคมออนไลน์
อินสตาแกรม (Instagram) โดยสื่อสังคมออนไลน์ในข้างต้น ถูกน�ำไปใช้เป็นค�ำเรียกพื้นที่ที่ได้รับความนิยมในการถ่าย
ภาพและโพสต์ลงในสื่อสังคมออนไลน์ว่า“อินสตาแกรมเอเบิล”1 (Instagrammable) ซึ่งในบทความนี้ ค�ำว่า  
“อินสตาแกรมสเปซ” (Instagrammable Space) จะเป็นการกล่าวมุ่งเน้นไปถึงความเป็นพื้นที่ที่ได้รับความนิยมใน
การถ่ายภาพ กล่าวคือ การกล่าวถึงพื้นที่ที่เกิด“อินสตาแกรมเอเบิล” (Instagrammable) นอกจากนั้น ในสื่อสังคม
ออนไลน์ทัง้อนิสตาแกรมและสือ่สงัคมออนไลน์แบบอืน่ๆ ยงัพบบทความแนะน�ำร้านกาแฟทีม่เีนือ้หาเจาะจงไปยงัการ
ถ่ายภาพและส่งเสริมการถ่ายภาพจ�ำนวนมาก และเมื่อท�ำการส�ำรวจสื่อสังคมออนไลน์ของร้านกาแฟที่ถูกกล่าวถึงใน

บทความแนะน�ำข้างต้น พบภาพถ่ายของผู้คนถ่ายภาพในมุมเดียวกันในจ�ำนวนหลายๆ ภาพอีกด้วย
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 Cambridge Dictionary,  Meaning of Instagrammable in English [Online] accessed 22 June 2023. Available from 

https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/instagrammable 

ภาพที่ 1 แสดงภาพตัวอย่างมุมถ่ายภาพที่ได้รับความนิยมในพื้นที่โครงการ AUBE Wedding Venue 
ที่มา: weddinglist. (2016). “AUBE” Wedding Venue แห่งใหม่ย่านราชพฤกษ์ พลิกทุกนิยามการจัดงานแต่งงานให้สวยชิคขึ้นอีก

ระดับ และสอดรับกับทุกวัฒนธรรม. (ระบบออนไลน์). weddinglist.co.th/blog/advertorial-aube-wedding-venue/.
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 Cambridge Dictionary,  Meaning of Instagrammable in English [Online] accessed 22 June 2023. Available from 

https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/instagrammable 

ภาพที่ 2 (ทั้ง 3 ภาพ) แสดงหน้ากากอาคารและลานกิจกรรมด้านหน้าโครงการที่ถูกออกแบบตกแต่ง 

ให้เป็นชุมชนเมืองในประเทศญี่ปุ่น 
ที่มา: (ทั้ง 3 ภาพ) Think Park Shibuya Chiang Mai. (2012). (ระบบออนไลน์). https://web.facebook.com/permalink.

php?story_fbid=pfbid09ttFG3VuHxqLBqRtCcgyKJDiFEemfNR8wsxJMzBxZvyMgjLLE1Ro9Z548V1RPbuFl&

id=100063628947039
1	 Cambridge Dictionary, Meaning of Instagrammable in English [Online] accessed 22 June 2023. Available from 

https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/instagrammable
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	 หากพจิารณาค�ำว่า อนิสตาแกรมเอเบลิ พบว่า มสีถานทีอ่ืน่ๆ จ�ำนวนไม่น้อยทีไ่ด้รบัความนยิมในการถ่ายภาพ 

แต่มรูีปแบบการใช้งานทีแ่ตกต่างและมีจ�ำนวนไม่มากเหมอืนกรณ ี“อนิสตาแกรมเอเบลิ” ทีเ่กดิขึน้ในร้านกาแฟ ตวัอย่าง

เช่น โครงการ “AUBE” Wedding Venue เป็นสถานทีใ่ห้เช่าจัดงานแต่งงานและงานเล้ียงอืน่ๆ ทีเ่กีย่วข้อง ถกูออกแบบ

โดยใช้เส้นที่โค้ง ผนังสีขาว ตัดกับสีเขียวของธรรมชาติของต้นไม้และสนามหญ้าดังที่ปรากฏในภาพที่ 1 เมื่อคู่บ่าวสาว

ถ่ายภาพภายในโครงการที่ปรากฏเส้นสายและสีในข้างต้นจะท�ำให้ภาพถ่ายมีความสวยงาม อีกกรณีหนึ่งคือ โครงการ 

Think Park Shibuya Chiang Mai เป็นโครงการพืน้ทีค้่าขายทีถ่กูออกแบบตกแต่งในรปูแบบของประเทศญีปุ่น่ผ่านการ

ประดับป้ายร้านในภาษาญี่ปุ่น, ทางม้าลาย, ซุ้มรอรถประจ�ำทาง, รูปปั้นสุนัข หรือทางเข้ารถไฟใต้ดิน ดังที่ปรากฏใน

ภาพที่ 2 ซึ่งโครงการนี้ได้รับความนิยมในการถ่ายภาพเป็นอย่างมากด้วยความแปลกใหม่ที่อยู่ในย่านนิมมานเหมินทร์

ในบทความวิจัยหลายๆ บทความ มีการกล่าวถึงการออกแบบร้านกาแฟเพื่อดึงดูดและเชื้อเชิญผู้คนมาใช้

บริการมากกว่าการน�ำเสนอในกลไก, วิธีการจัดการ หรือลักษณะทางกายภาพที่ท�ำให้เชื้อเชิญผู้คนมาใช้บริการร้าน

กาแฟภายใต้บริบทของสื่อสังคมออนไลน์ อย่างเช่น บทความของรักธิดา ได้ยกค�ำพูดของ นายไกรสิทธ์ิ ฟูสุวรรณ  

ซีอีโอของกาแฟวาวีในเรื่องของการอยู่รอดในธุรกิจร้านกาแฟไว้ว่า “ต้องมี “คาแรกเตอร์” ของตัวเองหรือมีสไตล์การ

ออกแบบร้านกาแฟของตวัเองทีเ่ด่นชัดและอยูใ่นต�ำแหน่งทีต่ัง้ทีดี่” (รกัธดิา, 2560) หรอืบทความของทวชิและเจรญิชยั

กล่าวว่า “ต�ำแหน่งร้านและการจัดวางหรือตกแต่งร้านมีผลกระทบโดยตรงต่อการเข้ามาใช้บริการของลูกค้า”  

(ทวิช และ เจริญชัย, 2560) 

	 ดงันัน้ จงึมคีวามสนใจในการศกึษา วเิคราะห์ และคลีค่ลาย “ปรากฏการถ่ายภาพในร้านกาแฟ” ว่า ร้านกาแฟ

มีองค์ประกอบและความสัมพันธ์แบบใดที่ท�ำให้ผู้คนเลือกถ่ายภาพ ยังผลไปถึงเป้าหมายหลักของบทความวิจัยนี้ที่

เป็นการวเิคราะห์และสงัเคราะห์ถงึองค์ประกอบของพืน้ทีท่ีไ่ด้รบัความนยิมในการถ่ายภาพอย่าง “อนิสตาแกรมสเปซ” 

(Instagrammable Space) นอกจากนัน้ ยังเป็นการทบทวนและท�ำความเข้าใจถงึบทบาทของสถาปัตยกรรมในบรบิท

สมัยใหม่อย่างสื่อสังคมออนไลน์ และจุดเริ่มต้นในการศึกษาปรากฏการณ์ถ่ายภาพในพื้นที่อื่นๆ ที่มีความเก่ียวข้อง

อีกด้วย

	 องค์ประกอบในการศึกษาเพื่อให้สามารถวิเคราะห์ และคลี่คลาย “ปรากฏการถ่ายภาพในร้านกาแฟ” และ

น�ำเสนอองค์ประกอบทีท่�ำให้เกดิพ้ืนทีท่ีไ่ด้รบัความนยิมในการถ่ายภาพอย่าง “อนิสตาแกรมสเปซ” (Instagrammable 

Space) นั้น ประกอบไปด้วย 3 องค์ประกอบคือ “สถาปัตยรรมฉาก”, “ทุน” และ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ซึ่งเกิดจาก

ข้อสังเกตใน “ปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟ” ดังนี้

	 การพิจารณาร้านกาแฟในฐานะ “สถาปัตยกรรมฉาก” และ “การส่ือสาร” เริ่มจากข้อสังเกตที่ว่า 

สถาปัตยกรรมหรอืร้านกาแฟนี ้ต้อง “ส่งสัญญาณ” หรอื “สือ่สาร” บางอย่างมายงัผู้ใช้งานถงึการใช้งาน, ต�ำแหน่งทีต่ัง้ 

หรือเชื้อเชิญให้มาใช้งาน ซึ่งในบทความนี้คือการเชื้อเชิญให้ผู้คนมาถ่ายภาพ ผ่านองค์ประกอบสถาปัตยกรรมต่างๆ 

เช่น วัสดุ, การตกแต่ง, โทนสี, รูปทรงอาคารหรือการใช้งาน ซึ่งการส่ือสารสถาปัตยกรรมผ่านองค์ประกอบ

สถาปัตยกรรมในข้างต้น สอดคล้องกับแนวคิดการสื่อสารสถาปัตยกรรม The Duck & The Decorated Shed 

ที่ปรากฏในหนังสือ Learning From Las Vegas (1972) เขียนโดย Robert Venturi, Denise Scott Brown และ 

Steven Izenour



Instagrammable Space: Analysis of the Relationship of Decorated Shed Architecture, Capitals and Spatial Practices,  
the Cases of Chiang Mai’s Café

Warapon Suriya and Sant Suwatcharapinun

177
Built Environment Inquiry Journal (BEI): Faculty of Architecture, Khon Kaen University

Volume. 22 No. 3: September - December 2023

	 การพิจารณาร้านกาแฟในฐานะ “ทุน” และ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” นั้น เริ่มจากข้อสังเกตที่ว่า ในการ

เกิด“ปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟ” เจ้าของร้านต้องได้รับ “อิทธิพล” บางอย่างที่ท�ำให้ออกแบบร้านจนท�ำให้

สามารถเชือ้เชญิให้ผูค้นมาถ่ายภาพได้ อกีทัง้ ในบางร้านมกีารใช้แนวทางการออกแบบในโทนสหีรอืวสัดปุระกอบอาคาร

ที่คล้ายกัน เช่นเดียวกับผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ ได้รับเอา “อิทธิพล” บางอย่างอีกเช่นกัน จนสามารถเลือกได้ว่า  

ร้านกาแฟนั้นๆ สามารถถ่ายภาพได้และโพสต์ลงในสื่อสังคมออนไลน์ได้ ซึ่งการกระท�ำที่แสดงถึงความสนใจหรือมี

แนวทางที่ใกล้เคียงๆ กัน และน�ำไปสู่การกระท�ำในแนวทางเดียวกันนั้น มีความสอดคล้องกับแนวคิดของ “ทุนและ

ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ของปิแอร์ บูร์ดิเยอ (Pierre Bourdieu) 

ร้านกาแฟในฐานะ “สถาปัตยกรรมฉาก” และ “การสื่อสาร”
	 แนวคิด The Duck & The Decorated Shed ที่ปรากฏในหนังสือ Learning From Las Vegas (1972) 

ซึ่งเนื้อหาของหนังสือโดยสรุปคือการส�ำรวจถนน Las Vegas Strip ในช่วงปีค.ศ.1950s. ที่ถูกประดับไปด้วยป้ายหน้า

ร้านที่มีสีสันสวยงาม มีรูปสัญลักษณ์ และตัวอักษรทั้งเล็กใหญ่ปะปนกัน เพราะต้องการสื่อสารชัดเจนตามบริบทโดย

รอบอย่างถนนทีใ่ช้ความเรว็สงูโดยทีต่วัอกัษรขนาดใหญ่ส�ำหรบัการมองเหน็ได้ในระยะไกลและมสีีสันให้เชญิชวนมาใช้

พื้นที่และเมื่อเข้ามาในระยะใกล้ มีตัวอักษรขนาดเล็กที่บอกถึงรายละเอียดของพื้นที่ (Venturi, Brown & Izenour, 

1972: 8) ในแง่ของรูปสัญลักษณ์ที่ปรากฏบนป้ายไม่มีความเกี่ยวข้องกับอาคารที่ป้ายนี้ติดตั้งอยู่ ตัวอย่างเช่น อาคาร

ติดตั้งป้ายเป็นบ่อนคาสิโน่ แต่ป้ายบอกต�ำแหน่งกลับเป็นรูปของนักรบโรมันและอักษรภาษาอังกฤษที่มีรูปแบบเลียน

แบบอักษรกรีก เป็นต้น 

	 การสื่อสารของสถาปัตยกรรมฉากในข้างต้นได้ถูกแบ่งออกเป็น 2 รูปแบบ ดังที่แสดงในภาพที่ 5 (Venturi 

et al., 1972: 87) คือ รูปแบบที่ 1 หากสถาปัตยกรรมแสดงออกถึงการใช้งานของอาคารนั้นๆ อย่างชัดเจน ตรงไป

ตรงมาก ผ่านรูปทรงของอาคาร จะถูกเรียกว่า “The Duck” และส่วนรูปแบบที่ 2 คือ หากสถาปัตยกรรมมี “ฉาก” 

ทีถ่กูปะตดิ ตดัแต่ง ปรบัใช้อย่างอสิระ และไม่สอดคล้องกับการใช้งานอาคาร จะถกูเรยีกว่า “The Decorated Shed” 

ซึง่ในบางส่วนของบทความวจิยันี ้จะมกีารเรยีกร้านกาแฟและการสือ่สารสถาปัตยกรรมของร้านกาแฟว่า “สถาปัตยกรรม

ฉาก” (Decorated Shed Architecture)

	 ดังนั้น สาระหลักแนวคิด The Duck & The Decorated Shed ถูกใช้ในการส�ำรวจร้านกาแฟท่ีเกิด

ปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟใน 2 ประเด็นดังต่อไปนี้

	 ประเด็นที่ 1 บริบทมีผลท�ำให้ “สถาปัตยกรรมฉาก” เกิดขึ้น น�ำไปสู่การส�ำรวจบริบทโดยรอบร้านกาแฟใน

ระยะ 1 กิโลเมตร	

	 และประเด็นที่ 2 การสื่อสารไม่จ�ำเป็นต้องสอดคล้องกับการใช้งาน และสามารถแสดง “สาร” ที่ต้องการจะ 

“สื่อ” น�ำไปสู่การเก็บข้อมูลด้านคุณลักษณะทางสถาปัตยกรรม
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3ภาพที่ 3 แสดงภาพประกอบค�ำอธิบาย The Duck และ The Decorated Shed 
ที่มา: Venturi, R., Brown, D. S., & Izenour, S. (1972). Learning from Las Vegas. Massachusetts: MIT Press.

ร้านกาแฟในฐานะ “ทุน” และ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่”
แนวคดิ “ทนุ” และ “ปฏิบตักิารเชิงพืน้ที”่ เป็นหนึง่ในแนวคดิส�ำคญัโดย ปิแอร์ บร์ูดเิยอ ทีม่นียิามว่า “ทนุ” 

คอื แรงงานทีถ่กูสะสมในรปูแบบทีก่ลายเป็นวตัถ ุท�ำให้ผูค้นสามารถเข้าครอบครองพลงัทางสังคมในรปูแบบของแรงงาน

ที่เปลี่ยนสภาพจากนามธรรมเป็นรูปธรรมได้ อีกทั้ง “ทุน” ยังถือเป็นมรดกที่สืบทอดมาอย่างต่อเนื่อง เปลี่ยนแปลงได้ 

มีรูปแบบทั้งที่สัมผัสได้และสัมผัสไม่ได้ (สุภางค์, 2562) โดย “ทุน” ในนิยามของบูดิเยอร์นั้น แบ่งออกเป็น 4 แบบ 

ประกอบไปด้วย ทุนทางเศรษฐกิจ อย่างเช่น เงินทุนหรือทรัพย์สิน, ทุนแบบที่ 2 ทุนทางวัฒนธรรม อย่างเช่น ความรู้, 

รสนยิม, กริิยามารยาท อีกทัง้ยงัหมายรวมถึงวัตถุทีแ่สดงถงึความรูห้รอืรสนยิมอย่าง งานศิลปะ, ของสะสม หรอืหนงัสอื 

(Bourdieu, 1996), ทุนแบบที่ 3 ทุนทางสังคม อย่างเช่น ความสัมพันธ์, การเป็นที่รู้จัก หรือการรู้จัก และทุนแบบที่ 

4 ทุนทางสัญลักษณ์ อย่างเช่น ศักดิ์ศรี, สถานภาพ หรืออ�ำนาจ เมื่อมี “ทุน” ผู้คนใช้ “ทุน” โดยอาศัยแนวทางที่ได้

จาก “กลุ่มทางสังคม” (Field) ที่มักจะมีแนวทางการปฏิบัติการเชิงพื้นที่ที่เหมือนกันผ่านการเรียนรู้หรือลอกเลียน 

โดยที่การเรียนรู้, ฝึกฝน (Beames & Telford, 2013) และลอกเลียนนี้เองคือ “การขัดเกลาทางสังคม” หรือฮาบิทัส 

(Habitus) ทีน่ยิามว่า โครงสร้างทีอ่ยูใ่นตวัของคน มลีกัษณะทีย่ดืหยุน่ ปรบัเปลีย่นได้ เป็นทัง้ผูก้�ำหนดและผู้ถกูก�ำหนด

ในเวลาเดียวกัน (สุนีย์, 2553) กล่าวคือ ผลของการเรียนรู้จะน�ำไปสู่ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ในรูปแบบของการกระท�ำ

บนพื้นที่นั้นๆ ไม่ว่าจะเป็นในแง่ของทั้งสร้างพื้นที่หรือใช้งานพื้นที่ (Bourdieu, 1996) 

ตวัอย่างเพือ่ความเข้าใจทีง่่ายขึน้คอื การเข้าไปอยูก่ลุม่คนชืน่ชอบรถคลาสสกิ โดยทีก่ลุ่มคนชืน่ชอบรถคลาสสกิ 

คอื วงการหรอืกลุม่ทางสงัคม (Field) การทีจ่ะเข้าไปสูว่งการได้นัน้ต้องม ี“ทนุ” (Capital) นัน่คอื เงนิ ความรู ้รสนยิม 

ความรูเ้รือ่งรถคลาสสกิ รูจั้กร้านซ่อมรถ เป็นต้น การศึกษาข้อมลูต่างๆ เกีย่วกบัรถยนต์หรอืการท�ำความรูจ้กักับเจ้าของ
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อู่ซ่อมคือ “ฮาบิทัส” (Habitus) และการเข้าร่วมงานพบปะสังสรรค์หรือการน�ำรถไปจอดในพื้นที่ส�ำหรับรถคลาสสิก

เทียบได้กับ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” (Spatial Practice) 

ดงันัน้ สาระหลกัแนวคดิ ทนุและปฏบิตักิารเชงิพืน้ทีโ่ดย ปิแอร์ บร์ูดเิยอ ถูกใช้ในการส�ำรวจร้านกาแฟทีเ่กดิ

ปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟใน 2 ประเด็นดังต่อไปนี้ ประเด็นที่ 1 กลุ่มเจ้าของร้านและผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์

มี “ทุน” ในลักษณะใด ส่วนประเด็นที่ 2 กลุ่มของเจ้าของร้านและผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์มี “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” 

อย่างไร

ระเบียบวิธีวิจัย
	 บทความชิ้นนี้ มีจุดประสงค์ดังนี้ 1. วิเคราะห์ “สถาปัตยกรรมฉาก” และองค์ประกอบในฐานะ “ฉาก”  

ทัง้ในแง่ของพืน้ทีถ่่ายภาพและพืน้ทีท่ีเ่ช้ือเชญิให้เกิดการถ่ายภาพ 2. วเิคราะห์ “ทนุและปฏบิตักิารเชงิพืน้ที”่ ท่ีเกีย่วข้อง

ในฐานะท่ีเป็นส่วนหนึง่ของกระบวนการขับเคลือ่นให้เกดิ “ปรากฏการณ์ของการถ่ายภาพในร้านกาแฟ” 3. สงัเคราะห์

องค์ประกอบและความสัมพันธ์ที่ท�ำให้เกิด “ปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟ” ที่สามารถสะท้อนให้เห็นถึงความ

สัมพันธ์ของพื้นที่กายภาพและพื้นที่ออนไลน์รวมไปถึงสะท้อนปรากฏการณ์ถ่ายภาพในบริบทร่วมสมัย

	 การเก็บข้อมูลด�ำเนินการตั้งแต่เดือน 16 เมษายน พ.ศ.2563 – 30 มีนาคม พ.ศ. 2564 โดยการเก็บข้อมูล

ภาคสนามแบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือ 

ส่วนที ่1 พืน้ทีก่ายภาพ ประกอบไปด้วย การเกบ็ข้อมลูบรบิทโดยรอบทัง้การเดนิส�ำรวจ การถ่ายภาพ และใช้ 

Google Street view การเกบ็ข้อมลูคุณลกัษณะการสือ่สารผ่านองค์ประกอบสถาปัตยกรรมอย่าง โทนสี, วสัดปุระกอบ

อาคาร, รูปแบบการออกแบบตกแต่งและการจัดแสงเงา 

และส่วนที ่2 พืน้ทีอ่อนไลน์ เป็นการเกบ็ข้อมูลผ่านภาพถ่ายของผูค้นทีถ่่ายภาพกบัพืน้ทีภ่ายในหรอืภายนอก

ของร้าน แล้วได้ท�ำการระบตุ�ำแหน่งของร้านในสือ่สงัคมออนไลน์อย่างอนิสตาแกรม (Instagram)2 ซ่ึงเป็นแอปพลเิคชนั

ที่ได้รับความนิยมในถ่ายภาพในร้านกาแฟ

โดยการเก็บข้อมูลภาคสนามนี้ เก็บข้อมูลจากร้านกาแฟจ�ำนวน 10 ร้านที่เปิดบริการตั้งแต่ปี พ.ศ.2563 

เป็นต้นไป โดยได้ท�ำการวจิยัน�ำร่อง (Pilot Study) ผ่านการเลอืกร้านทีไ่ด้รบัความนยิมในสือ่สงัคมออนไลน์ แล้วจงึสุม่

เลือกร้านเพื่อเข้าไปใช้บริการ, สังเกตการณ์ และสัมภาษณ์เจ้าของร้านในเบ้ืองต้นเกี่ยวกับแนวคิดการออกแบบร้าน 

ท�ำให้พบว่า ร้านกาแฟจ�ำนวนหนึง่มกีารออกแบบอย่างตัง้ใจให้เกดิปรากฏการณ์ถ่ายภาพ จงึเลอืกร้านในกลุม่ดงักล่าว

จ�ำนวน 5 ร้านดังที่แสดงในภาพที่ 3 เรียงจากภาพซ้ายไปภาพขวา ประกอบไปด้วย Baristro @ Jingjai Market, 

Barissotel, Transit Number 8, Baristro @ Ping- Rivers และ Baristro @ Train Station ในทางตรงกนัข้าม ร้านที่

ไม่ได้ตั้งใจให้เกิดการถ่ายภาพย่อมมีการออกแบบที่แตกต่างกัน จึงเลือกร้านที่ไม่ได้ตั้งใจให้เกิดปรากฏการณ์ถ่ายภาพ

เพื่อการศึกษาเปรียบเทียบกับร้านที่ตั้งใจให้เกิดปรากฏการณ์ถ่ายภาพในจ�ำนวน 5 ร้าน ดังที่แสดงในภาพที่ 4 เรียง

จากภาพซ้ายไปภาพขวา ประกอบไปด้วย 8 Days a Week, Ausaa Café, FLAT Café, Khagee และ Orange 

Badminton3 

2	 การระบตุ�ำแหน่ง เป็นรปูแบบการใช้งานหนึง่ในสือ่สงัคมออนไลน์อนิสตาแกรมทีส่ามารถท�ำได้ทัง้การเพิม่ต�ำแหน่งลงในช่องระบสุถานที่
และการพิมพ์ @ ในช่องเพิ่มค�ำบรรยายใต้ภาพ

3 	 ปัจจุบันได้มีการขายกิจการและได้เปลี่ยนชื่อเป็น Paper Plane
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3ภาพที่ 3 แสดงภาพประกอบค�ำอธิบาย The Duck และ The Decorated Shed 
ที่มา: Venturi, R., Brown, D. S., & Izenour, S. (1972). Learning from Las Vegas. Massachusetts: MIT Press.

ร้านกาแฟในฐานะ “ทุน” และ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่”
แนวคดิ “ทนุ” และ “ปฏิบตักิารเชิงพืน้ที”่ เป็นหนึง่ในแนวคดิส�ำคญัโดย ปิแอร์ บร์ูดเิยอ ทีม่นียิามว่า “ทนุ” 

คอื แรงงานทีถ่กูสะสมในรปูแบบทีก่ลายเป็นวตัถ ุท�ำให้ผูค้นสามารถเข้าครอบครองพลงัทางสังคมในรูปแบบของแรงงาน

ที่เปลี่ยนสภาพจากนามธรรมเป็นรูปธรรมได้ อีกทั้ง “ทุน” ยังถือเป็นมรดกที่สืบทอดมาอย่างต่อเนื่อง เปลี่ยนแปลงได้ 

มีรูปแบบทั้งที่สัมผัสได้และสัมผัสไม่ได้ (สุภางค์, 2562) โดย “ทุน” ในนิยามของบูดิเยอร์นั้น แบ่งออกเป็น 4 แบบ 

ประกอบไปด้วย ทุนทางเศรษฐกิจ อย่างเช่น เงินทุนหรือทรัพย์สิน, ทุนแบบที่ 2 ทุนทางวัฒนธรรม อย่างเช่น ความรู้, 

รสนยิม, กริยิามารยาท อีกทัง้ยงัหมายรวมถงึวัตถทุีแ่สดงถงึความรูห้รอืรสนยิมอย่าง งานศิลปะ, ของสะสม หรอืหนงัสอื 

(Bourdieu, 1996), ทุนแบบที่ 3 ทุนทางสังคม อย่างเช่น ความสัมพันธ์, การเป็นที่รู้จัก หรือการรู้จัก และทุนแบบที่ 

4 ทุนทางสัญลักษณ์ อย่างเช่น ศักดิ์ศรี, สถานภาพ หรืออ�ำนาจ เมื่อมี “ทุน” ผู้คนใช้ “ทุน” โดยอาศัยแนวทางที่ได้

จาก “กลุ่มทางสังคม” (Field) ที่มักจะมีแนวทางการปฏิบัติการเชิงพื้นที่ที่เหมือนกันผ่านการเรียนรู้หรือลอกเลียน 

โดยที่การเรียนรู้, ฝึกฝน (Beames & Telford, 2013) และลอกเลียนนี้เองคือ “การขัดเกลาทางสังคม” หรือฮาบิทัส 

(Habitus) ทีน่ยิามว่า โครงสร้างทีอ่ยูใ่นตวัของคน มลัีกษณะทีย่ดืหยุน่ ปรบัเปลีย่นได้ เป็นทัง้ผูก้�ำหนดและผูถ้กูก�ำหนด

ในเวลาเดียวกัน (สุนีย์, 2553) กล่าวคือ ผลของการเรียนรู้จะน�ำไปสู่ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ในรูปแบบของการกระท�ำ

บนพื้นที่นั้นๆ ไม่ว่าจะเป็นในแง่ของทั้งสร้างพื้นที่หรือใช้งานพื้นที่ (Bourdieu, 1996) 

ตวัอย่างเพือ่ความเข้าใจทีง่่ายขึน้คอื การเข้าไปอยูก่ลุม่คนชืน่ชอบรถคลาสสกิ โดยทีก่ลุ่มคนชืน่ชอบรถคลาสสกิ 

คอื วงการหรอืกลุม่ทางสงัคม (Field) การทีจ่ะเข้าไปสูว่งการได้นัน้ต้องม ี“ทนุ” (Capital) นัน่คอื เงนิ ความรู ้รสนยิม 

ความรูเ้รือ่งรถคลาสสกิ รูจั้กร้านซ่อมรถ เป็นต้น การศึกษาข้อมลูต่างๆ เกีย่วกบัรถยนต์หรอืการท�ำความรูจ้กักับเจ้าของ
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ภาพที่ 4 แสดงภาพถ่ายด้านหน้าพร้อมระบุชื่อของร้านกาแฟทั้ง 5 ร้านที่ “ตั้งใจ” ให้เกิดการถ่ายภาพ
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ภาพที่ 5 แสดงภาพถ่ายด้านหน้าพร้อมระบุชื่อร้านกาแฟทั้ง 5 ร้านที่ “ไม่ได้ตั้งใจ” ให้เกิดการถ่ายภาพ

	 ในการสัมภาษณ์ผู้ที่เกี่ยวข้อง ได้แบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือ ส่วนที่ 1 การสัมภาษณ์เจ้าของร้านกาแฟและนัก
ออกแบบของร้านที่ได้ท�ำการเลือกในข้างต้น เพื่อสัมภาษณ์แนวคิด, แรงบันดาลใจ, ปัญหาและอุปสรรค หรือทัศนคติ
ที่มีต่อปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟ และส่วนที่ 2 การสัมภาษณ์ผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ จ�ำนวน 5 ท่าน โดยการ
เลือกจากผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ถ่ายภาพในร้านกาแฟอยู่บ่อยครั้ง และอนุญาตที่ให้ข้อมูลเชิงลึกถึงแนวคิดการใช้งาน
ร้านกาแฟ, การเลือกเสื้อผ้า, การเลือกท่าทาง, การตกแต่งภาพถ่าย, แนวทางการโพสต์ภาพ หรือทัศนะคติที่มีต่อ
การถ่ายภาพในร้านกาแฟ เป็นต้น โดยการน�ำเสนอภาพของผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ทั้ง 5 ท่านที่ได้ระบุในข้างต้น ได้รับ
อนุญาตจากเจ้าของผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ในข้างต้น แต่ในการน�ำเสนอภาพถ่ายจะถูกปิดบังใบหน้า 

ร้านกาแฟ (คาเฟ่) ในฐานะพื้นที่ถ่ายภาพและพื้นที่ที่เชื้อเชิญให้เกิดการถ่ายภาพ
	 จากการใช้แนวคิด The Duck & The Decorated Shed ที่ปรากฏในหนังสือ Learning From Las Vegas 
(1972) ในการเกบ็ข้อมลูและการวเิคราะห์ร้านกาแฟในฐานะทีเ่ป็นสถาปัตยกรรมฉากและการส่ือสาร ผลลัพธ์การวจิยั
แสดงให้เหน็ว่า ร้านกาแฟมคีณุสมบตัเิป็นพืน้ทีถ่่ายภาพและพืน้ทีท่ีเ่ชือ้เชญิให้เกดิการถ่ายภาพทีเ่กดิจาก “คณุลกัษณะ
สถาปัตยกรรมฉาก”และ “การสือ่สารของสถาปัตยกรรมฉากกบัของตกแต่ง” ซึง่ถกูใช้โดยหลกัการถ่ายภาพ “หลกัการ
เส้นน�ำสายตา” และ “หลักการจัดสัดส่วนหน้า-กลาง-หลัง” ที่ได้จากการองค์ประกอบสถาปัตยกรรมในข้างต้น โดย
เนื้อหามีดังนี้ 
	 1.	 คุณลักษณะของสถาปัตยกรรมฉาก 

	 คณุลกัษณะของสถาปัตยกรรมฉากของพืน้ทีถ่่ายภาพได้ 2 ประเภทคอื Integration และ Decoration โดย
คณุลกัษณะของสถาปัตยกรรมฉากแบบ Integration เป็นคณุลกัษณะของสถาปัตยกรรมฉากทีก่ลมกลนืไปบรบิทโดย
รอบท่ีตั้งของร้านกาแฟ โดยการใช้เอกลักษณ์หรือความเป็นย่านน�ำมาแปลงเป็นการออกแบบองค์ประกอบ
สถาปัตยกรรม ตัวอย่างของร้านที่เลือกคุณลักษณะของสถาปัตยกรรมนี้ แสดงผ่านร้าน Khagee ในภาพที่ 6 ตั้งอยู่
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ย่านวัดเกต ซึ่งเป็นย่านประวัติศาสตร์ของเมืองเชียงใหม่ มีอาคารพาณิชย์แบบกึ่งปูนกึ่งไม้ ร้านจึงเลือกที่ตั้งของร้านใน
อาคารเก่าของย่านด้วยและรักษาลักษณะอาคารเดมิเอาไว้ทัง้ภายนอกและภายใน อกีทัง้เสรมิความใหม่ทีย่งัให้ภาพลกัษณ์
เดียวกับบริบทอย่าง การใช้สีที่ไม่ฉูดฉาด, การใช้วัสดุเหล็กและไม้ของเฟอร์นิเจอร์ หรือการใช้ช่องเปิดเดิมของอาคาร 
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ภาพที่ 6 (ภาพซ้าย) แสดงภาพถ่ายของร้าน Khagee ที่ออกแบบด้วยคุณลักษณะของสถาปัตยกรรมฉากแบบ 

Integration บริเวณภายนอก (ภาพกลางและขวา) แสดงภาพถ่ายของร้าน Khagee ที่ออกแบบด้วยคุณลักษณะของ

สถาปัตยกรรมฉากแบบ Integration บริเวณภายใน
ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (ภาพซ้ายและกลาง) belwcx. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMfGA0gBBQM (ภาพขวา) fiifa. 

(2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CPF_IHgsNA5

	
	 คณุลกัษณะสถาปัตยกรรมฉากแบบ Decoration คอื คณุลักษณะสถาปัตยกรรมฉากทีโ่ดดเด่นและแตกต่าง
จากพื้นที่หรือบริบทโดยรอบท่ีตั้งของร้าน ตัวอย่างของร้านที่เลือกคุณลักษณะของสถาปัตยกรรมนี้ แสดงผ่านร้าน 
Transit Number 8 ตั้งอยู่ในหมู่บ้านคุ้มครพิงค์ ซึ่งเป็นหมู่บ้านจัดสรรที่มีลักษณะอาคารที่มีการออกแบบซ�้ำๆ กันทั้ง
บ้านเดยีวและอาคารพาณชิย์ ท�ำให้การออกแบบร้านจงึสร้างบรบิทโดยรอบขึน้มาใหม่ ผ่านการออกแบบทางเดนิทีเ่ข้า
มายงัร้านให้เป็นเหมอืนการเดนิอยูใ่นชุมชนในต่างประเทศด้วยสิง่ประดบัตกแต่งต่างๆ ในภาพที ่7 อย่างเช่น ตูไ้ปรษณย์ี, 

ทางม้าลาย, ทางเข้ารถไฟใต้ดิน, ตู้กดน�้ำ หรือซุ้มรอรถประจ�ำทาง เป็นต้น 
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2.

ภาพที่ 7 (ทั้ง 3 ภาพ) แสดงภาพถ่ายของร้าน Transit Number 8 ที่มีคุณลักษณะของสถาปัตยกรรม 

แบบ Warapon Decoration บริเวณภายนอกร้าน
ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (ภาพซ้าย) Bambambie. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CNmu3Dujyx_ (ภาพกลาง) aemtiie. 

(2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CPKoVFIH0G1 (ภาพขวา) jaruwann911. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.

com/p/CPIbR0LpZnr
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	 2.	 การสื่อสารของสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง
	 เมื่อสถาปัตยกรรมมีคุณลักษณะ Integration หรือ Decoration แล้วมักจะมาพร้อมกับการส่ือสาร
สถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง ซึ่งแบ่งได้ 2 แบบคือ แบบภาพจ�ำ (Iconic) และแบบสัญลักษณ์ (Symbolic) โดย
การสื่อสารแบบภาพจ�ำ (Iconic) เป็นการสื่อสารที่ชัดเจน คุ้นเคยได้ง่าย สามารถพบเห็นและเข้าใจในชีวิตประจ�ำวัน
ทั้งผ่านสื่อต่างๆ ตัวอย่างของการใช้การสื่อสารน้ีคือ ร้าน Ausaa Café ที่ใช้ของตกแต่งท่ีเป็นตัวการ์ตูนดิสนีย์และ
การ์ตูนญี่ปุ่นที่มีสีสันสดใสในรูปแบบของตุ๊กตา, ช้อนส้อม, โปสเตอร์ หรือแผ่นโฆษณา ถูกประดับตกแต่งภายในร้าน
ดังแสดงในภาพที่ 8
	 แบบสัญลักษณ์ (Symbolic) มักจะเป็นการสื่อสารที่คลุมเครือ เข้าใจได้ยาก หรือต้องมีความรู้ด้านการ
ออกแบบจึงจะเข้าใจถึงการสื่อสารในรูปแบบนี้ โดยประกอบขึ้นจากคุณลักษณะของวัสดุประกอบอาคาร, โทนสีหรือ
เฟอร์นิเจอร์ อย่างเช่น ความเรียบเนียนของผนัง, ความหยาบกร้าน หรือเฟอร์นิเจอร์ไม้ท่ีผ่านการใช้งานหรือ
ความมันวาวของวัสดุ เป็นต้น เพื่อสื่อสารถึงสไตล์การออกแบบ ตัวอย่างของการใช้การสื่อสารแสดงผ่านร้าน FLAT 
Café ใช้พื้นขัดมัน, ผนังสีขาว, เฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งเป็นโลหะ, เคาน์เตอร์เป็นสีขาวตัดกับความมันวาวของ

อุปกรณ์ท�ำกาแฟ เพื่อสื่อสารถึงสไตล์การออกแบบ Scandinavian Design ในภาพที่ 9
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ภาพที่ 8 (ทั้ง 4 ภาพ) แสดงการสื่อสารของสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่งแบบภาพจ�ำ (Iconic)  

ของร้าน Ausaa Cafe บริเวณภายในร้าน
ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (เรียงจากซ้ายไปขวา) Faiiholy.f . (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CA5THq3B2GO remy-

matxxg. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMCJ2HwAo12nas.nasrine. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.

com/p/CN9NgjAphFXdosoneight. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CNnBdJBBArf
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ภาพที่ 9 (ภาพซ้าย) แสดงการสื่อสารของสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่งแบบสัญลักษณ์ (Symbolic)  

ของร้าน FLAT Café บริเวณภายนอกร้าน (ภาพขวา) แสดงการสื่อสารของสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง 

แบบสัญลักษณ์ (Symbolic) ของร้าน FLAT Café บริเวณภายในร้าน
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	 3.	 วิธีการที่ผู้ใช้ร้านกาแฟเลือกองค์ประกอบสถาปัตยกรรมฉากให้ปรากฏในภาพถ่าย

	 เมื่อร้านกาแฟมีคุณลักษณะสถาปัตยกรรมฉากและการสื่อสารของสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่งดังที่

กล่าวแล้ว ผูใ้ช้สือ่สงัคมออนไลน์จะใช้ 2 องค์ประกอบในข้างต้นผ่าน “เส้นสมมต”ิ จนท�ำให้เกดิพืน้ทีถ่่ายภาพและพ้ืนที่

ทีเ่ชือ้เชญิให้เกดิการถ่ายภาพ ซึง่เส้นสมมตนิีเ้ป็นหนึง่ในหลกัการถ่ายภาพทีช่่วยให้ผูค้นทีอ่ยูใ่นภาพมคีวามโดดเด่นขึน้ 

โดยการใช้ผ่าน 2 หลักการถ่ายภาพประกอบไปด้วย “หลักการเส้นน�ำสายตา” และ “หลักการจัดสัดส่วนหน้า- 

กลาง-หลัง” 

	 หลักการเส้นน�ำสายตาเป็นหลักการใช้กับเส้นของวัตถุหรือพื้นหลังในภาพเป็นเส้นสมมติเพื่อพุ่งตรงไปคนที่

อยูใ่นปลายของเส้นสมมตท่ีิมาบรรจบกันแสดงผ่านตวัอย่างการถ่ายภาพบรเิวณหน้าทางเข้าของร้าน Khagee ในภาพ

ที่ 10 

	 ส่วนหลกัการจดัองค์ประกอบหน้า-กลาง-หลงั เป็นการใช้องค์ประกอบสถาปัตยกรรมมาเป็นตวัแบ่งพืน้ทีใ่น

ภาพ แล้วผูถ้กูถ่ายภาพไปยนืในพืน้ทีร่ะหว่างกลาง แสดงผ่านตวัอย่างการถ่ายภาพบรเิวณโต๊ะใหญ่รมิหน้าต่างของร้าน 

FLAT Café ในภาพที่ 11
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ภาพที่ 10 (ทั้ง 4 ภาพ) แสดงภาพถ่ายพร้อมระบุเส้นน�ำสายตากับสถาปัตยกรรมฉากของร้าน Khagee 
ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (เรียงจากซ้ายไปขวา) noonnarinthip. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMGt5bGsW06pum-

puipepo. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CPGUR70s3YFgolferic1. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/

CMgsLcAnKe7bestvara. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CO5gVIJs4JZ
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ภาพที่ 11 (ทั้ง 4 ภาพ) แสดงภาพถ่ายพร้อมพื้นที่ที่หน้าและหลังถูกจัดองค์ประกอบหน้า-กลาง-หลัง กับ

สถาปัตยกรรมฉากของร้าน FLAT Café 
ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (เรียงจากซ้ายไปขวา) nutta_pat. (2021). (ระบบออนไลน์). instagram.com/p/CNlyqRkgCuY d.tyy. 

(2021). (ระบบออนไลน์). instagram.com/p/CNMZkj8r6b8 , pays___. (2021). (ระบบออนไลน์). instagram.com/p/CO-

cEelcHLQHm.thxkr__. (2021). (ระบบออนไลน์). instagram.com/p/CNr_CgaH9ma
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ร้านกาแฟ (คาเฟ่) ในฐานะผลผลิต “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ที่ได้จาก “ทุน” ที่แตกต่างกัน
ร้านกาแฟเป็น “ปฏบิตักิารเชงิพืน้ที”่ ทีไ่ด้จากทนุทีมี่ความแตกต่างกนั กล่าวคือ “ทนุ” น�ำไปสู่ “ทางเลือก” 

ของ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ที่แตกต่างกัน โดยกลุ่มเจ้าของร้านจะส่งผลท�ำให้เลือกใช้คุณลักษณะทางสถาปัตยกรรม

ฉากและการสื่อสารของสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง และกลุ่มผู้ใช้ส่ือสังคมออนไลน์ ส่งผลให้เลือกร้านกาแฟ, 

การเลือกใช้เส้นสมมติจากองค์ประกอบสถาปัตยกรรม, เสื้อผ้า และเครื่องแต่งกายให้ปรากฏในภาพถ่ายภาพแตกต่าง

กัน เนื้อหามีดังต่อไปนี้

1.	 “ทุน” ส่งผลต่อ “ทางเลือก” ในกลุ่มของเจ้าของร้าน

	 ในกรณขีองกลุม่เจ้าของร้าน พบว่า ร้านทีม่พีืน้ทีใ่ช้สอยในจ�ำนวนตารางเมตรมาก สามารถเลือกคุณลักษณะ

สถาปัตยกรรมและการสื่อสารสถาปัตยกรรมกับของตกแต่งได้มากกว่าร้านที่มีพ้ืนที่ใช้สอยในจ�ำนวนตารางเมตรน้อย 

ดังนั้น จึงแสดงความแตกต่างของ “ทุน” ที่น�ำไปสู่ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ที่แตกต่างกันผ่านขนาดตารางเมตร 3 กลุ่ม

ตาราเมตร ประกอบไปด้วย กลุ่มที่ 1 คือ 0-100 ตารางเมตร, กลุ่มที่ 2 คือ 101-300 ตารางเมตร และ กลุ่มที่ 3 คือ 

300 ตารางเมตร

	 กลุ่มที่ 1 จ�ำนวนตารางเมตร 0 – 100 ตารางเมตร แสดงผ่านกรณีของเจ้าของร้าน Khagee ในภาพที่ 12 

ที่สามารถเลือกคุณลักษณะสถาปัตยกรรมฉากได้เพียงแบบใดแบบหนึ่ง ซ่ึงเจ้าของร้าน Khagee ได้เลือกแบบ 

Integration ในการสื่อสารสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่งสามารถเลือกได้เพียงอย่างเดียวอีกเช่นกัน คือเลือกแบบ 

Symbolic มากไปกว่าน้ัน ยังไม่มีนักออกแบบมาช่วยออกแบบคุณลักษณะสถาปัตยกรรมฉากและการส่ือสาร

สถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง
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ภาพที่ 12 แสดงปฏิบัติการเชิงพื้นที่ที่เกิดจาก “ทางเลือก” ตาม “ทุน” ที่แตกต่างกันของเจ้าของร้าน Khagee 

ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (เรียงจากซ้ายไปขวา) Bimmy_bim. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMjRCNULy0tpammai-

ichauytuaneng. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CO76Glis5U3fiifa. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/

CPF_IHgsNA5belwcx. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMfGA0gBBQM

	 กลุ่มที่ 2 จ�ำนวนตารางเมตร 101-300 ตารางเมตร สามารถเลือกคุณลักษณะสถาปัตยกรรมฉากได้แบบใด

แบบหนึ่งระหว่างแบบ Decoration หรือ Integration แต่สามารถเลือกการสื่อสารสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง

ได้ทั้งสองแบบทั้งแบบ Iconic และแบบ Symbolic อีกทั้งยังสามารถว่าจ้างนักออกแบบในออกแบบคุณลักษณะ

สถาปัตยกรรมฉากและการสื่อสารสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง

	 กลุ่มที่ 3 จ�ำนวนตารางเมตร 300 ตารางเมตรขึ้นไป แสดงในภาพที่ 13 ในเจ้าของร้าน Baristro @ Jingjai 

Market, Barisotel, Baristro @ Ping River, Baristro @ Train Station และTransit Number 8 ที่สามารถเลือก

ใช้คุณลักษณะทางสถาปัตยกรรมฉากได้ท้ังแบบ Decoration และแบบ Integration อีกทั้งยังสามารถเลือกใช้การ
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สื่อสารสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่งได้ทั้งแบบบ Iconic และแบบ Symbolic มากไปกว่านั้น ยังสามารถว่าจ้าง

นักออกแบบในการเลือกและผสมผสานระหว่างคุณลักษณะสถาปัตยกรรมฉากและการส่ือสารสถาปัตยกรรมกับของ

ตกแต่งในทุกประเภทได้อีกด้วย
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ภาพที่ 13 แสดงปฏิบัติการเชิงพื้นที่ของ “ทุนขนาดใหญ่” ของเจ้าของร้าน Baristro ทั้ง 4 ร้าน 
ที่มา: (ภาพซ้าย) thebaristro. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CKjIPUJrcvb(ภาพกลางซ้าย) chunchad. (2021). 

(ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CCnOtq5sb3A(ภาพกลางขวา) srp_jingjung. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/

CPF5FNesBTE(ภาพขวา) thebaristro. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CorL3c8tfEc

	 2.	 “ทุน” ส่งผลต่อ “ทางเลือก” ในกลุ่มของผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ 

	 ในกลุ่มของผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ จากการสัมภาษณ์พบว่า หากพิจารณาขนาดของทุนในฐานะความรู้ด้าน

การออกแบบหรือหลักการศิลปะ สามารถแบ่งปฏิบัติการเชิงพื้นที่ได้ 2 กลุ่มคือ กลุ่มที่ 1 ปฏิบัติการเชิงพื้นที่แบบใช้

หลักการออกแบบ และกลุ่มที่ 2 ปฏิบัติการเชิงพื้นที่แบบไม่ใช้หลักการออกแบบ ซึ่งมีเนื้อหาดังนี้ 

	 กลุ่มที่ 1 ปฏิบัติการเชิงพื้นที่แบบใช้หลักการออกแบบ โดยผู้ใช้ส่ือสังคมออนไลน์ในกลุ่มน้ีจะใช้หลักการ

ออกแบบหรอืหลกัการถ่ายภาพในการเลอืกสถาปัตยกรรมฉาก ดงัทีแ่สดงในภาพที ่14คุณเอม็ให้สัมภาษณ์ว่า “ใช้หลัก

การถ่ายภาพ Rule of Third ร่วมกับหลักการจัดสัดส่วนหน้า-กลาง-หลังในการเลือกมุมถ่ายภาพ” ในเรื่องของการ

แต่งกาย ได้เลือกใช้โทนสีที่เข้มกว่าฉาก หรือถ้าหากโทนสีที่กลมกลืนไปกับฉาก จะใช้แสงเงาเป็นเส้นสมมติชี้เข้ามายัง

ตนเองในภาพอย่างในกรณขีองคณุเอน็ในภาพที ่15การเลือกท่าทาง จะแสดงท่าทางอยูบ่นแนวของเส้นสมมตทิีไ่ด้จาก

หลักการถ่ายภาพต่างๆ และองค์ประกอบสถาปัตยกรรมอย่างเส้นน�ำสายตาหรือการจัดสัดส่วนหน้า-กลาง-หลัง
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ภาพที่ 14 (ทั้ง 3 ภาพ) แสดงการใช้หลักการออกแบบและความงามทางศิลปะในภาพถ่ายของคุณเอ็ม 
ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (ทั้ง 3 ภาพ) malismyname. (2022). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CaC4IMUPSib
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2.

“ Rule of Third - -  
”

- -

14
  

15
 ( -  

(
(  

ภาพที่ 15 แสดงภาพตัวอย่างของคุณเอ็นที่เลือกใช้สถาปัตยกรรมฉากด้วยหลักการออกแบบและความงามทางศิลปะ 
ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (ภาพซ้าย) coundsheck. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CU6-pJKvUIB  

(ภาพกลางซ้ายและขวา) coundsheck. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CWDOZZbvjGK  

(ภาพกลางขวา) coundsheck. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CU5UdXaviOC

กลุ่มที่ 2 ปฏิบัติการเชิงพื้นท่ีแบบไม่ใช้หลักการออกแบบ ผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ในกลุ่มนี้ไม่ใช้หลักการออก

แบบใดๆ เพยีงแต่เลอืกตามความเหน็ของตนเองว่า เมือ่ถ่ายภาพกบัสถาปัตยกรรมฉากแล้วเกดิ “ความมัน่ใจ” ในการ

โพสต์ภาพในสื่อสังคมออนไลน์ แสดงผ่านภาพที่ 16 คุณเอได้ให้สัมภาษณ์ว่า “การเลือกถ่ายภาพในมุมที่ใกล้เคียงกับ

ที่ปรากฏในสื่อสังคมออนไลน์นั้น เป็นไปตามความรู้สึก “สะดวกใจ” หรือสร้างให้เกิด “ความมั่นใจ” ที่จะถ่ายภาพ

และเผยแพร่ในสื่อสังคมออนไลน์” การเลือกเสื้อผ้าเป็นการเลือกผสมผสานทั้งโทนสีที่เข้มกว่าฉากและกลมกลืนไป

กับฉาก อีกทั้งยังปรับเปลี่ยนไปเรื่อย ๆ เช่นกันกับการเลือกท่าทางที่เลือกทั้งแสดงท่าทางทั้งในแนวและนอกแนวของ

เส้นสมมตจิากหลักการถ่ายภาพแสดงผ่านภาพถ่ายของคุณเจในภาพที ่17 แสดงท่าทางสลบักนัไปมาระหว่างนอกแนว

เส้นสมมติและอยู่ในแนวเส้นสมมติ
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ภาพที่ 16 แสดงการเปรียบเทียบระหว่างภาพปรากฏในสื่อสังคมออนไลน์และภาพถ่ายที่คุณเอถ่ายภาพ
ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (เรียงจากซ้ายไปขวา) natsike. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/COhml7zDSj2npcws. (2021). 

(ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/COpyUyYs6gxappleswans.sk. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CNmu3Dujyx_
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ภาพที่ 17 แสดงตัวอย่างภาพถ่ายของคุณเจที่ถ่ายภาพโดยไม่ใช้หลักการออกแบบ 
ปรับปรุงเพิ่มเติมจาก: (เรียงจากซ้ายไปขวา) pem.mika. (2022). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CaUYtrSvRJ0pem.mika. 

(2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CX-zW7vPHiFpem.mika. (2022). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CbB961M-

LYMa

และทั้ง 2 ปฏิบัติการเชิงพื้นที่ของกลุ่มผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ไม่ว่าจะเป็น “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่”แบบใช้หลัก

การออกแบบและไม่ใช้หลักการออกแบบนั้น น�ำไปสู่ผลลัพธ์เดียวกันคือ การน�ำเสนอภาพลักษณ์ในสื่อสังคมออนไลน์

ผ่านภาพถ่ายที่ประกอบสร้างจากสถาปัตยกรรมฉาก, การเลือกเสื้อผ้า และการแสดงท่าทาง

ความสัมพันธ์ของพื้นที่กายภาพและพื้นที่ออนไลน์
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ภาพที่ 18 แสดงองค์ประกอบและความสัมพันธ์ของปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟ 
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	 จากเนือ้หาในข้างต้น แสดงให้เหน็ถงึการมอียูข่องพืน้ทีก่ายภาพและพืน้ทีอ่อนไลน์ทัง้ “สถาปัตยกรรมฉาก”, 
“ทุน” และ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” และสองพื้นที่ในข้างต้นยังสัมพันธ์กันอีกด้วย ดังนี้
	 คุณลักษณะสถาปัตยกรรมฉากและการสื่อสารสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง ถูกสร้างบนพื้นที่กายภาพ 
ซึ่งทั้ง 2 องค์ประกอบในข้างต้นประกอบรวม “สถาปัตยกรรมฉาก” และเมื่อผู้คนเห็นภาพถ่ายของร้านกาแฟในส่ือ
สังคมออนไลน์ พวกเขาจึงเลือกถ่ายภาพผ่านหลักการถ่ายภาพอย่าง “เส้นน�ำสาย” หรือ“การจัดสัดส่วนหน้า-กลาง-
หลัง” บนพื้นที่กายภาพ ซึ่งความแตกต่างของ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ทั้งในรูปแบบของร้านกาแฟในกลุ่มเจ้าของร้าน 
และรูปแบบการเลือกร้านในการถ่ายภาพที่ประกอบกับเสื้อผ้าและท่าทางในกลุ่มของผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์นั้น ส่วน
หนึง่ขึน้อยูก่บัภาพถ่ายในพืน้ทีอ่อนไลน์ทีร่บัมาเป็น “ทนุ” ทีแ่ต่ละคนในพืน้ทีก่ายภาพทีแ่ตกต่างกนั จนน�ำไปสูป่ฏบิตัิ
การเชิงพื้นที่ที่แตกต่างกันตามมา ในขณะเดียวกัน “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ยังวนกลับไปเป็น “ทุน” ให้กับเจ้าของร้าน
และผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์อีกด้วย

องค์ประกอบและความสัมพันธ์ของอินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space)
	 อินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) เกิดขึ้นได้ด้วย 3 องค์ประกอบคือ “สถาปัตยกรรมฉาก”, 
“ทุน” และ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” โดยที่ทั้ง 3 องค์ประกอบมีรายละเอียดดังนี้
	 องค์ประกอบที ่1 “สถาปัตยกรรมฉาก” ท�ำหน้าทีพ่ืน้ทีก่ายภาพทีใ่ห้เจ้าของร้านมาเปิดกจิการร้านและผู้ใช้
สื่อสังคมออนไลน์มาใช้องค์ประกอบสถาปัตยกรรมฉากผ่านหลักการถ่ายภาพอย่าง “เส้นน�ำสายตา” และ“หลักการ
จัดองค์ประกอบหน้า-กลาง-หลัง” ซึ่งสถาปัตยกรรมฉากน้ีถูกส่ือออกไปให้คนรับรู้ผ่านภาพถ่ายของร้านในส่ือสังคม
ออนไลน์ องค์ประกอบที่ 2 “ทุน” ท�ำหน้าที่ความรู้, ความสามารถ, รสนิยม หรือทุนทรัพย์ ที่เจ้าของร้านและผู้ใช้สื่อ
สังคมออนไลน์ ซึ่งจะมีแตกต่างกัน ส่งผลไปยังองค์ประกอบที่ 3 “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ท�ำหน้าที่ผลลัพธ์จากการใช้
ทนุทีต่่างกนั โดยทีเ่จ้าของร้านกาแฟจะม ี“ปฏบิตักิารเชิงพืน้ที”่ เป็นการท�ำร้านกาแฟหรอืการสร้างสถาปัตยกรรมฉาก 
ส่วนผูใ้ช้สือ่สงัคมออนไลน์จะม ี“ปฏบิตักิารเชงิพืน้ท่ี” เป็นภาพถ่ายทีส่ื่อสารถงึภาพลกัษณ์ในส่ือสงัคมออนไลน์ ทัง้สาม

องค์ประกอบสามารถสรุปเป็นแผนภาพในภาพที่ 19
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ภาพที่ 19 แผนภาพแสดงความสัมพันธ์ขององค์ประกอบของอินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) 
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	 เมื่อพื้นที่หนึ่งๆ ถูกประกอบสร้างโดย 3 องค์ประกอบในข้างต้น จะส่งผลให้เกิด “อินสตาแกรมสเปซ” 

(Instagrammable Space) จึงไม่สามารถขาดองค์ประกอบใดองค์ประกอบหนึ่งไม่ได้ ตัวอย่างเช่น หากขาด 

“สถาปัตยกรรมฉาก” เจ้าของร้านจะไม่ได้แสดง “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” ตามทุนของเจ้าของร้านที่มีในขณะเดียวกัน 

หากขาด “ทุน” เจ้าของร้านจะไม่สามารถท�ำร้านขึ้นมาได้ ส่งผลให้ “สถาปัตยกรรมฉาก”ไม่เกิดขึ้น 

ในแง่ของการใช้พื้นที่อินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) ที่เกิดจาก “ทุน” ที่น�ำไปสู่ “ปฏิบัติ

การเชิงพื้นที่” ในแบบต่างๆ บน “สถาปัตยกรรมฉาก” แต่เนื่องด้วย “ทุน” ของผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์มีแตกต่างกัน 

ส่งผลให้ความเข้าใจและเลือกใช้ “สถาปัตยกรรมฉาก” หรือ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” แตกต่างกัน ส่งผลให้ผู้ใช้สื่อสังคม

ออนไลน์บางผูใ้ช้เลอืกทีจ่ะถ่ายภาพในมมุหรอืพืน้ท่ีอืน่ๆ ของร้าน หรอืเลอืกทีจ่ะไม่ถ่ายภาพกับ “สถาปัตยกรรมฉาก” 

ดังกล่าว

ความนิยมของอินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) ส่งผลกระทบต่อการปฏิบัติวิชาชีพ

สถาปัตยกรรมในกรณีตัวอย่างเช่น ผู้ว่าจ้างมีความต้องการเจาะจงให้ร้านกาแฟหรือโครงการของตนเองมีความเป็น 

“อินสตาแกรมสเปซ” หรือให้พื้นที่ของตนเองได้รับความนิยมในการถ่ายภาพ ซึ่งผู้ว่าจ้างส่วนหนึ่งมักจะไม่ได้ค�ำนึงถึง

งบประมาณหรือความต้องการจริงๆ ของผู้ว่าจ้าง ท�ำให้ผู้ปฏิบัติวิชาชีพอย่างสถาปนิกหรือผู้ออกแบบจึงมีหน้าที่ช่วย

เหลอืผูว่้าจ้างในการคลีค่ลายให้เกิดความชดัเจนถงึของความต้องการจรงิๆ ของผูว่้าจ้างทีม่ต่ีอร้านกาแฟหรอืโครงการ

ของตนเอง, ภาพลักษณ์ของกิจการท่ีสอดคล้องกับการออกแบบพื้นที่, งบประมาณในการก่อสร้างและตกแต่ง หรือ

กลุม่ลกูค้าทีจ่ะมาใช้ร้านกาแฟหรอืโครงการ เป็นต้น เพือ่ให้การด�ำเนนิการออกแบบลลุ่วงไปได้ด้วยดแีละประหยดัเวลา

ในการท�ำงาน

ข้อเสนอแนะส�ำหรับการออกแบบและปรับปรุงพื้นที่ให้ได้รับความนิยมในการถ่ายภาพหรือมีความเป็น 

อนิสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) นัน้ เริม่ต้นจากส�ำรวจความชอบ, รสนยิมส่วนตวั, เครอืข่ายทางสงัคม 

หรือทุนทรัพย์ ซึ่งเป็น “ทุน” ในการน�ำไปสู่ “ปฏิบัติการเชิงพื้นที่” อย่างการเลือกใช้คุณลักษณะสถาปัตยกรรมฉาก

และการสื่อสารสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง โดยเริ่มต้นที่ “คุณลักษณะสถาปัตยกรรมฉาก” หากสามารถหยิบ

ใช้บริบทในการออกแบบดังที่ปรากฏในกรณีของร้าน Khagee ที่ได้รักษาตึกเก่าเอาไว้ให้คล้ายกับอาคารพาณิชย์โดย

รอบ แนะน�ำให้เลือกคุณลักษณะสถาปัตยกรรมแบบ Integration ในทางตรงกันข้าม หากบริบทไม่สามารถหยิบใน

การออกแบบได้ สามารถสร้างบรบิทขึน้มาใหม่ดงัทีป่รากฏในกรณขีองร้าน Transit Number 8 ทีส่ร้างบรบิทโดยรอบ

เป็นเมอืงในต่างประเทศ แนะน�ำให้เลอืกคุณลกัษณะสถาปัตยกรรมแบบ Decoration ต่อมาเป็นการเลอืก “การสือ่สาร

สถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่ง” ถ้าหากต้องการเลือกการสื่อสารแบบชัดเจนและเข้าใจง่ายดังเช่นกรณีของร้าน 

Ausaa Cafe ทีต่กแต่งผนงัร้านด้วยโฆษณาหรือลวดลายจากการ์ตนูชือ่ดัง แนะน�ำให้เลือกการสือ่สารแบบ Iconic หรอื

ถ้าหากต้องการสือ่สารผ่านสไตล์การออกแบบหรอืวสัดปุระกอบอาคารดงักรณขีองร้าน FLAT Cafe ทีใ่ช้พืน้ทีค่อนกรตี

ขัดมัน, ของตกแต่งที่เป็นโลหะ หรือการใช้สีโทนสีขาวเพื่อส่ือสารถึงสไตล์การออกแบบสแกนดิเนเวียนดีไซน์ 

(Scandinavian Design) แนะน�ำให้เลอืกการสือ่สารแบบ Symbolic แล้ว เมือ่ “สถาปัตยกรรมฉาก” เกดิขึน้จากการ

เลือกใช้ทั้งคุณลักษณะของสถาปัตยกรรมฉากและการสื่อสารสถาปัตยกรรมฉากกับของตกแต่งแล้ว ผู้ใช้สื่อสังคม

ออนไลน์จะใช้สถาปัตยกรรมฉากในข้างต้นผ่านหลักการเส้นสมมติในการถ่ายภาพร่วมกับเสื้อผ้าและท่าทาง น�ำไปสู่

ภาพลักษณ์ในสื่อสังคมออนไลนต์ติกรรมประกาศ
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