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Research) และปรับใช้หลักการของระเบียบวิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบส่วนร่วม (Participatory 

Action Research – PAR ) เพในการศึกษากลุ่มตัวอย่างต่างๆ 
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ท่องเที่ยว และพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ ทั้ง 5 ด้าน ประกอบด้วย 1 ) การ

พัฒนากิจกรรมด้านการบริหารจัดการ 2 ) การพัฒนาด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว 3 ) ความการ

พัฒนากิจกรรมด้านสิ่งอ านวยความสะดวกและบริการการท่องเที่ยว 4 ) การพัฒนากิจกรรม
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พ้ืนที่ส่วนใหญ่จะมีส่วนร่วมในการพัฒนาก็ต่อเมื่อการพัฒนานั้นก่อให้เกิดรายได้ และเมื่อประชาชน

ได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยวแล้ว จึงเห็นคุณค่าของทรัพยากรชุมชนและร่วมอนุรักษ์ทรัพยากร

ของชุมชน เป็นการด าเนินการควบคู่กันไปอย่างสมดุล อย่างต่อเนื่องและยั่งยืน  

ค ำส ำคัญของโครงกำรวิจัย 
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 The Study on Culturat Tourism Marketing System of Uttaradit Province. There 
are 2 objectives as following; 1) The status of Tourism context in tourist attractions 
area of Uttaradit Province and 2) The Study on Culturat Tourism Marketing System of 
The Government, Private and local communities in Uttaradit Province via Cultural 
Tourism activities appropriate to the local community of Koroom village by Using 
qualitative research methods, survey research is used and the principles of 
participatory action research methodology are applied. Participatory Action Research 
- PAR. In the study of the various samples by using the technique as follows;  

In-depth interviews of 4 spatial group as 1) Local administrators                         
2) Entrepreneurship 3) Community leaders 4) Village representative Use sample 
survey data. To inquire about tourism. Culture and organized as cultural tourism 
activities in the community. And to use participatory research processes. The 
researcher used the method of group meeting. The instruments used in the study are 
the Index of Item Objective Congruence (IOC) The result of all the tools is 
synthesized to search for the development of cultural tourism activities from the 
resources and cultural capital of the community to create conservation through 
tourism activities.  

The study found that Ban Kongko community has a cultural resource that can 
be a tourist attraction. 1) development of management activities; 2) development of 
tourism activities; 3) development of tourism facilities and services; 4) development 



(4) 
 

of tourism activities; Meaningfulness for tourism and 5) Development of marketing 
activities Moreover,  

In terms of conservation and development, experience has shown that most 
people in the area are involved in development only when the development 
generates revenue. And when people benefit from tourism. The value of community 
resources and the conservation of community resources. It works in a balanced way. 
Continuous and sustainable. 
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บทที่ 1 

บทน ำ 

 

1.1 ควำมส ำคัญและที่มำของปัญหำในกำรวิจัย 
  การท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมภาคบริการที่มีบทบาทส าคัญในระบบเศรษฐกิจประเทศไทยที่
มีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นในปี 2558 จึงได้มีการก าหนดเป้าหมายตลาดต่างประเทศในปี 2556 ให้เติบโต
ทางด้านรายได้และจ านวนนักท่องเที่ยวขยายตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 13 และร้อยละ 8 ตามล าดับ ซึ่งคาดว่า         มี
โอกาสที่บรรลุเป้าหมายได้ หากมีการบริหารจัดการปัจจัยความเสี่ยงที่อาจจะส่งผลต่อการท่องเที่ยวไทยได้ดี 
โดยมุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวมีการใช้จ่ายเงินในการเดินทางท่องเที่ยวสูงขึ้น  

  การศึกษาระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุตรดิตถ์ เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการของนักท่องเที่ยว วงจรชีวิตของทรัพยากรการท่องเที่ยวเน้นการขับเคลื่อนคุณค่าทางสังคมและประชา
สังคม โดยอาศัยทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่นและการท่องเที่ยว สอดคล้องกับจังหวัดอุตรดิตถ์ ได้ชื่อว่า
เป็นดินแดนแห่งความสงบสุข อันมีศิลปวัฒนธรรม ประเพณีท่ีดีงาม มีการสืบสานจริยธรรมและเป็นเมืองน่าอยู่ 
มีความมั่นคงและยั่งยืนในการด ารงชีวิต ซึ่งระบบการตลาดจะเป็นปัจจัยส าคัญที่ส่งผลต่อวิถีชีวิต  วัฒนธรรม
และการท่องเที่ยวในรูปแบบของกิจกรรมที่ก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนสินค้าหรือบริการทางการท่องเที่ยวและน า
รายได้มาสู่จังหวัดอุตรดิตถ์ท าให้ประชาชนมีชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น ช่วยขจัดปัญหาการว่างงาน ปัญหาการ
อพยพย้ายถิ่นและปัญหาความยากจนหมดไป ปัจจุบันจังหวัดอุตรดิตถ์ยังประสบกับปัญหาเหล่านี้ในชุมชนพ้ืนที่
ส่วนใหญ่ของจังหวัดอุตรดิตถ์  เนื่องจากประชาชนขาดการศึกษาท่ีดีและไม่สนใจที่จะเรียนรู้วัฒนธรรม       ภูมิ
ปัญญาที่เป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนถิ่น เนื่องจากไม่เห็นถึงนัยส าคัญอันจะก่อให้เกิดมูลค่าเป็นตัวเงินหรือทรัพย์สิน
อันเป็นปัจจัยส าคัญในการด ารงชีพจึงไม่ได้สนใจและขาดการศึกษาเรียนรู้เพ่ือสืบสาน ด้วยเหตุนี้อาจ    ท าให้
ไร้ผู้สืบทอดวัฒนธรรมในมิติการท่องเที่ยวลงไป  จึงอาจท าให้วัฒนธรรมสูญสลายไปในที่สุด   หากมีระบบ
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในชุมชนและจังหวัดอุตรดิตถ์เกิดขึ้น  ชุมชนจะมีการรวบรวมองค์
ความรู้ด้านวัฒนธรรม  ภูมิปัญญา  ประเพณีต่าง ๆ  เพ่ือช่วยในการอนุรักษ์  สืบสานต่อยอดผลิตภัณฑ์ทาง
วัฒนธรรมเพื่อผลิดสู่ระบบตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  รวมทั้งเกิดประโยชน์กับชุมชนในการอนุรักษ์และ
ส่งเสริมให้เกิดการสืบทอดวัฒนธรรมกับคนในพ้ืนที่ให้ด ารงอยู่ต่อไปและสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือ
เพ่ิมคุณค่าและมูลค่าให้กับชุมชนอย่างพอเพียง  สอดคล้องกับระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดอุตรดิตถ์ มีความจ าเป็นและเป็นปัญหาเร่งด่วนที่ต้องรีบแก้ไขซึ่งสอดคล้องกับนโยบายและยุทธศาสตร์
การวิจัยของชาติ  ฉบับที่ 8 (พ.ศ. 2555 – 2559)  เพ่ือเป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน
และการพัฒนาการท่องเที่ยวตามอัตลักษณ์ของท้องถิ่นเชื่อมโยงถึงการสร้างคุณค่าทางสังคมและวัฒนธรรม  
และจากยุทธศาสตร์ทั้งหมดเร่งแก้ไขปัญหาและการพัฒนาประเทศ การสร้างจิตส านึกของชุมชนด้านเศรษฐกิจ



พอเพียงน าแนวคิดปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงสู่การพัฒนานวัตกรรมและองค์ความรู้ควบคู่ไปกับการประยุกต์ใช้
ภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือคุณภาพชีวิตที่ดี  มุ่งเน้นกลุ่มเรื่องที่ 10 การบริหารจัดการการท่องเที่ยว  การวิจัยเพ่ือ
การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนและการมีส่วนร่วมของชุมชนกับการพัฒนาการท่องเที่ยว (ส านักงานวิจัย
แห่งชาติ, /2558: ระบบออนไลน์)  มีความเชื่อมโยงและสอดคล้องกับทิศทางของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 11 (พ.ศ. 2555 – 2559)   

 ฉะนั้นจากที่มาและความส าคัญดังกล่าว  ประกอบกับยุทธศาสตร์การวิจัยแห่งชาติและแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ  จึงท าให้ผู้วิจัยตระหนักถึงความส าคัญในการพัฒนาระบบการตลาดการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมและหากจังหวัดอุตรดิตถ์มีระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ดีแล้วเชื่อว่าประชาชนใน
พ้ืนที่จะเล็งเห็นความส าคัญและตระหนักในการพัฒนาทุนทางวัฒนธรรมในมิติของการท่องเที่ยวเพราะ 
นอกจากจะเป็นการสืบสานภูมิปัญญาของบรรพบุรุษยังท าให้มีการพัฒนาผลผลิตด้านการเกษตรกรรม 
อุตสาหกรรมแปรรูปสินค้าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพ ประสิทธิภาพปลอดภัย เป็นที่ต้องการของ
ตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและมีระบบการตลาดที่ดีต่อไป     

1.2 วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 

 1 เพ่ือศึกษาบริบทของการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพื้นที่จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 2 เพื่อศึกษาระบบการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่น 

1.3 ขอบเขตของกำรวิจัย  

การพัฒนากิจกรรมท่องเที่ ยว เชิ งวัฒนธรรมโดยการมีส่ วนร่ วมของชุมชนท้องถิ่นคอรุม                

ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ มีขอบเขตการศึกษาดังนี้ 

ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 

1. ศึกษาสภาพการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมปัจจุบันในพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม อ าเภอ

พิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ ใน 8 ด้าน ได้แก่ 1) โบราณคดี และพิพิธภัณฑ์สถานต่าง ๆ 2) สถาปัตยกรรม สิ่งปลูก

สร้าง ผังเมือง รวมถึงซากปรักหักพังของสิ่งปลูกสร้างในอดีต 3) ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ประเพณีและ

เทศกาลต่าง ๆ 4) ความน่าสนใจในเรื่องของดนตรี ไม่ว่าจะเป็นในรูปของดนตรีคลาสิค ดนตรีพ้ืนบ้านหรือ

ดนตรีร่วมสมัย 5) การแสดง ละคร ภาพยนตร์ มหรสพต่าง ๆ 6) ภาษาและวรรณกรรม 7) ประเพณีและความ

เชื่อเกี่ยวข้องกับศาสนา และ 8) วัฒนธรรมเก่าแก่โบราณ วัฒนธรรมพื้นบ้าน หรือวัฒนธรรมย่อย 



2. แนวทางการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม 

อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ โดยการมีส่วนร่วมระหว่างกลุ่มผู้บริหารในระดับพ้ืนที่                          กลุ่ม

ผู้ประกอบการ  กลุ่มผู้น าชุมชน และกลุ่มตัวแทนชาวบ้านในพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม               

อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ 

3. ร่างกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากการมีส่วนร่วมระหว่างกลุ่มผู้บริหารในระดับพ้ืนที่ กลุ่ม

ผู้ประกอบการ กลุ่มผู้น าชุมชน และกลุ่มตัวแทนชาวบ้าน ผ่านผู้เชี่ยวชาญโดยการประเมินกิจกรรมให้เกิดความ

เหมาะสมกับพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 

 

ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 

ก าหนดพ้ืนที่ในการศึกษาเฉพาะพ้ืนที่ที่มีวัฒนธรรมลาวเวียง วัฒนธรรมดั้งเดิมของชุมชน จ านวน ๒ 

หมู่บ้าน จาก ๘ หมู่บ้าน  คือ บ้านกองโค หมู่ที่ ๓  และหมู่ที่ ๖ ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์

เท่านั้น  

ขอบเขตด้ำนประชำกร 

 ประชาชนกลุ่มเป้าหมายหลักจ านวน 4 กลุ่ม ดังนี้ คือ 1) กลุ่มผู้บริหารในระดับพ้ืนที่รับผิดชอบงาน

ด้านการท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์  

 2) กลุ่มผู้ประกอบการ ได้แก่ ร้านอาหาร สินค้าท่ีระลึกที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ สินค้าหัตถกรรมใน

พ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 3) กลุ่มผู้น าชุมชน ได้แก่ แกนน าชุมชน ผู้น าทางศาสนา ในเขตพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม 

อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 4) กลุ่มตัวแทนชาวบ้าน ได้แก่ ประธานแม่บ้าน ประธานกลุ่มต่าง ๆ กลุ่มเยาวชน ที่มีความเข้มแข็งใน

ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ 

ขอบเขตด้ำนระยะเวลำที่ศึกษำ 

การวิจัยครั้งนี้ใช้ระยะเวลา 1 ปี ตั้งแต่เดือนตุลาคม 2560 – กันยายน 2561 



1.4 นิยำมศัพท์เฉพำะ 

 ระบบ หมายถึง ระบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมรูปแบบต่าง ๆ  ที่มีความสัมพันธ์ในทางใดทางหนึ่งกับ
วิถีชีวิตของชุมชนลาวเวียงที่เน้นถึงให้เห็นถึงคุณค่าทางวัฒนธรรม 

 กำรตลำด หมายถึง การตลาดท่องเที่ยว การตลาดสีเขียวในพ้ืนที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของชุมชน โดยมี

องค์ประกอบด้านสิ่งดึงดูดใจของการท่องเที่ยงเชิงวัฒนธรรมและมีศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว มี

ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา และองค์ความรู้ มีความผูกพันของท้องถิ่นคอรุม มีคนในชุมชน

สามารถถ่ายทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้ได้ ตลอดจนมีความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรม ประเพณ ี

1.5 ประโยชน์ที่ได้รับจำกกำรวิจัย  

1.  งานวิจัยนี้เป็นการพัฒนาเชิงพ้ืนที่ น าองค์ความรู้และข้อมูลเชิงวิชาการเข้ามาประยุกต์กับการ

พัฒนาระบบการตลาดท่องเที่ยวในส่วนที่เกี่ยวข้องกับพฤติกรรมการด าเนินชีวิตตามวิถีชุมชน  

2. งานวิจัยนี้เป็นการสร้างความสัมพันธ์กับภาคีเครือข่ายพันธกิจสัมพันธ์ให้แก่นักวิจัยกับชุมชน  เป็น
การพัฒนาระบบตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมจากชุมชน 

3. ผลการวิจัยนี้สามารถน าไปใช้ในการด าเนินการท่องเที่ยวโดยผู้น าชุมชนและชาวบ้าน      ในชุมชน
ท้องถิ่นสามารถขับเคลื่อนต่อได้ด้วยตนเองเมื่อนักวิจัยด าเนินงานเสร็จสิ้นและต่อยอดการพัฒนาระบบตลาด
ทางการท่องเที่ยวรูปแบบอื่น ๆ ในอนาคต  
 

 

 

 

 

 

 

 



บทท่ี 2  
 

แนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 วิจัยเรื่อง “การศึกษาระบบตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดอุตรดิตถ์”                 มี
วัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาบริบทของการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ และ 2) 
เพ่ือศึกษาระบบการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่น เพ่ือให้การวิจัยบรรลุ
วัตถุประสงค์ คณะผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้ 

 1. แนวความคิดทางด้านการท่องเที่ยวและการศึกษาศักยภาพพ้ืนที่ท่องเที่ยว 

 2. การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

 3. แนวคิดการบริหารจัดการการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วม 

 4. แนวคิดระบบการตลาดการท่องเที่ยว 

 5. แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

 6. ข้อมูลทั่วไปของจังหวัดอุตรดิตถ์เก่ียวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

 7. งานวิจัยและเอกสารที่เกี่ยวข้องกับระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

1 แนวความคิดทางด้านการท่องเที่ยวและการศึกษาศักยภาพพื้นที่ท่องเที่ยว 

  ทรัพยากร หมายถึง สิ่งที่มนุษย์สามารถน ามาใช้ประโยชน์ได้โดยไม่จ ากัดเฉพาะสิ่งที่มีอยู่ตาม
ธรรมชาติ ค าว่า “ทรัพยากรการท่องเที่ยว: Tourism Resource” นั้น หมายถึง สิ่งที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ 
และสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น รวมถึงหลักฐานทางโบราณคดีหรือร่องรอยของสิ่งมีชีวิตในยุคต่างๆ ซึ่งมนุษย์สามารถ
น ามาใช้ประโยชน์เพ่ือการพักผ่อนหย่อนใจและประกอบกิจกรรมนันทนาการ อันน ามาซึ่งความพึงพอใจและ
ความสุขในรูปแบบต่างๆได้ 

ทรัพยากรการท่องเที่ยวเป็นสินค้าทางการท่องเที่ยวที่มีความส าคัญ ที่อาจกล่าวได้ว่าเป็นหัวใจ
ส าคัญของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเลยทีเดียว เพราะหากไม่มีสินค้าทางการท่องเที่ยวหรือสินค้าทางการท่องเที่ยว
ไม่ดี  ไม่มีคุณภาพ  ไม่งดงามสมบูรณ์พอ ธุรกิจหรือกิจกรรมการท่องเที่ยวจะไม่เกิดขึ้น ทรัพยากรการท่องเที่ยว
เป็นปัจจัยส าคัญที่แต่ละประเทศจะน าไปประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวได้รับรู้  รับทราบ  บั งเกิดความสนใจที่
อยากเดินทางไปท่องเที่ยว  โดยทรัพยากรการท่องเที่ยว  หมายถึง  สิ่งดึงดูดใจที่ก่อให้เกิดการเดินทางท่องเที่ยว 
ซึ่งนอกจากจะถือว่าเป็นวัตถุดิบแล้วยังเป็นส่วนหนึ่งของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว และเป็นปัจจัยส าคัญที่จะเป็นจุด
ขายให้แก่นักท่องเที่ยว กล่าวได้ว่าทรัพยากรการท่องเที่ยว เป็นสินค้าท่องเที่ยวที่มีลักษณะพิเศษที่สามารถดึงให้
ลูกค้าหรือนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาซื้อสินค้ายังจุดที่ตั้งสินค้า  (วิวัฒน์ชัย  บุญภักดิ์, 2533: 89) โดยทรัพยากร
การท่องเที่ยวหมายความรวมทั้งที่เป็นธรรมชาติหรือมรดกทางธรรมชาติ  และสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นมาซึ่งรวมถึง
มรดกทางวัฒนธรรมเอาไว้ด้วย 
  1) มรดกทางธรรมชาติ (Natural Heritage) หมายถึง สิ่งต่างๆ ที่ธรรมชาติได้สร้างไว้ อาจเป็น
ภูมิทัศน์ที่สวยงามแปลกตา เป็นที่ให้ความสนุกสนาน มีความประทับใจ อาจอยู่ในท้องถิ่น เช่น  ป่าเขา  ถ้ า 
น้ าตก  หาดทรายชายทะเล เกาะแก่งและแนวปะการัง  เป็นต้น  



  2) มรดกทางวัฒนธรรม (Cultural Heritage) หมายถึง ประเพณี  อันทรงคุณค่ามีความงดงาม
เป็นสุนทรียศิลป์และผลงานทางศิลปกรรม ซึ่งเป็นการให้คุณค่ากับความรู้สึกในคุณค่า  ความงาม วิจิตร ที่ถูก
สร้างสมไว้ให้คนรุ่นหลังได้เกิดความภูมิใจและต้องการรักษาไว้ เช่น ศิลปกรรม ประเพณี วิถีชีวิต โบราณสถาน  
วัฒนธรรมท้องถิ่น  เช่น การด าเนินและวิถีชีวิตความเป็นอยู่ในท้องถิ่น สามารถสังเกตเห็นได้จากพฤติกรรม การ
กระท า และความเป็นอยู่  ซึ่งมักเป็นผลของการสร้างสรรค์ทางความคิด  ความเชื่อ  ความรู้ในการประกอบอาชีพ
ท้องถิ่น งานหัตถกรรมท้องถิ่น บ้านเรือนในท้องถิ่น  ของใช้และวิธีการท า  นิทานและต านานท้องถิ่น  การละเล่น
พ้ืนบ้านและประจ าเผ่าต่างๆ  

ความส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยว 
ทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism resources) เป็นองค์ประกอบหนึ่งของระบบการท่องเที่ยว

นอกเหนือไปจากบริการการท่องเที่ยว (Tourism service) และตลาดการท่องเที่ยว (Tourism  market) ที่มี
ความสัมพันธ์เชื่อมโยงกันและยังมีปัจจัยย่อยๆ อีกมากมาย ความแตกต่างในปัจจัยย่อยและความสัมพันธ์
เชื่อมโยงระหว่างองค์ประกอบเหล่านี้ได้ก่อให้เกิดความแตกต่างในรูปแบบของการท่องเที่ยว การที่ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวสามารถดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เดินทางไปยังสถานที่นั้นๆ  ท าให้ท้องถิ่นที่มีผู้เดินทางไปท่องเที่ยวได้รับ
ผลกระทบทางบวกและทางลบหลายประการ จึงอาจกล่าวได้ว่าทรัพยากรการท่องเที่ยวมีความส าคัญมากต่อ
อุตสาหกรรมท่องเที่ยว  กล่าวคือ  

1) เป็นสิ่งดึงดูดใจให้มีการเดินทางท่องเที่ยว  ทรัพยากรการท่องเที่ยวนับเป็นสิ่งดึงดูดใจที่
ส าคัญมาก  เพราะเป็นปัจจัยหลักที่นักท่องเที่ยวน ามาพิจารณาในการตัดสินใจเลือกหรือไม่เลือกที่จะเดินทางไป
ท่องเที่ยวยังสถานที่นั้นๆ 

2) เป็นที่มาของรายได้ของทุกระดับในพ้ืนที่ เพราะเมื่อนักท่องเที่ยวเดินทางไปท่องเที่ยวยัง
สถานที่ใด คนในพ้ืนที่นั้นๆ ก็จะมีอาชีพและมีรายได้จากการจัดธุรกิจและบริการให้แก่นักท่องเที่ยว   องค์กร
ท้องถิ่นและรัฐบาลกลางก็สามารถเก็บภาษีการค้าและภาษีเงินได้   ท้ายสุดเงินจ านวนนี้ก็จะเป็นประโยชน์ต่อ
ประเทศชาติโดยรวม  เพราะรัฐบาลน าไปใช้ในการพัฒนาประเทศแล้ว  ยังเป็นเงินส่วนที่น าไปช่วยชดเชย
ภาวการณ์ขาดดุลการค้าได้อีกด้วย  

3) เพ่ิมคุณภาพชีวิตและท าให้ประชาชนมีความเป็นอยู่ท่ีดีขึ้น  กล่าวคือ ประชาชนที่อาศัยอยู่ใน
บริเวณท่ีมีทรัพยากรการท่องเที่ยวอุดมสมบูรณ์จะมีคุณภาพชีวิตที่ดี เพราะสถานที่พักผ่อนหย่อนใจในท้องถิ่นจะ
ช่วยผ่อนคลายจากภาวะจ าเจ  ตึงเครียด สามารถประกอบกิจกรรมนันทนาการส่งผลให้มีสุขภาพกายและ
สุขภาพจิตที่สมบูรณ์  เป็นประชากรที่มีคุณภาพ  ที่ส าคัญคือการที่ผู้คนมีอาชีพที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยวย่อม
มีรายได้  และสามารถซื้อหาสินค้าอุปโภคบริโภคและบริการต่างๆ ให้กับตนเองได้  ซึ่งจะช่วยเสริมคุณภาพชีวิต
และท าให้ความเป็นอยู่ดีขึ้นไปด้วย นอกจากนี้ทรัพยากรการท่องเที่ยวในท้องถิ่นยังมีส่วนช่วยเปิดโลกทัศน์ให้กับ
ประชาชนในพ้ืนที่ เพราะสถานที่ท่องเที่ยวเปรียบเป็นห้องปฏิบัติการที่ผู้คนในพ้ืนที่สามารถเรียนรู้  เช่น การได้มี
โอกาสไปสัมผัสผืนป่า ได้เห็นต้นไม้และสัตว์ต่างๆ ในป่าจริงๆ ท าให้เข้าใจในเรื่องนั้นๆ ได้ดียิ่งขึ้น ทั้งยังเสริมสร้าง
ให้คนในชุมชนเกิดความรักและความหวงแหนทรัพยากรท่องเที่ยวเหล่านั้นด้วย 

4) เป็นการสร้างความภาคภูมิใจให้แก่ประชาชนในพ้ืนที่  ให้เป็นที่รู้จักและยอมรับของคนทั่ว
โลก  ซึ่งจะน าความภาคภูมิใจมาสู่ชุมชนและเป็นปัจจัยน าไปสู่ความตระหนักและรักในถิ่นฐาน อีกทั้งยังสะท้อน
ให้เห็นคุณค่าของภูมิปัญญาต่างๆ ของบรรพบุรุษ ทรัพยากรการท่องเที่ยวจ านวนมากได้สะท้อนให้เห็นภูมิปัญญา
ที่ลึกซึ้ง  เป็นความรู้ที่สามารถน ามาใช้ในการด ารงชีวิตและท าความเข้าใจกับอัตลักษณ์ของคนและชุมชนนั้น
ได้ เช่น ขนบธรรมเนียมประเพณีท่ีแสดงถึงการมีวัฒนธรรม  สถาปัตยกรรมและประเพณีงดงาม  เป็นต้น 
  5) ก่อให้เกิดการอนุรักษ์และพัฒนาพ้ืนที่และท้องถิ่นอย่างยั่งยืน  ประโยชน์มากมายที่ผู้คน
ได้รับจากทรัพยากรการท่องเที่ยวจะเป็นตัวส่งเสริมให้เกิดการอนุรักษ์และพัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้อยู่ใน
สภาพที่เหมาะสม  ไม่สูญหายหรือถูกท าลายไป  หากแต่จะมีการน าไปใช้อย่างมีจิตส านึกและการจัดการอย่าง
ระมัดระวัง   โดยค านึงถึงเยาวชนรุ่นต่อ ๆ ไป 

ประเภทของทรัพยากรท่องเที่ยว 



      การจ าแนกประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยวสามารถท าได้ใน 2 ลักษณะ คือ การจ าแนก
ตามลักษณะของทรัพยากรการท่องเที่ยว และจ าแนกตามพ้ืนที่และลักษณะของทรัพยากร (บุญเลิศ ตั้งจิตวัฒนา, 
2548 ; วิวัฒน์ชัย  บุญภักดิ์, 2533) ดังนี้ คือ 

 1. จ าแนกประเภทตามลักษณะของทรัพยากรการท่องเที่ยว จะจ าแนกได้เป็น 3 กลุ่มคือ  
     1) ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ(Natural  Tourism  Resources) หมายถึง 
ทรัพยากรทั้งทางด้านชีวภาพและกายภาพ ที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติในสภาพดั้งเดิมปราศจากการดัดแปลง 
ได้แก่ ภูเขา ธรณีสัณฐาน วนอุทยาน เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่า ภูมิอากาศ ทะเล ธารน้ าแข็ง เป็นต้น และ
ทรัพยากรธรรมชาติที่มีการดัดแปลงปรุงแต่งแต่ยังรักษาสภาพตามธรรมชาติไว้ ได้แก่ ถ้ า น้ าตก ทุ่งหญ้า น้ าพุ
ร้อน อ่างเก็บน้ า ชายหาด เกาะแก่ง และปะการัง เป็นต้น ทรัพยากรการท่องเที่ยวเหล่านี้มีความงดงามโดด
เด่น  เอ้ืออ านวยประโยชน์ต่อการพักผ่อนหย่อนใจ  และการศึกษาธรรมชาติ   
    2) ทรัพยากรการท่อง เที่ ยวทางประวัติ ศาสตร์  โบราณสถานและโบราณวัตถุ 
(Archeological and Historical resources) หมายถึง พ้ืนที่ หลักฐาน และร่องรอยทางกายภาพที่เหลืออยู่ ซึ่ง
อาจบ่งบอกถึงสภาพความเป็นมาและพัฒนาการของสิ่งมีชีวิตทั้งในยุคก่อนประวัติศาสตร์ และยุคประวัติศาสตร์ 
ทั้งนี้รวมถึงวัตถุต่างๆที่มนุษย์สร้างหรือประดิษฐ์ขึ้นซึ่งแสดงถึงอารยธรรมและความเจริญก้าวหน้าของท้องถิ่นใน
สมัยโบราณ ทรัพยากรการท่องเที่ยวในกลุ่มนี้แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่ ประเภทโบราณสถาน เช่น  อุทยาน
ประวัติศาสตร์ในจังหวัดสุโขทัย และประเภทโบราณวัตถุ เช่น ภาพเขียน พระพุทธรูป และเครื่องปั้นดินเผา   
    3) ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรม รวมถึงสิ่งที่ตกทอด
ตามศิลปวัฒนธรรมและประเพณีโบราณมาสู่ชนรุ่นหลัง เช่น ศิลปะการแสดง  การแต่งกายแบบโบราณ 
การละเล่นพ้ืนบ้าน ดนตรีพ้ืนเมือง ภาษาพ้ืนเมือง ความเชื่อเรื่องวิญญาณ กิจกรรมการยังชีพแบบดั้งเดิมของชน
เผ่าที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่แห่งใดแห่งหนึ่ง และมีวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชาวบ้าน ทั้งนี้  ยังรวมถึงสิ่งดึงดูดใจที่มนุษย์
สร้างขึ้นเพ่ือการท่องเที่ยว เช่น สวนสนุกหรือพิพิธภัณฑ์  ตลอดจนสิ่งดึงดูดใจที่มนุษย์สร้างขึ้นโดยวัตถุประสงค์
ดั้งเดิมซึ่งอาจไม่ใช่เพ่ือการท่องเที่ยว  แต่เป็นที่ที่นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางไปท่องเที่ยวเรียนรู้ได้ เช่น 
เขื่อน โรงงานผลิตเบียร์ โรงงานเครื่องปั้นดินเผา สวนองุ่น สนามกอล์ฟ สนามแข่งรถ เขื่อนพลังไฟฟ้า เป็นต้น 
 2. จ าแนกตามพ้ืนที่และลักษณะของทรัพยากร โดย “พ้ืนที่” ในที่นี้ หมายถึง ที่ตั้งของ
ทรัพยากรนั้นๆ และ “ลักษณะ” หมายถึง ความเป็นธรรมชาติ หรือการที่มนุษย์สร้างขึ้น เมื่อพิจารณาเกณฑ์ทั้ง 
2 ประกอบกัน  สามารถจ าแนกได้เป็น 3 กลุ่ม คือ 
     1) ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เน้นผู้ใช้ประโยชน์ (User-oriented areas) ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวกลุ่มนี้ส่วนใหญ่จะตั้งอยู่ใกล้ชุมชน การเข้าถึงง่าย (Accessibility) กิจกรรมการท่องเที่ยวจึงกระท าได้
สะดวก มีการพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ เพ่ือรองรับกิจกรรมและสนองความต้องการของผู้ใช้ประโยชน์
อย่างเต็มรูปแบบ มักสร้างขึ้นเพ่ือรองรับกิจกรรมเฉพาะอย่าง เช่น สวนสาธารณะในเขตเมือง สนามเด็กเล่น 
สนามกีฬาและสวนสนุก   
    2) ทรัพยากรการท่องเที่ยวกึ่งธรรมชาติ (Intermediate areas) มักตั้งอยู่ห่างไกลจาก
ชุมชนมากขึ้น แต่ก็จะมีการพัฒนาเส้นทางคมนาคมที่ท าให้เดินทางเข้าถึงได้สะดวก เช่น รีสอร์ท อุทยาน และวน
อุทยาน 
    3) ทรัพยากรการท่องเที่ยวธรรมชาติ (Resource-based  areas) ซึ่งจะมีลักษณะเด่นที่มี
ความเป็นธรรมชาติดั้งเดิมมากกว่า และนักท่องเที่ยวมีโอกาสที่จะประกอบกิจกรรมนันทนาการที่หลากหลายกว่า 
เช่น  การดูนก (Bird watching) การเดินป่า (Trekking) โดยความหลากหลายในการประกอบกิจกรรมจะขึ้นอยู่
กับลักษณะพ้ืนฐานของทรัพยากร เช่นหากเป็นพ้ืนที่ชายทะเล ก็เหมาะสมส าหรับกิจกรรมเล่นน้ า ว่ายน้ า  
อาบแดด ด าน้ า หากเป็นพ้ืนที่ป่า ก็เหมาะกับกิจกรรมเดินป่า/ศึกษาธรรมชาติ พักค้างแรมโดยใช้เต็นท์ เป็นต้น 
โดยทั่วไปทรัพยากรการท่องเที่ยวธรรมชาติส่วนใหญ่มักอยู่ห่างไกลจากเขตชุมชน บางแห่งการเข้าถึงยังไม่สะดวก
เท่าท่ีควร 

คุณลักษณะของทรัพยากรการท่องเที่ยว 



      คุณลักษณะของทรัพยากรการท่องเที่ยว (Tourism Resource Attributes) มีความแตกต่าง
กันหลากหลายไปตามสภาพทางภูมิศาสตร์ โดยมีเกณฑ์ 10 ประการ ดังนี้ คือ  
  1) กรรมสิทธิ์และการถือครองทรัพยากรท่องเที่ยวนั้น (Ownership) ซึ่งจะเป็นปัจจัยส าคัญใน
การวางแผนจัดการ กล่าวคือหากทรัพยากรท่องเที่ยวนั้นเป็นกรรมสิทธิ์ของรัฐ (Public Ownership) เช่น 
อุทยานแห่งชาติ รัฐจะเป็นผู้สนับสนุนงบประมาณในการจัดการ โดยรัฐจะเป็นส่วนส าคัญในการก าหนดนโยบาย
และการบริหารจัดการพื้นที่นั้น ซึ่งมักค านึงถึงผลกระทบทางสังคมและสิ่งแวดล้อมมากกว่าเรื่องผลตอบแทนที่จะ
ได้รับจากพ้ืนที่ดังกล่าว การวางแผนของรัฐจึงเน้นระยะยาว เช่น อุทยานแห่งชาติลามิงตัน (Lamington 
National Park) ที่โกลด์โคสต์ (Gold Coast) ออสเตรเลีย   
  2) ทิศทางการด าเนินการ (Orientation) ซึ่งจะเกี่ยวพันกับเรื่องของผลตอบแทน หากเป็น
อุทยานแห่งชาติ  การด าเนินการอาจเป็นการเก็บค่าธรรมเนียมเข้ามาใช้พ้ืนที่ (User Fees) และน าค่าธรรมเนียม
ที่ได้ในการดูแลรักษาพ้ืนที่ (Maintenance) หรืออาจให้สัมปทานเอกชนในการเข้าไปด าเนินการ (Private 
Concession) เช่น เขาเขียว เป็นต้น 
  3) ลักษณะพ้ืนที่ท่องเที่ยว (Special Configuration) ลักษณะทางภูมิศาสตร์และขนาดของ
พ้ืนที่ถือว่ามีความส าคัญมาก โดยพื้นที่กว้างๆ เช่น อุทยานหรือวนอุทยาน อาจมีการจัดแบ่งพ้ืนที่เป็นส่วนๆ  และ
มีการก าหนดจุดท่องเที่ยวที่ชัดเจน  เพ่ือประสิทธิภาพในการจัดการดูแลและควบคุม อย่างไรก็ตาม มีพ้ืนที่บาง
แห่งที่ถูกก าหนดให้เป็นจุดท่องเที่ยวเฉพาะ เช่น ดิสนีย์แลนด์ สหรัฐอเมริกา และฝรั่งเศส ดรีมเวิล์ดในประเทศ
ไทย  โอเชี่ยนเวิล์ดที่ประเทศออสเตรเลีย  เป็นต้น 
  4) ลักษณะความเป็นดั้งเดิม (Euthenics) ลักษณะนี้ยังคงเป็นประเด็นที่เคลือบแคลง ก ากวม 
และมีการโต้แย้งกันอย่างกว้างขวาง ตัวอย่างเช่น ภาพวาดสมัยหินที่ลาสโคว์ (Lascaux) บริเวณใกล้ถ้ าแห่งหนึ่ง
ในประเทศฝรั่งเศส ซึ่งถูกจ าลองขึ้นเกือบเหมือนจริงเพ่ือให้นักท่องเที่ยวชมได้สะดวก ก็ท าให้นักท่องเที่ยวมีความ
กังวล และหวั่นกลัวความเหมือนจริงนี้อย่างมาก  กรณีนี้จึงมีทั้งข้อดีและข้อเสีย ขึ้นอยู่กับการตีความและการ
ชี้แจงเหตุผล หากนักท่องเที่ยวได้รับทราบว่า การจ าลองภาพวาดดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพ่ืออนุรักษ์และปกป้อง
ภาพวาดดั้งเดิม (Original  Painting) นักท่องเที่ยวก็จะเห็นว่าการสร้างหรือการลอกเลียนแบบเป็นสิ่งที่รับได้ 
  5) ความหายาก (Scarcity: international/ regional/  national) ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มี
อยู่เพียงหนึ่งเดียว มีจ านวนน้อย หายาก ไม่ซ้ า จะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างมากให้มาเยี่ยมเยือน 
เช่น เดดซี (Dead  Sea  Lake) ทะเลสาบที่มีน้ าเค็มที่สุดในโลก ในอิสราเอล บึงบอระเพ็ด ซึ่งเป็นบึงน้ าจืดขนาด
ใหญ่ที่สุดในประเทศไทย “เหนือสุดแดนสยาม สามเหลี่ยมทองค า ผาแต้ม ภูกระดึง” อ่าวซิดนีย์ในออสเตรเลีย 
หรือเส้นแวง (Longitude) ที่ 0 องศา เมืองกรีนนิชในอังกฤษซึ่งใช้เป็นมาตรฐานในการนับเวลาของโลก เป็น
ต้น อย่างไรก็ตามทรัพยากรการท่องเที่ยวที่เป็นสิ่งพิเศษมีเพียงหนึ่งเดียวบางอย่างก็อาจจะมีความเสี่ยงต่อการสูญ
สลายหรือถูกท าลายได้ง่ายมากกว่าสิ่งที่มีอยู่อย่างท่ัวไป 
  6) สถานภาพของทรัพยากรการท่องเที่ยวหลัก (Primary Tourism Resources) ซึ่งจะเป็น
ปัจจัยส าคัญอันดับแรกๆ ที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เดินทางมา เช่น ปีรามิดของประเทศอียิปต์ น้ าตกไนแองการา
ในประเทศสหรัฐอเมริกา-แคนาดา พระบรมมหาราชวัง (วัดพระแก้ว)ประเทศไทย ทรัพยากรการท่องเที่ยวหลัก
อาจมีมากกว่าหนึ่งแห่ง เช่น ในกรุงปารีสที่มีทั้งหอไอเฟลและพิพิธภัณฑ์ลูฟว์ซึ่งเป็นที่ดึงดูดทั้งสองแห่ง  ในซิดนีย์
ก็มีทั้งโอเปร่าเฮาส์และอ่าวซิดนีย์ เป็นต้น ความสามารถในการดึงดูดของทรัพยากรการท่องเที่ยวหลักจึงเป็น
เงื่อนไขส าคัญที่หน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบเกี่ยวข้องต้องใส่ใจมากกว่ากลุ่มทรัพยากรการท่องเที่ยวอันดับรอง 
(Secondary Tourism Resources)  
  7) ความสามารถในการรองรับ (Carrying  Capacity) ทรัพยากรการท่องเที่ยวแต่ละประเภท
อาจมีความสามารถในการรองรับในแต่ละด้านและในแต่ละช่วงเวลา (Particular point of  time) แตกต่างกัน
ไป กล่าวคือ ทรัพยากรการท่องเที่ยวบางประเภทอาจมีความสามารถในการรองรับในการบริการด้านการ
ท่องเที่ยวในระดับต่ า เช่น ไม่มีศูนย์บริการข้อมูลข่าวสาร และไม่มีม้านั่ง แต่ทรัพยากรการท่องเที่ยวเหล่านี้อาจมี



ความสามารถในการรองรับในแง่ของการจัดการ คือป้องกันนักท่องเที่ยวมิให้เข้าไปเหยียบย่ าหรือท าลาย
ทรัพยากรล้ าค่าในบริเวณนั้นได้เป็นอย่างดี โดยมีรั้วรอบขอบชิดและมีระบบการก าจัดขยะที่เหมาะสม  เป็นต้น 
       8) ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึง (Accessibility) ความสะดวกในการเดินทางเข้าถึง
ทรัพยากรการท่องเที่ยวมักเป็นเรื่องที่เก่ียวกับการคมนาคมขนส่ง และการอ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวใน
การเดินทางเข้าไปเยี่ยมชมและประกอบกิจกรรมท่องเที่ยว ณ พ้ืนที่ สถานที่ หรือจุดท่องเที่ยว เช่น การมีถนน
เพียงเส้นเดียวที่ใช้เพื่อเดินทางไปยังจุดท่องเที่ยวนั้นๆ หรือการที่ต้องเข้าแถวยาวเหยียดเพ่ือเข้าประกอบกิจกรรม
ในสวนสนุกแห่งใดแห่งหนึ่ง ซึ่งท าให้นักท่องเที่ยวต้องเสียเวลารอนานเกินไป ซึ่งแสดงว่าการเข้าถึงยังไม่สะดวก   
       9)  ตลาด (Market) ทรัพยากรการท่องเที่ยวบางแห่งนักท่องเที่ยวโดยทั่วไปอาจสนใจเดินทาง
ไปเยี่ยมเยือนและ/หรือประกอบกิจกรรมท่องเที่ยว แต่ทรัพยากรการท่องเที่ยวบางแห่งอาจมีนักท่องเที่ยวเพียง
บางกลุ่มเท่านั้นที่สนใจ เช่น ทรัพยากรการท่องเที่ยวกลุ่มโบราณคดีในประเทศเคนยา เป็นต้น ซึ่งแม้จะสามารถ
ดึงดูดความสนใจได้มากแต่อาจเหมาะกับรสนิยมของคนท้องถิ่นหรือคนในประเทศเท่านั้น แต่บางลักษณะอาจ
เหมาะกับรสนิยมของนักท่องเที่ยวต่างชาติด้วย เช่น อาหารไทย  
       10)  ภาพลักษณ์ (Image) ที่นักท่องเที่ยวมีต่อทรัพยากรการท่องเที่ยว ซึ่งจะมีผลต่อการ
ตัดสินใจเลือกในการท่องเที่ยวมาก ทั้งนี้รวมถึงภาพลักษณ์ที่นักท่องเที่ยวมีต่อเจ้าของทรัพยากรท่องเที่ยวนั้นๆ
ด้วย เช่น นักท่องเที่ยวที่เป็นกลุ่มสตรีอาจมีภาพลักษณ์ว่า “สิงคโปร์เป็นแหล่งช้อปปิ้ง” ฉะนั้นจึงตัดสินใจเลือก
เดินทางไปสิงคโปร์แทนที่จะเลือกไปลาว หรือมีภาพลักษณ์ต่อประเทศอินโดนีเซียว่าไม่ปลอดภัย ก็อาจตัดสินใจ
ไม่เดินทาง แต่จะเลือกเดินทางไปยังประเทศที่มีลักษณะใกล้เคียงกันแทน เป็นต้น ภาพลักษณ์จึงเป็นปัจจัยที่
ส าคัญมากต่อการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้ตัดสินใจเลือกเดินทางท่องเที่ยว ดังนั้น การตรวจสอบภาพลักษณ์ของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่องและสม่ าเสมอ จึงเป็นสิ่งจ าเป็นและส าคัญมากนั่นเอง 

  องค์ประกอบของทรัพยากรการท่องเที่ยว 
ทรัพยากรการท่องเที่ยวถือเป็นสินค้าหลักทางการท่องเที่ยวที่จะขายให้แก่นักท่องเที่ยว การ

พัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวจึงมีองค์ประกอบหลักอย่างน้อย 3 ประการหรือ 3 A’s (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, 
2548: 29-30) ดังต่อไปนี้คือ 
  1) ทรัพยากรการท่องเที่ยวต้องมีสิ่งดึงดูดใจ (attraction) เป็นองค์ประกอบส าคัญที่สุดของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ต้องมีสิ่งดึงดูดใจอย่างใดอย่างหนึ่งในการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางไปเยี่ยมเยือน
สถานที่นั้น ๆ ซึ่งสิ่งดึงดูดใจการท่องเที่ยวย่อมแตกต่างกันไปตามประเภทของทรัพยากรการท่องเที่ยว โดยแต่ละ
กลุ่มจะสนใจสิ่งดึงดูดใจของทรัพยากรการท่องเที่ยวแต่ละประเภทแตกต่างกันไป เช่นนักท่องเที่ยวกลุ่มหนึ่งอาจ
สนใจด้านความสวยงาม ของธรรมชาติก็ชอบที่จะไปเที่ยวภูเขาหรือหาดทรายหรือนักท่องเที่ยวอีกกลุ่มหนึ่งอาจ
สนใจด้านศิลปวัฒนธรรม ก็ชอบที่จะไปเที่ยวชมวิถีชีวิตของชาวเขาหรือนักท่องเที่ยวอีกกลุ่มหนึ่งอาจสนใจด้าน
โบราณสถาน ก็ชอบที่จะไปเที่ยวชมอุทยานประวัติศาสตร์ เป็นต้น นอกจากนั้นภาพลักษณ์และราคาค่าเข้าชม
ของทรัพยากรการท่องเที่ยวก็มีส่วนในการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเข้าไปเยี่ยมชมทรัพยากรการท่องเที่ยวนั้น 
  2) ทรัพยากรการท่องเที่ยวต้องมีเส้นทางขนส่งเข้าถึง (accessibility) เป็นองค์ประกอบที่ส าคัญ
ของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ต้องมีเส้นทางหรือเครือข่ายคมนาคมขนส่งที่สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวนั้น 
ตลอดจนสามารถติดต่อเชื่อมโยงกันระหว่างทรัพยากรการท่องเที่ยวหนึ่งกับอีกทรัพยากรการท่องเที่ยวหนึ่งที่อยู่
บริเวณใกล้เคียง อีกทั้งต้องมีที่จอดรถหรือสถานีรถไฟหรือท่าเรือหรือท่าอากาศยานเพ่ือให้ธุรกิจการขนส่ง
สามารถน านักท่องเที่ยวเข้าไปท่องเที่ยวยังทรัพยากรการท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและปลอดภัย 
  3) ทรัพยากรการท่องเที่ยวต้องมีสิ่งอ านวยความสะดวก (amenities) เป็นองค์ประกอบที่
ส าคัญของทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ต้องมีสิ่งอ านวยความสะดวกไว้บริการนักท่องเที่ยวที่เข้ามายังทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวนั้นให้ได้รับความสะดวกสบายและความประทับใจ ท าให้นักท่องเที่ยวอยากจะอยู่ท่องเที่ยวนานวันขึ้น 
ซึ่งสิ่งอ านวยความสะดวกทางการท่องเที่ยวหมายถึงสรรพสิ่งที่รองรับในการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
เพ่ือให้การเดินทางท่องเที่ยวเป็นไปด้วยความสะดวกสบายและปลอดภัย โดยปกติสิ่งอ านวยความสะดวกทางการ



ท่องเที่ยวเหล่านี้รัฐบาลจะเป็นผู้จัดหาและพัฒนาเพ่ือบริการแก่ประชาชนของตนเอง แล้วถือเป็นผลพลอยได้ใน
การให้บริการแก่นักท่องเที่ยว 
 

2. การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบย่ังยืน 
 บุญเลิศ   จิตตั้งวัฒนา   (2542)   ได้ให้ความหมายการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน (Sustainable Tourism) 
ว่าหมายถึงการท่องเที่ยวกลุ่มใหญ่หรือกลุ่มเล็กที่มีการจัดการอย่างดีเยี่ยม เพราะสามารถด ารงไว้ซึ่งทรั พยากร
การท่องเที่ยวให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เสื่อมคลาย และธุรกิจท่องเที่ยวมีการปรับปรุง คุณภาพให้ได้ผลก าไร
อย่างเป็นธรรม โดยมีนักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือนสม่ าเสมออย่างเพียงพอ แต่มีผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อม
ที่สุดอย่างยืนยาว  
 การท่องเที่ยวแบบยั่งยืน มีหลักการพ้ืนฐานดังนี้  
 1)  การอนุรักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่างพอดี (Using Resource Sustainable) ทั้งในส่วนที่เป็น
ทรัพยากรธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรมเป็นสิ่งส าคัญและเน้นการท าธุรกิจในระยะยาว 
 2)  การลดการบริโภคที่เกินความจ าเป็นและการลดของเสีย (Reducing Over-consumption and 
Waste) จะช่วยลดค่าใช้จ่ายในการท านุบ ารุงสิ่งแวดล้อมที่ถูกท าลายในระยะยาว และเป็นการเพ่ิมคุณภาพของ
การท่องเที่ยวด้วย 
 3) การรักษาและส่งเสริมความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ (Maintaining Diversity) สังคม 
และวัฒนธรรม จะช่วยขยายฐานของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวในอนาคต 
 4)  การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว (Integrating Tourism into Planning) เข้ากับกรอบแผนกล
ยุทธ์การพัฒนาแห่งชาติ การพัฒนาท้องถิ่น และการประเมินผลกระทบสิ่งแวดล้อม จะช่วยขยายศักยภาพการ
ท่องเที่ยว 
 5)  การท่องเที่ยวที่รองรับกิจกรรมในท้องถิ่น (Supporting Local Economic) โดยค านึงถึงราคาและ
พัฒนาคุณค่าของสิ่งแวดล้อมไว้ ไม่เพียงแต่ท าให้เกิดการประหยัด แต่ยังป้องกันสิ่งแวดล้อมไม่ให้ถูกท าลายอีก
ด้วย 
 6) เน้นการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น ( Involving Local Communities) ในด้านการจัดการ
ผลตอบแทนของประชาชน และสิ่งแวดล้อมเพ่ือช่วยยกระดับคุณภาพชีวิตและการจัดการการท่องเที่ยว 
           7)  การประสานความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ ประชาชนท้องถิ่น องค์กรและสถาบันที่เกี่ยวข้อง 
(Consulting Stakeholders and the Public) เพ่ือลดข้อขัดแย้งและร่วมแก้ปัญหา 
           8)  เป็นการฝึกอบรมบุคลากร (Training Staff) โดยสอดแทรกแนวคิดและวิธีปฏิบัติในการพัฒนาแบบ
ยั่งยืนแก่บุคลากรท้องถิ่นทุกๆระดับ เพ่ือยกระดับการบริการการท่องเที่ยว 
 9)  ข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งสร้างความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติ สังคม และ
วัฒนธรรมที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว (Marketing Tourism Responsibly) อีกท้ังเป็นการช่วยยกระดับความพึงพอใจ
ของนักท่องเที่ยวอีกทางหนึ่ง 
 10) การวิจัยและติดตามผล (Undertaking Research) เพ่ือตรวจสอบประสิทธิภาพในการ
ด าเนินงาน รวมทั้งปัญหาและอุปสรรคต่างๆ เพ่ือน าไปสู่แนวทางการแก้ไขท่ีเป็นประโยชน์ต่อผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่าย 

ลักษณะของการท่องเที่ยวแบบย่ังยืน 
การท่องเที่ยวแบบยั่งยืน มีลักษณะส าคัญอยู่ 6 ประการดังนี้ คือ 

                1)  เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทุกประเภท ทุกแห่ง 
             2)  เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นคุณคา่และความเป็นเอกลักษณ์ของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว 
                3)  เป็นการท่องเที่ยวที่รับผิดชอบต่อทรัพยากรการท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม 
                4)  เป็นการท่องเที่ยวที่ให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้และประสบการณ์เกี่ยวข้องกับธรรมชาติ
และวัฒนธรรม 
                5)  เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ผลตอบแทนแก่ผู้ประกอบธุรกิจท่องเที่ยวอย่างยืนยาว 



                6)  เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ผลประโยชน์ต่อชุมชนท้องถิ่น และคืนผลประโยชน์กลับสู่ทรัพยากร
การท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมของท้องถิ่น 
               นอกจากนั้นการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ควรมีลักษณะดังต่อไปนี้  
                1) เป็นการท่องเที่ยวที่มีความต่อเนื่อง (Continuity) หมายถึง ความต่อเนื่องของ
ทรัพยากรธรรมชาติ และความต่อเนื่องของวัฒนธรรมซึ่งจัดเป็นทรัพยากรหลักในการท่องเที่ยว และสามารถมอบ
ประสบการณ์นันทนาการที่ดีให้แก่นักท่องเที่ยว 
  2) เป็นการท่องเที่ยวที่มีคุณภาพ (Quality) หมายถึงการเน้นคุณภาพของสามส่วนหลัก คือ 
คุณภาพของสิ่งแวดล้อม คุณภาพของประสบการณ์ นันทนาการที่นักท่องเที่ยวได้รับ และคุณภาพชีวิตของคนใน
ชุมชน 
  3) เป็นการท่องเที่ยวที่มีความสมดุล (Balance) หมายถึงความสมดุลระหว่างความต้องการ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ความต้องการของชุมชนท้องถิ่นและขีดความสามารถของทรัพยากร 

จากแนวคิดพ้ืนฐานและลักษณะของการท่องเที่ยวที่ยั่งยืนนั้น บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548: 20-
21) ยังได้กล่าวถึงองค์ประกอบหลักของการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนไว้ด้วยกัน 6 ด้าน ดังนี้ 

 1) องค์ประกอบด้านการพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยว  เป็นการพัฒนาสถานที่อันเป็นจุดหมาย
ปลายทางท่ีนักท่องเที่ยวจะเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว พร้อมสิ่งอ านวยความสะดวกและบริการทางการท่องเที่ยวให้
สามารถดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาเยี่ยมเยือน โดยมีการประเมินศักยภาพการท่องเที่ยวในการรองรับ
ของพ้ืนที่ และก าหนดกิจกรรมท่องเที่ยวที่อนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม พร้อมทั้งให้ความรู้
เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวแก่นักท่องเที่ยวด้วย 

 2) องค์ประกอบด้านการพัฒนาสิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยว  เป็นการพัฒนาเพ่ืออนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมในแหล่งท่องเที่ยวให้อยู่ในสภาพเดิมหรือดีกว่าเดิม และป้องกันผลกระทบด้านลบจากการท่องเที่ยว 
โดยต้องมีการติดตามประเมินผลกระทบจากการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง 

3) องค์ประกอบด้านการพัฒนาธุรกิจท่องเที่ยว  เป็นการพัฒนาธุรกิจด้านบริการอ านวยความ
สะดวกโดยตรงแก่นักท่องเที่ยว เพ่ือตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวให้ได้รับความพึงพอใจ โดยมีความ
รับผิดชอบต่อการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมด้วย  

4) องค์ประกอบด้านการพัฒนาการตลาดท่องเที่ยว  เป็นการพัฒนาเพ่ือแสวงหานักท่องเที่ยวที่
มีคุณภาพ ซึ่งมีลักษณะเป็นคุณประโยชน์ต่อการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมให้เข้ามา
ท่องเที่ยว โดยให้นักท่องเที่ยวได้รับความรู้และประสบการณ์จากการท่องเที่ยวตามที่เขาพึงพอใจ 

5) องค์ประกอบด้านการพัฒนาการมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวของชุมชนท้องถิ่น  เป็นการ
พัฒนาในการสร้างโอกาสให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยว เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชนท้องถิ่น
ให้สามารถจัดการท่องเที่ยวของตนเองและได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว อันจะท าให้ชุมชนท้องถิ่นเกิด
ความหวงแหนและรักษาไว้ซึ่งทรัพยากรการท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมให้คงอยู่ตลอดไป 

6) องค์ประกอบด้านการพัฒนาจิตส านึกทางการท่องเที่ยว  เป็นการพัฒนาการสร้างจิตส านึก
ในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมแก่ผู้เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวทุกฝ่าย โดยการให้ความรู้และ
สื่อความหมายในการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม เพ่ือปลูกฝังจิตส านึกทางการท่องเที่ยวแบบ
ยั่งยืนให้ทุกฝ่ายเกิดความรักความหวงแหนทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม 

อธิบายด้วยภาพได้ดังรูปด้านล่างนี้ 



 

         รูปภาพที่ 1  องค์ประกอบหลักของการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบย่ังยืน 
                จากแนวคิดของการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนจึงพอสรุปได้เป็น 3 มิติ ดังต่อไปนี้ คือ 

 1) มิติด้านการสร้างจิตส านึกการอนุรักษ์ทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมให้แก่ผู้เกี่ยวข้อง
ทุกฝ่าย ที่จะต้องมีความรู้ ความเข้าใจและสร้างจิตส านึกแก่ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่ายในการปกป้องรักษาทรัพยากร
ท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมเป็นอันดับแรก เพ่ือให้คงไว้ซึ่งความสวยงามและคุณค่าทรัพยากรท่องเที่ยว โดยการ
สร้างจิตส านึกในรูปแบบ การเน้นวิธีการจัดท าโปรแกรมสื่อความหมายธรรมชาติหรือวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว 
การจัดให้มีนิทรรศการ/แผ่นป้ายบรรยายตามบริเวณหรือจุดท่องเที่ยวต่างๆ การจัดให้มีเส้นทางธรรมชาติหรือ
วัฒนธรรมแก่ผู้มาเยือน รวมถึงการฝึกอบรมมัคคุเทศก์และเจ้าหน้าที่ของรัฐที่รับผิดชอบแหล่งท่องเที่ยวให้
สามารถชี้แนะและอธิบายเกี่ยวกับธรรมชาติและวัฒนธรรมที่นักท่องเที่ยวพบเห็น เป็นต้น 

 2) มิติด้านการสร้างความพึงพอใจให้แก่นักท่องเที่ยว ที่มีความปรารถนาหรือสนใจที่จะศึกษา
เรียนรู้เกี่ยวกับธรรมชาติและวัฒนธรรม เช่น การส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยการจัดให้มีสื่อความหมายธรรมชาติ
และวัฒนธรรม เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับธรรมชาติหรือวัฒนธรรม ซึ่งเป็นการเพ่ิมความรู้ประสบการณ์
แก่นักท่องเที่ยวให้ได้รับความพึงพอใจกลับไป เป็นต้น 

 3) มิติด้านการสร้างความมีส่วนร่วมในผลประโยชนให้แก่ชุมชนท้องถิ่น ด้วยการเปิดโอกาสให้
ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนและช่วยให้ชุมชนท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์จากการท่องเที่ยว
ทั้งทางตรงและทางอ้อม เช่น การลงทุนด้านสิ่งอ านวยความสะดวกขนาดเล็ก การเป็นมัคคุเทศก์ การน าสินค้า
หัตถกรรมพ้ืนบ้านมาขาย การจ้างงานในธุรกิจท่องเที่ยว เป็นต้น 

ดังนั้น การพัฒนาการท่องเที่ยวที่มุ่งทั้งด้านเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อมควบคู่
กันไป ในขณะเดียวกันก็ให้ชุมชนมีส่วนร่วมและรับผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยวอย่างเสมอภาค
เท่าเทียมกันนั้น จึงจะเป็นการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนได้ 

 
3 แนวคิดการบริหารจัดการการท่องเที่ยวแบบมีส่วนร่วม 

เดชา โต้งสูงเนิน (2543: 20) ได้กล่าวว่า การท่องเที่ยวเป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจ เป็น
เครื่องมือที่มีอ านาจให้มีการเปลี่ยนแปลงพ้ืนที่ได้เป็นอย่างมาก ถ้าการท่องเที่ยวมีการจัดการและการบริหารที่ดี 
ก็จะสามารถใช้พ้ืนที่ ที่เป็นทรัพยากรนั้นได้โดยไม่ได้ท าให้มันเสื่อมโทรมลง การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน
จึงจ าเป็นต้องมีการวางนโยบายที่ชัดเจนและมีความสอดคล้องกับความคิดเห็นและเหตุผลของคนในท้องถิ่นเพ่ือ
จะได้ให้การส่งเสริมในระดับชาติ นโยบายควรเจาะจงลงไปในแต่ละด้านโดยพิจารณาปัจจัยที่ส าคัญพ้ืนฐานของ
ชุมชน ถ้าเป็นไปได้ก็ควรที่จะให้มีการแข่งขันเพ่ือเพ่ิมจุดเด่นในตลาด การสร้างแนวทางการจัดการสิ่งแวดล้อม ให้
มีการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืนตลอดไป การตอบสนองนั้นต้องไม่มีการกีดกัน ในการมีส่วนร่วมของประชาชนใน

การพัฒนา
ทรัพยากร
ท่องเที่ยว การพัฒนา

สิ่งแวดล้อมศึกษา
ในแหล่งท่องเที่ยว 

การพัฒนา
จิตส านึก
ทางการ
ท่องเที่ยว 

การพัฒนาการมีส่วน
ร่วมทางการ

ท่องเที่ยวของชุมชน
ท้องถิ่น 

การพัฒนาการ
ตลาดท่องเที่ยว 

การพัฒนาธุรกิจ
ท่องเที่ยว 

องค์ประกอบ
หลักของการ
พัฒนาการ

ท่องเที่ยวแบบ
ยั่งยืน 



พ้ืนที่ด้วย  นอกจากนี้ บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548ก: 174-178) ยังได้กล่าวคล้ายคลึงกันเกี่ยวกับลักษณะการมี
ส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนของชุมชนท้องถิ่นว่า เป็นการพัฒนาขีดความสามารถของชุมชนท้องถิ่นใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพื่อให้ชุมชนท้องถิ่นสามารถบริหารจัดการและควบคุมการใช้ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวได้อย่างมีประสิทธิภาพ อันจะเป็นประโยชน์ต่อการด ารงชีพทางเศรษฐกิจและสังคมตามความจ าเป็น
อย่างสมศักดิ์ศรีในฐานะสมาชิกสังคม ซึ่งการมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนของชุมชนท้องถิ่นมี 2 
ลักษณะ คือ 

ลักษณะท่ี 1 การมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนของชุมชนท้องถิ่นอย่างแท้จริง เป็นการ
ให้ชุมชนท้องถิ่นสามารถเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนทุกขั้นตอน ตั้งแต่ร่วม
ท าการศึกษาค้นคว้าปัญหาทางการท่องเที่ยว การร่วมคิดและหาวิธีการแก้ปัญหาทางการท่องเที่ยว การร่วมวาง
นโยบาย วางแผนตัดสินใจ คิดหาวิธีการใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีอยู่ให้เป็นประโยชน์ต่อชุมชนท้องถิ่น ร่วม
ปฏิบัติตามนโยบายหรือแผนงานการท่องเที่ยวให้บรรลุตามที่ก าหนดไว้ และร่วมคิดควบคุมติดตามประเมินผล
แผนการท่องเที่ยวให้เป็นไปตามข้ันตอนที่วางไว้ 

ลักษณะที่ 2 การมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนของชุมชนท้องถิ่นอย่างไม่แท้จริง เป็น
การให้ชุมชนท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนเพียงบางส่วนเท่านั้น โดยเฉพาะการ
เข้ามามีส่วนร่วมในการปฏิบัติตามโครงการท่องเที่ยวที่ได้มีการก าหนดไว้แล้ว 

รูปแบบการมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบย่ังยืนของชุมชนท้องถิ่น  
  เป็นแนวคิดของการกระจายอ านาจจากส่วนกลางลงมาสู่ท้องถิ่น หรือเป็นความพยายามที่จะให้
มีการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนจากส่วนล่างขึ้นสู่ส่วนบน ทั้งนี้เพราะชุมชนท้องถิ่นคือผู้รู้ปัญหาและความ
ต้องการของตนเองดีกว่าผู้อ่ืน หลักการพ้ืนฐานเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นอยู่ที่ความรู้และความ
ต้องการของชุมชนท้องถิ่น โดยกระตุ้นให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการวางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน
กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง เพ่ือได้มีการเรียนรู้ร่วมกันและตัดสินใจร่วมกันจึงมีรูปแบบของการมีส่วนร่วมในการ
วางแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนของชุมชนท้องถิ่น อยู่หลายรูปแบบ แต่ที่นิยม มีอยู่ 3 รูปแบบ คือ 

รูปแบบที่ 1 การชักชวนให้ชุมชนท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในการด าเนินโครงการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวแบบยั่งยืน รูปแบบนี้รัฐบาลจะเป็นผู้วางแผนนโยบายและวางแผนโครงการพัฒนาการท่องเที่ยวด้วย
ตนเอง ประชาชนในชุมชนท้องถิ่นไม่มีส่วนร่วมในการวางแผนและจัดท าโครงการท่องเที่ยวเลย แต่จะถูกชักชวน
จากรัฐบาลให้เข้ามามีส่วนร่วมในข้ันตอนการด าเนินโครงการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

รูปแบบที่ 2 การให้องค์กรชุมชนท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในการเจรจาต่อรองส าหรับการ
พัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ซึ่งรูปแบบนี้รัฐบาลและตัวแทนขององค์กรชุมชนท้องถิ่นจะเข้ามามีส่วนร่วมใน
การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน แม้ว่าในความเป็นจริงการริเริ่มโครงการท่องเที่ยวจะมาจากรัฐบาลกลางก็
ตาม แต่องค์กรชุมชนท้องถิ่นสามารถเข้าร่วมตัดสินใจและเจรจาต่อรองผลประโยชน์กับรัฐบาลได้ เพ่ือรักษา
ผลประโยชน์ของชุมชนท้องถิ่นให้มากท่ีสุดซึ่งผลสุดท้ายของการเจรจาต่อรองนั้นรัฐบาลมักจะเป็นผู้ยอมโอนอ่อน
ผ่อนตามเสียงขององค์กรชุมชนท้องถิ่น เพ่ือมิให้เกิดการขัดแย้งกับชุมชนท้องถิ่น การมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น
ในรูปแบบนี้องค์กรชุมชนท้องถิ่นจะต้องมีศักยภาพสูงและมีความตื่นตัวในการรักษาผลประโยชน์ของชุมชน
ท้องถิ่นตนเองให้มากที่สุด 

รูปแบบท่ี 3 การให้ชุมชนท้องถิ่นจัดการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนด้วยตนเองซึ่งรูปแบบนี้
ชุมชนท้องถิ่นจะเป็นผู้จัดการควบคุมและวางแผนพัฒนาการใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวด้วยตนเองอย่างสิ้นเชิง 
นับเป็นรูปแบบของการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนที่พ่ึงตนเองอย่างแท้จริง โดยไม่อาศัยความคิดริเริ่มและชัก
จูงจากบุคคลภายนอกหรือรัฐบาลเลย ประชาชนหรือองค์กรชุมชนท้องถิ่นสามารถวิเคราะห์และตัดสินใจเกี่ยวกับ
ปัญหาและแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ตลอดจนการติดตามประเมินผลส าเร็จของโครงการ
ท่องเที่ยวด้วยตนเอง รูปแบบนี้เป็นการเปิดโอกาสอย่างเต็มที่แก่ชุมชนท้องถิ่นให้เข้ามีบทบาทและมีส่วนร่วม
อย่างสมบูรณ์ แต่ชุมชนท้องถิ่นต้องมีความพร้อมและมีประสิทธิภาพ  

วิธีการมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบย่ังยืนของชุมชนท้องถิ่น 



  เป็นวิธีการสร้างโอกาสให้แก่ชุมชนท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนาการท่องเที่ยว
แบบยั่งยืน เพ่ือให้ชุมชนท้องถิ่นได้รับประโยชน์จากการท่องเที่ยว ในขณะเดียวกันก็ช่วยอนุ รักษ์ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อม วิธีการให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนสามารถกระท าได้หลาย
วิธีดังต่อไปนี้ คือ 

 วิธีการที่ 1 การร่วมประชุมในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน เป็นวิธีการร่วมถกปัญหา
ของการพัฒนาการท่องเที่ยวระหว่างเจ้าหน้าที่ของรัฐกับชุมชนท้องถิ่น เพ่ือสอบถามความคิดเห็นของประชาชน
ในชุมชนท้องถิ่นเก่ียวกับเรื่องการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

วิธีการที่ 2 การให้ค าปรึกษาในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน เป็นวิธีการให้ชุมชนท้องถิ่น
เข้าร่วมเป็นกรรมการในคณะกรรมการบริหารโครงการท่องเที่ยว เพ่ือความมั่นใจว่ามีเสียงของชุมชนท้องถิ่นเข้า
มามีส่วนร่วมรับรู้และร่วมในการตัดสินใจพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

วิธีการที่ 3 การส ารวจความคิดเห็นในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน เป็นวิธีการส ารวจ
ความคิดเห็นของชุมชนท้องถิ่น โดยให้ประชาชนในชุมชนท้องถิ่นมีโอกาสร่วมแสดงความคิดเห็นด้านการ
พัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

วิธีการที่ 4 การประสานงานร่วมกันในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน เป็นวิธีการให้ชุมชน
ท้องถิ่นเข้าร่วมตั้งแต่การคัดเลือกตัวแทนกลุ่มไปร่วมงานบริหารจัดการหรือร่วมในคณะกรรมการที่ปรึกษาในฝ่าย
ประชาชนเพื่อการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

วิธีการที่ 5 การไต่สวนสาธารณะในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน เป็นวิธีการไต่สวนข้อมูล
จากชุมชนท้องถิ่น เพ่ือเปิดโอกาสให้ชุมชนท้องถิ่นได้เข้าร่วมแสดงความคิดเห็น ก่อนที่รัฐบาลจะตัดสินใจในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

วิธีการที่ 6 การออกเสียงประชามติโดยตรงในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนเป็นการตอบ
ค าถามของรัฐบาลโดยให้ประชาชนทุกคนในชุมชนท้องถิ่นออกความคิดเห็นโดยตรงต่อรัฐบาล และให้ทุกคนเป็น
ผู้ตัดสินใจแทนรัฐบาลในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 

การมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบย่ังยืนของชุมชนท้องถิ่น  
 เป็นการให้โอกาสแก่สมาชิกของชุมชนท้องถิ่นอย่างเท่าเทียมกันในการเข้าร่วมรับผลประโยชน์
จากการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน โดยถือเป็นกระบวนการเรียนรู้ที่กระตุ้นให้ชุมชนท้องถิ่นเข้ามาร่วมใน
ฐานะเจ้าหน้าที่หรือนักวางแผน มีการเรียนรู้ร่วมกันและเข้าร่วมประชุมตัดสินใจในการพัฒนาการท่องเที่ยวใน
ขณะเดียวกันเจ้าหน้าที่ของรัฐก็ต้องฝึกฟังความคิดเห็น ปัญหา และความต้องการของชุมชนท้องถิ่นด้วย เพ่ือให้
ชุมชนท้องถิ่นมีบทบาทในการวางแผนก ากับดูแล ควบคุมการท่องเที่ยวให้มากขึ้น อันจะท าให้ชุมชนท้องถิ่นเกิด
ความรู้สึกเป็นเจ้าของเกิดความรักความหวงแหน และสร้างจิตส านึกในการดูแลปกป้องรักษาทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมให้ยั่งยืน จึงต้องให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนทุก
ขั้นตอน ดังต่อไปนี้คือ 

 ขั้นตอนที่ 1 ให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการศึกษาค้นหาปัญหาทางการท่องเที่ยวและสาเหตุ
แห่งปัญหาที่เกิดข้ึนในชุมชนท้องถิ่น รวมตลอดถึงความต้องการของชุมชนท้องถิ่นด้วย 

ขั้นตอนที่ 2 ให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ตั้งแต่ร่วม
ก าหนดนโยบาย วัตถุประสงค์ เป้าหมาย และวิธีการพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน เพ่ือให้ได้แผนงานหรือ
โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวที่สามารถแก้ไขปัญหาหรือลดปัญหาของชุมชนท้องถิ่นและสร้างสรรค์สิ่งใหม่ที่เป็น
ประโยชน์ต่อการท่องเที่ยว พร้อมทั้งตอบสนองความต้องการของชุมชนท้องถิ่นได้ด้วย 

ขั้นตอนที่ 3 ให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการตัดสินใจใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีอยู่ใน
ชุมชนท้องถิ่นให้เกิดประโยชน์ต่อการท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่นมากท่ีสุด 

ขั้นตอนที่ 4 ให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมลงทุนในธุรกิจท่องเที่ยวตามขีดความสามารถของ
ตนเองหรืออาจร่วมลงทุนในรูปสหกรณ์ได้ 



ขั้นตอนที่ 5 ให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการปฏิบัติงานตามแผนงานหรือโครงการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวแบบยั่งยืนจนบรรลุตามเป้าหมายที่ก าหนดไว้ พร้อมทั้งมีส่วนร่วมในการปรับปรุงระบบการบริหารงาน
พัฒนาการท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพและประสิทธิผล 

ขั้นตอนที่ 6 ให้ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการควบคุม ติดตาม ประเมินผลแผนงานหรือ
โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ได้ร่วมกันจัดท าข้ึน  

คณะอนุกรรมการโครงการจัดท าแผนแม่บทเพ่ือการพัฒนาเฉพาะกลุ่มพ้ืนที่ท่องเที่ยวกลุ่ม
ภาคเหนือ (เชียงใหม่ ล าพูน และเชียงราย ) (2550: 15-16) โดยให้ความหมายของค าว่า การบริหารแบบมีส่วน
ร่วม ว่า หมายถึง การที่บุคคลในองค์กรหรือต่างองค์กรได้ร่วมกันเพ่ือจัดการงานให้บรรลุเป้าหมายที่ต้องการ
ร่วมมือกันอย่างมีประสิทธิภาพและส าเร็จ ทั้งนี้การมีส่วนร่วมนั้นๆจะอยู่ในขั้นตอนใดๆก็ตามโดยขึ้นอยู่กับความรู้
ความสามารถ ประสบการณ์ ข้อจ ากัดขององค์กรในแต่ละกระบวนการของการด าเนินการบริหารเป็นเกณฑ์ 

แนวทางการสร้างและสนับสนุนการมีส่วนร่วม 
  การบริหารงานของชุมชนใดๆนั้น มีรูปแบบอยู่หลายสถานะสิ่งที่จะส่งผลต่อการเกิดบรรยากาศ
เพ่ือทุกคนและยังน าไปสู่ความส าเร็จของเป้าหมายที่ต้องการนั้น มีความจ าเป็นในทิศทางของการสร้างและ
สนับสนุนคือ 
       การพัฒนาความรู้สึกรับผิดชอบ ซึ่งเป็นการที่บุคคลในฐานะต่างๆต้องก่อความรู้สึกและสร้าง
แรงกระตุ้นต่อบุคคลอ่ืนๆให้มีความคิดริเริ่ม สร้างสรรค์ บนพ้ืนฐานแห่งความที่บุคคลมีความมั่นใจว่าเหตุและผล
ทางความคิดจะได้รับการสนับสนุน 
     การริเริ่มลักษณะแห่งพฤติกรรมบุคคล เป็นข้อคิดแห่งการสร้างรูปลักษณ์ของการแสดงออก
ของบุคคล ลดและขจัดปมความคิดแย้งหรือความขลาดกลัวจากพฤติกรรมบุคคลให้ลดน้อย  สร้างความกล้าต่อ
การแสดงออก 
      การเปิดโอกาสเพื่อการแลกเปลี่ยน ย่อมเป็นผลดีต่อกลุ่มและบุคคลได้ในระดับกระท า เพราะ
โอกาสเพ่ือการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นใดๆ หรือประสบการณ์มักถูกปิดกั้นด้วยค าสั่งหรือความคิดเบื้องบน การ
เปิดโอกาสให้ทุกคนได้แลกเปลี่ยนย่อมส่งผลต่อเหตุและผลในการพัฒนาความคิดต่างๆได้ 
       การสนับสนุนแนวคิดที่สามารถเป็นแบบอย่างได้ ซึ่งการสนับสนุนแนวคิดเหล่านั้นสามารถ
ด าเนินการในทิศทางของงบประมาณหรืออ่ืนใด เป็นสิ่งที่ก่อให้เกิดผลแห่งการสร้างสถานะบุคคลให้ไว้วางใจ
องค์กรให้ความร่วมมือต่อองค์กรได้มาก 
       สถานการณ์เพื่อการบริหารหรือจัดการ ผู้บริหารต้องค านึงถึงสถานการณ์ในการจัดการงาน
ด้วยเสมอ เพื่อผลสูงสุด การเลือกแบบการบริหารใดๆย่อมส่งผลต่อการมีส่วนร่วมได้ ปัจจุบันการบริหารส่วนใหญ่ 
มุ่งแบบการมีส่วนร่วมเพราะเป็นการเปิดโอกาสแห่งบรรยากาศการริเริ่มสร้างสรรค์ 
  การมองหาความคิดเฉพาะในส่วนที่ดี เป็นมุมมองของการบริหารที่ต้องการผลสัมฤทธิ์ว่าเมื่อ
บุคคลใดเสนอแนวคิดเพ่ืองานแล้วควรได้เห็นความเหมาะสมและทิศทางการเสนอของบุคคลอ่ืนๆด้วยดี มิใช่มุ่ง
แนวทางเพ่ือความขัดแย้งหรือสร้างฐานการไม่ยอมรับให้เกิดขึ้น 
  จูงใจให้เกิดการสร้างกระบวนการความคิดให้เกิดในทุกกลุ่มงาน การสร้างแรงจูงใจย่อมเป็น
ผลต่อบุคคลที่ก้าวมาสู่การต้องการมีส่วนร่วมเสมอหากผลตอบแทนเหล่านี้คุณค่าและประโยชน์ต่อตน ทั้งนี้ย่อม
ขึ้นกับปฏิกิริยาของบุคคลโดยรวมขององค์กรด้วยว่าจะท าให้ได้เพียงใด 
  นอกจากนี้ ชนัญ วงษ์วิภาคและคณะ (2547: 86) ได้อธิบายเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการจัดการ
ทรัพยากรเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน จากความเสื่อมโทรมของทรัพยากรอันเนื่องมาจากการพัฒนาตามกระแส
เศรษฐกิจโลก และวิกฤติเศรษฐกิจในช่วงปี พ.ศ. 2540 เป็นบทเรียนให้ต้องทบทวนการจัดการทรัพยากรกันใหม่ 
แนวคิดการพัฒนาอย่างยั่งยืนโดยเน้นการพ่ึงตนเองจากระดับรากหญ้าได้รับการเสนอให้เป็นตัวแบบของการ
แก้ปัญหาที่ทั่วโลกรวมทั้งประเทศไทยก าลังเผชิญ สาระส าคัญของการพัฒนาแนวใหม่พอสรุปได้ 3 ประการคือ 1) 
เป็นการพัฒนาที่อยู่บนพ้ืนฐานของวิถีธรรมชาติภายใต้กรอบแนวคิดและขบวนการ     ทางนิเวศ  2) เป็นการ



พัฒนาที่ส่งเสริมให้เกิดความหลากหลายของทรัพยากร และ 3) เป็นการพัฒนาที่มีทั้งมิติของการอนุรักษ์และการ
ใช้ทรัพยากรเพื่อประโยชน์ของคนปัจจุบันและลูกหลานในอนาคตให้มีการใช้ทรัพยากรอย่างยั่งยืน 

4. แนวคิดระบบการตลาดการท่องเที่ยว 
 การตลาดสีเขียว (Grundey, D., and Zaharia, RM., 2008) ประชาชนส่วนใหญ่ยังมีความเชื่อว่าตลาด
สีเขียว หมายถึง การส่งเสริม/โฆษณาผลผลิต หรือ ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณสมบัติเกี่ยวข้องกับสภาพแวดล้อม เช่น 
ปราศจากฟอสเฟต (phosphate free) น ากลับมาใช้ใหม่ได้ (recyclable) เติมเพ่ือใช้ใหม่ได้ (refillable) เป็น
มิตรต่อโอโซน (ozone friendly) และเป็นมิตรต่อสภาพแวดล้อม (environmentally friendly) หรือหมายถึง 
ผลิตผลเพ่ือการบริโภค ผลิตภัณฑ์จากโรงงานอุตสาหกรรม ตลอดจนการบริการ ตัวอย่างเช่น การโฆษณา
เกี่ยวกับที่พักแรมที่เริ่มใช้ค าว่า               “ การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์” (eco-tourist) ซึ่งมีสิ่งอ านวยความ
สะดวกตามธรรมชาติหรือการลดผลกระทบต่อสภาพแวดล้อม โดย Green หรือ Environmental marketing 
ประกอบขึ้นด้วยกิจกรรมที่สร้างข้ึนเพื่ออ านวยความสะดวกและก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนที่มุ่งสนองความต้องการ
ของมนษุย์ให้เกิดความพึงพอใจ โดยที่กิจกรรมทั้งหมดเหล่านั้นมีผลกระทบเชิงลบต่อสภาพแวดล้อมน้อยที่สุด 
 ทั้งนี้โมเดลหรือรูปแบบส่วนประสมของการตลาดสีเขียว (green marketing mix) นั้นต้องประกอบด้วย
ส่วนประกอบ 4 ตัว (4 Ps) ดังนี้ คือ 
 (1) ผู้ผลิตควรผลิตผลิตภัณฑ์เชิงนิเวศน์ที่นอกจากจะไม่ไปท าลายสภาพแวดล้อมแล้วยังต้อง 
ป้องกันหรือทุเลาความเสียหายของสภาพแวดล้อม  
 (2) ราคาของผลิตภัณฑ์เชิงนิเวศน์อาจจะสูงขึ้นเล็กน้อย  
 (3) การกระจายผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาด (distribution logistics) มีความส าคัญมากโดยเฉพาะอย่างยิ่ง 
เน้นบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศน์ 
(4) การสื่อสารทางการตลาดเน้นเรื่องเก่ียวกับสภาพแวดล้อม เช่น 
a) ต้องมีใบรับรองผลิตภัณฑ์สะอาด (P certificate) หรือการรับรอง ISO 14000 เพ่ือเสริม 
ภาพลักษณ์ขององค์กร 
b) ให้ความจริงด้านค่าใช้จ่ายในการปกป้องสภาพแวดล้อม 
c) สนับสนุนกิจกรรมด้านสภาพแวดล้อมธรรมชาติ 
d) ผลิตภัณฑ์เชิงนิเวศน์ควรได้รับการส่งเสริมการขายเป็นพิเศษ 
 

5. แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นเป็นการเชื่อมโยงทรัพยากรในมิติทุนทางวัฒนธรรมและมิติทาง
เศรษฐศาสตร์ที่มีคุณค่าจากการน าทรัพยากรมาใช้ซึ่งเป็นการท าให้เกิดมูลค่าเพ่ิมจากการน าวัฒนธรรมมาใช้
งาน (Use Value) ท าให้วัฒนธรรมด ารงอยู่เกิดผลที่ได้ทุนทางวัฒนธรรม ผลทางเศรษฐกิจ เป็นการต่อยอด
วัฒนธรรม ไม่ท าลายวัฒนธรรม เกิดเป็นมรดกทางวัฒนธรรม (Non Use Value) ในการอนุรักษ์วัฒนธรรม ทั้ง
ที่เป็นวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรมและวัฒนธรรมที่เป็นรูปธรรม (ประกอบศิริ ภักดีพินิจ, 2553ก, หน้า 100) 
วัฒนธรรมที่เป็นนามธรรม หมายถึง สิ่งที่ไม่ใช่วัตถุไม่สามารถมองเห็นหรือจับต้องได้ เป็นการแสดงออกในด้าน
ความคิด ประเพณี ขนบธรรมเนียมแบบแผนของพฤติกรรมต่าง ๆ ที่ปฏิบัติสืบต่อกันมาเป็นที่ยอมรับกันในกลุ่ม
ของตนว่าเป็นสิ่งที่ดีงามเหมาะสม เช่น ศาสนา ความเชื่อ ความสนใจ ทัศนคติ ความรู้  และความสามารถ 
และวัฒนธรรมที่เป็นรูปธรรม ได้แก่ การสร้างศาสนสถานในสมัยก่อน เมื่อเวลาผ่านไปจึงกลายเป็นโบราณ
สถานที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์จนพัฒนาถึงข้ันเป็นอารยธรรม (Civilization)  
 ดังนั้น คุณค่าทางวัฒนธรรมไม่สามารถซื้อขายแต่แลกเปลี่ยนได้ให้กับอนุชนรุ่นหลัง  ซึ่งเป็น
กระบวนการทางสังคมที่บุคคลหรือกลุ่มจะพยายามให้ได้มาซึ่งสิ่งที่ตนต้องการจากบุคคลอ่ืน อาทิ การท าธงที่ใช้
ในประเพณียกธงของชุมชนบ้ท้องถิ่นคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ ได้สืบทอดกันมาจวบจนปัจจุบัน แจ่ว



หม้อของชุมชนท้องถิ่นคอรุมใส่ใบโหรพาเป็นตัวชูโรงและชุมชนท้องถิ่นบ้านหาดสองแควที่ใส่ใบแมงลักเพ่ือเป็นตัว
ชูโรงก็มีความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม เป็นต้น วัฒนธรรมเหล่านี้เป็นการน าเสนอคุณค่าบางอย่างที่เป็นที่
พอใจของอีกฝ่ายหนึ่งเป็นการแลกเปลี่ยนอย่างสร้างสรรค์ สะท้อนมิติทางสังคมกับวัฒนธรรม เป็นเรื ่องที่
เชื ่อมโยงใกล้ชิดกัน เกิดความเข้าใจวัฒนธรรม วิถีชีวิตร่วมกันของกลุ่มชนที่สอดคล้องกับสิ่งแวดล้อมใน
วัฒนธรรมที่อาจเหมือนหรือแตกต่างกัน จึงเรียกว่ามีความหลากหลายทางวัฒนธรรม เพราะฉะนั้น ลักษณะ
วัฒนธรรมจึงมีความหลากหลายแตกต่างกันไปในแต่ละพ้ืนที่ อาทิ ความแตกต่างกันตามประวัติ ศาสตร์ของชาติ
พันธุ์ ความเชื่อ คุณค่า ร่วมกันในสังคมนั้น ๆ เป็นต้น 
 การเชื่อมโยงทรัพยากรในมิติทุนทางวัฒนธรรมและมิติทางเศรษฐศาสตร์ สะท้อนในเรื่องของเศรษฐกิจ
เป็นการน าฐานวัฒนธรรมที่ก่อเกิดเศรษฐกิจในชุมชน คือ ฐานในสิ่งที่ชุมชน  มีสิ่งที่คนในชุมชนช านาญ วิถีชีวิ ต
ร่วมกันที่สอดคล้องกับสิ่งแวดล้อมที่ต้องให้เกิดความสมดุล  การดูแลรักษาสิ่งแวดล้อม การรักษาสุขภาพ 
ขนบธรรมเนียมประเพณี เพราะฉะนั้นวัฒนธรรมจึงถือเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทหนึ่ง ตามพจนานุกรม
ฉบับราชบัณฑิตสถานได้ระบุความหมายของทรัพยากร คือ สิ่งทั้งปวงอันเป็นทรัพย์ ฉะนั้นทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวจึงหมายถึงการท่องเที่ยวทุกประเภททั้งแหล่งท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวประเภท
ประวัติศาสตร์ โบราณสถาน โบราณวัตถุ และศิลปวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นคุณค่าและความเป็น
เอกลักษณ์ของแต่ละแหล่งท่องเที่ยว การท่องเที่ยวที่มีความรับผิดชอบต่อทรัพยากรท่องเที่ยวและสิ่งแวดล้อมใน
แหล่งท่องเที่ยว การด าเนินการภายใต้ขีดความสามารถของทรัพยากรทางธรรมชาติ ชุมชน ขนบธรรมเนียม
ประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิตที่มีต่อกระบวนการท่องเที่ยว การด าเนินกิจการการท่องเที่ยวในขอบเขต
ความสามารถการรองรับของธรรมชาติ ชุมชน ขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรม และวิถีความเป็นอยู่ของ
ชุมชนต่อกิจกรรมการท่องเที่ยว การตระหนักในกิจกรรมการท่องเที่ยวที่มีผลกระทบต่อชุมชน ขนบธรรมเนียม 
วัฒนธรรมประเพณีและวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชน (เอกลักษณ์และอัตลักษณ์) ทรัพย์สินทางวัฒนธรรม 
(Culture Assets) ซึ่งหมายรวมถึง ประเพณี ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ การจัดการทรัพยากรเพ่ือ
รักษาความสมดุลทางชีววิทยาและให้ความส าคัญต่อมาตรการทางนิเวศวิทยา (Ecological Parameter) ทั้ง
ทางกายภาพและมนุษย์ รวมถึง การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อมและวัฒนธรรม การใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวจึงต้องให้
เกิดประโยชน์ ประหยัด และคุ้มค่าท่ีสุด (กรรณิกา พิมลศรี, 2554, หน้า 47)   
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวเพื่อชมสิ่งที่แสดงความ
เป็นวัฒนธรรม เช่น ปราสาท พระราชวัง วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประเพณี                วิถีการด าเนินชีวิต 
ศิลปะทุกแขนง และสิ่งต่าง ๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองที่มีการพัฒนา                    ให้เหมาะสมกับ
สภาพแวดล้อม การด าเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัย ท าให้ทราบถึงประวัติ                ความเป็นมาความ
เชื่อ มุมมองความคิด ความศรัทธา ความนิยมของบุคคลในอดีตที่ถ่ายทอดมาถึงคนรุ่นปัจจุบัน (ประกอบศิริ ภักดี
พินิจ, 2553ข, หน้า 100)  
 เข็มทอง ต้นสกุลรุ่งเรือง ได้อธิบายความหมายของวัฒนธรรม ปรากฏค าว่า “วัฒนธรรม” อยู่ในย่อ
หน้าที่ 5 ของค าปรารภแห่งปฏิญญาสากลว่าด้วยความหลากหลายทางวัฒนธรรม (Universal Declaration 
on Cultural Diversity) ขององค์การศึกษาและวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (UNESCO) ที่ว่าวัฒนธรรม
หมายถึง กลุ่มหรือแบบแผนของลักษณะทางจิตวิญญาณ วัตถุ ความคิด และความรู้สึกที่โดดเด่นของกลุ่มสังคม
หนึ่ง ๆ ซึ่งรวมถึง ศิลปะ วรรณกรรม วิถีการด ารงชีวิต ระบบคุณค่า จารีตประเพณีและความเชื่อ (เข็มทอง ต้น
สกุลรุ่งเรือง, 2553, หน้า 803) จากความหมาย “วัฒนธรรม” ดังกล่าวข้างต้นสรุปได้ว่า วัฒนธรรม หมายถึง สิ่ง
ที่บ่งบอกถึงความเจริญ สิ่งที่ดีงามที่เป็นสิ่งที่สังคมประพฤติปฏิบัติ สืบทอดต่อกันมาอาจจะเหมือนหรือแตกต่าง
กับสังคมอ่ืน ๆ บ่งบอกถึงความเป็นอัตลักษณ์ของตนและเกิดขึ้นจากมนุษย์ที่ผ่านการรับรู้ ได้เรียนรู้ เกิดการ
ลอกเลียนแบบซึ่งเป็นสิ่งที่ได้รับการยอมรับจากคนในสังคมนั้นเห็นว่าดีแล้วจึงจะถือปฏิบัติทั้งยังคงมีแนวทางในการ
ปฏิบัติที่ชัดเจน และมีการสืบทอดต่อ ๆ กันมายังชนรุ่นหลังในสังคมหรือชุมชนต่อ ๆ ไป    
 การศึกษาทางด้านการท่องเที่ยวมิติหรือมุมมองทางวัฒนธรรมนั้นถือได้ว่ามีความส าคัญมากเนื่องจาก
การท่องเที่ยวที่มีอยู่มักเกิดขึ้นบนพ้ืนฐานของมรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งคือผลรวมของทุกสิ่งซึ่งเป็นความเจริญงอก



งามของสังคมนั้น ๆ ที่ได้ท าไว้หรือสั่งสมมาจนถึงปัจจุบัน การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจึงเป็นการท่องเที่ยวอีก
รูปแบบหนึ่งที่มุ่งเรียนรู้จากวัฒนธรรมอ่ืน ๆ เพ่ือให้เกิดโลกทัศน์ใหม่ ๆ ที่กว้างไกล จากการมีประสบการณ์ใน
แหล่งวัฒนธรรมที่คงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น 
 นอกจากนั้นยังมีผู้เชี่ยวชาญในศาสตร์การท่องเที่ยวได้อธิบายไว้ ดังนี้ คือ การท่องเที่ยง             เชิง
วัฒนธรรม เป็นการเดินทางของผู้คนไปสู่สิ่งดึงดูดใจทางวัฒนธรรม ซึ่งไม่ใช่สิ่งที่ตนเองมีหรือพบเห็นใน
ชีวิตประจ าวัน เป็นการแสวงหาความรู้และค้นหาประสบการณ์ใหม่ ๆ เพ่ือสร้างความ พึงพอใจให้กับตนเอง การ
ให้ค าจ ากัดความเฉพาะ (Technical Definition) เอาไว้ว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ศิลปกรรม ประเพณี การ
แสดง การละเล่น ที่มีอยู่ภายนอกชุมชนของตน (Richards, 1996, pp. 24)  
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือตอบสนองความตั้งใจและความสนใจ
ทั้งหมดหรือบางส่วน อันเป็นการเพ่ิมความปิติยินดี พึงพอใจของคนที่ต่อแหล่งทรัพยากรทางวัฒนธรรม 
(Richards, 1999, pp. 16-23)  
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นการเคลื่อนไหวของผู้คนที่เกิดขึ้นจากปัจจัยกระตุ้นทางด้าน
วัฒนธรรม ซึ่งหมายถึง สิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นและสามารถดึงดูดใจในการท่องเที่ยว เช่น การเดินทางท่องเที่ยว
ด้านการศึกษา (Study Tour) การเดินทางท่องเที่ยวเพื่อชื่นชมกับ          งานศิลปวัฒนธรรม ประเพณี 
เทศกาล การเข้าเยี่ยมชมอนุสรณ์สถาน การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาธรรมชาติ หรือศึกษาขนบธรรมเนียม
ความเชื่อที่สืบทอดกันมาของชุมชนท้องถิ่น ตลอดจนความเชื่อทางศาสนา (Richards, 1995a, pp. 23)  
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาและเรียนรู้วิถีทางการด าเนินชีวิต 
ประวัติศาสตร์ ศิลปะและเทศกาลงานประเพณีต่าง ๆ ทั้งที่มีมานานแล้วและที่จัดขึ้นเป็นการเฉพาะ 
(Swarbrooke, 2000, pp. 306-308)  
 หลักการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural  Tourism) เป็น
การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมหรือชมงานประเพณีต่าง ๆ ที่ชุมชนท้องถิ่นได้จัดขึ้นเพ่ือให้ได้รับความ
สนุกสนานพร้อมทั้งได้ศึกษาความเชื่อ ความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณ์ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้น
ภายใต้การจัดการสิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวรวมถึงการมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่นโดยมุ่งเน้นให้มีจิตส านึก
ต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน (ส านักพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวและส านักพัฒนาบริการ
ท่องเที่ยว กรมการท่องเที่ยว กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2554) ได้ก าหนดความหมายของแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมไว้ว่า  แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attraction) หมายถึง แหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีคุณค่าทางศิลปะ ขนบธรรมเนียมประเพณีที่บรรพบุรุษได้สร้างไว้และถ่ายทอดเป็นมรดกสืบทอดกัน
มา ซึ่งประกอบไปด้วย งานประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู่ การแสดงศิลปวัฒนธรรม สินค้าพ้ืนเมือง การแต่งกาย 
ภาษา ชนเผ่า เป็นต้น ตัวอย่างของแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญของประเทศไทยในประเภทนี้ ได้แก่ ตลาดน้ าด าเนิน
สะดวก งานแสดงของช้างจังหวัดสุรินทร์ งานร่มบ่อสร้าง ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น 
 การท่องเที่ยวในแหล่งวัฒนธรรม (Cultural Based Tourism) ถือเป็นรูปแบบการจัดการแหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทหนึ่งที่ท าให้เกิดการท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่งที่แตกต่างออกไป ได้แก่                  
 1. การท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) เป็นการท่องเที่ยวในแหล่งโบราณคดี 
และประวัติศาสตร์ เพ่ือชมความงาม ให้เกิดความเพลิดเพลินใจ และเพ่ือเรียนรู้ให้เกิดประสบการณ์ โดย
นักท่องเที่ยวต้องมีจิตส านึกและรับผิดชอบต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและสภาพแวดล้อม โดยประชาชนใน
ท้องถิ่นนั้น ๆ จะมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวด้วย  
 2. การท่องเที่ยวชมงานวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) เป็นการ
ท่องเที่ยวเพื่อชมและร่วมงานประเพณีต่าง ๆ ที่ชาวบ้านท้องถิ่นนั้น ๆ จัดขึ้นให้เกิดความเพลิดเพลิน ความ
ทรงจ า และประสบการณ์ที่ดี รวมทั้งเพ่ือเรียนรู้ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น พิธีกรรม และความเชื่อต่าง ๆ ด้วย
การมีจิตส านึกที่ดีและมีความรับผิดชอบในการรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีและวัฒนธรรม ซึ่งเป็น
มรดกอันล้ าค่า โดยชาวบ้านในท้องถิ่นนั้น ๆ    จะมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว  



 3. การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism/Village Tourism) เป็นการท่องเที่ยวเพื่อศึกษา
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในหมู่บ้านตามชนบท เรียนรู้การสร้างสรรค์ผลงาน  ซึ่งเป็นภูมิปัญญาชาวบ้าน
ที่มีเอกลักษณ์โดดเด่น เพื่อให้เกิดความรู้ ประสบการณ์ ความเข้าใจในวัฒนธรรมท้องถิ่น และเกิดความ
เพลิดเพลิน โดยจะมีชาวบ้านในท้องถิ่นนั้น ๆ เป็นส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว 
 ลักษณะส าคัญของการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คือ การท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้ผู้อ่ืนและย้อนกลับมา
มองตนเองอย่างเข้าใจความเกี่ยวพันของสรรพสิ่งในโลกที่ไม่สามารถแยกออกจากกันได้ ส่วนประกอบที่ส าคัญ 3 
ประการ ส าหรับการท่องเที่ยวรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ (วรรณา ศิลปะอาชา, 2545ก, หน้า 8)  
 1. ต้องเปลี่ยนการท่องเที่ยว (Tourism) เป็นการเดินทาง (Travel) ให้คนไปดูตาม    ความสนใจของ
ตนเอง เป็นการเดินทางไปรู้จัก การเดินทางต้องเป็นโลกส่วนตัว ไปอย่างเกรงใจ ไปอย่างเคารพต่อสิ่งแวดล้อม
และวัฒนธรรมของท้องถิ่นและชุมชน ไม่ใช่การไปบุกรุกพิธีกรรม ความเชื่อของชาวบ้าน ไปซื้อทุกอย่างที่ขวาง
หนา้  
 2. ต้องให้การศึกษา โดยเฉพาะกับเด็ก ๆ ให้เรียนรู้และเข้าใจการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เนื่องจากใน
ปัจจุบันไม่มีทางหลีกหนีนักท่องเที่ยวไปได้ จึงควรให้การศึกษาแก่เยาวชนว่าจะเผชิญสถานการณ์นี้อย่างไร จะได้
ประโยชน์ เกิดการเรียนรู้แลกเปลี่ยนวัฒนธรรมได้อย่างไร  
 3. ต้องเรียนรู้ที่จะเคารพวัฒนธรรมของเพ่ือนบ้าน ของชุมชนอ่ืน รวมทั้งเคารพในวัฒนธรรม ศักดิ์ศรี
และผู้คนของเราเองด้วย ต้องมีพ้ืนฐานที่ศักดิ์ศรีที่ผู้มาเยือนจะละเมิดมิได้ เพราะหากเราไม่เคารพวัฒนธรรมของ
เรา นักท่องเที่ยวชาติอ่ืนก็ไม่เคารพเช่นกัน 
 นอกจากการศึกษารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส าหรับการท่องเที่ยวแล้วยังต้องค านึงถึง
องค์ประกอบที่ส าคัญของทรัพยากรท่องเที่ยวที่สามารถดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยว   4 องค์ประกอบ หรือ 4 A’s คือ 
(วรรณา ศิลปะอาชา, 2545ข, หน้า 11)    
 1. สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction) คือ ความสวยงาม ความน่าดึงดูดใจของทรัพยากร
ท่องเที่ยวที่ลักษณะพิเศษเฉพาะตัว อันเนื่องมาจากลักษณะทางธรรมชาติ หรือลักษณะส าคัญเฉพาะกาล เป็นสิ่ง
ที่ให้ความรู้ ความเพลิดเพลินแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งแตกต่างตามความต้องการและความสนใจของนักท่องเที่ยวแต่
ละกลุ่ม   
 2. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) ทรัพยากรท่องเที่ยวนอกจากจะมี                  ความ
สวยงามสามารถดึงดูดความสนใจของนักท่องเที่ยวให้เดินทางมาท่องเที่ยวแล้ว                           ควรมี
ความสามารถในการเดินทางเข้าถึงตัวทรัพยากรท่องเที่ยว  การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวจึงเป็นปัจจัยที่ท าให้
นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวได้โดยมีเส้นทางหรือเครือข่ายคมนาคม                ที่สามารถ
เข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้ง่าย สะดวก เพ่ือเป็นการอ านวยความสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว   
 3. สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenity) เป็นสิ่งอ านวยความสะดวก            ที่
ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว ซึ่งสิ่งอ านวยความสะดวก                ที ่
ส าคัญในแหล่งท่องเที่ยว ประกอบด้วย   
  3.1  สิ่งอ านวยความสะดวกด้านอาคารและสิ่งก่อสร้างในแหล่งท่องเที่ยว                       เช่น ที่
จ าหน่ายบัตรเข้าชมแหล่งท่องเที่ยว ส านักงานที่ท าการของแหล่งท่องเที่ยว ที่พัก ห้องน้ า      เป็นต้น   
  3.2  สิ่ ง อ านวยความสะดวกด้ า นบริ ก า ร ในแหล่ งท่ อ ง เที่ ย ว  เ ช่ น  ป้ า ย เครื่ อ งหมาย                   
ลานกิจกรรม ม้านั่ง โต๊ะ ระบบน้ าใช้ ระบบแสงสว่าง เป็นต้น   
  3.3  สิ่งอ านวยความสะดวกด้านความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ความปลอดภัยจากโจร
ผู้ร้าย ความปลอดภัยจากอุบัติเหตุ ความปลอดภัยจากการหลงทางและ ความปลอดภัย      จากภัยธรรมชาติ   
  3.4  สิ่งอ านวยความสะดวกด้านป้ายในแหล่งท่องเที่ยว เช่น ป้ายต้อนรับ ป้ายแผนที่ ป้ายชี้ทาง 
ป้ายสื่อความหมาย เป็นต้น สิ่งอ านวยความสะดวกในแหล่งท่องเที่ยว (Amenity)   ต่าง ๆ จึงเป็นสิ่งที่ท าให้
เกิดการมาเยือนของนักท่องเที่ยว  



 4. องค์ประกอบของการบริการในด้านต่าง ๆ (Ancillary Service) สถานที่ท่องเที่ยวควรจัดสรร
การบริการด้านต่าง ๆ ให้กับนักท่องเที่ยว หน่วยงาน และภาคธุรกิจที่เกี่ยวข้อง เพ่ืออ านวยความสะดวกและ
ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวเดินทางมายังสถานที่ท่องเที่ยวเหล่านี้ ได้แก่      
  4.1 การบริการด้านการตลาด เช่น การให้บริการข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว         การส่งเสริม
แหล่งท่องเที่ยว เพ่ือเป็นการอ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเที่ยว เป็นต้น   
  4.2 การประสานความร่วมมือด้านการพัฒนาและจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว เช่น การส่งเสริมให้มี
การอนุรักษ์และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวจากความร่วมมือของทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง การวางแผนการใช้ทรัพยากร
การท่องเที่ยวในท้องถิ่น และการจัดระบบการจัดการอย่างมีประสิทธิภาพ เป็นต้น ดังนั้น ทั้ง 4 องค์ประกอบ
สามารถสร้างให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ (Amity) จากแหล่งท่องเที่ยว เกิดความประทับใจในการบริการ
ในด้านต่าง ๆ ทั้งตัวแหล่งท่องเที่ยว อัธยาศัย ความเป็นมิตรไมตรีจากเจ้าของถิ่นสิ่งเหล่านี้ท าให้นักท่องเที่ยวเกิด
ความสุขและ           อยากเดินทางกลับมาอีกครั้ง   
 นอกจากองค์ประกอบของทรัพยากรท่องเที่ยว The European Center for Traditional and 
Regional Cultures หรือ ECTARC ได้กล่าวถึงองค์ประกอบที่เป็นสิ่งดึงดูดใจของนักท่องเที่ยวทางเชิงวัฒนธรรม 
ไว้ 8 ข้อ ได้แก่ (Richards, 1995b, p. 22)  
 1. โบราณคดี และพิพิธภัณฑ์สถานต่าง ๆ       
 2. สถาปัตยกรรม สิ่งปลูกสร้าง ผังเมือง รวมถึงซากปรักหักพังของสิ่งปลูกสร้าง     ในอดีต   
 3. ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ประเพณี และเทศกาลต่าง ๆ  
 4. ความน่าสนใจในเรื่องของดนตรี ไม่ว่าจะเป็นในรูปของดนตรีคลาสิค ดนตรีพ้ืนบ้าน หรือดนตรีร่วม
สมัย  
 5. การแสดง ละคร ภาพยนตร์ มหรสพต่าง ๆ  
 6. ภาษาและวรรณกรรม  
 7. ประเพณีและความเชื่อที่เก่ียวข้องกับศาสนา         
 8. วัฒนธรรมเก่าแก่โบราณ วัฒนธรรมพื้นบ้าน หรือวัฒนธรรมย่อย   
 ดังนั้น การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม (Cultural Attraction Standard) จึงต้องมี
มาตรฐานคุณภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ประกอบด้วย องค์ประกอบ 3 ประการ คือ ศักยภาพในการ
ดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยวศักยภาพในการรองรับ ด้านการท่องเที่ยว และการบริหารจัดการ ซึ่งในแต่ละ
องค์ประกอบจะมีหลักเกณฑ์และดัชนีชี้วัดในการพิจารณาความ มีศักยภาพ ความมีประสิทธิภาพ และความมี
คุณภาพ เพื่อใช้ในการประเมินมาตรฐานของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้นด้วย 
 
 ประเภทของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม สามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท (ประกอบศิริ ภักดีพินิจ, 
2553ค, หน้า 112) ดังนี้  
 1. แหล่งความเป็นอยู่และวิถีชีวิต 
  แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประเภทนี้ ผู้มาเยี่ยมชมสามารถสังเกตความเป็นอยู่และวิถีชีวิตของ
ชุมชนนั้นโดยตนเองมิได้เข้าไปมีส่วนร่วม เช่น ชุมชนของชนเผ่าศูนย์วัฒนธรรม คุณค่าต่อส่วนรวมอยู่ที่การช่วย
รักษาความหลากหลายของเชื้อชาติ คุณค่าต่อผู้เยี่ยมชมอยู่ที่การได้รับความรู้ วิสัยทัศน์ ความเข้าใจอันดีระหว่าง
กลุ่มชนเผ่าต่าง ๆ และภูมิปัญญาของชนเผ่า ตัวอย่างเช่น บ้านกะเหรี่ยงทิโพจิ จังหวัดตาก บ้านหนองขาว 
จังหวัดกาญจนบุรี เป็นต้น รูปแบบการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้ส่วนใหญ่เป็นการท่องเที่ยวชมวิถี
ชีวิตในชนบทซึ่งหมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวในหมู่บ้านชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ที่มี
เอกลักษณ์พิเศษ มีความโดดเด่น                เพ่ือความเพลิดเพลิน ได้ความรู้ ดูผลงานสร้างสรรค์ และภูมิ
ปัญญาพ้ืนบ้าน มีความเข้าใจในวัฒนธรรมท้องถิ่นบนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษา
มรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของสภาพแวดล้อมโดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว   
 2. แหล่งวัฒนธรรมประเพณี และหัตถกรรมพื้นเมือง 



  แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประเภทนี้ผู้เยี่ยมชมสามารถเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมประเพณี และซื้อสินค้าของที่ระลึกจากผู้ประกอบหัตถกรรม คุณค่า ต่อส่วนรวมอยู่ที่การรักษามรดก
ความหลากหลายของวัฒนธรรม คุณค่าต่อผู้เยี่ยมชมอยู่ที่ความพอใจจากการเข้าร่วมกิจกรรมทางวัฒนธรรม
ประเพณี และการได้ซื้อสิ่งของที่ระลึก ตัวอย่างเช่น ประเพณีลอยกระทง ประเพณีสงกรานต์ เป็นต้น 
  รูปแบบการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้ จึงเป็นการท่องเที่ยว               ชม
วัฒนธรรมและประเพณี หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือชมงานประเพณีต่าง ๆ ที่ชาวบ้านในท้องถิ่นนั้น ๆ 
จัดขึ้นได้รับความเพลิดเพลินตื่นตาตื่นใจในสุนทรียศิลป์เพ่ือศึกษาความเชื่อ การยอมรับ นับถื อ การเคารพ 
พิธีกรรมต่าง ๆ และได้รับความรู้ มีความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรมมีประสบการณ์ใหม่ ๆ เพ่ิมขึ้นบน
พ้ืนฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส านึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อม ประชาคมให้ท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการ
จัดการท่องเที่ยวในมรดกทางวัฒนธรรม 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส่งเสริมให้เกิดการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณี 
วิถีชีวิต และภูมิปัญญา เนื่องจากวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตและภูมิปัญญา            มีลักษณะเป็นพลวัต 
สามารถเปลี่ยนแปลงได้ตามยุคสมัยและสถานการณ์ มีการเปลี่ยนแปลง                ด้านสังคมในบริบทต่าง ๆ 
ของสังคมไทย กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการอนุรักษ์วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตและภูมิปัญญาที่ดีงาม
ให้ด ารงอยู่ และเพ่ือรักษาต้นทุนทางการท่องเที่ยว                     โดยแนวทางในการอนุรักษ์ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และภูมิปัญญา คือ การปลูกฝังให้เห็นคุณค่า การจัดงานประเพณีหรือ
กิจกรรมอย่างต่อเนื่อง การส่งเสริมสินค้าหัตถกรรมพื้นเมือง การจัดรายการน าเที่ยวไปยังสถานที่ที่เกี่ยวข้อง การ
เสนอข่าวประกาศเกียรติคุณแก่บุคคลที่ประพฤติตนเป็นประโยชน์ต่อสังคม หรือเป็นผู้อนุรักษ์สืบสาน ถ่ ายทอด
มรดกทางวัฒนธรรม การประชาสัมพันธ์ การมีส่วนร่วมของประชาชน การจัดท าแผนแม่บทคุ้มครองมรดกทาง
วัฒนธรรม การอนุรักษ์และคุ้มครอง และการดูแลรักษาความสะอาด 
 การศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับ “การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” ดังที่ได้กล่าวมานั้น พอสรุปได้ว่า การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ การเดินทางไปยังสถานที่ท่ีแตกต่างจากชีวิตความเป็นอยู่ของตนหรือวัฒนธรรมที่ต่าง
จากที่เคยพบเห็น เพื่อชมสิ่งที่แสดงความเป็นวัฒนธรรม เช่น ปราสาท พระราชวัง วัด โบราณสถาน โบราณวัตถุ 
ประเพณี วิถีการด าเนินชีวิต  ศิลปะทุกแขนง และสิ่งต่าง ๆ ที่แสดงถึงความเจริญรุ่งเรืองที่มีการพัฒนาให้
เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม การด าเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัย เป็นการเดินทางไปยังท้องถิ่นอ่ืน   เพ่ือ
แสวงหาองค์ความรู้ใหม่ เพ่ิมพูนประสบการณ์ทั้งยังเป็นการสัมผัสวิถีชีวิต การเดินชมหมู่บ้าน ได้สัมผัสกับ
วัฒนธรรม ประเพณีท้องถิ่นรวมทั้งภูมิปัญญาที่ได้รับการถ่ายทอดจาก   รุ่นหนึ่งสู่อีกรุ่นหนึ่งเป็นการสืบสานและ
อนุรักษ์ให้ความเป็นฐานรากของตนด ารงอยู่ทั้งในด้านของศิลปะ สถาปัตยกรรม โบราณสถาน โบราณวัตถุ 
เรื่องราวและคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ความเชื่อ ศาสนา ประเพณี ล้วนเป็นสิ่งดึงดูดใจที่ส าคัญ สิ่งเหล่านี้กระตุ้น
ให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมขึ้น ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับทราบประวัติความเป็นมา ความเชื่อ มุมมองทาง
ความคิด                  ความศรัทธา ความนิยมของบุคคลในอดีตที่ถ่ายทอดมาถึงคนรุ่นปัจจุบันผ่านสิ่งเหล่านี้
  
 วัฒนธรรมจึงเป็นทรัพยากรทางการท่องเที่ยวที่ส าคัญ สามารถดึงดูดให้กลุ่มคนต่างถิ่นเดินทางมาเยือน
เพ่ือสัมผัสและชื่นชมความงดงามที่ต่างไปจากท้องถิ่นของตน จะเห็นได้ว่าวัฒนธรรมของคนท้องถิ่นกับการ
ท่องเที่ยวมีความสัมพันธ์และเกื้อหนุนซึ่งกันและกัน การท่องเที่ยวได้ใช้วัฒนธรรมท้องถิ่นเป็นการด าเนินการ ใน
ขณะเดียวกันชุมชนเจ้าของวัฒนธรรมก็ได้รับประโยชน์               จากการท่องเที่ยว 
 นอกจากนี้ การศึกษาทางด้านการท่องเที่ยวมิติทางวัฒนธรรมนั้นถือได้ว่ามีความส าคัญมากเนื่องจาก
การท่องเที่ยวที่มีอยู่มักเกิดข้ึนบนพื้นฐานของมรดกทางวัฒนธรรม ซึ่งก็คือผลรวมของทุกสิ่งซึ่งเป็นความเจริญงอก
งามของสังคมนั้น ๆ ที่ได้ท าไว้หรือสั่งสมมาจนถึงปัจจุบันการท่องเที่ยว          เชิงวัฒนธรรมจึงเป็นการท่องเที่ยว
อีกรูปแบบหนึ่งที่มุ่งเรียนรู้จากวัฒนธรรมอ่ืน ๆ เพื่อให้เกิดโลกทัศน์ใหม่ ๆ ที่กว้างไกล จากการมีประสบการณ์ใน
แหล่งวัฒนธรรมที่คงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น ทั้งนี้ได้มีผู้ให้ความหมายของวัฒนธรรมไว้หลากหลาย  การท่องเที่ยง



เชิงวัฒนธรรม เป็นการเดินทางของผู้คนไปสู่สิ่งดึงดูดใจทางวัฒนธรรม ซึ่งไม่ใช่สิ่งที่ตนเองมีหรือพบเห็นใน
ชีวิตประจ าวัน เป็นการแสวงหาความรู้และค้นหาประสบการณ์ใหม่ ๆ  
 
 การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 การพัฒนา (Development) หมายถึง การท าให้ดีขึ้นกว่าเดิม การท าให้เจริญ                       การ
ท าให้เปลี่ยนแปลงไปในทางท่ีปรารถนา ปัจจุบันการพัฒนาจะเน้นให้เห็นในสิ่งที่ถูกพัฒนา                 อาทิ การ
พัฒนาประเทศ การพัฒนาชุมชน เป็นต้น 
   การพัฒนาที่ยั่งยืน Sustainable Development เป็นแนวคิดที่เริ่มมาจาก สมัชชาโลก    ว่าด้วย
สิ่งแวดล้อมและการพัฒนา (World Commission on Environment and Development) ที่
สหประชาชาติจัดตั้งขึ้นเพ่ือเรียกร้องให้เกิดการเปลี่ยนแปลงวิถีการด ารงชีวิตให้ปลอดภัยต่อสิ่งแวดล้อมและท า
ให้เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืนและก าหนดเป็นแผนปฏิบัติการ 21 (Agenda 21) เพ่ือสร้างการพัฒนาที่ยั่งยืนให้
เกิดข้ึนในโลก การพัฒนาที่ยั่งยืน คือ รูปแบบของ               การพัฒนาที่ตอบสนองต่อความต้องการของคนใน
รุ่นปัจจุบันโดยไม่ท าให้คนรุ่นต่อไปในอนาคต                 เกิดปัญหาในการที่จะตอบสนองความต้องการของ
ตนเอง 
 การพัฒนาที่ยั่งยืนเป็นการพัฒนาที่มีความสมดุลระหว่างการพัฒนาทางเศรษฐกิจ                   การ
พัฒนาทางสังคมและการปกป้องรักษาทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
หลักการพัฒนาการท่องเที่ยวในการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวควรยึดหลักของการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 
หลักของการจัดการการท่องเที่ยว ความสัมพันธ์ของแต่ละองค์ประกอบเพ่ือน าไปสู่การท่องเที่ยวที่ยั่งยืนต่อไป 
โดยพิจารณาการจัดการท่องเที่ยวอย่างเป็นระบบรวมถึงพิจารณาสภาพแวดล้อมของระบบการท่องเที่ยวด้วย 
จ าแนกได้ 3 องค์ประกอบ คือ (กรรณิกา พิมลศรี, 2554)  
 1. ทรัพยากรท่องเที่ยว (Tourism resource) หรือแหล่งท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวจะเดินทาง  เข้ามาเป็น
สินค้าทางการท่องเที่ยวและเป็นจุดหมายปลายทางในการท่องเที่ยว 
 2. การบริการท่องเที่ยว (Tourism service) ได้แก่ การบริการเพ่ือการท่องเที่ยวที่มีอยู่ในพ้ืนที่หรือ
กิจกรรมที่รองรับนักท่องเที่ยวให้เกิดความสะดวก เช่น บริการขนส่ง ที่พัก บริการอาหาร เป็นต้น 
 3. การตลาดท่องเที่ยว (Tourism market) เป็นกิจกรรมที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาเยือนแหล่ง
ท่องเที่ยวนั้น โดยเน้นความผูกพันระหว่างชุมชนกับนักท่องเที่ยวจะต้องมีตลาด                   การท่องเที่ยวเพ่ือ
พยายามที่จะท าให้นักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายหรือนักท่องเที่ยวที่มีความสนใจเฉพาะเดินทางเข้าในชุมชน อาทิ 
การให้ข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยว การโฆษณาประชาสัมพันธ์ เป็นต้น  การตลาดท่องเที่ยวจึงมีความส าคัญ
เพ่ือให้เกิดประสิทธิภาพในการวางแผนการตลาดจึงจ าเป็นต้องมีล าดับขั้นการสร้างส่วนแบ่งทางการตลาด เน้น
การตลาดแบบผสมสนาน โดยใช้เครื่องมือการตลาดทุกหน้าที่และหน้าที่อ่ืน ๆ ของกิจกรรมร่วมกันเพ่ือตอบสนอง
ความต้องการของนักท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับการวางแผนการตลาดพื้นฐานโดยการใช้ 4 P’s ประกอบด้วย 
 1. Product ด้านผลิตภัณฑ์หรือบริการที ่น า เสนอให้กับลูกค้าหรือนักท่องเที ่ยว       ให้
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 
 2. Price ราคาค่อนข้างมีความส าคัญทางการตลาด การตั้งราคาต้องให้อยู่ใน                  ความ
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์และกลุ่มเป้าหมาย ราคาจะเป็นตัวบ่งบอกภาพลักษณ์ของสินค้า 
 3. Place ก า ร น า เ ส น อส ิน ค ้า ไ ป สู ่ม ือ ล ูก ค ้า ห ร ือ น ัก ท ่อ ง เ ที ่ย ว  ขึ ้น อ ยู ่ก ับ ท า เ ล                 
และลักษณะของสินค้าที่มีความเหมาะสมกัน 
 4. Promotion การท ากิจกรรมต่าง ๆ เพ่ือบ่งบอกให้ลูกค้าหรือนักท่องเที่ยวทราบถึงลักษณะสินค้า
หรือกิจกรรม ผ่านสื่อเพ่ือให้ถึงกลุ่มเป้าหมาย 
 นอกจากองค์ประกอบของระบบการท่องเที่ยว ด้านทรัพยากรท่องเที่ยว (Tourism resource) 
การบริการท่องเที่ยว (Tourism service) และการตลาดท่องเที่ยว ยังมีเรื่องของ      การสื่อความหมาย
ทางการท่องเที่ยวซึ่งถือเป็นการส่งเสริมทางการท่องเที่ยวและการสื่อสาร                  กับนักท่องเที่ยว การสื่อ



ความหมายในประเทศไทยมีการพัฒนาขึ้นพร้อมกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศท่ีได้ระบุการสื่อความหมาย
เป็นหลักการส าคัญของแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ                   ท าให้การพัฒนาการสื่อความหมายในพ้ืนที่ 
มุ่งส่งเสริมการพัฒนารูปแบบการสื่อความหมายที่มุ่งเน้นรูปลักษณ์ ความรู้สึกนึกคิดของผู้รับหรือนักท่องเที่ยว
เป็นส าคัญ 
 การสื่อความหมาย หมายถึง กิจกรรมการศึกษาท่ีมีจุดมุ่งเน้นเพ่ือเปิดเผยความหมายและความสัมพันธ์
โดยการใช้สิ่งของหรือวัตถุดั้งเดิม สิ่งที่ประสบด้วยตนเองและตัวกลางที่แสดงไว้มากกว่าการสื่อสารข้อเท็จจริงโดย
วิธีธรรมชาติ ในการสื่อความหมายหรือกิจกรรมต่าง ๆ เป็นการขยายความสนใจและกระตุ้นให้ผู้อ่านหรือผู้ฟัง
เข้าใจความรู้ ข้อเท็จจริงที่ปรากฏอยู่บนเนื้อหา เป็นการสื่อสาร                ที่เชื่อมระหว่างนักท่องเที่ยวและ
ทรัพยากร เข้าด้วยกัน (น าขวัญ วงค์ประทุม, 2555)    
 สมาคมการสื่อความหมายแห่งชาติ (The National Association for Interpretation: NAI) ได้
อธิบายความหมายสื่อความหมาย ไว้ว่า เป็นกระบวนการสื่อสารที่หลอมความสัมพันธ์ระหว่างความสนใจของ
ผู้รับและความหมายตามธรรมชาติของทรัพยากรให้เกิดความรู้สึกและความรู ้ การสื ่อความหมายทางการ
ท่องเที่ยวมีวัตถุประสงค์ 3 ประการ (น าขวัญ วงค์ประทุม, 2555, สื่อออนไลน์) คือ 1) เพ่ือช่วยให้นักท่องเที่ยว
พัฒนาจิตใต้ส านึก (Awareness) ความพึงพอใจ (Appreciation) และความเข้าใจ  (Understanding) 
เกี่ยวกับพื้นที่ที่ไปเยือนได้ดีขึ้น  เท่ากับเป็นการกระท าให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์ที่มีคุณค่ากลับไป 2) 
ใช้เป็นเครื่องมือในการจัดพื้นที ่หรือเพื่อให้บรรลุเป้าหมายของการจัดการ  และ 3) เพื่อใช้เป็นเครื่องมือ
เสริมสร้างการประชาสัมพันธ์ขององค์กรและกิจกรรมต่าง ๆ ขององค์กรนั้น ๆ 
 ประเภทของทรัพยากรสื่อความหมายที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ประกอบด้วย ทรัพยากรชุมชน เป็นพ้ืนที่ทรัพยากรที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนและวิถีชีวิต
ชุมชนวัฒนธรรมลาวเวียง ทรัพยากรพื้นที่แหล่งโบราณวัตถุ และทรัพยากรทางศิลปวัฒนธรรมเป็นพ้ืนที่หรือ
บริเวณร่องรอยทางประวัติศาสตร์ เป็นต้น 
 คุณค่าและประโยชน์ของการสื่อความหมาย เพ่ือเพ่ิมประสบการณ์ที่ดีให้กับนักท่องเที่ยว                ท า
ให้นักท่องเที่ยวมีความตระหนักถึงสิ่งแวดล้อมในพ้ืนที่และเข้าใจความซับซ้อนของสิ่ งต่าง ๆ ที่อยู่รวมกันใน
สิ่งแวดล้อม ช่วยให้นักท่องเที่ยวเข้าใจลักษณะภาพรวมของพ้ืนที่และทรัพยากร ธรรมชาติ การสื่อความหมายเป็นเสมือน
การช่วยผ่อนปรนการรองรับนักท่องเที่ยวที่มากเกินไปของพ้ืนที่ที่มีความเปราะบางบริเวณโดยให้เคลื่อนย้ายไปยัง
ที่อ่ืน ๆ ซึ่งเท่ากับเป็นการช่วยป้องกันสิ่งแวดล้อม เป็นการปรับความคิดและจินตนาการของสาธารณชนใน
ขณะเดียวกันก็เป็นการสร้างแรงสนับสนุนจากสาธารณชน การบ่มเพราะให้นักท่องเที่ยว เกิดความภูมิใจใน
ประเทศของตนหรือภูมิใจในวัฒนธรรมประจ าถิ่น เสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้แก่หน่วยงาน นอกจากนั้นการสื่อ
ความหมายท าให้การสงวนรักษาพ้ืนที่ทางธรรมชาติและวัฒนธรรมที่ส าคัญ ๆ มีประสิทธิผล  หากประชาชนตระหนัก
และร่วมมือกันซึ่งเป็นการกระตุ้นให้สาธารณชนมีกิจกรรมการป้องกันรักษาสิ่งแวดล้อม การสื่อความหมาย
จ าเป็นต้องมีสื่อกลางเพ่ือให้การส่งสารนั้นบรรลุผล ประกอบด้วย   
 1. สื่อกลางสื่อความหมายโดยใช้คนในการท าให้เป็นผู้สื่อสารถ่ายทอดเพ่ือให้ข้อมูลข่าวสารในสิ่งที่
นักท่องเที่ยวต้องการทราบหรือระหว่างเส้นทางท่องเที่ยวและบริการข้อมูลที่เป็น เรื ่องราว              ที ่ผู้
ถ่ายทอดได้มีการเตรียมไว้ล่วงหน้า อาทิ การพูดในพ้ืนที่ (Site Talks) เพ่ือให้เห็นความส าคัญของสิ่งที่ปรากฏ
อยู่ในพ้ืนที่ชุมชน อาทิ วัด ประวัติศาสตร์ การพูดสาธิตหัตถกรรม  (Demonstration Talks) เป็นต้น เพื่อใช้
ประกอบการสาธิตอย่างเป็นขั ้นตอนของการพูดอธิบายนิทรรศการ (Exhibit Talks) และอธิบายสิ่งที่
นักท่องเที่ยวก าลังชมอยู่ เป็นต้น 
 2. สื่อกลางสื่อความหมายโดยไม่ใช้คน อาศัยการสื่อสารทางเดียว ซึ่งไม่สามารถให้ค าตอบ หรือแก้ข้อ
ข้องใจได้ เน้นการออกแแบบให้มีความน่าสนใจ คือ 1) แผ่นป้ายสื่อความหมาย ประกอบด้วย แผ่นป้ายสัญลักษณ์ 
(Labels) แผ่นป้ายให้ข้อมูล (Information Sign) 2) สิ ่งพิมพ์ สื ่อความหมาย แผ่นพับ (Folded 
Publication) โปสเตอร์และใบปลิว (Posters and Placard) จดหมายข่าว (Newsletters) จุลสาร 
(Pamphlets) หนังสือเล่มเล็ก (Booklets) เป็นต้น 



 ดังนั้น ชุมชนจึงจ าเป็นต้องให้ความส าคัญในเรื่องของการสื่อความหมายให้ข้อมูลกับนักท่องเที่ยว
เพ่ือให้เกิดประสิทธิผลทางการท่องเที่ยวและก่อเกิดความเข้าใจอย่างแท้จริง ดังแผนภาพข้างล่างนี้ 
 
 
 
 
  
 
            

  
 
 
 
 
 
                                                                               

 
 
 
 
 
 

 
ภาพรูปแบบส่ือกลาง การสื่อความหมายการท่องเที่ยว 

ที่มา: น าขวัญ วงค์ประทุม, 2555. 
 

 การสื่อความหมายทางการท่องเที่ยวเป็นการประยุกต์ใช้การสื่อความหมายเพ่ือเป็นสื่อกลางในการจัด
ประสบการณ์ท่ีนักท่องเที่ยวได้ความรู้ รับรู้ข้อมูลจากพ้ืนที่ชุมชนหรือเข้าถึงข้อเท็จจริงที่ปรากฏในแหล่งท่องเที่ยว
และกิจกรรมนันทนาการต่าง ๆ ในจุดท่องเที่ยวบนเส้นทางที่ส าคัญในชุมชน เกิดการเชื่อมโยงให้นักท่องเที่ยว
ตระหนักถึงคุณค่าและการอนุรักษ์จากการสื่อความหมายของสถานที่ท่องเที่ยวนั้น ๆ ด้วย 
 หลักการของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable Tourism) มีหลักการที่สอดคล้องกับการพัฒนา
อย่างยั่งยืน (Sustainable Development) ซึ่งหลักการโดยทั่วไปของการพัฒนาอย่างยั่งยืนคือ จะต้องมีการ
อนุรักษ์และใช้ทรัพยากรให้เกิดความพอดี เพ่ือให้สามารถใช้ประโยชน์ต่อไปได้ในระยะเวลายาวนานและมีการ
กระจายผลประโยชน์แก่คนส่วนใหญ่  รวมทั้งมีการ่วมมืออย่างใกล้ชิดระหว่างผู้ที่เกี่ยวข้องหรือมีส่วนได้ส่วนเสีย
ซ่ึงมีจุดเน้นที่ส าคัญ ดังนี้ 1) ต้องดูแลทรัพยากรการท่องเที่ยว ให้สามารถใช้ประโยชน์ต่อไปได้ในระยะเวลา
ยาวนานจนถึงชั่วลูกชั่วหลาน 2) ลดการใช้ทรัพยากรอย่างสิ้นเปลืองและลดปริมาณของเสียที่จะเป็น
อันตรายต่อสิ่งแวดล้อม                         3) มีการกระจายรายได้และผลประโยชน์ให้แก่คนใน
ท้องถิ่นที่มีแหล่งท่องเที่ยวตั้งอยู่ เปิดโอกาสให้ชุมชนในท้องถิ่นได้เข้าร่วมในการจัดการ และการให้บริการแก่
นักท่องเที่ยว 4) มีการประชุมปรึกษาหารือกันอย่างสม่ าเสมอระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น หน่วยงานและ
องค์กรที่เกี่ยวข้อง                ผู้ประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวและชุมชนในท้องถิ่น เพ่ือการวางแผนงานการ
จัดสรรงบประมาณและการจัดการทรัพยากรอย่างเหมาะสม และ 5) มีการสร้างเครือข่ายเพ่ือเผยแพร่แนวคิด

การสื่อความหมาย 

การให้ขอ้มูลแก่นักท่องเที่ยว 

ข้อมูลที่จ าเป็นต่อการ

ประกอบกิจกรรม

นันทนาการ 

ข้อมูลเกี่ยวกับการ

ให้บริการตา่ง ๆ 
ข้อมูลในส่วนที่เป็น

ความรูท้ี่ตอ้งการให้

นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้

จากการเยี่ยมชมพืน้ที่ 

ใช้คน 

ไม่ใช้คน 



ศึกษาวิจัยและความรู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เผยแพร่ในหมู่ประชาชนทั้งในประเทศและระดับ
นานาชาติอย่างกว้างขวาง 
 ด้วยเหตุที่การประชุมสุดยอดระดับโลกว่าด้วยการพัฒนาที่ยั่งยืน (The World Summit  on 
Sustainable Development - WSSD) ที่ เมืองโจฮันเนสเบิร์ก มีวัตถุประสงค์ส าคัญเพ่ือก าหนดวาระ
เบื้องต้นและเสนอค าแนะน าในการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในบริบทของการพัฒนาที่ยั่งยืน 
(Sustainable development) โดยการเพ่ิมผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจแก่ชุมชนเจ้าของถิ่นและมีบทบาทในการ
อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และบูรณาการทางวัฒนธรรมของชุมชนเจ้าของพ้ืนที่ รวมถึงท าให้นักเดินทาง
ตระหนักในการอนุรักษ์มรดกทางธรรมชาติและวัฒนธรรมมากยิ่งขึ้น และแผนปฏิบัติการ 21 เพ่ือการพัฒนาที่
ยั่งยืน (Agenda 21) ที่ส าคัญของสหประชาชาติ ซึ่งได้รับการรับรองจากการประชุม Earth Summit ที่นครริโอ 
เดอ จาเนโร ประเทศบราซิล                 ในปี ค.ศ. 1992 รวมทั้งเสนอแนวทางต่าง ๆ เพ่ือต่อสู้กับความเสื่อม
โทรมของดิน อากาศ และน้ า และเสนอแนวทางเพ่ืออนุรักษ์ป่าไม้และความหลากหลายชนิดพันธุ์ของสิ่งมีชีวิต 
การต่อสู้กับความยากจน แก้ไขการบริโภคที่ฟุ่มเฟือย การวางแผนและการจัดการกับการศึกษา สุขภาพอนามัย 
การแก้ปัญหาของเมืองใหญ่ ๆ และของเกษตรกร กล่าวถึงบทบาทของทุก ๆ กลุ่มไม่ว่าจะเป็นรัฐบาล นักธุรกิจ 
สหภาพแรงงาน นักวิทยาศาสตร์ อาจารย์ คนพ้ืนเมือง สตรี เด็กและเยาวชน แผนปฏิบัติการ 21 เพ่ือการพัฒนาที่
ยั่งยืน (Agenda 21) กล่าวย้ าว่า การพัฒนาอย่างยั่งยืนเป็นหนทางที่จะเอาชนะทั้งในเรื่องของความยากจนและการ
ท าลายสิ่งแวดล้อม เพ่ือที่จะบรรลุถึงการพัฒนาที่ยั่งยืน อย่างพอเพียงที่จะตอบสนองความต้องการต่าง ๆ ในการ
ด ารงชีวิต ดังแผนภาพข้างล่างนี้ 
 

 
 
 

 
 

ภาพการพัฒนาที่ยั่งยืน 
ที่มา: เอกวัฒน์ ธนประสิทธิ์พัฒนา, 2555, สื่อออนไลน์. 

 



 ดังนั้น การพัฒนาด้านการท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ใช้ทุนทางวัฒนธรรมของชุมชนต้อง
ค านึงถึง คือ การอนุรักษ์คุณค่าของทรัพยากรทางวัฒนธรรม ตลอดจนสิ่งแวดล้อม เพราะการพัฒนาวัฒนธรรม
อาจกลายเป็นการท าลายคุณค่าหรือความดึงดูดของแหล่งโดยไม่ได้ตั้งใจ ดังนั้น    การพัฒนาแหล่งทรัพยากรทาง
วัฒนธรรมจึงจ าเป็นต้องมีองค์ประกอบที่ต้องค านึงถึง 5 ประการ คือ  
 1. การศึกษาเพ่ือรวบรวมข้อมูลเรื่องราวเกี่ยวกับความส าคัญ คุณค่าทางประวัติศาสตร์ ความเป็นมาของ
ทรัพยากรวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยวนั้น เพ่ือเป็นข้อมูลให้กับนักท่องเที่ยว เพ่ือเพ่ิมคุณค่าของประสบการณ์ใน
การเข้ามาชมและเรียนรู้ที่จะปฏิบัติ ขณะเดียวกันก็จะก่อให้เกิดเป็นความภาคภูมิใจของคนในชุมชนท้องถิ่นใน
มรดกทางวัฒนธรรมของตน 
 2. ปลูกฝังสร้างจิตส านึกของคนในชุมชนท้องถิ่น ให้เกิดความรัก หวงแหน รักษา และที่ส าคัญต้องดึง
ให้ชุมชนท้องถิ่นเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการทรัพยากรของตนด้วย       
 3. การอนุรักษ์และสืบทอด เพื่อรักษารูปแบบเดิมให้คงอยู่อย่างสมบูรณ์ หรือเสียหายน้อยที่สุด   
 4. ตระหนักถึงขีดความสามารถในการรองรับด้านการท่องเที่ยว  
 5. ส่งเสริมอาชีพดั้งเดิมของชุมชนท้องถิ่น ขณะเดียวกันก็สนับสนุนอาชีพท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว   
  

6. ข้อมูลทัว่ไปของจังหวัดอุตรดิตถ์เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
  ข้อมูลสภาพทั่วไปของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
     1.ลักษณะทั่วไปของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
         1.1 ลักษณะทางภูมิศาสตร์ 
    อุตรดิตถ์เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคเหนือตอนล่าง เป็นประตูขึ้นสู่ดินแดนล้านนาตะวันออก เป็นเมืองก่อน
ประวัติศาสตร์ ตัวเมืองเดิมชื่อ บางโพท่าอิฐ ได้รับการยกฐานะเป็นจังหวัดเมื่อ พ.ศ. 2476   “อุตรดิตถ์” หมายถึง 
เมืองท่าแห่งทิศเหนือ  เป็นเมืองต านานแม่ม่ายลับแล และเมืองถิ่นก าเนิดของวีรบุรุษกู้ชาติ  “ พระยาพิชัยดาบหัก ”  
ทหารเอกสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราช อยู่ห่างจากกรุงเทพฯ โดยทางรถยนต์ 491 กิโลเมตร และโดยทางรถไฟ 485  
กิโลเมตร  มีอาณาเขตติดต่อกับจังหวัดใกล้เคียง ดังนี้ 
    ทิศเหนือ      ติดกับ  จังหวัดแพร่ และจังหวัดน่าน 
    ทิศใต้      ติดกับ  จังหวัดพิษณุโลก 
    ทิศตะวันออก   ติดกับ  จังหวัดพิษณุโลก และสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  

    มีเขตชายแดนยาวประมาณ  135  กิโลเมตร 
    ทิศตะวันตก     ติดกับ  จังหวัดสุโขทัย 
 
         1.2 ภาพพื้นที่และลักษณะภูมิประเทศ  แบ่งได้เป็น  3 ลักษณะ คือ 
         ที่ราบลุ่มแม่น้ าน่าน  บริเวณสองฝั่งของแม่น้ าน่าน และล าน้ าสาขาที่ไหลมาบรรจบกับแม่น้ าน่าน  
สภาพพ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นพื้นที่ราบลุ่ม อยู่ในเขต  อ าเภอตรอน  พิชัย และบางส่วนของ อ าเภอเมืองอุตรดิตถ์  ลับ
แล และอ าเภอทองแสนขัน (ประมาณ 20% ของพ้ืนที่ทั้งหมด) 
         ที่ราบระหว่างหุบเขาและเชิงเขา  บริเวณที่อยู่ต่อเนื่องจากบริเวณที่ราบลุ่มแม่น้ าทางด้านเหนือ
และด้านตะวันออกของจังหวัด  ประกอบด้วยที่ราบแคบๆ  ระหว่างหุบเขาตามแนวคลองตรอน  แม่น้ าปาด  
คลองแม่พร่อง  ห้วยน้ าไคร้  และล าธารสายต่างๆ  สลับกับภูมิประเทศเป็นเขาอยู่ในเขตอ าเภอเมืองอุตรดิตถ์  
ลับแล  น้ าปาด  ฟากท่า  ท่าปลาและอ าเภอบ้านโคก (ประมาณ 20% ของพ้ืนที่ทั้งหมด)   
                 เขตภูเขาและท่ีสูง  อยู่ในบริเวณทางด้านเหนือ และทางตะวันออกของจังหวัด  โดยเฉพาะเขต 
อ าเภอเมืองอุตรดิตถ์ อ าเภอลับแล น้ าปาด ฟากท่า ท่าปลา และอ าเภอบ้านโคก (ประมาณ 60% ของพ้ืนที่ทั้งหมด) 
 
 1.3  การใช้พื้นที่ 



       พื้นที่ทั้งหมด  7,838  ตารางกิโลเมตร หรือ 4,899,120 ไร่   เป็นอันดับที่  11  ของ 17  จังหวัด 
ภาคเหนือ : อันดับที่  25  ของประเทศ 

       การใช้ที่ดิน   
      1)  พื้นที่การเกษตร  1,255,225 ไร่  คิดเป็น  26  %  ของพ้ืนที่ท้ังหมด 

   1.1)  พ้ืนที่ท านา    610,057 ไร่  คิดเป็น  49  %  ของพ้ืนที่การเกษตร                                       
   1.2)  พ้ืนที่ท าไร่     268,848 ไร่  คิดเป็น  21  %  ของพ้ืนที่การเกษตร 
   1.3)  พ้ืนที่ท าสวน    273,879 ไร่  คิดเป็น  22  %  ของพ้ืนที่การเกษตร 
   1.4)  พ้ืนที่การเกษตรอ่ืนๆ  102,441 ไร่  คิดเป็น    8 %  ของพ้ืนที่การเกษตร 
 

      2)  พื้นที่ป่าไม้ 3,075,568  ไร่ คิดเป็น 62.7 % ของพ้ืนที่ท้ังหมด  (ข้อมูลของกรมป่าไม้ที่มี 
ล่าสุด พ.ศ.2560) 
 

1.4  ลักษณะภูมิอากาศ 
        จังหวัดอุตรดิตถ์ได้รับอิทธิพลจากกระแสลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ  และตะวันตกเฉียงใต้มี
ความชื้น และความร้อนสูง  ในฤดูร้อนอากาศจะร้อนจัด  อุณหภูมิเฉลี่ย  35  องศาเซลเซียสในฤดูกาล  อากาศเย็น
สบายและในฤดูฝนมีฝนตกชุกปริมาณน้ าฝนของจังหวัดอุตรดิตถ์ อยู่ช่วง  957.3  มิลลิเมตร ถึง 1,695.9  มิลลิเมตร 
จ านวนวันฝนตกประมาณ  99  วัน  

1.5  ศักยภาพที่ส าคัญของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
        1.  ด้านเกษตรกรรม มีพ้ืนที่ท าการเกษตรจ านวนมาก (26% ของพ้ืนที่ทั้งหมด) ส่วนใหญ่เป็นนา
ข้าวและสวนผลไม ้เป็นแหล่งผลิตอาหารส าคัญของประเทศ 

       2.  ด้านการค้าชายแดน มีชายแดนติดต่อลาว  135  กม.  มีการค้าชายแดน ณ   จุดผ่านแดนถาวร
ภูดู่ ซึ่งได้รับยกระดับเป็นจุดผ่านแดนถาวร เมื่อวันที่ 19 พฤษภาคม 2556 โดยเปิดให้บริการทุกวัน ตั้งแต่เวลา 
06.00 – 20.00 น. และมีจุดผ่อนปรนทางการค้าอ่ืนๆ อีก เช่น  ช่องห้วยต่าง และช่องมหาราช มูลค่าการค้า
ชายแดนกว่า 200  ล้านบาทต่อปี ขณะนี้อยู่ระหว่างการพัฒนาบริเวณจุดผ่านแดนถาวรภูดู่ให้มีความพร้อมยิ่งขึ้น
ในการให้บริการกับผู้ประกอบการ นักท่องเที่ยว และประชาชนทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ และมีเส้นทาง
เชื่อมโยงกับจังหวัดต่างๆ และประเทศเพ่ือนบ้านได้โดยสะดวก  ดังนี้                       

              ระยะทาง 
 (491 ก.ม.)    
อุตรดิตถ์      กรุงเทพฯ  = 491  ก.ม. 
  (230 ก.ม.)      
อุตรดิตถ์      เชียงใหม่   = 230  ก.ม. 
อุตรดิตถ์      ภูดู่             =  162  ก.ม. 
   (162 ก.ม) (188 ก.ม.)       
อุตรดิตถ์     ภูดู ่       ไชยะบุรี   = 350  
ก.ม. 
  (162 ก.ม.) (308 ก.ม.)      
อุตรดิตถ์      ภูดู่      หลวงพระบาง  = 470  
ก.ม. 
  (162 ก.ม.)  (258 ก.ม.)     
อุตรดิตถ์      ภูดู่        เวียงจันทน์  = 420  
ก.ม. 
  (179 ก.ม.) (80 ก.ม.)          (8 ก.ม.)   
อุตรดิตถ์      ตาก      แม่สอด      เมียวดี  =  



267  ก.ม.  
       

  3.  การท่องเที่ยว  มีแหล่งท่องเที่ยวจ านวนมาก  ทั้งด้านประวัติศาสตร์ และธรรมชาติ เช่น ภูสอยดาว
สามารถเชื่อมโยงกับจังหวัดในภูมิภาคนี้ และประเทศเพ่ือนบ้านได้ โดยเป็นประตูเชื่อม 4 เมืองมรดกโลก ที่ใกล้ที่สุด : 
ก าแพงเพชร / สุโขทัย /ศรีสัชนาลัย/ หลวงพระบาง และเป็นเชื่อมโยงสู่ประเทศในกลุ่มอินโดจีน/อาเซียนได้
โดยสะดวกอีกเส้นทางหนึ่งของประเทศ 

      4. จุดที่ตั้งเป็นประตูเชื่อมภาคเหนือตอนบนกับภาคอีสานตอนบน 
      5. แหล่งน้ าอุดมสมบูรณ์ มีแหล่งน้ าขนาดใหญ่ (เขื่อนสิริกิติ)์ และแม่น้ าส าคัญ 3 สาย(แม่น้ าน่าน/

แม่น้ าปาด/คลองตรอน) มีฝนตกชุก 
      6. เส้นทางคมนาคมดี สะดวกทั้งทางรถไฟ และรถยนต์ และมีพ้ืนที่จะพัฒนาเป็นศูนย์ขนส่งสินค้า

ทางรางรถไฟ (Contrainer Yard : CY) ที่ใหญ่ที่สุดในภาคเหนือ 
 
2. ด้านการเมืองการปกครอง 
  จังหวัดอุตรดิตถ์แบ่งพ้ืนที่เพ่ือการบริหารราชการส่วนภูมิภาคเป็น 9 อ าเภอ 67 ต าบล 613หมู่บ้าน 
โดยมีอ าเภอดังนี้ อ าเภอเมืองอุตรดิตถ์ พิชัย ตรอน ลับแล ท่าปลา น้ าปาด ฟากท่า บ้านโคก และทองแสนขัน 
  การแบ่งเขตการบริหารราชการ 3 ระดับ คือ 
  1. ส่วนราชการบริหารส่วนกลาง ที่มีส านักงานตั้งอยู่ในส่วนภูมิภาค จ านวน  60 หน่วยงาน 
  2. ส่วนราชการบริหารส่วนภูมิภาค  จ านวน  34 หน่วยงาน 
  3. ส่วนราชการบริหารส่วนทอ้งถิ่น 80 แห่ง ประกอบด้วย 
            3.1 องค์การบริหารส่วนจังหวัด  จ านวน   1  แห่ง 
            3.2 เทศบาลเมืองฯ    จ านวน   1  แห่ง 
            3.3  เทศบาลต าบล    จ านวน  25  แห่ง 
            3.4  องค์การบริหารส่วนต าบล   จ านวน  53  แห่ง 
 

การแบ่งเขตการปกครองจังหวัดอุตรดิตถ์ 
อ าเภอ พื้นที่  

ตร.กม. 
ต าบล หมู่บ้าน เทศบาลเมือง/ 

ต าบล 
อบต. ระยะทางห่าง 

จากจังหวัด 
เมืองอุตรดิตถ์ (รวม ทม./ทต.) 756.48 17 158 10 7  - 
ตรอน 314.50 5 47 2 5 25 กม. 
ท่าปลา 1,681.45 8 85 3 7 40 กม. 
น้ าปาด 1,448.71 6 49 1 6 72 กม. 
ฟากท่า 632.67 4 31 1 4 115 กม. 
บ้านโคก 1,055.91 4 31 1 3 160 กม. 
พิชัย 736.68 11 98 2 11 50 กม. 
ลับแล 448.77 8 65 4 6 8 กม. 
ทองแสนขัน 754.44 4 49 1 4 42 กม. 

รวม 7,838.61 67 613 25 53  
ที่มา  :  ที่ท าการปกครองจังหวัดอุตรดิตถ์   พฤศจิกายน 2557 

 
 
 



 
 
ประชากร 
  จ านวนประชากรของจังหวัดทั้งสิ้น 460,380 คน แยกเป็นชาย 226,262 คน หญิง 234,118 คน  
ความหนาแน่นเฉลี่ย  58.82  คน/1 ตารางกิโลเมตร  อ าเภอที่มีความหนาแน่นของประชากรมากที่สุด คือ 
อ าเภอเมืองอุตรดิตถ์  โดยมีความหนาแน่น 199.40  คน/1 ตร.กม. และอ าเภอที่มีความหนาแน่นของประชากร
น้อยที่สุด คือ อ าเภอบ้านโคก  13.66 คน/ 1 ตร.กม.  

ตารางแสดงรายละเอียดประชากรและครัวเรือนของจังหวัดอุตรดิตถ์ 
พื้นที่ จ านวน 

หลังคาเรือน 
จ านวนประชากร (ต่อ) 

ชาย หญิง รวม 
เมืองอุตรดิตถ์ 16,695 23,454 24,023 47,477 
ตรอน 9,998 14,984 15,716 30,700 
ท่าปลา 10,926 17,051 16,815 33,866 
น้ าปาด 9,728 14,768 14,550 29,318 
ฟากท่า 4,739 6,880 7,014 13,894 
บ้านโคก 4,200 5,415 5,189 10,604 
พิชัย 23,725 35,961 37,653 73,614 
ลับแล 14,161 18,243 18,552 36,795 
ทองแสนขัน 8,950 13,838 13,805 27,643 

รวม 103,122 150,594 153,317 303,911 
  
ที่มา :  ที่ท าการปกครองจังหวัดอุตรดิตถ์  พฤศจิกายน  พ.ศ.  2557 
 

ตารางแสดงอัตราการเกิดและการตายของประชากรจังหวัดอุตรดิตถ์ 
ปี พ.ศ. อัตราการเกิด อัตราการตาย 

ชาย หญิง รวม ชาย หญิง รวม 
มกราคม – ธันวาคม 2560 2,038 1,913 3,951 2,200 1,699 3,899 
มกราคม – ธันวาคม 2561 2,075 1,914 2,989 2,138 1,632 3,770 
มกราคม – กันยายน 2556 1,455 1,307 27,620 1,630 1,311 2,941 
มกราคม – พฤศจิกายน 2557 1,640 1,640 3,291 2,032 1,551 3,583 
  
ที่มา : ที่ท าการปกครองจังหวัดอุตรดิตถ์  พฤศจิกายน  พ.ศ.  2557 
 
 3.  ด้านสังคมและวัฒนธรรม  
       3.1 การศึกษา จังหวัดอุตรดิตถ์มีสถานศึกษารวมทั้งสิ้น 354 แห่ง มีครู/อาจารย์5,813 คน นักเรียน 
นิสิต นักศึกษา 113,478 คน ซึ่งอัตราส่วน ครู/อาจารย์ ต่อนักเรียน นิสิต นักศึกษา เป็น 1 :19 โดยแบ่ง
การศึกษาออกเป็น 2 ระบบ ดังนี้ 
                    1) การศึกษาในระบบโรงเรียน มีสถานศึกษา 345 แห่ง ครู/อาจารย์ 5,687 คน นักเรียน นิสิต 
นักศึกษา 93,219 คิดเป็นอัตราส่วน ครู/อาจารย์ ต่อ นักเรียน 1:17  



                    2) การศึกษานอกระบบโรงเรียน มีสถานศึกษา 9 แห่ง มีครูอาจารย์และบุคลากรทางการศึกษา 
126 คน มีนักศึกษา 20,259 คน จ าแนกเป็นสายสามัญ ระดับประถมศึกษา-มัธยมศึกษาตอนปลาย จ านวน 
9,354 คน สายอาชีพ จ านวน 10,905 คน  
      3.2 การศาสนา ประชากรของจังหวัดอุตรดิตถ์ นับถือศาสนา พุทธ ประมาณร้อยละ 99.66 ศาสนา
คริสต์ และอิสลาม ประมาณ ร้อยละ 0.34 
                -  วัด จ านวน 300 แห่ง (พระอารามหลวง 2 แห่ง) -   ที่พักสงฆ์ 79 แห่ง 
               -  โบสถ์คริสต์ 14 แห่ง                          -  พระภิกษุ 1,965 รูป/สามเณร 414 รูป 

       3.3 ขนบธรรมเนียม ประเพณี และวัฒนธรรม  (เมือง  3  วัฒนธรรม)  จังหวัดอุตรดิตถ์มี 
ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม ที่ส าคัญ  3  ลักษณะ  คือ  1) ล้านช้าง  2) ล้านนา  3) สุโขทัย หรือ
รัตนโกสินทร์ และมีงานประเพณีท่ีส าคัญ  ดังนี้ 
                    1) งานพระยาพิชัยดาบหักและงานกาชาดจังหวัดอุตรดิตถ์ เป็นงานเทศกาลเชิดชูเกียรติและ
ร าลึกถึงพระยาพิชัยดาบหักที่มีต่อประเทศชาติ ซึ่งจะจัดขึ้น   ณ   สนามกีฬาพระยาพิชัยดาบหัก   หน้าศาลา
กลางจังหวัดฯ ในวันที่ 7 - 16 มกราคม ของทุกปี 
                    2) งานนมัสการพระแท่นศิลาอาสน์ พระยืนพุทธบาทยุคล และพระนอน พุทธไสยาสน์ 
สันนิษฐานว่ามีการจัดงานสืบทอดกันมาตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยา เพ่ือร่วมกันท าบุญตักบาตรและนพพระแท่นศิลา
อาสน์ ในวันขึ้น 8-15 ค่ า เดือน 3 (วันมาฆะบูชา) ของทุกปี ณ วัดพระแท่นศิลาอาสน์(พระอารามหลวง) 
                         3) มหกรรมเหล็กน้ าพี้ และของดีทองแสนขัน จัดขึ้นเป็นประจ า ระหว่างวันที่ 20 - 21 มีนาคม ของ
ทุกปี  
                    4) งานประเพณีอัฐมีบูชา เป็นพิธีถวายพระเพลิงพระบรมศพจ าลองของ พระพุทธเจ้า 
ประกอบการแสดง แสง สี เสียง ก าหนดจัดขึ้นในวันขึ้น 15 ค่ า - แรม 8 ค่ า เดือน 6 ของทุกปี ณ วัดบรมธาตุทุ่ง
ยั้ง อ.ลับแล 
                    5) งานเทศกาลลางสาดหวาน และมหกรรมของดีเมืองอุตรดิตถ์ เป็นการจัดงานเพื่อกระตุ้นให้
เกษตรกรปรับปรุงพันธุ์ลางสาด และส่งเสริมการขายผลไม้ต่างๆ และผลิตภัณฑ์สินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ 
ณ สนามกีฬาพระยาพิชัยดาบหัก  มีก าหนดจัดขึ้นในช่วงกลางเดือนกันยายน - ต้นเดือนตุลาคมของทุกปี โดยมี
ระยะเวลาการจัดงานประมาณ 10 วัน 
 
4.  ด้านเศรษฐกิจ 
 4.1 โครงสร้างเศรษฐกิจจังหวัด  

ประกอบด้วยภาคเกษตรเป็นหลัก (~27%) รองลงมาคือภาคอุตสาหกรรม (~19%) ภาคการศึกษา 
(~12%) ภาคการค้า (~10%) ภาคการบริหารราชการ (~9%) และภาคบริการอ่ืนๆ (~32%) 
หมายเหตุ : (~) = ค่าโดยประมาณ 
ที่มา : ข้อมูล GPP แบบ Top-down โดย สศช. ค านวณค่าเฉลี่ย 5 ปี (2550-2560)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 แผนภูมิโครงสร้างเศรษฐกิจจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 

 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
       
 
    4.1.1 โครงสร้างภาคเกษตร    

1. ด้านการเพาะปลูก เป็นโครงสร้างหลัก ~76% ได้แก่ ข้าว เป็นผลผลิตหลัก ~45% ข้าวโพด ~5% 
สับปะรด ~4% ทุเรียน ~4% ลองกอง ~3% หอมแดง ~3% และอ่ืนๆ ~12% 

2. ด้านปศุสัตว์ ~18% ได้แก่ สุกร ~10% ไก่ ~5% โค ~1% และอ่ืนๆ ~2% 
3. ด้านอื่นๆ ~6% ได้แก่ ด้านบริการทางการเกษตร ~5% และป่าไม้ ~1% 

   (ที่มา : ข้อมูล GPP แบบ Bottom-up โดยกรมบัญชีกลาง ค านวณค่าเฉลี่ย 5 ปี (2560-2561)) 
 
          4.1.2 โครงสร้างภาคอุตสาหกรรม    

1. อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่ม เป็นโครงสร้างหลัก ~94% ได้แก่ การผลิตน้ าตาลจากอ้อย เป็น
การผลิตหลัก ~73% เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ~10% โรงสีข้าว ~7% และ อ่ืนๆ ~4% 

2. ผลิตภัณฑ์ OTOP ~2% 
3. การผลิตอ่ืนๆ ~4% (เครื่องเรือน ~1% กระดาษ ~1% อ่ืนๆ ~2%) 
(ที่มา : ข้อมูล GPP แบบ Bottom-up โดยกรมบัญชีกลาง ค านวณค่าเฉลี่ย 5 ปี (2560-2561)) 

  
         4.2 การขยายตัวทางเศรษฐกิจ  

เศรษฐกิจจังหวัดอุตรดิตถ์ ขยายตัวโดยเฉลี่ยปีละ 2.7% เป็นผลมาจากการขยายตัวของสาขา
เกษตรกรรมซึ่งเป็นสาขาหลัก (โครงสร้าง ~26% ขยายตัวเฉลี่ยปีละ 5.1%) และการขยายตัวของสาขา
อุตสาหกรรม (โครงสร้าง ~15% ขยายตัวเฉลี่ยปีละ 10.3%)  

ภาคการค้า (สาขาขายส่งขายปลีก) มีสัดส่วนโครงสร้างสูง (สัดส่วน ~10%) แต่การขยายตัวยังอยู่ใน
ระดับต่ าเพียง 2.4%  

ภาคการท่องเที่ยว (สาขาโรงแรมและภัตตาคาร) ยังมีสัดส่วนโครงสร้างน้อย (สัดส่วน ~0.2%) และจาก
ค่าเฉลี่ยย้อนหลัง 5 ปีหดตัว 4.6%  

 
 
 
 
 
 



 
ตารางแสดงค่าเฉลี่ย 5 ปี (ปี 2550-2560) โครงสร้างการผลิตและการขยายตัวของ 16 สาขาการผลิต 

สาขาการผลิต ค่าเฉลี่ยปี 2550-2560 
โครงสร้างเฉลี่ย (%) ขยายตัวเฉลี่ย 

สาขาเกษตรกรรม 25.7 5.1 
สาขาประมง 0.9 (4.8) 
สาขาเหมืองแร่ 1.1 (1.2) 
สาขาอุตสาหกรรม 15.1 10.3 
สาขาไฟฟ้า ประปา 2.6 8.0 
สาขาก่อสร้าง 4.8 (0.8) 
สาขาการขายส่ง การขายปลีก 10.3 2.4 
สาขาโรงแรมและภัตตาคาร 0.2 (4.6) 
สาขาการขนส่ง 2.9 1.2 
สาขาตัวกลางทางการเงิน 5.3 3.5 
สาขาอสังหาริมทรัพย์ 6.1 (3.8) 
สาขาการบริหารราชการ 9.5 0.2 
สาขาการศึกษา 11.9 0.1 
สาขาสุขภาพและสังคม 2.5 3.1 
สาขาการให้บริการชุมชน 1.0 0.5 
สาขาลูกจ้างในครัวเรือน 0.2 6.8 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด 100.0 2.7 
 
ที่มา : ข้อมูล GPP แบบ Top-down โดย สศช. ค านวณค่าเฉลี่ย 5 ปี (2550-2560) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
บทวิเคราะห์การเปรียบเทียบขนาดและการเติบโตของเศรษฐกิจจังหวัดอุตรดิตถ์ แยกเป็น 16 สาขาการผลิต 
 

 
ที่มา : ข้อมูล GPP แบบ Top-down โดย สศช. ค านวณค่าเฉลี่ย 5 ปี (2550-2560) 
 

ตารางการเปรียบเทียบขนาดและการเติบโตของเศรษฐกิจจังหวัดอุตรดิตถ์ แยกเป็น 16 สาขาการผลิต 
สาขาการผลิตที่มีโครงสร้างต่ าแต่ขยายตัวสูง 
1. สาขาไฟฟ้า ประปา 
2. สาขาลูกจ้างครัวเรือน 
3. สาขาสุขภาพ 
4. สาขาตัวกลางทางการเงิน 
 

สาขาการผลิตที่มีโครงสร้างสูงและขยายตัวสูง 
1. สาขาเกษตรกรรม 
2. สาขาอุตสาหกรรม 
 

สาขาการผลิตที่มีโครงสร้างต่ าและขยายตัวต่ า 
1. สาขาขนส่ง 
2. สาขาการให้บริการชุมชน 
3. สาขาก่อสร้าง 
4. สาขาเหมืองแร่ 
5. สาขาอสังหาริมทรัพย์ 
6. สาขาโรงแรมและภัตตาคาร 
7. สาขาประมง 

สาขาการผลิตที่มีโครงสร้างสูงแต่ขยายตัวต่ า 
1. สาขาการขายส่ง การขายปลีก 
2. สาขาการบริหารราชการ 
3. สาขาการศึกษา 

ที่มา : ข้อมูล GPP แบบ Top-down โดย สศช. ค านวณค่าเฉลี่ย 5 ปี (2550-2560) 
 
 
 



 
 
          4.3 รายได้เฉลี่ยประชากรต่อหัว  

ในปี 2560 รายได้เฉลี่ยประชากรต่อหัวจังหวัดอุตรดิตถ์ เท่ากับ 59,746 บาท / เป็นอันดับที่ 10 ของ 
17 จังหวัดภาคเหนือ และเป็นอันดับที่ 52 ของประเทศ  

รายได้เฉลี่ยประชากรทั้งประเทศต่อหัวปี 2560 เท่ากับ 164,513 บาท รายได้เฉลี่ยภาคเหนือเท่ากับ 
72,925 จังหวัดอุตรดิตถ์มีรายได้เฉลี่ยต่ ากว่าค่าเฉลี่ยประเทศ 104,766 บาท ต่ ากว่าค่าเฉลี่ยภาคเหนือ 13,179 
บาท (ที่มา : ข้อมูล GPP แบบ Top-down โดย สศช. ปี 2560) 
          4.4 ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดและรายได้ต่อหัว ปี 2560 (และข้อมูลย้อนหลัง 5 ปี)  

ปี 2560 ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดอุตรดิตถ์ 29,310 ล้านบาท เป็นอันดับที่ 12 ของ 17 จังหวัด
ภาคเหนือ และเป็นอันดับที่ 60 ของประเทศ 

สาขาการผลิต 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด (ล้านบาท) โครงสร้าง 

ปี 54 ปี 2550 ปี 2560 ปี 2560 ปี 2560 ปี 2560 
สาขาเกษตรกรรม 4,163 7,125 5,725 7,111 8,360 28.52% 
สาขาประมง 256 188 264 211 218 0.74% 
สาขาเหมืองแร่ 259 267 265 277 259 0.88% 
สาขาอุตสาหกรรม 3,017 3,139 3,926 3,477 5,436 18.55% 
สาขาไฟฟ้า ประปา 599 578 638 726 710 2.42% 
สาขาก่อสร้าง 1,171 1,277 1,387 952 1,127 3.85% 
สาขาการขายส่ง การขายปลีก 1,986 2,435 2,673 2,864 2,951 10.07% 
สาขาโรงแรมและภัตตาคาร 41 41 41 39 34 0.12% 
สาขาการขนส่ง 704 708 684 722 756 2.58% 
สาขาตัวกลางทางการเงิน 1,222 1,299 1,305 1,316 1,451 4.95% 
สาขาอสังหาริมทรัพย์ 1,629 1,566 1,431 1,474 1,393 4.75% 
สาขาการบริหารราชการ 2,401 2,034 2,163 2,483 2,673 9.12% 
สาขาการศึกษา 2,712 2,889 3,012 3,129 2,975 10.15% 
สาขาสุขภาพและสังคม 553 613 707 633 656 2.24% 
สาขาการให้บริการชุมชน 215 231 248 239 272 0.93% 
สาขาลูกจ้างในครัวเรือน 23 36 41 52 39 0.13% 
ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด 20,950 24,424 24,511 25,705 29,310 100.00% 
ประชากร (พันคน) 482 483 485 486 488  
รายได้ต่อหัว (บาท/คน/ปี) 43,087 50,073 50,111 52,426 59,746  
 
ที่มา : ข้อมูล GPP แบบ Top-down โดย สศช. ข้อมูลล่าสุด ณ เมษายน 2556 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
ข้อมูลการปลูกพืชเศรษฐกิจของจังหวัด  

ข้อมูลพื้นที่ปลูกพืชเศรษฐกิจที่ส าคัญของจังหวัดอุตรดิตถ์ ย้อนหลัง 3 ปี 
ชนิดพืช ปี 2560 ปี 2561 ปี 2556 

1. ข้าวนาปี 604,153.5 652,534 635,971 
2. ข้าวนาปรัง 410,894 410,181 384,539 
3. ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 178,967 167,967 158,005 
4. มันส าปะหลัง 30,707.75 33,034 28,278 
5. สับปะรดโรงงาน 11,304 14,730 14,600 
6. อ้อยโรงงาน 60,596 96,271 93,092 
7. ลองกอง 10,155 30,643 30,744 
8. ลางสาด 17,263 13,267 13,027 
9. ทุเรียน 27,000 27,968 28,900 

 
ข้อมูลต้นทุนการผลิตพืชเศรษฐกิจที่ส าคัญของจังหวัดอุตรดิตถ์ ย้อนหลัง 3 ปี 

ชนิดพืช ปี 2560 (บาท/ตัน) ปี 2560 (บาท/ตัน) ปี 2561 (บาท/ตัน) 
1. ข้าวนาปี 9,359 10,399 10,685 
2. ข้าวนาปรัง 7,776 8,233 8,612 
3. ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 5,549 5,952 6,354 
4. มันส าปะหลัง 1,616 1,682 1,789 
5. สับปะรดโรงงาน 5,510 4,920 3,300 
6. อ้อยโรงงาน 690 663 711 
7. ลองกอง 17,015 42,713 35,844 
8. ทุเรียน 14,428 17,273 17,198 

ต้นทุนการผลิต  : ข้อมูลจากส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
 

ข้อมูลผลผลิตต่อไร่พืชเศรษฐกิจที่ส าคัญของจังหวัดอุตรดิตถ์ ย้อนหลัง 3 ปี 
ชนิดพืช ปี 2560 (กก.) ปี 2560 (กก.) ปี 2561 (กก.) 

1. ข้าวนาปี 497 499 522 
2. ข้าวนาปรัง 637 678 671 
3. ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ 650 677 674 
4. มันส าปะหลัง 2,972 3,088 3,419 
5. สับปะรดโรงงาน 3,299 4,012 3,882 
6. อ้อยโรงงาน 10,905 12,192 12,280 
7. ลองกอง 409 223 326 
8. ทุเรียน 929 843 907 

ผลผลิตต่อไร่  : ข้อมูลจากส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร 
 



1) ข้อมูลการจัดเก็บข้อมูลความจ าเป็นพื้นฐาน (จปฐ.) ปี 2556  ดังนี้ 
 ➢ จัดเก็บข้อมูล จ านวน 9 อ าเภอ 64 ต าบล 589 หมู่บ้าน จ านวนครัวเรือน/ประชากรที่อาศัยอยู่จริง 
  -  จ านวนครัวเรือนทั้งหมด 80,315 ครัวเรือน ประชากร 250,555 คน แยกเป็นชาย 250,555 คน       
หญิง 128,332 คน 
 ➢ มีครัวเรือนตกเกณฑ์รายได้ (30,000 บาท/คน/ปี) จ านวน 465 ครัวเรือน (ปี 55 จ านวน 902 ครัวเรือน) 
 ➢ รายได้เฉลี่ยต่อคนต่อปี จ านวน 68,033  บาท (ปี 55 รายได้เฉลี่ย 62,582 บาท) เพ่ิมขึ้นจากปี 2561  
จ านวน  5,451 บาท  คิดเป็นร้อยละ 8.01 
 ➢ จ าแนกตามประเภทอาชีพตามล าดับ (เรียงจากมากไปหาน้อย 6 ล าดับ) ได้แก่ รับจ้างทั่วไป (25.7%) 
เกษตรกรรม-ท านา (22.5 %) ก าลังศึกษา (20.4%) ไม่มีอาชีพ (7.4%) เกษตรกรรม-ท าไร่ (6.1%) ค้าขาย (5.1%)  
 ➢ ตัวชี้วัดข้อมูลจปฐ. ที่ตกเกณฑ์ ปี 2556  จังหวัดอุตรดิตถ์ เรียงจากจ านวนตัวชี้วัดที่มีปัญหามาก                 
ไปน้อย (จ านวน 10 ล าดับ) ดังนี้ 
  1. เด็กจบการศึกษาบังคับ 9 ปี ที่ไม่ได้เรียนต่อและยังไม่มีงานท าได้รับการฝึกอบรมอาชีพ (ข้อ 19) 
  2. คนในครัวเรือนไม่ดื่มสุรา (ยกเว้นการดื่มเป็นครั้งคราว) (ข้อ 25) 
  3. คนในครัวเรือนไม่สูบบุหรี่ (ข้อ 26) 
  4. คนอายุมากกว่า 60 ปีเต็มข้ึนไป มีอาชีพและมีรายได้ (ข้อ 22)   
  5. เด็กแรกเกิดได้กินนมแม่อย่างเดียวอย่างน้อย 6 เดือนแรกติดต่อกัน (ข้อ 3) 
  6. คนอายุ 15 – 60 ปีเต็ม มีอาชีพและมีรายได้ (ข้อ 21) 
  7. ครัวเรือนมีการเก็บออมเงิน (ข้อ 24) 
  8. คนอายุ 35 ปีขึ้นไป ได้รับการตรวจสุขภาพประจ าปี เพ่ือคัดกรองความเสี่ยงต่อโรคฯ (ข้อ 26) 
  9. เด็กท่ีจบชั้น ม. 3 ได้เรียนต่อชั้น ม. 4 หรือเทียบเท่า (ข้อ 18) 
  10. คนอายุ 6 ปีขึ้นไป ปฏิบัติกิจกรรมทางศาสนาอย่างน้อยสัปดาห์ละ 1 ครั้ง (ข้อ 27) 
2) ข้อมูลการจัดเก็บข้อมูลพื้นฐานหมู่บ้าน (กชช.2 ค) ปี 2556 ดังนี้ 
 ➢ ส ารวจ 593 หมู่บ้าน เป็นหมู่บ้านเร่งรัดพัฒนาอันดับหนึ่ง (ล้าหลัง) = ไม่มี   หมู่บ้านเร่งรัดพัฒนาอันดับ
สอง (ปานกลาง) = 74 หมู่บ้าน  เป็นหมู่บ้านเร่งรัดพัฒนาอันดับสาม (ก้าวหน้า) = 519 หมู่บ้าน  
 ➢ ล าดับตัวชี้วัดที่มีปัญหา จังหวัดอุตรดิตถ์  เรียงจากจ านวนหมู่บ้านที่มีปัญหามากไปน้อย (จ านวน 10 
ล าดับ) ดังนี้ 
  1. ระดับการศึกษาของประชาชน (ข้อ 20) 
  2. คุณภาพน้ า (ข้อ 27) 
  3. การได้รับการศึกษา (ข้อ 18) 
  4. การเรียนรู้โดยชุมชน (ข้อ 21) 
  5. การกีฬา (ข้อ 17)  
  6. อัตราการเรียนต่อของประชาชน (ข้อ 19) 
  7. คุณภาพดิน (ข้อ 26) 
  8. การมีท่ีดินท ากิน (ข้อ 6) 
  9. ผลผลิตจากการท าเกษตรอ่ืนๆ (ข้อ 12) 
  10. การท างานในสถานประกอบการ (ข้อ 9)                                         
 
 
 
 



สรุปผลการด าเนินงานโครงการหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) จังหวัดอุตรดิตถ์ 
 โครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP ของจังหวัดอุตรดิตถ์ช่วยสร้างรายได้และยกระดับฐานะความ
เป็นอยู่ของคนในจังหวัดให้ดีขึ้น ด้วยการบริหารจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ให้กลายเป็นผลิตภัณฑ์สินค้าที่มีคุณภาพ 
มีจุดเด่น จุดขายและเป็นเอกลักษณ์ สอดคล้องกับวัฒนธรรมท้องถิ่น เพ่ือให้เป็นที่รู้จักอย่างแพร่หลาย ขยาย
การตลาดไปสู่ระดับประเทศและระดับสากล โดยไม่ใช้เงินเป็นปัจจัยหลัก แต่จะด าเนินการสนับสนุนการพัฒนา
ศักยภาพของกลุ่ม องค์กรชุมชน ด้านเทคนิคและวิชาการผสานภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือการพัฒนาคุณภาพด้านการ
ผลิต การตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพและมาตรฐานของผลิตภัณฑ์ โดยผลิตภัณฑ์ต้องได้รับการ
รับรองมาตรฐานที่ก าหนด  ด้วยการบูรณาการการท างานร่วมกันทั้งหน่วยงานภาครัฐ เอกชน องค์กรพัฒนา
เอกชน ประชาชน องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น อย่างต่อเนื่องและมีประสิทธิภาพ มีตัวชี้วัดผลส าเร็จที่เป็น
รูปธรรม  

 ผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ที่มีชื่อเสียงและท ารายได้ให้กับจังหวัด ได้แก่ ดาบเหล็กน้ าพ้ีและ
ผลิตภัณฑ์จากแร่เหล็กน้ าพ้ี ผ้าทอตีนจก/ผ้าทอตีนจกลายน้ าไหล/ผ้าทอพ้ืนบ้านต่างๆ ผ้าขาวม้าและเสื้อผ้า
ส าเร็จรูป  ผลิตภัณฑ์จากเศษไม้ใบหญ้า จักสานผักตบชวา  ผลไม้ ได้แก่ ทุเรียน (หลง-หลินลับแล) ลางสาด 
ลองกอง สัปปะรดห้วยมุ่น ผลิตภัณฑ์เกษตรและการแปรรูปจากผลผลิตทางการเกษตร เช่น ผลไม้กวนต่างๆ 
ผลิตภัณฑ์ชงดื่ม  น้ าผึ้งและผลิตภัณฑ์จากผึ้ง เม็ดมะม่วงหิมพานต์  ไม้กวาด มะขามหวาน/มะขามปรุงรส เป็นต้น 

 

  สรุปผลการด าเนินงานหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์  (OTOP) จังหวัดอุตรดิตถ์ ปี 2560  - 
2556 ดังนี้ 

 1. การลงทะเบียนผู้ผลิต/ผู้ประกอบการสินค้า OTOP    

ประเภท จ านวนผู้ผลิต/ผู้ประกอบการที่ลงทะเบียน (ราย) 

ปี 52 ปี 53 ปี 55 

1. อาหาร 

2. เครื่องดื่ม 

3. ผ้าและเครื่องแต่งกาย 

4. ของใช้ ของประดับตกแต่ง ของที่ระลึก 

5. สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 

181 

34 

107 

177 

63 

56 

8 

40 

76 

5 

70 

12 

47 

97 

16 

รวม 562 185 242 

  
 

 

 

 

 

 

 



2. การคัดสรรสุดยอดหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย  ปี 2560 – 2556  

ระดับดาว จ านวนผลิตภัณฑ์ที่ได้ดาว (ผลิตภัณฑ์) 

ปี 52 ปี 53 ปี 55 

5 ดาว 

4 ดาว 

3 ดาว 

2 ดาว 

1 ดาว 

11 

25 

17 

19 

4 

9 

22 

16 

18 

4 

22 

21 

14 

12 

2 

รวม 76 69 71 

 

3. รายได้จากการจ าหน่ายสินค้าหนึ่งต าบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ปี 2560 – 2556 

ประเภท จ านวนยอดการจ าหน่าย (บาท) 

ปี 54 ปี 55 ปี 56 

1. อาหาร 

2. เครื่องดื่ม 

3. ผ้าและเครื่องแต่งกาย 

4. ของใช้และของประดับตกแต่ง 

5. สมุนไพรที่ไม่ใช่อาหาร 

408,655,064 

6,414,712 

32,492,726 

34,318,219 

7,009,304 

437,531,647 

7,804,960 

36,306,635 

44,647,774 

8,761,630 

467,302,794 

13,365,514 

39,180,677 

69,668,663 

9,650,455 

รวม 488,890,025 535,052,646 599,168,103 

 

      4. ในปี 2550 มีการคัดเลือกหมู่บ้านท่องเที่ยวโอทอป (OTOP Tourism Villages) เพ่ือคัดเป็น
หมู่บ้าน (OTOP Village Champion :  OVC)  โดยคัดกรองมาจาก 309 หมู่บ้าน เป็น 120 หมู่บ้าน ซึ่งในขั้น
สุดท้ายจะคัดสรรเป็นจ านวน 60 หมู่บ้าน จังหวัดอุตรดิตถ์มีหมู่บ้านที่ได้รับการคัดเลือก ได้แก่ บ้านน้ าพ้ื หมู่ที่ 1 
ต าบลน้ าพ้ี    อ าเภอทองแสนขัน จังหวัดอุตรดิตถ์ ได้รับการคัดเลือกประเภทหมู่บ้านเชิงหัตถกรรม 
(Handicrafts Tourism)  จุดขาย คือ ชมแหล่งผลิต ทดลองท า ซื้อสินค้าดี ราคาถูก โดยตรงจากผู้ผลิต 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



ข้อมูลแรงงานและการประกันสังคม 
 

ตารางแสดงจ านวนและร้อยละของประชากร จ าแนกตามสถานภาพแรงงาน พ.ศ. 2560 -2561 

 สถานภาพแรงงาน 
พ.ศ. 2560  พ.ศ. 2560  พ.ศ. 2561 

จ านวน ร้อยละ  จ านวน ร้อยละ  จ านวน ร้อยละ 
         

ผู้มีอายุ 15 ปีขึ้นไป 401,454 100.0  403,975 100.0  406,263 100.0 
1. ผู้อยู่ในก าลังแรงงาน 264,877 65.9  274,641 68.0  276,111 68.0 
    1.1 ผู้มีงานท า 262,212 65.2  272,363 67.4  273,078 67.2 
    1.2 ผู้ว่างงาน 1,915 0.5  2,094 0.5  1,964 0.5 
    1.3 ผู้ที่รอฤดูกาล 750 0.2  184 0.1  1,069 0.3 
2. ผู้ไม่อยู่ในก าลังแรงงาน 136,577 34.0  129,334 32.0  130,152 32.0 
    2.1 ท างานบ้าน 46,011 11.5  41,430 10.3  43,672 10.7 
    2.2 เรียนหนังสือ 37,527 9.3  35,298 8.7  36,127 8.9 
    2.3 อ่ืน ๆ 53,039 13.2  52,606 13.0  50,353 12.4 
         

 
 

                                     แผนผังจ าแนกประชากรตามสถานภาพแรงงาน 
             การส ารวจภาวะการท างานของประชากร  พ.ศ. 2561 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา : รายงานผลการส ารวจภาวการณ์ท างานของประชากร พ.ศ. 2561 ส านักงานสถิติแห่งชาติ 
 

ผู้มีอายุ 15 ปีขึ้นไป 
406,263 คน 

ผู้อยู่ในก าลังแรงงานรวม 
276,111 คน ผู้ไม่อยู่ในก าลังแรงงาน 

130,152 คน 

ท างานบ้าน 
43,672 คน 

อ่ืนๆ 
50,353 คน 

เรียนหนังสือ 
36,127 คน 

ก าลังแรงงานที่รอฤดูกาล 
1,069 คน 

ก าลังแรงงานปัจจุบัน 
275,042 คน 

ผู้ว่างงาน 
1,964 คน 

ผู้มีงานท า 
273,078 คน 



ข้อมูลการขึ้นทะเบียนประกันสังคม 
 

จ านวนสถาน
ประกอบการ/

ผู้ประกันตนแห่ง 
/ คน 

ปี พ.ศ.  

2560 2560 2561 2556 2557 

สถาน
ประกอบการ/
ผู้ประกันตน
มาตรา 33 

1,407/15,797 1,423/16,328 1,433/16,113 1,460/16,613 1,446/17,119 

มาตรา 39 2,500 2,963 3,487 3,742 4,049 
มาตรา 40 - 5,860 14,430 14,667 19,026 

รวม 1,407/18,297 1,423/25,151 1,433/34,030 1,460/35,022 1,446/40,194 
หมายเหตุ  ปี 2557 ข้อมูล ณ พฤศจิกายน 2557 

รวบรวมโดย  ส านักงานแรงงานจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 
 4.2  ด้านการค้าชายแดน 

จังหวัดอุตรดิตถ์ มีพรมแดนติดต่อกับ สปป.ลาว โดยประมาณ 135  กิโลเมตร ในพ้ืนที่ อ าเภอบ้าน
โคก ประมาณ 115 กิโลเมตร และอ าเภอน้ าปาด ประมาณ 20 กิโลเมตร มีช่องทางค้าขายตามแนวชายแดน 15 
ช่องทาง   เป็นช่องทางที่รถยนต์ผ่านเข้าออกได้ 6 ช่องทาง อยู่ในเขตพ้ืนที่อ าเภอบ้านโคก โดยประกาศเป็นจุด
ค้าขายแลกเปลี่ยนสินค้า จ านวน 4  แห่ง คือ  

จุดผ่านแดนถาวร จ านวน 1 แห่ง คือ 
1. ช่องภูดู่ หมู่ที่ 2 ต าบลม่วงเจ็ดต้น อ าเภอบ้านโคก เปิดค้าขายทุกวัน ตั้งแต่เวลา 

06.00 – 20.00 น. อยู่ตรงข้ามกับเมืองปากลาย แขวงไชยบุลี  ซึ่งมีประชากร 
ประมาณ  60,000  คน  อยู่ห่างจากช่องภูดู่ ระยะทาง  33  กิโลเมตร 

จุดผ่อนปรน  จ านวน  1 แห่ง คือ 
1.  ช่องห้วยต่าง หมู่ที่ 7 ต าบลบ้านโคก  อ าเภอบ้านโคก เปิดค้าขายสัปดาห์ละ 1 วัน คือ  

         วันพุธ อยู่ตรงข้ามกับเมืองบ่อแตน แขวงไชยบุลี ซึ่งมีประชากรประมาณ  17,500  คน 
ช่องประเพณี จ านวน 2 แห่ง คือ 

1.  ช่องบ่อเบี้ย (ช่องมหาราช) บ้านบ่อเบี้ย หมู่ที่ 1 ต าบลบ่อเบี้ย อ าเภอบ้านโคก ติดต่อ 
      ค้าขาย กับเมืองทุ่งมีชัย  แขวงไชยะบุรี สปป.ลาว ระยะทาง  14  กิโลเมตร (เมืองปากลาย   
      45  กิโลเมตร)  เปิดท าการค้าขายสัปดาห์ละ 1 วัน คือ วันอาทิตย์  มีประชากร  8,665 คน 
2.  ช่องห้วยพร้าว หมู่ที่ 4  ต าบลห้วยมุ่น อ าเภอน้ าปาด ติดต่อค้าขาย กับ บ้านหนองปาจีด  
      เมืองบ่อแตน  แขวงไชยะบุรี สปป.ลาว  เปิดท าการสัปดาห์ละ 1 วัน คือ วันอาทิตย์             
      มีประชากร 17,500  คน 

 
   ด่านที่มีศักยภาพทางการค้า คือ ด่านถาวรภูดู่ เมื่อเปรียบมูลค่าการค้าชายแดนของทั้ง ๔ ด่าน  
   1. ปีงบประมาณ 2547 – กันยายน  2556 มูลค่าการค้าชายแดนรวม1,868 ล้านบาทเฉลี่ยปีละ 
207 ล้านบาท ในปี 2561 มีมูลค่าการค้าสูงถึง 275 ล้านบาท  แต่ในปี 2556 ณ เดือนกันยายน 2556 สิ้น
ปีงบประมาณ 2556 มีมูลค่าการค้า  357 ล้านบาท  สูงกว่าปี 2561 ประมาณ 82 ล้านบาท คาดว่าอีก 2–3 ปี
มูลค่าการค้าชายแดนอุตรดิตถ์–ไซยะบูลี จะมากกว่าปีละ 1,000 ล้านบาท และเมื่อ สปป.ลาว ยกระดับด่านผา
แก้ว เป็นด่านสากลเท่ากับด่านถาวรภูดู่ มูลค่าการค้าจะต้องสูงกว่า  10,000 ล้านบาท 



  2. สินค้าที่ส่งออกไป สปป.ลาว ได้แก่น้ ามันเชื้อเพลิง น้ ามันหล่อลื่นสินค้าอุปโภคบริโภคอาหารสด/
แห้ง เสื้อผ้าส าเร็จรูป อุปกรณ์ก่อสร้าง วัสดุก่อสร้าง เมล็ดพันธุ์ข้าวโพด เครื่องใช้ไฟฟ้า ผลไม้ อุปกรณ์เกษตรปุ๋ย  
ยาป้องกันก าจัดศัตรูพืช  ฟูกนอน  ผ้าห่ม และสินค้าเบ็ดเตล็ดอื่นๆ  
   3. สินค้าที่น าเข้าจาก สปป.ลาว ได้แก่ ข้าวโพด เศษเหล็ก ของเก่า ถั่วลิสง ถ่านไม้ สมุนไพร
โทรศัพท์มือถือ มันส าปะหลัง มะขาม เหล้า บุหรี่ ไวน์ เบียร์  แกนข้าวโพด เครื่องจักสาน และสินค้าอ่ืนๆ 
   4. เปรียบเทียบมูลค่าการค้า ปี 2560 – และเดือนพฤศจิกายน   2557  

รายการ 2560 2560 2560 2561 2556 2557 
1. ส่งออก 77.236 87.627 137.470 161.344 183.311 158.356 
2. น าเข้า 13.147 81.503 133.349 113.285 174.151 2.916 
3. มูลค่ารวม 90.384 169.130 270.820 274.629 357.462 161.272 
4. ดุลการค้า 64.088 6.123 4.120 48.059 9.159 155.439 
 
  5. การเดินทางผ่านแดนจังหวัดอุตรดิตถ์–แขวงไซยะบูลี ช่วงปี 2560 – กันยายน 2556 
    บุคคลผ่านแดน รวม 682,143 คน เฉลี่ยปีละ 113,690 คน หรือเดือนละ 9,474 คน แยก
ตามด่านจะมีสัดส่วน ดังนี้ ด่านภูดู่ 43.65%   ด่านมหาราช 35.00%   ด่านห้วยพร้าว 19.47% ด่านห้วยต่าง 
1.88%  

   ยานพาหนะผ่านแดนรวม 173,527 คัน เฉลี่ยปีละ ๒8,921 คัน เดือนละ ๒,410 คัน แยก
ตามด่านจะมีสัดส่วน ดังนี้ ด่านภูดู่ 37.97%   ด่านมหาราช 38.88% ด่านห้วยพร้าว 20.72%   ด่านห้วยต่าง  
2.43%  
         ศักยภาพของด่านถาวรภูดู่ 
   ด่านถาวรภูดู่สามารถเชื่อมโยงการค้า การลงทุน และการท่องเที่ยวได้หลายมิติ กล่าวคือ 
  1.เชื่อมอาณาจักรล้านนา กับอาณาจักรล้านช้าง (เชียงใหม่-หลวงพะบาง) ระยะทาง  700 กม. 
  2.เชื่อมเมืองมรดกโลกหลวงพะบาง กับเมืองมรดกโลกสุโขทัย ศรีสัชนาลัย และก าแพงเพชร  ด้วย
ระยะทางประมาณ  600 กม. 
  3. เชื่อมต่อการขนส่งทางราง ด้วยตู้คอนเทรนเนอร์สถานีรถไฟศิลาอาสน์ไปท่าเรือคลองเตย และ       
แหลมฉบัง  โดยเฉพาะการขนส่งสินค้าข้ามแดนไปประเทศที่ 3  จะสะดวกรวดเร็วมากขึ้น  
  4.ด่านถาวรภูดู่ จะเป็นประตูเชื่อมระเบียงเศรษฐกิจ 3 เส้นทาง 
  การเป็นประตูเชื่อมระเบียงเศรษฐกิจ จะท าให้ด่านถาวรภูดู่มีบทบาทส าคัญเพ่ิมขึ้น จะมีกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจเกิดขึ้นหลากหลายกิจกรรม  โดยเฉพาะกิจกรรมด้านโลจิสติกส์ จะมีเครือข่ายการขนส่ง เชื่อมจากพม่า
สปป.ลาว,  จีน และเวียดนาม  เช่น โกดังสินค้า จุดพักรถ โรงแรมที่พัก ร้านอาหาร อู่ซ่อมรถยนต์ สถานที่บริการ 
และการอ านวยความสะดวกแก่ผู้ประกอบการและนักท่องเที่ยว 
     1)ระเบียงเศรษฐกิจเหนือ–ใต้(คุนหมิง–กรุงเทพ ระยะทาง 1,800 กม.)เส้นทางนครคุนหมิง–จิ่งหง
(เชียงรุ้ง)–โมหาน(700 กม.)–บ่อเตน–หลวงน้ าทา–บ่อแก้ว(250 กม.)–สะพานมิตรภาพไทย-ลาว 4–เชียงของ–
เชียงราย–พะเยา–แพร่–อุตรดิตถ์–พิษณุโลก–นครสวรรค์–กรุงเทพ(850 กม.) 
     2)ระเบียงเศรษฐกิจเชียงใหม่-ภูดู่–ผาแก้ว-เวียงจันทน์ 646 กม.สพพ.ได้ศึกษาส ารวจแล้ว 
     3)ระเบียงเศรษฐกิจพม่า–ไทย–ลาว(เส้นทางเมาะละแหม่ง–เมยวดี–แม่สอด–ตาก–สุโขทัย–
อุตรดิตถ–์ภูดู่–ผาแก้ว–ปากลาย–ไซยะบูลี–หลวงพะบาง) ระยะทางประมาณ๘๘๘ กม.ซึ่งระเบียงเศรษฐกิจเส้นนี้จะ
เป็นจุดเชื่อมเขตเศรษฐกิจพิเศษแม่สอดเพ็จเก็จทัวร์วันเดียวเที่ยว 3 ประเทศ พม่า–ไทย–ลาว  จากเมืองเมยวดี 
– แม่สอด–ภูดู่–ผาแก้ว เมืองปากลาย แขวงไซยะบูลี ด้วยระยะทางประมาณ 454 กม. 
  5.เป็นประตูสู่ประชาคมอาเซียน เพราะมีเครือข่ายคมนาคมขนส่งที่ครอบคลุมภูมิภาคต่างๆ  จะท า
ให้การเดินทางผ่านด่านภูดู่–ด่านผาแก้วสามารถเดินทางไปได้หลากหลายเส้นทาง คือ    
      1) ไซยะบูลี – อุดมไซ –หลวงน้ าทา – เชียงรุ้ง (สิบสองปันนา) – คุนหมิง (ยูนนาน): R3a 



      2) อุดมไซ –เดียนเบียนฟ–ูเวียดนาม–จีน 
      3) ปากลาย – เวียงจันทน์ – ปากซัน – ด่านน้ าพาว –เวียดนามกลาง – เว้ –ดานัง 
      4) ภูดู่ – อุตรดิตถ์ – สุโขทัย – ตาก – แม่สอด – เมยวดี – เมาะละแหม่ง – ย่างกุ้ง/เนปิดอร์ 
      5) ภูดู่–อุตรดิตถ์–ท่าอากาศยานนานาชาติเชียงใหม่/กรุงเทพ และต่อไปประเทศต่างๆ  
ที่มา : ส านักงานพาณิชย์จังหวัดอุตรดิตถ์  
 
 5.  ด้านทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อม 

1)ทรัพยากรดินและการใช้ท่ีดิน 
        1.1) ทรัพยากรดิน 
            ศักยภาพของดินในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์  สามารถแบ่งเป็นบริเวณต่างๆ ได้ดังนี้ 

- บริเวณท่ีเหมาะสมในการท านา แบ่งเป็นบริเวณท่ีเหมาะสมมาก ได้แก่ บริเวณอ าเภอ ตรอน  
และบางส่วนของอ าเภอพิชัย  ส่วนบริเวณที่มีความเหมาะสมปานกลาง ได้แก่ พ้ืนที่บางส่วนของอ าเภอลับแล 

- บริเวณท่ีเหมาะสมในการปลูกพืชไร่ ได้แก่ บริเวณอ าเภอพิชัย และบางส่วนของอ าเภอเมือง 
- บริเวณท่ีไม่เหมาะส าหรับปลูกพืชไร่ทั่วไป แต่เหมาะสมส าหรับเป็นพื้นที่ส าหรับเป็นทุ่งหญ้า 

เลี้ยงสัตว์หรือปลูกป่า ได้แก่ พ้ืนที่ส่วนใหญ่ของอ าเภอบ้านโคก อ าเภอฟากท่า อ าเภอน้ าปาด และบางส่วนของ
อ าเภอเมืองอุตรดิตถ์และอ าเภอลับแล  
 (1) สถานการณ์ 

1. ดินมีความอุดมสมบรูณ์ค่อนค้างต่ าและเสื่อมโทรม  ดินมีความอุดมสมบรูณ์ตามธรรมชาติต่ า
ประมาณ 1,481,829.1 ไร่ หรือประมาณร้อยละ 22.24 ของพ้ืนที่ดินที่มีปัญหาทั้งหมด พ้ืนที่ที่มี 

ปัญหาดินมีความอุดมสมบรูณ์ค่อนค้างต่ าและเสื่อมโทรม ได้แก่ อ าเภอท่าปลา อ าเภอน้ าปาด       
อ าเภอฟากท่า และอ าเภอบ้านโคก  เนื่องจากมีการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ดินเป็นระยะเวลายาวนาน โดยขาดการ
ปรับปรุงดิน ประกอบกับพ้ืนที่ส่วนใหญ่มีความลาดชันสูงท าให้เกิดการชะล้างพังทลายของดินอย่างกว้างขวาง 
ความอุดมสมบรูณ์และดินจึงเสื่อมโทรมลงเรื่อยๆ 

2. ดินตื้น และลูกรังปะปนในเนื้อดิน มีพ้ืนที่ประมาณ 746,622.1 ไร่ หรือ ร้อยละ 11.21 พ้ืนที่ที่มี
ปัญหาดินตื้น และลูกรังปะปนในเนื้อดิน ได้แก่ อ าเภอท่าปลา อ าเภอทองแสนขัน และอ าเภอฟากท่า 

3. ดินมีการชะล้างพังทลาย เป็นปัญหาที่มีความรุนแรงมากเนื่องจากภูมิประเทศส่วนใหญ่ของ
จังหวัดอุตรดิตถ์ ประกอบด้วยพ้ืนที่ดอน และพ้ืนที่สูง มีประมาณ 3,803,887 ไร่ หรือร้อยละ 57.10 พ้ืนที่ที่มี
ปัญหาการชะล้างพังทลาย ได้แก่ อ าเภอเมือง อ าเภอลับแล อ าเภอท่าปลา      อ าเภอน้ าปาด และอ าเภอบ้าน
โคก จากสภาพภูมิประเทศที่มีความลาดชันสูงประกอบกับปริมาณฝนชุกในแต่ละปี และมีการใช้ทรัพยากรดิน
และป่าไม้ที่ไม่ถูกต้องและเหมาะสม ล้วนแต่ท าให้เกิดการชะล้างพังทลายของดินอย่างกว้างขวางและรุนแรง 

 4. ดินมีเนื้อดินเป็นดินร่วนปนทราย ซึ่งดินที่มีเนื้อดินเป็นดินร่วนปนทราย 
นอกจากความอุดมสมบูรณ์ต่ าแล้ว ความสามารถในการอุ้มน้ าก็ต่ าด้วย จึงดูดซับน้ าได้น้อยท าให้พืชที่ปลูกมักขาด
น้ าได้ง่าย โดยเฉพาะในระยะท่ีฝนทิ้งช่วง จังหวัดอุตรดิตถ์มีปัญหาดินมีเนื้อดินเป็นดินร่วนปนทรายประมาณ 
629,670 ไร่ หรือร้อยละ 9.45  

 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 (2) ปัญหา 

ประเด็นปัญหา 
ทรัพยากรดิน 

พื้นที่ที่เกิดปัญหา 

ระดับ
ผลกระทบต่อ
ประชาชน 

(1-4) 

ระดับผลกระทบต่อ
ทรัพยากรธรรมชาติ

(1-4) 

ระดับ
ผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อม 

(1-4) 

สรุปความ
รุนแรงของ

ปัญหา  

ดินเสื่อมโทรม
ขาดความอุดม
สมบรูณ์ 

อ าเภอท่าปลา 
อ าเภอน้ าปาด    
อ าเภอฟากท่า และ
อ าเภอบ้านโคก   

3 3 3 4 

หมายเหตุ: ระดับผลกระทบปัญหา ระดับ 1 น้อยที่สุด ระดับ 2 น้อย  ระดับ 3 มาก และระดับ 4มากที่สุ ด  
  

 
 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ แผนที่ชุดดินจังหวัดอุตรดิตถ์                                                                                     



 
 

1.2) การใช้ประโยชน์ที่ดิน 
     จังหวัดอุตรดิตถ์ มีเนื้อที่ทั้งหมด 4899120 ไร่ โดยแบ่งเป็นเนื้อที่ถือครองทาง

การเกษตร เนื้อที่นอกการเกษตร และเนื้อที่ป้าไม้ ซึ่งเนื้อที่ถือครองทางการเกษตร แบ่งเป็นที่อยู่อาศัย เนื้อที่
ส าหรับการปลูกพืชและเลี้ยงสัตว์ ที่อื่น ๆ และที่รกร้าง  

      การเปรียบเทียบการใช้ประโยชน์ที่ดินในปี พ.ศ. 2550 และปี พ.ศ. 2560 พบว่า มี
เนื้อท่ีป่าไม้เนื้อที่นา เนื้อที่ไม้ผลและไม้ยืนต้น มีเนื้อที่เพ่ิมข้ึน ส่วนเนื้อที่ท่ีลดลง คือ เนื้อที่นอกการเกษตร ส าหรับ
ในปี พ.ศ. 2560 จังหวัดอุตรดิตถ์ มีเนื้อที่ป่าไม้มากที่สุด รองลงมา ได้แก่ เนื้อที่นอกการเกษตร เนื้อที่ไม้ยืนต้น 
ตามล าดับ ดังตาราง 

ตาราง การใช้ประโยชน์ที่ดินในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ ในปี พ.ศ. 2550 และ พ.ศ. 2560 
 

ประเภทการใช้ประโยชน์ที่ดิน ปี 2550 ร้อยละของ 
พื้นที่จังหวัด 

ปี 2560 ร้อยละของ 
พื้นที่จังหวัด 

ที่อยู่อาศัย 58,894 1.20 59,168 1.21 
ที่นา 635,877 12.98 647,578 13.22 
ที่พืชไร่ 33,984 6.82 339,282 6.93 
ที่ไม้ผลและไม้ยืนต้น 338,140 6.90 347,406 7.09 
ที่สวนผักและไม้ดอก 12,557 0.26 13,444 0.27 
ที่ทุ่งหญ้าเลี้ยงสัตว์ 2,004 0.04 2,007 0.04 
ที่อ่ืน ๆ  28,484 0.58 28,116 0.57 
ที่รกร้าง 4,699 0.10 4,657 0.10 
เนื้อท่ีนอกการเกษตร 794,705 16.22 381,897 7.79 
เนื้อท่ีป่าไม้ 2,689,775 54.90 3,075,566 

(308,3831.25)* 
62.78 
(62.95) 

รวม 4899120 100 4899120 100 

ที่มา : สมุดรายงานสถิติจังหวัดอุตรดิตถ์, พ.ศ. 2556, ส านักงานสถิติจังหวัดอุตรดิตถ์ 

หมายเหตุ : * ข้อมูลสถิติ,กรมอุทยานแห่งชาติสัตว์ป่าและพันธ์พืช, พ.ศ. 2560 

 

 

 

 

 

 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพ แผนที่การใช้ประโยชน์ที่ดิน จังหวัดอุตรดิตถ์ ปี พ.ศ. 2560       



2) ปัญหา 

ประเด็นปัญหา 
การใช้ประโยชน์

ที่ดิน 

พื้นที่ที่เกิด
ปัญหา 

ระดับ
ผลกระทบต่อ
ประชาชน 

(1-4) 

ระดับผลกระทบต่อ
ทรัพยากรธรรมชาติ

(1.4) 

ระดับ
ผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อม 

(1-4) 

สรุปความ
รุนแรงของ

ปัญหา  

การใช้ประโยชน์
ที่ดินไม่สอดคล้อง
กับศักยภาพของ
พ้ืนที่ 

อ าเภอลับแล   
อ าเภอเมืองและ
อ าเภอท่าปลา 

3 4 4 1 

หมายเหตุ: ระดับผลกระทบปัญหา ระดับ 1 น้อยที่สุด ระดับ 2 น้อย  ระดับ 3 มาก และระดับ 4 มากท่ีสุด   

 

 2) ทรัพยากรป่าไม้และสัตว์ป่า 

     2.1) ทรัพยากรป่าไม้ 

            (1) สถานการณ์ 
         ทรัพยากรป่าไม้จังหวัดอุตรดิตถ์ประกอบด้วยป่าไม้หลายชนิด  มีชนิดป่าไม้

ประกอบด้วย ป่าเบญจพรรณ ซึ่งเป็นป่าผลัดใบพบที่ระดับความสูง 500-600 เมตร และป่าเต็งรัง ซึ่งเป็น  ป่า
โปร่ง ท าให้ฝนตกตามฤดูกาลปริมาณน้ าฝนอยู่ในระดับที่เหมาะสมต่อการเจริญเติบโตของพืช ป่าดงดิบแล้ง ซึ่งมี
ไม้มีค่าทางเศรษฐกิจที่พบมาก คือ ไม้สัก  พ้ืนที่ป่าจังหวัดอุตรดิตถ์มีปกคลุมอยู่ในทุกอ าเภอ แต่พ้ืนที่ป่าไม้ที่พบ
มาก คือ ในพ้ืนที่อ าเภอน้ าปาด อ าเภอฟากท่า อ าเภอบ้านโคก อ าเภอท่าปลา อ าเภอลับแล อ าเภอเมือง และ
อ าเภอทองแสนขัน  ส่วนในเขตอ าเภอตรอน และอ าเภอพิชัย มีพื้นที่ป่าไม้อยู่ส่วนหนึ่งกระจายเป็นหย่อมๆ  

ตาราง  เนื้อที่ป่าไม้จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 เนื้อที ่
(ตร.กม.) 

ปี 2548 ร้อยละของ 
พื้นที่จังหวัด 

ปี 2560 ร้อยละของ 
พื้นที่จังหวัด 

เนื้อท่ีป่า 4,399.09 55.36 4,934.13 62.95 
เนื้อท่ีไม่ใช่ป่า 3,499.50 44.64 2,904.46 37.05 

รวม 7,838.59 10 7,838.59 100 

ที่มา : ข้อมูลสถิติอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า และพันธุ์พืช 2560 , กรมอุทยานแห่งชาติ สัตว์ป่า และพันธุ์พืช พ.ศ. 2560 

 จากตาราง พบว่า เมื่อเปรียบเทียบปี 2548 และ ปี 2560 เนื้อท่ีป่าของจังหวัดอุตรดิตถ์มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น 
จากเนื้อที่ป่าไม้จ านวน 4,339.09ตารางกิโลเมตร ในปี 2548 เป็นจ านวน 4,934.13ตารางกิโลเมตร ในปี 2560 คิดเป็น
ร้อยละ 13.71 ของเนื้อที่ป่าที่เพ่ิมขึ้น เมื่อจัดล าดับร้อยละของเนื้อที่ป่าไม้ของจังหวัด 
อุตรดิตถ์เปรียบเทียบกับจังหวัดในภาคเหนือและในภาพรวมทั้งประเทศ พบว่า จังหวัดอุตรดิตถ์จัดอยู่ในล าดับที่ 7 
ของจังหวัดภาคเหนือ และจัดอยู่ในล าดับที่ 8 ของประเทศ 
 จากสรุปผลการตรวจปราบปรามการกระท าผิดกหหมายว่าด้วยการป่าไม้ของส านักงานทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อมจังหวัดอุตรดิตถ์ระหว่างปี พ.ศ. 2560  มีจ านวน 129 คดี พ้ืนที่ถูกบุกรุกแผ้วถาง จ านวน 310 ไร่ 2 
งาน 84 ตารางวา และปี พ.ศ. 2560 มีจ านวน 136 คดี พ้ืนที่ถูกบุกรุกแผ้วถาง จ านวน 203 ไร่ 3 งาน 81.5 ตารางวา 
ซึ่งจากข้อมูลพบว่า จ านวนคดีมีเพ่ิมขึ้นแต่พ้ืนที่ถุกบุกรุกมีน้อยลง  แม้จะมีจ านวนพ้ืนที่ที่ถูกบุกรุกลดลงแต่จากข้อมูล
ยังคงมีการบุกรุกท าลายป่าอยู่อย่างต่อเนื่อง    



ตาราง สรุปผลการตรวจปราบปรามการกระท าผิดกหหมายว่าด้วยการป่าไม้  ปี พ.ศ.2560-2560 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ปี 
จ านวน

คดี 
ผู้ต้องหา 

(คน) 

สักท่อน สักแปรรูป กระยาเลยท่อน กระยาเลยแปรรูป 
พื้นที่ถูกบุกรุก 

(ไร่) 
สัตว์ป่า
(ตัว) 

อุปกรณ์
การ

กระท า
ผิด 

หมาย
เหตุ จ านวน

(ท่อน) 
ปริมาตร

ม.3 
จ านวน
(แผ่น) 

ปริมาตร 
ม.3 

จ านวน
(ท่อน) 

ปริมาตร
ม.3 

จ านวน
(แผ่น) 

ปริมาตร
ม.3 

2560 129 41 576 58.10 205 5.788 212 28.52 552 42.76 310 - 3 - 84 9 188  

2560 136 32 314 36.383 659 13.263 254 43.07 853 25.31 203 - 3 - 81.5 59 111  



(1.1) พื้นที่ป่าอนุรักษ์ 
พ้ืนที่ป่าอนุรักษ์เป็นพ้ืนที่ป่าที่รัฐได้ก าหนดไว้ เพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ

สิ่งแวดล้อม ได้แก่ ดิน น้ า ป่าไม้ พันธุ์พืช และพันธุ์สัตว์ โดยพ้ืนที่ป่าอนุรักษ์ใน          จังหวัดอุตรดิตถ์ ได้แก่ 
อุทยานแห่งชาติ จ านวน 3 แห่ง วนอุทยานแห่งชาติ จ านวน 1แห่ง เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่า จ านวน 4 แห่ง และเขตห้าม
ล่าสัตว์ป่า จ านวน 1 แห่ง  

ตาราง พ้ืนที่ป่าอนุรักษ์ในจังหวัดอุตรดิตถ์ 

ล าดับ
ที ่

ชื่ออุทยานแห่งชาติ จังหวัด เนื้อที ่
(ไร่) 

ประกาศในราช
กิจจานุเบกษา 

หมายเหตุ 

1. ล าน้ าน่าน อุตรดิตถ์ 
(63,594) 

แพร่ 
(560,874) 

338,432 30 ก.ย. 2541  

2. คลองตรอน อุตรดิตถ์ 324,240 4 ธ.ค. 2546  
3. ภูสอยดาว พิษณุโลก 

(42,173) 
อุตรดิตถ์ 

(170,625) 

170,625 28  พ.ค. 2560  

4. เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าภูเมี่ยง-ภูทอง อุตรดิตถ์ 
(74,175) 

แพร่ 
(361,145) 

74,175 8 เม.ย. 2535  

5. เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าแม่จริม อุตรดิตถ์ 412,500 24 ก.ย. 2541  
6. เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าน้ าปาด อุตรดิตถ์ 320,197 5 ก.ย. 2544  
7. เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าล าน้ าน่าน 

ฝั่งขวา 
พิษณุโลก 
(87,500) 
อุตรดิตถ์ 
(59,375) 

58,375 11 ต.ค. 2543  

8. เขตห้ามล่าสัตว์ป่าเขาใหญ่ 
- เขาหน้าผาตั้ง และเขาตาพรม 

อุตรดิตถ์ 15,000 8 มี.ค. 2527  

ที่มา :   ส านักบริหารพื้นที่อนุรักษ์ท่ี 11 พิษณุโลก, พ.ศ. 2560 

                   

 

 

 

 

 



 

 (1.2) พื้นที่ป่าสงวน 
 ในปี พ.ศ. 2550 ข้อมูลของกรมป่าไม้ได้ระบุพ้ืนที่ป่าสงวนในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ที่มีการ

ประกาศตั้งแต่ปี พ.ศ. 2502 ถึง พ.ศ. 2530 มีจ านวนทั้งหมด 15 ป่า โดยสรุปพื้นที่ป่าเรียงตามปีประกาศได้ ดังนี้ 

 

ตาราง   ข้อมูลป่าสงวนแห่งชาติในจังหวัดอุตรดิตถ์ 

รหัสป่า ชื่อป่า ปีท่ีประกาศ พื้นที่ (ไร่ ) 

1 ป่านาอิน  ป่านายาง 250๗ 118,750 

2 ป่าบึงซ่าน 2507 50 

3 ป่าดงช้างดี 2509 18,200 

4 ป่าคลองตรอนฝั่งขวา 2510 323,556 

5 ป่าคลองตรอนฝั่งซ้าย 2510 469,175 

6 ป่าปากห้วยฉลอง  และป่าห้วยสีเสียด 2512 94,375 

7 ป่าห้วยช้าง  และป่าปู่เจ้า 2514 19,975 

8 ป่าน้ าปาด 2515 1,362,806 

9 ป่าจริม 2521 313,125 

10 ป่าล าน้ าน่านฝั่งขวา 2522 361,875 

11 ป่านานกกก 2527 24,850 

12 ป่าห้วยเกียงพา  และป่าน้ าไคร้ 2528 114,375 

13 ป่าเขากระทิง 2529 11,844 

14 ป่าพระฝาง 2529 10,687.75 

15 ป่าเขาใหญ่ 2530 56,410 

รวม 3,300,044.75 

ที่มา : ศูนย์ประสานงานจัดการทรัพยากรป่าไม้พ้ืนที่(อุตรดิตถ์) , กรมป่าไม.้ 

(1.3) การใช้ประโยชน์ที่ดินในเขตป่าไม้ 
  กรมป่าไม้ได้จ าแนกประเภทการใช้ประโยชน์ที่ดินในเขตป่าไม้ในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ไว้เป็น
พ้ืนที่ป่าเพ่ืออนุรักษ์เป็นส่วนใหญ่  สามารถสรุปเป็นตารางได้ ดังนี้ 
 
 
 
 



ตาราง ลักษณะการใช้ประโยชน์ที่ดินในเขตป่าไม้ในจังหวัดอุตรดิตถ์ 

ชนิดการใช้ประโยชน์ที่ดินในเขตป่าไม้ พื้นที่ (ไร่ ) ร้อยละ 
เขตป่าเพ่ือการอนุรักษ ์ 2,682,008.50 81 
เขตป่าเพ่ือเศรษฐกิจ 618,036.25 19 

รวม 3,300,044.75 100.00 

ที่มา : ศูนย์ประสานงานจัดการทรัพยากรป่าไม้พ้ืนที่(อุตรดิตถ์) , พ.ศ. 2550,  กรมป่าไม้. 

ในภาวะที่เศรษฐกิจของประเทศเจริญเติบโต จ านวนประชากรเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว ความ
ต้องการใช้ประโยชน์จากทรัพยากรป่าไม้ในด้านต่างๆมากขึ้น ความต้องการใช้ที่ดินสร้างที่อยู่อาศัยและท า
การเกษตร เพ่ือผลิตอาหารให้เพียงพอรองรับประชากรที่เพิ่มขึ้น การบุกรุกแผ้วถางป่าเป็นวิ ธีการหนึ่งเพื่อให้
ได้ที่ดินมาใช้ประโยชน์ ปัญหาพ้ืนที่ป่าไม้ลดลงจึงเป็นปัญหาใหญ่ที่ทุกฝ่ายให้ความส าคัญมาตั้งแต่อดีต แต่อย่างไรก็
ตามพ้ืนที่ป่าก็ยังคงมีการถูกบุกรุกท าลาย  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ แผนที่ขอบเขตอุทยานแห่งชาติ ป่าสงวนแห่งชาติ และเขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่า จังหวัดอุตรดิตถ์ 
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(1.4) การเกิดไฟป่า  
  จากสถิติการเกิดไฟป่าในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ในระหว่างปี  พ.ศ. 2549-2560 ในปี 
พ.ศ. 2549 จ านวนครั้งในการเกิดไฟป่ามีแนวโน้มลดลงอย่างต่อเนื่อง รวมทั้งพ้ืนที่ที่เสียหายมีจ านวนลดลง
ด้วย จากในปี พ.ศ. 2549 มีพ้ืนที่เสียหาย จ านวน 2,024 ไร่ ในปี พ.ศ. 2560 ลดลงเหลือ 415 ไร่ แต่เมื่อ
เปรียบเทียบกับปี พ.ศ. 2560 พบว่า มีพ้ืนที่เสียหายเพ่ิมขึ้นจากปี พ.ศ. 2560 พ้ืนที่เสียหาย     350 ไร่ 
เพ่ิมเป็น 415 ไร่  รายละเอียด ดังตาราง 

ตาราง สถิติการเกิดไฟป่าในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ระหว่างปี พ.ศ. 2548-2560 

ปี พ.ศ. 2549 พ.ศ. 2550 พ.ศ. 2560 พ.ศ. 2560 พ.ศ. 2560 พ.ศ. 2560 

จ านวนครั้ง 224 130 82 65 56 42 

พื้นที่เสียหาย (ไร่) 2,024 1,024 666 501 350 415 

 ที่มา : ส่วนควบคุมไฟป่า ส านักป้องกัน ปราบปราม และควบคุมไฟป่า , พ.ศ. 2560, กรมอุทยาน
แห่งชาติ สัตว์ป่าและพันธุ์พืช. 
 2.2) ทรัพยากรสัตว์ป่า 
  (1) สถานการณ์ 

จังหวัดอุตรดิตถ์มีพ้ืนที่ที่ได้ประกาศเป็นพ้ืนที่เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่า จ านวน 4 แห่ง 
ซึ่งเป็นพ้ืนที่ป่าไม้ที่มีความอุดมสมบูรณ์เหมาะที่จะเป็นที่อยู่อาศัยและแหล่งอาหารของสัตว์ป่า ส าหรับ
สัตว์ป่าในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์มีสัตว์ป่าสงวนที่ส าคัญ คือ ลียงผา ประเภทสัตว์เลี้ยงลูกด้วยนม เช่น 
กระทิง เสือโคร่ง เสือดาว เสือไฟ เก้ง กวาง หมูป่า วัวแดง ลิง หมี เป็นต้น ส่วนประเภทนก เช่น 
นกขุนทอง กาน้ าใหญ่ ไก่ฟ้า ไก่ป่า เหยี่ยว เป็นต้น ประเภทสัตว์เลื้อยคลาน ได้แก่ เต่าปูรู เต่าเหลือง 
เต่าเคือย ตะพาบน้ า   งูเหลือม งูจงอาง เป็นต้น 

 (1.1) เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าภูเมี่ยงและภูทอง 
  เป็นเทือกเขาสูงสลับซับซ้อน ติดต่อเป็นเทือกเขายาวในแนวทิศตะวันออกเฉียงเหนือ 
กับทิศตะวันตกเฉียงใต้มีพ้ืนที่ราบน้อย เป็นป่าต้นน้ าล าธารของล าน้ าภาค ล าน้ าตรอน    ห้วยจวง 
ห้วยพังงา และห้วยเนียม เป็นต้น มียอดเขาสูงสุดคือ ยอดภูเมี่ยงสูง 1,564 เมตร จากระดับน้ าทะเลมี
สภาพหน้าเผาสูงชัน และยอดเขาภูทองสูง 1,249 เมตร จากระดับน้ าทะเล นอกจากนี้ยังมีน้ าตกที่
สวยงามหลายแห่ง เช่น น้ าตกตาดจวง น้ าตกห้วยทราย และน้ าตกห้วยกอย เป็นต้น สัตว์ป่าสงวนที่
ปรากฏได้แก่ เลียงผา  สัตว์ป่าจ าพวกเลี้ยงลูกด้วยนม ได้แก่ กระทิง ช้างป่า เสือโคร่ง เสือดาว เสือไฟ 
กวาง เก้ง กระจง  หมูป่า หมาใน หมาป่า หมี แมวป่า แมวดาว อีเห็น ลิง ลิงลม ค่าง บ่าง ชะนี 
กระรอก กระรอกบิน นาก จ าพวกนกได้แก่ นกขุนทอง  
กาน้ าใหญ่ กาน้ าเล็ก นกกระสา นกเป็ดน้ า ไก่ป่า ไก่ฟ้า นกกระปูด นกขุนแผน นกแก้ว นกเปล้า    นก
โพระดก นกเงือก นกหัวขวาน นกพญาไฟ นกเขา นกเอ้ียง นกกะราง นกกางเขน สัตว์เลื้อยคลานได้แก่ 
เต่าปูรู เต่าเหลือง เต่าเคือย เต่าน้ า  ตะพาบน้ า ตัวเงินตัวทอง ตะกวด งูเหลือม งูหลาม งูจงอาง เป็น
ต้น 
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  (1.2) เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าแม่จริม 
 เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าแม่จริม ประกอบด้วยภูเขาสูงสลับซับซ้อน มีแนวสันเขาเป็น
อาณาเขตติดต่อระหว่าง จังหวัดอุตรดิตถ์และจังหวัดน่าน มีความสูงจากระดับน้ าทะเล ตั้งแต่  350 
เมตรจนถึง 1,100 เมตร เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าแม่จริม มีอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดปี ประมาณ 28 องศา
เซลเซียส ปริมาณน้ าฝนเฉลี่ยตลอดฤดูฝน ประมาณ 7 มิลิเมตร ต่อปี เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าแม่จริม มี
แหล่งโบราณคดีที่เป็นที่เคารพนับถือ ได้แก่ ถ้ าพระ และถ้ าแสนหาร สัตว์ป่าที่พบร่องรอยบริเวณเขต
รักษาพันธุ์  สัตว์ป่าแม่จริม ได้แก่ ช้าง หมีควาย วัวแดง เก้ง และหมาใน ส่วนที่เป็นสัตว์ปีกได้แก่ ไก่
ป่า และเหยี่ยว เป็นต้น 
  (1.3) เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าล าน้ าน่านฝั่งขวา 
  พ้ืนที่เป็นป่าที่สมบูรณ์ติดต่อกันเป็นผืนใหญ่ ตรงรอยต่อของจังหวัดแพร่และจังหวัด
อุตรดิตถ์ มีลักษณะเป็นภูเขาสูง บางส่วนสูงชัน ตลอดทั่วพ้ืนที่ติดต่อกันเป็นเทือกยาว มียอดเขาสูงสุด
คือ เขาพญาฝ่อ หรือชาวบ้านเรียกพญาพ่อ มีระดับความสูง 1,447 เมตร เนื่องจากพ้ืนที่เป็นเนินเขา
และภูเขาที่สูงชันต่อกันเป็นลูกคลื่น จะมีที่ราบแคบๆ ตามริมห้วยและยอดเขา ท าให้พ้ืนที่เกือบ
ทั้งหมดเป็นพ้ืนที่ลุ่มน้ าชั้น 1A และชั้น 2 มียอดเขาที่ส าคัญคือ ดอยผาอือ เขาพญาพ่อ ดอยห้วยน้ า
ออก ดอยห้วยเกิน ดอยผาลักไก่ เป็นต้น จึงท าให้เป็นแหล่งต้นน้ าล าธารของห้วยโปร่ง ห้วยน้ าริด ห้วย
น้ าลี ไหลผ่านอ าเภอท่าปลาลงสู่อ่างเก็บน้ าสิริกิติ์ และเป็นแหล่งอาหารสัตว์ป่าไม่ต่ ากว่า 100 ชนิด 
บางชนิดมีปริมาณน้อยหรือใกล้หมดไปแล้วที่ส ารวจพบได้แก่ ช้างป่า กระทิง วัวแดง เป็นต้น 
 (1.4) เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าน้ าปาด 
  สภาพพ้ืนที่โดยทั่วไปเป็นภูเขาสูงสลับซับซ้อนต่อเนื่องกันไป วางตัวในแนวทิศ
ตะวันออกเฉียงเหนือ สู่ทิศตะวันตกเฉียงใต้ มียอดเขาสูงที่ส าคัญ ได้แก่ เขาแด่น ภูหนองโดน ภูหุด 
และภูหลวง  เป็นต้น สูงจากระดับน้ าทะเลปานกลาง 1,041 เมตร 1,027 เมตร 1,043 เมตร  และ 
1,044 เมตร ตามล าดับ มีล าน้ าที่ส าคัญ ได้แก่  ล าน้ าปาด  ซึ่งถือว่าเป็นสาขาที่ส าคัญสาขาหนึ่งของ     
แม่น้ าน่าน มีต้นก าเนิดอยู่ทางทิศตะวันตกของพ้ืนที่ มีสาขาส าคัญ คือ ล าห้วยเทิบ ล าน้ าสุม ห้วยทาง
ลาว  และล าน้ าพังงา เป็นต้น เนื่องจากพ้ืนที่มีแหล่งน้ า แหล่งอาหาร ที่หลบภัย และโป่งดิน จึงท าให้
พ้ืนที่เต็มไปด้วยสัตว์ป่านานาชนิดอาศัยอยู่ เช่น เลียงผา ช้างป่า หมีขอ หมี เก้ง หมาใน หมูป่า กระจง 
เม่น เสือปลา อีเห็น และลิงฯลฯ 
 จากสถานการณ์ทรัพยากรสัตว์ป่าของจังหวัดอุตรดิตถ์ เนื่องจากสัตว์ป่าที่หายาก
ดังกล่าวอยู่ในเขตป่าอนุรักษ์ ซึ่งถือว่าเป็นเขตพ้ืนที่ที่ได้รับการดูแลเป็นพิเศษจึงไม่มีปัญหา ประกอบ
กับทางกรมอุทยานแห่งชาติสัตว์ป่าและพันธุ์พืชได้สร้างจิตส านึกให้ประชาชนโดยรอบพ้ืนที่ร่วมดูแล
ด้วยแล้ว 
 2.3) ทรัพยากรธรณี 
  (1) สถานการณ์ 
       (1.1) ธรณีวิทยา โครงสร้างธรณีวิทยาในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ เป็นผลจากการบีบ
อัด  การขยาย การแยก และเลื่อนออกจากกันของเปลือกโลก เนื่องด้วยเหตุการณ์แปรสัณฐานหลาย
ช่วงเวลา มีทิศทางอยู่ในแนวทิศตะวันออกเฉียงเหนือ-ทิศตะวันตกเฉียงใต้เกือบทั้งหมด ซึ่งก ากับรูปร่างและ
ทิศทางการวางตัวของจังหวัดและอีกหนึ่งแนวทางวางตัวทิศเหนือ-ทิศใต้ ตามแนวของแม่น้ าน่าน พบตั้งแต่
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ช่วงอ าเภอเมืองอุตรดิตถ์ ผ่านอ าเภอตรอนจนถึงอ าเภอพิชัย โครงสร้างธรณีวิททยาที่ส าคัญประกอบด้วย
การวางตัวชั้นหิน ชั้นหินโค้งงอรอยแยกและรอยเลื่อน แนวแตกเรียบ และรอยชั้นไม่ต่อเนื่อง โครงสร้าง
ธรณีวิทยาดังกล่าว มีความสัมพันธ์ซึ่งกันและกัน และมักเกิดอยู่ด้วยกันมากกว่า 2 ชนิด  จากการศึกษาและ
รวบรวม พบว่า ในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์มีแหล่งธรรมชาติทางธรณีวิทยาที่เกิดสัมพันธ์กับลักษณะภูมิ
ประเทศ และลักษณะทางธรณีวิทยา จ านวน 12 แห่ง โดยจัดอยู่ใน  3 ประเภทใหญ่ๆ คือ แหล่งธรณี
สัณฐาน แหล่งแร่แบบฉบับ และแหล่งซากดึกด าบรรพ์ ซึ่งแต่ละแหล่งล้วนมีคุณค่าทางวิชาการ และหลายๆ
แหล่งมีศักยภาพเป็นแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดด้วย 
ตาราง  แหล่งธรรมชาติทางธรณีวิทยาจังหวัดอุตรดิตถ์ 

ชื่อแหล่ง 
พื้นที ่

ประเภท 
บ้าน ต าบล อ าเภอ จังหวัด 

1. บ่อเหล็กน้ าพ้ี  น้ าพ้ี ทองแสนขัน อุตรดิตถ ์ แหล่งแร่แบบฉบับ 
2. เขื่อนสิริกิต ์  ผาเลือด ท่าปลา อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(แหล่ง

น้ า) 
3. เขื่อนดิน  ท่าปลา ท่าปลา อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(แหล่ง

น้ า) 
4. น้ าตกวังชมภู วังหัวดอย น้ าหมัน ท่าปลา อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(น้ าตก) 
5. น้ าตกภูสอยดาว   น้ าปาด อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(น้ าตก) 
6. ถ้ าจัน น้ าหมีใหญ ่ ผักขวง น้ าปาด อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(ถ้ า) 
7. ถ้ าเต่า น้ าหมีใหญ ่ ผักขวง น้ าปาด อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(ถ้ า) 
ชื่อแหล่ง พื้นที ่ ประเภท 

บ้าน ต าบล อ าเภอ จังหวัด 
8. น้ าตกคลองตรอน  น้ าไผ่ น้ าปาด อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(น้ าตก) 
9. สุสานหอยล้านปี  บ้านเสี้ยว ฟากท่า อุตรดิตถ ์ แหล่ ง ซ ากดึ กด า

บรรพ์ 
10. น้ าตกแม่เฉย  บ้านด่านนาขาม เมือง อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(น้ าตก) 
11. หาดล าน้ าน่าน   เมือง อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(หาด

ทราย) 
12. น้ าตกแม่พูล  แม่พุล ลับแล อุตรดิตถ ์ ธรณีสัณฐาน(น้ าตก) 

ที่มา : การจ าแนกเขตเพ่ือการจัดการด้านธรรีวิทยา และทรัพยากรธรณี จังหวัดอุตรดิตถ์, พ.ศ. 2560, กรม
ทรัพยากรธรณ.ี 
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6.  โครงสร้างพ้ืนฐาน 
6.1  ไฟฟ้า 

จ านวนผู้ใช้ไฟฟ้าของจังหวัดอุตรดิตถ์ในปี พ.ศ. 2550 มีจ านวน 129,039 ราย เพ่ิมขึ้น
จากปี พ.ศ. 2549 จ านวน 2,969 ราย และมีการจ าหน่ายกระแสไฟฟ้าเพ่ิมขึ้น 31.928 ล้านกิโลวัตต์/ชั่วโมง 
อ าเภอเมืองอุตรดิตถ์มีผู้ใช้ไฟฟ้ามากที่สุด รองลงมาคืออ าเภอพิชัย อ าเภอฟากท่า และอ าเภอลับแล 
ตามล าดับ อ าเภอที่มีจ านวนผู้ใช้ไฟฟ้าน้อยที่สุดคือ อ าเภอฟากท่า รายละเอียดตามตาราง 

ตาราง จ านวนผู้ใช้ไฟฟ้า และการจ าหน่ายกระแสไฟฟ้าจ าแนกตามประเภทผู้ใช้เป็นรายอ าเภอ ปีงบประมาณ 
2556 

อ าเภอ 
จ านวนผู้ใช้

ไฟฟ้า 
(ราย) 

การจ าหน่ายกระแสไฟฟ้า (ล้านกิโลวัตต์/ชั่วโมง)  

รวม 
 

 
ที่อยู่อาศัย 

 

สถานธุรกิจและ 
อุตสาหกรรม 

 

สถานที่ราชการ 
และสาธารณะ 

 

 
อ่ืน ๆ 

 
ยอดรวม 
ปี 2556 97,651 42,9275,887 185,843,651 188,916,546 20,781 54,503,909 
เมือง
อุตรดิตถ์  29,551 221,277,431 85,703,900 123,361,584 - 12,256,947 

ตรอน  4,690 38,648,261 10,443,979 14,294,363 - 13,909,919 
ทองแสน
ขัน  7,980 24,151,181 9,707,747 12,698,470 - 1,753,964 

ท่าปลา  12,488 24,020,632 14,770,430 6,425,676 - 2,824,526 

น้ าปาด  8,860 15,294,128 9,093,247 5,678,273 7,948 514,660 

บ้านโคก  4,533 5,766,187 3,825,734 1,860,023 4,361 76,069 

พิชัย  15,995 73,022,188 33,509,395 17,177,877 8472 22,326,444 

ฟากท่า  3,575 6,792,271 3,780,927 2,303,686 - 707,658 

 ลับแล  9,979 20,303,608 15,008,292 5,161,594 - 133,722 
ที่มา:    การไฟฟ้าส่วนภูมิภาคเขต 2 (ภาคเหนือ) จังหวัดพิษณุโลก,  
 สมุดรายงานสถิติจังหวัดอุตรดิตถ์, พ.ศ. 2556, ส านักงานสถิติจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 

6.2  แหล่งน้ า 
               การประปา  
      ข้อมูลของการประปาส่วนภูมิภาค จังหวัดอุตรดิตถ์มีการใช้น้ าประปามีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นใน
ปี พ.ศ. 2556 เป็น 2,958 ราย จาก 2835 ราย ในปี พ.ศ. 2560 และมีปริมาณน้ าผลิตลดลงจาก 
64665 ลบ.ม. ในปี พ.ศ. 2560 เป็น 53939 ลบ.ม. ในปี พ.ศ. 2556 รายละเอียดดังตาราง 
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ตาราง ข้อมูลการประปาจังหวัดอุตรดิตถ์ ระหว่างปี พ.ศ. 2560-2556 

ปี พ.ศ.  
จ านวนผู้ใช้น้ า

ทั้งหมด 
(ราย) 

ก าลังการผลิตที่
ใช้งาน 

(ลบ.ม./วัน) 

ปริมาณน้ าที่ 
จ าหน่ายแก่ 

ผู้ใช ้
(ลบ.ม.) 

ปริมาณน้ าผลิต 
(ลบ.ม.) 

ปริมาณน้ า 
ผลิตจ่าย 
(ลบ.ม.) 

2560 2,835 2,880 64,665 62,125 49,026 
2561 2,894 2,880 59,599 57,299 44,585 
2556 2,958 2,880 53,939 53,497 42,519 
 
ที่มา :  การประปาส่วนภูมิภาค สาขาอุตรดิตถ์ 2557 
 

        การชลประทาน  สามารถส่งน้ า ที่เก็บกักไว้ ในอ่างเก็บน้ า ไปใช้ในระบบชลประทาน
ได้เป็นพื้นที่  150,000  ไร่ (ประมาณ 25 % ของพ้ืนที่นา) น้ าจากอ่างเก็บน้ าจะถูกปล่อยออกไปยัง
พ้ืนที่เพาะปลูกในทุ่งราบสองฝั่งแม่น้ าน่าน กับพ้ืนที่ทุ่งเจ้าพระยาทั้งในฤดูฝน และฤดูแล้ง ในปริมาณท่ี
ได้มีการตกลงร่วมกันไว้กับกรมชลประทาน 
 

6.3  การคมนาคม  
        จังหวัดอุตรดิตถ์มีโครงข่ายถนนที่สามารถติดต่อกับจังหวัดต่าง ๆ ในภาคเหนือ ภาคกลาง 

และภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ ได้อย่างสะดวกทั้งทางรถยนต์และทางรถไฟ มีทางหลวงแผ่นดิน 2 สาย  (สายหมายเลข 11 
และสายหมายเลข 
102) ทางหลวงจังหวัด 30 สาย   โดยเมื่อพิจารณาเส้นทางรถโดยสารประจ าทางระหว่างชุมชนต่าง ๆ 
ภายในจังหวัดกับจังหวัดอ่ืน ๆ มีจ านวนรวมกว่า 50 สาย   ประกอบด้วย เส้นทางเดินรถในชุมชนเมือง
อุตรดิตถ์ เส้นทางเดินรถระหว่างจังหวัดต่าง ๆ ในภาคเหนือ  ภาคกลาง  และภาคตะวันออกเฉียงเหนือที่
ผ่านจังหวัดอุตรดิตถ์ และเส้นทางเดินรถภายในจังหวัด ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นเส้นทางระหว่างเทศบาล
เมืองอุตรดิตถ์ กับอ าเภอ ต าบล หมู่บ้านในเขตจังหวัด ชุมชนที่มีรถโดยสารประจ าทางผ่านมากที่สุด 
คือ เทศบาลเมืองอุตรดิตถ์ รองมาคือ เทศบาลต าบลในเมือง เทศบาลต าบลวังกะพ้ี เทศบาลต าบลทุ่ง
ยั้ง  เทศบาลต าบลศรีพนมมาศ  และเทศบาลต าบลหัวดง โดยมีเทศบาลเมืองอุตรดิตถ์เป็นศูนย์กลาง
การคมนาคมระหว่างภาคเหนือและการคมนาคมภายในจังหวัด  เป็นจุดที่มีการหยุดพักของรถโดยสาร
ระหว่างทางจ านวนมาก 
          ทางรถไฟ   มีเส้นทางรถไฟสายเหนือจากกรุงเทพมหานครถึงจังหวัดเชียงใหม่ผ่านเมือง
อุตรดิตถ์ และมีเส้นทางแยกจากสถานีบ้านดารา ในเขตอ าเภอพิชัย ไปยังสถานีสวรรคโลก อ าเภอ
สวรรคโลก จังหวัดสุโขทัย ในเขตจังหวัดอุตรดิตถ์มีเส้นทางรถไฟผ่าน 3 อ าเภอ คือ พิชัย ตรอน และ
เมืองอุตรดิตถ์ มีสถานีรถไฟ รวม 12 สถานี สถานีที่ส าคัญมากที่สุด 2 สถานี  คือ   สถานีศิลาอาสน์   
และสถานีอุตรดิตถ์ ตั้งอยู่ในเขต อ าเภอ เมืองอุตรดิตถ์ จัดเป็นสถานีรถไฟที่ส าคัญของเส้นทางเดินรถ
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สายเหนือ       เพราะเป็นจุดขนส่งสินค้าขนาดใหญ่ และผู้โดยสารจ านวนมาก   รวมทั้งเป็นจุดเติมน้ ามัน 
เชื้อเพลิง และสับเปลี่ยนเจ้าหน้าที่ผู้ปฏิบัติงาน 
 
7. ด้านสาธารณสุข  
  จังหวัดอุตรดิตถ์มีจ านวนสถานพยาบาลที่มีเตียงผู้ป่วยรับไว้ค้างคืน  ทั้งสิ้น 10 แห่ง 
มีจ านวนเตียงผู้ป่วย 921 เตียง  ในจ านวนนี้เป็นสถานพยาบาลที่สังกัดกระทรวงสาธารณสุข คือ  
โรงพยาบาลอุตรดิตถ์ และโรงพยาบาลขุมชน จ านวนเตียง  831  เตียง สังกัดกระทรวงกลาโหม คือ  
โรงพยาบาลค่ายพิชัยดาบหัก จ านวนเตียง 90 เตียง อัตราส่วนเตียงผู้ป่วยต่อประชากรเท่ากับ 1:504   

บุคลากรทางการแพทย์ที่ส าคัญ คือ มีแพทย์ 137 คน ทันตแพทย์ 36 คน เภสัชกร  
57 คน พยาบาล 841 คน อัตราส่วนแพทย์ต่อประชากรเท่ากับ 1:3384 อัตราส่วนทันตแพทย์ต่อ
ประชากรเท่ากับ 1:12877 และอัตราส่วนเภสัชกรต่อประชากรเท่ากับ 1:8133 รายละเอียดดังตาราง
ที่  12 

ตาราง ประเภทสถานบริการสาธารณสุขและบุคลากร 
ประเภทสถานบริการสาธารณสุข/

บุคลากร 
หน่วย 

ปี พ.ศ. 
2560 2560 2560 2560 2561 2556 

โรงพยาบาลรัฐ 
แห่ง 10 10 10 10 10 10 
เตียง 940 921 861 891 910 890 

โรงพยาบาลเอกชน 
แห่ง - - - - - - 
เตียง - - - - - - 

สถานีอนามัย/โรงพยาบาลส่งเสริม
สุขภาพต าบล 

แห่ง 89 89 89 89 89 89 

แพทย์ คน - 137 136 130 131 138 
ทันตแพทย์ คน - 36 38 40 39 38 
เภสัชกร คน - 57 49 52 53 56 
พยาบาล คน - 841 806 701 734 849 
เจ้าหน้าที่สาธารณสุข คน - - - - - - 

ที่มา :  สมุดรายงานสถิติจังหวัดอุตรดิตถ์, พ.ศ. 2560-2556, ส านักงานสถิติจังหวัดอุตรดิตถ์  
 
8. ข้อมูลสรุปผลการด าเนินการตามแผนฯ ที่ผ่านมา 
    8.1 ในปีงบประมาณ พ.ศ.2558 จังหวัดอุตรดิตถ์ได้รับการสนับสนุนงบประมาณตาม
แผนพัฒนาจังหวัดเพ่ือมาด าเนินการโครงการตามยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด จ านวน 21 โครงการ 
งบประมาณ 150,911,700 บาท ดังนี้ 
  1. ยุทธศาสตร์เสริมสร้างบ้านเมืองน่าอยู่ ชุมชนและครอบครัวเข้มแข็ง จ านวน 11 
โครงการ งบประมาณ 90,653,700 บาท 
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  2. ยุทธศาสตร์พัฒนาเกษตรกรรม อุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีคุณภาพ
ปลอดภัย ได้มาตรฐานและมีการบริหารจัดการด้านการตลาดที่มีประสิทธิภาพ  จ านวน 3 โครงการ 
งบประมาณ 39,012,500 บาท 
  3. ยุทธศาสตร์อนุรักษ์ ฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติและแหล่งน้ า และส่งเสริมพัฒนา
พลังงานที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม จ านวน 3 โครงการ งบประมาณ 13,994,000  บาท  
 
 8.2 จังหวัดอุตรดิตถ์ได้เน้นการพัฒนาที่สอดคล้องกับวิสัยทัศน์ของจังหวัดโดยเน้นการพัฒนา
คุณภาพชีวิตของประชาชนชนในพื้นท่ี ดังนี้ 

1. การพัฒนาคุณภาพชีวิตประชาชนในพ้ืนที่  เน้นการพัฒนาเส้นทางคมนาคมใน
การสัญจรซึ่งมีผลกระทบต่อประชาชนในพ้ืนที่ที่ใช้เส้นทางในการสัญจรไปมาเป็นประจ า เป็นการลด
รายจ่าย  และลดการสูญเสียในชีวิตและทรัพย์สินโดยใช้งบประมาณในการพัฒนาทั้งสิ้น 67,068,700 
บาท  

2. การพัฒนาแหล่งน้ า เน้นการพัฒนาแหล่งน้ าเพ่ือการเกษตรเพ่ือให้เกษตรกรมีน้ า
ไว้ใช้ในการท าการเกษตรในฤดูแล้งอย่างเพียงพอ และการพัฒนาระบบน้ าประปาเพ่ือให้ราษหรมี
คุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน โดยใช้งบประมาณในการพัฒนาทั้งสิ้น 34,176,500 บาท  

3. การพัฒนาด้านการเกษตร เน้นการพัฒนาผลผลิตทางการเกษตรที่ส าคัญของ
จังหวัด เช่น ข้าว อ้อย เพ่ือให้มีผลผลิตที่ปลอดภัยต่อผู้บริโภค ลดต้นทุนการผลิต  การส่งเสริมด้าน
การปศุสัตว์ รวมทั้งมีการพัฒนาลานตากผลผลิต ซึ่งเป็นการเพ่ิมคุณภาพให้กับผลผลิตทางการเกษตร 
เพ่ือให้มีราคาดีข้ึน โดยใช้งบประมาณในการพัฒนาทั้งสิ้น 18,830,000 บาท 
 8.3 ขณะนี้อยู่ระหว่างการด าเนินงานตามโครงการเพ่ือให้การเบิกจ่ายเป็นไปตามเป้าหมาย
ของรัฐบาล 
  
2. การวิเคราะห์สภาวการณ์และศักยภาพ 
   1) ข้อมูลการวิเคราะห์ความต้องการและศักยภาพของประชาชนในท้องถิ่น 
        ราษหรส่วนใหญ่ในจังหวัดอุตรดิตถ์ ประกอบอาชีพเกษตรกรรมได้แก่การท านา ปลูกพืชสวน 
พืชไร่ และไม้ผล รายได้ส่วนใหญ่ขึ้นอยู่กับภาคการเกษตรซึ่งจะท าการเพาะปลูกแตกต่างกันไปตาม
สภาพภูมิประเทศของพ้ืนที่ของแต่ละอ าเภอ ดังนั้น ประชาชนในแต่ละอ าเภอจึงมีความต้องการและ
ศักยภาพที่แตกต่างกัน ดังนี้  
 อ าเภอเมืองอุตรดิตถ์ ราษหรมีทั้งการประกอบอาชีพการท านา ท าสวนผลไม้ และมีรายได้
หลักจากการประกอบอาชีพการเกษตร และการค้าขาย ในแหล่งชุมชนเมือง แต่พ้ืนที่บางต าบลยังไม่มี
การพัฒนาทั้งแหล่งน้ า และเส้นทางในการคมนาคม ระบบประปาในบางพ้ืนที่ยังไม่ทั่วถึง และบางแห่ง
ก็ช ารุดทรุดโทรมไปตามอายุการใช้งาน  ดังนั้น ราษหรต้องการการพัฒนาแหล่งน้ า พัฒนาเส้นทาง
คมนาคม และระบบประปา ระบบสาธารณูปโภค/สาธารณูปการ และการพัฒนาคุณภาพชีวิต 
 อ าเภอพิชัย ราษหรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมท านา ดังนั้น การพัฒนาแหล่งน้ า
ส าหรับท าการเกษตรจึงเป็นปัจจัยส าคัญส าหรับราษหรที่ต้องการกระจายพ้ืนที่ให้บริการมากขึ้น 
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รวมทั้ง การพัฒนาระบบประปาเพ่ือให้มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น และการพัฒนาเส้นทางคมนาคมในการ
ขนส่งผลผลิตทางการเกษตรที่ช ารุดทรุดโทรม การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่  
 อ าเภอตรอน ราษหรส่วนใหญ่ต้องการการพัฒนาระบบน้ าประปา เพ่ือการอุปโภคบริโภค 
และพัฒนาแหล่งน้ าเพ่ือการเกษตร เพราะเป็นพ้ืนที่ราบเป็นส่วนใหญ่ เหมาะแก่การเพาะปลูก และ
การพัฒนาเส้นทางคมนาคมที่ทรุดโทรม 
 อ าเภอลับแล ราษหรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพการท าสวน ท าสวนไม้ผล และท านา และเป็น
พ้ืนที่ใกล้เขาซึ่งเกิดน้ าป่าไหลหลาก ดังนั้น จึงมีความต้องการด้านการพัฒนาแหล่งน้ า เพ่ือป้องกันน้ า
ท่วม การกักเก็บน้ า และการป้องกันภัยทางธรรมชาติที่มีความเสี่ยง การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบ
สร้างสรรค์ ตามศักยภาพที่มีอยู่สูงมาก และการพัฒนาเส้นทางคมนาคมที่ช ารุดทรุดโทรม 
 อ าเภอท่าปลา ราษหรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพการปลูกพืชสวนเป็นรายได้หลัก และมีอาชีพ
จากการประมง บางพ้ืนที่อยู่ในพื้นท่ีเป็นเขายังขาดแหล่งน้ าส าหรับใช้ในการเกษตร จึงจ าเป็นต้องการ
พัฒนาแหล่งน้ าเพ่ือให้ราษหรใช้ในการเกษตร การส่งเสริมอาชีพจากผลผลิตทางการเกษตรที่ส าคัญ 
การพัฒนาระบบสาธารณูปโภคต่าง ๆ ที่ขาดแคลนในบางพ้ืนที่ และเส้นทางคมนาคมที่ช ารุดทรุดโทรม 
 อ าเภอฟากท่า อ าเภอน้ าปาด และอ าเภอบ้านโคก ราษหรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพการท า
พืชสวน พืชไร่ และไม้ผลบางชนิด เนื่องจากเป็นพ้ืนที่ราบสูงไม่มีระบบชลประทานต้องอาศัยแหล่งน้ า
ตามธรรมชาติ ดังนั้น จึงมีความต้องการมีการพัฒนาแหล่งน้ าตามธรรมชาติเพ่ือกักเก็บน้ าไว้ใช้ส าหรับ
ท าการเกษตร รวมทั้งการส่งเสริมการประกอบอาชีพเป็นรายได้เสริม  การพัฒนาเส้นทางคมนาคม 
การพัฒนาการค้าชายแดน และการพัฒนาบริเวณจุดผ่านแดนถาวรภูดู่ เพ่ือเพ่ิมศักยภาพและโอกาส
ในด้านการค้าการลงทุน (รอการอนุมัติให้ใช้พ้ืนที่จากกรมป่าไม้ ) ตลอดจนการสร้างรายได้แก่
ประชาชนในพื้นท่ี 
 อ าเภอทองแสนขัน ราษหรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพท าพืชไร่ ดังนั้น จึงต้องการพัฒนาแหล่ง
น้ า และระบบการกระจายน้ าเข้าพ้ืนที่การเกษตรได้อย่างทั่วถึง การพัฒนาอาชีพเพ่ือเพ่ิมรายได้ 
สาธารณูปโภคต่าง ๆ และเส้นทางคมนาคมที่ช ารุดทรุดโทรม 
   2) ข้อมูลการวิเคราะห์ศักยภาพ   
       ด้านเศรษฐกิจ 
 จังหวัดอุตรดิตถ์เป็นจังหวัดที่มีราษฏรประกอบอาชีพการเกษตรเป็นหลัก ดังนั้น เศรษฐกิจ
ของจังหวัดอุตรดิตถ์ จึงขึ้นกับภาคการเกษตรเป็นหลักประมาณ 27 % ของ GPP รองลงมาคือ
ภาคอุตสาหกรรมที่เกิดจากกระบวนการการผลิตแปรรูปสินค้าเกษตรต่อ เช่น การผลิตน้ าตาลจากอ้อย 
ซึ่งมีโรงงานตั้งอยู่ในพื้นที่ของจังหวัดและตั้งอยู่ในพื้นท่ีใกล้เคียงคือจังหวัดสุโขทัย มีโรงสีข้าวที่ตั้งอยู่ใน
พ้ืนที่ต่าง ๆ นอกจากนี้ในปัจจุบันการค้าชายแดนของจังหวัดมีอัตราการเจริญเติบโตเพ่ิมขึ้นตั้งแต่การ
เปิดจุดผ่านแดนถาวรภูดู่เมื่อเดือนพฤษภาคม 2556 ท าให้มูลค่าการค้าชายแดนขยายตัวเพ่ิมขึ้น ซึ่ง
หากฝั่ง สปป.ลาว ยกระดับจุดผ่านแดนสากลผาแก้วจะท าให้เกิดมูลค่าการค้าชายแดนเพ่ิมขึ้น การ
เดินทางท่องเที่ยวจะมีเพ่ิมท าให้เกิดรายได้จากการท่องเที่ยวเพราะนักท่องเที่ยวสามารถเดินทางจาก 
สปป.ลาว ผ่านอุตรดิตถ์ ไปยังพิษณุโลก สุโขทัย ตากและเดินทางไปยังแม่สอดต่อไปยังเมวดี ประเทศ
เมียนมาร์ได้สะดวกยิ่งขึ้น 
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 การพัฒนาระบบโลจิสติกส์และการขนส่งเดินทางต่าง ๆ หากมีการก าหนดแนวทางที่ชัดเจน
ยิ่งน่าจะท าให้ระบบขนส่งทางรางและระบบโลจิสติกส์เติบโต ซึ่งจังหวัดมีสถานซ่อมบ ารุง โดยหาก
สามารถพัฒนาโครงการคอนเทนเนอร์ยาร์ดได้จะท าให้การขนส่งทางรางและการขนส่งเชื่อมต่อไปยัง 
สปป.ลาว สะดวกและเติบโตมากขึ้น น าไปสู่การสร้างมูลค่าการค้า การลงทุน การบริการและการ
ท่องเที่ยวของจังหวัดอุตรดิตถ์ในอนาคต 
 ด้านการเกษตร 
 การที่จังหวัดอุตรดิตถ์ มีโครงสร้างทางเศรษฐกิจจากภาคการเกษตรเป็นหลัก โดยเฉพาะด้าน
การเพาะปลูก ซึ่งมีผลผลิตหลักคือข้าว ข้าวโพด สับปะรด ทุเรียน ลองกอง หอมแดง โดยผลผลิตหลัก
ทางการเกษตรหลัก ๆ ของจังหวัดอุตรดิตถ์สามารถสร้างชื่อเสียงหรือมีเอกลักษณ์ลักษณะเฉพาะที่ท า
ให้คนทั่วไปรู้จักมากข้ึนยิ่งท าให้เกิดความต้องการมากเพ่ิมข้ึน ดังนี้ 
 สับปะรดห้วยมุ่น ทุเรียนพันธุ์หลง พันธุ์หลิน หอมแบ่งลับแล ซึ่งผลผลิตทางการเกษตรเหล่านี้
สร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรผู้ปลูกคือทุเรียนหลง และหลิน สับปะรดห้วยมุ่น ซึ่งนอกจากจะมีตลาด
ภายในประเทศแล้วภาคส่วนต่าง ๆ ได้มีการสนับสนุนเปิดตลาดไปยังต่างประเทศเพ่ิมขึ้น เช่น ตลาด 
สปป.ลาว และจีน ส่วนพืชอื่น ๆ ที่ไม่มีปัญหาด้านการตลาดคืออ้อยก็ได้มีการส่งเสริมพ้ืนที่ปลูกร่วมกับ
ทางโรงงานผลิตน้ าตาล 
 การปศุสัตว์ ก็เป็นภาคการเกษตรที่สร้างรายได้ให้แก่เกษตรกรจ านวนมากเช่นกัน คือ การ
เลี้ยงสุกร และการเลี้ยงไก่ 
 ปัจจุบันกรมชลประทาน ก าลังอยู่ระหว่างการสร้างเขื่อนทดน้ าผาจุก และระบบคลองส่งน้ าไป
ยังพ้ืนที่การเกษตรที่ส าคัญของจังหวัดอุตรดิตถ์และจังหวัดใกล้เคียงได้พ้ืนที่ชลประทานจ านวน 
481,435 ไร่ จะท าให้การเกษตรในพ้ืนที่ชลประทานมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
 ด้านอุตสาหกรรม 
 อุตสาหกรรมของจังหวัดอุตรดิตถ์ขึ้นอยู่กับโรงงานการผลิตน้ าตาลจากอ้อยและโรงสีข้าว และ
มีผลิตภัณฑ์จากสินค้า OTOP และเครื่องเรียน ซึ่งจากการส่งเสริมการปลูกอ้อยแทนข้าวในบางพ้ืนที่
ท าให้มีปริมาณอ้อยเข้าสู่โรงงานน้ าตาลเพ่ิมขึ้น แต่ก็คงยังไม่เพียงพอต่อก าลังการผลิตของโรงงาน
น้ าตาลในจังหวัดอุตรดิตถ์และจังหวัดใกล้เคียง 
 ด้านการท่องเที่ยว 
 จังหวัดอุตรดิตถ์มีสถานที่ท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่มีชื่อเสียงหลายแห่ง เช่นอุทยานแห่งชาติภู
สอยดาว อุทยานแห่งชาติต้นสักใหญ่ เขื่อนสิริกิติ์ นอกจากนี้ยังมีแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมและ
ประวัติศาสตร์ คือวัดพระแท่นศิลาอาสน์ วัดพระบรมธาตุทุ่งยั้ง แหล่งท่องเที่ยวหมู่บ้านทางการเกษตร
อ าเภอลับแล ซึ่งมีศักยภาพให้เติบโตเพ่ิมข้ึน และยิ่งเม่ือมีการประกาศจุดผ่านแดนถาวรภูดู่ เมื่อปี พ.ศ. 
2556 ท าให้มีการเดินทางท่องเที่ยวจากจังหวัดอุตรดิตถ์ไปยังแขวงไชยะบุรี แขวงหลวงพระบาง และ
นครหลวงเวียงจันทร์ได้ง่ายข้ึน ยิ่งในอนาคตหากด่านผาแก้วของ สปป.ลาว ยกระดับเป็นด่านสากลจะ
ท าให้นักท่องเที่ยวประเทศที่ 3 เดินทางผ่านเข้าออกได้ จะยิ่งช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวและการ
บริการที่เกี่ยวข้องเพ่ิมมากขึ้น ซึ่งเป็นการเพ่ิมศักยภาพในการให้บริการด้านการท่องเที่ยว ที่พัก 
อาหาร และของฝากที่ระลึก นอกจากนี้อาจมีการท่องเที่ยวจากประเทศเมียนมาร์-แม่สอด-สุโขทัย-
อุตรดิตถ์-แขวงของ สปป.ลาว ได้สะดวก ซึ่งเรียกได้ว่าวันเดียวเที่ยวได้ 3 ประเทศ  
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ด้านทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
 จังหวัดอุตรดิตถ์มีสภาพพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ในพ้ืนที่อ าเภอตอนบนส่วนใหญ่มีลักษณะเป็น
ภูเขา ส่วนพ้ืนที่ตอนล่างมีลักษณะเป็นพ้ืนที่ราบ จากข้อมูลพ้ืนที่ป่าไม้ ตั้งแต่ปี 2548 จนถึงปี 2560 
พ้ืนที่ป่าของจังหวัดอุตรดิตถ์มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น จากพ้ืนที่ 4,339 ตร.กม. เป็น 4,934 ตร.กม. คิดเป็น
ร้อยละ 13.711 ของเนื้อที่ป่าที่เพ่ิมขึ้น โดยมีพ้ืนที่อยู่ในล าดับที่ 7 ของภาคเหนือ และล าดับ 8 ของ
ประเทศ โดยการที่ทุกภาคส่วนร่วมกันบริหารจัดการ เพ่ือการอนุรักษ์และดูแลรักษาป่าตลอดจนการ
ปลูกป่าเพ่ิมเติม 
 การบริหารจัดการที่ดิน สภาพที่ดินของจังหวัดอุตรดิตถ์มีความอุดมสมบูรณ์เหมาะสมแก่การ
ท าการเกษตรตั้งแต่พืชสวน พืชไร่ และการท านา โดยด้านในบางพ้ืนที่เหมาะสมฃแก่การปลู พืชที่มีลี
กษณะเด่นเฉพาะถิ่น เช่น สับปะรดห้วยมุ่น ดังนั้นการใช้ประโยชน์และการบ ารุงรักษาสภาพดินให้มี
ความอุดมสมบูรณ์เพ่ือให้ปลูกพืชที่มีคุณสมบัติเด่นเฉพาะถิ่นได้ยาวนาน 
 การบริหารจัดการขยะ เนื่องจากขยะในพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ยังอยู่ ในเกณฑ์ต่ าเมื่อ
เปรียบเทียบกับเกณฑ์เฉลี่ยของประเทศแต่หน่วยงานที่เกี่ยวข้อง และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ได้
พยายามจัดหารูปแบบในการบริหารจัดการขยะให้เป็นไปอย่างมีมาตรฐานและลดปัญหาขยะและ
ปัญหามลพิษท่ีจะตามมา เช่น การหาวิธีการจัดการ การก าหนดโซนพื้นท่ีเก็บไปท าลาย เป็นต้น 
 ด้านความม่ันคง 
 ปัญหาการลักลอบท าลายทรัพยากรป่าไม้ ถึงแม้จังหวัดอุตรดิตถ์จะไม่มีลักษณะเป็นนายทุน
ลักลอบท าลายป่าไม้ จะมีลักษณะเป็นรายเล็ก รายน้อย หน่วยงานที่มีหน้าที่เกี่ยวข้องก็ต้องด าเนินการ
ป้องกันปราบปรามอย่างจริงจัง ตลอดจนการสร้างให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วม ทั้งการพัฒนาให้คน
อยู่กับป่าได้อย่างยั่งยืน เพ่ือชี้ให้เห็นว่าหากป่าไม้อุดมสมบูรณ์ราษฏรก็มีความเป็นอยู่ที่ดี โดยการใช้
ประโยชน์จากป่าไม้โดยไม่ต้องท าลาย หรือการใช้หลักการแรงงานเข้าใจ เข้าถึง และพัฒนามา
ด าเนินการ 
 ปัญหายาเสพติด เนื่องจากจังหวัดอุตรดิตถ์เป็นจังหวัดชายแดนตลอนจนเป็นทางผ่านจาก
พ้ืนที่ภาคเหนือไปยังพ้ืนที่ตอนในของประเทศหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงต้องด าเนินการป้องกันและ
ปราบปรามยาเสพติดอย่างจริงจังและเข้มข้นอย่างสม่ าเสมอ 
 ปัญหาความมั่นคงชายแดน ปัจจุบันเจ้าหน้าที่ของจังหวัดทั้งระดับผู้บริหารและระดับปฏิบัติ 
มีความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างกันกับแขวงไชยะบุรี โดยการเดินทางประชุมพบปะการเยี่ยมเยือนการเชื่อม
ความสัมพันธ์ในรูปแบบต่าง ๆ ท าให้การแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ส าเร็จยิ่งขึ้น ซึ่งกิจกรรมเหล่านี้ควรต้อง
ด าเนินการอย่างสม่ าเสมอต่อไป 
 นอกจากนี้การที่มีพ้ืนที่ชายแดนท าให้มีคนบางกลุ่มข้ามไปมาท าผิดกฏหมาย เช่น การลักลอบ
ตัดไม้ตามชายแดน หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงต้องเข้มงวดกวดกัน และประสานความร่วมมือระหว่างกัน 
ตลอดจนในอนาคตต้องมีการด าเนินการป้องกันปราบปรามการกระท าในรูปแบบต่าง ๆ ที่อาจเกิดขึ้น
เป็นการค้ามนุษย์ อาชญากรรมข้ามชาติ 
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  3) ข้อมูลการวิเคราะห์ศักยภาพด้านเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
(SWOT) 
1.  จุดแข็ง (Strengths) 2.  จุดอ่อน (Weaknesses) 

1. มีเข่ือนสิริกิติ์ เป็นอ่างเก็บน้ าขนาดใหญ่ 
และเป็นแหล่งผลิตกระแสไฟฟ้าส าคัญของ
ประเทศ โดยมีแม่น้ าน่านเป็นแม่น้ าสายหลักของ
จังหวัด 
     2.  เป็นแหล่งปลูกไม้ผล และมีผลิตผลทาง
การเกษตร 
ที่หลากหลายตลอดปี 
     3.  มีจุดผ่านแดนถาวรภูดู่ที่เป็นประตูเชื่อม
การค้ากับประเทศเพ่ือนบ้าน 
     4. มีพ้ืนที่ป่าไม้ที่อุดมสมบูรณ์ มีคุณค่าทาง
เศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อม 
     5. มีสถานีรถไฟ และมีศูนย์ซ่อมบ ารุง
เครื่องจักรกลรถไฟที่ใหญ่ที่สุดในภาคเหนือ 
     6. มีแหล่งแร่เหล็กน้ าพ้ีที่มีคุณค่าทาง
วัฒนธรรมและเศรษฐกิจ 

     1. ระบบชลประทานยังไม่ครอบคลุมทุกพ้ืนที่
ทางการเกษตร  
     2. เกษตรกรใช้สารเคมีมาก ท าให้ดิน
เสื่อมสภาพ 
     3. ขาดตลาดกลางพืชผลทางการเกษตรที่
ครบวงจร 
     4. โครงสร้างพ้ืนฐานระบบสาธารณูปโภค 
สาธารณูปการ ยังครอบคลุมไม่ทั่วถึง และช ารุด
ทรุดโทรม 
     5. การท่องเที่ยวยังไม่ได้รับการพัฒนาอย่าง
ครบวงจรและเชื่อมโยงกับจังหวัดใกล้เคียง 
     6. การลงทุนในภาคอุตสาหกรรมการเกษตร
ยังมีน้อย 

3.  โอกาส (Opportunities) 4.  ภัยคุกคาม (Threats)     
     1. นโยบายรัฐบาลสนับสนุนให้จังหวัดมี
งบประมาณแก้ไขปัญหาได้มากข้ึน 
     2. นโยบายในการส่งเสริมการค้าเสรีระหว่าง
ประเทศ  
และการเข้าสู่ประชาคมอาเซียนในปี 2558 
     3. การพัฒนาเส้นทางเศรษฐกิจเชื่อมโยง
ตะวันออก-ตะวันตก(East-West Economic 
Corridor) (แม่สอด-ภูดู่) และระเบียงเศรษฐกิจ
จาก เชียงใหม่-ภูดู่(บ้านโคก)  
-เวียงจันทน์ 
     4. เป็นจุดเชื่อมภาคเหนือตอนบนกับ
ภาคเหนือตอนล่างและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ที่ใกล้และสะดวกมาก 

     1. มีบางพ้ืนที่ที่เป็นพื้นที่เสี่ยงภัย และอาจ
เกิดอุทกภัย และดินโคลนถล่ม 
     2. ระเบียบกหหมายไม่เอ้ือต่อการบริหาร
จัดการเรื่องกรรมสิทธิ์ที่ดิน 
     3. ปัจจัยการผลิตมีราคาสูงขึ้น ท าให้ต้นทุน
การผลิตสูงขึ้นและความสามารถในการแข่งขัน
ลดลง 
 

 
       
 
  



16 
 

3. ข้อมูลแผนพัฒนาจังหวัด 
 

       วิสัยทัศน์ : 
“ เมืองแห่งคุณภาพชีวิต   ผลผลิตปลอดภัย    

                         สืบสานวัฒนธรรมไทย   ก้าวไกลสัมพันธ์เพื่อนบ้านยั่งยืน ” 
 

พันธกิจ : 
1. พัฒนาให้เป็นเมืองน่าอยู่ มีความรู้ คู่คุณธรรม มีวินัย มีศิลปวัฒนธรรมประเพณีท่ีดีงาม 

และมีการสืบสานต่อไป มีความม่ันคงและยั่งยืนในการด ารงชีวิต 
2. ส่งเสริม พัฒนา ผลผลิตด้านการเกษตรกรรม อุตสาหกรรม การแปรรูปสินค้า OTOP ให้มี

คุณภาพประสิทธิภาพปลอดภัย และมีระบบการตลาดที่ดี 
  3. ส่งเสริมสนับสนุนการมีส่วนร่วมในการพัฒนาสังคม เศรษฐกิจ การเมืองการปกครองและ
ความสมัครสมานสามัคคีของประชาชน        

4. พัฒนา อนุรักษ์ และฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม แหล่งน้ า และพลังงาน 
5. ส่งเสริมพัฒนาจุดผ่านแดนถาวรภูดู่ และการค้า การลงทุน การท่องเที่ยว และ

ความสัมพันธ์ที่ดี ทั้งภายในและระหว่างประเทศ 
 

 ประเด็นยุทธศาสตร์ :  
1. เสริมสร้างบ้านเมืองให้น่าอยู่ ชุมชนและครอบครัวเข้มแข็ง มีคุณภาพชีวิตที่ดี 
2. พัฒนาเกษตรกรรม อุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีคุณภาพปลอดภัยได้มาตรฐาน 
และมีการบริหาร 

จัดการด้านการตลาดที่มีประสิทธิภาพ 
3. พัฒนาทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น และการท่องเที่ยว 
4. อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู ทรัพยากรธรรมชาติ และแหล่งน้ า และส่งเสริมพัฒนาพลังงานที่เป็นมิตรต่อ

สิ่งแวดล้อม 
5. เพ่ิมศักยภาพ การค้า การลงทุน การท่องเที่ยว และความสัมพันธ์กับประเทศเพ่ือนบ้าน 
 
เป้าประสงค์รวมและตัวชี้วัด 

เป้าประสงค์รวม 
ตัวช้ีวัด/ 

เป้าหมายรวม 4 ปี 
ข้อมูลค่าฐาน 

เป้าหมายรายปี 
2557 2558 2559 2560 

1. ประชาชน และชุมชนมี
ความเข้มแข็ง มีคุณภาพชีวิต
ที่ด ี และมีส่วนร่วมในการ
พัฒนาสังคม เศรษฐกิจ และ
การเมือง การปกครองอย่าง 
มีคุณภาพ 

- อัตราการขยายตัวของ GPP 
เพ่ิมข้ึน  ร้อยละ 6 
 
- จ านวนครัวเรือนตกเกณฑ์ฯ 
ลดลง ร้อยละ 60 
 

- GPP จังหวัด
29,310 ล้านบาท  
(ค่าปี 2560) 
- จ านวนครัวเรือน 
ตกเกณฑ์รายได้ 
902 ครัวเรือน 

3% 
 
 

30% 
 
 

4% 
 
 

40% 
 
 

5% 
 
 

50% 
 
 

6% 
 
 

60% 
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(ค่าปี 2561) 
2. ผลผลิตด้านการ
เกษตรกรรม อุตสาหกรรม 
การแปรรูปสินค้า ผลิตภัณฑ์ 
OTOP มีคุณภาพ ปลอดภัย 
และมีระบบการตลาดที่ดี 

 - อัตราขยายตัวของ GPP  
ภาคเกษตรเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 9 
 
 
 - รายได้การจ าหน่ายสินค้า
OTOP เพ่ิมขึ้น 
ร้อยละ 40 
 

- มูลค่า GPP ภาค
เกษตรประมาณ 
8,360 ล้านบาท/ปี 
(ค่าปี 2560) 
- มูลค่าการ
จ าหน่าย 
สินค้า OTOP 535 
ล้านบาท (ค่าปี 
2561) 

3% 
 
 
 

10% 

5% 
 
 
 

20% 

7% 
 
 
 

30% 

9% 
 
 
 

40% 

 

เป้าประสงค์รวม 
ตัวช้ีวัด/ 

เป้าหมายรวม 4 ปี 
ข้อมูลค่าฐาน 

เป้าหมายรายปี 
2558 2559 2560 2561 

3. เป็นดินแดนแห่งความ 
สงบสุข มีศิลปวัฒนธรรม
ประเพณีที่ดีงาม มีจริยธรรม 
และเป็นเมืองน่าอยู่ 

- สัดส่วนคดียาเสพติด/
ประชากรแสนคนลดลง     
ร้อยละ 10 

- คดียาเสพติด 
200 คด/ี
ประชากรแสนคน 

3% 5% 7% 10% 

4. มีการพัฒนาที่ยั่งยืน
อนุรักษ์ และฟ้ืนฟูทรัพยากร 
ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม มี
แหล่งน้ าอุดมสมบูรณ์และ 
พลังงานที่เพียงพอ 

- ปริมาณขยะได้รับการ
บริหารจัดการอย่างถูกวิธี    
ร้อยละ 50 
- พ้ืนที่ป่าเพ่ิมข้ึน 
ร้อยละ 1 

- ปริมาณขยะ
จ านวน82,125 
ตัน 
(ค่าปี 2560) 
- พ้ืนที่ป่า 3 ล้าน
ไร่ 
(ค่าปี 2560) 

20% 
 
 

0.25
% 

30% 
 
 

0.50
% 

40% 
 
 

0.75
% 

50% 
 
 

1% 

5. จุดผ่านแดนถาวรภูดู่ มี
ศักยภาพการค้า การลงทุน  
การท่องเที่ยว และความ 
สัมพันธ์อันดี ทั้งภายในและ
ระหว่างประเทศสูงขึ้น 

- มูลค่าการค้าชายแดน
เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 200 

- มูลค่าการค้า
ชายแดนประมาณ 
274 ล้านบาท/ปี 
(ค่าปี 2561) 

100
% 

150
% 

180
% 

200
% 
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รายการตรวจสอบการด าเนินการตามพระราชกฤษฎีกาว่าด้วยการบริหารงานจังหวัด 
และกลุ่มจังหวัดแบบบูรณาการ พ.ศ.2560 จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 
การด าเนินการ ด าเนินการ

แล้ว 
ไม่ได้

ด าเนินการ 
1) ส ารวจความคิดเห็นของประชาชนในท้องถิ่นในจังหวัดด้วยวิธีหนึ่งวิธี
ใด ดังต่อไปนี้ 
 มอบให้ส่วนราชการ หน่วยงานรัฐ สถาบันการศึกษา หรือบุคคลอ่ืน
ใดท าการศึกษา ส ารวจความคิดเห็นของประชาชนในท้องถิ่นในจังหวัด 
 มอบให้ฝ่ายเลขานุการ ก.บ.จ.ด าเนินการหรือร่วมกับหน่วยงานอื่น
ท าการศึกษา ส ารวจความคิดเห็นของประชาชนในท้องถิ่นในจังหวัด 
 แต่งตั้งคณะอนุกรรมการของ ก.บ.จ.ขึ้นคณะหนึ่ง ท าหน้าที่
ประสานงานเพ่ือให้ได้ข้อมูลความคิดเห็นของประชาชนในท้องถิ่นใน
จังหวัด 
 ด าเนินการอ่ืนตามที่ ก.บ.จ.เห็นสมควร โดยด าเนินการจัดประชุมรับ
ฟังความคิดเห็นต่างๆ 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

2) จัดประชุมหารือร่วมกันระหว่างหัวหน้าส่วนราชการที่มีสถานที่ตั้งท า
การอยู่ในจังหวัด ไม่ว่าจะเป็นราชการบริหารส่วนภูมิภาคหรือราชการ
บริหารส่วนกลางและผู้บริหารองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นทั้งหมดใน
จังหวัดรวมทั้ง ผู้แทนภาคประชาสังคม และผู้แทนภาคธุรกิจเอกชนเพื่อ
รับฟังความคิดเห็นเกี่ยวกับแผนพัฒนาจังหวัดตาม มาตรา53/1แห่ง
พระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการแผ่นดินพ.ศ.2534 ซึ่งแก้ไข
เพ่ิมเติมโดยพระราชบัญญัติระเบียบบริหารราชการแผ่นดิน (ฉบับที่ 7) 
พ.ศ.2550และมาตรา 19 มาตรา 21 มาตรา22 มาตรา 23 และมาตรา 
24แห่งพระราชกฤษหีกาว่าด้วยการบริหารงานจังหวัดและกลุ่มจังหวัด
แบบบูรณาการ พ.ศ.2560 

  

3) การประชุมของ ก.บ.จ. เพ่ือจัดท าและเห็นชอบแผนพัฒนาจังหวัดตาม
พระราชกฤษหีกาว่าด้วยการบริหารงานจังหวัดและกลุ่มจังหวัดแบบ
บูรณาการ พ.ศ.2560และหลักเกณฑ์และวิธีการที่ ก.น.จ.ก าหนด 

  

ข้าพเจ้าขอรับรองว่า ข้อความดังกล่าวข้างต้นเป็นความจริงทุกประการ ทั้งนี้ ได้แนบรายงาน
การประชุมคณะกรรมการบริหารงานจังหวัดแบบบูรณาการ (ก.บ.จ.) มาพร้อมนี้ด้วย 
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สรุปผลการทบทวนแผนพัฒนาจังหวัดอุตรดิตถ์ 
 

หัวข้อ เดิม ผลการทบทวน เหตุผลของการ 
ปรับเปลี่ยน 

วิสัยทัศน์ เมืองแห่งคุณภาพชีวิต  ผลผลิต
ปลอดภัย  สืบสานวัฒนธรรม
ไทย   ก้าวไกลสัมพันธ์เพื่อน
บ้านยั่งยืน  

คงเดิม - 

เป้าประสงค์รวม 1.ประชาชน และชุมชนมีความ
เข้มแข็ง มีคุณภาพชีวิตที่ดี มี
เศรษฐกิจมั่นคง และมีส่วนร่วม
ในการพัฒนาสังคม เศรษฐกิจ 
และการเมืองการปกครองอย่าง
มีคุณภาพ 
 
2.ผลผลิตด้านการเกษตรกรรม 
อุตสาหกรรม การแปรรูปสินค้า  
ผลิตภัณฑ์ OTOP มีคุณภาพ 
ปลอดภัย และมีระบบการตลาด
ที่ด ี
 
3.เป็นดินแดนแห่งความสงบสุข 
มีศิลปวัฒนธรรมประเพณีท่ีดี
งาม มีจริยธรรม และเป็นเมือง
น่าอยู่  
 
4. มีการพัฒนาที่ยั่งยืน อนุรักษ์  
และฟ้ืนฟูทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม มีแหล่งน้ าอุดม 
สมบูรณ์และพลังงาน ที่เพียงพอ 
 
 
5.จุดผ่านแดนถาวรภูดู่ มี
ศักยภาพการค้า การลงทุน การ
ท่องเที่ยว และความสัมพันธ์ 

1.ประชาชน และชุมชนมี
ความเข้มแข็ง มีคุณภาพ
ชีวิตที่ดี และมีส่วนร่วมใน
การพัฒนาสังคม 
เศรษฐกิจ และการเมือง 
การปกครองอย่างมี
คุณภาพ 
2.ผลผลิตด้านการ
เกษตรกรรม อุตสาหกรรม  
การแปรรูปสินค้า  
ผลิตภัณฑ์ OTOP มี
คุณภาพ ปลอดภัย และมี
ระบบการตลาด  ที่ดี 
3.เป็นดินแดนแห่งความ
สงบสุข มีศิลปวัฒนธรรม
ประเพณีที่ดีงาม มี
จริยธรรม และเป็นเมือง
น่าอยู่  
4. มีการพัฒนาที่ยั่งยืน 
อนุรักษ์ และฟ้ืนฟู
ทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม มีแหล่งน้ า 
อุดมสมบูรณ์และพลังงาน  
ที่เพียงพอ 
5.จุดผ่านแดนถาวรภูดู่  
มีศักยภาพการค้า การ
ลงทุน การท่องเที่ยว และ

เพ่ือให้มีความ 
ชัดเจนและมี
ความครอบคลุม
มากยิ่งขึ้น 
โดยปรับเปลี่ยนมา
ตั้งแต่ พ.ศ.2557 
เป็นต้นมา 
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อันดี ทั้งภายในและระหว่าง
ประเทศสูงขึ้น 
 

ความ 
สัมพันธ์อันดี ทั้งภายใน
และระหว่างประเทศ
สูงขึ้น 
 

 
 

หัวข้อ เดิม ผลการทบทวน เหตุผลของการ 
ประเด็น
ยุทธศาสตร์ 

1.เสริมสร้างบ้านเมืองน่าอยู่ 
คุณภาพชีวิตที่ดี มีความรู้คู่
คุณธรรม มีความมั่นคงทาง
อาหาร มีรายได้อาชีพที่
เหมาะสม ชุมชนเข้มแข็ง มีสุข
ภาวะชุมชน และมีความมั่นคง
ในชีวิต 
2.พัฒนาภาคเกษตรกรรม 
อุตสาหกรรม การแปรรูป และ
ผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีคุณภาพ
ปลอดภัย และมีความมั่นคงทาง
อาหาร 
 
 
3.พัฒนาทุนทางวัฒนธรรม 
ประวัติศาสตร์ และการ
ท่องเที่ยว 
 
4.ด ารงไว้ซึ่งทรัพยากรธรรมชาติ
ที่สมบูรณ์  พัฒนาแหล่งน้ า การ
จัดการสิ่งแวดล้อม และพลังงาน
ที่ด ี
 
 
5.เพ่ิมศักยภาพ  การค้า  การ
ลงทุน   
การท่องเที่ยว  และ
ความสัมพันธ์กับประเทศเพ่ือน

1.เสริมสร้างบ้านเมืองให้
น่าอยู่ ชุมชนและ
ครอบครัวเข้มแข็ง มี
คุณภาพชีวิตที่ดี 
 
 
2.พัฒนาเกษตรกรรม 
อุตสาหกรรม ผลิตภัณฑ์ 
OTOP ให้มีคุณภาพ
ปลอดภัยได้มาตรฐาน 
และมีการบริหาร  
จัดการด้านการตลาดที่มี
ประสิทธิภาพ 
3.พัฒนาทุนทาง
วัฒนธรรม ภูมิปัญญา
ท้องถิ่น และการ
ท่องเที่ยว 
4.อนุรักษ์ ฟ้ืนฟู 
ทรัพยากร 
ธรรมชาติสิ่งแวดล้อม 
และแหล่งน้ า และ
ส่งเสริมพัฒนาพลังงานที่
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
5.เพ่ิมศักยภาพ การค้า  
การลงทุน การท่องเที่ยว 
และความสัมพันธ์กับ
ประเทศเพ่ือนบ้าน  

เพ่ือให้มีความ 
ชัดเจนและมีความ
ครอบคลุมมาก
ยิ่งขึ้น โดยได้
ปรับเปลี่ยนมา
ตั้งแต่ พ.ศ.2557 
เป็นต้นมา 
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บ้าน 
 

จุดเน้นทาง
ยุทธศาสตร์ 
(Strategic 
Positioning) 

การเกษตร (ข้าว,ไม้ผล 
  (ทุเรียนหลงลับแล) )  
การค้าชายแดน (ช่องภูดู่)  
ผลิตภัณฑ์ OTOP (เหล็กน้ าพ้ี) 
 

การเกษตร (ข้าว, 
ทุเรียน) 
โครงข่ายคมนาคม  
(พัฒนาถนน) 

- เป็นพืชที่สร้าง
รายได้ให้จังหวัดได้
เป็นจ านวนมาก 
- ใช้สัญจร ขนส่ง
ผลผลิต รองรับ
การขยายตัวของ
ชุมชน การ
ท่องเที่ยว และ
การเชื่อมโยงกับ
ภูมิภาคอ่ืน 
ประเทศเพ่ือนบ้าน 
- การพัฒนาจุด
ผ่านแดนถาวรภูดู่
ต้องรอการอนุมัติ
ให้ใช้พื้นที่จากกรม
ป่าไม้ 
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7. งานวิจัยและเอกสารที่เกี่ยวข้องกับระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 อุมาพร มุณีแนม และพูนทรัพย์ ศรีชู (2552, หน้า 1-15) ได้ท าการศึกษาเรื่อง รูปแบบ    
การมีส่วนร่วมของประชาชนและแผนการตลาดในการจัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน วิถีโหนด–นา-เล 
อ าเภอสทิงพระ จังหวัดสงขลา โดยประเด็นการมีส่วนร่วมของประชาชน มี 3 รูปแบบ คือ      
1) การมีส่วนร่วมแบบมีโครงสร้าง 2) การมีส่วนร่วมโดยชุมชนตามรูปแบบของ Tosun (เป็นการมี
ส่วนร่วมแบบสั่งการ การมีส่วนร่วมแบบชักจูงและการมีส่วนร่วมแบบธรรมชาติ ) และ 3) การมีส่วน
ร่วมในรูปแบบอ่ืน ๆ ได้แก่ การมีส่วนร่วมด้วยเทคนิคการพัฒนากระบวนการมีส่วนร่วม การมีส่วนร่วม
ที่แบ่งตามกระบวนการมีส่วนร่วม และการมีส่วนร่วมในขั้นตอนต่าง ๆ ประชาชนเกิดการเรียนรู้ ดังนี้ 
1) การเรียนรู้ด้านความรู้ 2) การเรียนรู้ด้านอารมณ์ และ 3) การเรียนรู้ด้านความช านาญ อุปสรรค
ของการมีส่วนร่วม คือ อุปสรรคส่วนตน อุปสรรคด้านปัจจัยพ้ืนฐาน อุปสรรคด้านการบริหารจัดการ 
และอุปสรรคด้านแนวคิด และแผนการตลาด คือ แผนพัฒนาองค์กร แผนพัฒนาบุคลากรด้านสื่อ
ความหมาย แผนด้านการเงิน และแผนการส่งเสริมการขาย ทั้งนี้แนวทางการส่งเสริมแผนการตลาดอยู่
ภายใต้พ้ืนฐานของความส าคัญเร่งด่วน ความเป็นไปได้ มีค่าใช้จ่ายน้อยหรือไม่มีเลย ชุมชนมีความเต็ม
ใจและยินดีในการด าเนินการได้ด้วยชุมชนเอง และลดการพ่ึงพาจากภายนอก ดังนั้น การจัดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนวิถีโหนด-นา-เล คือ ชุมชนต้องมีส่วนร่วมด้วยตนเอง นอกจากนี้ ชุมชนควรมี
รูปแบบการมีส่วนร่วมแบบคนกลางโดยมีผู้ประสานงานกับหน่วยงานภายนอก และชุมชนอาจขอ
ความช่วยเหลือจากหน่วยงานภายนอกตามเหมาะสม   
 ปัทมา สมิตะสิริ (2551, หน้า 62-71) ได้ท าการศึกษาเรื่องกระบวนการเสริมคุณค่า ทาง
วัฒนธรรม โดยการมีส่วนร่วมของชุมชน กรณีศึกษาชุมชนเวียงบัวจังหวัดพะเยา บทเรียนจาก
การศึกษาและพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชน พบว่า งานวิจัยชิ้นนี้มีการน าเอาฐานทางวัฒนธรรมมา
เป็นทุนในการพัฒนา โดยใช้วิธีการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วมเป็นหลัก   เกิดประเด็นการมีส่วน
ร่วมคือ 1) ชาวบ้านได้เข้ามามีส่วนร่วมในทุกขั้นตอนและเป็นเจ้าของงานด้านต่าง ๆ 2) เกิดการ
พัฒนาอาชีพเกี่ยวเนื่องกับการพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชน  และ 3) เกิดกลุ่มเยาวชน (รวมทั้ง
ผู้สูงอายุ) ที่ด าเนินกิจกรรมด้านต่าง ๆ ดังนั้น กระบวนการเสริมคุณค่า ทางวัฒนธรรม โดยการมีส่วนร่วม
ของชุมชนในกิจกรรมการส ารวจ ขุดค้นและอนุรักษ์ ก่อให้เกิดผลเป็นรูปธรรม ในการสร้างจิตส านึกใน
การอนุรักษ์แหล่งโบราณคดีของชุมชน การร่วมกันสร้างพิพิธภัณฑ์ชุมชน ตลอดจนกิจกรรม
ทางด้านศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาของชุมชน ท าให้เกิดการพัฒนาอย่างเป็นรูปธรรมในการน า
วัฒนธรรมมาเป็นทุนในการพัฒนาซึ่งสามารถสร้างคุณค่าและความชื่นชมแก่ชาวชุมชนด้วยกัน รวมทั้ง
ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องหน่วยงาน ผู้ประกอบการท่องเที่ยว สถาบันการศึกษาและสื่อมวลชน 
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8. กรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

องค์ประกอบทางการท่องเที่ยว 6A’s 
- ด้านสิ่งดึงดูดใจ 

(Attractions) 
- ที่พัก (Accommodation) 
- การเข้าถึง (Accessibility) 
- สิ่งอ านวยความสะดวก 

(Amenities) 
- กิจกรรม (Activities) 
- บริการต่างๆ (Ancillary 

Service) 

ตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
- การตลาด 

- ความจ าเป็น  
ความตอ้งการ 

- ผลิตภัณฑ์และบริการ 

- คุณคา่ ความพึงพอใจ
และคุณภาพ 

- การแลกเปลี่ยนการท า
ธุรกิจและความสัมพันธ ์

รูปแบบระบบ
การตลาดการ
ท่องเทีย่วเชิง
วัฒนธรรม  
จังหวัดอุตรดิตถ ์



 
 

บทท่ี 3 
 

วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
  
วิจัยเรื่อง “การศึกษาระบบตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดอุตรดิตถ์ เป็นงานวิจัย

แบบผสานวิ ธี  (Mixed Method Research) เป็นการวิ จั ยแบบผสมผสาน (Mixed-method 
research) ทั้งเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดยก าหนดขั้นตอนการด าเนินการ 3 ขั้นตอนดังนี้ 
  
  1)  กำรสังเกต  เป็นการสังเกตพ้ืนที่ชุมชนในจังหวัดอุตรดิตถ์ โดยผู้วิจัยได้ท าการ
สังเกต  ทั้ง  2  แบบ  คือ  1)  การสังเกตอย่างมีส่วนร่วม  (Participant Observation)  ผู้วิจัยได้เข้า
ไปโดยให้ชาวบ้านเข้ามามีส่วนร่วมด้วย  เช่น  งานประเพณีและเทศกาลส าคัญของจังหวัดอุตรดิตถ์   
เป็นต้น  ซึ่งเป็นกิจกรรมที่มีในพ้ืนที่   2)  การสังเกตอย่างไม่มีส่วนร่วม  (Non – Participant  
Observation)  เฝ้าดูโดยที่ผู้วิจัยไม่ได้เข้าไปท ากิจกรรมนั้น  เช่น  ผลิตภัณฑ์ที่เป็นกลุ่มอาชีพของคน
ในชุมชน  โดยมีประเด็นการสังเกตด้วยตนเองมีการบันทึกข้อมูลเพ่ือน ามาประกอบการสังเคราะห์และ
ตรวจสอบสามเส้าด้านข้อมูล 
 2)  กำรสัมภำษณ์เชิงลึก  (In – depth Interview)  เป็นการสัมภาษณ์แบบมี
โครงสร้าง  ผู้วิจัยได้ใช้แบบสัมภาษณ์กับ  3  กลุ่ม  ได้แก่  1)  กลุ่มตัวแทนภาครัฐ 2) กลุ่มตัวแทน
ภาคเอกชน และ 3)  กลุ่มผู้น าชุมชน  กลุ่มผู้ผลิตงานหัตถกรรมและผู้ประกอบอาชีพในชุมชนและ
ประชาชนที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับพิธีกรรมและพิธีการกลุ่มภาคประชาชนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่แหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมหรือมีระบบตลาดที่เกี่ยวข้องกับมิติการท่องเที่ยวเชิงวัมนธรรม มี 4 ประเด็น 
คือ 1) ผลิตภัณฑ์และบริการทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 2) ราคาหรือต้นทุนด้านการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 3) ช่องทางการจัดจ าหน่ายหรือสินค้าทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และ 4) การส่งเสริม
การตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยมีประเด็นการสัมภาษณ์เกี่ยวข้องกับทรัพยากรทางวัฒนธรรม
ชุมชน  จ านวน 400 ชุดโดยการสุ่มอย่างง่ายแบบไม่เจาะจง 
 3)  กำรประชุมกลุ่มย่อย  (Focus  Group)  เพ่ือหารูปแบบระบบการตลาด
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่น โดยการระดมความคิดจากกลุ่มต่าง ๆ 
เพ่ือให้เกิดการมีส่วนร่วมในการร่วมก าหนดระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัด
อุตรดิตถ์อย่างแท้จริง  โดยการจัดประชุมกลุ่มย่อย 3 กลุ่ม  ได้แก่  1)  กลุ่มตัวแทนภาครัฐ 2) กลุ่ม
ตัวแทนภาคเอกชน และ 3)  กลุ่มผู้น าชุมชน  กลุ่มผู้ผลิตงานหัตถกรรมและผู้ประกอบอาชีพในชุมชน
และประชาชนที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับพิธีกรรมและพิธีการกลุ่มภาคประชาชนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่แหล่ง
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ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมหรือมีระบบตลาดที่เกี่ยวข้องกับมิติการท่องเที่ยวเชิงวัมนธรรม โดยแต่ละกลุ่ม
จะท าการประชุมกลุ่มย่อย  2 ครั้ง  ครั้งที่  1 เป็นการรวบรวมข้อมูลทั่วไป  และครั้งที่  2  เป็นการ
ตรวจสอบข้อมูล    
  
 
  
ป ร ะ เ ภ ท
ข้อมูล 

กระบวนกำรศึกษำ กระบวนกำรวิจัย ผลที่คำดว่ำจะได้รับ 

การศึกษา 
ข้อมูลทุติยภูมิ 

การศึกษาเอกสารวิจัยที่
เกี่ยวข้อง 

การสังเคราะห์เชิงเนื้อหา -  ข้อมูลที่เป็นองค์ความรู้
ภายในจังหวัดอุตรดิตถ์ 
-   สามารถจั ดท าแบบ
สัมภาษณ์ เชิ งลึกแบบมี
โครงสร้าง 
-   ส า ม า ร ถ ใ ช้ แ บ บ
สัมภาษณ์ส ารวจระบบ
การตลาดการท่องเที่ยว
เ ชิ ง วั ฒนธ ร รม ภ าย ใน
จังหวัดอุตรดิตถ์ 

การศึกษา 
ข้อมูลปฐมภูมิ 

การศึกษาด้วย 
การสังเกตและส ารวจ 
(on site  survey) และ
แบบสัมภาษณ์  
 
การจัดประชุมกลุ่มย่อย 
(Focus Group) ร ะ ด ม
ความคิด  ๓  กลุ่ม ทั้ง 9 
อ า เ ภ อ ใ น จั ง ห วั ด
อุตรดิตถ ์
การประชาคม 

การวิ เคราะห์ด้วยการ
สั ง เคราะห์ ข้ อมู ล เชิ ง
พรรณนา   
 
 
การวิ เคราะห์ด้วยการ
สัง เคราะห์ เชิ ง เนื้ อหา  
การจ าแนกข้อมูล เชิ ง
พรรณนา 

-  ข้อมูลเกี่ยวกับการตลาด
ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง
วัฒนธรรมภายในจังหวัด
อุตรดิตถ ์
 
 - น าเสนอระบบการตลาด
ก า ร ท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง
วั ฒ น ธ ร ร ม  จั ง ห วั ด
อุตรดิตถ์ ในอนาคตต่อไป 

กำรวิเครำะห์ข้อมูลและแปรผล 
 กำรวิเครำะห์ข้อมูลเชิงคุณภำพ 
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  การวิเคราะห์ข้อมูลได้ด าเนินการไปพร้อมกับการสรุปข้อมูลเป็นระยะ ๆ  หลังจากท่ีมีการเก็บ
ข้อมูลภาคสนามไปช่วงหนึ่งแล้ว โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 1)  การจัดระเบียบข้อมูล (Data  Organizing)  โดยจัดข้อมูลที่ได้จากการสังเกต            การ
สัมภาษณ์  และการทบทวนเอกสารที่กระจัดกระจายให้เป็นระบบโดยอาศัยพ้ืนฐานการแยกหมวดหมู่
เพ่ือค้นหาความหลากหลายของปรากฏการณ์ที่เกิดข้ึนภายในชุมชนต่าง ๆ ในจังหวัดอุตรดิตถ์   
 2)  การแสดงข้อมูล (Data Display)  น าข้อมูลที่ได้จากการจัดระเบียบข้อมูลมาจัดประเภท
ของปรากฏการณ์  แยกแยะในสิ่งที่เหมือนกันและแตกต่างกันในแต่ละประเด็น  พร้อมเหตุผลของ
ประเด็นต่างๆ  ที่ผู้ให้ข้อมูลแสดงออกมา  แล้วน าเสนอข้อมูลในรูปแบบของการพรรณนา  โดย
เชื่อมโยงข้อมูลที่จัดระเบียบแล้วเข้าด้วยกัน  ตามกรอบแนวคิดของการศึกษาครั้งนี้ 
 3)   การหาข้อสรุป  และ  การตีความ (Conclusion  and  Interpretation)  เป็นกระบวน
หาการสรุป  ให้ความหมายและหารวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมกับจังหวัดอุตรดิตถ์ รวมทั้งให้ความหมายของข้อค้นพบในการศึกษา โดยอาศัยวัตถุประสงค์
ของการศึกษา  กรอบแนวคิดและแนวคิดที่ใช้ในการศึกษาเป็นแนวทางประกอบการพิจารณา  เพ่ือ
อธิบายและวิเคราะห์ให้มีเหตุผลมากขึ้น 
 
 



 

บทท่ี 4 
 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
 
 

 การวิจัยเรื่อง “การศึกษาระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดอุตรดิตถ์”       
มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาบริบทของการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์
และเพ่ือศึกษาระบบการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่น              โดย
มีรายละเอียดดังนี้ คือ 

 1. เพ่ือศึกษาบริบทของการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพื้นที่จังหวัดอุตรดิตถ์  
 2. เพ่ือศึกษาระบบการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่น      
 
ศึกษาบริบทของการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพื้นที่จังหวัดอุตรดิตถ์ 
 การศึกษาบริบทของการท่องเที่ยวในแหล่งเชิงวัฒนธรรมพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ จากทั้งหมด 9 
อ าเภอ 67 ต าบล 613 หมู่บ้าน ซึ่งบางหมู่บ้านได้รวมกับองค์การบริหารส่วนต าบลและเทศบาลต าบล 
 1. อ า เภอตรอน  จังหวัดอุตรดิตถ์ มี พ้ืนที่ประมาณ 314.501 ตารางกิโลเมตร หรือ               
196,569 ไร่ มี 5 ต าบล 47 หมู่บ้าน ได้แก่ 
  1.1 ต าบลบ้านแก่ง 10 หมู่บ้าน1. หมู่ 1 บ้านแก่ง 2. หมู่ 1 บ้านหาดสองแคว 3. หมู่ 2 
บ้านแก่ง 4. หมู่บ้านศรีพัฒนา 5. หมู่ 4 หมู่บ้านบ้านห้าสามัคคี 6. หมู่ 5 บ้านพงสะตือ 7. หมู่ 6 บ้าน
พงสะตือ8. หมู่ 7 บ้านช าทอง 9. หมู่ 6 บ้านหนองบัวแดง 10. หมู่ 9 บ้านหาดสองแคว 
 สินค้าโอทอป(OTOP)ที่ส าคัญของต าบลบ้างแก่ง ได้แก่ 
 1. สาลี่มะพร้าวชาววัง 
 2. ปลาส้ม 
  1.2 ต้ำบลน ้ำอ่ำง 10 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านหลวงป่ายาง 2. หมู่9 บ้านร้องประตู่ 3. หมู่ 2  
บ้านเหล่า 4. หมู่2 บ้านนาป่าคาย 5. หมู่3 บ้านค้อกลาง 6 .หมู่4 บ้านไร่ 7. หมู่5 บ้านท่าดินขาว      
8. หมู่6 บ้านไชยมงคล 9. หมู่7 บ้านไร่น้อย 10. หมู่ 8 บ้านนา 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลน ้ำอ่ำง ได้แก่ 
 1. ผ้าสิ้นตีนจก 
 2. ผลิตภัณฑ์ผ้าทอ 

http://www.thaitambon.com/product/09417152512
http://www.thaitambon.com/product/09417152512
http://www.thaitambon.com/product/94629103351
http://www.thaitambon.com/product/94629103351
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  1.3 ต้ำบลวังแดง 12 หมู่บ้ำน  1. หมู่1 บ้านวังแดง 2. หมู่ 2 บ้านวังแดง 3. หมู่3 บ้าน            
วังหิน 4. หมู่4 บ้านใหม่เยาวชน5. หมู่5 บ้านใหม่โพธิ์เย็น  6. หมู่6 บ้านห้วยพิกุลทอง 7. หมู่ 7 บ้าน         
หัวดาน 8. หมู่8 บ้านป่าควง (ป่าคาย) 9. หมู่9 บ้านใหม่พัฒนา10. หมู่10 บ้านวังแดงสิบเอ็ด 11. 
หมู่11 บ้านวังหินพัฒนา 12. หมู่12 บ้านใหญ่ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลวังแดง ได้แก่ 
 1. ดอกไม้ประดิษฐ์จากดินไทย 
 2.กาลาแม เสวย ชิม ชิม 
 1.4 ต้ำบลข่อยสูง 8 หมู่บ้ำน 1. หมู่ 1 บ้านแหลมทอง 2. หมู่ 2 บ้านไผ่ลูกช้าง 3. หมู ่3 
บ้านดงจันทร์ 4. หมู่ 4 บ้านแหลมถ่อน 5. หมู่ 5 บ้านสักลาย 6. หมู่ 6 บ้านข่อยสูงใต้ 7. หมู่ 7 บ้านท่า
ปลา 8. หมู่ 8 ปลายรางบน 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลข่อยสูง ได้แก่ 
 1 ตุ๊กตาท าด้วยลูกปัด 
 2 มะขามแก้ว 
 3 ข้าวกล้องไรเบอร์รี่ 
 1.5 ต้ำบลหำดสองแคว 7 หมู่บ้ำน 1. หมู่2 บ้านหาดสองแคว 2. หมู่3 บ้านหาดสองแคว 
   3. หมู ่5 บ้านนิคมบึงพาด 4. หมู่ 6 บ้านบึงพาด 5. หมู่ 7 บ้านเด่นส าโรง 6. หมู่ 5 บ้านแหลมคูณ 
   7. หมู่ 1  บ้านหาดสองแคว 
 สินค้ำโอทอป (OTOP) ที่ส้ำคัญของต้ำบลหำดสองแคว ได้แก่ 
 1 น้ าพริกแจ่วบอง 
 2 สมุนไพรชงดื่ม 
 3 มะขามแก้ว 4 รส 
 
 2. อ้ำเภอฟำกท่ำ  
 2.1 ต้ำบลฟำกท่ำ 5 หมู่บ้ำน  1. หมู่ 2 บ้านกกต้อง 2. หมู่ 7 บ้านห้วยบ่อตูม 3. หมู่ 8  บ้าน
วังขวัญ  4. หมู่ 8 บ้านใหม่จ าปี 5. หมู่ 9 บ้านเสี้ยว 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลฟำกท่ำ ได้แก่ 
 1 ผ้าทอมือฝ้าย 
 2.2 ต้ำบลสองคอน 7 หมู่บ้ำน1. หมู่1 บ้านโพนดู่ 2. หมู่ 2 บ้านสองคอน 3. หมู่ 3 บ้านห้วย
สูน4. หมู่4 บ้านห้วยใส5. หมู่5 บ้านห้วยไข่เขียด 6. หมู่ 7 บ้านหนองหัวนา 7. หมู่ 10 บ้านสองห้อง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลสองคอน ได้แก่ 
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 1 ผ้าทอพ้ืนเมือง 
 2.3 ต้ำบลบ้ำนเสี ยว 5 หมู่บ้ำน  1. หมู่ 1 บ้านลุ่ม 2. หมู่ 2 บ้านหัวทุ่ง 3. หมู่ 3 บ้านวังอ้อ
4. หมู่4 บ้านห้วยลึก 5. หมู่ 5 บ้านวังกอง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ้ำนเสี ยว ได้แก่ 
 1 ข้าวเกรียบสมุนไพร, มะขามปรุงรส 
 2.4 ต้ำบลสองห้อง 6 หมู่บ้ำน 1. หมู่ 1 บ้านเดิ่น 2. หมู่ 2 บ้านนาแซง 3. หมู่ 3 บ้าน
ช า บ อ น 4. ห มู่ 4 บ้ า น น า ไ ร่ เ ดี ย ว  5. ห มู่ 5 บ้ า น แ ส น สิ ท ธิ , 6. ห มู่ 8 บ้ า น ป า ง ห มิ่ น 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลสองห้อง ได้แก่ 
 1 ผ้าทอ 
  3. อ้ำเภอทองแสนขัน 
 3.1 ต้ำบลผักขวง 11 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านผักขวง 2. หมู่2 บ้านวังโป่ง 3. หมู่3 บ้าน
วังโป่ง 4. หมู่4 บ้านน้ าหมีน้อย 5. หมู่5 บ้านร้องลึก 6. หมู่6 บ้านปางวุ้น 7. หมู่7 บ้านวังตะเคียน 8. 
หมู่8 บ้านโคกงาม 9. หมู่9 บ้านเขาสัก 10. หมู่10 บ้านน้ าหมีใหม่เจริญ 11. หมู่11 บ้านน้ าหมีใหม่
เจริญ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลผักขวง ได้แก่ 
 1 ผ้าทอ 
 2 หมวกสานริบบิ้น 
 3.2 ต้ำบลบ่อทอง 15 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านแสนขัน 2. หมู่2 บ้านแสนขัน 3. หมู่3 
บ้านน้ าลอก 4. หมู่4 บ้านห้วยปลาดุก 5. หมู่4 บ้านน้ าลอก 6. หมู่5 บ้านปางค้อ 7. หมู่6 บ้านแพะ 8. 
หมู่7 บ้านวังเบน 9. หมู่8 บ้านบ่อทอง 10. หมู่9 บ้านเนินชัย 11. หมู่11 บ้านแสนขัน 12. หมู่12 บ้าน
บุ่งประชานิมิตร 13. หมู่12 บ้านแสนขัน 14. หมู่13 บ้านปางหมิ่น 
  15. หมู่14 บ้านน้ าพี้ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ่อทอง ได้แก่ 
 1 ผลิตภัณฑ์จากผักตบชวา  
 2 ผ้าทอพ้ืนเมือง 
 3 กลุ่มทอผ้าบ้านเนินชัย 
 4 กลุ่มสตรีทอผ้าบ้านน้ าลอก  
 3.3 ต้ำบลป่ำคำย 10 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านน้ าพี ้2. หมู่2 บ้านน้ าพี ้3. หมู่3 บ้านน้ า
พ้ี 4. หมู่3 บ้านนาป่าคาย 5. หมู่4 บ้านนาลับแลง 6. หมู่5 บ้านไร่ห้วยพี้ 7. หมู่6 บ้านหนองกอก 8. 
หมู่7 บ้านเนินหินแดง 9. หมู่8 บ้านวังปรากฏ 10. หมู่9 บ้านน้ าหมีใหญ่ 
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 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลป่ำควำย ได้แก่ 
 1 ผ้าทอพ้ืนเมือง 
 2 น้ าพึ่ง  
 3.4 ต้ำบลน ้ำพี  1.หมู่5บ้านหนองหิน 2.หมู่6บ้านป่าไม้เนินสะอาด 3.หมู่7บ้านห้วยสัก 
   4.หมู่8บ้านวังปรากฎ 
     สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลน ้ำพี  ได้แก่ 
  1 ดาบเหล็กน้ าพ้ี 
  2 ผ้าทอ 
  3 น้ าจิ้มเนื้อ 

 
 4.อ้ำเภอบ้ำนโคก 
 4.1 ต้ำบลม่วงเจ็ดต้น 7 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านม่วงเจ็ดต้น 2. หมู่2 บ้านโคก 3. หมู่2 
บ้านวังสัมพันธ์ 4. หมู่3 บ้านห้วยยศ 5. หมู่4 บ้านน้ าลัด 6. หมู่5 บ้านซ าผาก้าม 7. หมู่6 บ้านม่วงเจ็ด
ต้น 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลมะม่วงเจ็ดต้น ได้แก่ 
 1 ผ้าทอลายน้ าไหล 
 4.2 ต้ำบลบ้ำนโคก 6 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านน้ าแพ 2. หมู่3 บ้านโคก 3. หมู่4 บ้าน
ห้วยครั่ง 4. หมู่5 บ้านฟากนา 5. หมู่6 บ้านน้อยน้ าแพ 6. หมู่7 บ้านห้วยน้อยกา 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ้ำนโคก ได้แก่ 
 1 ผ้าขาวม้า 
 2 กลุ่มอาชีพผลิตภัณฑ์ผ้าทอพ้ืนเมืองครบวงจร 
 4.3 ต้ำบลนำขุม 7 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านห้วยเหล่า 2. หมู่2 บ้านม่วงชุม 3. หมู่3 
บ้านสุมข้าม 4. หมู่4 บ้านนาบัว 5 หมู่5 บ้านห้วยไคร้ 6. หมู่6 บ้านปางควาย 7. หมู่7 บ้านบ่อเบี้ย 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลนำขุม ได้แก่ 
 1 ผ้าทอมัดหมี่  
 2 กลุ่มอาชีพทอผ้าบ้านนาขุม   
 4.4 ต้ำบลบ่อเบี ย 9 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านห้วยไผ่ 2. หมู่2 บ้านปางคอม 3. หมู่3 
บ้านใหม่ 4. หมู่4 บ้านกลาง 5. หมู่5 บ้านสว่าง 6. หมู่6 บ้านห้วยยาง 7. หมู่8 บ้านปางไฮ 8. หมู่9 
บ้านภูต่าง 9. หมู่10 บ้านแสนขัน 
                  สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ่อเบี ย ได้แก่ 
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 1  ไม้กวาดดอกหญ้าตองกง 
 
 5. อ้ำเภอลับแล 
 5.1 ต้ำบลศรีพนมมำศ 1 หมู่ 1. หมู่4 บ้านนาทะเล 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลศรีพนมมำศ ได้แก่ 1 ข้าวแคบ 2 ผัดกาด
ดอง 3 ไส้เมี่ยง 4 กล้วยกวน 5 ขนมจีนตากแห้ง 
 5.2 ต้ำบลแม่พูล 10 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านไร ่2. หมู่2 บ้านแม่พูล 3. หมู่3 บ้านต้น
เกลือ(นอกด่าน) 4. หมู่4 บ้านผักราก 5. หมู่5 บ้านด่านห้วยใต้ 6. หมู่6 บ้านผามูบ 7. หมู่7 บ้านห้วย
ใต ้8. หมู่8 บ้านต้นงั่ว 9. หมู่9 บ้านห้วยโปร่ง 10. หมู่10 บ้านในห้วย (ขุนห้วย) 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลศรีพนมมำศ ได้แก่ 
 1 ผลิตภัณฑ์จากทุเรียน  
 2 ไม้กวาด 
 3เข่งลางสาด 
 5.3 ต้ำบลนำนกกก 5 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านชายเขาบก 2. หมู่2 บ้านนานกกกเหนื 3. 
หมู่3 บ้านนานกกกใต้ 4. หมู่4 บ้านหัวนา 5. หมู่5 บ้านเชียงแสน (ฝายหลวง) 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลนำนกกก ได้แก่ 
 1 เครื่องดื่มน้ าลางสาด 
 2 ทุเรียนแปรรูป 
 5.4 ต้ำบลฝำยหลวง 8 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านน้ าท่วม 2. หมู2่ บ้านนารี 3. หมู่3 บ้าน
ม่อนป่างิ้ว 4. หมู่6 บ้านท้องลับแล 5. หมู่4 บ้านทุ่งเอ้ียง 6. หมู่7 บ้านท่วมแล้งป่าลอม 7. หมู่8 บ้าน
วัดป่า 8.หมู่9 บ้านน้ าใส 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลฝำยหลวง ได้แก่ 
 1ผ้าพิมดอกด้นลาย  
 2 ไม้กวาด 
 3 ผ้าห่มนวม 
 4 เครื่องประดับ 
 5 กลุ่มอาชีพผ้าห่มนวม-ที่นอน 
 5.5 ต้ำบลชัยจุมพล 7 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านต้นขาม 2. หมู่2 บ้านห้องสูง 3. หมู่3 
บ้านคุ้ม 4. หมู่5 บ้านซ าป่าหวาย 5. หมู่7 บ้านร่องยาง 6. หมู่8 บ้านน้ าใสใต้ 7. หมู่9 บ้านน้ าใสใต้ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลจุมพล ได้แก่ 
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 1 ผ้าซิ่นตีนจก 
 2 ผ้าทอพ้ืนเมือง 
 5.6 ต้ำบลไผ่ล้อม 5 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านไผ่เขียว 2. หมู่2 บ้านเกาะตาเพชร  3. 
หมู่3 บ้านดงสระแก้ว 4. หมู่4 บ้านดงสระแก้ว 5. หมู่5 บ้านท้ายเตย 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลไผ่ล้อม ได้แก่1 
 1 ผ้าทอพ้ืนเมือง 
 2 ดอกไม้ประดิษฐ์  
 5.6 ต้ำบลทุ่งยั ง 10 หมู่บ้ำน 1. หมู่1 บ้านทุ่งยั้งเหนือ 2. หมู่2 บ้านทุ่งยั้งใต ้3. หมู่3 
บ้านตาล 4. หมู่4 บ้านห้วยไร่ 5. หมู่6 บ้านห้วยมุ่น 6. หมู่6 บ้านพงกะชี 7. หมู่7 บ้านตลิ่งต่ า 8. หมู่8 
บ้านเนินซ่าน 9. หมู่9 บ้านหัวดุม 10. หมู่10 บ้านด่านแม่ค ามันเหนือ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลทุ่งยัง ได้แก่ 
 1 ผ้าไหมสอดดิ้น 
 2 ผ้าทอยกดอก 
 3 ข้าหลาม  
 4 ข้าวเกรียบ 
 5.7ต้ำบลด่ำนแม่ค้ำมัน1.หมู่5บ้านพระแท่น 
  สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลแม่ค้ำม่ัน ได้แก่ 
 1 รากบัวเชื่อม 
  
 6. อ้ำเภอเมืองอุตรดิตถ์ 
 6.1 ต้ำบลท่ำอิฐ 5 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านหนองบัว ,หมู่3 บ้านหนองค าฮ้อย ,หมู่6 บ้าน
ดงตะขบ ,หมู่7 บ้านดงตะขบ ,หมู่8 บ้านดงตะขบ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP) ที่ส้ำคัญของต้ำบลท่ำอิฐ 
 1. บ้านสมุนไพร สุพิชฌาย์ 
 2. งานอนุรักษ์และพัฒนาผ้าจกอุตรดิตถ์ 
 6.2 ต้ำบลบ้ำนเกำะ 11 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านเกาะล่าง ,หมู่1 บ้านท่าทอง ,หมู่2 บ้าน
เกาะ ,หมู่3 บ้านแม่พร่อง ,หมู4่ บ้านหนองคัน ,หมู่5 บ้านคุ้งวารี ,หมู่6 บ้านเกาะล าใย ,หมู่7 บ้านป่า
เซ่า ,หมู่8 บ้านป่าเซ่า ,หมู่9 บ้านเกาะ ,หมู่10 บ้านปากสรวง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP) ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ้ำนเกำะ 
 1. เครื่องเบญจรงค์ลายพิกุลแดง 
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 6.3 ต้ำบลท่ำเสำ 3 หมู่บ้ำน หมู่2 บ้านหนองผา (นาโป่ง) ,หมู่4 บ้านม่อนดินแดง ,หมู่5 
บ้านบนดง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP) ที่ส้ำคัญของต้ำบลท่ำเสำ 
 1. กลุ่มตัดเย็บผ้าบ้านหนองบัว 
 6.4 ต้ำบลป่ำเซ่ำ 7 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านปากคลอง ,หมู่2 บ้านหมอนไม ้,หมู่3 บ้านเกาะ
ไทย ,หมู่4 บ้านหนองกลาย ,หมู่5 บ้านบึงหลัก ,หมู่6 บ้านห้วยบง ,หมู่7 บ้านใหม่บุ่งวังงิ้ว 
 สินค้ำโอทอป(OTOP) ที่ส้ำคัญของต้ำบลป่ำเซำ 
 6.5 ต้ำบลคุ้งตะเภำ 9 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านป่ากล้วย ,หมู่2 บ้านป่ากล้วย ,หมู่3 บ้านคุ้ง
ตะเภา , หมู่4 บ้านหัวหาด ,หมู่5 บ้านหาดเสือเต้น ,หมู่6 บ้านบ่อพระ ,หมู่7 บ้านหาดเสือเต้น ,หมู่8 
บ้านวังสีสูบ ,หมู่8 บ้านวังยาง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลคุ้งตะเภำ 
 6.6 ต้ำบลวังกะพี  9 หมู่บ้ำน หมู่2 บ้านท่าทอง ,หมู่3 บ้านท่าทอง ,หมู่4 บ้านวังกะพ้ี 
,หมู่5 บ้านวังกะพ้ี ,หมู่6 บ้านป่าเผือก ,หมู่6 บ้านวังกะพ้ี ,หมู่7 บ้านวังโป่ง , หมู่8 บ้านป่าถ่อน ,หมู่9 
บ้านวังดิน 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลวังกะพี  
 6.7 ต้ำบลหำดกรวด 8 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านหาดกรวด ,หมู่2 บ้านบุ่งจิก ,หมู่3 บ้านวัง
หมู ,หมู่4 บ้านท่า ,หมู่5 บ้านซ่าน ,หมู่6 บ้านไผ่ใหญ่ ,หมู่7 บ้านดงช้างดี ,หมู่8 บ้านห้วยโป่ง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลหำดกรวด 
 1. กลุ่มจักสานผักตบชวา 
 2. กลุ่มวิสาหกิจชุมชนท่าทอง 
 3. ร้านภูมิภวัตตู้กระจก 
 4. วิสาหกิจชุมชนผักตบชวา และเสื่อ 
 5. น้ าพริกยายนอม 
 6.8 ต้ำบลน ้ำริด 7 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านน้ าริดเหนือ ,หมู่2 บ้านไร ่,หมู่3 บ้านชายเขาใต้ 
,หมู่4 บ้านชายเขาเหนือ ,หมู่5 บ้านชายเขา,หมู่7 บ้านฟากทุ่ง ,หมู่8 บ้านเกาะกลาง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลน ้ำริด 
 6.9 ต้ำบลงิ วงำม 11 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านวังสีสูบ , 2 บ้านไร่กล้วย ,หมู่3 บ้านงิ้วงาม ,
หมู่4 บ้านงิ้วงาม ,หมู่5 บ้านวังขอน ,หมู่6 บ้านวังขอน , หมู่7 บ้านปากฝาง , หมู่8 บ้านปากฝาง ,หมู่9 
บ้านปากฝาง ,หมู่10 บ้านปากฝาง , หมู่11 บ้านห้วยไผ่ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลน ้ำริด 
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 1. กลุ่มท่าเหนือแกลลอรี่ 
 6.10 ต้ำบลบ้ำนด่ำนนำขำม 9 หมู่บ้าน หมู่1 บ้านกลาง ,หมู่2 บ้านปากเฉย , หมู่3 
บ้านผาตั้ง (หน้าฝาย) , หมู่4 บ้านแม่เฉย ,หมู่5 บ้านห้วยกั้ง ,หมู่6 บ้านไฮ่ฮ้า ,หมู่7 บ้านห้วยสัก ,หมู่8 
บ้านน้ าไคร้ ,หมู่9 บ้านปางต้นผึ้ง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลด่ำนนำขำม 
 
 6.11 ต้ำบลบ้ำนด่ำน 7 หมู่บ้าน หมู่1 บ้านปากสรวง , หมู่4 บ้านคลองกินหม้อ ,หมู่5 
บ้านคุ้งยาง ,หมู่6 บ้านคุ้งยาง ,หมู่7 บ้านคุ้งยาง ,หมู่8 บ้านคุ้งยาง ,หมู่9 บ้านน้ าวังหลวง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ้ำนด่ำน 
 6.12 ต้ำบลผำจุก 12 หมู่บ้าน หมู่1 บ้านวังยาง , หมู่2 บ้านวังยาง ,หมู่3 บ้านพระฝาง 
,หมู่4 บ้านพระฝาง ,หมู่5 บ้านหมอนไม้ , หมู่6 บ้านคลองนาพง ,หมู่7 บ้านผาจักร ,หมู่8 บ้านหนองบัว 
,หมู่9 บ้านม่อนหินขาว ,หมู่10 บ้านฟากท่า ,หมู่10 บ้านเด่นกระต่าย , หมู่11 บ้านป่าแดงหลง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลผำจุก 
 6.13 ต้ำบลวังดิน 4 หมู่บ้ำน หมู่6 บ้านวังข่า ,หมู่7 บ้านห้วยปอบ ,หมู่8 บ้านคลอง
สัมพันธ์ ,หมู่9 บ้านแสนตอ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลวังดิน 
 6.14 ต้ำบลแสนตอ15 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านกลาง , หมู่1 บ้านห้วยฉลอง , หมู่2 บ้าน
ด่าน , หมู่2 บ้านโคกปู่ดา ,หมู่2 บ้านวังถ้ า , หมู3่ บ้านหาดสารส้ม ,หมู่3 บ้านทุ่ง , หมู่3 บ้านท่าอวน ,
หมู่3 บ้านหาดงิ้ว ,หมู่4 บ้านทุ่ง ,หมู่5 บ้านทุ่ง ,หมู่5 บ้านนาน้อย ,หมู่6 บ้านปากสิงห์ , หมู่7 บ้านปาก
สิงห์ ,หมู่8 บ้านทับใหม่ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลแสนตอ 
 6.15 ต้ำบลหำดงิ ว 7 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านช่องลม , หมู่2 บ้านหาดงิ้ว ,หมู่4 บ้านหาดงิ้ว 
, หมู่6 บ้านดอนตาค า , หมู่7 บ้านไร ่, หมู่8 บ้านนาตารอด , หมู่9 บ้านเหล่าป่าสา 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลหำดเงี่ยวงำม 
 6.16 ต้ำบลขุนฝำง 6 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านเหล่าป่าสา ,หมู่2 บ้านเหล่าป่าสา ,หมู่3 บ้าน
ห้วยพูนก ,หมู่5 บ้านขุนฝาง ,หมู่6 บ้านขุนฟาง ,หมู่12 บ้านป่ายาง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลขุนฝำง 
 6.17 ต้ำบลถ ้ำฉลอง  4 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านหนองไผ่, หมู่ 2 ห้วยฉลอง, หมู่ 3 ห้วย
ฉลอง, หมู่ 4 ต้นต้อง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลถ ้ำฉลอง 
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 7. อ้ำเภอพิชัย 
 7.1 ต้ำบลในเมือง 7 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านหน้าพระธาตุ , หมู2่ บ้านในเมือง ,หมู่3 บ้าน
หัวค่าย ,หมู่4 บ้านวังพะเนียด ,หมู่5 บ้านคลองละวาน ,หมู่6 บ้านคลองกะชี, หมู่7 บ้านปากคลอง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลในเมือง 
 7.2 ต้ำบลบ้ำนดำรำ 5 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านวังส าโม ,หมู่2 บ้านเกาะ , หมู่3 บ้านดารา 
,หมู่4 บ้านเกาะตะวันตก (ดารา ,หมู่5 บ้านหม้อ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ้ำนดำรำ 
 1. กลุ่มแม่บ้านเกษตรกรบ้านเกาะร่วมใจ 
 7.3 ต้ำบลไร่อ้อย 9 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านท่าข้าม , หมู่2 บ้านวังผักรุง ,หมู่3 บ้านคลอง
ละมุง ,หมู่4 บ้านท่าดินแดง, หมู่5 บ้านไร่อ้อย ,หมู่6 บ้านวังตอ, หมู่7 บ้านคลองวัดไพร, หมู่8 บ้าน
คลองกล้วยเหนือ ,หมู่10 บ้านโคน 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลไร่อ้อย 
 7.4. ต้ำบลท่ำสัก 7 หมู่บ้ำน  หมู่1 บ้านเต่าไหเหนือ , หมู่2 บ้านเต่าไห, หมู่3 บ้านเต่า
ไห ,หมู่4 บ้านช าหนึ่ง ,หมู่5 บ้านช าสอง ,หมู่6 บ้านร้องมะแพบ ,หมู่8 บ้านร้องมะแพบสอง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลท่ำสัก 
 7.5 ต้ำบลคอรุม 8 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านม่วงตาล ,หมู่2 บ้านกองโค ,หมู่3 บ้านป่าแต้ว ,
หมู่4 บ้านท่าเดื่อ ,หมู่5 บ้านกองโค ,หมู่6 บ้านบางนา ,หมู่9 บ้านหนองลี , หมู่11 บ้านหาดทับยา 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลคอรุม 
 1. วิสาหกิจชุมชนกลุ่มศูนย์ข้าวชุมชนต าบลคอรุม 
 7.6 ต้ำบลบ้ำนหม้อ 8 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านหม้อ ,หมู่2 บ้านดอนโพธิ์ , หมู่3 บ้านโรง
หม้อ ,หมู่4 บ้านท้ายน้ า ,หมู่5 บ้านหาดสาแล , หมู่6 บ้านดอนโพเหนือ ,หมู่7 บ้านท่าสัก , หมู่7 บ้าน
ท่ามะปราง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ้ำนหม้อ 
 7.7 ต้ำบลท่ำมะเฟือง 6 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านท่ามะเฟือง ,หมู่2 บ้านหัวบึง ,หมู่3 บ้าน
ป่ากะพี ้,หมู่4 บ้านโคกหม้อ ,หมู่5 บ้านหาดกรวด ,หมู่6 บ้านเสาหิน 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลท่ำมะเฟือง 
  7.8 ต้ำบลบ้ำนโคน 9 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านโคน ,หมู่2 บ้านโคน ,หมู่3 บ้านหาดสายบัว ,
หมู่4 บ้านหาดก าแพง ,หมู่5 บ้านคลองกะพั้ว ,หมู่6 บ้านไร่เจริญ ,หมู่7 บ้านคลองเรียงงาม ,หมู่8 บ้าน
ฟากท่า , หมู่8 บ้านบึงปลาเน่า 
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 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ้ำนโคน 
 7.9 ต้ำบลพญำแมน 5 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านดง ,หมู่2 บ้านทา้ยคุ้ง ,หมู่3 บ้านพญาแมน 
,หมู่5 บ้านทุ่งป่ากะถิน ,หมู่6 บ้านฟ้าเรือง 
 7.10 ต้ำบลนำอิน 5 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านเหนือ ,หมู่2 บ้านเนินควง ,หมู่3 บ้านฟากบึง ,
หมู่4 บ้านใต ้,หมู่5 บ้านนาอิน 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญ 
 7.11 ต้ำบลนำยำง 7 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านหนองกวาง ,หมู่2 บ้านม่วงตาล ,หมู่3 บ้าน
กลาง , หมู่4 บ้านหลักร้อย ,หมู่5 บ้านนาคะนึง , หมู่6 บ้านหลักร้อย ,หมู่7 บ้านปากเหมือง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญ 
 
 8. อ้ำเภอท่ำปลำ 
 8.1 ต้ำบลท่ำปลำ 9 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านท่าแฝก (สามร้อยเม ,หมู่2 บ้านน้ าคอม ,หมู่3 
บ้านน้ าสิงห์เหนือ ,หมู่4 บ้านน้ าสิงห์เหนือ ,หมู่5 บ้านน้ าสิงห์ใต้ ,หมู่6 บ้านสิงห์คอมพัฒนา ,หมู่7 บ้าน
เนินสว่าง ,หมู่8 บ้านท่าเรือ ,หมู่11 บ้านปากดง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลท่ำปลำ 
 8.2 ต้ำบลหำดล้ำ 10 หมู่บ้ำน หมู่2 บ้านหาดไก่ต้อย ,หมู่3 บ้านโป่งแก้ว ,หมู่4 บ้าน
ประชาสรรค์ ,หมู่5 บ้านคลองชมภู ,หมู่6 บ้านเจริญสุข ,หมู่7 บ้านคีรีทอง ,หมู่8 บ้านเนินสูง ,หมู่9 บ้าน
น้ าพร้า , หมู่9 บ้านสระคู่ , หมู่10 บ้านผาแก่น 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลหำดล้ำ 
 8.3 ต้ำบลผำเลือด 11 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านผาเลือด ,หมู่2 บ้านผาเต่าพัฒนา ,หมู่3 บ้าน
ห้วยปากฉลอง ,หมู่4 บ้านผาเต่าบ ารุง ,หมู่6 บ้านปากทับ ,หมู่7 บ้านห้วยเจริญ , หมู่8 บ้านหาดหุ่ง ,
หมู่9 บ้านย่านดู่ ,หมู่10 บ้านซ าบ้อ ,หมู่11 บ้านห้วยสีเสียด ,หมู่12 บ้านนิคมฯ 2 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลผำเลือด 
 8.4 ต้ำบลจริม 14 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านท่าวังโป่ง ,หมู่2 บ้านดงงาม ,หมู่3 บ้านเลิศชัย ,
หมู่4 บ้านเนินสูง ,หมู่5 บ้านท่าช้าง ,หมู่6 บ้านวังชมภู ,หมู่7 บ้านชัยมงคล , หมู่8 บ้านจริม ,หมู่9 บ้าน
ปางผึ้ง (ผาแก่น) ,หมู่9 บ้านสีเสียด ,หมู่10 บ้านนานงุ้นงาม ,หมู่11 บ้านกิ่วเคียน ,หมู่12 บ้านท่าใหม ่,
หมู่13 บ้านงอมถ้ า 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลจริม 
 8.5 ต้ำบลน ้ำหมัน 15 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านวังหัวดอย ,หมู่1 บ้านตีนดอย ,หมู่1 บ้านวัง
ดิน ,หมู่2 บ้านวังดิน ,หมู่2 บ้านน้ าหมันกลาง ,หมู่3 บ้านนาต้นโพธิ์ ,หมู่4 บ้านน้ าหมันใต้ , หมู่5 
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บ้านน้ าลี ,หมู่6 บ้านผาลาด ,หมู่7 บ้านน้ าต๊ะ ,หมู่8 บ้านน้ าหมันเหนือ , หมู่9 บ้านทรายงาม ,หมู่10 
บ้านปางหมิ่นเหนือ ,หมู่11 บ้านค่าย , หมู่12 บ้านผาเลือด 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลน ้ำหมัน 
 8.6 ต้ำบลท่ำแฝก 6 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านงอมมด , หมู่2 บ้านงอมสัก ,หมู่3 บ้านห้วยผึ้ง 
,หมู่4 บ้านป่ากั้ง ,หมู่6 บ้านวังน้ าต้น , หมู่7 บ้านห้วยไผ่ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลท่ำแฝก 
 8.7 ต้ำบลนำงพญำ 5 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านเพลิงป่าคา ,หมู่2 บ้านต้นแดง ,หมู่3 บ้าน
ห้วยต้า ,หมู่5 บ้านท่าเรือนางพญา ,หมู่6 บ้านร่วมจิต 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลนำงพญำ 
 8.8 ต้ำบลร่วมจิต 14 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านสระแก้ว ,หมู่2 บ้านร่วมใจ ,หมู่3 บ้านยาง
โทน ,หมู่3 บ้านห้วยหัวช้าง ,หมู4่ บ้านหนองป่าไร่ ,หมู่4 บ้านหนองโป ,หมู่5 บ้านห้วยโปร่ง ,หมู่5 บ้าน
ผาเลือดใต ้,หมู่5 บ้านหนองย่าร า ,หมู่6 บ้านหนองโบสถ์ ,หมู่7 บ้านแดนทอง ,หมู่8 บ้านเนินสิงห์ , หมู่
10 บ้านใหม่พัฒนา , หมู่11 บ้านปากปาด 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลร่ำวมจิต 
 9. อ้ำเภอน ้ำปำด  
 9.1 ต้ำบลแสนตอ 8 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านห้วยไคร้ ,หมู่2 บ้านห้วยหูด ,หมู่3 บ้านแสน
ตอ ,หมู่4 บ้านสวน ,หมู่5 บ้านคันนาทุ่ง ,หมู่6 บ้านหัวนา ,หมู่7 บ้านท่านา , หมู่8 บ้านท่าโพธิ์ 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลแสนตอ 
 1. กลุ่มแปรรูปอาหารชุมชนบ้านหัวนาและแม่บ้าน ตชด.ร้อย 316 
 2. กลุ่มแปรรูปกระเทียมดอง  
 9.2 ต้ำบลบ้ำนฝำย 7 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านใหม่ ,หมู่2 บ้านนากวาง ,หมู่3 บ้านม่วง ,หมู่
4 บ้านทรายขาว ,หมู่5 บ้านหนองแห้ว ,หมู่6 บ้านช าบุ่น ,หมู่7 บ้านโคกทรายขาว 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลบ้ำนฝำย 
 1.กลุ่มทอผ้าบ้านม่วง   
 9.3 ต้ำบลเด่นเหล็ก 7 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านนาน้ าพาย ,หมู่2 บ้านเด่นเหล็ก ,หมู่3 บ้าน
ต้นม่วง ,หมู่4 บ้านปากห้วยแค ,หมู่5 บ้านแก่งปลาจ้อย ,หมู่6 บ้านน้ าไคร้ ,หมู่8 บ้านห้วยโป่ง 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลเด่นเหล็ก 
 9.4 ต้ำบลน ้ำไคร้ 7 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านนากล่ า ,หมู่2 บ้านห้วยแมง ,หมู่3 บ้านปาง
เกลือ ,หมู่4 บ้านห้วยน้ าไหล ,หมู่5 บ้านวังผาชัน ,หมู่6 บ้านปางกรุง , หมู่7 บ้านนาผักฮาด 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลน ้ำไคร้ 
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 1. กลุ่มทอผ้าบ้านท่าโพธิ์ 
 9.5 ต้ำบลน ้ำไผ่ 8 หมู่บ้ำน หมู1่ บ้านห้วยเดื่อ ,หมู่2 บ้านต้นขนุน ,หมู่3 บ้านห้วยคอม 
,หมู่4 บ้านห้วยเนียม ,หมู่5 บ้านเพีย ,หมู่6 บ้านกกหม่อนแก้ว ,หมู่7 บ้านปางขามป้อม ,หมู่8 บ้านฝาย 
 สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลน ้ำไผ่ 
9.6 ต้ำบลห้วยมุ่น 8 หมู่บ้ำน หมู่1 บ้านห้วยมุ่น , หมู่2 บ้านโป่งปุ้น ,หมู่3 บ้านห้วยพร้าว ,หมู่4 
บ้านโป่งพาน ,หมู่5 บ้านธรรมวงศ ์,หมู่6 บ้านส่องสี ,หมู่7 บ้านมณีแก้ว ,หมู่8 บ้านหน้าพระธาตุ 
  สินค้ำโอทอป(OTOP)ที่ส้ำคัญของต้ำบลห้วยมุ่น 
 
ศึกษาบริบทของการท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมพื้นที่จังหวัดอุตรดิตถ์ 
 1. ศึกษาบริบทของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนพื้นที่จังหวัดอุตรดิตถ์ พบว่า ชุมชน
มีทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค 
 ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค ได้ข้อสรุปจาก
ผลการวิจัยครั้งนี้ คือ เป็นการศึกษาทรัพยากรวัฒนธรรมเพ่ือรวบรวมองค์ความรู้ทางด้านวัฒนธรรม
ของชุมชนที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีทรัพยากรด้านวัฒนธรรม 3 ด้าน คือ                
1) ด้านศาสนสถาน 2) ด้านประเพณี และ 3) ด้านภูมิปัญญาและผลิตภัณฑ์ พบว่า พ้ืนที่ชุมชนบ้าน
กองโคมีทรัพยากรวัฒนธรรมที่สามารถเป็นแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ 
โดยเฉพาะความเป็นอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมของชุมชน  สรุปได้ดังภาพที่ 4.1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 1. การให้บริการข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเรื่องต่าง ๆ 

ของการท่องเที่ยว 
 1.1) ทรัพยากรการท่องเที่ยว                             
เชิงวัฒนธรรรม 
  ด้านศาสนสถาน  
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ภาพ 4.1 แสดงระบบตลาดการท่องเที่ยวชุมชนบ้านกองโค 
 
 1. การให้บริการข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเรื่องต่าง ๆ ของการท่องเที่ยว ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนท้องถิ่นคอรุม (บ้านกองโค) 
 2.1 ทรัพยากรชุมชนด้านศาสนสถาน  
 ภายในชุมชนบ้านกองโค มีความส าคัญดังต่อไปนี้   
 1. วัดกองโค ที่มีความส าคัญกับชุมชนคือเป็นวัดใจกลางชุมชน มีประวัติความเป็นมา
ควบคู่กับการก่อตั้งชุมชน มีความส าคัญด้านวัฒนธรรมจุดเด่นคือ  ในสมัยสงครามโลกครั้งที่ 2                
เคยเป็นที่ว่าการอ าเภอพิชัยชั่วคราว รูปแบบโครงสร้างสถาปัตยกรรมศาลาการเปรียญแบบโบราณ
และทุกปีจะมีงานประเพณียกธงที่ยังสืบทอดกันมาและปฏิบัติเป็นกิจกรรมประเพณีที่ชาวบ้าน                 

การตลาดท่องเที่ยว 

2. การโฆษณาและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
การสื่อสารข้อมูลข่าวสารไปยังนักท่องเที่ยวผ่านสื่อ
ต่าง ๆ  
 2.1) Youtube 
 2.2) วิทยุ 
 2.3) นิตยสาร 
 2.4) หนังสือพิมพ์ 
 2.5) แผ่นพับ 
          ฯลฯ 
 



59 
 

ในชุมชนท้องถิ่นกองโคร่วมแรงร่วมใจช่วยกันน าผ้าท าธง ช่วยกันจัดหาเสาธงและช่วยกันท าพิธียกธง
เป็นกิจกรรมประเพณีทางวัฒนธรรมที่ยังไม่สูญหายและดีงามอย่างหนึ่ง นอกจากนั้นชาวบ้านกองโคมี
การน าประเพณีถวายต้นผึ้งมาจากประเทศลาวที่ยังท าสืบทอดกันที่วัดกองโคแห่งนี้ (ผู้น าทางศาสนา
และชาวบ้านกองโค, 2561)  
 2. วัดขวางชัยภูมิ มีจุดเด่นด้านวัฒนธรรมคือ มีต านานข้อมูลวัดที่ชัดเจนประดิษฐาน                
พระยาพิชัยดาบหัก เจ้าพระยาสุรศรี  พระเจ้าตากสินมหาราช สันนิษฐานว่าที่นี้ เป็นที่สู้ รบ                                
เมื่อปี พ.ศ. 2315 พม่ามาตีทางหัวเมืองจนมาถึงเมืองลับแล ขวางชัยภูมิจึงเป็นชื่อที่มาจากการสู้รบ
และพิ พิธภัณฑ์ของใช้ โบราณของชาวบ้ าน  นอกจากนั้ นยั งมี พระอุ โบสถที่ ประดิ ษฐาน                                       
พระพุทธพิไชยนาคศิลามณี ที่มีความงดงาม (ผู้น าทางศาสนาและชาวบ้านกองโค, 2561) 
 3. วัดเอกา มีจุดเด่นด้านวัฒนธรรมคือ วัดที่มีความส าคัญกับการรบของพระยาพิชัยดาบหัก 
สันนิษฐานว่าดาบพระยาพิชัยได้มาหัก ณ วัดเอกา แต่ไม่ทราบว่าดาบหักบริเวณใด ตั้งอยู่ในเขตพ้ืนที่               
หมู่ที่ 1 ต าบลคอรุม เป็นไทยแท้ไม่มีลาวเวียงในพ้ืนที่นี้ ปรากฏหลักฐานเป็นหินศิลาทรงแปดเหลี่ยม
กรมศิลปากรได้น าไปตรวจสอบเหลือเพียงไม่กี่ก้อน ในอุโบสถมีรูปยักษ์ ตามความเชื่อคือ                        
คอยปกปักรักษาคุ้มครองพระอุโบสถ ภายในพระอุโบสถประดิษฐานพระพุทธชินราชองค์ใหญ่                         
ซึ่งสร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2558 
 
 ทรัพยากรชุมชนด้านประเพณี 12 เดือน  
 ชุมชนบ้านกองโคสามารถให้นักท่องเที่ยวเข้าร่วมได้ (ผู้น าชุมชน , 2561) โดยมีความส าคัญ 
ดังนี้คือ  
 1. ประเพณีสลากภัต (ถวายข้าวหลาม)  
 ประเพณีสลากภัตจัดขึ้นในช่วงเดือนมกราคมของทุกปี เป็นการท าบุญอีกอย่างหนึ่งของ
ชุมชน โดยปกติชาวบ้านจะน าอาหารแห้งเครื่องใช้ใส่ในชะลอม กะละมัง ชาม ในวันเตรียม จะท าก่อน
วันงาน 1 วัน ชาวบ้านจะช่วยกันท าที่วัด จึงน าของไปถวาย แต่การถวายนั้นจะไม่เจาะจงพระจะใช้วิธี
เขียนชื่อของตนเองและผู้ที่ต้องการอุทิศส่วนกุศลลงไปในใบลาน และมีสลากน้อย สลากโชคแล้วแต่
ก าลังของผู้ท าบุญ แต่ส าหรับชุมชนท้องถิ่นกองโคมีความแตกต่างจากชุมชนอ่ืนคือ น าข้าวโดยท าเป็น
ข้าวหลามไปถวายพระที่วัด 
 2. ประเพณีหาบจังหัน 
 ประเพณีหาบจังหัน ในอดีตมีขึ้นในช่วงเดือนมีนาคม แต่เนื่องจากชาวบ้านในชุมชนกลัวจะ
หายไปเพราะเป็นประเพณีที่สะท้อนวิถีชีวิตของชาวบ้านชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค จึงตั้งใจอนุรักษ์ไว้
และจัดให้มีทุกบ้านมีการหาบจังหันจนปัจจุบันกลายเป็นกิจวัตรในทุกๆ เช้า การหาบจังหันเป็นการสืบ
ทอดวิถีชีวิตดั้งเดิมของชุมชน เป็นเอกลักษณ์ของชุมชนบ้านกองโค ทายกจะใส่ข้าวในบาตรพระและ
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เดินหาบส ารับกับข้าวไปที่วัดเพ่ือถวายพระสงฆ์และรับพรจากพระสงฆ์ ยกเว้นวันพระที่จะแตกต่างไป
คือ ทุกคนจะไปท าบุญเลี้ยงเพลที่วัดอย่างพร้อมเพรียงกัน 
 3. ประเพณียกธง  
 ประเพณียกธง จัดขึ้นในช่วงเดือนเมษายนตรงกับช่วงประเพณีสงกรานต์ เป็นประเพณีเก่าแก่ 
ของชาวบ้านบ้านกองโค ชุมชนบ้านกองโคร่วมกันอนุรักษ์และสืบสานกันมาตั้งแต่โบราณ  และเรียก                
การยกธงนี้ว่า พิธียกธงบ้าง กิจกรรมยกธงบ้าง เป็นการร่วมแรงร่วมในและความสามัคคีกันภายใน
ชุมชนและชุมชนใกล้เคียงร่วมกันท าธงและยกธงแห่ง เชื่อว่าจะประสบความส าเร็จ มีชัยชนะและมี
อายุยืน 
 
 4. ประเพณีแห่ต้นผึ้ง 
 ประเพณีแห่ต้นผึ้ง จัดขึ้นในช่วงต้นเดือนพฤษภาคม หลังสงกรานต์ชาวบ้านจะท าพิธีที่จัดขึ้น
ทุกปี เพราะในวันสงกรานต์ ประชาชนจะท ากิจกรรมต่างๆ เช่นเล่นน้ า และท าให้วัดสกปรก เพ่ือความ
สบายใจ ชาวบ้านจึงได้จัดงานประเพณีแห่ต้นผึ้ง  มีขึ้นในช่วงต้นเดือนพฤษภาคม หลังสงกรานต์
ชาวบ้านจะท าพิธีที่จัดขึ้นทุกปี เพราะในวันสงกรานต์  ประชาชนจะท ากิจกรรมต่าง  ๆ เช่นเล่นน้ า 
และท าให้วัดสกปรกเพ่ือความสบายใจ ชาวบ้านจึงได้จัดงานประเพณีแห่ต้นผึ้ง  การแห่ต้นผึ้ง                 
เป็นพิธีกรรมที่สืบทอดกันมาตั้งแต่โบราณ 
 5. ประเพณีตักบาตร-เทโว 
 ประเพณีตักบาตร-เทโว จัดขึ้นในช่วงเดือนตุลาคม ชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคมีประเพณีตัก
บาตรเทโว มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2496 ซึ่งได้น าแบบอย่างมาจากวัดท่าถนน ในพ้ืนที่อ าเภอเมือง จังหวัด
อุตรดิตถ์ เนื่องจากในอดีตการคมนาคมไม่สะดวกสบายเหมือนปัจจุบัน ชาวบ้านที่ต้องการร่วมท าบุญ
ไม่สามารถเดินทางไปได้ ชาวบ้านบางคนอยากเห็นประเพณีตักบาตรเทโวแต่ไม่มีโอกาสได้ไป ผู้ที่เคย
ไปจึงร่วมกันน ามาจัดที่ชุมชนของตนสืบต่อมาจนกระทั่งปัจจุบัน 
 6. ประเพณีลอยเรือเทียน 
 ประเพณีลอยเรือเทียน จัดขึ้นในช่วงเดือนพฤศจิกายน ตรงกับวันลอยกระทง ซึ่งเป็นประเพณี
ที่ชาวบ้านกองโค สืบทอดมาตั้งแต่สมัยบรรพบุรุษ จากนครหลวงเวียงจันทร์ ประเทศลาว จะลอยเรือ
เทียนเพื่อบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
 

ตาราง 2 ประเพณีชุมชนท้องถิ่นคอรุม (บ้านกองโค) ที่ส าคัญในรอบปี  

เดือน ประเพณี/เทศกาล 
มกราคม ประเพณีสลากภัต(ถวายข้าวหลาม) 
กุมภาพันธ์ ท าบุญในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนา 
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วันมาฆบูชา ท าบุญ-ตักบาตร 
มีนาคม ประเพณีหาบจังหัน  
เมษายน 13-14-15 ใส่บาตร/สรงน้ าพระ,ประเพณียกธง 
พฤษภาคม ประเพณีแห่ต้นผึ้ง 
มิถุนายน พิธีกรรมเลี้ยงปู่ (คล้ายเลี้ยงผีบ้านผีเรือน) 
กรกฎาคม แห่นางแมว 
สิงหาคม  ฤดูท าไร่ไถนา 
กันยายน ลงแขก-นวดข้าว 
ตุลาคม 
พฤศจิกายน 
ธันวาคม 

การแข่งเรือ ประเพณีตักบาตร-เทโว 
เทศกาลลอยเรือเทียน 
รักษาศีลอุโบสถ 

 
 3. ทรัพยากรชุมชนด้านภูมิปัญญาและผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 
 1. ภูมิปัญญา โดยมีล าดับความส าคัญดังนี้ คือ 
 1.1 ภูมิปัญญาเกี่ยวกับวิถีชีวิตและดนตรีการแสดง ชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคนับตั้งแต่อดีต                   
ได้มีการเล่นดนตรีมังคละ จึงท าให้ชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคยังคงมีปราชญ์ชุมชนทางด้านนี้  
 ดนตรีมังคละ บ้านกองโค ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จากการบอกเล่าของปราชญ์                       
ทางด้านดนตรีได้อธิบายว่า ในอดีตดนตรีมังคละเป็นวงดนตรีที่มีความสัมพันธ์ใกล้ชิดกับคนในสังคม
และมีบทบาทส าคัญทั้งในด้านการประกอบพิธีกรรม ตลอดจนด้านความบันเทิงเพ่ือการพักผ่อน       
หย่อนใจ ชื่อของดนตรีมังคละเป็นชื่อที่เรียกกันทั่วไปของคนภายนอก ส าหรับศิลปินและนักดนตรี
พ้ืนบ้านซึ่งเป็นเจ้าของวัฒนธรรม แต่ดั้งเดิมมา เรียกว่า “วงปี่กลอง” วงดนตรีนี้มีบทบาทส าคัญ                
ในฐานะมหรสพของสังคม เมืองพิษณุโลกและภูมิภาคภาคเหนือตอนล่างมาก่อน มีรูปแบบและวิธีการ
เล่นที่เป็นแบบฉบับของตนเองมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวด้วยระบบเสียง ลักษณะจังหวะที่มีลีลา ครึกครื้น 
สนุกสนาน รุกเร้าใจเป็นอย่างยิ่ง ดนตรีมังคละจึงมีความผูกพันกับวิถีชีวิตของชาวภาคเหนือตอนล่าง
มาช้านานแล้วโดยเฉพาะชาวจังหวัดพิษณุโลก สุโขทัย และอุตรดิตถ์ เครื่องดนตรีมังคละ เครื่องดนตรี
มังคละ ประกอบด้วย ปี่ กลองโกร๊ก กลองยืน กลองหลอน ฆ้อง 3 ใบ ฉาบกรอ ฉาบใหญ่ ฉิ่ง และกรับ 

1. ปี่ เป็นเครื่องดนตรีท าหน้าที่บรรเลงท านองปี่ที่นิยมใช้กันทั่วไปเป็นปี่พ้ืนเมือง มีลักษณะ
คล้ายปี่จีนเลาปี่มีลักษณะเป็นข้อๆ ส่วนลิ้นปี่มีลักษณะคล้ายปี่ชวา หรือปี่แน เสียงขอปี่เป็นเสียงที่เร้า
ใจและมีเสียงดังเจิดจ้า แจ่มใส ส่วนท านองเพลงของปี่ ใช้ท านองเพลงไทยบ้างเพลงพ้ืนบ้านบ้าง       
มีลักษณะการเป่าด้นเคล้าคลอไปให้เข้ากับเพลงแม่ไม้ต่างๆของวงมังคละ เพลงที่นิยมเล่น                       
จะแตกต่างกันไป ตามสภาพของงานที่เป็นงานมงคล หรืองานอวมงคล  
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2.  กลองโกร๊ก เป็นเครื่องดนตรีชิ้นเอกของวงมีขนาดเล็ก หน้ากลองหุ้มด้วยหนัง                     
ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 5 นิ้วยาวประมาณ 1 ฟุต ส่วนมากท าจากไม้ขนุน หน้าตัดอีกด้าน
หนึ่งเจาะรูขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 1 นิ้วไว้ตรงกลาง เวลาตีใช้ตีด้วยหวาย 2 อัน หวายแต่ละอันมีขนาด
ยาวประมาณ 17 นิ้ว ปลายหวายพันเอาไว้ด้วยเชือกเมื่อตีจะเกิดเสียงดังโกร๊ก การบรรเลงกลองโกร๊ก                  
ใช้นักดนตรี 2 คน คนหนึ่งเป็นผู้ถือกลองและร าร่ายป้อไปมา อีกคนหนึ่งถือหวายข้างละมือเดินตีรัว
กลอง เสียงของกลองมังคละดังชัดเจนกว่าเครื่องดนตรีชนิดอ่ืนในวงมังคละ คนที่ตีกลองต้องแสดงออก                 
ด้วยท่าทางและลีลาตามแบบศิลปะพ้ืนบ้านคล้ายกับวงกลองพ้ืนเมืองทั่วไป 

3. กลองยืน เป็นกลองขึงขึ้นหนังหน้าทั้งสองด้านหุ่นกลองท าด้วยไม้ขนุนขุดกลึงกลวง          
หน้าใหญ่มีขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 10 นิ้ว ใช้ตีด้วยไม้เนื้อแข็งเหลากลึงยาวประมาณ 7 นิ้ว 
หน้าเล็กมีเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 7 นิ้ว ตีด้วยมือ วงดนตรีมังคละแต่ละวงจะใช้กลองยืน 1-3 ใบ 
กลองยืน มีระดับเสียงต่ าท าหน้าที่ตียืนจังหวะของเพลงเป็นหลัก 

4. กลองหลอน เป็นกลองขึงขึ้นหนังหน้าทั้งสองด้าน หุ่นกลองท าด้วยไม้ขนุนขุดกลึงกลวง 
หน้าใหญ่มีขนาดเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 9 นิ้ว ใช้ตีด้วยไม้เนื้อแข็งเหลากลึงยาวประมาณ 7 นิ้ว 
หน้าเล็กมีเส้นผ่าศูนย์กลางประมาณ 6 นิ้วตีด้วยมือ วงดนตรีมังคละแต่ละวงจะใช้กลองยืน 1 ใบ 
กลองหลอน มีระดับเสียงสูง ท าหน้าที่ตีขัดสอดสลับไปกับจังหวะกลองยืนตีหลอกล่อหรือล้อเลียน
จังหวะท าให้ครึกครื้น สนุกยิ่งข้ึน  

5. ฆ้อง ในวงมังคละใช้ฆ้อง 3 ใบ มีคานหามส าหรับแขวนฆ้อง โดยลูกฆ้องต้องคัดเลือกให้มี
ระดับเสียงที่แตกต่างกัน ฆ้องที่แขวนอยู่บนคานหามส่วนที่อยู่หน้าสุดมีเสียงสูงเป็นฆ้องใบเล็กสุด               
เรียกว่า เหม่งหน้า ใช้เป็นเครื่องดนตรีน าวงก่อนบรรเลงจะตีเหม่งหน้า 3 ครั้ง จึงจะเริ่มรัวกลอง
มังคละ นอกจากนี้ยังใช้รัวจังหวะเพ่ือแจ้งการเปลี่ยนแปลงเพลงและใช้ตียืนจังหวะตลอดการเล่น   
ส่วนฆ้อง อีก 2 ใบมีขนาดใกล้เคียงกันแต่มีระดับเสียงแตกต่างกัน เรียกว่าฆ้องโหม่ง หรือฆ้องคู่ หรือ
ฆ้องหลัง แขวนไว้ที่คานหามคู่กันละข้างใช้ไม้ตีควบคุมจังหวะสลับกันไป  คานหามที่ใช้แขวนฆ้อง              
ทั้ง 3 ใบ มีการประดิษฐ์ตกแต่งคานหามเป็นลูกสัตว์ต่างๆ เช่น รูปพญานาค รูปพญาหงส์ รูปจระเข้ 
รูปปลา รูปเทวดา เป็นต้น นอกจากนี้ยังมีการลงรักปิดทองเพ่ือความสวยงาม  

6. เครื่องประกอบจังหวะมีฉิ่ง ฉาบ กรอ ฉาบใหญ่ กรับ  
 
 เพลงที่ใช้บรรเลงของดนตรีมังคละ 
 1. เพลงไม้หนึ่ง 2. เพลงไม้สอง 3. เพลงไม้สาม 4. เพลงไม้สามกลับ 5. เพลงไม้สามถอยหลัง 
และ 6. เพลงไม้สี่  
 ดนตรีมังคละในต าบลคอรุม อ าเภอพิชัยได้มีการสืบทอด อนุรักษ์กันมารุ่นต่อรุ่น                  
มีการถ่ายทอดและรวมกลุ่มของเยาวชนโดยอาศัยปราชญ์ชาวบ้านที่มีความรู้การตีกลองมังคละ            
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มาฝึกสอนในหมูที่ 3 บ้านกองโค ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ ได้มีการน าออกแสดง             
ในงานบุญ ประเพณีต่าง ๆ ในชุมชน มีนักดนตรีประมาณ 10-15 คน มากกว่าหรือน้อยว่านี้ตาม      
ความสะดวกของนักดนตรี 
 
 
การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย    
จังหวัดอุตรดิตถ์ 
 ผลการศึกษาการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบ้านวังหม้อ ในการน าเสนอ
การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ผู้วิจัยได้น าข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งเป็นผู้ให้ข้อมูล
หลักและจากการทบทวนเอกสารงานวิจัย แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ บริบทชุมชนท้องถิ่นคอ
รุม (บ้านกองโค) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่ศึกษา ใช้ผลจากชาวบ้านในชุมชนท้องถิ่นบ้าน
กองโคต้องการพัฒนากิจกรรมในชุมชน ได้มีการประชุมกลุ่มย่อย (Focus Group) 4 กลุ่ม คือ กลุ่ม
ผู้บริหารในระดับพ้ืนที่ กลุ่มผู้ประกอบการ กลุ่มผู้น าชุมชน และกลุ่มตัวแทนชาวบ้าน จ านวน 2 ครั้ง
เพ่ือตรวจสอบข้อมูลและรวบรวมผลแล้วน ามาวิเคราะห์ประกอบกับผลข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ 
แบบสอบถาม เพ่ือให้ชุมชนมีส่วนร่วมแสดงความคิดเห็นในสิ่งที่ชุมชนต้องการพัฒนากิจกรรมการ
ท่องเที่ยวด้านต่าง ๆ เป็นต้น จากการมีส่วนร่วมของชาวบ้านในชุมชนในกระบวนการต่าง ๆ ใน
การวิจัยท าให้สะท้อนศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว  

การพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมโดยมีส่วนร่วมจากกลุ่มตัวอย่างจ านวน 35 คน 
แสดงความคิดเห็นใน 5 ฐานกิจกรรม ดังนี้  

1. ฐานกิจกรรมท่องเที่ยวบนรากฐานวัฒนธรรมและทรัพยากรชุมชน 
ฐานกิจกรรมท่องเที่ยวบนรากฐานวัฒนธรรมและทรัพยากรชุมชน พบว่า อันดับแรก กลุ่มตัวอย่าง
จ านวน 9 คน ให้ความส าคัญกับกิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค การเข้ามาท่องเที่ยวชุมชน เนื่องจากเป็น
ศูนย์รวมจิตใจและท ากิจกรรม ประเพณี และวัฒนธรรมร่วมกันของคนในชุมชน รองลงมา คือ 
กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน จ านวน 6 คน กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญกับฐาน
วัฒนธรรมลาวเวียงดั่งเดิมที่น าทุนทรัพยากรชุมชนมาพัฒนาให้เป็นกิจกรรมส าหรับนักท่องเที่ยว และ
อันดับสาม คือ กิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง ค่าระดับคะแนนจากกลุ่ม
ตัวอย่าง จ านวน 5 คน แสดงความคิดเห็นว่า เป็นการจัดกิจกรรมที่ต่อเนื่องซึ่งริเริ่มโดยชาวบ้านใน
ชุมชนท้องถิ่นคอรุมอย่างแท้จริง ช่วยฟ้ืนฟูวัฒนธรรมการแต่งกายที่เป็นเอกลักษณ์ของคนในชุมชนคือ 
สวมเสื้อสีขาวและนุ่งซิ่นหรือกางเกงที่มีสีสันเป็นสีพ้ืนไม่มีลวดลายมาจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่น 
และการจัดกิจกรรมมีความต่อเนื่องและได้รับการประชาสัมพันธ์จากภาคีเครือข่ายท าให้ชุมชนเป็นที่
รู้จักและมีนักท่องเที่ยวเข้ามาร่วมกิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง  
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 ผู้แสดงความคิดเห็นจ านวน 25 คน ที่แสดงระดับให้ค่าระดับกิจกรรมอยู่ในฐานกิจกรรม
ท่องเที่ยวบนฐานวัฒนธรรมแตกต่างกัน และกลุ่มตัวอย่างจ านวน 10 คน ให้ค่าระดับกิจกรรม               
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแสดงการมีส่วนร่วมให้ทุกกิจกรรมอยู่ในฐานกิจกรรมท่องเที่ยวบนฐาน
วัฒนธรรมในระดับเท่ากัน (ตามตารางที่ 5) 

 
ตาราง 5 แสดงระดับความคิดเห็นในการพัฒนากิจกรรมในฐานกิจกรรมท่องเที่ยวบนฐาน
วัฒนธรรมและทรัพยากรชุมชน  

 
ฐานกิจกรรมบนฐานวัฒนธรรมและทรัพยากรชุมชน 

ระดับการมีส่วนร่วม 
จากกลุ่มตัวอย่าง 
จ านวน 35 คน 

1. กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค 9 คน 

2. กิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค” 1 คน 

3. กิจกรรมเรียนรู้ “ภาษาเรา ลาวเวียง” ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

4. กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน 6 คน 

5. กิจกรรมชั่วโมงลงมือท าของที่ระลึก ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

6. กิจกรรมผลิตภัณฑ์เกษตรห้ามพลาด ต้องรู้ 1 คน 

7. กิจกรรมเรียนรู้เส้นทางตามรอยท่านพ่อพระยาพิชัย 3 คน 

8. กิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง 5 คน 
9. กิจกรรมร้องร า เล่นเพ่ือสุขภาพ “เชิญ ชิม ชา”  
กับโรงเรียนล าดวน 

ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

 
  
 2. ฐานกิจกรรมความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้ 
 ฐานกิจกรรมความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้ พบว่า อันดับแรก                      
คือ กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน กลุ่มตัวอย่าง 9 คน ให้กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาว
เวียง หาบจังหัน สะท้อนความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้เนื่องจากปัจจุบันวิถี
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ชีวิตชาวลาวเวียงบ้านกองโค เริ่มเปลี่ยนแปลง ไปการท าบุญโดยการหาบจังหันเริ่มลดน้อยลงและ
ชาวบ้านกลุ่มเดิม ๆ ที่ท าเท่านั้น คนรุ่นใหม่เริ่มหิ้วกับข้าวถุงพลาสติก กลุ่มตัวอย่างจึงต้องการให้
อนุรักษ์และฟ้ืนฟู การหาบจังหันในรูปแบบกิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง เพ่ือให้นักท่องเที่ยวและ
ผู้มาเยือนได้สัมผัสกับวิถีชีวิตชาวลาวเวียงอย่างแท้จริง และให้ลูกหลาน คนรุ่นหลังได้ ตระหนักถึง
รากเหง้า และอนุรักษ์วัฒนธรรมการหาบจังหัน รองลงมาคือ กิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้าน
กองโค” กลุ่มตัวอย่างจ านวน 8 คน ให้แจ่วหม้อบ้านกองโค เป็นกิจกรรมที่สะท้อนถึงความสามารถใน
การสืบทอดภูมิปัญญา ของชาวบ้านกองโค จากการมีส่วนร่วมกลุ่มตัวอย่างให้ความเห็นว่า การท าแจ่ว
หม้อของชุมชนมีการรวบรวมองค์ความรู้โดยกลุ่มแม่บ้านชาวบ้านกองโค สามารถพัฒนาให้เป็น
กิจกรรมส าหรับนักท่องเที่ยว โดยกลุ่มแม่บ้านจัดการสาธิตการท าแจ่วหม้อและให้นักท่องเที่ยวได้
ทดลองท า และพัฒนากิจกรรม  “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค” จากการพัฒนากิจกรรม           
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสมต่อไป  
 กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นจ านวน 27 คน ที่มีส่วนร่วมในการให้ค่าระดับฐานกิจกรรม
ความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้  และกลุ่มตัวอย่างจ านวน 8 คน ให้ค่าระดับ
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแสดงการมีส่วนร่วมให้ทุกิจกรรมในฐานกิจกรรมความสามารถใน
การสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้ในระดับเท่ากัน (ตามตารางที่ 6) 
 
ตาราง 6 แสดงระดับความคิดเห็นโดยการมีส่วนร่วมในการพัฒนากิจกรรมในฐานกิจกรรม
ความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ความรู้ 

 
ฐานกิจกรรมความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญา 

และองค์ความรู้ 

ระดับการมีส่วนร่วม
จากกลุ่มตัวอย่าง 

จ านวน 35 คน 

1. กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค 5 คน 

2. กิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค” 8 คน 

3. กิจกรรมเรียนรู้ “ภาษาเรา ลาวเวียง” 1 คน 

4. กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน 9 คน 

5. กิจกรรมชั่วโมงลงมือท าของที่ระลึก ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

6. กิจกรรมผลิตภัณฑ์เกษตรห้ามพลาด ต้องรู้ 1 คน 
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7. กิจกรรมเรียนรู้เส้นทางตามรอยท่านพ่อพระยาพิชัย 3 คน 

8. กิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 
9. กิจกรรมร้องร า เล่นเพ่ือสุขภาพ “เชิญ ชิม ชา”  
กับโรงเรียนล าดวน 

ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

 
3.  ฐานกิจกรรมความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิตภูมิปัญญาองค์ความรู้ 
 ฐานกิจกรรมความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิตภูมิปัญญาองค์ความรู้ พบว่า อันดับแรก                 
กลุ่มตัวอย่างจ านวน 14 คน ให้ความส าคัญกับกิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน รองลงมา 
กลุ่มตัวอย่างจ านวน 6 คน ให้ความส าคัญกับกิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค”             
ความเป็นเอกลักษณ์ที่โดดเด่นของบ้านกองโคที่สะท้อนทางวัฒนธรรมอาหาร วิถีชีวิตลาวเวียงที่
แตกต่างจากพ้ืนที่อ่ืนซึ่งแจ่วหม้อของลาวเวียงจะมีการปรุงแบบลาว เรียกว่า “เออะ” คือการตั้งไฟ 
และปรุงที่เป็นลักษณ์ชาวบ้านกองโคจะใส่ในโหระพาที่แสดงถึงความดั่งเดิมแตกต่างจากบ้านหาดสอง
แควที่อพยพมาพร้อมกนใส่ในแมงลัก (อีตู่) และแตกต่างจากแจ่วประยุกต์ที่ปรุงกะทิเพ่ิมรสชาติจะ
แตกต่างกันกลุ่มตัวอย่างจึงให้กิจกรรมเสน่ห์แจ่วหม้อ เป็นกิจกรรมที่แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ด้าน
วิถีชีวิต ภูมิปัญญาและมีการรวบรวมองค์ความรู้กรรมวิธีการท าแจ่วหม้อโดยกลุ่มแม่บ้านชาวบ้านกอง
โคหมู่ที่ 3 และสามารถพัฒนาเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวและให้นักท่องเที่ยวได้ลงมือท าแจ่วด้วยกลุ่ม
นักท่องเที่ยว ท าให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์เชิงบวกซึ่งคณะผู้วิ จัยได้น านักศึกษาหลักสูตร
ศิลปศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาการท่องเที่ยว จ านวน 24 คน เข้ามาเสมือนเป็นนักท่องเที่ยวตาม
เส้นทางท่องเที่ยว ในชุมชนและมีการบูรณาการเข้ากับการเรียนการสอนในรายวิชาโลจิสติกส์ส าหรับ
การท่องเที่ยว ในสัปดาห์ที่ 5 หัวข้อโลจิสติกส์ชุมชน เพ่ือให้นักศึกษาได้เรียนรู้ร่วมกับชุมชนศึกษา
ทรัพยากรชุมชน บริบทการท่องเที่ยวปัจจุบัน และน าความรู้มาช่วยพัฒนาทรัพยากรท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมชุมชนต่อไป 
 กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นจ านวน 28 คน ที่มีส่วนร่วมในการให้ค่าระดับฐานกิจกรรม                           
ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา องค์ความรู้ และกลุ่มตัวอย่างจ านวน 7 คน ให้ค่าระดับ
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแสดงการมีส่วนร่วมให้ทุกกิจกรรมในฐานกิจกรรมความเป็น
เอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา องค์ความรู้ ในระดับเท่ากัน (ตามตารางที่ 7) 
 
ตาราง 7 แสดงระดับความคิดเห็นโดยการมีส่วนร่วมในการพัฒนากิจกรรมในฐานกิจกรรม                 
ความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญาองค์ความรู้ 
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ฐานกิจกรรมความเป็นเอกลักษณ์ 
ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา องค์ความรู้ 

ระดับการมีส่วนร่วม
จากกลุ่มตัวอย่าง 

จ านวน 35 คน 

1. กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค 3 คน 

2. กิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค” 6 คน 

3. กิจกรรมเรียนรู้ “ภาษาเรา ลาวเวียง” 4 คน 

4. กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน 14 คน 

5. กิจกรรมชั่วโมงลงมือท าของที่ระลึก ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

6. กิจกรรมผลิตภัณฑ์เกษตรห้ามพลาด ต้องรู้ ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

7. กิจกรรมเรียนรู้เส้นทางตามรอยท่านพ่อพระยาพิชัย 1 คน 

8. กิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 
9. กิจกรรมร้องร า เล่นเพ่ือสุขภาพ “เชิญ ชิม ชา”  
กับโรงเรียนล าดวน 

ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

 4. ฐานกิจกรรมบนความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรม 
ฐานกิ จกรรมบนความต่ อ เนื่ อ งของการสื บส าน วัฒนธรรม  พบว่ า  อันดับแรก                             

กลุ่มตัวอย่างจ านวน 14 คน คือ กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค ชาวกองโคถือว่าวัดเป็นศูนย์รวมของคน
ในชุมชนการด าเนินกิจกรรมการสืบทอดวัฒนธรรม งานประเพณีต่าง ๆ เกิดความร่วมแรงร่วมใจกัน
อย่างแท้จริง จึงท าให้เกิดการถ่ายทอดทางวัฒนธรรมให้กลับรุ่นสู่รุ่นจนกลายเป็นการสานต่อที่ไม่หยุด
นิ่ง รองลงมากลุ่มตัวอย่างจ านวน 10 คน แสดงระดับการมีส่วนร่วมบนฐานความต่อเนื่องของการสืบ
สานวัฒนธรรม คือ กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน ซึ่งมีการปฏิบัติสืบทอดกันจน
กลายเป็นกิจวัตรประจ าวันของชาวบ้านในชุมชนบ้านกองโค ในปัจจุบันคนส่วนใหญ่ในชุมชนต้อง
ประกอบอาชีพเพ่ือด ารงชีพในสภาวะเศรษฐกิจท าให้การหาบจังหันเริ่มพบปัญหาหากไม่มีการอนุรักษ์
อาจท าให้การหาบจังหันสูญหายเพราะมีเพียงบางกลุ่มที่ยังมีเวลาท าและกลุ่มคนเดิมๆ ที่ท ามาตลอด 
 กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นจ านวน 27 คน ที่มีส่วนร่วมในการให้ค่าระดับฐานกิจกรรมบน
ความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรม  และกลุ่มตัวอย่างจ านวน 8 คน ให้ค่าระดับกิจกรรมการ
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ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแสดงการมีส่วนร่วมให้ทุกิจกรรมในฐานกิจกรรมความต่อเนื่องของการสืบสาน
วัฒนธรรม ในระดับเท่ากัน (ตามตารางที่ 8) 
 
ตาราง 8 แสดงระดับความคิดเห็นโดยการมีส่วนร่วมในการพัฒนากิจกรรมฐานกิจกรรม                      
บนความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรม 

ฐานกิจกรรมบนความต่อเนื่อง 
ของการสืบสานวัฒนธรรม 

 

ระดับการมีส่วนร่วม
จากกลุ่มตัวอย่าง 

จ านวน 35 คน 

1. กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค 14 คน 

2. กิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค” 1 คน 

3. กิจกรรมเรียนรู้ “ภาษาเรา ลาวเวียง” ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

4. กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน 10 คน 

5. กิจกรรมชั่วโมงลงมือท าของที่ระลึก ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

6. กิจกรรมผลิตภัณฑ์เกษตรห้ามพลาด ต้องรู้ 1 คน 

7. กิจกรรมเรียนรู้เส้นทางตามรอยท่านพ่อพระยาพิชัย 1 คน 

8. กิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 
9. กิจกรรมร้องร า เล่นเพ่ือสุขภาพ “เชิญ ชิม ชา”  
กับโรงเรียนล าดวน 

ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

5. ฐานความผูกพันของท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
 ฐานความผูกพันของท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม พบว่า อันดับแรก กลุ่มตัวอย่าง              
จ านวน 9 คน คือ กิจกรรมท่องเที่ยวเรียนรู้เส้นทางตามรอยท่านพ่อพระยาพิชัยเนื่องจากชุมชนมี
ประวัติที่ยาวนานและมีความผูกพันกับพระยาพิชัยที่มีการเล่าต่อกันมาว่า “เมื่อครั้งสงครามท่านพ่อ
พระยาพิชัยได้มาตั้งทัพที่วัดขวางชัยภูมิสกัดทัพพม่า ณ บริเวณหน้าวัดและดาบหักที่บริเวณนี้ ”          
ไม่เพียงแต่ชาวบ้านชุมชนท้องถิ่นคอรุมเท่านั้นชาวเมืองอุตรดิตถ์และคนไทยจ านวนมากที่ให้ความ
เคารพศรัทธาในความกล้าหาญและยึดถือความซื่อสัตย์ของท่านพ่อพระยาพิชัยมาเป็นแบบอย่างใน                
การปฏิบัติตน กลุ่มตัวอย่าง 7 คน ให้กิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง สะท้อน
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ความสามัคคีในชุมชนและวิถีชีวิตชาวลาวเวียงบ้านกองโคให้เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวและ               
ชุมชนใกล้เคียง 

กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นจ านวน 26 คน ที่มีส่วนร่วมในการให้ค่าระดับฐานกิจกรรม
ความผูกพันของท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม และกลุ่มตัวอย่างจ านวน 9 คน ให้ค่าระดับ
ความผูกพันของท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ในระดับเท่ากัน (ตามตารางที่ 9) 
 
ตาราง 9 แสดงระดับความคิดเห็นโดยการมีส่วนร่วมในการพัฒนากิจกรรมฐานความผูกพัน              
ของท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

ฐานกิจกรรมความผูกพันของท้องถิ่น 
ต่อแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 

ระดับการมีส่วนร่วม
จากกลุ่มตัวอย่าง 

จ านวน 35 คน 

1. กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค 4 คน 

2. กิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค” ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

3. กิจกรรมเรียนรู้ “ภาษาเรา ลาวเวียง” ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

4. กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน 6 คน 

5. กิจกรรมชั่วโมงลงมือท าของที่ระลึก ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

6. กิจกรรมผลิตภัณฑ์เกษตรห้ามพลาด ต้องรู้ ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

7. กิจกรรมเรียนรู้เส้นทางตามรอยท่านพ่อพระยาพิชัย 9 คน 

8. กิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง 7 คน 
9. กิจกรรมร้องร า เล่นเพ่ือสุขภาพ “เชิญ ชิม ชา”  
กับโรงเรียนล าดวน 

ไม่มีผู้แสดงความคิดเห็น 

 
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสมของชุมชนท้องถิ่นบ้านคอรุม 
 ผลการศึกษาด้านกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสมของชุมชนท้องถิ่นบ้านคอรุม 
ในการน าเสนอการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ผู้วิจัยได้น าข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง ซึ่ง
เป็นผู้ให้ข้อมูลหลักและจากการทบทวนเอกสารงานวิจัย แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ บริบท
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ชุมชนบ้านกองโค  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในพ้ืนที่ศึกษา ใช้ผลความต้องการของชาวบ้านใน
ชุมชน การประช ุมกลุ ่มย ่อย  (Focus Group) 4 กลุ ่ม คือ กลุ่มผู้บริหารในระดับพ้ืนที่  กลุ่ม
ผู้ประกอบการ กลุ่มผู้น าชุมชน และกลุ่มตัวแทนชาวบ้าน รวบรวมผลแล้วน ามาวิเคราะห์ประกอบกับ
ผลข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ แบบสอบถาม และสนทนากลุ่มการใช้กระบวนการ PRA เพ่ือให้เกิด
การมีส่วนร่วมแสดงความคิดเห็นในการพัฒนากิจกรรมฐานต่าง ๆ เป็นต้น ทั้งนี้เพื่อให้เกิดกิจกรรม
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม โดยให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบผ่านกระบวนการประเมินค่าดัชนี
และความสอดคล้องของข้อมูล (IOC)  ซึ่งผลของการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่
เหมาะสมทางการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบ้านกองโค จากการตรวจสอบโดย
ผู้เชี่ยวชาญผ่านการประเมินความสอดคล้องของข้อมูล พบว่า กลุ่มผู้เชี่ยวชาญได้แสดงความคิดเห็น
เหมือนกันในภาพรวมอยู่ในระดับที่มีความเหมาะสม (ค่า IOC = 0.81) โดยแสดงความคิดเห็นข้อมูล
เนื้อหามีความน่าสนใจ เหมาะสมกับการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเช ิงว ัฒนธรรมชุมชน                
บ้านกองโค  โดยมีขั้นตอนที่ควรพิจารณาด าเนินการในกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่
เหมาะสมของชุมชนท้องถิ่นบ้านคอรุม ประกอบด้วย 5 ฐาน 9 กิจกรรม ดังนี้ คือ 5 ฐานกิจกรรม 
ประกอบด้วย ฐานที่ 1 ฐานกิจกรรมบนฐานวัฒนธรรมและทรัพยากรชุมชน ฐานที่ 2 ฐานกิจกรรม
ความสามารถในการสืบทอด ฐานที่ 3 ฐานกิจกรรมความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญาองค์
ความรู้ ฐานที่ 4 ฐานความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรม และฐานที่ 5 ฐานความผูกพันของ
ท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 9 กิจกรรม ประกอบด้วย 1. กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค    
2. กิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค” 3. กิจกรรมเรียนรู้ “ภาษาเรา ลาวเวียง”        4. 
กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน 5. กิจกรรมชั่วโมงลงมือท าของที่ระลึก 6. กิจกรรม
ผลิตภัณฑ์เกษตรห้ามพลาด ต้องรู ้7. กิจกรรมเรียนรู้เส้นทางตามรอยท่านพ่อพระยาพิชัย              8. 
กิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง และ 9. กิจกรรมร้องร า เล่นเพ่ือสุขภาพ “เชิญ 
ชิม ชา” กับโรงเรียนล าดวน ท าให้ได้รูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากการมีส่วนร่วม
พัฒนากิจกรรมที่เหมาะสมใน 9 กิจกรรมเป็น 4 กิจกรรมหลักและ 3 กิจกรรมเชื่อมโยง               ใน 
1 เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคอย่างมีส่วนร่วมนั้น กลุ่มตัวอย่าง  ใน
ชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคได้แสดงความเห็นถึงการมีส่วนร่วมว่าชุมชนมีความร่วมมือในเรื่องการบริหาร
จัดการ กลุ่มผู้เชี่ยวชาญได้แสดงความคิดเห็นเหมือนกันว่าเหมาะสม (ค่า IOC = 0.80) ที่จะต้องอาศัย
การบริหารจัดการโดยการมีส่วนร่วมของชุมชน ควรให้ชุมชนมีส่วนร่วมต้องเป็นการคิดที่ปราศจาก 
การถูกครอบง า กับการพัฒนาเชื่อมโยงกับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือให้เกิดกระบวนการ
จัดการอย่างมีส่วนร่วม โดยเปิดโอกาสให้ประชาชนในชุมชนมีบทบาท ในการร่วมคิด วางแผน 
ด าเนินการ ร่วมปฏิบัติและรับผิดชอบในผลที่เกิดขึ้นโดยมีเป้าหมายให้เกิดความผูกพัน ค่านิยม
วัฒนธรรม ประเพณี โดยเฉพาะรู้สึกรับผิดชอบต่อกิจกรรมที่ร่วมด าเนินการด้วยความสมัครใจ และ
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สอดคล้องกับการส ารวจและสอบถามรวมทั้งการประชุมกลุ่มย่อย ที่พบว่า การจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น ท าให้เกิดการกระจายรายได้ให้คนในชุมชน เช่น กิจกรรมนั่งแคร่แลน้ า
น่าน ริมตลิ่ง อาจจะเป็นไปในรูปแบบการจัดตั้งกลุ่มในลักษณะกองทุนเพื่อการท่องเที่ยวชุมชน
ในอนาคตเพ่ือให้เกิดความมั่นคงและยั่งยืนเนื่องจากการจัดตั้งกลุ่มเป็นเรื่องที่ท าได้ง่าย แต่
ผู้ด าเนินการและผู้เข้ามามีส่วนร่วมต้องใช้ความอดทนและเสียสละ โดยเริ่มตั้งแต่การรวบรวมกลุ่ม
จัดตั้งประธานและกลุ่มคณะกรรมการเพ่ือด าเนินการ โดยร่วมก าหนดสถานที่อาจจะใช้วัดเป็นศูนย์รวม
จิตใจของคนในชุมชน สะดวกต่อการปรึกษาหารือ พบปะกัน เพ่ือน าเสนอหรือยื่นต่อองค์การบริหาร
ส่วนท้องถิ่น เทศบาลต าบลคอรุม กระทรวงวัฒนธรรมจังหวัดอุตรดิตถ์ และส านักพัฒนาชุมชนในส่วน
ที่ดูแลพ้ืนที่บ้านกองโค ซึ่งชุมชนบ้านกองโคได้รับคัดเลือกให้เป็น 1 ใน 28 หมู่บ้านภายในจังหวัด
อุตรดิตถ์ให้เป็นชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี แสดงให้เห็นว่าชุมชนมีทรัพยากรที่สามารถพัฒนาให้
เกิดประโยชน์จากการท่องเที่ยวได้และชุมชนมีความเข้มแข็ง มีความสามารถในการพัฒนาเชิ งพ้ืนที่ 
นอกจากนั้นให้ชุมชนมีกฎ - กติกาที่ชัดเจนในการกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ให้มีการตั้ง
หรือก าหนดกฎ - กติกาในการจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือไม่ให้เกิดผลกระทบด้านสิ่งแวดล้อม 
ผลกระทบด้านมลภาวะทั้งทางเสียง ทางสายตา อันจะน ามาสู่ปัญหาต่าง ๆ จึงควรมีกฎ-กติกาที่ชัดเจน
เพ่ือให้ประชาชนเข้าใจในทิศทางเดียวกัน ควรมีการประชุมอย่างสม่ าเสมอสอดคล้องกับผลการ
ปรับปรุงในเรื่องโฮมสเตย์ (Home Stay) เนื่องจากปัจจุบันผู้น าชุมชนและหน่วยงานภาครัฐเริ่มเข้า
มาผลักดันในเรื่องการจัดตั้งโฮมสเตย์ (Home Stay) ภายในชุมชน รวมทั้งจัดอบรมให้คนในชุมชน
เข้าใจและสามารถจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้อย่างยั่งยืน เพ่ือให้เกิดการบริหารจัดการ
ที่ต่อเนื่องคณะกรรมการด าเนินงานรวมทั้งประชาชนที่เข้าร่วมสมาชิกสามารถแสดงความคิดเห็นและ
ประเมินผลจากการประกอบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมภายในชุมชน 
ประกอบกับในช่วงเวลาที่ได้ด าเนินการศึกษาวิจัย พบว่า ผู้น าชุมชนพยายามผลักดันให้เกิดการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชนและชาวบ้านในชุมชนให้ความสนใจร่วมคิดวางแผน ร่วมท ากิจกรรมร่วม
ด าเนินการและร่วมรับประโยชน์ที่จะเกิดขึ้นแก่ชุมชน 
 1.2. การพัฒนากิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
  การพัฒนากิจกรรมทางการท่องเที่ยว ผู้เชี่ยวชาญแสดงความคิดเห็นเหมือนกันว่า
เหมาะสม (ค่า IOC = 0.85) ได้เสนอการพัฒนากิจกรรมทางการท่องเที่ยวในภาพรวมควรจัดท าองค์
ความรู้ให้มีการให้ความรู้ ถอดองค์ความรู้ เนื่องจากทุกรูปแบบการเรียนรู้วัฒนธรรมผ่านฐานกิจกรรม
ต่าง ๆ มีคุณค่าและสร้างมูลค่าด้านจิตใจ รวมทั้งสามารถ  ขอเอกสารความรู้ที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์
ทางภูมิปัญญาจากหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องและกลุ่มตัวอย่างในชุมชนบ้านกองโคมีความเห็นด้วย
กับการน าทุนทางวัฒนธรรมมาพัฒนาเป็นกิจกรรม เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวให้ปรากฏชัดเจนใน
รูปแบบการเรียนรู้วัฒนธรรม โดยการศึกษาเส้นทางวิถีชีวิตตั้งแต่อดีตจนกระทั่งปัจจุบัน สอดคล้องกับ
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การส ารวจทรัพยากรในพ้ืนที่ ผู้เชี่ยวชาญระบุว่าน่าสนใจเป็นการประยุกต์ใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ให้เกิด
ประโยชน์ เกิดคุณค่าสู่ชุมชนเป็นการเพ่ิมพูนรายได้รวมทั้งเป็นการอนุรักษ์ทรัพยากรและสืบทอด
วัฒนธรรม ประกอบกับในช่วงเวลาที่ได้ด าเนินการศึกษาวิจัย พบว่า ทรัพยากรทั้งทางศาสนสถาน 
ประเพณีและภูมิปัญญาต่าง ๆ ของชุมชนนั้นมีความน่าสนใจและวิจิตรงดงามอย่างมาก เนื่องจาก            
เกิดการ  บ่มเพาะมาเป็นระยะเวลายาวนานนับตั้งแต่การก่อเกิดชุมชน ร่วมสร้างวัฒนธรรมประเพณี
ต่าง ๆ และภูมิปัญญาที่ส าคัญจากการเรียนรู้สั่งสมประสบการณ์จากการด ารงชีวิตถ่ายทอดอัตลักษณ์
ของชุมชนที่มีคุณค่าและสร้างมูลค่าทางจิตใจ ซึ่งกลุ่มตัวอย่างมีความต้องการให้เกิดการพัฒนา
กิจกรรมโดยเป็นการก าหนดฐานกิจกรรมจากความต้องการของกลุ่มตัวอย่างชาวบ้านกองโค                
โดยแบ่งเป็นฐานกิจกรรมที่สามารถให้นักท่องเที่ยวได้ศึกษาเรียนรู้วิถีชีวิต วัฒนธรรมเป็น                         
4 กิจกรรมหลักและสอดแทรกกิจกรรมย่อยจ านวน 6 กิจกรรมภายใต้  4 กิจกรรมหลัก                       
ซึ่งมีความสัมพันธ์กันอยู่ ดังนี้ คือ  
 กิจกรรมหลัก 1. กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค ประกอบด้วย 4 กิจกรรมย่อย ดังนี้                 
1) กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน  2) กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง  ยกธง            
3) กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง เรือเทียน และ 4) กิจกรรมตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง ต้นผึ้ง เป็น
กิจกรรมที่นักท่องเที่ยวได้ไปชมและกราบพระภายในวัดแล้วยังสามารถท ากิจกรรมท่องเที่ยวได้ตาม
ช่วงเวลาเทศกาลที่พิเศษจัดขึ้นในชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค  
 
กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค 
 “ตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน” 
 เป็นการหาบจังหันที่มีอาหารทั้งคาว – หวาน ไปถวายพระที่วัดตอนเช้าทุกวัน เว้นวันพระ 
วิธีการ 
 เตรียมอาหารคาว ใน 1 ถาด จะบรรจุอาหารได้ 6 ถ้วย หรือ 7 ถ้วย 
 เตรียมอาหารหวาน ใน 1 ถาด จะบรรจุอาหารได้ 6 ถ้วย หรือ 7 ถ้วย 
 
กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค “ตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน” 
 เป็นการหาบจังหันที่มีอาหารทั้งคาว หวาน ไปถวายพระที่วัดตอนเช้าทุกวันเว้นวันพระ 
วิธีการ 
 เตรียมอาหารคาว ใน 1 ถาด จะบรรจุอาหารได้ 6 ถ้วย หรือ 7 ถ้วย 
 เตรียมอาหารหวาน ใน 1 ถาด จะบรรจุอาหารได้ 6 ถ้วย หรือ 7 ถ้วย 
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 ชาวบ้านที่ใส่บาตรตอนเช้า (หน้าบ้าน) พระเดินงาน ชาวบ้านแต่ละคน จะน าอาหารทั้งคาว
หรือหวาน มาถวายพระ ก็จะใส่ในถาดรวมกัน ชาวบ้านกองโคจะร่วมกันหาบจังหันทุกเช้าเป็นตัวแทน
น าอาหารถวายพระ 
 
กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค “ตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง  ยกธง” 
 ประเพณียกธง จะท าในเดือน 5 (ไทย) หรือสงกรานต์ ทุกวันที่ 16  เมษายน ของทุกปี เพ่ือ
รักษาประเพณีประจ าหมู่บ้าน(ตามต านานที่เล่าสืบทอดกันมา) 
วัสดุอุปกรณ์ 

1. ผ้าเป็นผืนขนาดพอประมาณ สีสันไม่จ ากัด 

2. ผ้าธงสีขาว 

3. ไม้ไผ่ 

4. ต้นไผ่ 

5. ด้าย สวด กาว 

6. อุปกรณ์ตกแต่ง เช่นลูกปัด นกพับ ดาว เป็นต้น 

ขั้นตอน 

1. น าผ้าส าหรับธงชัยพ้ืนสีขาว และน าผ้ามาเย็บเป็นผืนขนาดพอประมาณสีสันไม่จ ากัน 

2. ตกแต่งธงชัยด้วยอุปกรณ์ให้สวยงาม 

3. น าไม้ไผ่ที่จะมัดธงติดกับไม้ไผ่ 

4. ต้นไผ่ เพื่อเอาธงติดตรงป้าย และทุกคนจะร่วมกันยกธงในวันนั้น 

5. ก่อนการยกธงจะต้องน าธงถวายกับพระ จากนั้นจะเดินเวียนขวา รอบโบสถ์ 3 รอบเป็นสิริ

มงคล 

 
กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค “ตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง เรือเทียน” 
 เป็นการอนุรักษ์ ประเพณีลอยเรือเทียนจะท ากิจกรรมในช่วงลอยกระทง เพ่ือเป็นการขอขมา
พระแม่คงคา แทนกระทงที่ท าจากวัสดุอ่ืน ๆ เรือเทียน เป็นกิจกรรมประจ าบ้านกองโค 
วัสดุอุปกรณ์ 

1. ตันกล้วย 

2. ไม้ไผ่ 

3. ดอกไม้สด (ประดับตกแต่ง) 
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4. เทียน 

5. สบงพระ 

ขั้นตอน 

1. น าต้นกล้วยมาท าแพเพ่ือให้ลอยน้ าได้ แล้วเหลาไม้ไผ่มาประกอบรูปร่างให้มีลักษณะ

คล้ายเรือบนแพกล้วย 

2. น าดอกไม้สดมาประดับตกแต่งให้สวยงาม เช่น ร้อยเป็นอุบะ ตกแต่งโครงเรือ 

3. น าเทียนใช้พอประมาณ ติดตามขอบเรือและน าสบงพระมาวางบนเรือ 

4. ปล่อยเรือ ล่องไหลไปตามน้ า 

 
กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค “ตามรอยพุทธวิถีลาวเวียง  ต้นผึ้ง” 
 เป็นประเพณีที่ท าในเดือน 6 ช่วงหลังสงกรานต์ เป็นวัฒนธรรมที่สืบสานกันาจวบจนถึง
ปัจจุบัน 
อุปกรณ์ 
 1. ต้นกล้วยขนาดเล็กมีใบ 2 ต้น 
 2. อุปกรณ์ตกแต่งเพ่ือความสวยงาม  
 3. เทียนและดอกไม้ 
 4. บุหรี่ 
 5. ไม้ขีด 
 6. มะละกอ 
 7. เทียนขี้ผึ้ง 
 8. เปลือกกาบกล้วย 
วิธีท า 
 1. น าต้นกล้วย มาตัดประกอบ และแทงกาบต้นกล้วยเป็นลักษณะฟันปลาแล้วมาประกอบกับ
ต้นกล้วยให้ดูสวยงาม 
 2. น าเทียนขี้ผึ้งมาละลายด้วยความร้อน และแกะมะละกอเป็นแบบพิมพ์ ท าเป็นลวดลาย
ตามแบบมะละกอและน ามาติดใบคล้ายต้นกล้วย 
 3. น าอุปกรณ์ที่ตกแต่งมาติดเพ่ือความสวยงาม ต้นที่ 1 ท าเป็นต้นผึ้ง โดยน าแบบขี้ผึ้งที่ได้
จากมะละกอมาตกแต่ง และต้นที่ 2 ท าเป็นต้นเทียน ตกแต่งสวยงามทั้งใบ 
 4. น าบุหรี่และไม้ขีด จะร้อยกับด้ายผูกติดกับก้านกล้วยเพื่อความสวยงาม 
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 5. น าต้นกล้วยที่ประดับตกแต่งเสร็จแล้ว แห่รอบหมู่บ้านเพ่ือเป็นสิริมงคลแล้วน าไปเวียนรอบ
โบสถ์สามรอบก่อนน าไปถวายพระ 
 กิจกรรมหลัก 2. กิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค” เป็นกิจกรรมที่      
นักท่องเที่ยวสามารถชมการสาธิตและเรียนรู้จากการสาธิตได้ฝึกท าและรับประทานอาหารร่วมกับคน
ในชุมชนบ้านกองโคกลุ่มแม่บ้านกองโค  
 
กิจกรรมเสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค  

1. พริกสด 
 2. ปลาสด 
3. ปลาร้า 
4. หอมแดง/กระเทียม 
5. ตะไคร้ 
6. ใบนางลัก 
7. ผักชีใบเลื่อย 

ขั้นตอน 
1. น าพริกสดล้างให้สะอาด แล้วน าไปเผาเตาถ่านพอสุก แล้วลอกเอาเปลือกที่ไฟไหม้ด า ๆ 
ออก 
2. น าหอมแดง ตะไคร้ น าไปเผาไฟแล้วล้างน้ า 
3. ต้มน้ าปลาร้าพอสุกกรองเอาก้างออก 
4. เอาน้ าปลาร้าที่กรองแล้ว มาต้มปลาเพ่ือโขลก 
5. หอมแดงท่ีเผาลอกเอาเปลือกออกและล้างน้ าให้สะอาด 
6. ปลาที่ต้มแกะก้างมาโขลก กับพริกที่ลอกเปลือกไว้ แล้วใส่หอมแดงโขลก รวมกันไม่ต้อง
ละเอียดมาก 
7. เอาเครื่องที่โขลกไว้น าไปผสมกับน้ าปลาร้า 
8. แล้วน าไปตั้งไฟ ความร้อนพอประมาณ 
9. พอเดือดแล้ว น าตะไคร้ที่เผาไปล้างน้ า น ามาทุบให้แตกแล้วใส่ในหม้อพร้อมทั้งปลาอีกส่วน
ที่แบ่งไว้หั่นเป็นชิ้นพอประมาณ 
10. เมื่อปลาสุกดีแล้วใส่โหระพา ผักชีใบเลื่อย คนให้ทั่วแล้วยกลงก็จะได้แจ่วหม้อแสนอร่อย 

ผักแนม 
บวบ ฟักทอง ต าลึง ดอกแค(เป็นผักต้ม) หน่อข่า (ผักสด) แตงกวา มะเขือกรอบ ยอดมะกอก 
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 กิจกรรมหลัก 3. กิจกรรมเรียนรู้ “ภาษาเรา ลาวเวียง” นักท่องเที่ยวสามารถฝึกค าที่เป็น
ภาษาถ่ินรวมถึงลูกหลานบ้านกองโคเพื่ออนุรักษ์ไว้ 
 
กิจกรรมเรียนรู้ “ภาษาเรา ลาวเวียง” น ามาเฉพาะบางค าที่ชาวบ้านในชุมชนให้ข้อมูลส าหรับจัดท า
ลงในแผ่นพับเพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้ค าต่าง ๆ ในภาษาลาวเวียง เท่านั้น เกี่ยวกับสัตว์ ได้แก่                
1) กับแก้ หมายถึง ตุ๊กแก 2) งัว หมายถึง วัว 3) ขี้เข็บ หมายถึง ตะขาบ 4) จิงเจี้ยม หมายถึง จิ้งจก 
และ 5) จั๊กโต หมายถึง กี่ตัว เกี่ยวกับพืชผัก ผลไม้ ได้แก่ 1) แก่น หมายถึง เมล็ด 2) ถั่วฮ่อ หมายถึง
ถั่วลิสง 3) ต านิน หมายถึง ผักต าลึง 4) ขวั้นก่วย หมายถึง ขั้วหลุด 5) ซิงซวบ หมายถึง ไม่แก่แต่สุก 
และ คะแล็ด หมายถึง หลุดออกมา และหมวดทั่วไป 1) กะได๋ย หมายถึง ที่ไหน 2) กายไป หมายถึง 
เดินผ่านไป 3) กายมา หมายถึง เดินผ่านมา 4) กินดอง หมายถึง ไปงานแต่ง และ 5) กองหล่าง 
หมายถึง ใต้ถุน 6) โก่งก่าง หมายถึง ดวงจันทร์ 7) เดิ่น หมายถึง สนาม 8) เดิ่นยนต์ หมายถึง 
สนามบิน 9) เดิ่นโรงเรียน หมายถึง สนามโรงเรียน 10) เถิงหมายถึง ถึง 11)ต่ง หมายถึง ตะเวน     
12) เจ้าหม่อม หมายถึง พระสงฆ์ 13) ขะหน้อย หมายถึง ข้าฯ ผมใช้พูดสงฆ์ 14) ข้อย หมายถึง ค าที่
ใช้แทนตัวเรา 15) ขะน้อย หมายถึง ข้าฯ ตัวของเรา 16) ขาง หมายถึง ปิ้งท าให้อุ่น 17) ค้อนเฮือ 
หมายถึง วิดเอาน้ าออก 18) ง้าง หมายถึง ยกออก 19) หงิ้น หมายถึง เทน้ าให้ออก 20) ดังไฟ หมายถึง 
ติดไฟ 21) จี่ หมายถึง เผา 22) แซบ หมายถึง อร่อย 23) กระทุ่ง หมายถึง ตระแกรง       24) เซ่นบ่ 
หมายถึง ใช่แล้ว 25) ถืก หมายถึง ถูกต้อง 26) ซื่อ หมายถึง เฉยๆ 27) จักคิงดี หมายถึง    รู้เรื่องดี 
28) เซา หมายถึง หยุด 29) เซ้นวะ หมายถึง อย่างนั้น 30) ขี้แขนง หมายถึง ไม่ได ้                  31)
จะเลิด หมายถึง เถลไถล 32) จักเถ่ือ หมายถึง กี่ที 33) แซ้งๆ หมายถึง เสียงดัง 34) โซ่โซ่ หมายถึง ไม่
มีเเรง 35) เคียด หมายถึง โกรธ 36) คึดฮอด หมายถึง คิดถึง 37) เจิ่น หมายถึง                  ไป
เรื่อยๆ  38) กะเลอ หมายถึง พูดไม่ค่อยชัดคือค าไทยผสมค าลาว 39)ขี้ตวัะ หมายถึง โกหก 
 กิจกรรมหลัก 4. กิจกรรมชั่วโมงลงมือท าของที่ระลึก ประกอบด้วย 2 กิจกรรมย่อย ดังนี้ 
1) กิจกรรมชั่วโมงลงมือของที่ระลึก “ประติมากรรมเครื่องปั้นดินเผานูนต่ า” และ 2) กิจกรรมชั่วโมง
ลงมือของที่ระลึก “ประติมากรรม ลอยตัว ตุ๊กตาหาบจังหัน” 
 
กิจกรรม ชั่วโมงลงมือท า ท าของที่ระลึก “ประติมากรรมเครื่องปั้นดินเผานูนต่ า  
ภาพประเพณีต่าง ๆ ของต าบลคอรุม”  
วัสดุอุปกรณ์ 
 1. แม่พิมพ์ (1 ภาพ มีขนาด A4 (4 ชิ้นย่อย) 
 2. ดินเหนียว/ดินท้องนา 
 3. อุปกรณ์ขูดแต่ง ส าหรับตกแต่งดิน ราคาชุดละประมาณ 20-50 บาท 
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แบบแม่พิมพ์ 
 1. งานประเพณีลอยเรือเทียน 
 2. ตักบาตรจังหัน 
 3. ยกธง 
 4. ภาพช่วงสงครามของพระเจ้าตากสิน 
ขั้นตอน 
 1. ท าความสะอาดแม่พิมพ์ที่มีอยู่ ปัดเศษฝุ่น เศษดินที่ตกค้างในแม่พิมพ์ 
 2. นวดดินประมาณ 15 นาที เก็บเศษหินทราย เศษทรายออกไม่ให้มีฟองอากาศ นวดแบบไถ                
ให้เนียน เป็นเนื้อเดียวกัน เพ่ือเวลาเผาจะไม่แตก 
น าดินที่นวดแล้วมารีดเป็นแผ่นด้วยมือให้มีขนาดใหญ่กว่าพิมพ์เล็กน้อยแล้วกดให้แน่นจนเต็มพิมพ์ 
 3. รอให้ดินหดตัวประมาณ 10   นาที จึงสามารถดึงออกจากพิมพ์ได้ (ถ้าดึงทันทีดินจะมี                
ความเละ) 
 4. ทิ้งไว้ให้แห้งในร่ม 2 วัน เพ่ือให้แห้งสนิทจึงน าไปเผา (ถ้าตากแดดจะท าให้ร้าว) โดย
ชาวบ้านจะท าการเผาด้วยเตาฝืน เพ่ือน าส่งให้นักท่องเที่ยวต่อไป 
 
กิจกรรมชัว่โมงลงมือของที่ระลึก “ประติมากรรม ลอยตัว ตุ๊กตาหาบจังหัน”  
วัสดุ 

1. ปูนปลาสเตอร์ 
2. แม่พิมพ์ยาง 
3. สีโปสเตอร์ 
4. สีทาเคลือบ กันน้ า 
5. อุปกรณ์จังหันจิ๋ว ตกแต่ง ท าด้วยไม้เชือกกระดาษ 

ขั้นตอน 
1. ท าความสะอาดพิมพ์ ประกอบแม่พิมพ์ เพ่ือประกอบแบบที่เป็นซิลิโคนอีกครั้ง 
2. เตรียมผสมปูนปลาสเตอร์ ตามอัตราส่วน 
3. เทปูนลงในแม่พิมพ์ซิลิโคน ทิ้งไว้ให้แห้งตากแดดได้ ประมาณ 30 นาที – 1 ชั่วโมง จึง
สามารถน าออกจากพิมพ์ 
4. ตกแต่งระบายสีตามใจชอบ แต่จะมีภาพต้นแบบ ตามเอกลักษณ์ของชาวคอรุม ซึ่งจะสวม
เสื้อขาวกับผ้าซั้นสีสันต่าง ๆ ไม่มีลาย 
5. รอสีแห้งพ่นเคลือบกันน้ า และตกแต่งตัวหาบอุปกรณ์จังหันจิ๋วเสร็จสมบูรณ์ จากนั้นบรรจุ
กล่องที่ระลึกคอรุม 
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 กลุ่มตัวอย่างแสดงความคิดเห็นว่ากิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง          
มีขึ้นอยู่แล้วและเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่ได้รับความสนใจจากทุกภาคส่วนตลอดจนนักท่องเที่ยว
จนปัจจุบัน และกิจกรรมร้องร า เล่นเพ่ือสุขภาพ “เชิญ ชิม ชา” กับโรงเรียนล าดวน นั้นกลุ่มตัวอย่าง
เสนอให้สอดแทรกในการต้อนรับนักท่องเที่ยว ไม่ต้องท าเป็นกิจก รรมเพ่ือให้นักท่องเที่ยว                   
เกิดความสนุกสนานและเกิดความประทับใจ  
 นอกจากนั้นกิจกรรมที่ร่วมแสดงความคิดเห็น กลุ่มตัวอย่างได้เสนอให้กิจกรรมที่ไม่ได้อยู่
ในชุมชนท้องถิ่ นบ้ านกองโค เป็นกิจกรรมเชื่ อมโยง จ านวน 3 กิจกรรม ประกอบด้ วย                                 
1. กิจกรรมเรียนรู้เส้นทางตามรอยท่านพ่อพระยาพิชัย ซึ่งสถานที่สันนิษฐานต าแหน่งที่ตั้งบ้านเกิด 
พระยาพิชัย ตั้งอยู่ในหมู่ที่ 4 และหมู่ที่ 6 บ้านห้วยคา ต าบลในเมือง อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์  
เชื่อมโยงกับต านานที่เล่าสืบทอดต่อกันมาที่วัดขวางชัยภูมิ ซึ่งตั้งอยู่ในพ้ืนที่หมู่ที่ 1 บ้านปากคลอง
ต าบลคอรุม  อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ และ 2.จากกิจกรรมผลิตภัณฑ์เกษตรต้องรู้ ห้ามพลาด หมู่
ที่ 2  บ้านม่วงตาล ต าบลคอรุม  อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ และ 3. เชื่อมโยงกับการท่องเที่ยวเชิง
เกษตร การท าน้ าตาลมะพร้าว หมู่ที่ 11 บ้านไทรเอน ต าบลคอรุม  อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ 
 
 1.3 การพัฒนากิจกรรมเส้นทางการท่องเที่ยว 
  การพัฒนากิจกรรมเส้นทางการท่องเที่ยว ผู้เชี่ยวชาญแสดงความคิดเห็นเหมือนกันว่าอยู่ในระดับที่

ต้องปรับปรุง (ค่า IOC = 0.32) โดยแสดงความคิดในภาพรวม เนื่องจากเส้นทางการเข้าถึงเพ่ือไปยังพื้นที่

ท่องเที่ยวในชุมชนคอรุมค่อนข้างไกลและป้ายบอกทางน้อย และรถโดยสารประจ าทางไม่มีส่วนใหญ่มีรถ

ส่วนตัวท าให้นักท่องเที่ยวที่ต้องการเดินทางมาท่องเที่ยวไม่สะดวกควรปรับปรุงให้มีรถรับนักท่องเที่ยวจาก

สถานีขนส่งกับชุมชนและพัฒนากิจกรรมการขยายเวลาในการท่องเที่ยวให้มากข้ึน เนื่องจากการเข้าชมในแต่

ละจุด นักท่องเที่ยวอาจใช้เวลานาน และเพ่ือเป็นการเรียนรู้ ผ่านกิจกรรมได้ยาวนานยิ่งขึ้น ซึ่งผู้เชี่ยวชาญ

เล็งเห็นว่าทุกฐานกิจกรรมมีความน่าสนใจและอาจจะต้องใช้เวลายาวนานกว่าครึ่งวันหรือหนึ่งวัน อีกทั้ง

ต้องการให้นักท่องเที่ยวเดินทางกลับมาท่องเที่ยวอีกครั้งเมื่อมาแล้วยืดระยะเวลาอยู่ในพ้ืนที่ชุมชนยาวนาน

มากยิ่งขึ้น สืบเนื่องจากการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่กลุ่มตัวอย่างต้องการให้มีการบริหารจัดการ
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เกี่ยวกับการวางรูปแบบด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในชุมชนสอดคล้องกับการส ารวจทรัพยากรและ

การเข้าถึงจุดต่าง ๆ พบว่า ภายในชุมชนสามารถใช้เส้นทางได้หลายเส้นทาง มีตรอกและซอยมาก ดังนั้น

เพ่ือให้เกิดการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนได้ง่ายขึ้น ประหยัดเวลาและสะดวกรวดเร็ว กลุ่ม

ตัวอย่างจึงเล็งเห็นความส าคัญในการพัฒนาเส้นทางเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวภายในชุมชน ท าให้นักท่องเที่ยว

หรือผู้มาเยือนสามารถท่องเที่ยวเรียนรู้วัฒนธรรมชุมชนได้ยาวนานมากขึ้น ประกอบกับในช่วงเวลาที่ได้

ด าเนินการศึกษาวิจัย ได้จัดเส้นทางท่องเที่ยวเพ่ือบูรณาการร่วมกับการเรียนการสอนนักศึกษาชุมชน

นันทนาการเพ่ือการท่องเที่ยวร่วมลงพ้ืนที่ เพ่ือต้องการมีส่วนร่วมในการพัฒนาให้เกิดการกิจกรรมและ

เส้นทางท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรมและสอดคล้องกับรูปแบบกิจกรรมเพ่ือร่วมจัดท าแผนที่เส้นทางเชื่อมโยง

โดยมีรูปแบบดังนี้ คือ เริ่มต้นจากองค์การบริหารส่วนต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย  - วัดกองโค – ปั่นจักรยาน

ชมชุมชนท้องถิ่นกองโค หมู่ที่ 3 และหมู่ที่ 6 - ชมสาธิตการท าแจ่วหม้อ วิถีลาวเวียงพร้อมลงมือปฏิบัติ –  

ชมการท าน้ าตาลมะพร้าว – การท ากระดาษสา หมู่ที่ 2 บ้านม่วงตาล – บ้านเกิดพ่อพระยาพิชัย –            

เดินทางกลับ 

 

 1.4 การพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกและการบริการการท่องเที่ยว 
 การพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกและการบริการการท่องเที่ยว ผู้เชี่ยวชาญ แสดง
ความคิดเห็นเหมือนกันว่าอยู่ในระดับเหมาะสม (ค่า IOC = 0.68)  ได้เสนอการพัฒนากิจกรรม
สิ่งอ านวยความสะดวกและการบริการการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับความต้องการของกลุ่มตัวอย่าง สิ่ง
ที่ชาวบ้านต้องการอันดับแรก คือ ให้มีการดูแลรักษาความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยวและควรจัดเวร
ยามดูแลหากมีนักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยว กลุ่มตัวอย่างได้แสดงความเห็นว่าชุมชนควรมีความ
ปลอดภัยเพื่อท าให้นักท่องเที่ยวอบอุ่นใจ สบายใจ และชาวบ้าน  ในชุมชนก็รู้สึกปลอดภัยด้วย อาจจะ
เกิดจากปัญหาทางเศรษฐกิจ สภาวะทางการเงิน หรือปัญหายาเสพติด ลักขโมยตามสื่อต่าง ๆ ที่
เกิดขึ้นเป็นประจ า จึงท าให้กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญในเรื่องความปลอดภัยเป็นอันดับแรกและ
สอดคล้องกับการส ารวจทรัพยากร      ในพ้ืนที่ ที่พบว่า ชาวบ้านมีส่วนร่วมในการช่วยกันดูแลความ
สงบเรียบร้อยในชุมชน ร่วมกันดูแลนักท่องเที่ยวในฐานะเจ้าบ้านที่ดี  
 นอกจากนั้นผู้เชี ่ยวชาญเสนอให้มีที่พักที่ชาวบ้านจัดให้แบบโฮมสเตย์ (Home Stay) 
ผู้เชี่ยวชาญให้ความเห็นควรปรับปรุง เนื่องจากควรต้องมีความรู้ และความเข้าใจ ในการ ให้บริการ
รูปแบบที่พักแบบโฮมสเตย์ (Home Stay) ก่อน เมื่อชาวบ้านมีความรู้และต้องการจัดตั้งที่พัก
แบบโฮมสเตย์ (Home Stay) ชุมชนจริง ๆ เพื่อไม่ให้เกิดปัญหาระหว่างนักท่องเที่ยวและชาวบ้าน 
รวมทั้งสร้างความเข้าใจในวัฒนธรรมในพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค ชุมชนท้องถิ่นต้องมีการก าหนด
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หรือตั้งกฎการเข้าพักและคัดสรรนักท่องเที่ยวต้องหาจุดขายให้ได้ก่อนซึ่งความเห็นสอดคล้องกับกลุ่ม
ตัวอย่างส่วนใหญ่ต้องการให้มีที่พักที่ชาวบ้านจัดให้ แบบโฮมสเตย์ (Home Stay) ในชุมชนและ
สอดคล้องกับการส ารวจทรัพยากรในพ้ืนที่ ที่พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนหนึ่งต้องการให้นักท่องเที่ยวพัก
ร่วมด้วยในบ้านของตนโดยจัดห้องให้พักเป็นส่วนตัว และจัดที่พักให้เฉพาะนักท่องเที่ยวเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวมีความเป็นส่วนตัวแต่อยู่ในความดูแลของชาวบ้านในชุมชนเพ่ือให้นักท่องเที่ยวรู้สึก
อบอุ่นในการต้อนรับและการเอาใจใส่เสมือนญาติ อีกทั้ งยังเป็นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่าง
วัฒนธรรมท้องถิ่นด้วย  ประกอบกับในช่วงเวลาที่ได้ด าเนินการศึกษาวิจัย พบว่า กลุ่มผู้น าชุมชนเริ่ม
ตื่นตัวในเรื่องของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชนในเรื่อง
การจัดตั้งบ้านพักโฮมสเตย์ (Home Stay) ชุมชนบ้านกองโคต่อไป 
 1.5 การพัฒนากิจกรรมการสื่อความหมายเพื่อการท่องเที่ยว  
 การพัฒนาการสื่อความหมายเพ่ือการท่องเที่ยว ผู้เชี่ยวชาญแสดงความคิดเห็น
เหมือนกันว่าอยู่ในระดับเหมาะสม (ค่า IOC = 0.96) ได้เสนอการพัฒนากิจกรรมการสื่อความหมาย
เพ่ือการท่องเที่ยว สอดคล้องกับกลุ่มตัวอย่างต้องการให้มีศูนย์วัฒนธรรมชุมชนและจัดแสดงสินค้าที่
เป็นของท้องถิ่น และสอดคล้องกับการลงพื้นที่ศึกษาสภาพการท่องเที่ยวและทรัพยากรในชุมชน    
ที่พบว่า ชุมชนยังขาดศูนย์วัฒนธรรมชุมชนเพ่ือรวบรวมจัดแสดงข้อมูลเรื่องราว ประวัติความ
เป็นมาของชุมชน ข้อมูลเกี่ยวกับภูมิปัญญาของชุมชนด้านวัฒนธรรมยังไม่พบ ที่พบข้อมูลที่จัดท า
และประชาสัมพันธ์ส่วนใหญ่จะเป็นด้านการเกษตร ควรจัดท าแผ่นพับประชาสัมพันธ์ เพ่ือให้เกิดการ
รับรู้ความเป็นมา และคุณค่าของวัฒนธรรมท้องถิ่นและเป็นที่จัดแสดงผลิตภัณฑ์ของชุมชนรวมทั้ง
จ าหน่ายเป็นสินค้าที่ระลึกเพ่ือสร้างรายได้ให้กับชาวบ้านในชุมชน  
 นอกจากนั้น กลุ่มตัวอย่างต้องการให้มีแผนผังเพ่ือการท่องเที่ยว โปรแกรมและทางกิจกรรม
ในการน าชมและบรรยายในทุกกิจกรรม เพ่ือให้เห็นภาพชัดเจนเป็นรูปธรรมสอดคล้องกับการศึกษา
ทรัพยากรและเส้นทางต่าง ๆ ของชุมชนที่เข้าถึงได้ง่าย สะดวก สภาพถนนดี ประกอบกับในช่วงเวลา
ที่ได้ด าเนินการศึกษาวิจัย พบว่า ผู้น าชุมชน ปราชญ์รวมทั้งชาวบ้านกองโคมีส่วนร่วมในการพัฒนา
ชุมชนเกี่ยวกับการส่งเสริมวัฒนธรรมและประเพณีของชุมชนอย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้และ
สืบสานไปยังลูกหลานในชุมชน หมู่บ้านใกล้เคียงและนักท่องเที่ยวหรือผู้มาเยือน   
 1.6 การพัฒนากิจกรรมการตลาดท่องเที่ยว 
 การพัฒนากิจกรรมการตลาดท่องเที ่ยว  ผู ้เชี ่ยวชาญได้แสดงความคิดเห็น
เหมือนกันว่าเหมาะสม (ค่า IOC = 0.97) โดยได้เสนอการสร้างมูลค่าเพิ่มขึ้นให้กับผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวของชุมชน ชุมชนควรร่วมรักษาและเพ่ิมคุณค่าจากผลิตภัณฑ์และบริการท่องเที่ยว
ในชุมชน ควรกระตุ้นจิตส านึกเยาวชนและคนรุ่นใหม่ ชุมชนควรก าหนดแผน  กลยุทธ์ทางการตลาด
ในผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวของชุมชน ควรจัดประชุมกลุ่มต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ทางการ
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ท่องเที่ยว เพ่ือร่วมพัฒนาวางแผนกลยุทธ์การตลาดหรือแผนงานด้านการตลาดสินค้าและบริการการ
ท่องเที่ยวในชุมชนเพ่ือเป็นการน าเสนอแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมชุมชน ให้มีการก าหนดราคาในการ
มาเยี่ยมชม ค่าอาหารว่าง ค่าอาหารกลางวัน ให้มีการก าหนดราคาตามรูปแบบและกิจกรรมการ
ท่องเที่ยว ให้มีการประชาสัมพันธ์และจัดท าโปรแกรมการท่องเที่ยวร่วมกันในชุมชน รวมทั้งเสนอขาย
ในแต่ละกิจกรรมภายในชุมชน ในการมาเยี่ยมชม ควรก าหนดค่าอาหารว่าง ค่าอาหารกลางวัน ราคา
ตามรูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยว ควรก าหนดราคาจากมาตรฐานทั้งในเรื่องการให้บริการและ
ความคุ้มค่า     เพ่ือให้ชุมชนได้ส่งเสริมการจัดจ าหน่ายอย่างเป็นแบบแผนและสร้างช่องทางการจัด
จ าหน่าย    ให้นักท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายผ่านกระบวนการสื่อ อาทิ อินเตอร์เน็ต (Internet) ให้
มีการส่งเสริมการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์และบริการให้ทั่วถึงในชุมชน ควรให้การบริการและผลิตภัณฑ์
ได้มาตรฐาน สอดคล้องกับความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างที่ต้องการให้จัดประชุม    กลุ่มต่าง ๆ ที่
เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวเพ่ือร่วมพัฒนาวางแผนกลยุทธ์การตลาดหรือแผนงานด้าน
การตลาดสินค้าและบริการการท่องเที่ยวในชุมชน ควรที่จะต้องท าให้คนในชุมชนเห็นความส าคัญและ
ประโยชน์ที่จะได้รับและเกิดการยอมรับก่อนในอันดับแรก  
 ควรมีการก าหนดราคาในการมาเยี่ยมชม ค่าอาหารว่าง อาหารกลางวัน ราคาตามรูปแบบ
และกิจกรรมการท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดรายได้กระจายสู่ชุมชนและเกิดการพัฒนาชุมชนด้านการบริการ
ทางการท่องเที่ยว และสอดคล้องกับการประชาคมในพ้ืนที่ ที่พบว่า กลุ่มตัวอย่างให้ความสนับสนุน
และสนใจให้เกิดการพัฒนาการตลาดร่วมกัน เพ่ือกระตุ้นให้คนในชุมชนเห็นความส าคัญในมิติวิถีภูมิ
ปัญญา องค์ความรู้ชุมชน เอกลักษณ์เฉพาะของพ้ืนที่  ซึ่งโดดเด่นในเรื่องการเรียนรู้วัฒนธรรม เพ่ือให้
เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์รวมทั้งการก าหนดหรือตั้งราคาที่ให้ได้มาตรฐาน ทั้งราคาผลิตภัณฑ์และ
บริการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน เพ่ือพัฒนาคุณภาพชุมชน ก่อเกิดรายได้น ามาสู่ก ารพัฒนา
คุณภาพชีวิตที่ดีของประชากรในพ้ืนที่โดยให้ค านึงถึงการอนุรักษ์ให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน
มากกว่าการมุ่งหวังผลก าไรมาก ๆ  ประกอบกับในช่วงเวลาที่ได้ด าเนินการศึกษาวิจัย พบว่า กลุ่มต่าง 
ๆ ยังไม่มีเรื่องของการก าหนดราคาให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน กลุ่มตัวอย่างจึงต้องการให้มีการก าหนด
ราคาเพ่ือมุ่งเน้นมูลค่าจากตัวผลิตภัณฑ์มากกว่ามูลค่าของราคาจนลืมความเป็นเอกลักษณ์หรืออัต
ลักษณ์ของชุมชนเอง 

 

ตาราง 5 แสดงความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยว 
 เชิงวัฒนธรรมโดยการมีส่วนร่วมของต าบลคอรุม (บ้านกองโค) อ าเภอพิชัย 
 จังหวัดอุตรดิตถ์ 

ข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนากิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ค่า IOC ความหมาย 
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1. กิจกรรมพัฒนาชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
1.1 การพัฒนากิจกรรมด้านการบริหารจัดการ 
1.1.1 ให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ 1.00 เหมาะสม 
1.1.2 การจัดตั้งกลุ่มเพื่อการท่องเที่ยวชุมชน 0.80 เหมาะสม 
1.1.3 ให้ชุมชนมีการจัดการเกี่ยวกับการวางรูปแบบด้านการ 
       ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในชุมชน 

0.80 เหมาะสม 

1.1.4 ให้ชุมชนมีกฎ-กติกาที่ชัดเจนในการจัดการท่องเที่ยว         
       เชิงวัฒนธรรม 

1.00 เหมาะสม 

1.1.5 จัดอบรมให้คนในชุมชนเข้าใจและสามารถจัดการ 
       ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้อย่างยั่งยืน 

0.80 เหมาะสม 

1.1.6 ให้มีการจัดตั้งโฮมสเตย์ชุมชน 0.40 ปรับปรุง 
รวม 0.80 เหมาะสม 

1.2 การพัฒนากิจกรรมทางการท่องเที่ยว   
1.2.1 ให้มีรูปแบบการรียนรู้วัฒนธรรมโดยการศึกษาเส้นทาง      
       วิถีชีวิต 

0.80 เหมาะสม 

1.2.2 กิจกรรมศึกษาเรียนรู้วิถีชีวิตวัฒนธรรม  0.80 เหมาะสม 
1.2.3 ฐานกิจกรรมท่องเที่ยวบนรากฐานวัฒนธรรมและทรัพยากร    
        ชุมชน 

1.00 เหมาะสม 

1.2.4 ฐานกิจกรรมความสามารถในการสืบทอดภูมิปัญญาและองค์ 
        ความรู้ 

1.00 เหมาะสม 

1.2.5 ฐานกิจกรรมความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิตภูมิปัญญาองค์     
         ความรู้ 

1.00 เหมาะสม 

1.2.6 ฐานกิจกรรมบนความต่อเนื่องของการสืบสานวัฒนธรรม 
 

1.00 เหมาะสม 

ตาราง 5 (ต่อ) 

ข้อมูลเกี่ยวกับการพัฒนากิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ค่า IOC ความหมาย 

1.2.8 ฐานความผูกพันของท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม  1.00 เหมาะสม 
1.2.9  กิจกรรมท่องเที่ยววัดกองโค ประกอบด้วย กิจกรรมตามรอย
พุทธวิถีลาวเวียง หาบจังหัน ยกธง  เรือเทียน ต้นผึ้ง 

1.00 เหมาะสม 
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1.2.10 กิจกรรม “เสน่ห์แจ่วหม้อ อัตลักษณ์บ้านกองโค” 1.00 เหมาะสม 
1.2.11 กิจกรรมเรียนรู้ “ภาษาเรา ลาวเวียง”         1.00 เหมาะสม 
1.2.12 กิจกรรมชั่วโมงลงมือท าของที่ระลึก 0.80 เหมาะสม 
1.2.13 กิจกรรมผลิตภัณฑ์เกษตรห้ามพลาด ต้องรู้ 0.80 เหมาะสม 
1.2.14 กิจกรรมเรียนรู้เส้นทางตามรอยท่านพ่อพระยาพิชัย 0.80 เหมาะสม 
1.2.15 กิจกรรมนั่งแคร่ แลน้ าน่าน ตลาดเลาะริมน่าน ริมตลิ่ง  1.00 เหมาะสม 
1.2.16 กิจกรรมร้องร า เล่นเพ่ือสุขภาพ “เชิญ ชิม ชา” กับโรงเรียน
ล าดวน 

0.80 เหมาะสม 

1.2.17 รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายใน 1 วัน 0.70 เหมาะสม 
1.2.18 รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภายในครึ่งวัน 0.70 เหมาะสม 
1.2.19 รูปแบบท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวเชื่อมโยง 0.70 เหมาะสม 

รวม 0.85 เหมาะสม 

1.3 การพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยว   

1.3.1 เส้นทางท่องเที่ยวใน 1 วัน รูปแบบที่ 1 0.70 เหมาะสม 

1.3.2 เส้นทางท่องเที่ยวใน 1 วัน รูปแบบที่ 2 0.10 ปรับปรุง 

1.3.3 เส้นทางท่องเที่ยวใน 1 วัน รูปแบบที่ 3 0.50 เหมาะสม 

1.3.4 เส้นทางท่องเที่ยวภายในครึ่งวัน รูปแบบที่ 1 0.20 ปรับปรุง 

1.3.5 เส้นทางท่องเที่ยวภายในครึ่งวัน รูปแบบที่ 2 0.10 ปรับปรุง 

รวม 0.32 ปรับปรุง 

1.4 การพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกและการบรกิารการท่องเที่ยว 

1.4.1 ให้มกีารดูแลรักษาความปลอดภัย 0.80 เหมาะสม 

1.4.2 ให้มบีริการเชา้รถจักรยนต์หรือรถจักรยาน 0.80 เหมาะสม 

1.4.3 ให้มบีริการจุดปฐมพยาบาล 0.40 ปรับปรุง 

1.4.4 ให้มบีริการรา้นอาหารและเครื่องดื่มส าหรับนักท่องเที่ยว   1.00 เหมาะสม 

 
 
 

ตาราง 5 (ต่อ) 

ข้อมูลเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรม 
ค่า IOC ความหมาย 
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1.4.5 ให้มทีี่พักที่ชาวบ้านจัดให้แบบโฮมสเตย์ (home stay) 0.40 ปรับปรุง 

รวม 0.68 เหมาะสม 

1.5 การพัฒนาการสื่อความหมายทางการท่องเที่ยว   

1.5.1 ให้มศีูนย์วัฒนธรรมชุมชนและจัดแสดงสนิค้าที่เป็นของ 

       ท้องถิ่นด้วย 

1.00 เหมาะสม 

1.5.2 ให้มกีารรวบรวมข้อมูลและจัดแสดงสินค้าท้องถิ่นภายใน 

        ศูนย์วัฒนธรรมและหัตถกรรมของหมู่บ้าน 

1.00 เหมาะสม 

1.5.3 ให้มสีื่อประชาสัมพันธ์ข้อมูลเพื่อการท่องเที่ยวเชิง 

        วัฒนธรรมในชุมชนเช่น ป้าย แผน่พับ แผนที่  

        ป้ายบอกทาง หรอืสื่อความหมายต่าง ๆ   

1.00 เหมาะสม 

1.5.4 ให้มกีารจัดท าคู่มอืท่องเที่ยวชุมชนบ้านวังหมอ้เป็น 

       ภาษาต่างประเทศ ภาษาที่ 2, 3 และภาษาเฉพาะ 

1.00 เหมาะสม 

1.5.5 ให้มแีผนผังเพื่อการท่องเที่ยว โปรแกรมและฐานกิจกรรม 

        ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในชุมชน   

 

1.00 

 

เหมาะสม 

1.5.6 ให้มกีารฝึกฝึกอบรมภาษาอังกฤษให้กับชาวบ้านในชุมชน 

        เพื่อเพิ่มทักษะในการสื่อสารกับนักท่องเที่ยว 

0.80 เหมาะสม 

รวม 0.96 เหมาะสม 

1.6 การพัฒนาการตลาดทางการท่องเที่ยว   

1.6.1 การสร้างมูลค่าเพิ่มขึ้นให้กับผลติภัณฑท์างการท่องเที่ยว 

       ของชุมชน 

0.80 เหมาะสม 

1.6.2 ชุมชนก าหนดแผนกลยุทธ์ทางการตลาดในผลติภัณฑ ์      

        การท่องเที่ยวของชุมชน 

1.00 เหมาะสม 

1.6.3 ให้มกีารก าหนดราคาในการมาเยี่ยมชม ค่าอาหารว่าง   

        อาหารกลางวัน ราคาตามรูปแบบและกิจกรรม 

        การท่องเที่ยว 

1.00 เหมาะสม 

   

ตาราง 5 (ต่อ) 

ข้อมูลเกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว 

เชิงวัฒนธรรม 
ค่า IOC ความหมาย 
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1.6.4 ให้มีการประชาสัมพันธ์และจัดท าโปรแกรมการท่องเที่ยว 

        ร่วมกันในชุมชน รวมทั้งเสนอขายในแตล่ะกิจกรรมภายใน 

        ชุมชน 

1.00 เหมาะสม 

1.6.5 ให้มกีารก าหนดราคาให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน 1.00 เหมาะสม 

1.6.6 ชุมชนได้ส่งเสริมการจัดจ าหน่ายอย่างเป็นแบบแผน 1.00 เหมาะสม 

1.6.7 ชุมชนสร้างชอ่งทางการจัดจ าหน่ายใหน้ักท่องเที่ยวที่ม ี  

        ความหลากหลายผา่นกระบวนการสื่อ  อาทิ อินเตอร์เน็ต  

        (Internet) 

1.00 เหมาะสม 

รวม 0.97 เหมาะสม 

รวมทั้งหมด 0.81 เหมาะสม 

 

 ผลการศึกษาการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่นคอรุม 

(บ้านกองโค) นั้น  สรุปได้ว่า การพัฒนากิจกรรมต้องพัฒนาให้เป็นรูปธรรมมีการสร้าง

รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ประกอบด้วย 1.1) การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมอย่างมีส่วนร่วม 1.2) การพัฒนากิจกรรมทางการท่องเที่ยว 1.3) การพัฒนา

เส้นทางการท่องเที่ยว 1.4) การพัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกและการบริการการท่องเที่ยว 1.5) 

การพัฒนาการสื่อความหมายเพื่อการท่องเที่ยว และ 1.6) การพัฒนาตลาดทางการท่องเที่ยว  

 ชุมชนบ้านกองโคมีทุนทางวัฒนธรรมที่เป็นมรดกก่อเกิดคุณค่าทางจิตใจให้กับชุมชน

ทั้งในด้านศาสนสถาน ประเพณี ภูมิปัญญาและผลิตภัณฑ์ มานับหลายร้อยปี เป็นศูนย์รวม

จิตใจและก่อเกิดความภาคภูมิใจในชุมชนแม้กระทั่งตัวผู้วิจัยท าให้ได้รับทราบข้อมูลกว้างขวาง

มากขึ้น  เกิดความเข้าใจและเล็งเห็นความส าคัญเช่นเดียวกับชาวบ้านในชุมชน แตส่ิ่งที่ชุมชนยัง

ไม่ปรากฏชัดเจนในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน เนื่องจากขาดความรู้          

ความเข้าใจในเรื่องการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในเรื่องการจัดการ หรือสิ่งที่ชาวบ้านท าเป็น

ปกตินั้นจะสร้างเป็นกิจกรรมเพื่อให้เกิดการเรียนรู้และสร้างประสบการณ์ให้นักท่องเที่ยวได้ 

รวมทั้งเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชนที่เกิดขึ้นจากการแสดงความคิดเห็นรว่มกัน โดย

มีผู้วิจัยเข้าไปกระตุ้น ผลักดันกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อส่งเสริมให้เกิดเส้นทางการท่องเที่ยวภายใน

ชุมชน สิ่งอ านวยความสะดวกชุมชนบ้านวังหม้อมีความพร้อมส าหรับการรองรับนักท่องเที่ยว 

การสื่อความหมายและการตลาดชุมชนยังขาดในเรื่องนี้อย่างมาก แต่เป็นสิ่งที่ชุมชนต้องการ

และร่วมกันผลักดันให้เกิดขึ้น เมื่อชุมชนมีทุนทางวัฒนธรรมแล้วมีการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
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เกิดขึ้น ชุมชนจะเล็งเห็นความส าคัญในองค์ความรู้ที่ชุมชนมีอยู่และเกิดความเข้าใจในเรื่อง

กิจกรรมการท่องเที่ยว ก่อใหเ้กิดการอนุรักษ์และสบืทอดภูมปิัญญาได้อย่างยั่งยืน 

 
 2. ศึกษาระบบการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่น 
 การศึกษาระบบการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่นจาก
ข้อมูลตลาดการท่องเที่ยววัฒนธรรมซึ่งประกอบด้วย 2.1) การตลาด 2.2) ความจ าเป็น ความต้องการ 
2.3) ผลิตภัณฑ์และบริการ 2.4) คุณค่า ความพึงพอใจและคุณภาพ และ 2.5) การแลกเปลี่ยนการท า
ธุรกิจและความสัมพันธ์ โดยการมีส่วนร่วมกับชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคเพ่ือร่วมกันหารูปแบบระบบ
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุตรดิตถ์ สรุปได้ 3 ประการหลัก ดังภาพที่ 4.2 
  
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 4.2 แสดงความสัมพันธ์ของระบบตลาดการท่องเที่ยวชุมชนบ้านกองโค 
 

 

1. การร่วมกันสร้าง

(Co-Creation)
2. การสร้างชุมชนนิยม

(Communitization)
3. การสร้างบุคลิกลักษณะเฉพาะ

(Character Building)

รูปแบบระบบการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัด
อุตรดติถ์ โดยได้ชุมชนต้นแบบ 
คือ ชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค 
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บทท่ี 5 
 

การสรุปและอภิปรายผล 
 

 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์หลัก 2 ประการ คือ ประการแรก ศึกษาบริบทของการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนพ้ืนที่จังหวัดอุตรดิตถ์ และประการที่ 2 เพ่ือศึกษาระบบการตลาดท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่น ประชากรที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ แบ่งเป็นประชากรที่ใช้

ในการวิจัยที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ชุมชนบ้านกองโคซึ่งเป็นพ้ืนที่ในต าบลคอรุม อ าแภอพิชัย จังหวัด
อุตรดิตถ์ ที่ได้รับการคัดเลือกจากภาครัฐให้ผลักดันเป็นชุมชน OTOP นวัตวิถี และแอ่งเล็กเช็คอิน ใน
ปี พ.ศ. 2561 จากทรัพยากรที่โดดเด่นด้านอัตลักษณ์ของชุมชนลาวเวียงและทรัพยากรการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมตั้งแต่ดั้งเดิมจนกระทั่งปัจจุบันและได้ยึดถือแบบแผนตามประเพณีและด ารงวิถีชีวิต
วัฒนธรรมลาวเวียงดั้งเดิมของบ้านกองโค ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ ์ 
 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา คือ การสัมภาษณ์เชิงลึก ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการสัมภาษณ์ เชิงลึก
ประกอบการสังเกต โดยกลุ่มชาวบ้านประกอบด้วย 4 กลุ่ม คือ 
 1. กลุ่มผู้บริหารในระดับพ้ืนที่  กลุ่มผู้ประกอบการ กลุ่มผู้น าชุมชน และกลุ่มตัวแทน
ชาวบ้าน (หมู่ท่ี 3 และหมู่ท่ี 6) บ้านกองโค ต าบลคอรุม จ านวน 35 คน   
 2. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา คือ การใช้แบบสอบถาม ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการใช้แบบสอบถาม
เก็บข้อมูลจากชาวบ้าน หมู่ที่ 3 และหมู่ที่ 6 เพ่ือสอบถามสภาพการท่องเที่ยว วัฒนธรรมและจัดเป็น
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชน โดยอ้างอิงตามสูตร Yamane, 1973 จ านวน 307 คน 
โดยท าการแจกแบบสอบถามหัวหน้าครัวเรือนหรือตัวแทนในแต่ละหลังคาเรือน เมื่อเทียบสัดส่วน         
หมู่ที่ 3 ร้อยละ 39.59% เป็นจ านวน 122 คน และหมู่ที่ 6 ร้อยละ 60.41 เป็นจ านวน 185 คน             
ข้อมูลทั้งหมดถูกน ามาวิเคราะห์โดยใช้สถิติทางสังคมศาสตร์เป็นการวิเคราะห์โดยการแจกแจง              
ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 3. เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา คือ การประชุมกลุ่มย่อย ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการประชุมกลุ่มย่อย 
ระดมความคิดเห็นประกอบกับผลข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์เชิงลึก เพ่ือให้ตกผลึกทางความคิด โดย
กลุ่มชาวบ้านประกอบด้วย 4 กลุ่ม คือ  
 1) กลุ่มผู้บริหารในระดับพ้ืนที่รับผิดชอบงานด้านการท่องเที่ยวในเขตพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่น            
คอรุม ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ ได้แก่ นักพัฒนาการท่องเที่ยวที่รับผิดชอบดูแลงาน
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ต าบลคอรุม เจ้าหน้าที่วัฒนธรรมอ าเภอพิชัย เจ้าหน้าที่การท่องเที่ยวจังหวัด    
จ านวน 5 คน 
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 2) กลุ่มผู้ประกอบการ ได้แก่  ร้ านอาหาร สินค้าที่ ระลึกที่ เกี่ย วข้องกับผลิตภัณฑ์                   
สินค้าหัตถกรรมในพื้นท่ีชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ จ านวน 5 คน 
 3) กลุ่มผู้น าชุมชน ได้แก่ แกนน าชุมชน ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน ผู้น าทางศาสนาและปราชญ์
ท้องถิ่น ในเขตพ้ืนที่ชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ จ านวน 10 คน 
 4) กลุ่มตัวแทนชาวบ้าน ได้แก่ ประธานแม่บ้าน ประธานกลุ่มต่าง ๆ กลุ่มเยาวชน                   
ที่มีความเข้มแข็งในชุมชนท้องถิ่นคอรุม ต าบลคอรุม อ าเภอพิชัย จังหวัดอุตรดิตถ์ จ านวน 15 คน 
 
 ในการเลือกกลุ่มผู้ให้ข้อมูลเป็นการประชุมกลุ่มชาวบ้านกองโค เพ่ือท าการสนทนา กลุ่ม
ย่อย ศึกษาความต้องการของคนภายในชุมชนและน ามาซึ่งกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เพ่ือให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชนอย่างยั่งยืน 
 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา คือ การสนทนากลุ่มอย่างมีส่วนร่วมโดยคณะผู้วิจัยใช้เทคนิค 
PRA เพ่ือจัดล าดับความสัมพันธ์ของผลข้อมูลจากฐานกิจกรรมเพ่ือพัฒนาให้เกิดกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมที่ชุมชนมีส่วนร่วม โดยกลุ่มตัวอย่างบ้านกองโค จ านวน 35 คน   
 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา คือ กระบวนการประเมินค่าดัชนีและความสอดคล้องของข้อมูล 
( Index of Item Objective Congruence: IOC) โดยผู้ เชี่ยวชาญ ผลจากเครื่องมือทั้ งหมดมา
สังเคราะห์เพ่ือหาการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจากทรัพยากรและทุนทางวัฒนธรรม
ชุมชนเพ่ือท าให้เกิดการอนุรักษ์ผ่านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว ผู้เชี่ยวชาญแสดงระดับความคิดเห็นกับ
ความสอดคล้องของข้อมูล จ านวน 3 คน 
 
สรุปผลการวิจัย 
 1. ศึกษาบริบทของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนพื้นที่จังหวัดอุตรดิตถ์ พบว่า ชุมชน
มีทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค 
 ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค ได้ข้อสรุปจาก
ผลการวิจัยครั้งนี้ คือ เป็นการศึกษาทรัพยากรวัฒนธรรมเพ่ือรวบรวมองค์ความรู้ทางด้านวัฒนธรรม
ของชุมชนที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีทรัพยากรด้านวัฒนธรรม 3 ด้าน คือ                
1) ด้านศาสนสถาน 2) ด้านประเพณี และ 3) ด้านภูมิปัญญาและผลิตภัณฑ์ พบว่า พ้ืนที่ชุมชนบ้าน
กองโคมีทรัพยากรวัฒนธรรมที่สามารถเป็นแหล่งท่องเที่ยวและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ 
โดยเฉพาะความเป็นอัตลักษณ์ด้านวัฒนธรรมของชุมชน  สรุปได้ดังภาพที่ 5.1 
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การตลาดท่องเที่ยว 

1. การให้บริการข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเรื่องต่าง ๆ 
ของการท่องเที่ยว 
 1.1) ทรัพยากรการท่องเที่ยว                             
เชิงวัฒนธรรรม 
  ด้านศาสนสถาน  
  ด้านประเพณี  
  ด้านภูมิปัญญาและผลิตภัณฑ์ 
 1.2) การบริการการท่องเที่ยว 

2. การโฆษณาและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว 
การสื่อสารข้อมูลข่าวสารไปยังนักท่องเที่ยวผ่านสื่อ
ต่าง ๆ  
 2.1) Youtube 
 2.2) วิทยุ 
 2.3) นิตยสาร 
 2.4) หนังสือพิมพ์ 
 2.5) แผ่นพับ 
          ฯลฯ 
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ภาพ 5.1 แสดงระบบตลาดการท่องเที่ยวชุมชนบ้านกองโค 
 

 2. ศึกษาระบบการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่น 
 การศึกษาระบบการตลาดท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภาครัฐ ภาคเอกชนและในท้องถิ่นจาก
ข้อมูลตลาดการท่องเที่ยววัฒนธรรมซึ่งประกอบด้วย 2.1) การตลาด 2.2) ความจ าเป็น ความต้องการ 
2.3) ผลิตภัณฑ์และบริการ 2.4) คุณค่า ความพึงพอใจและคุณภาพ และ 2.5) การแลกเปลี่ยนการท า
ธุรกิจและความสัมพันธ์ โดยการมีส่วนร่วมกับชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคเพ่ือร่วมกันหารูปแบบระบบ
การตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุตรดิตถ์ สรุปได้ 3 ประการหลัก ดังภาพที่ 5.2 
  
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 5.2 แสดงความสัมพันธ์ของระบบตลาดการท่องเที่ยวชุมชนบ้านกองโค 
 
อภิปรายผลการวิจัย 

1. การร่วมกันสร้าง

(Co-Creation)

2. การสร้างชุมชนนิยม

(Communitization)

3. การสร้างบุคลิกลักษณะเฉพาะ

(Character Building)

รูปแบบระบบการตลาดการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัด
อุตรดติถ์ โดยได้ชุมชนต้นแบบ 
คือ ชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค 
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 การศึกษาระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดอุตรดิตถ์ ผลการศึกษาท าให้
ทราบว่า การตลาดท่องเที่ยวชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคต้องประกอบด้วย 2 ประเด็นหลักคือ                          
1. การให้บริการข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับเรื่องต่าง ๆ ของการท่องเที่ยว  และ 2. การโฆษณาและ
ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว การสื่อสารข้อมูลข่าวสารไปยังนักท่องเที่ยวผ่านสื่อต่าง ๆ ชุมชนท้องถิ่น
บ้านกองโคมีทรัพยากรด้านวัฒนธรรม ซึ่งมี 1.1) ทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรรม ประกอบด้วย
ด้านศาสนสถาน ด้านประเพณี ด้านภูมิปัญญาและผลิตภัณฑ์ และ 1.2) การบริการการท่องเที่ยว
ความเหมาะสมที่จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวและพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยให้ชุมชน
เกิดกระบวนการมีส่วนร่วม จึงได้น าผลสรุปที่ได้มาอภิปรายโดยน าแนวคิด ทฤษฎีต่าง ๆ มาช่วยในการ
อภิปราย ประกอบด้วย การท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม แนวคิดเกี ่ยวกับการพัฒนาทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวโดยชุมชน แนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมของ
ชุมชน งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผลการอภิปรายของการศึกษา มีดังนี้ คือ 
  1. ศึกษาทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค 
 1. ทรัพยากรวัฒนธรรมชุมชนด้านศาสนสถานที่เก่าแก่ คือ วัดกองโค วัดแอกาและ    
วัดขวางชัยภูมิ ซึ่งมีประวัติศาสตร์ที่ยาวนานควบคู่มากับการก่อตั้งชุมชน ซึ่งเป็นลักษณะส าคัญของ    
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สอดคล้องกับการศึกษาของ Richards (1995) พบว่า โบราณคดีและ
พิพิธภัณฑ์สถานต่าง ๆ สถาปัตยกรรม สิ่งปลูกสร้าง ผังเมือง รวมถึงซากปรักหักพังของสิ่งปลูกซาก
ในอดีตถือเป็นองค์ประกอบที่เป็นสิ่งดึงดูดใจของนักท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมอยู่ในคุณลักษณะของ
ทรัพยากรการท่องเที่ยว ซึ่งนอกจากนี้แล้วยังกล่าวถึง องค์ประกอบที่เป็นสิ่งดึงดูดใจของนักท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม ได้แก่ 1) โบราณคดีและพิพิธภัณฑ์สถานต่าง ๆ 2) สถาปัตยกรรม สิ่งปลูกสร้าง ผังเมือง 
รวมถึงซากปรักหักพังของสิ่งปลูกสร้างในอดีต 3) ศิลปะ หัตถกรรม ประติมากรรม ประเพณีและ
เทศกาลต่าง ๆ 4) ความน่าสนใจในเรื ่องของดนตรี ดนตรีคลาสิค ดนตรีพ้ืนบ้าน หรือดนตรีร่วม
สมัย 5) การแสดงละคร ภาพยนตร์ มหรสพต่าง ๆ 6) ภาษาและวรรณกรรม 7) ประเพณีและความ
เชื่อที่เกี่ยวข้องกับศาสนา และ 8) วัฒนธรรมเก่าแก่โบราณ วัฒนธรรมพ้ืนบ้านหรือวัฒนธรรมย่อย 
ถึงแม้ว่าวัฒนธรรมชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค  มีสิ่งดึงดูดใจที่ได้ระบุได้ 3 ด้าน แต่ด้วยลักษณะของพ้ืนที่
ที่รวมสิ่งดึงดูดใจไว้ในแหล่งทรัพยากรครบตามองค์ประกอบสิ่งที่ดึงดูดใจของนักท่องเที่ยว 
 2. ทรัพยากรวัฒนธรรมชุมชนด้านประเพณี  สอดคล้องกับผลการศึกษาของ         
เข็มทอง ต้นสกุลรุ่งเรือง (2553) ที่พบว่า แบบแผนของลักษณะทาง ความคิดและความรู้สึกที ่โดด
เด่นของกลุ่มสังคม รวมถึง ศิลปะ วรรณกรรม วิถีการด ารงชีวิต ระบบคุณค่า จารีตประเพณี และ            
ความเชื่อเป็นสิ่งที่บ่งบอกถึงความเจริญ สิ่งที่ดีงามที่บ่งบอกถึงความเป็นอัตลักษณ์ซึ่งมี ลักษณะ
เดียวกับผลการศึกษา รัฐทิตยา หิรัณยหาด (2544) ระบุว่าต้องมีความพร้อมด้านองค์ประกอบที่
ดึงดูดใจทางวัฒนธรรมมีความสอดคล้องกับขนบธรรมเนียม ประเพณีและวิถีชีวิตของชุมชน ซึ่งอยู่ใน
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เรื่องของการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และเกิดกิจกรรมทาง
วัฒนธรรมที่สอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่   
 3. ทรัพยากรวัฒนธรรมชุมชนด้านภูมิปัญญาและผลิตภัณฑ์ที่ก าลังได้รับความสนใจ
เพ่ิมขึ้นแบบค่อยเป็นค่อยไปสอดคล้องกับผลการศึกษาของ จริยาภรณ์ รุจิโมระ  (2549) ที่พบว่า 
ศักยภาพทางภูมิปัญญาได้รับการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษ ด้านศิลปวัฒนธรรม วิธีการด าเนินชีวิตที่ไม่
ต้องผ่านการเรียนการสอน เกิดเป็นองค์ความรู้ด้านการท่องเที่ยว ลักษณะเดียวกับ มธุรส ปราบไพรี  
(2543) ที่พบว่า ศักยภาพของชุมชนในการจัดการแหล่งท่องเที่ยวมีปัจจัยวัฒนธรรมชุมชนมี                
ความเข้มแข็ง มีการสืบทอดอย่างต่อเนื่อง จากคนรุ่นหนึ่งสู่อีกรุ่นหนึ่ การมีส่วนร่วมของชุมชนในการ
จัดการแหล่งท่องเที่ยว และสอดคล้องกับ อุมาพร มุณีแนม และพูนทรัพย์ ศรีชู (2552) ที่พบว่า ชุมชน
มีส่วนร่วมในการเรียนรู้ ประชาชนเกิดการเรียนรู้ ซึ่งอยู่ในเรื่องของการจัดการทรัพยากรวัฒนธรรมให้
เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
  การวิจัยในครั้งนี้ช่วยในการเก็บรวบรวมข้อมูลวัฒนธรรมชุมชน ติดตามสภาพ
ทรัพยากรและกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การระดมก าลังความคิดจากกลุ่มผู้บริหารในระดับ
พ้ืนที่ กลุ่มผู้ประกอบการ กลุ่มผู้น าชุมชน และกลุ่มตัวแทนชาวบ้าน (หมู่ที่ 3 และหมู่ที่ 6) บ้านกอง 
น าการบริหารจัดการของผู้น า ความสามารถของผู้น าชุมชนและประชาชนในชุมชน รวมทั้งการ
สนับสนุนของหน่วยงานสถาบันวิจัย สถาบันการศึกษาที่เข้ามาสนับสนุน การจัดกิจกรรมต่าง ๆ และ
ประเพณีของชุมชนอย่างต่อเนื่อง เพ่ือการสืบสานวัฒนธรรมของชุมชนให้ด ารงอยู่ต่อไป อาจมีการ
จัดตั้งคณะกรรมการเพื่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เช่น จัดตั้งศูนย์บริการการท่องเที่ยวภายในชุมชน 
จัดรายการกิจกรรมหรือโปรแกรมน าเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเสนอให้กับนักท่องเที่ยว จัดแบ่งหน้าที่กัน
ภายในชุมชนตามความถนัดของแต่ละคนและต้องค านึงถึงการอนุรักษ์ทรัพยากรทางวัฒนธรรมกับการ
รับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมภายในชุมชนไปพร้อม ๆ กันด้วย น าเสนอให้ชุมชนพิจารณาวางแผน
ด าเนินการต่อไป ได้แก่ การจัดการประชาสัมพันธ์ ให้ความรู้กับชาวบ้านในชุมชน แต่ขาดการให้ข้อมูล
ด้านการท่องเที่ยวกับชาวบ้านในชุมชนจึงจะต้องมีการวางแผนจัดการด้านการประชาสัมพันธ์และการ
วางแผนกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในชุมชนโดยจัดการให้ความรู้ ความเข้าใจด้านการ
ท่องเที่ยว ให้ชาวบ้านได้เข้าใจอย่างแท้จริง รวมทั้งได้เสนอกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือ
อนุรักษ์ทรัพยากรทางวัฒนธรรมของชุมชนเพื่อให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 2. ศึกษาระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของภาครัฐ ภาคเอกชนและใน
ชุมชนท้องถิ่นคอรุม  
 จากการศึกษาระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของภาครัฐ  ภาคเอกชนและใน
ชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโค ได้สร้าง 3 ประเด็นหลัก ๆ  1) การร่วมกันสร้าง (Co-Creation)                    
2) การสร้างชุมชนนิยม (Communitariam) และ 3) การสร้างบุคลิกลักษณะเฉพาะ (Character 
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Building) เพ่ือน าไปสู้การหารูปแบบระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดอุตรดิตถ์ โดย
ได้ชุมชนต้นแบบ คือ ชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคซึ่งมีความพร้ออมด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม       
5 ด้าน 1. การพัฒนากิจกรรมด้านการบริหารจัดการ 2) การพัฒนาด้านกิจกรรมการท่องเที่ยว       
3) การพัฒนากิจกรรมด้านสิ่งอ านวยความสะดวกและบริการการท่องเที่ยว 4) ความต้องการ
พัฒนาด้านสื่อความหมายเพ่ือการท่องเที่ยว 5) การพัฒนากิจกรรมด้านการตลาด  ต้องมาจากความ
ต้องการและความพร้อมของคนในชุมชนก่อน เพ่ือร่วมกันอนุรักษ์ประเพณีและวิถีชีวิตของชุมชนท้องถิ่น
บ้านกองโคให้ด ารงอยู่ และสืบสานวัฒนธรรม ของชุมชน ดังที ่สถาบันการท่องเที ่ยวโดยชุมชน 
(2554) ที ่ศ ึกษาพบว่า  องค์ประกอบหลักของการจ ัดการท่องเที่ยวโดยชุมชน มีอยู่  4 ด้าน               
1) ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ชุมชนมีฐานทรัพยากร ธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์และมีวิถีการ
ผลิตที่พ่ึงพาและใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างยั่งยืน ชุมชนมีวัฒนธรรมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์
เฉพาะถิ่น 2) องค์กรชุมชน ชุมชนมีระบบสังคมที่เข้าใจกัน มีปราชญ์ หรือผู้มีความรู้ และทักษะใน
เรื่องต่าง ๆ หลากหลาย ชุมชนรู้สึกเป็นเจ้าของและเข้ามามีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนา                      
3) การจัดการ มีกฎ - กติกาในการจัดการสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรมและการท่องเที่ยว มีองค์กรหรือกลไก
ในการท างาน เพ่ือจัดการการท่องเที่ยว และสามารถเชื่อมโยงการท่องเที่ยวกับการพัฒนาชุมชน
โดยรวมได้ มีการกระจายผลประโยชน์ที่เป็นธรรม มีกองทุนที่เอ้ือประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ
และสังคมของชุมชนด้านการเรียนรู้ ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรั บรู้ และ
ความเข้าใจใน วิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่างมีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่าง
ชาวบ้านกับผู้มาเยือน สร้างจิตส านึกเรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรมทั้งในส่วนของ
ชาวบ้านและผู้มาเยือน และ 4) การเรียนรู้ ลักษณะของกิจกรรมการท่องเที่ยวสามารถสร้างการรับรู้ 
และความเข้าใจในวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่แตกต่าง มีระบบจัดการให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ระหว่าง
ชาวบ้านกับผู้มาเยือน สร้างจิตส านึกเรื่องการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม ซึ่งมีลักษณะ
เดียวกับผลการศึกษาของภูมิพัฒน์  สุภาจันทรมสุข  (2554) การค้นหาและรื ้อ ฟื้นความรู ้                       
ท า งด ้า นภ ูม ิป ัญญาท้อ ง ถิ ่น ช า วบ ้า น  (Reproduction of Local Wisdom) เ พื ่อให ้ช ุมชน
สามารถน าความรู้ที่ได้ไปประยุกต์ใช้ได้อย่างเหมาะสม โดยที่ไม่ต้องสูญเสียอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
และยังเป็นการศึกษาเพ่ือพัฒนาความรู้ที่มีอยู่ให้เกิดความยั่งยืนอย่างมีประสิทธิภาพ อีกทั้งยังเป็น           
การสร้างอาชีพเสริมรายได้และความเข้มแข็งของชุมชน ท าให้คนในชุมชนเห็นคุณค่าพร้อมกับมีรายได้
เพ่ิมมากขึ้น ผลการศึกษาจะเป็นแนวทางด ารงไว้ซึ่งภูมิปัญญาท้องถิ่นและต่อยอดความรู้ ที่จะช่วยให้
ชุมชนใช้ยังชีพได้อย่างยั่งยืน ภายใต้รูปแบบระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนต้นแบบ
บ้านกองโค  
   
ข้อเสนอแนะ   
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 ข้อเสนอแนะส าหรับชุมชนท้องถิ่นบ้านกองโคในมิติการตลาดท่องเที่ยว 
 ในการศึกษาระบบการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดอุตรดิตถ์ ผู้วิจัยมี
ข้อเสนอแนะดังนี้  
 1. ภาครัฐจัดโครงการต่อเนื่องในเรื่องของการส่งเสริมและสนับสนุนให้เกิดระบบตลาด 
ท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรมและให้ความรู้ในเรื่องการท่องเที่ยวให้กับชาวบ้านในชุมชนเข้าใจอย่าง
แท้จริง   
 2. ควรจัดดูงานในพ้ืนที่ที่มีลักษณะวัฒนธรรมใกล้เคียงกันและเป็นหมู่บ้านที่ประสบ 
ความส าเร็จในเรื่องของระบบตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างจริงจัง    
 3. เพ่ือเป็นการเพ่ิมคุณค่าและสร้างรูปแบบการตลาดโดยผ่านการตลาดท่องเที่ยวการ
บริการและกิจกรรมเชื่อมโยงกับแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือให้นักท่องเที่ยวหรือผู้มาเยือนได้ศึกษาเรียนรู้
อย่างแท้จริง ถ้าหากตรงกับช่วงเทศกาลประเพณีต่าง ๆ ควรจัดให้นักท่องเที่ยวได้มีส่วนร่วมกับ
ชาวบ้านในชุมชน 
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สถานที่ติดต่อได้
โดยสะดวก 

สาขาวิชาการท่องเที่ยว คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ เลขท่ี 27 ถนนอินใจมี ต าบลท่าอิฐ  อ าเภอเมือง 
จังหวัดอุตรดิตถ์ 53000 

โทรศัพท์ 055-416-601-20 ต่อ 1418  

08-5362-5461 

Email Oolpo_opal@hotmail.com 

ประวัติการศึกษา พ.ศ. 2555 ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต การจัดการโรงแรมและการท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยพะเยา 

พ.ศ. 2548 บริหารธุรกิจบัณฑิต การท่องเที่ยว 
มหาวิทยาลัยนเรศวร 

ประวัติการท างาน 2558-ปัจจุบัน ต าแหน่งอาจารย์ สาขาวิชาการท่องเที่ยว 
สถานที่ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ 

2556-2557 ต าแหน่งที่ปรึกษา กลุ่มวิชาการท่องเที่ยว 
สถานที่ คณะวิทยาการจัดการ  
มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
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รายการ ประวัติ 

ประวัติการท างาน 2555-2556 ต าแหน่งอาจารย์สาขาวิชาการท่องเที่ยว 

สถานที่ คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  

มหาวิทยาลัยเนชั่น 

2551-2552 ต าแหน่งผู้ช่วยเชฟ 
สถานที่ โรงแรมฮิลตัน ภูเก็ต อาร์เคเดีย รีสอร์ท แอนด์สปา 

2549-2550 ต าแหน่ง เจ้าหน้าที่รับค าร้อง บริษัทจันวานิชย์ 
สถานที่ กรมการกงสุล กระทรวงการต่างประเทศ  

ผลงานวิจัยที่ท า
เสร็จแล้ว 

1) แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนบ้านวังหม้อ ต าบลต้นธงชัย 
อ าเภอเมือง จังหวัดล าปาง (ทุนบัณฑิตศึกษา วช. ปี2555) 
2) งานวิจัยเรื่อง แนวทางการจัดการเรียนการสอนรายวิชา 1653301z                 
หลักการจัดการโรงแรมและศิลปะการต้อนรับในการบริการ สาขาวิชาการท่องเที่ยว 
คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ ได้รับทุนงบ     
จากสถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์ประจ าปี 2559 
3) โครงการหมู่บ้านมละบริวิถีวิทย์แห่งการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ปีงบประมาณ 
2561 ได้รับทุนสนับสนุนจากส านักปลัดกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

Proceeding 
ผลงานตีพิมพ์ 

1) การน าเสนอผลงานระดับชาติ สาขาการท่องเที่ยว เรื่องทรัพยากรการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของชุมชนบ้านวังหม้อ  จังหวัดล าปาง 
Cultural  Tourism  Resources  of  Ban  Wangmor  Community,  
Lampang,  Thailand.  ในการประชุมทางวิชาการพะเยาวิจัยครั้งที่ 1 “ปัญญาเพ่ือ
ความเข้มแข็งของชุมชน”  มหาวิทยาลัยมหาวิทยาลัยพะเยา  ซึ่งมีตีพิมพ์บทความ
ดังกล่าวลงใน รายงานการประชุมทางวิชาการฯ (ปี 2554) 
2) บทความวิชาการ เรื่อง การอนุรักษ์ภูมิปัญญาควาญช้างบนฐานการท่องเที่ยว        
สีเขียว 
Conservation of The Mahout Heritage base on Green Tourism. ตีพิมพ์ใน
วารสารดุสิตธานี ปีที่ 11 ฉบับที่ 3 (กันยายน – ธันวาคม 2560) 
3) บทความวิจัยเรื่อง แนวทางการจัดการเรียนการสอนรายวิชา 1653301z                 
หลักการจัดการโรงแรมและศิลปะการต้อนรับในการบริการ ในการประชุมวิชาการ
ระดับชาติศรีโคตรบูรณ์ศึกษา ครั้งที่ 1 “แลสายน้ าโขงกับวัฒนธรรมศึกษาเพ่ือพัฒนา
ท้องถิ่น”  มหาวิทยาลัยมหาวิทยาลัยนครพนม  ซึ่งมีตีพิมพ์บทความดังกล่าวลงใน 
รายงานการประชุมทางวิชาการฯ (ปี 2562) 



 

รายการ ประวัติ 

งานวิจัยท่ีก าลัง
ด าเนินการอยู่ 

1) งานวิ จั ย เรื่ อง  การศึกษาระบบการตลาดการท่ อง เที่ ยว เชิ งวัฒนธรรม                  
จังหวัดอุตรดิตถ์ได้รับทุนงบประมาณแผ่นดิน พิจารณาจากส านักคณะกรรมการวิจัย
แห่งชาติ ประจ าปี 2560  
2) โครงการหมู่บ้านมละบริวิถีวิทย์แห่งการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ อ าเภอบ่อเกลือ 
จังหวัดน่าน ได้รับทุนสนับสนุนจากส านักปลัดกระทรวงวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
ปีงบประมาณ 2562 

ประวัติด้านวิทยากร
และอาจารย์พิเศษ 

5 กรกฎาคม 2553 ต าแหน่งอาจารย์สอนในรายวิชาอาหารไทยและอาหาร
นานาชาติ 

สถานที่ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา  

จังหวัดล าปาง  

18-20 มิถุนายน 2553 อาจารย์ผู้ควบคุมทีมเข้าร่วม การแข่งขันท าอาหาร
พ้ืนเมืองและเครื่องดื่มเพ่ือสุขภาพ  
โครงการ Management Fair ครั้งที่ 3 ประจ าปี 2553 

 27 ธันวาคม 2553 วิทยากรถ่ายทอดความรู้และประสบการณ์ หัวข้อ “อาหาร
ไทยกับการท่องเที่ยว” 
สถานที่ อาคารปฏิบัติการท่องเที่ยว วิทยาลัยเกษตรและ
เทคโนโลยีพะเยา จังหวัดพะเยา 

 10 มกราคม 2554 วิทยากรในรายวิชา มรดกและอารยธรรมไทย ในหัวข้อ 
อาหาร ขนมและผลไม้ไทย  
สถานที่ อาคารเรียนรวม ห้อง C 302  
คณะวิทยาการจัดการและสารสนเทศศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยพะเยา 

 16-25 กรกฎาคม 2561 วิทยากรการขับเคลื่อนโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี จังหวัดอุตรดิตถ์ หัวข้อ “กระบวนการบริหาร
จัดการชุมชนท่องเที่ยว OTOP” 
หน่วยงานที่จัด จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 

 

 



 

รายการ ประวัติ 

ประวัติด้านวิทยากร
และอาจารย์พิเศษ 

18-19 กรกฎาคม 2562 วิทยากรบรรยายในโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
“มัคคุเทศก์น้อยเมืองลับแล”  
สถานที ่ห้องประชุมฉลองครองราชย์ 60 ปี  
ณ เทศบาลต าบลศรีพนมมาศ อ าเภอลับแล จังหวัด
อุตรดิตถ ์
หน่วยงานที่จัด ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุตรดิตถ์ 

ประวัติด้านที่
ปรึกษา 

5 มีนาคม 2561 ผู้สร้างสาธารณะประโยชน์ให้การสนับสนุนกิจกรรม
มหกรรมอาหารปลอดภัยและของดีจังหวัดอุตรดิตถ์  

ครั้งที่ 2 ประจ าปี 2561  

สถานที่ ลานเอนกประสงค์ริมน้ าน่าน จังหวัดอุตรดิตถ์ 

หน่วยงาน ประชาคมร้านอาหารจังหวัดอุตรดิตถ์ร่วมกับ
ภาคีเครือข่ายจังหวัดอุตรดิตถ์ 
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