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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาแนวคิดการสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งของกลุ่มผลิตภัณฑ์
ผ้าและโครเชต์บ้านห้วยทราย ต าบลห้วยทราย อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง
ที่ประยุกต์จากลวดลายตีนจกแม่แจ่มเชิงสร้างสรรค์ และ 3) ทดสอบตลาดของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ถักนิ
ตติ้งที่ประยุกต์จากลวดลายตีนจกแม่แจ่ม กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 1) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก จ านวน 
15 คน 2) กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายที่ใช้ในการส ารวจความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง จ านวน 100 คน                           
3) ผู้เชี่ยวชาญที่ใช้ในการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ จ านวน 3 คน และ4) กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการทดสอบ
ตลาด จ านวน 100 คน เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง แบบส ารวจความ
ต้องการผลิตภัณฑ์กับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย แบบประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ และแบบสังเกต
พฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค วิเคราะห์ข้อมูลโดยหาค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
ส่วนข้อมูลเชิงคุณภาพใช้การวิเคราะห์เนื้อหา ผลการวิจัย พบว่า แนวทางการสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง
ของกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและโครเชต์ ต้องพัฒนาบนพ้ืนฐานความสามารถเดิมที่สมาชิกส่วนใหญ่ของกลุ่มสามารถ
ท าได้ และน าลวดลายตีนจกแม่แจ่มมาประยุกต์ใช้ในการถักนิตติ้งให้เกิดความแปลกใหม่ โดยน าภูมิปัญญา
ท้องถิ่นภาคเหนือมาสร้างสรรค์ลวดลาย ผสมผสานผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้าทั้งด้านสีสัน 
วัสดุ ลวดลาย และขนาดให้เหมาะสมกับการใช้งานจริง ส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งที่ประยุกต์จาก
ลวดลายตีนจกแม่แจ่มเชิงสร้างสรรค์ พบว่า ผู้บริโภคมีความต้องการให้พัฒนาผลิตภัณฑ์มากที่สุด 5 อันดับ 
ได้แก่ เสื้อ ผ้าคลุมไหล่ หมอนอิง กระเป๋าถือสตรี และชุดบนโต๊ะอาหาร โดยใช้เส้นด้ายฝ้าย กัญชง และเยื่อไผ่ 
ย้อมสีธรรมชาติในการถักนิตติ้ง ส่วนลวดลายตีนจกแม่แจ่มที่น ามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ ลาย
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กุดขอเบ็ด ลายขันเสี้ยนส า ลายเชียงแสนหงส์ปล่อย และลายนกนอน ในการใส่ลวดลายจกใช้วิธีการปักตาม
ลักษณะโครงสร้างของผ้าถัก เมื่อน าผลิตภัณฑ์ให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินคุณภาพ พบว่า มีค่าคะแนนเฉลี่ย 
4.32±0.51 ส าหรับการน าผลิตภัณฑ์ถักนิ้ตติ้งไปทดสอบตลาดกับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย ในระยะเวลา 3 เดือน 
พบว่า ผลิตภัณฑ์ที่น าไปทดสอบตลาดและจัดจ าหน่ายจริงนั้นเป็นที่ต้องการของตลาด คิดเป็นร้อยละ 81.48 
สูงกว่าเกณฑ์ทีก่ าหนดไว้ คือ ร้อยละ 80  
 
ค าส าคัญ: ผ้าถักนิตติ้ง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ มรดกทางวัฒนธรรมเชิงสร้างสรรค์ 

 
Abstract 

 

The objective of this research is to 1) Study the concept of value creation of knitted 
fabric products of the Baan Huay Sai Knitting and Crochet Products Group, Huay Sai 
Subdistrict, Mae Rim District, Chiang Mai Province 2) Develop knitted fabric products that are 
applied from creative patterns in Mae Chaem 3) Testing the consumer market of knitted 
products applied from Mae Chaem pattern. The sample group used in this research is 1) 15 
people for primary data group to interview; 2) 100 people of the target consumer group are 
to survey the demand for knitted products; 3) 3 people are the experts used in the 
evaluation of product quality; 4) 100 people of target group used in market testing. The 
research instruments were a semi- structured interview, Product demand survey, Product 
quality assessment by expert and 4) Observation for buying behaviors of consumers. The 
content analysis method was used to analyze the quantitative data were statistically 
analyzed for percentage, mean, and standard deviation and the content analysis method 
was used to analyze the qualitative data.  
 The analysis results revealed that product value approach of the fabric and crochet 
product group may be developed on the basis of the same capabilities that most members 
of the group can do. And apply the pattern from Mae Chaem to be used in knitting to create 
a novelty and focus on product design that brings local wisdom to create patterns, combine 
products that meet the needs of customers in terms of color, material, pattern and size to 
suit their usage. For the development of knitted fabric products that are applied from Mae 
Chaem creative patterns Consumers want to develop products at the top 5, which are shirts, 
shawls, cushions, women's handbags and tableware set. By using natural dyed yarn for 
knitting, including cotton, hemp and bamboo pulp. The pattern of Mae Chaem which is 
applied in product development is Kood khor bet, Khan Sian Sam, Chiang Saen Hong Ploy 
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and Nok Non pattern. To put on the pattern, use the embroidery method according to the 
structure of the knit fabric. When the knitted products by the three experts, it result was 
found that the average scores were 4.32 ± 0.51. When the knitted products were tested in 
the market with consumers for a period of 3 months, the products can be sold practically 
and in the market demand. Accounting for 81.48 percent, higher than the specified 80 
percent. 
 
Keywords: Knitted fabric, Development product, Value addition product, Cultural heritage to 

creativity 
 
 

บทน า 
 

 ปัจจุบันรัฐบาลพยายามผลักดันนโยบายประเทศไทย 4.0 ซึ่งเป็นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจด้วย
นวัตกรรม เทคโนโลยี มุ่งเน้นภาคบริการ แทนภาคอุตสาหกรรม ที่จะสร้างความมั่งคั่งผ่านวิทยาศาสตร์และ
เทคโนโลยี วัฒนธรรม และความคิดสร้างสรรค์ (Charoenwongsak, 2016, p. 1) ซึ่งวัฒนธรรมเป็นต้นน้ าของ
ห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) ในอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยสามารถน าทุนวัฒนธรรม เช่น เรื่องราว (Story) 
และเนื้อหา (Content) ของวัฒนธรรม มาสร้างความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ เกิดเป็นสินค้าวัฒนธรรมและท า
ให้เกิดมูลค่าเพ่ิมขึ้นแก่สินค้าและบริการอย่างมีคุณค่าทั้งทางเศรษฐกิจและสังคม การได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ต้อง
อาศัยทุนทางวัฒนธรรมที่มีอยู่ในแต่ละพ้ืนที่มาสร้างสรรค์ให้มีคุณค่า โดยเฉพาะภูมิปัญญาท้องถิ่นด้าน    การ
ทอผ้า ส าหรับผ้าทอที่ขึ้นชื่อของจังหวัดเชียงใหม่ ได้แก่ ผ้าตีนจกถือเป็นศิลปหัตถกรรมท้องถิ่นล้านนาที่สืบ
ทอดเป็นมรดกทางวิถีชีวิต และวัฒนธรรมของชาวแม่แจ่มได้อย่างชัดเจน (Teingket, 2002, p. 2) นอกจาก
หัตถกรรมด้านการทอผ้าแล้ว งานเย็บ ปัก ถัก ร้อย ก็เป็นงานศิลปหัตถกรรมอีกอย่างหนึ่งที่ได้รับความสนใจใน
กลุ่มสุภาพสตรี กลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและโครเชต์บ้านห้วยทราย ต าบลห้วยทราย อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
เป็นกลุ่มหนึ่งที่มีการผลิตสินค้าเกี่ยวกับการถักนิตติ้ง มีตลาดรองรับทั้งในและต่างประเทศ และได้รับการคัดสรร
ให้เป็นสินค้าโอทอป ระดับ 4 ดาว (พ.ศ. 2562) (Thongkham, 2018, interview) ซึ่งลวดลายที่ใช้ในการถัก
เกิดจากโครงสร้างของลายถักที่พบโดยทั่วไป และมีคู่แข่งทางตลาดค่อนข้างสูง อีกทั้งชนิดวัสดุที่ใช้ในการผลิต
ไม่มีความหลากหลาย หากสามารถพัฒนาลวดลายบนผ้าถักนิตติ้ง และเลือกใช้วัสดุในท้องถิ่นที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมผสมผสานกับลวดลายตีนจกซึ่งเป็นมรดกทางวัฒนธรรมมาใช้ในการถักนิตติ้ง ส่งผลให้เกิดผลิตภัณฑ์
ใหม่ (New product) และสร้างความแปลกใหม่ของผลิตภัณฑ์สู่ตลาด ดังนั้นผู้วิจัยจึงมีแนวคิดในการน า
ลวดลายตีนจกแม่แจ่มมาสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งของกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและโครเชต์บ้านห้วยทราย 
ต าบลห้วยทราย อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ให้เป็นนวัตกรรมใหม่ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค
ที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา โดยน าทุนทางวัฒนธรรมมาต่อยอดเชิงพาณิชย์ ตามแนวคิดเศรษฐกิจเชิง
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สร้างสรรค์ ก่อให้เกิดความมั่งคง มั่งคั่ง และยั่งยืน ภายใต้พ้ืนฐานศักยภาพของชุมชน เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมของ
ผลิตภัณฑ์ เสริมรายได้ให้กับครอบครัว และการพ่ึงพาตนเองในชุมชน ท าให้เกิดการเรียนรู้ด้านการด ารงชีวิต
อย่างพอเพียงในชุมชน รวมทั้งส่งเสริมเศรษฐกิจในชุมชนให้เป็นไปอย่างมีเสถียรภาพต่อไป 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย  
1.  เพ่ือศึกษาแนวคิดการสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งของกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและโครเชต์บ้านห้วยทราย 

ต าบลห้วยทราย อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่  
2.  เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งท่ีประยุกต์จากลวดลายตีนจกแม่แจ่มเชิงสร้างสรรค์ 
3.  เพ่ือสอบถามความพึงพอใจกลุ่มผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ถักนิตติ้งที่ประยุกต์จากลวดลายตีนจกแม่แจ่ม 
 

 ระเบียบวิธีวิจัย   
การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยและพัฒนา ได้ด าเนินการวิจัยตามขั้นตอนดังนี้ 
กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย  
 1. กลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก ได้แก่ ชาวบ้านชุมชนบ้านห้วยทราย หมู่ 3 บ้านห้วยทราย ต าบลห้วยทราย 
อ าเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะ เฉพาะผู้ที่เป็นสมาชิกของกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและ
โครเชต์เพ่ือสัมภาษณ์ และร่วมอภิปรายเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จ านวน 15 คน 
 2. กลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายที่ใช้ในการส ารวจความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจาก
ลวดลายตีนจกแมแ่จ่ม โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะ เฉพาะผู้ที่มีความสนใจในงานหัตถกรรม จ านวน 100 คน 
 3. ผู้เชี่ยวชาญที่ใช้ในการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ ผ้าถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายตีนจก      
แม่แจ่ม จ านวน 3 คน ได้แก่ ผู้เชี่ยวชาญด้านสิ่งทอ 1 คน และด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ 2 คน 
 4. กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการทดสอบตลาด โดยเลือกพ้ืนที่เป้าหมาย 2 พ้ืนที่ ได้แก่ 1) ร้านบุญยวง 
โซนนอร์ทเทิร์นวิลเลจ ห้างสรรพสินค้าเซ็นทรัลแอร์พอร์ต จังหวัดเชียงใหม่ ก าหนดระยะเวลาในการทดสอบ
ตลาด 3 เดือน ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม ถึง 31 ธันวาคม 2562 และ 2) งานแสดงสินค้าสินค้าโอท็อป (OTOP 
City 2019) ณ อาคารชาแลนเจอร์ 1-3 อิมแพ็ค เมืองทองธานี กรุงเทพมหานคร โดยตัวแทนกลุ่มวิสาหกิจ
ชุมชนผลิตภัณฑ์ผ้าและโครเชต์บ้านห้วยทราย 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  

เครื่องมือที่ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ 1) แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งมีโครงสร้าง 2) แบบส ารวจ
ความต้องการผลิตภัณฑ์กับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 3) แบบประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ และ 4) 
แบบสังเกตพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค 
การด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยและพัฒนนา (Research and development) แบ่งการศึกษาออกเป็น 4 
ขั้นตอน ได้แก่ ขั้นตอนที่ 1 (R1) การศึกษาองค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องและส ารวจข้อมูลพ้ืนฐาน ขั้นตอนที่ 2 (D1) 
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การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ขั้นตอนที่ 3 (R2) การทดลองรูปแบบการพัฒนา และขั้นตอนที่ 4 (D2) การ
ปรับปรุงรูปแบบการพัฒนา ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
ขั้นตอนที่ 1 (R1) การศึกษาองค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องและส ารวจข้อมูลพื้นฐาน 

ศึกษาบริบทของกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและโครเชต์บ้านห้วยทราย ต าบลห้วยทราย อ าเภอแม่ริม จังหวัด
เชียงใหม่ วัสดุและลวดลายที่น ามาใช้ในการประยุกต์ที่ใช้ในการถักนิตติ้ง รวมถึงรูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง เพ่ือ
น ามาใช้เป็นแนวทางในการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง และสังเคราะห์แนวคิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมของ
ผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง โดยกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในขั้นตอนนี้ ได้แก่ สมาชิกกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและโครเชต์บ้านห้วย
ทราย จ านวน 15 คน ส าหรับสัมภาษณ์เชิงลึกเพ่ือวิเคราะห์สภาพแวดล้อม (SWOT analysis) 
ขั้นตอนที่ 2 (D1) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 

ด าเนินการพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ โดยน าลวดลายตีนจกแม่แจ่มแบบโบราณที่ได้จากการส ารวจ     
ความต้องการของผู้บริโภค และน าไปออกแบบผังลายโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าเร็จรูป สร้างลวดลายบน
ผ้าถักนิตติ้งด้วยเทคนิคการปักตามผังลายที่ได้ออกแบบไว้ และใช้วัสดุในการถักนิตติ้ง จ านวน 3 ชนิด ได้แก่ 
ฝ้าย กัญชง และเยื่อไผ่ ที่ย้อมด้วยสีย้อมธรรมชาติ โดยพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จ านวน 5 ประเภท ได้แก่ เสื้อ 
ผ้าคลุมไหล่ หมอนอิง กระเป๋าสตรี และชุดบนโต๊ะอาหาร 
ขั้นตอนที่ 3 (R2) การทดลองรูปแบบการพัฒนา 

น าต้นแบบผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายตีนจกแม่แจ่มให้ผู้เชี่ยวชาญประเมิน 
จ านวน 3 คน เพ่ือดูความใกล้เคียงของลวดลาย ความสวยงาม ความเหมาะสม ในการน าไปประยุกต์ใช้ในการ
ถักนิตติ้ง ตลอดจนประโยชน์ใช้สอยของผลิตภัณฑ์ท่ีได้พัฒนาขึ้น และปรับปรุงตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ  
ขั้นตอนที่ 4 (D2) การปรับปรุงรูปแบบการพัฒนา 

น าผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการประเมินคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญมาปรับปรุงแก้ไข ก่อนน าไปทดสอบตลาด
กับกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย จ านวน 100 คน ระยะเวลา 3 เดือน โดยก าหนดเกณฑ์จากยอดจ าหน่าย หาก
ผลิตภัณฑ์สามารถจ าหน่ายได้มากกว่า 80 เปอร์เซ็นต์ ขึ้นไป จึงจะถือว่าผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นเป็นที่ต้องการ
ของกลุ่มผู้บริโภค และสามารถพัฒนาสู่เชิงพาณิชย์ได้ 
การเก็บรวมรวมข้อมูล 
 1.  ข้อมูลเชิงคุณภาพ เก็บรวมรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์กลุ่มเป้าหมาย แล้วน าข้อมูลที่ได้มา
วิเคราะห์โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) 
 2.  ข้อมูลเชิงปริมาณ เก็บรวมรวบข้อมูลโดยใช้แบบประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑ์ โดยก าหนดเกณฑ์

ในการประเมินค่าความพึงพอใจต่อคุณภาพผลิตภัณฑ์ไว้ 5 ระดับ (5=มากที่สุด, 4=มาก, 3 ปานกลาง, 2 น้อย 
และ 1 น้อยที่สุด) น าข้อมูลมาวิเคราะห์ด้วยสถิติบรรยายเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation: S.D.) ส าหรับแบบส ารวจความต้องการผลิตภัณฑ์กับกลุ่มผู้บริโภค
เป้าหมาย และแบบสังเกตพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค น าข้อมูลมาวิเคราะห์ด้วยสถิติบรรยายเชิงพรรณนา 
ได้แก่ ค่าร้อยละ (Percentage) 
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ผลการวิจัย 
 การประยุกต์ลวดลายตีนจกแม่แจ่มส าหรับใช้ในงานถักนิตติ้ง เพ่ือสืบสานมรดกทางวัฒนธรรมเชิง
สร้างสรรค ์สรุปผลได้ดังนี้  
 1. การศึกษาแนวคิดการสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง (ซึ่งอยู่ในขั้นตอน R1: การศึกษาองค์
ความรู้ที่เกี่ยวข้องและส ารวจข้อมูลพ้ืนฐาน) พบว่า ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มส่วนใหญ่เป็นของที่ระลึก ของตกแต่ง
บ้าน โดยผลิตสะสมไว้ส าหรับจ าหน่ายในงานต่าง ๆ เช่น งาน OTOP City งาน OTOP Mid-Year และงาน
แสดงสินค้าภายในจังหวัดเชียงใหม่ จากการสังเกตรูปแบบของผลิตภัณฑ์ผ้าถัก พบว่า วัสดุที่ใช้ในการถักเป็น
เส้นด้ายส าหรับถักย้อมด้วยสีสังเคราะห์ ซึ่งมีทั้งสีสันที่สดใส และสีสันที่เลียนแบบสีธรรมชาติ ส่วนใหญ่เป็น
เส้นด้ายฝ้าย และกัญชง ที่ซื้อจากร้านขายส่งในจังหวัดเชียงใหม่  เมื่อพิจารณาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่ของกลุ่ม 
พบว่า มีความคล้ายคลึงกับผลิตภัณฑ์ของชุมชนอ่ืนที่มีการผลิตในรูปแบบเดียวกัน ทั้งด้านรูปแบบ และสีสัน จึง
ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์มีความซ้ าซ้อน และผู้บริโภคจึงเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ในรูปแบบเดียวกันแต่มีราคาที่ถูกกว่าได้ 
สะท้อนให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าถักของกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและถักโครเชต์ยังขาดการสร้างอัตลักษณ์ให้กับ
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน ดังภาพที่ 1 
 
 
 

 
 

 (a) ผลิตภัณฑ์ผา้รองจาน (b) ผลิตภัณฑ์ผา้เช็ดเท้า  (c) ผลิตภณัฑ์หมอนอิง  (d) ผลิตภัณฑ์เสือ้ (e) ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 
ผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งของกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและถักโครเชต์บ้านห้วยทราย 

Figure 1 Knitting products of Ban Huay Sai fabric and crochet products group 
(Source: Chintana Inpakdee and Mayuree Chomphungam, 2021) 

 

 จากการสัมภาษณ์กับผู้ให้ข้อมูลหลัก สรุปได้ว่า จุดแข็ง (Strengths) คือ สมาชิกของกลุ่มมีฝีมือ และ
ความประณีตในการสร้างสรรค์ผลงาน ส่งผลให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ สามารถผลิตตามออร์เดอร์ของลูกค้า 
และขึ้นต้นแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือเป็นตัวอย่างให้ลูกค้าได้ ส าหรับจุดอ่อน (Weaknesses) พบว่า ผลิตภัณฑ์ผ้าถักมี
คู่แข่งค่อนข้างเยอะ ในขณะเดียวกันผลิตภัณฑ์ที่ผลิตขึ้นได้คัดลอกรูปแบบมาจากในอินเตอร์เน็ต และนิตยสาร 
จึงมีความคล้ายคลึงกับกลุ่มอ่ืน ๆ ส่วนโอกาส (Opportunities) พบว่า ปัจจุบันมีเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการ
ส่งเสริมการขาย มีแฟลตฟอร์มการขายออนไลน์ให้เลือกใช้อย่างหลากหลาย ส่งผลให้เกิดกลุ่มลูกค้าใหม่ ๆ และ
อุปสรรค (Threats) พบว่า กลุ่มผู้บริโภคบางคนมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่มีลวดลายใหม่ๆ แต่การถักนิตติ้งมี
ข้อจ ากัดในการสร้างสรรค์ลวดลายบนผืนผ้า ส่งผลให้ลวดลายที่พัฒนาขึ้นเป็นลวดลายตามโครงสร้างของการ
ถัก ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ศักยภาพของกลุ่ม โดยน าจุดแข็ง คือ ฝีมือ และความประณีตของชาวบ้านมาต่อยอดการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือแก้ไขจุดอ่อน คือ ผลิตภัณฑ์ที่ลอกเลียนแบบจากแหล่งอ่ืน ไม่มีอัตลักษณ์ของตนเอง 
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ดังนั้นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์บน
พ้ืนฐานความสามารถของกลุ่ม โดยน าลวดลายจกแม่แจ่มมาประยุกต์ใช้ในการถักนิตติ้งให้เกิดความแปลกใหม่ 
ผสมผสานผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้าทั้งด้านสีสัน วัสดุ ลวดลาย และขนาดให้เหมาะสมกับ
การใช้งานจริง  
 2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายตีนจกแม่แจ่ม ได้ท าการส ารวจความ
ต้องการผลิตภัณฑ์กับกลุ่มผู้บริโภค จ านวน 100 คน ด้วยแบบส ารวจออนไลน์ โดยเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะ
เฉพาะผู้ที่มีความสนใจในงานหัตถกรรม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 
84.00 มีสถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 52.00 มีอายุอยู่ในช่วงระหว่าง 41 – 45 ปี คิดเป็นร้อยละ 29.00 มี
พนักงานภาครัฐ คิดเป็นร้อยละ 33.00 ระดับการศึกษาปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 53.00 รายได้ต่อเดือนอยู่
ระหว่าง 21.00 ความต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง ได้แก่ เสื้อ ผ้าคลุมไหล่ หมอนอิง กระเป๋าถือสตรี และชุด
บนโต๊ะอาหาร ตามล าดับ ส่วนลวดลายตีนจกแม่แจ่มที่ผู้ตอบแบบส ารวจต้องการให้น าไปประยุกต์ใช้ในการถักนิ
ตติ้งมากที่สุด ได้แก่ ลายนกนอน ลายขันเสี้ยนส า ลายเชียงแสนหงส์ปล่อย และลายกุดขอเบ็ด ตามล าดับ  
 ผู้วิจัยได้น าข้อมูลข้างต้นมาเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ (อยู่ในขั้นตอนที่ 2:D1 การพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์) เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค และเทรนด์การบริโภคในปัจจุบัน ผู้บริโภคให้
ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่มิตรกับสิ่งแวดล้อม ดังนั้นวัสดุที่น ามาใช้ในการถักนิตติ้งจึงเป็นวัสดุ ที่ย้อมด้วยสี
ธรรมชาติจากวัสดุในท้องถิ่น ได้แก่ คราม ครั่ง ใบมะม่วง และแก่นขนุน ดังภาพที่ 2 
 
 
 
 

(a) คราม             (b) ครั่ง  (c) ใบมะม่วง        (d) แก่นขนุน 

เส้นด้ายย้อมสีธรรมชาติส าหรับขึ้นต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
Figure 2  Naturally dyed yarn for product prototyping (Source: Chintana Inpakdee and 

Mayuree Chomphungam, 2021) 
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 ส าหรับขั้นตอนของการออกแบบผลิตภัณฑ์ ได้ใช้ลายที่ถูกเลือกจากผู้บริโภคในการส ารวจความ
ต้องการ มา 4 ลาย ซึ่งผู้วิจัยได้น าไปออกแบบผังลายด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ ดังภาพที่ 3 
 
 
 
 
 (a) ลายเชียงแสนหงส์ปล่อย     (b) ลายขันเสี้ยนส า       (c) ลายกุดขอเบ็ด  (d) ลายนกนอน 

ลายจกแม่แจ่มจากผ้าทอ และลายที่ออกแบบด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ส าหรับประยุกต์ใช้ในการถักนิตติ้ง 
Figure 3 Jok Mae Chaem pattern from woven fabric and patterns designed by computer 

programs for application in knitting  (Source: Chintana Inpakdee and Mayuree 
Chomphungam, 2021) 

 
 ส าหรับการออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ได้ท าการออกแบบประเภทละ 3 แบบร่าง และได้ร่วมกันคัดเลือก
แบบร่างกับตัวแทนชุมชน เพ่ือน ารูปแบบที่เหมาะสมไปขึ้นต้นแบบผลิตภัณฑ์ประเภทละ 1 แบบร่าง ดังภาพที่ 4 
  
 
 

 
 

 
  (a) เสื้อ   (b) ผ้าคลุมไหล่   (c) หมอนอิง (d) กระเป๋าถือสตรี (e) ชุดบนโต๊ะอาหาร 
 

แบบร่างผลิตภัณฑ์ถักนิตติ้งทั้ง 5 ประเภท 
Figure 4 Draft of 5 types of knitted products (Source: Chintana Inpakdee and Mayuree 

Chomphungam, 2021) 
 

การข้ึนต้นแบบผลิตภัณฑ์ใช้วิธีการถักนิตติ้งลายนิต-เพิร์ล ขนาดความกว้างและความยาวตามแบบร่าง
ที่ก าหนดไว้ และใส่ลวดลายตีนจกแม่แจ่มบนผ้าถักนิตติ้งใช้เทคนิคการปักตามลักษณะโครงสร้างผ้าถัก ตามผัง
ลายที่ได้ออกแบบไว้ ต้นแบบลิตภัณฑ์ถักนิตติ้งที่ส าเร็จแล้ว แสดงดังภาพท่ี 5-9 
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           (a) เส้นด้ายฝ้าย (b) เส้นด้ายกัญชง    (c) เส้นด้ายเยื่อไผ่ 

ผลิตภัณฑ์เสื้อถักนิตติ้งท่ีประยุกต์มาจากลวดลายกุดขอเบ็ดจากวัสดุ 3 ชนิด 
Figure 5 A knitted sweater product made from 3 different materials. (Source: Chintana 

Inpakdee and Mayuree Chomphungam, 2021) 
 

 

 
 
 
 
 
 (a) เส้นด้ายฝ้าย (b) เส้นด้ายกัญชง  (c) เส้นด้ายเยื่อไผ่ 

ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่ถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายขันเสี้ยนส าจากวัสดุ 3 ชนิด 
Figure 6 A knitted shawl product made from a burlap pattern from 3 different materials. 

(Source: Chintana Inpakdee and Mayuree Chomphungam, 2021) 
 

 
 
 
 

 

(a) เส้นด้ายฝ้าย      (b) เส้นด้ายกัญชง    (c) เส้นด้ายเยื่อไผ่ 
ผลิตภัณฑ์หมอนอิงถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายเชียงแสนหงส์ปล่อยจากวัสดุ 3 ชนิด 

Figure 7 A knitted cushion product that is applied from the Chiang Saen Hong pattern 
released from 3 types of materials. (Source: Chintana Inpakdee and Mayuree 
Chomphungam, 2021) 
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(a)  

(b) เส้นด้ายฝ้าย    (b) เส้นด้ายกัญชง    (c) เส้นด้ายเยื่อไผ่ 

ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรีถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายนกนอนจากวัสดุ 3 ชนิด 
Figure 8 A knitted lady bag product made from 3 kinds of materials. (Source: Chintana 

Inpakdee and Mayuree Chomphungam, 2021) 

 
 
 

                   (a) เส้นด้ายฝ้าย    (b) เส้นด้ายกัญชง     (c) เส้นด้ายเยื่อไผ่ 
ผลิตภัณฑ์ผ้ารองจากและผ้าคาดโต๊ะถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายขันเสี้ยนส าจากวัสดุ 3 ชนิด 

Figure 9 Products of knitted tablecloths and table runners that are adapted from the burr pattern 
from 3 different materials. (Source: Chintana Inpakdee and Mayuree Chomphungam, 2021) 

 เมื่อน าต้นแบบผลิตภัณฑ์ให้ผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบคุณภาพผลิตภัณฑ์ (อยู่ในขั้นตอนที่ 3: R2 การทดลอง
รูปแบบการพัฒนา) จ านวน 3 คน ผลการประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑ์ถักนิตติ้งทั้ง 5 ประเภท ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 1 ผลการประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์ถักติ้งของผู้เชี่ยวชาญ 
รายการประเมิน ±S.D แปลค่า รายการประเมิน ±S.D แปลค่า 

ผลิตภัณฑ์เสื้อ ผลิตภัณฑ์กระเป๋าสตรี 
ด้านผลิตภัณฑ์ 4.69±0.47 มากที่สุด ด้านผลิตภณัฑ ์ 3.90±0.83 มาก 
ด้านความสวยงาม 4.84±0.10 มากที่สุด ด้านความสวยงาม 3.87±0.73 มาก 
ด้านประโยชน์ใช้สอย 4.43±0.13 มาก ด้านประโยชน์ใช้สอย 3.44±0.82 พอใช้ 

รวม 4.65±0.23 มากที่สุด รวม 3.74±0.79 พอใช้ 
ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล ่ ผลิตภัณฑ์ชุดบนโต๊ะอาหาร 

ด้านผลิตภณัฑ ์ 4.79±0.24 มากที่สุด ด้านผลิตภณัฑ ์ 4.50±0.48 มากที่สุด 
ด้านความสวยงาม 4.42±0.53 มาก ด้านความสวยงาม 4.00±0.82 มาก 
ด้านประโยชน์ใช้สอย 4.40±0.45 มาก ด้านประโยชน์ใช้สอย 4.20±0.62 มาก 

รวม 4.54±0.41 มากที่สุด รวม 4.23±0.64 มาก 
ผลิตภัณฑ์หมอนอิง    

ด้านผลิตภณัฑ ์ 4.58±0.40 มากที่สุด    
ด้านความสวยงาม 4.42±0.53 มาก    
ด้านประโยชน์ใช้สอย 4.33±0.52 มาก    

รวม 4.44±0.48 มาก    
รวมท้ังหมด 4.32±0.51 มาก    

หมายเหตุ  ค่าเฉลี่ย±ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
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 จากตารางที่ 1 ผู้เชี่ยวชาญให้การประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทโดยรวมอยู่ในระดับ
มาก โดยมีค่าคะแนนเฉลี่ย 4.32±0.51 เมื่อพิจารณาแต่ละประเภท พบว่า ผลิตภัณฑ์เสื้อ มีค่าคะแนนเฉลี่ย
รวมมากที่สุด คือ 4.65±0.23 รองลงมา ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ผ้าคลุมไหล่ มีค่าคะแนนเฉลี่ยรวม 4.54±0.41 ส่วน
ผลิตภัณฑ์หมอนอิง มีค่าคะแนนเฉลี่ยรวม 4.44±0.48 ส าหรับผลิตภัณฑ์ชุดบนโต๊ะอาหาร มีค่าคะแนนเฉลี่ย
รวม 4.23±0.64 และผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือสตรีมีค่าคะแนนเฉลี่ย 3.74±0.79 อยู่ในระดับพอใช้ นอกจากนี้
ผู้เชี่ยวชาญยังได้ให้ค าแนะน าว่าทั้งผลิตภัณฑ์กระเป๋าและชุดบนโต๊ะอาหารควรตกแต่งส าเร็จ (Finishing) ด้วย
สารสะท้อนน้ า (Water repellence) ซึ่งจะช่วยลดปัญหาการท าความสะอาดได้อีกระดับหนึ่ง ส าหรับ
ผลิตภัณฑ์เสื้อผู้เชี่ยวชาญแนะน าให้ปรับเพ่ิมขนาดเสื้อให้เป็นเสื้อตัวหลวม และผ้าซับในที่ใช้ผ้าฝ้ายเนื้อบางนั้น
อาจจะเปลี่ยนเป็นการถักโครเชต์ด้วยเส้นด้ายขนาดเล็กแทน จะช่วยให้เสื้อมีความยืดหยุ่นมากยิ่งขึ้นเวลาสวม
ใส่ จากข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญผู้วิจัยได้น าไปปรับปรุงผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพดียิ่งขึ้น และจะได้น าต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ไปสอบถามความพึงพอใจกับกลุ่มผู้บริโภคต่อไป  
 3. จากการทดสอบตลาด โดยการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จริงในพื้นที่เป้าหมาย เพ่ือดูปฏิกิริยาการตอบรับ
ของกับกลุ่มผู้บริโภค 2 พ้ืนที่ ได้แก่ 1) ร้านบุญยวง จังหวัดเชียงใหม่ และ 2) งานแสดงสินค้าโอท็อป (OTOP 
City 2019) ณ อาคารชาแลนเจอร์ 1-3 อิมแพ็ค เมืองทองธานี กรุงเทพฯ ซึ่งออกบูธโดยตัวแทนกลุ่มชุมชน 
พร้อมกันนี้ได้สังเกตพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคที่ชื่นชอบผลิตภัณฑ์ถักนิตติ้ง จ านวน 100 คน โดยใช้แบบสังเกต 
พบว่า ผู้ที่ให้ความสนใจเป็นเพศหญิงที่มีอายุตั้งแต่วัยกลางคนจนถึงวัยสูงอายุ (วัยเกษียณ) ส าหรับสีสันของ
ผลิตภัณฑ์ผู้บริโภคมีความชื่นชอบ และให้การตอบรับดี  และบางรายมีความกังกลเกี่ยวกับสีตก จึงไม่กล้า
ตัดสินใจซื้อ ส่วนลวดลายที่น ามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้บริโภคให้ความสนใจและสอบถาม
เรื่องราว ที่มา ของผลิตภัณฑ์ก่อนตัดสินใจซื้อ และไม่ได้ต่อรองราคา เนื่องจากบนผลิตภัณฑ์มีป้ายแท็กท่ีแสดง
ถึงเรื่องราว ที่มา และราคา ของผลิตภัณฑ์อย่างชัดเจน ผลิตภัณฑ์ที่ได้พัฒนาขึ้นทั้ง 5 ประเภท สามารถ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์ได้ 21 ชิ้น ประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์เสื้อ 3 ตัว ผ้าคลุมไหล่ 3 ผืน ผลิตภัณฑ์หมอนอิง 2 ใบ 
ผลิตภัณฑ์กระเป๋า 3 ใบ ผลิตภัณฑ์ชุดบนโต๊ะอาหาร 2 ชุด (1 ชุด ประกอบด้วย ผ้าคาดโต๊ะ 1 ผืน ผ้ารองจาน 
4 ผืน) รวมยอดจ าหน่ายได้ทั้งหมด 23,500 บาท ซึ่งผู้บริโภคจ่ายเป็นเงินสด และโอนผ่านแอบพิเคชัน ส่วน
ผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายไม่ได้ตามระยะเวลาที่ก าหนดเป็นผลิตภัณฑ์หมอนอิงที่ท าจากเส้นด้ายกัญชง จ านวน 1 ใบ 
ผลิตภัณฑ์ชุดบนโต๊ะอาหารที่ท าจากเส้นด้ายเยื่อไผ่ จ านวน 1 เซท แสดงให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายแยกชิ้น 
มีความคล่องตัวในการจ าหน่ายมากว่าผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายเป็นชุด สรุปได้ว่า ในระยะเวลา 3 เดือน ผลิตภัณฑ์
ที่น าไปทดสอบตลาดและจัดจ าหน่ายจริงนั้นเป็นที่ต้องการของตลาด คิดเป็นร้อยละ 81.48 สูงกว่าเกณฑ์ที่
ก าหนดไว้ คือ ร้อยละ 80  
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 การอภิปรายผล  
 1.  ผลจากการศึกษาแนวคิดการสร้างมูลค่าผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งของกลุ่มผลิตภัณฑ์ผ้าและ โครเชต์   
มีจุดแข็ง (Strengths) ด้านมีฝีมือ และความประณีตในการสร้างสรรค์ผลงาน สามารถผลิตตามค าสั่งซื้อของ
ลูกค้า และขึ้นต้นแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือเป็นตัวอย่างให้ลูกค้าได้ ผู้วิจัยจึงได้น าจุดแข็ง และศักยภาพที่ดีของกลุ่มมา
ใช้ให้เกิดประโยชน์ เพ่ือเป็นกุญแจส าคัญในการน าทรัพยากรในตัวบุคคล และทรัพยากรอ่ืนๆ ที่มีอยู่มาสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์ได้ สอดคล้องกับ Queen sirikit sericulture office region 2 Udon Thani 
province (2011, p. 1) ที่ ได้กล่าวไว้ว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิม คือ การน าทรัพยากรไปใช้งานได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและสร้างมูลค่าเพ่ิมได้สูงสุด ทั้งนี้ได้น าทุนทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นดังเช่น ลวดลายบนผ้าทอจก
แม่แจ่มมาประยุกต์ใช้ในการถักนิตติ้ง ซึ่งเป็นการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาสร้างประโยชน์ด้านเศรษฐกิจและ
สังคม และยังธ ารงรักษาไว้ซึ่งวัฒนธรรมและเอกลักษณ์ดั้งเดิม ส าหรับแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้เปลี่ยน
วัสดุที่ใช้ในการถักจากแบบเดิม คือ ใช้เส้นด้ายที่ย้อมสีธรรมชาติ แทนการย้อมด้วยสีสังเคราะห์ ส่งผลให้กลุ่มมี
ข้อได้เปรียบในด้านผลิตภัณฑ์ เนื่องจากปัจจุบันผู้บริโภคมีความนิยมผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม ซึ่ง
ผลิตภัณฑ์ใหม่ที่พัฒนาขึ้นมานี้ได้ยึดหลักการของ Soodsang (2016, p. 185) คือ ผลิตภัณฑ์นวัตกรรม 
(Innovation product) โดยเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีแนวคิดริเริ่มสร้างสรรค์เป็นครั้งแรกที่ยังไม่มีมาก่อนในตลาด 
ส่งผลให้กลุ่มสามารถลดอุปสรรคการแข่งขันทางด้านราคา ทั้งนี้การได้มาซึ่งรูปแบบของผลิตภัณฑ์ใหม่นั้น ส่วน
หนึ่งได้แนวความคิดมาจากรูปแบบเดิม แล้วน ามาพัฒนาให้เข้ากับบทบาทของสังคม เพ่ือประยุกต์ใช้ให้เกิด
ความเหมาะสมและสอดคล้องกับวิถีการด าเนินชีวิตของคนในปัจจุบัน และอีกส่วนหนึ่งได้มีการปรับรูปแบบให้
มีความทันสมัย  มุ่นเน้นด้านคุณภาพและมาตรฐานให้เป็นไปในทิศทางเดียวกันเพ่ือยกระดับผลิตภัณฑ์สู่สากล 
พร้อมกันนี้ยังช่วยสร้างความเชื่อถือต่อผู้บริโภค โดยผสมผสานวัฒนธรรม ภูมิปัญญากับเทคโนโลยี นวัตกรรม
ในการพัฒนารูปแบบ สอดคล้องกับงานวิจัยของ Ruttanateerawichien & Toathom (2018) แนวทางการเพ่ิม
ศักยภาพผลิตภัณฑ์ผ้าถักโครเชต์ด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ให้มีมูลค่าเพ่ิม โดยออกแบบผลิตภัณฑ์ที่น าอัต
ลักษณ์ล้านนามาสร้างสรรค์ ผสมผสานเป็นผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองลูกค้า คล้ายคลึงกับ (Suwanasree, 2018, 
p. 22) การสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ต้องค านึงถึงการพัฒนาให้เป็นที่ยอมรับ และเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค 
ส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจ น าไปสู่การขยายช่องทางการตลาดต่อไป 

2.  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งที่ประยุกต์จากลวดลายตีนจกแม่แจ่ม ผู้วิจัยได้ท าการส ารวจ
ความต้องการของผู้บริโภคโดยใช้แบบสอบถามออนไลน์ เพ่ือทราบความต้องการของผู้บริโภคที่มีต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ประสบผลส าเร็จและมีคุณภาพที่เป็นมาตรฐานนั้น นอกจากผู้ผลิตจะต้องมี
ความตื่นตัว ในการค้นคว้า วิจัย และพัฒนาผลิตภัณฑ์อย่างต่อเนื่องแล้ว ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่
ยอมรับ และเป็นที่ต้องการของผู้บริโภค สามารถพยากรณ์การตลาดในอนาคตได้ เพ่ือให้สามารถจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์ได้ตามที่ก าหนดไว้ (Suwanasree, 2018, p. 22) โดยผู้ที่ตอบแบบสอบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิง เนื่องจากผู้หญิงมีความชื่นชอบ และสนใจงานฝีมือมากกว่าผู้ชาย โดยเฉพาะงานฝีมือประเภทงานเย็บปัก
ถักร้อย ผลิตภัณฑ์ท่ีผู้บริโภคต้องการให้มีการพัฒนาส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์ที่เน้นการตอบโจทย์ด้านใช้งานจริง
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ในชีวิตประจ าวัน สอดคล้องกับงานวิจัยของ Qiu & Chen (2012, p. 122-124) การใช้ประโยชน์ผลิตภัณฑ์ถัก
นิตติ้ง เป็นการพัฒนาอย่างค่อยเป็นค่อยไป เริ่มจากการใช้งานเพียงอย่างเดียวไปสู่การใช้งานหลากหลายขึ้นจน
กลายเป็นวัฒนธรรม ส าหรับลวดลายตีนจกที่น ามาประยุกต์ใช้ในการถักนิตติ้งนั้น สามารถน ามาประยุกต์ใช้ได้
ทั้งกลุ่มลายโคมและลายกุม โดยการลดทอนรายละเอียดและออกแบบให้มีเอกภาพ มีความสมดุลที่สัมพันธ์
กลมกลืนกัน (Burapajatana, 2016) การใส่ลวดลายบนผ้าถักนั้นนิยมใช้วิธีท าให้เส้นด้ายคล้องกันเป็นห่วงทั้ง
ผืนผ้า ชุดของเส้นด้ายประกอบด้วยด้ายเส้นเดียว ใช้ถักตามแนวนอน (Weft Knit) หรือเส้นด้ายเป็นกลุ่มใช้ถัก
เป็นแนวตั้ง (Warp Knit) (Sailasoot, 1996, p. 362) ลักษณะผิวสัมผัสของผ้าถักที่ท าด้วยมือ ไม่มีความ
สม่ าเสมอเหมือนถักด้วยเครื่อง แต่สามารถสร้างสรรค์ลวดลาย และสีสันให้สดใสได้ ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์มีความ
น่าสนใจ Čubrid, Kožarid & Matkovid (2015) สอดคล้องกับงานวิจัยของ Mandal (2018) ผลิตภัณฑ์ถักนิ
ตติ้งด้วยมือนั้นมีเอกลักษณ์ ทั้งนี้ความแตกต่างของราคาผลิตภัณฑ์ขึ้นอยู่กับคุณภาพของเส้นด้ายที่ใช้ในการ
ผลิต และเลือกวัสดุที่สามารถหาได้ง่ายในท้องถิ่น มีคุณสมบัติระบายความร้อนได้ดี จึงเหมาะส าหรับน ามาใช้ใน
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในประเทศที่มีสภาพภูมิอากาศร้อนชื้นอย่างประเทศไทย ซึ่งผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งทั้ง 5 
ประเภท ได้พัฒนาเพ่ือตอบสนองความต้องการด้านหน้าที่ใช้สอยเป็นหลัก เนื่องจากหน้าที่ใช้สอยถือเป็น
หลักการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ส าคัญอันดับแรกที่ต้องค านึง สามารถตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพและสะดวกสบาย จึงจะถือว่ามีประโยชน์ใช้สอยดี (Sooksod, 2001, p. 88) แต่ก็ไม่ควรทิ้งความ
สวยงามทางศิลปะ ดังจะเห็นได้ว่าผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทมีการให้เฉดสีที่สวยงาม และกลมกลืนกัน ส่งผลให้
การประเมินคุณภาพผลิตภัณฑ์จากผู้เชี่ยวชาญมีค่าคะแนนเฉลี่ยอยู่ ในระดับ 4.32±0.51 อยู่ในระดับมาก 
สะท้อนให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์ที่ผู้วิจัยได้พัฒนาขึ้นสามารถน าไปพัฒนาเพ่ือเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ให้กับกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ผ้าและโครเซต์บ้านห้วยทรายได้  
 3.  การทดสอบตลาดกับกลุ่มผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ถักนิตติ้งที่ประยุกต์จากลวดลายตีนจกแม่
แจ่ม ผลิตภัณฑ์ที่น าไปทดสอบตลาดและจัดจ าหน่ายจริงนั้นเป็นที่ต้องการของตลาด คิดเป็นสัดส่วน 81.48 
เปอร์เซ็นต์ สูงกว่าที่ก าหนดไว้ คือ 80 เปอร์เซ็นต์ ดังนั้นการทดสอบตลาดด้วยวิธีการจ าหน่ายจริง ท าให้ทราบ 
จุดอ่อน จุดแข็งของผลิตภัณฑ์ กลุ่มสามารถใช้ข้อมูลเหล่านี้ มาพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ดียิ่งขึ้น ก่อนเข้าสู่
กระบวนการผลิตจ านวนมากเพ่ือจ าหน่ายต่อไป ถึงแม้ว่าการทดสอบตลาดท าให้คู่แข่งขันทราบความ
เคลื่อนไหว และปรับกลยุทธ์ทางการตลาดได้ก่อน Somboonkul (2018, p. 1) แต่ในความเป็นจริงแล้ว 
ผลิตภัณฑ์ถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายตีนจกแม่แจ่ม เป็นผลิตภัณฑ์เฉพาะที่คนทั่วไปสามารถ
ลอกเลียนแบบได้ยาก ดังนั้นจึงเป็นข้อได้เปรียบในการน าผลิตภัณฑ์สู่ตลาดจริง โดยไม่กลัวว่าความลับของการ
ผลิตจะรั่วไหล ในทางตรงกันข้ามการน าผลิตภัณฑ์ใหม่สู่ตลาด เป็นการเปิดโอกาสให้ผู้บริโภคได้รู้จักสินค้า แม้
จะยังไม่ได้ตัดสินใจซื้อก็ตาม อีกประการหนึ่งการทดสอบตลาดด้วยการจ าหน่ายจริง ท าให้ทราบข้อเสนอแนะ
ต่าง ๆ ในมุมมองของผู้บริโภคได้หลากหลาย สามารถน ามาปรับใช้ในการพัฒนา ปรับปรุง เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ตรง
กับความต้องการของผู้บริโภคมากยิ่งข้ึน และเพ่ิมยอดขายให้กับกลุ่มได้ 
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 บทสรปุและข้อเสนอแนะ  
   

การประยุกต์ลวดลายตีนจกแม่แจ่มส าหรับใช้ในงานถักนิตติ้ง เพ่ือสืบสานมรดกทางวัฒนธรรม       
เชิงสร้างสรรค์ เป็นการน าทุนทางวัฒนธรรมที่โดดเด่นของชาวล้านนา มาต่อยอดเพ่ือให้เกิดการสร้างเพ่ิมมูลค่า 
และสร้างความแปลกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์ถักนิตติ้ง โดยใช้เส้นด้ายและย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ เพ่ือให้
สอดคล้องกับเทรนด์การบริโภคในปัจจุบัน การพัฒนาผลิตภัณฑ์บนฐานศักยภาพของชุมชน ส่งผลให้ชุมชน
สามารถผลิต และพ่ึงพาตนเองได้ นอกจากนี้การสร้างอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชน จะช่วยลดการซ้ าซ้อน
ผลิตภัณฑ์ให้กับชุมชนได้ ส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค จ าเป็นอย่างยิ่งที่
จะต้องมีการส ารวจความต้องการของผู้บริโภคก่อน เพ่ือน าข้อมูลมาเป็นแนวทางในการพัฒนาต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์ การทดสอบตลาดด้วยการน าต้นแบบผลิตภัณฑ์ไปจ าหน่ายจริง จึงเป็นวิธีหนึ่งที่จะช่วยยืนยันได้ว่า
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ได้พัฒนาขึ้น สามารถจ าหน่ายและเป็นที่ต้องการของผู้บริโภคจริง  
ข้อเสนอแนะจากการวิจัย 
 1.  การน าสีย้อมธรรมชาติมาใช้ในการย้อมเส้นด้ายส าหรับถักนิตติ้ง ควรสร้างความมั่นใจเกี่ยวกับ
คุณภาพของสีย้อมให้กับผู้บริโภค เพ่ือลดความวิตกกังวลเรื่องการตกสี 
 2.  การน าเส้นด้ายธรรมชาติมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายตีนจกแม่แจ่ม 
ได้ใช้เส้นด้ายเบอร์ 10/1 ผ้าถักจึงมีความหนา ควรทดลองใช้เส้นด้ายขนาดเล็ก เพื่อลดความหนาของผลิตภัณฑ์
ให้มีความเหมาะสมกับสภาพอากาศของประเทศไทย 
 3.  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้งที่ประยุกต์มาจากลวดลายตีนจกแม่แจ่มเป็นการปักลายเต็มผืน 
ส่งผลให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบต้องใช้เวลาการผลิตนาน และผลิตภัณฑ์มีราคาสูง ดังนั้นควรน าลวดลาย
ไปใช้เพียงเล็กน้อย เพ่ือลดเวลาในการผลิต 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 1.  ควรมีการวิจัยถึงแนวทางการพัฒนาคุณภาพและมาตรฐานในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ถักนิตติ้งที่
ประยุกต์มาจากลวดลายตีนจกแม่แจ่ม เช่น มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) ให้สอดคล้องความต้องการของ
ตลาดทั้งในและต่างประเทศ เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการจัดจ าหน่ายในอนาคต 
 2.  ควรน านวัตกรรมและเทคโนโลยีเข้ามาใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง เพื่อตกแต่ง
ผลิตภัณฑ์ส าเร็จ เช่น สารสะท้อนน้ า สารหน่วงไฟ และสารแต่งกลิ่น เพ่ือเพ่ิมประโยชน์ใช้สอยให้กับผลิตภัณฑ์ 
 3.  ควรมีการวิจัยบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมส าหรับผลิตภัณฑ์ผ้าถักนิตติ้ง เพื่อป้องกัน และส่งเสริม
ผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่สนใจของผู้บริโภค 
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 องค์ความรู้ใหม่และผลที่เกิดต่อสังคม ชุมชน ท้องถิ่น  
 

 การประยุกต์ลวดลายตีนจกแม่แจ่มส าหรับใช้ในงานถักนิตติ้งเป็นการผสมผสานศิลปหัตถกรรมด้าน
การทอผ้าและการถักเข้าด้วยกัน การสร้างลวดลายบนผ้าถักนิตติ้งเป็นวิธีการปักตามลักษณะของห่วง ซึ่งยังไม่
พบว่ามีการผลิตที่ใดมาก่อน เทคนิคนี้จึงเป็นนวัตกรรมใหม่ (Innovation) ที่จะช่วยให้ชุมชนสามารถประยุกต์
ลวดลายต่าง ๆ ของผ้าทอมาไว้บนผ้าถักนิตติ้งได้ เพ่ือให้เกิดความหลากหลายและมีความแปลกใหม่ของ
ผลิตภัณฑ์ ผลจากการวิจัยท าให้กลุ่มมีผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัตลักษณ์ แตกต่างจากผลิตภัณฑ์ของชุมชนอ่ืน ๆ 
สะท้อนให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์ที่ได้พัฒนาขึ้นเป็นการน าทุนทางวัฒนธรรมมาต่อยอดให้เกิดมูลค่าเพ่ิม สามารถสร้าง
อาชีพ สร้างรายได้ในระดับครัวเรือน ระดับชุมชน ส่งผลให้เศรษฐกิจในชุนชนดีขึ้น สอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของ
ชาติ พ.ศ. 2561-2580 ด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันบนพ้ืนฐานแนวคิด “ต่อยอดอดีต” โดยมอง
กลับไปที่รากเหง้าทางวัฒนธรรม วิถีชีวิต และจุดเด่นทางทรัพยากรธรรมชาติที่หลากหลาย น ามาประยุกต์
ผสมผสานกับเทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือให้สอดรับกับบริบทของเศรษฐกิจและสังคมโลกสมัยใหม่ได้ 
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