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บทท่ี  1 

บทนํา 

ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 
ในปจจุบันนักการตลาดนิยมใชกลยุทธการตลาดเชิงกิจกรรม (Event Marketing) ในการ

สงเสริมการขายและกระตุนใหเกิดการตัดสินใจทดลองใชสินคานั้นๆ โดยอาศัยพรีเซ็นเตอรเปน 
ผูนําเสนอรายละเอียดและสาธิตวิธีการใชสินคา พรีเซ็นเตอรซ่ึงทําหนาท่ีแนะนําสินคาหรือบริการ
ตางๆ นั้นคืออาชีพ�สาวพริตต้ี�ท่ีคนท่ัวไปรูจักและคุนเคยเปนอยางดี 

 
ตํานานของสาวพริตต้ีเร่ิมข้ึนในป ค.ศ. 1930 โดยการคัดเลือกใหผูหญิงเปนผูเชิญถวยรางวัล

ในสนามแขงรถซ่ึงผูท่ีทําหนาท่ีดังกลาวจะถูกเรียกวา Trophy Girls สําหรับสตรีผูสรางตํานาน
สําคัญของ Trophy Girls ในอดีตคือ Linda Vaughn เธอทําหนาท่ีเชิญถวยรางวัลคร้ังแรกในป
1961 ตอมาในป  ค .ศ . 1966  เธอคว าตํ าแหน ง  �Miss Hurst Golden Shifter� ซ่ึ งทํ าให เธอ 
มีช่ือเสียงโดงดัง รวมท้ังเขาสูวงการบันเทิงและเจิดจรัสอยูบนถนนสายฮอลลีวูด ในปจจุบัน Linda 
Vaughn ทําหนาท่ีเปนนักประชาสัมพันธและท่ีปรึกษาบริษัทน้ํามันหลอล่ืน�ProlongSuper  
Lubricants�   Linda Vaughn  เปนสาวพริตต้ีท่ีมีช่ือเสียงโดงดังไดรับการยอมรับในแวดวงนักแขง
รถรวมท้ังไดเปนตนแบบใหกับสาวพริตต้ีรุนตอๆ มา (http://frontpage. simnet.is/ prolong/ 
linda_vaughn.htm)  

 
บางกระแสก็กลาววาสาวพริตต้ีนั้นกอกําเนิดข้ึนในราวป ค.ศ. 1949 จากสนามแขงรถสูตร

หนึ่งหรือสนามแนสคารในประเทศสหรัฐอเมริกา สาวพริตต้ีในสนามแขงทําหนาท่ีกางรมใหกับ 
นักแขงรถ  จนเปนท่ีมาของคําวา Umbrella Girls, Pit Girls หรือGrid Girls  สาวงามเหลานี้ 
นอกจากจะทําหนาท่ีดึงดูดความสนใจใหผูชมหันมาสนใจเคร่ืองยนตของรถแขงท่ีไดรับการพัฒนา
แลว พวกเธอเปรียบเสมือนปายโฆษณาเคล่ือนท่ี ท้ังนี้เพราะโลโกของสินคาท่ีสกรีนอยูบนชุดท่ี 
ผูแขงขันสวมใสหรือบนรถแขงนั้นจะปรากฏบนเส้ือผาท่ีสาวพริตต้ีสวมใสดวยเชนกัน  

 
อีกกระแสหนึ่งกลาววาสาวพริตต้ีนั้นพัฒนามาจาก BA (beauty advisor) ท่ีเคาทเตอร

เคร่ืองสําอางในหางสรรพสินคาสมัยกอน ในอดีตนั้นสินคาท่ีตองอาศัยการอธิบายสรรพคุณจะตอง
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วาจางพนักงานสาวท่ีมีหนาตาและบุคลิกดีเปนผูอธิบายถึงคุณสมบัติตางๆ ของสินคาโดยเฉพาะ
เคร่ืองสําอาง (แพรวพิมพ  เขียวบริบูรณ, 2544)  ซ่ึงอาจพัฒนามาเปนสาวพริตต้ีในปจจุบัน 

 
สําหรับในประเทศไทยน้ันตํานานของสาวพริตต้ีเร่ิมตนข้ึนนานแลว งานแสดงสินคาท่ี

บุคคลท่ัวไปรูจักเปนอยางดีคือ �งานมอรเตอรโชวซ่ึงเต็มไปดวยสาวพริตต้ี� ท้ังนี้สาวพริตต้ีใน
สนามแขงรถอาจจะเปนตนกําเนิดของแนวความคิดของสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวก็เปนได 
เพราะมีหนาท่ีคลายกันคือใชความสวยงามและรอยยิ้มในการดึงดูดความสนใจจากผูชม อยางไร 
ก็ตามสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวนั้นแตกตางจากสาวพริตต้ีในสนามแขงรถคือไมตองทําหนาท่ี
กางรมใหนักแขงรถ แตหนาท่ีสําคัญของสาวพร้ิตต้ีในงานมอรเตอรโชวคือการใหขอมูลเกี่ยวกับ 
รถยนตรวมท้ังการตอบขอซักถามจากผูเขาชมงานซ่ึงเปนภารกิจท่ีสําคัญโดยสาวพริตต้ีจะตองศึกษา
และทําความเขาใจรายละเอียดของรถยนตรุนตางๆ ท่ีไดรับมอบหมายใหนําเสนอ 
 

คุณประชา จันทรคง เปดเผยขอมูลเกี่ยวกับพริตต้ีรถแขงของทีมฮอนดาวา 
 “สวนใหญแลวจะเรียกใชบริการจากบรรดาโมเดลล่ิง หนาท่ีก็คงไมตางจาก Umbrella 

Girls ของตางประเทศเทาใดนัก หนาท่ีหลักคือกางรมใหกับนักแขง หลังจากนั้นก็ทําหนาท่ีแจก 
โบรชัวรบาง ถายรูปคูกับรถเพื่อสรางสีสันใหภาพขาว ปจจุบันสนามแขงขันความเร็วในเมืองไทย
ลดลงเพราะไมไดรับการสนับสนุนจากภาครัฐทําใหสังคมของพริตต้ีรถแขงเร่ิมลดนอยถอยลง  
สาวสวยที่มีความรูความสามารถหันมาสมัครเปนพริตต้ีงานมอเตอรโชว เพราะไดเงินมากกวาและ
ไมตองทนรอนอยูในสนามแขงดวย”   (ผูจัดการออนไลน วันท่ี 15 พฤษภาคม 2547) 
   

สาวพริตต้ีจากอดีตถึงปจจุบันมีหนาท่ีคลายกันคือการ �โฆษณาสินคา� โดยอาศัยความสวย
งามเพื่อสรางความจดจําใหแกผูพบเห็น เชน ทําหนาท่ีเหมือนส่ือโฆษณาเคล่ือนท่ีในสนามแขง โดย
เส้ือผาของสาวพริตต้ีจะมีตราสินคาท่ีเปนสปอนเซอรสนับสนุนนักแขงกํากับอยู สวนหนาท่ี 
ท่ีเปล่ียนแปลงไปคือในสนามแขงรถนั้นพริตต้ีไมมีหนาท่ีบรรยายสมรรถนะของรถ แตในปจจุบัน
บทบาทหนาท่ีของสาวพริตต้ีท่ีสําคัญท่ีสุดคือการเปน�ผูใหขอมูล�เกี่ยวกับสินคาและบริการนั้นๆ
พรอมตอบขอซักถามแกลูกคาท่ีสนใจ สาวพริตต้ีจึงเปรียบเสมือน �ตัวแทนของสินคา� เพราะเปน 
ผูนําเสนอบุคลิกของตราสินคาไปยังกลุมเปาหมาย รวมท้ังทําหนาท่ีสงสารไปยังผูรับสารไดอยางมี
ประสิทธิภาพโดยใชกลยุทธการสรางความคุนเคยและความสนิทสนมเปนกันเองระหวางผูสงสาร 
(สาวพริตต้ี) ไปยังผูรับสาร (ลูกคา) ซ่ึงสาวพริตต้ีสามารถโนมนาวใหผูรับสารเกิดความเช่ือถือและ
ยินดีรับฟงขอมูลของสินคานั้นๆโดยอาศัยวิธีการนําเสนอท่ีนาสนใจและใชภาษาท่ีเขาใจงาย รวมท้ัง
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สามารถดึงดูดความสนใจจากผูรับสารไดดีกวาชางเทคนิคพิเศษท่ีใหขอมูลของสินคาเพียงอยางเดียว 
การใชกลยุทธการนําเสนอดังท่ีกลาวมาแลวนั้นทําใหผูรับไมสามารถปฎิเสธหรือหลีกเล่ียงสารท่ี
สาวพริตต้ีตองการส่ือได  

 
นักการตลาดเรียกกลยุทธนี้วา �พริตต้ีมารเก็ตต้ิง� ไมเพียงแตรถยนตเทานั้นท่ีนิยมใช 

กลยุทธนี้ ปจจุบันสินคาแทบทุกประเภทลวนมีสาวพริตต้ีเปนสวนหน่ึงในการจัดกิจกรรมสงเสริม
การขายในงานท้ังส้ิน เนื่องจากเปนแฟช่ันและคานิยมของการตลาดยุคใหม หรือการตลาดเชิง 
บูรณาการ ท่ีนําสาวพริตต้ีมาทําหนาท่ีในการนําเสนอสินคาโดยผานทาง �ส่ือบุคคล� และการ 
ส่ือสารสองทาง  

 
กลยุทธการส่ือสารการตลาดเชิงบูรณาการ (Integrated Marketing Communication) เปน

การใชส่ือแบบผสมผสานเพ่ือเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะ (niche market)  กลยุทธการตลาดเชิง
บูรณาการจึงมุงเนนไปท่ีการสงเสริมการขายในรูปแบบตางๆ ซ่ึงในปจจุบันจะใหความสําคัญกับ
การทําการตลาดเชิงกิจกรรม (Event Marketing) เปนหลัก 

 
Boone and Kurtz ( อางใน ดารา  ทีปะปาล, 2541 ) กลาววาการตลาดเชิงกิจกรรม (Event 

Marketing) หมายถึง การตลาดท่ีเกี่ยวของกับกิจกรรมดานกีฬา วัฒนธรรม และการกุศลท่ีจัดทําข้ึน
เพื่อตลาดเปาหมายซ่ึงครอบคลุมถึงการเขาไปมีสวนรวมในฐานะเปนผู อุปถัมภกิจกรรม 
ดังกลาว (sponsorship) เพื่อเพิ่มการรับรูและสนับสนุนภาพลักษณของบริษัทและผลิตภัณฑใหมี
การเช่ือมโยงกับเหตุการณท่ีเกิดข้ึน รวมถึงการสรางภาพลักษณท่ีดีใหเกิดข้ึนในสายตาประชาชน 
นักการตลาดมักนิยมใชเหตุการณพิเศษตางๆท่ีอยูในความสนใจของประชาชนเปนเคร่ืองมือในการ
สงเสริมการขาย (Sales Promotion) และการประชาสัมพันธ (Public Relations) เหตุผลสําคัญท่ี
นักการตลาดไดหันมาใชกิจกรรมพิเศษน้ันเนื่องจากวิธีการดั้งเดิมของการสงเสริมการขายโดยผาน
ส่ือโฆษณาตางๆ มีจํานวนมากและนับวันจะเพิ่มความแออัดมากข้ึน รวมถึงคาใชจายก็สูงข้ึนดวย 
 ดังนั้นบริษัทตางๆ จึงไดหันมาใชการจัดกิจกรรมเพ่ิมข้ึนเพื่อหลีกเล่ียงอุปสรรคดังกลาว  

 
การตลาดเชิงกิจกรรม  (Event Marketing) ชวยประหยัดงบประมาณในการโฆษณา 

ประชาสัมพันธไดอยางมาก ส่ิงสําคัญคือการเปดโอกาสใหลูกคาไดมีโอกาสสัมผัสกับสินคาโดย
ตรง เพื่อใหผูบริโภคเกิดการรับรูในตัวสินคาผานการสาธิตหรือการทดลองใชเพื่อสรางความ
ประทับใจในตราสินคานั้นๆ การจัดกิจกรรมการตลาดเชนการจัดงานแสดงสินคานั้นผูเขารวม 
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จัดงานตองทราบวากลุมเปาหมายของตนเปนใคร งานแสดงสินคาท่ีจัดข้ึนจะตองสามารถเขาถึง
กลุมเปาหมายเฉพาะที่ตนไดวางไว  โดยเฉพาะสินคาบางประเภทเชนรถยนตซ่ึงเปนสินคาท่ีมีราคา
สูงนั้นผูบริโภคตองอาศัยการวิเคราะหขอมูลอยางละเอียดเพื่อประกอบการตัดสินใจที่รอบคอบ 
(high involvement) รวมท้ังตองไดสัมผัสและทดลองขับกอนการตัดสินใจซ้ือ การจัดกิจกรรม 
สงเสริมการขายจึงสามารถดึงดูดความสนใจจากผูบริโภคไดเปนอยางดี เนื่องจากผูบริโภคจะไดรับ
สิทธิพิเศษมากมายหากตัดสินใจซ้ือสินคาภายในงานซ่ึงมอบขอเสนอท่ีพิเศษกวาการซ้ือรถยนตจาก
โชวรูมท่ัวไป 

 
สําหรับสินคาประเภทรถยนตนั้นการจัดกิจกรรมทางการตลาดหรือการจัดงานแสดง 

รถยนตท่ียิ่งใหญระดับประเทศและมีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักกันดีคืองาน  "บางกอกมอเตอรโชว" 
(Bangkok International Motor Show) และงาน  "มหกรรมยานยนต" (Thailand International 
Motor Expo) 

 
งานมอเตอรโชวคร้ังแรกของเมืองไทยถือกําเนิดข้ึนเม่ือเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2522   

โดยจัดข้ึนท่ีสวนลุมพินี ในปตอมางานมอเตอรโชวคร้ังท่ี 2 เปล่ียนมาใชช่ือท่ีเปนทางการวา  
�งานบางกอกอินเตอรเนช่ันแนลมอเตอรโชว (Bangkok International Motor Show)� และยาย
สถานท่ีจัดงานมายังสวนอัมพรซ่ึงมีบริเวณกวางขวางกวาเดิม ทําใหสามารถรองรับผูรวมงานและ
บริษัทรถยนตไดมากกวาเดิมรวมถึงส่ิงอํานวยความสะดวกตางๆและท่ีจอดรถอีกดวยสวนอัมพร 
จึงเปนสถานท่ีสําหรับการจัดงานมอเตอรโชวมานานถึง18 ป โดยในแตละปไดมีการพัฒนารูปแบบ
ของงานใหทันสมัยมากข้ึนและมีกิจกรรมหลากหลายรูปแบบเพื่อใหผูชมงานไดติดตาม   ทําใหงาน
บางกอกอินเตอรเนช่ันแนลมอเตอรโชวกาวสูความเปนสากลยิ่งข้ึน นอกจากน้ีทางคณะผูจัดงานได
เดินทางไปตางประเทศเพ่ือชมงานมอเตอรโชวท่ียิ่งใหญระดับนานาชาติ เชนงานโตเกียวมอเตอร
โชว งานแฟรงกเฟรตมอเตอรโชว  งานดีทรอยตมอเตอรโชว  หรืองานเจนีวามอเตอรโชว ซ่ึงสงผล
ใหงานบางกอกมอเตอรโชว (Bangkok International Motor Show) มีการพัฒนารูปแบบการ 
จัดงานและส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ ไดทัดเทียมกับงานมอเตอรโชวระดับโลก เชน งานโตเกียว
มอเตอรโชว และงานแฟรงกเฟรตมอเตอรโชว  

 
การเติบโตอยางรวดเร็วของอุตสาหกรรมยานยนตรในประเทศไทยและการขยายตัวทาง

เศรษฐกิจสงผลใหเกิดการพัฒนารูปแบบของบูธจัดแสดง โดยมีการนําบูธจากตางประเทศเขามา 
ทดแทนรูปแบบเดิมหรือการนําบูธรูปแบบใหมๆมาใชในการจัดแสดง  รวมท้ังความหนาแนนของ 
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ผูเขาชมงานที่มีมากกวา 2 ลานคน และสถานท่ีจอดรถซึ่งคับแคบไมพอรองรับกับผูชมงาน ทําให
คณะผูจัดงานตองหาสถานที่จัดงานมอรเตอรโชวท่ีจะสามารถรองรับแนวคิดและนวัตกรรมการ 
จัดงานรูปแบบใหม ๆของแตละบริษัทมาทดแทน จึงตัดสินใจใชสวนอัมพรเปนสถานท่ีจัดงาน 
บางกอกมอเตอรโชวคร้ังท่ี 18 เปนคร้ังสุดทาย   หลังจากนั้นงานบางกอกอินเตอรเนช่ันแนล
มอเตอรโชว (Bangkok International Motor Show) คร้ังท่ี 19 จึงไดยายมาจัด ณ ศูนยแสดงสินคา
นานาชาติหรือไบเทคซ่ึงต้ังอยูบนถนนบางนาตราด กม.1 ซ่ึงมีเนื้อท่ีกวางขวางสะดวกตอการ 
จัดแสดงและรองรับผูชมไดมากกวา 

 
สวนงานมหกรรมยานยนต (Thailand International Motor Expo) นั้นเร่ิมตนจัดข้ึนใน

เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2527  โดยใชสถานท่ีจัดงานของศูนยการประชุมและแสดงสินคา IMPACT 
เมืองทองธานี    

 
งานมหกรรมยานยนตมุงหวังเปนส่ือกลางในการซ้ือขายรถยนต รถจักรยานยนต รถเพื่อ

การพาณิชย และขนสง ฯลฯ และอุปกรณท่ีเกี่ยวเนื่อง รวมท้ังเปนส่ือกลางในการสรางความสัมพันธ
อันดีท้ังระหวางผูผลิตกับผูบริโภค ภาคเอกชนกับภาครัฐ ผูแทนจําหนายกับบริษัทแมในตางประเทศ 
และระหวางสังคมยานยนตกับสังคมสวนอ่ืน ๆ ในประเทศอีกดวย ท้ังงานบางกอก มอเตอรโชว 
(Bangkok International Motor Show) และงานมหกรรมยานยนต  (Thailand International 
Motor Expo) ถือเปนมหกรรมรถยนตท่ียิ่งใหญซ่ึงจัดข้ึนในประเทศไทยและไดรับการยอมรับจาก
ท่ัวโลก 

 
คุณปราจิน เอ่ียมลําเนา ประธานจัดงานบางกอกอินเตอรเนช่ันแนลมอเตอรโชวกลาววา 
“เราไดเดินทางไปนําเสนองานใหกับ OICA (Organization International Constructeurs 

D’ Automobiles) เปนหนวยงานของประเทศฝร่ังเศสซ่ึงมีหนาท่ีในการดูแลเกี่ยวกับการจัดงาน
มอเตอรโชวท่ัวโลกนั้นใหทราบถึงรายละเอียดและข้ันตอนตางๆ เราไดรับคําชมท่ีสามารถจัดงาน
ไดอยางสมบูรณแบบ ไมวาจะเปนเอกสาร โบรชัวร หรือโปสเตอร แสดงใหเห็นถึงความพรอมและ
ความยิ่งใหญของการจัดงาน”   (ประชาชาติธุรกิจ วันท่ี 25 -28 มีนาคม 2547) 

 
 “จากความสําเร็จของงานบางกอกมอเตอรโชว ซ่ึงถือไดวาเปนงานแสดงรถยนตท่ี 

ยิ่งใหญเปนอันดับ 2 ของเอเชีย ทําใหบรรดาผูจัดงานแสดงรถยนตจากประเทศเพื่อนบานไมวาจะ
เปนอินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟลิปปนส เวียดนาม และจีนไดติดตอใหทางบริษัทจัดงานบางกอก 
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อินเตอรเนช่ันแนลมอรเตอรโชว รวมเปนท่ีปรึกษาในการจัดงานมอเตอรโชวท่ีประเทศเหลานี้”  
(ไทยรัฐ,  5 เมษายน 2547) 

   
ความสําเร็จของงานบางกอกอินเตอรเนช่ันแนลมอเตอรโชวในป 2547 ซ่ึงมีระยะเวลาของ

การจัดงาน 10 วันนับต้ังแตวันท่ี 26 มี.ค.2547 นั้นมียอดผูเขาชมงานประมาณ 1.5 ลานคน ขณะท่ี
ยอดจองรถยนตในงานไมตํ่ากวา 13,000 คัน เงินสะพัดในงานไมตํ่ากวา 14,000 ลานบาท รัฐบาล
ไดภาษีจากการจําหนายสินคาในงานไมตํ่ากวา 7,000 ลานบาท  ทําใหเราทราบถึงความสําคัญของ
การจัดงานแสดงรถยนตวาประชาชนจํานวนมากนั้นไดใหความสนใจรถยนต นอกจากนั้นส่ิงท่ี
สําคัญในงานท่ีถูกกลาวถึงไมนอยไปกวารถยนตก็คือ �สาวพริตตี้� ซ่ึงเปนผูสรางสีสันใหกับงาน 

 
ดังท่ีกลาวมาในตอนตนกลยุทธ �พริตต้ีมารเกตต้ิง� ไดรับความนิยมอยางมากซ่ึงจัดเปน

สวนหนึ่งของการตลาดเชิงกิจกรรม (Event Marketing) โดยเฉพาะในงานแสดงสินคาประเภทยาน
ยนตของทุกคายลวนอาศัยสาวพริตต้ีเปนส่ือในการโฆษณาสินคาเพื่อดึงดูดผูชมในงาน รถยนตจาก
คายตางๆ เชน โตโยตา ฮอนดา นิสสัน ฯลฯ มักจะใชสาวงามเพื่อจูงใจใหคนมาเยี่ยมชมบูธของตน
ในงานมอเตอรโชว สาวพร้ิตต้ีจึงมีความโดดเดนไมนอยไปกวายนตรกรรมลํ้าหนาท่ีจัดแสดง ซ่ึง 
เจาของสินคาบางรายจะใชคําวา�มิส� หรือ �แองเจิล� นําหนาสาวพร้ิตต้ีแลวตามดวยช่ือสินคา  
เชน มิสนิสสัน หรือฮอนดาแองเจิล เปนตน 

 
คุณพงษ ศักดิ์  เลิศฤดีวัฒนวงศ  ผูจัดการฝายการตลาด  บริษัทฮอนดาออโตโมบิล  

(ประเทศไทย) จํากัด กลาววา 
 “การนําสาวพริตต้ีมาใชในการสรางภาพลักษณของแบรนดหรือตราสินคามีมานานมาก

โดยเฉพาะในธุรกิจยานยนต และการใชสาวพริตต้ีของบริษัทรถยนตนั้นนาจะเร่ิมจากวงการ
มอเตอรสปอรตท่ีใชพริตต้ีสรางสีสันการแขงขัน ทําใหทุกวันนี้พริตต้ีถือวาเปนสวนหนี่ง และเปน
ส่ิงท่ีควบคูกับแบรนดบริษัทรถยนต หรือตัวรถไปเสียแลว”  (ผูจัดการรายสัปดาห , 2547: 2) 

 
คุณวิทย สิทธิเวคิน ผูอํานวยการฝายส่ือสารกิจการองคกร บริษัทบีเอ็มดับเบิลยู (ประเทศ

ไทย) จํากัด กลาววา 
“พริตต้ีเปนสวนหนึ่งของ P ตัวท่ีหนึ่งคือ Product ซ่ึงเปรียบเสมือนกระบอกเสียง เพราะ

รถพูดแทนตัวเองไมได  ขณะท่ี  Price หรือ Place เปน เร่ืองตายตัวซ่ึงมีการวางตําแหนงท่ี 
ชัดเจนอยูแลว แตอาศัยพริตต้ีเขามาชวยผลักดันผลิตภัณฑใหมีความโดดเดนข้ึน และยังสามารถ
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สรางความผูกพันและเช่ือมโยงระหวางลูกคากับสินคาไดสวนหน่ึง” (ผูจัดการรายสัปดาห, 2547: 
A1)  

 
การใชสาวงามหรือพริตต้ีมาเปนพรีเซ็นเตอรในการนําเสนอสินคาตามหลักการของการ

โฆษณานั้นอาศัยหลักปรัชญาท่ีกลาววาธรรมชาติของมนุษยนั้นจะสนใจมนุษยดวยกันเอง เม่ือเปน
ดังนี้ผูผลิตงานโฆษณาจึงตองแสวงหาบุคคลท่ีมีความนาสนใจมาเปนผูนําเสนอสินคา  

 
ในปจจุบันเรามักพบเห็นภาพของผูหญิงปรากฎในงานโฆษณาเกือบทุกชนิดแมวาผลิต

ภัณฑท่ีโฆษณานั้นจะไมมีความเกี่ยวของกับผูหญิงแมแตนอย ซ่ึงเราอาจจะต้ังคําถามวาเหตุใดจึงเกิด
ปรากฏการณดังกลาวข้ึน สมมติฐานขอแรกคือวงการโฆษณาไดคนพบวา ผูหญิงมีคุณสมบัติท่ีจะ
นํามาใชเปนวัตถุท่ีใชมองดู ใชสรางความปรารถนาใหเกิดขึ้นมาได (object of look, object of 
desire) (กาญจนา แกวเทพ, 2535)  ดังนั้นการใชผูหญิงเปนตัวแทนของบริษัทในการส่ือสารกับ 
ผูบริโภคจึงเปนหนทางท่ีสามารถผลักดันใหสามารถขายสินคาไดดีข้ึน 
 

เหตุท่ีอุตสาหกรรมรถยนต  หรืองานมอเตอรโชวนิยมใชสาวพริตต้ีในการสงเสริม 
การขาย อาจเปนเพราะสาวพริตต้ีเคียงคูกับสนามแขงรถมาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน สาวพริตต้ีจึง 
ถูกนํามาผูกโยงเขากับสินคาประเภทรถยนตกอนสินคาประเภทอ่ืน แมผูหญิงกับรถยนตนั้น 
ดูเหมือนวาเปนส่ิงท่ีขัดแยงกัน เปนท่ีทราบกันดีวาผูหญิงนั้นไมมีความถนัดเร่ืองเคร่ืองยนตกลไกซ่ึง
ตรงกันขามกับผูชายท่ีมีทักษะในเร่ืองดังกลาวมากกวา ยกตัวอยางเชนเม่ือพูดถึงมารยาทในการขับข่ี
ยานพาหนะบนทองถนน หากผูขับข่ีรถยนตคันใดทําผิดกฎจราจรคนท่ัวไปมักจะสรุปแบบเหมารวม
วา�ผูหญิงขับ� อยางไรก็ดีปรากฏการณดังกลาวกลับสวนทางกับกระแสความนิยมใน�สาวพริตต้ี�
ของอุตสาหกรรมรถยนต บทบาทของพวกเธอในฐานะท่ีเปนผูหญิงซ่ึงมีความรูเร่ืองรถยนตมากกวา
ผูหญิงท่ัวไปกลายเปนแมเหล็กดึงดูดผูชมจํานวนมากและมีความสําคัญกับการดําเนินกิจกรรมทาง
การตลาดของอุตสาหกรรมยานยนต ผูหญิงกลุมนี้มีหนาท่ีศึกษาและจดจํารายละเอียดของเครื่อง
ยนตและสมรรถนะของรถแตละรุนท่ีตองนําเสนอ  การส่ือสารระหวางสาวพริตต้ีกับลูกคา นั้น 
ดูเหมือนวาจะไมมีอุปสรรคในการนําเสนอขอมูลทางเทคนิค แมวาพวกเธอจะมีทางความรูในเรื่อง
เคร่ืองยนตอยางจํากัด แตสาวพริตต้ีจะมีกลวิธีในการตอบคําถามเกี่ยวกับรถยนตและวิธีการใหคํา
แนะนําท่ีเขาใจงายใหกับลูกคา โดยอาศัยความคุนเคยและความสนิทสนมเปนกันเองระหวางผูสง
สาร (สาวพริตต้ี) กับผูรับสาร (ลูกคา)  ทําใหผูรับสารสามารถเขาใจขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับรถยนต
ไดดียิ่งข้ึนซ่ึงแตกตางจากการส่ือสารระหวางชางเทคนิคกับลูกคา 
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“พริตต้ีกับรถยนตเปนของคูกันไปแลว ไมวาจะผูชายหรือผูหญิงก็ชอบความสวยงาม ความ
รูสึกของลูกคาท่ีเดินเขามาแลวมีพริตต้ีสาวสวยเปนผูแนะนํารถยนตความรูสึกของลูกคาจะดีกวา
หากตองพบพนักงานขายหรือชางยนตท่ีจะใหขอมูลท่ีคอนขางหนักหรือเปนเทคนิคมากเกิน ไป 
ซ่ึงพริตต้ีจะไดรับการอบรมเทคนิคการนําเสนอและคุณสมบัติของรถยนตในแบบท่ีฟงเขาใจงาย
และเปน ส่ิงกระตุนให ลูกคาอยากจะเดินเขามาฟงรายละเอียดของตัวรถยนต” (พงษ ศักดิ์   
เลิศฤดีวัฒนวงศ,  ผูจัดการรายสัปดาห , 2547: 2) 

 
สาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวถือวาเปนสีสันในการสรางกระแสใหคนกลาวถึง รวมท้ังส่ือ

มวลชนก็ใหความสนใจเปนพิเศษ เชนมีการถายรูปสาวงามผานส่ือตางๆมากมายทําใหในบางคร้ัง
เจาของสินคาไดรับประโยชนทางออมจากส่ือมวลชนคือไดประชาสัมพันธสินคาของตนโดยท่ีไม
ตองจายคาโฆษณาสินคา  

 
ความสวยและความสามารถในดานการใหขอมูลท่ีเกี่ยวกับรถยนตของสาวพริตต้ีเปนแรง

ดึงดูดใหเกิดความนาสนใจ สินคาเกือบทุกประเภทไมวาจะเปนสินคาท่ีตองอาศัยขอมูลประกอบ
การตัดสินใจในการซ้ือ อาทิ บาน รถยนต คอมพิวเตอร มือถือ กลองถายรูป เคร่ืองใชไฟฟา 
เฟอรนิเจอร สัตวเล้ียง (งาน�เพ็ทโชว�) ฯลฯ หรือแมแตสินคาบางประเภทท่ีไมตองใชขอมูลมากนัก 
(สินคาสะดวกซ้ือ) อาทิ แชมพู สบู ครีมบํารุงผิว แปงเด็ก ผงซักฟอก เคร่ืองดื่ม  ฯลฯ  รวมท้ังการ 
จัดงานประชาสัมพันธหนวยงานท้ังภาครัฐและเอกชน ตางอาศัยสาวพริตต้ีเปนองคประกอบของ
งานท้ังส้ิน ไมวาจะเปนบริษัทยา ตลาดหลักทรัพย  หรือแมกระท่ังการประชุมเอดสโลกซ่ึงมีการ 
เชิญชวนใหนักเรียนนักศึกษาสมัครเปน �เอดส พริตต้ี� นั้นก็ไดรับการวิพากษ วิจารณถึงความ 
ไมเหมาะสมจากส่ือมวลชนและหนวยงานตางๆ วาอาจเปนการสรางภาพพจนในเชิงลบตอนักเรียน
นักศึกษาและประเทศไทย  

 
ในขณะท่ีส่ือมวลชนมีหนาท่ีสะทอน (Reflect) ส่ิงท่ีมีอยูในสังคมใหคนในสังคมไดรับรู 

ส่ือท่ีดีมีความเท่ียงตรงน้ันเปรียบเสมือนกระจกเงาซ่ึงสามารถสะทอนภาพออกมาไดตรงกับความ
เปนจริง แตในอีกแงมุมหนึ่งส่ือมวลชนก็ทําหนาท่ีสรางภาพแหงความเปนจริงของสังคมข้ึนมาใหม
ดวยโดยการเลือกวาจะเสนอเน้ือหาในแงมุมใด ซ่ึงการท่ีส่ือมวลชนใหความหมายของสิ่งตางๆ นั้น
เทากับเปนการสรางภาพความเปนจริงใหมใหเกิดข้ึนในสังคมดวย สําหรับในประเด็นท่ีเกี่ยวกับ 
ผูหญิงนั้นพบวาส่ือมวลชนจะทําหนาท่ีคัดลอก ตอกย้ํา คานิยม ทัศนคติและพฤติกรรมท่ีเกี่ยวกับ 
ผูหญิง (กาญจนา  แกวเทพ, 2535) 

 



 
 

 

9

 
การสรางภาพแหงความเปนจริงของผูหญิงจากส่ือมวลชนปรากฏอยูในตัวอยางงานวิจัยของ 

มิตราภรณ อยูสถาพร และทวินันท  คงคราญ 
 

จากการศึกษาเร่ือง �การสรางภาพความเปนผูหญิงสมัยใหมผานบทเพลงไทยสมัยนิยม 
ระหวางป พ.ศ.2527 � 2539�  ของมิตราภรณ อยูสถาพร (2539) กระบวนการสรางภาพในข้ันตอน
การผลิตผลงานเพลงเม่ือพิจารณาแลวทําให �ภาพความเปนผูหญิงสมัยใหม� มีลักษณะเปนท้ัง 
�ความมายา� และ �ความเปนจริง� เนื่องการผลิตผลงานเพลงน้ันเปนสวนหนึ่งของการ �ขายฝน� 
ตองผานการกําหนดภาพลักษณ  มีการสรางภาพจากการคัดสรรมาแลว ทําใหมีลักษณะความเปน 
ผูหญิงสมัยใหมในเพลง จึงไมใชภาพท่ีเปนกระจกสะทอนความเปนผูหญิงไทยท้ังหมด  ลักษณะ
ภาพความเปนผูหญิงสมัยใหมท่ีปรากฏในบทเพลงไทยสมัยนิยม จึงประกอบไปดวยท้ัง สองสวน 
ท่ีเปนภาพอุดมคติ ( ideal type ) และสวนท่ีเปนภาพความเปนจริง ( reality ) 

 
ทวินันท   คงคราญ  (2534)    ไดกลาวถึง �บทบาทของส่ือมวลชนในการสรางภาพ 

นางสาวไทย พ.ศ. 2507-2531� โดยเสนอวาการประกวดนางสาวไทยเปน pseudo event หรือ  
�เหตุการณเทียม� เนื่องจากเปนปรากฏการณท่ีจัดข้ึนโดยกองประกวดหรือเปนเหตุการณท่ีส่ือ 
มวลชนเปนผูถายทอดไปยังมหาชน และจากเหตุการณเทียมนี้เองส่ือมวลชนไดสรางขาวและมีการ
ใหสถานภาพรวมท้ังความเปนจริงทางสังคมซ่ึงเปนเหตุการณเทียมอันจะนําไปสูช่ือเสียงของ 
นางสาวไทยในท่ีสุด ภาพลักษณของนางสาวไทยในยุคแรกนั้นสตรีท่ีเขาประกวดมักมีภาพลักษณ
เปน  �ส่ืออารมณทางเพศ�  สวนในยุคท่ีสองก็ยังคงมีบทบาทเชนเดิมคือ  �ส่ืออารมณทางเพศ� แตมี
บทบาทเพิ่มเติมในแงของ �ส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ� 

 
ผูหญิงเปนวัตถุแหงการถูกมองจองดู ภาพของผูหญิงมักถูกนําไปผูกโยงเขากับสินคา

หลายๆประเภท นักการตลาดและนักโฆษณาอาศัยประโยชนจากความงามเพ่ือนําไปใชสราง 
ภาพลักษณใหกับสินคาและบริการ อาทิเชน บริษัทเทปเพลง (เจาของสินคา) ไดสรางและกําหนด
ภาพลักษณความเปนผูหญิงสมัยใหมใหกับนักรองเพื่อตองการสรางความจดจําสรางความโดดเดน
ใหกับนักรองหญิง เพื่อใหกับกลุมเปาหมายช่ืนชอบประทับใจและเกิดการตัดสินใจซ้ือเทปเพลง  
ในสวนของภาพนางงามในยุคเพื่อการพาณิชยนั้นมีการสรางภาพความเปนผูหญิงสมัยใหมเพื่อให
เขากับความงามแบบมาตรฐานสากล กลาวคือความพรอมท้ังในดานรูปสมบัติและคุณสมบัติ ไดแก
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ความงามผนวกกับบุคลิกภาพ และเชาวปญญา ผูหญิงจึงกลายเปนส่ือโฆษณาโดยอาศัยช่ือเสียง
ตําแหนงในการประชาสัมพันธหนวยงานองคกรเปนตน    

 
�ความเปนจริง� เหลานี้ไมไดเกิดตามธรรมชาติ (given) อยางท่ีมักเขาใจกันตามสามัญ

สํานึก หากแตเกิดมาจากการถูกประกอบสราง (constructed) ข้ึนมา หรือถูกนิยามวา �อะไรเปน
อะไร� (definition) จากการทํางานของสถาบันตางๆในสังคม (กาญจนา แกวเทพ, 2544) ความเปน
จริงเกี่ยวกับสาวพริตต้ีก็เชนเดียวกัน เปนความเปนจริงท่ีถูกประกอบสรางข้ึนผานสถาบันทางสังคม 
เชน บริษัทรับจัดงาน (organizer)  มีหนาท่ีในการออกแบบเส้ือผา ทาทาง คําพูดท่ีใชในการ 
นําเสนอสินคาใหกับสาวพริตต้ี หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือบริษัทรับจัดงานเหลานี้ท่ีไดใสรหัสความ
หมายสาวพริตต้ีใหสอดคลองกับลักษณะของสินคาตามท่ีตองการสื่อ หรือถูกประกอบสรางผาน  
ส่ือมวลชน โดยการนําเสนอขาวสารรวมท้ังเร่ืองราวท่ีเกี่ยวของกับสาวพริตต้ีสูมวลชน บริษัทรับ 
จัดงานเปนสวนหนึ่งของผูผลิตของส่ือมวลชน และส่ือมวลชนเปนสถาบันหนึ่งทางสังคมซ่ึงมี 
บทบาทในการสรางความเปนจริงทางสังคมใหแกบุคคล โดยการทําหนาท่ีเปนตัวส่ือกลาง 
(Mediating role) ระหวางโลกท่ี เปนจริง (Real world) กับประสบการณสวนตัวของบุคคล 
(กาญจนา แกวเทพ, 2544)  นั่นคือสถาบันส่ือมวลชนประกอบสรางโลกแหงสัญลักษณ หรือ 
วาดแผนท่ีทางจิตใจใหเกี่ยวกับสาวพริตต้ีใหแกผูรับสารแตละบุคคลนั่นเอง  

 
บริษัทรับจางจัดงาน (Organizer) สวนใหญรับจัดกิจกรรมตางๆใหกับเจาของสินคา 

โดยผานการควบคุมดูแลของบริษัทเอเยนซ่ีโฆษณา บริษัทรับจัดงาน (Organizer) อาทิเชน บริษัท
กันตนา บริษัทเจเอสแอล บริษัทซีเอ็มออแกไนเซอร บริษัทอินเด็กซอีเวนทเอเจนซี่ นั้นมีท้ังองคกร
ขนาดใหญ ขนาดกลางและขนาดเล็ก ฯลฯ บริษัทรับจัดงาน (Organizer) แตละแหงตางมีลักษณะ
เฉพาะหรือเอกลักษณของตนในการสรางลักษณะเดนทําใหสินคาเกิดความแตกตางเพื่อสรางการ 
จดจําใหกับสินคา และใหบริษัทโฆษณาหรือบริษัทเจาของสินคาสนใจท่ีจะเรียกใชบริการ เชน 
บริษัทอินเด็กซอีเวนทเอเจนซ่ีมีความชํานาญในการใชเทคนิคพิเศษ หรือหากตองการจัดงานท่ีเนน
การนําเสนอในรูปแบบละครและมีนักแสดงจํานวนมากในสังกัดนั้นบริษัทท่ีจัดอยูในอันดับตนๆ
ของเมืองไทยคือบริษัทกันตนาเปนตน 

 
ในปจจุบันการจัดกิจกรรมหรือการจัดอีเวนทนั้นมีสองรูปแบบ รูปแบบแรกคือการท่ีบริษัท

เจาของสินคาใชวิธีติดตอกับบริษัทรับจัดงาน (Organizer) โดยตรงซ่ึงไมผานบริษัทโฆษณาเพ่ือ
เปนการประหยัดงบประมาณ ขอเสียของวิธีการนี้คือแนวคิดของการนําเสนอสินคาอาจผิดเพี้ยนไป
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จากเนื้อหาโฆษณาหลักท่ีบริษัทโฆษณาไดกําหนดไวเพราะบริษัทเจาของสินคาอาจไมเขาใจ 
รายละเอียดดานการสรางสรรคไดดีเทากับบริษัทโฆษณา รูปแบบท่ีสองคือการท่ีบริษัทเจาของ 
สินคาวาจางบริษัทโฆษณาใหจัดการท้ังกระบวนการรวมท้ังการติดตอกับบริษัทรับจัดงาน 
(Organizer) ขอดีของวิธีการนี้คือบริษัทเอเยนซ่ีโฆษณาสามารถควบคุมและกําหนดแนวคิดของ
การนําเสนอสินคาใหสอดคลองกับวัตถุประสงคทางการโฆษณาท่ีไดกําหนดไว สวนขอเสียคือ
บริษัทเจาของสินคาจะตองเสียคาใชจายท่ีสูงกวาวิธีการแรก  

 
ปจจุบันนี้กิจกรรมตางๆท่ีจัดข้ึนในงานแสดงสินคาไมวาจะเปนงานมอเตอรโชวหรืองาน

แสดงสินคาอ่ืนๆ นั้นบริษัทเจาของสินคาสวนใหญจะเรียกใชบริการจากบริษัทรับจัดงานท้ังส้ิน 
เพราะบริษัทเหลานี้มีความเปนมืออาชีพสูง มีความชํานาญ มีความเขาใจในรายละเอียดปลีกยอยของ
งานและสินคาเปนอยางดี สามารถสรางสรรคงานไดตรงตามความตองการของลูกคาและสอดคลอง
กับแนวคิดท่ีทางบริษัทเอเยนซ่ีโฆษณาไดกําหนดไว  

 
ในสวนของส่ือมวลชนนั้นมีบทบาทในการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ี 

ในรูปแบบตางๆ เชนขาว บทความ รายการทอลกโชว รายการละคร ฯลฯ ซ่ึงส่ือมวลชนนั้นไดทํา
หนาท่ีประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีสูสาธารณชน ดังตัวอยางของขาวท่ีปรากฏตอไปนี้ 

 
“รัฐมนตรีวาการกระทรวงวัฒนธรรมส่ังศูนยเฝาระวังกระทรวงวัฒนธรรมจับตาดู 

พฤติกรรม “สาวพริตต้ี” งานบางกอกมอเตอรโชว หากวาบหวิวเกินไปออกหนังสือเตือนทันที หลัง
ไดรับแจงจากประชาชนโปเกินเหตุ พรอมเตรียมจัดงานสัมมนาเชิญผูเกี่ยวของกําหนดบรรทัดฐาน
เพื่อควบคุมส่ือลามก เล็งใชมาตรการลงโทษทางสังคม” ( กรุงเทพธุรกิจ, 2547: 20) 

 
ขาวดังกลาวเกิดข้ึนโดยเปนผลสืบเนื่องจากการที่บริษัทรถยนตอัลฟาโรมิโอไดนําเสนอการ

เปดตัวรถยนตรอบส่ือมวลชนโดยใชนางแบบซ่ึงไดรับเชิญมาจากตางประเทศโดยนางแบบ 
ดังกลาวมีการแตงกายท่ีสอไปในทางลอแหลม ในการเดินแฟช่ันโชวดังกลาวนางแบบสวมกางเกง
ช้ันใน (จีสตริง)ในการนําเสนอสินคาซ่ึงสรางความต่ืนตาต่ืนใจรวมท้ังกระแสวิพากษวิจารณจาก
สังคมทําใหกระทรวงวัฒนธรรมตองออกหนังสือเตือนไปยังบริษัทเจาของสินคาใหใชเส้ือผาท่ี 
รัดกุมยิ่งข้ึน หลายคนแสดงความเห็นวาการกระทําของรถยนตคายดังกลาวเปนการประชาสัมพันธ
สินคาโดยอาศัยส่ือมวลชนในการนําเสนอขาว เหตุการณในคร้ังนี้ไดสรางความเส่ือมเสียใหกับ
อาชีพสาวพริตต้ี และทําใหเกิดภาพลักษณในทางลบตอผูท่ีประกอบอาชีพสาวพริตต้ีโดยรวม  
ดังจะเห็นไดจากการสํารวจความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพของสวนดุสิตโพลดังนี้ 
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สวนดุ สิตโพล : มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุ สิตได สํ ารวจความคิดเห็นของประชาชนใน 
เขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล จํานวนท้ังส้ิน     1,125 คน  ( เพศชาย 468 คน  หรือ 41.60%  เพศหญิง  
 657 คน  หรือ  58.40 % ) โดยสํารวจระหวางวันท่ี 28 � 29   มีนาคม  2547  สรุปผลไดดังนี้ 

 
ตารางท่ี 1 ประชาชนคิดอยางไร? กรณี  �พริตต้ี�  ในงานมอเตอรโชวแตงตัววาบหวาม 
 
 ความคิดเห็นของประชาชน ชาย หญิง ภาพรวม 

อันดับท่ี 1 
เปนกลยุทธในการขายสินคาและดึงดูด
ความสนใจของลูกคา 

29.21% 32.14% 30.67% 

อันดับท่ี 2 
ไมเหมาะสมกับวัฒนธรรมไทย/ 
ภาพพจนของหญิงไทยเส่ือมลง 

22.47% 32.74% 27.61% 

อันดับท่ี 3 
เปนการสรางสีสันบรรยากาศใหคึกคัก 
ภายในงาน 

27.53% 23.81% 25.67% 

อันดับท่ี 4 
คิดวาเปนเร่ืองปกติเพราะจัดงานทุกคร้ัง 
ก็มีทุกคร้ังอยูแลว 

20.79% 11.31% 16.05% 

 

สาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวมีบทบาทในฐานะผูแสดงโชว แตมักถูกสังคมมองวาเปน 
ผูสรางปญหาในแงของการแตงกายท่ีโชวเรือนรางยั่วยุใหเกิดอารมณทางเพศหรืออาจนําไปสูการ
ขายบริการแอบแฝง การสะทอนภาพลักษณของสาวพริตต้ีผานมุมมองของสื่อมวลชนดวยการนํา
เสนอขาวนั้นเปนสวนหน่ึงในการประกอบสรางความหมายใหแกสาวพริตต้ี ซ่ึงขาวท่ีปรากฏนั้น 
ดูเหมือนวาจะนําเสนอความหมายในดานลบใหกับสาวพร้ิตต้ีเสียเปนสวนใหญ ประกอบกับการให
ความหมายโดยการออกแบบเส้ือผาเคร่ืองแตงกายรวมทั้งทาทางท่ีใชในการนําเสนอซ่ึงสามารถ 
ดึงดูดความสนใจจากผูชม การออกแบบดังกลาวโดยบริษัทรับจัดงานนั้นดูราวกับวาความหมาย 
ของสาวพริตต้ีนั้นถูกสรางข้ึนจากสถาบันท้ังสองซ่ึงมีแนวโนมท่ีเปนความหมายในเชิงลบเสียเปน
สวนใหญ  

 
แตจากการศึกษาของกนกวรรณ  ไมสนธ์ิ เร่ือง �การตอรองอํานาจของผูหญิงจากการ 

นําเสนอเรือนรางผานส่ือนิตยสารไทย� ไดแสดงใหเห็นวาภาพของผูหญิงมิใชเกิดจากการประกอบ
สรางของส่ือมวลชนเพียงทางเดียวเทานั้น  แตเปนเร่ืองของการตอรองอํานาจระหวางผูหญิงกับส่ือ
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นิตยสารตามแนวคิดทางการเมืองในเร่ืองของการตอรอง โดยนางแบบเปนฝายกําหนดภาพตัวแทน
ของเรือนรางผูหญิงในนิตยสารตามแนวคิดตนเองผานกระบวนการใสรหัสและการตอรองโดย 
ตอรองกับเจาของทุน (ระบบทุนนิยม) ตอรองในกระบวนการผลิต (ชางภาพและสไตลิสท) และตอ
รองกับสังคม โดยวิธีการตอรองนั้นมีอยูหลายวิธีซ่ึงแนวคิดการตอรองเพื่อกําหนดภาพตัวแทน
ประกอบ ดวย  1) การกลับทิศทางเสียใหม หรือ Reverse the Stereotype  2) การนําภาพบวกไปใส
แทนภาพลบ หรือ Substitute positive image into negative image 3) การอยูกับภาพตัวแทนน้ันแต
เปล่ียนความหมายใหมโดยstereotype ยังคงอยู หรือ Live with stereotypes but change meaning  
อยางไรก็ตามการตอรองของนางแบบน้ันอยูภายใตกรอบจํากัดของทุนนิยมและปตาธิปไตย 
(กนกวรรณ  ไมสนธ์ิ, 2544) 

 
เชนเดียวกับสาวพร้ิตต้ีท่ีมีการตอรองความหมายซ่ึงสะทอนใหเห็นผานบทสัมภาษณ  

ตอไปนี้  
 

คุณนุชนันท   สุขสวัสดิ์ หรือม้ิม  นักศึกษาช้ันป ท่ี  3 คณะสังคมศาสตร เอกการบัญชี 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร โตโยตาพริตต้ีรุนท่ี 20  

"ม้ิมตัดสินใจเขามาประกวดท่ีนี่เพราะวาโตโยตาพริตต้ีคือเวทีท่ีใหผูหญิงทุกคนไดแสดง
ความ สามารถและเปนคายแรกท่ีจางพริดต้ีในระยะยาว 1 ป ซ่ึงสวนตัวก็อยากลองหาประสบการณ
และคิดวาผูหญิงไทยสวนใหญสนใจอยากทํางานเปนโตโยตาพริตต้ีมีเยอะคะ จากยอดผูสมัคร 
พันกวาคนคัดเหลือเพียงแค 6 คน นั่นคือโอกาสท่ีดีเราตองทําหนาท่ีใหดีท่ีสุด เพราะวาเราคือ 
ตัวแทนของโตโยตา ตอนนี้เกรดเฉล่ียของมิ้มอยูท่ี 3.2 ก็พยายามตั้งใจเรียนใหมาก เพื่อไมให
กระทบถึงงานท่ีทําอยู อยากฝากนองๆนักศึกษาท่ีสนใจวาทุกอยางมันอยูท่ีการวางตัว ถาวางตัวไมดี
หรือสงสายตาหวานเสนหใหคนอ่ืนไปท่ัว คนก็อาจคิดเปนอีกแบบได แตถาเราวางตัวดีคน 
ท่ีจะเขามาก็จะไมกลา ซ่ึงถาใครมีความพรอมมีโอกาสก็นาลองสมัครเขามา เพราะคุณอาจจะไดรับ
ประสบการณใหมๆในชีวิตเพิ่มข้ึน" 

 
คุณจรัสรักษ   นวงใย หรือลูกหมีนักศึกษาช้ันป ท่ี  4 คณะนิ เทศศาสตร เอกโฆษณา 

มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ พริตต้ีรถยนตมาสดา  
"การเขามาทํางานดานนี้มีอยูหลายทาง แตสวนใหญมักจะเปนบริษัทท่ีรับทําออรกาไนเซอร

ใหกับคายรถยนตตาง ๆ ซ่ึงเราเองก็มาจากการเขาไปแคสต้ิงกับบริษัทออรกาไนเซอรของทาง 
มาสดาเชนกัน แตท่ีเขามาทําเพราะวางานดานพริตต้ีเปนอะไรท่ีไมนาเกลียด ผูคนใหการยอมรับ 
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สนใจและเปนอาชีพท่ีมีรายไดสูงสามารถแบงเบาภาระคาใชจายทางบานได นอกจากน้ันยังเปนการ
เตรียมความพรอมใหกับตัวเองกอนออกไปทํางานจริงอีกดวย อาชีพนี้ทําใหเรามีเพื่อน มีสังคม  
ไดเรียนรูการทํางานของแตละบริษัทและบุคคลในหลายระดับ ซ่ึงลูกหมีทํางานพริตต้ีมา 2 ป จะ
บอกวาไมมีพิษไมมีภัยคงเปนไปไมได ข้ึนอยูท่ีวาตัวเราฉลาดพูดคุยกับลูกคา และฉลาดในกา 
รถายรูป เพราะบางคนเวลาขอถายรูปจะไมใชถายท่ีหนาหรือท่ีรถยนต แตจะถายอะไรท่ีต่ํากวานั้น
ตองระวังตัวหนอย"  
 

คุณวิบูลพรรณ  ออสุวรรณ หรือปอป นักศึกษาช้ันปท่ี 4 คณะมนุษยศาสตรและสังคม
ศาสตร เอกการพัฒนาชุมชน มหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม พริตต้ีรถยนตมิตซูบิชิ  

 "ปอปเร่ิมงานพริตต้ีตอนอยูป 3 ชวงนั้นเราไดเขาประกวดมิสยูลีก คร้ังท่ี 6 และไดรับ
รางวัล Smart student หลังจากนั้นจึงถูกทาบทามจากโมเดลล่ิงแลวก็มาทํางานพริตต้ีคร้ังแรกที่ 
Benz เม่ืองานมอเตอรโชวเม่ือปท่ีแลว งานดานนี้สอนอะไรใหเราหลายอยางมาก ท้ังเร่ืองของการ
ตรงตอเวลา ความรับผิดชอบในหนาท่ีและท่ีสําคัญความอดทน เพราะการทําหนาท่ีพริตต้ีอยางนอย
คุณตองยืนพูดคุยเกือบท้ังวันประมาณ 7- 8 ช่ัวโมงคนไมอึดคงทําไมไดแน ถาจะเปรียบเทียบขอดี
ขอเสียของอาชีพนี้ พริตตี้ชวยใหเรามีความรูดานเคร่ืองยนตมากขึ้น รูจักผูคนหลากหลายกลาแสดง
ออกและเปนอาชีพท่ีมีรายไดสูงประมาณ 2,000-3,000 บาท ข้ึนไปตอวัน แตจะตองจัดสรรเวลา
เรียนใหลงตัว ท่ีตองระวังตัวเปนพิเศษคือมักจะมีหนุมนอยหนุมใหญมาพูดคุยขอเบอรโทรหรือ 
แทะโลมบาง จึงตองใชวาทศิลปในการเจรจา เพื่อไมใหเสียท้ังตัวเองและภาพลักษณของบริษัทคะ" 

 
จากบทสัมภาษณของสาวพริตต้ีสะทอนความคิดเห็นท่ีตรงกันวาอาชีพนี้นอกจากจะตองมี

ความสวยเปนองคประกอบแลว ยังตองอาศัยความสามารถ ความอดทน ความเฉลียวฉลาด และการ
ศึกษาก็ถือเปนส่ิงท่ีสําคัญ สาวพริตต้ีสวนใหญเปนนักศึกษาของมหาวิทยาลัยรัฐบาลและเอกชน 
ช้ันนํา ซ่ึงระดับการศึกษาของสาวพริตต้ีสามารถสรางความหมายดานบวกและสามารถนํามาใชใน
การตอรองความหมายใหกับอาชีพสาวพริตต้ีไดตามความเช่ือท่ีวาผูมีการศึกษาท่ีดียอมเปนผูมีความ
ประพฤติดีดวย ตัวอยางท่ียกมานี้อาจเปนการตอรองเพียงสวนหน่ึงเทานั้นซ่ึงการตอรองของสาว 
พริตต้ีอาจเกิดข้ึนในหลายรูปแบบคือการตอรองในเร่ืองของความสามารถ การศึกษา การแตงกาย  
และอาจจะมีการตอรองในรูปแบบอ่ืนท่ีแตกตางออกไปจากน้ี 
 

สาวพริตต้ีอาจเปล่ียนบทบาทจากการเปนเพียงผูท่ีถูกนําเสนอในแงลบมาสูบทบาทของ 
ผูนําเสนอความหมายในเชิงบวกเพื่อกําหนดและสรางความหมายใหกับตนเองผานส่ือมวลชน  
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อีกนัยหนึ่งคือสาวพริตต้ีสามารถใชการศึกษา ความรูความสามารถ ความฉลาดและไหวพริบตางๆ
รวมท้ังความสวยในการตอรองความหมายดานบวกใหกับตนเองได สาวพริตต้ีมีอํานาจในการใช 
ส่ือมวลชนเปนเคร่ืองมือในการตอรองความหมายและประชาสัมพันธตนเองในท่ีสาธารณะผานบท
สัมภาษณ เชน ขาวของนางแบบสาวสวมจีสตริงในงานมอเตอรโชวทําใหกระทรวงวัฒนธรรมตอง
กลาวตักเตือนผานส่ือมวลชน   ประเด็นดังกลาวไดรับความสนใจจากส่ือมวลชนทําใหรายการถึงลูก
ถึงคนเชิญสาวพริตต้ีรวมท้ังเจาของบริษัทรับจัดงานมารวมพูดคุยในรายการ สาวพริตต้ีไดช้ีแจงวา 
ผูท่ีสวมชุดจีสตริงนั้นไมใชสาวพริตต้ีแตเปนนางแบบจากตางประเทศมารวมเดินแฟช่ันโชวในรอบ
ส่ือมวลชนเทานั้น   นอกจากนั้นสาวพริตต้ีสามารถตอรองในกระบวนการผลิต เชน เร่ืองเส้ือผาท่ีจะ
สวมใสในการนําเสนอท่ีตองพิจารณาถึงความเหมาะสมและความคลองตัวในการปฎิบัติงาน  

 
สาวพริตต้ีสามารถนําประเด็นเร่ืองการแตงกายมาใชในการตอรองความหมายไดและเปน

การสรางภาพลักษณ เชิงบวกมากข้ึน  ซ่ึงสาวพริตต้ีจะตองแตงกายใหสอดคลองกับแนวคิด 
(concept) ของสินคาเปนหลัก  

 
คุณชไมนาฎ  เพิ่มศรี นักศึกษาชั้นปที่ 2 คณะจิตวิทยา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย พริตต้ีรถ

จักรยานยนตยามาฮากลาววา  
"หนาท่ีหลักของพริตต้ีสวนใหญก็คือแนะนําหรือนําเสนอสินคารถยนต รถจักรยานยนต

ตาง ๆ ท้ังในเร่ืองเคร่ืองยนต คุณสมบัติพิเศษของแตละรุน ซ่ึงจะผลัดเปล่ียนหมุนเวียนไปเปนรอบ 
ตอวัน หลายคนมองวาพริตตี้มอเตอรไซตตองโชวเนื้อหนังมังสาแตแตมมองวาเปนความคิดท่ี 
ลาหลัง เพราะวันนี้บูธของรถจักรยานยนตก็พยายามนําเสนอออกมาใหเปนแบบทะมัดทะแมงเพื่อ
ใหคลองตัวในการขับขี่เหมือนชุดพริตตี้ของยามาฮาท่ีใสอยูนี้ ถาใครอยากหาอะไรท่ีทาทายความ
สามารถของตัวเองซ่ึงไมจําเปนตองสวยหุนดีเหมือนนางแบบ แคเรามีความม่ันใจกลาท่ีจะทําตรงนี้
ก็ลองสมัครเขามา แตควรเลือกงานใหดีเพื่อรักษาภาพพจนของตัวเอง และช่ือเสียงของสถาบันดวย
จะดีท่ีสุดคะ" ( รายการถึงลูกถึงคน วันอังคารท่ี 30 มีนาคม 2547 ) 

 
สาวพริตตี้เปนผูสรางความหมายผานส่ือมวลชนโดยใชวิธีการตอรองความหมายใน 

รูปแบบตางๆ นั่นเอง  
จากกระแสความโดงดังของสาวพริตต้ีทําใหส่ือมวลชนไดสรางความหมายของในดานบวก

ใหกับสาวพริตต้ีโดยท่ีสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ไดแพรภาพออกอากาศละครเรื่องรักแผลง
ฤทธ์ิ ซ่ึงแนวความคิดนาจะเกิดจากกระแสขาวสาวพริตต้ีจีสตริงในชวงปลายเดือนมีนาคม พ.ศ. 
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2547 ผูจัดละครไดนําคาแรคเตอรของสาวพริตต้ีมาสรางเปนละครซ่ึงออกอากาศในเดือนพฤษภาคม 
พ.ศ. 2547 จากละครเร่ืองดังกลาวทําใหเห็นภาพรวมของการประกอบอาชีพสาวพริตต้ีผานมุมมอง
ของผูผลิตรายการโทรทัศน การสรางละครเร่ืองนี้นับไดวาเปนการผลิตซํ้า (Reproduce) ความ
หมายของสาวพริตต้ีข้ึนใหมซ่ึงจัดเปนการตอรองความหมายของสาวพร้ิตต้ีในรูปแบบหนึ่ง ซ่ึงเปน
การสรางความหมายเชิงบวกใหแกสาวพร้ิตต้ีข้ึนใหมโดยส่ือมวลชน โดยเนนวาอาชีพสาวพร้ิตต้ี
เปนอาชีพเสริมท่ีสุจริตและสามารถสรางรายไดใหกับตนเองและครอบครัวไมไดสรางความเส่ือม
เสียแตอยางใด ส่ิงสําคัญคือสาวพริตต้ีนั้นตองมีท้ัง �สมอง� และความสามารถดวย  

 
บริษัทรับจัดงานสรางความหมายของสาวพริตต้ีใหสอดคลองกับสินคาและตรงตามความ

ตองการของลูกคาเปนสําคัญ    สาวพริตต้ีสามารถสรางความหมายดานบวกใหกับตนเองโดยใชพื้น
ท่ีสาธารณะในการตอรองความหมายผานทางส่ือมวลชนดวยการใชความรูความสามารถเปน
ประเด็นในการตอรองวาตนไมไดมีแคความสวยงามเพียงอยางเดียว ผูหญิงนั้นสามารถสรางความ
หมายและตอรองความหมายผานส่ือไดเชนกัน ดังจะเห็นไดจากงานวิจัยเร่ืองการตอรองอํานาจของ
ผูหญิงจากการนําเสนอเรือนรางผานส่ือนิตยสารไทยของกนกวรรณ ไมสนธ์ิ สวนส่ือมวลชน
สามารถสรางความหมายและผลิตซํ้าความหมายของสาวพริตต้ีโดยการประกอบสรางความหมาย
จากความเปนจริง ซ่ึงความหมายท่ีนําเสนอนั้นมีท้ังเชิงบวกและเชิงลบข้ึนอยูกับวาส่ือใหความ
สําคัญกับประเด็นใดเปนสําคัญ 

ในการวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยมุงศึกษาเปรียบเทียบความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางโดยบริษัทรับ
จัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชนวามีความหมายใดท่ีคลายคลึงกันและมีความ
หมายใดบางท่ีแตกตางกัน โดยในกระบวนการตอรองความหมายท่ีเกิดข้ึนนั้นผูวิจัยตองการศึกษา
ถึงลักษณะของการตอรองวามีลักษณะอยางไร 

 
ปญหานําวิจัย 

 
1. เปรียบเทียบความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางข้ึนโดยบริษัทรับจัดงาน   ผูประกอบอาชีพ

สาวพริตต้ี   และส่ือมวลชนวามีจุดรวมและจุดตางอยางไร  
2. ในกระบวนการสรางความหมายน้ันมีการตอรองเกิดข้ึนระหวางบริษัทรับจัดงาน   

ผูประกอบอาชีพ  
3. สาวพริตต้ี และส่ือมวลชน การตอรองดังกลาวใชเคร่ืองมืออะไรและมีวิธีการอยางไร  
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วัตถุประสงคของการวิจัย 
 

1. เพื่อศึกษาเปรียบเทียบจุดรวมและจุดตางของความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางโดย
บริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชน  

2. เพื่อวิเคราะหกระบวนการตอรองความหมายท่ีเกิดข้ึนระหวางบริษัทรับจัดงาน  
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชน 
 
ขอสันนิษฐานของการวิจัย 

 
1. สรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นจะใหความสําคัญของแตละประเด็นความหมายไม

เทากัน      ข้ึนอยูกับวัตถุประสงคขององคกรนั้นๆเชนส่ือมวลชนมักจะสะทอนภาพของสาว 
พริตต้ีในลักษณะเปนสินคาโดยอาศัยการจูงใจอารมณทางเพศ (Sex appeal) ทําใหสังคมเกิด 
คานิยม และทัศนคติเชิงลบตอสาวพริตต้ีทําใหภาพของสาวพริตต้ีมีลักษณะที่เปนฝายถูกกระทํา 
(Passive) 

2. กระบวนการตอรองความหมายนั้นเกิดข้ึนอยูตลอดเวลา เพราะผูผลิตความหมายของ
สาวพริตต้ีตองทําการ 
 
ขอบเขตของการวิจัย 

 
การวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยจะศึกษาถึงกระบวนการสรางความหมายของสาวพริตต้ีใน 

อุตสาหกรรมรถยนตซ่ึงประกอบไปดวยรถยนตและรถจักรยานยนต โดยจะทําการศึกษาการสราง
ความหมายของบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชน ซ่ึงเปนผูสรางความ
หมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนต  ซ่ึงผูวิจัยกําหนดขอบเขตท่ีจะศึกษาการสรางความ
หมายของสาวพริตตต้ีโดยส่ือมวลชนในอุตสาหกรรมรถยนต ของรถยนต 3 คาย คือคายรถยุโรป 
เลือกศึกษารถยนตอัลฟา คายรถญ่ีปุนเลือกศึกษารถยนตมาสดา และคายรถจักรยานยนตเลือกศึกษา
รถจักรยานยนตฮอนดา 

สําหรับส่ือมวลชนท่ีทําการศึกษานั้นไดกําหนดขอบเขตของส่ือมวลชน 3 ประเภทไดแก 
ส่ือส่ิงพิมพ ไดแกหนังสือพิมพ  นิตยสาร ส่ืออินเตอรเน็ต และส่ือโทรทัศน สําหรับรายละเอียดของ
แตละส่ือมีดังนี้ 
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1. ส่ือส่ิงพิมพ 
หนังสือพิมพ ไดแก 
เชิงปริมาณ : ไทยรัฐ  โพสตทูเดย  ขาวสด และมติชนรายวัน  
เชิงคุณภาพ : ผูจัดการรายวัน ผูจัดการรายสัปดาห  ประชาชาชาติธุรกิจ  กรุงเทพธุรกิจ 

BizWeek สยามธุรกิจ  โลกวันนี้  บิสสิเนสไทย 
นิตยสาร  ไดแก Event Magazine 

2. ส่ืออินเตอรเนต  ไดแก 
- http://www.manager.co.th  
- http://www.prettygang.com   

3. ส่ือเทปวีดิทัศน   ไดแก 
- รายการถึงลูกถึงคน ตอนพริตต้ีโชว  
- รายการเลานอกรอบ  
- ละครเร่ืองรักแผลงฤทธ์ิ  

 
สําหรับระยะเวลาในการเก็บรวบรวมขอมูลจากส่ือมวลชนมีดังตอไปนี้ 
การเก็บขอมูลจากส่ือหนังสือพิมพ (แบงออกเปน 3 ชวงคือ) 
ชวงท่ี  1  ระหวางเดือนมีนาคม-เมษายน พ.ศ. 2547 (งาน Motor Show 2004)  
ชวงท่ี  2  ระหวางเดือนพฤศจิกายน-ธันวาคม พ.ศ. 2547 (งาน Motor Expo)  
ชวงท่ี  3  ระหวางเดือนมีนาคม- เมษายน พ.ศ. 2548 (งาน Motor Show 2005)   

การเก็บขอมูลจากส่ือนิตยสาร   
ชวงเวลาท่ีเก็บขอมูลคือ ระหวาง เดือนมกราคม พ.ศ. 2547 ถึง เดือนเมษายน พ.ศ. 2548  

การเก็บขอมูลจากส่ืออินเตอรเน็ต 
ชวงเวลาท่ีเก็บขอมูลคือ ระหวางเดือนมกราคม พ.ศ. 2548 ถึง เดือนเมษายน พ.ศ. 2548  

การเก็บขอมูลจากส่ือเทปวีดิทัศน (3 รายการ) 
รายการท่ี 1 รายการถึงลูกถึงคน ตอน �พริตต้ีโชว�   (ออกอากาศทางชอง 9 อสมท. ในวัน

อังคารท่ี 30 มีนาคม พ.ศ. 2547 ) 
รายการท่ี  2  รายการเลานอกรอบ ตอน�วงการพริตต้ีท่ีแฝงมากับการขายบริการ...จริง

หรือ?� (ออกอากาศทางชอง 9 อสมท. วันอังคารท่ี 26 ตุลาคม พ.ศ. 2547)  
รายการท่ี  3  ละครเร่ืองรักแผลงฤทธ์ิ (ออกอากาศทางไทยทีวีสีชอง 3 โดยออกอากาศ

ในวันท่ี13 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 เปนตอนแรก) 

 

http://www.manager.co.th/
http://www.prettygang.com/


 
 

 

19

จากนั้นจึงนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหตัวบท (Textual Analysis) โดยอาศัยกลุมทฤษฎี 3 กลุม
ใหญคือ ทฤษฎีกลุมแรกเกี่ยวของกับการสรางความหมายคือแนวคิดการสรางความเปนจริงในสังคม 
ทฤษฎีการเขารหัส แนวคิดสัญญะวิทยา ทฤษฎีกลุมท่ีสองไดแกกลุมการครอบงําและการตอรองได
แกแนวคิดการกําหนดวาระและการสรางวาระ แนวคิดการตอรองอํานาจเพื่อกําหนดภาพตัวแทน 
ทฤษฎีสตรีศึกษากลุมเฟมินิส ทฤษฎีกลุมท่ีสามเกี่ยวกับแนวคิดทางการตลาดไดแกแนวคิดการสื่อ
สารการตลาดแบบครบวงจร แนวคิดเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษ และกระบวนการผลิตงานของบริษัทรับ
จัดงานเปนกรอบในการศึกษาวิจัย 

นิยามศัพทเฉพาะ 
 
การสรางความหมาย หมายถึง การประกอบสราง�ความเปนจริง�ของผูผลิตความหมาย 

โดยการเขารหัสทําใหเกิดความหมายตามความตองการของตนเองโดยการคัดเลือก �ความเปนจริง� 
บางประการมานําเสนอ เชนในมุมมองของผูผลิตบริษัทรับจัดงาน (Organizer) อาศัยกลวิธีในการ
นําเสนอ เชนฉากของเวที บูธ การเลือกใชเพลง ภาพ รวมท้ังพรีเซ็นเตอร (สาวพริตต้ี) ในสวนของ 
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีนั้นอาศัยกลวิธีในการนําเสนอ เชนการโพสทาและการใหสัมภาษณใน
การสรางความหมาย สวนในมุมมองของส่ือมวลชนใชวิธีการในการคัดเลือกเนื้อหาของขาวท่ี 
นําเสนอ ฯลฯ 

 
สาวพริตตี้ (Pretty) หมายถึง  พรีเซ็นเตอรสาวหนาตาและบุคลิกดีทําหนาท่ีเปนตัวแทน

ของสินคารถยนตนําเสนอและใหขอมูลเกี่ยวกับสินคารถยนต หรืออีกนัยหนึ่งคือเปนผูแนะนํา 
สินคาและแจกแผนพับโฆษณารวมท้ังเปนพิธีกรบนเวทีเชิญชวนลูกคาใหเขารวมกิจกรรมตางๆ 
ภายในบูธหรือในงานแสดงสินคา (รถยนต) 

 
อุตสาหกรรมรถยนต หมายถึง งานแสดงสินคาและเทคโนโลยีตางๆเก่ียวกับอุตสาหกรรม

ซ่ึงประกอบดวยรถยนตและรถจักรยานยนต รวมท้ังการนําเสนอในดานเทคโนโลยีท่ีลํ้าสมัยดาน
การผลิตรถยนต พรอมกับแนะนํารถยนตรุนใหมลาสุดท้ังจากคายยุโรปและเอเชีย และแนะนํา
อุปกรณเกี่ยวกับรถยนตในตลาดเมืองไทย 

 

การจัดงานแสดงสินคา หมายถึง การจัดการแสดงสินคารูปแบบหนึ่งซ่ึงสวนใหญเปนการ
จัดกิจกรรมทางการตลาดของบริษัท องคกรหรือหนวยงานเพื่อเปนการประชาสัมพันธสินคาหรือ
บริการโดยมีวัตถุประสงคเพื่อการสงเสริมการขายสินคาหรือบริการ ซ่ึงเปนรูปแบบหนึ่งของการทํา

 



 
 

 

20

การตลาดของสินคาหรือบริการนั้นๆ สินคาประเภทเดียวกันแตตราสินคาตางกันจะเขารวมงาน 
ดังกลาวเพื่อแสดงหรือเสนอขายสินคาและบริการเปนกลุมๆ อยางใดอยางหนึ่งหรือหลายอยาง 
ผสมกัน 

 

บริษัทรับจัดงาน (Organizer) หมายถึง บริษัทท่ีรับจัดงานใหกับผลิตภัณฑตางๆ ในงาน
แสดงสินคา เชน สินคารถยนตและรถจักรยานยนต โดยจัดงานตามหางสรรพสินคาหรือสถานท่ี 
จัดงานเชนศูนยประชุมแหงชาติสิริกิตต ศูนยอิมแพคเมืองทองธานี และศูนยไบเทคบางนา ฯลฯ  
โดยบริษัทรับจัดงาน (Organizer) ทําหนาท่ีในการออกแบบ ตกแตงสถานท่ี รวมท้ังบูธท่ีใชจัด
แสดงสินคา นอกจากนั้นบริษัทรับจัดงานทําหนาท่ีในการกําหนดรูปแบบรวมท้ังกิจกรรมตางๆ  
ภายในงานใหกับสินคาหรือบริการนั้นๆ 

   

การตอรอง หมายถึง การสรางความหมายของสาวพริตต้ี โดยใชการศึกษา ความสามารถ 
มากําหนดภาพตัวแทน โดยการใสรหัสความหมายของภาพนั้นดวยตนเองโดยอาศัยส่ือมวลชนเปน
ชองทางในการเผยแพรความหมายในส่ิงท่ีสาวพริตต้ีตองการ ดวยวิธีการใหสัมภาษณ  ในงานวิจัยนี้
เปนการตอรองความหมายระหวางสาวพริตต้ีกับผูสรางความหมายคือ  บริษัทรับจัดงาน 
(Organizer) และส่ือมวลชน 
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บทท่ี  2 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 
การศึกษากระบวนการสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยส่ือมวลชนในอุตสาหกรรม 

รถยนตนั้นมีวัตถุประสงคในการเปรียบเทียบและการตอรองความหมายระหวางผูสรางความหมาย 
สามกลุมไดแกผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี บริษัทรับจัดงาน และส่ือมวลชนในการกําหนดภาพความ
หมายของสาวพริตต้ีเพื่อใหเขาใจถึงภาพความหมายและกระบวนการในการตอรองดังกลาว โดยมี
แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของดังนี้ 

 
ทฤษฎีกลุมแรก  เกี่ยวของกับการสรางความหมายไดแก  แนวคิดการสรางความเปนจริงใน

สังคม ทฤษฎีการเขารหัส  และแนวคิดสัญญะวิทยา  
ทฤษฎีกลุมท่ีสอง  คือกลุมการครอบงําไดแกแนวคิดการกําหนดวาระและการสรางวาระ 

สวนกลุมของการตอรองไดแกแนวคิดการตอรองอํานาจเพื่อกําหนดภาพตัวแทน และทฤษฎีสตรี
ศึกษากลุมเฟมินิส  

ทฤษฎีกลุมท่ีสาม  เกี่ยวกับแนวคิดทางการตลาดไดแกแนวคิดการส่ือสารการตลาดแบบ
ครบวงจร แนวคิดเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษ และกระบวนการผลิตงานของบริษัทรับจัดงาน  
 

จากแนวคิดทฤษฎีดังกลาวขางตน ผูวิจัยไดนํามาเรียบเรียงไวเปนรายละเอียดเพื่อศึกษาดังนี้ 
 
1.   แนวคิดการสรางความเปนจริงในสังคม   (Social Construction of Reality) 

 
ทฤษฎีการประกอบสรางความเปนจริงทางสังคมเปนแนวคิดหนึ่งในการศึกษาส่ือมวลชน

ตามแนวทางวัฒนธรรมศึกษาซ่ึงมีทัศนะตอ  �ความเปนจริง� (Reality) วาความเปนจริงนั้นมิใชเปน
ส่ิงท่ีมีอยูแลว (Given / Out there) ซ่ึงรอใหนักวิชาการไปคนพบ ในทางตรงกันขามความเปนจริง
เปนส่ิงท่ีถูกสรางข้ึนมา (Construct) 

 
มนุษยมีโลกซ่ึงแวดลอมรอบตนเองอยูสองระดับ ระดับแรกคือโลกทางกายภาพ (Physical 

world) ซ่ึงเกิดข้ึนตามธรรมชาติและระดับท่ีสองคือโลกทางสังคม (Social Reality) หรืออาจเรียกวา
ส่ิงแวดลอมเชิงสัญลักษณ (Symbolic Environment) หรือความเปนจริงทางสังคม (Construct) ซ่ึง
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เกิดจากการสรางข้ึนโดยสังคมอันไดแกการทํางานของสถาบันตางๆในสังคม เชน ครอบครัว 
ศาสนา รัฐ และส่ือมวลชนเปนตน โลกทางสังคมนี้ยอมมีความหมายท่ีแตกตางกันไปในแตละ 
ทองถ่ินแตละยุคสมัย ในบางกรณีโลกกายภาพอาจเหมือนกันแตตางกันท่ีโลกทางสังคมซ่ึงทําให
ความเปนจริงท่ีถูกสรางข้ึนมาตางกันและมีความหมายตางกันไปตามทองถ่ินและยุคสมัย 

 
โลกแหงความเปนจริงนั้นเปนโลกท่ีกวางหางไกลเกินท่ีมนุษยจะเขาถึงไดและมีความ 

ซับซอน  ในโลกแหงความเปนจริงนั้นจะยังไมมีความหมายของส่ิงใดๆเกิดข้ึนแตเม่ือมนุษยเรียนรู 
หรือทําความเขาใจโลกแหงความเปนจริงผาน�ตัวกลาง�เม่ือนั้นความหมายของส่ิงตางๆ จึงเกิดข้ึน 
ตัวกลางนั้นไดแกสถาบันตางๆ  ทางสังคมดังกลาวมาแลว 

 
ในโลกยุคปจจุบันประสบการณในชีวิตประจําวันของคนในสังคมสวนใหญ เปน 

ประสบการณผานส่ือ (Mass Mediated Experience) มากกวาจะเปนประสบการณตรง (Direct 
Experience) อันสงผลใหคนเรามีแนวโนมท่ีมีปฏิกิริยาหรือตีความไปตามประสบการณผานส่ือ
เปนสวนใหญ จึงกลาวไดวาส่ือมวลชนเปนสถาบันหนึ่งท่ี�เปนตัวกลาง�ทําหนาท่ีประกอบสราง 
(Construct) ความหมาย (Meaning) ใหแกส่ิงตางๆไมวาจะเปนวัตถุส่ิงของหรือเหตุการณตางๆ จึง
กลาวไดวาส่ิงเหลานี้ลวนเปน �ความเปนจริง� ท่ีถูกประกอบสรางข้ึนโดยส่ือมวลชนกลายเปนโลก
ทางสังคมหรือโลกแหงสัญลักษณ เปนโลกท่ีมนุษยจะอธิบายใหความหมายและรับรูความหมายได
นั่นเอง 

 
ส่ือมวลชนทําหนาท่ีเปนส่ือกลางระหวางผูรับสารกับโลกแหงความเปนจริงไดดวยการผลิต 

และแพรกระจาย �สาร� ซ่ึงตามนัยยะกวางท่ีสุดหมายถึงชุดแหงสัญลักษณท่ีมีความหมายอางอิงถึง
โลกประสบการณหรือสารของส่ือมวลชนนั้น เปนตัวแทนของสรรพส่ิงหรือสภาวการณความเปน
จริงของโลกกายภาพและโลกทางสังคมท่ีแวดลอมรอบตัวเรา สารของส่ือมวลชนมีอิทธิพลตอการ
เรียนรูและการสรางความเช่ือเกี่ยวกับสภาพความเปนจริงทางสังคมใหเกิดกับคนเรา 

 
ส่ือมวลชนเปนตัวกล่ันกรองหรือเลือกเฟนภาพความเปนจริงของโลกมาสูระบบประสาท

รับรูของคนเราและหากเนื้อหาของส่ือมวลชนผานกระบวนการกล่ันกรองหรือมีกฎเกณฑในการ
ควบคุมมากเทาไร ความเปนจริงทางสังคมยอมถูกสกัดกั้นบดบังหรือบิดเบือนมากข้ึนเทานั้น 
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วอลเตอร  ลิปแมน (Lippman, 1922) ไดเสนอความคิดเห็นเกี่ยวกับ การสรางความหมาย
ของความเปนจริง โดยไดกลาวถึงบทบาทของหนังสือพิมพกับการสรางประชามติโดยอธิบายวา
หนังสือพิมพเสนอความเปนจริงของ�โลกภายนอก� อยางมีการเลือกสรร และส่ิงท่ีถูกเลือกมาเสนอ
นี้ไดสราง �ภาพในสมองของเรา� เม่ือมีการสรางสมข้ึนมาทีละเล็กละนอยแลวคนเราก็ตอบสนอง
ตอสภาพแวดลอมท่ี ส่ือมวลชนสรางข้ึนมาโดยเขาเรียกวา�ส่ิ งแวดลอมเทียม� (pseudo-
environment) เชนเดียวกับการนําเสนอเร่ืองราวของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชนจะตองมีการเลือก
สรรเนื้อหาจากผูผลิตกอนในข้ันแรกกอนท่ีจะปรากฏเปนขาวสารท่ีเห็นกัน ซ่ึงในสวนนี้แสดงให
เห็นถึงอิทธิพลของส่ือมวลชนตอการนําเสนอขาวของสาวพริตต้ีโดยส่ือมวลชนมีหนาท่ีกล่ันกรอง
ขอมูลกอนนําเสนอนั่นเอง 

 
เพื่อใหเขาใจไดชัดเจนยิ่งข้ึนจึงมีการแบงประเภทของความเปนจริงออกเปนสามลักษณะ

โดยสรุปไวดังนี้ (Adoni & Mane, 1984: 323-337 ) 
1. ความจริงในวัตถุสังคม (Objective Social Reality) คือ ความจริงท่ีเราสัมผัสไดดวย

ประสบการณ เปนส่ิงท่ีเกิดข้ึนในโลกภายนอกของปจเจกชนซ่ึงเราไดเผชิญในฐานะท่ีเปนจริง 
2. ความเปนจริงท่ีแสดงออกมาในรูปของสัญลักษณ (Symbolic Social Reality) เชน 

ศิลปะ เอกสาร หรือเนื้อหาในส่ือ ซ่ึงความจริงชนิดนี้มีมากมาย ส่ิงท่ีสําคัญท่ีสุดก็คือ ความสามารถ
ของปจเจกชนในการรับรู และแยกแยะส่ิงตางๆดวยตนเอง 

3. ความเปนจริงท่ีเกิดข้ึนในทัศนะของตัวผูมอง (Subjective Social Reality) คือท้ังความ
จริงท่ีไดรับแบบ Objective และ Symbolic นํามารวมกันและกลายเปน  Subjective อาจกลาวได
วาวัตถุโลกจะถูกนําเสนอไดในรูปของสัญลักษณและนําไปสูจิตสํานึกของปจเจกชน 

 
ในการศึกษาคร้ังนี้ผูวิจัยใชวิธีการสัมภาษณผูรับสารโดยสุมเลือกจากผูเขาชมงานแสดง 

รถยนตเพื่อประกอบการวิเคราะหเพื่อใหมีความสมบูรณมากยิ่งข้ึน โดยศึกษาการรับรูความหมาย
ของผูรับสารบางสวนท่ีมีประสบการณตรงจากการเขาชมงานแสดงรถยนตและไดสัมผัสความเปน
จริงเกี่ยวกับสาวพริตต้ีวามีความรูสึกอยางไรตอความหมายของสาวพริตต้ีท่ีไดสัมผัสจากประสบการณ
ตรงเปรียบเทียบกับความหมายของสาวพริตต้ีท่ีไดรับรูจากส่ือมวลชน การรับรูความหมายของ
สาวพริตต้ีผานส่ือมวลชนนั้นเปนการรับรูในรูปของสัญลักษณท่ีส่ือมวลชนเปนผูประกอบสราง
ความหมาย โลกแหงสัญลักษณนั้นเกิดมาจากการทํางานของสถาบันสังคมในการวาดแผนท่ีทาง 
จิตใจใหแกบุคคลโดยหนึ่งในสถาบันเหลานั้นก็คือส่ือมวลชน สําหรับบทบาทของส่ือมวลชนใน
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การสรางความเปนจริงทางสังคมใหแกบุคคลนั้นปรากฏในรูปแบบของการทําหนาท่ีเปนส่ือกลาง 
(Mediating role) ระหวางโลกท่ีเปนจริง (Real world) กับประสบการณสวนตัวของบุคคล  

 
�ความเปนจริง� เหลานี้ไมไดเกิดข้ึนตามธรรมชาติ (given) อยางท่ีมักเขาใจกันตามสามัญ

สํานึก หากแตเกิดมาจากการถูกประกอบสราง (constructed) ข้ึนมาหรือถูกนิยามวา �อะไรเปน
อะไร� (definition) จากการทํางานของสถาบันตางๆในสังคม (กาญจนา  แกวเทพ, 2544) 

 
แนวคิดการสรางความเปนจริงในสังคมใชเปนกรอบทฤษฎีหลักในการอธิบายความหมาย

ของสาวพริตต้ีท่ีถูกสรางผานมุมมองของผูผลิตซ่ึงความเปนจริงนั้นเปนส่ิงท่ีถูกประกอบสราง 
(constructed) หรือถูกนิยามข้ึนมาจากสถาบันทางสังคม  

 
การสรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นตองศึกษาที่บริบท (Context)  เพื่อท่ีจะทราบความ

หมายท่ีประกอบสรางผานผูสงสาร  การใสรหัสสรางความหมายของผูผลิตไดแก บริษัทรับจัดงาน 
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี รวมท้ังส่ือมวลชนก็เชนเดียวกันตองผานกระบวนการเลือกสรรความ
หมายจากความจริงเพียงบางสวนบางเส้ียวของสาวพริตต้ีในการนําเสนอเชนกัน 

 
2.  แนวคิดเร่ืองการเขารหัสของผูสงสาร (Encoding) 
 

Stuart Hall ไดใหแนวคิดพื้นฐาน (Basic concepts) ท่ีนํามาใชในการอธิบายทฤษฎีของ
เขานั้นมีดังนี้คือ (กาญจนา  แกวเทพ, 2539) 

- แนวคิดเร่ือง �ความเปนจริง� 
- ทัศนะใหมตอเร่ือง �ผูสงสาร� 
- แนวคิดเร่ือง �สารของส่ือมวลชน� 
- การวิเคราะหตัวส่ือ 

 
แนวคิดเร่ืองความเปนจริง 
S. Hall  ไดนําแนวคิดของนักภาษาศาสตรท่ีไดกลายมาเปนผูบุกเบิกทฤษฎีสัญญะวิทยา 

(Semiology) ในเวลาตอมาคือ F. De Saussure ซ่ึงไดอธิบายความสัมพันธระหวาง �ภาษา� กับส่ิง
ท่ีเรียกวา �ความเปนจริง� (reality) ไววาแตเดิมวิชาภาษาศาสตรเคยอธิบายวาคนเราต้ังช่ือ (naming) 
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ส่ิงตางๆ ข้ึนมาเพื่อท่ีจะนําไปใชอางอิงถึง (refer) หรือกลาวถึงในคร้ังตอๆไป แต De Saussure 
เห็นวาบทบาทหนาท่ีของการต้ังช่ืออันเปนรูปแบบหนึ่งของภาษานั้นมีมากกวาประโยชน ท่ีไดกลาว
มาเพราะภาษาทําใหมนุษยสามารถจัดระบบ  (organize) สราง (construct) และเปนเคร่ืองมือ 
(instrument) ใหมนุษยเราเขาสู �ความเปนจริง� อีกดวย (จึงอาจสังเกตไดวาเราไมเพียงแตจะต้ังช่ือ
ส่ิงตางๆ เทานั้น หากแตยังเอาใจใสเลือกสรรสรางช่ือท่ีต้ังข้ึนอีกดวย 

 
จากคําอธิบายขางตน S. Hall  ไดขยายความตอไปวาแทจริงแลวไมมีส่ิงท่ีเรียกวา �ความ

จริง� อยูลอยๆจนกวาจะมีผู �สราง� ข้ึนมาดังนั้นความหมายของอาชีพสาวพริตต้ีก็คือความจริงใน
หลากหลายรูปแบบท่ีส่ือมวลชนใชภาษาของส่ือสรางข้ึนมา แตเดิมส่ือมวลชนเคยใชภาษาสราง
ความเปนจริงของอาชีพสาวพริตต้ีวามีการแตงกายลอแหลม อาศัยความสวย และใชกลยุทธความมี
เสนหทางเพศชวยในการขายสินคา ทําใหผูวิจัยสนใจศึกษาวาส่ือมวลชนไดใชภาษาสราง �ความ
หมายเกี่ยวกับสาวพริตต้ี� ในลักษณะใดบาง 

 
De Saussure ไดกลาวสรุปไววาในขณะท่ี �ความเปนจริง� ท่ีแวดลอมตัวบุคคลนั้นมีอยู

หลายรูปแบบ วิธีการที่ภาษาแตละรูปแบบเลือกมาใชจะเปนตัวนําทางใหคนแตละกลุมเขาสูความ
เปนจริงในรูปแบบตางกัน ดังท่ีแสดงในภาพ 
 
                                                     ความเปนจริงมีหลายรูปแบบ  
                                      
                    ภาษาท่ีเรียน                        ************                             ภาษาจาก      
                    จากโรงเรียน             + + +                       - - - -                 รายการโทรทัศน 
                                                                   !  
                                                    . . . . .                    o o o 
                                                               / / / / / / / / / 
                     ภาษาจากพรรค                                                             ภาษาจากเพื่อนรวมงาน 
                    การเมืองท่ีสังกัด         

ภาษาจากภูมิลําเนาเดิม 
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หากนําแนวคิดของ De Saussure  มาเปรียบเทียบกับหนังสือพิมพและบรรดารายการ 
โทรทัศนรวมท้ังนิตยสารที่นําเสนอเร่ืองราวเกี่ยวกับ �สาวพริตต้ี� ก็อาจจะหมายความวาส่ือมวลชน
ไดวาดภาพแหงความเปนจริงของ �สาวพริตต้ี� เหลานี้ข้ึนมา และเม่ือไดทําการถายทอดเผยแพรขาว
สารของสาวพริตต้ีออกมาในรูปแบบของภาษาก็หมายความวาส่ือเหลานี้ไดนําพาผูรับสารใหเขาสู 
�ความเปนจริงท่ีเกี่ยวกับสาวพริตต้ี� ในรูปแบบที่ผูสงสารตองการ ดวยเหตุนี้ทุกคร้ังท่ีเรารับรูความ
เปนจริงจึงตองตระหนักวาเปนความจริงท่ีถูกเลือกสรรแลวท้ังส้ิน (Selective reality) 

เม่ือกลาวโดยสรุปอีกคร้ังหนึ่งจากแนวคิดของ De Saussure   สามารถนํามาประยุกตกับ
กรณีของส่ือมวลชนวาในข้ันตอนแรกส่ือมวลชนไดสรางความเปนจริงของกลุมบุคคลประเภทหนึ่ง
ข้ึนมา จากนั้นคือการเผยแพรถายทอด �ความเปนจริง� ดังเชนผูผลิตรายการตางๆ ทางโทรทัศน
สรางสรรครายการในรูปแบบบันเทิงหรือมีเนื้อหาสาระและถายทอดไปยังกลุมผูรับสาร หาก
กระบวนการสรางและถายทอดความหมายดังท่ีกลาวมานี้ประสบความสําเร็จ กลาวคือกระบวนการ 
encoding เหมือนกับ decoding แลวก็จะทําใหเกิดระบบความหมายรวม (Shared meaning) 
ระหวางผูสงสารกับผูรับสาร หรืออาจจะกลาวไดวาผูสงสารสามารถทําใหผูรับสารมารวม �รับรู� 
(shared) ความหมายเดียวกับท่ีผูสงสารตองการ 

 
แนนอนวากระบวนการสรางและถายทอดความหมายของความเปนจริงดังกลาวนั้นจะตอง

อาศัยภาษาเปนเคร่ืองมือ ไมวาจะเปน �ภาษา� ของส่ือแบบใด เชน ภาษาเขียนท่ีปรากฎในส่ือ 
ส่ิงพิมพ ภาษาภาพ เสียง และภาษาทาทาง ฯลฯ ทางส่ือโทรทัศน ส่ิงท่ี  De Saussure  ไดพัฒนา
แนวคิดดังกลาวตอมาอยางมากก็คือการวิเคราะหวามีวิธีการใดบางท่ี �ภาษา� ได  �กล่ันความหมาย� 
(generate meaning) ท้ังจากฝายผูสงสารและผูรับสารไดอยางไร (กระบวนการดังกลาวนี้ Hall  
ใชศัพทวา �การเขารหัส� และ �การถอดรหัส� นั่นเอง) 

 
ตัวอยางของวิธีการที่ภาษาสามารถกล่ันความหมายออกมาไดเชน 
1. System of relationship ไดแกการอธิบายวาทุกระบบจําเปนตองมีองคประกอบยอย 

ท่ีตางสัมพันธกัน ตัวอยาง เชน คําอธิบายท่ีไดยินกันบอยจนกลายเปนสามัญสํานึกคือ �โลกเรานี้ 
ทุกอยางตองมีคูกัน (relation) หญิงตองคูกับชาย ขาวตองคูกับดํา  

2. การสรางเกณฑ (categories) ตางๆ ข้ึนมา แลวจัดลําดับช้ันของ categories เหลานั้น 
(Hierarchy of Categories) เชน เกณฑเร่ือง ผูหญิงมิใชมีความสวยและมีเสนหดึงดูดทางเพศเพียง
อยางเดียว ผูหญิงก็มีคุณคามีความสามารถเชนกัน  
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3. การใชหลักเร่ือง �จุดรวม / ความคลายคลึง กับ จุดตาง / ความแตกตาง� (Similarity and 
Difference) เชน บรรดา�ผูหญิง�มีจุดรวมเหมือนกันคือมีความสวยงาม แตมีจุดตางกันในแตละ
อาชีพ เชน อาชีพดาราตองมีความสวยบวกกับความสามารถ นางแบบตองมีความสวยบวกกับ 
รูปรางท่ีดีเปนตน 

 แมวาจะมีกลยุทธวิธีการกล่ันกรองความหมายที่ดีและมีประสิทธิภาพเพียงใดก็ตาม ในเชิง
ปฏิบัตินั้นการท่ีผูสงสารคนใดจะสามารถใชกลยุทธดังกลาวใหบรรลุเปาหมายไดหรือไมจะตอง
อาศัยเง่ือนไขท่ีเปนตัวกําหนดประการหนึ่ง (precondition) คือผูสงสารนั้นมีอํานาจมากนอยเพียง
ใดอํานาจที่จะใหแกผูสงสารในการสรางและถายทอดความเปนจริงผานกลไกทางภาษานั้น แปร
เปล่ียนไปตามวัฒนธรรมของแตละสังคมในแตละทองถ่ิน  ตัวอยางเชนสังคมในอดีตของไทยให
อํานาจกับ �คนเฒาคนแก� อยางมากท่ีจะใชภาษาเปนตัวสรางความเปนจริง ดังนั้นถอยคําใหศีลให
พรของผูอาวุโสจึงถือวา �ศักดิ์สิทธ์ิ� แตในสังคมปจจุบันนี้วัฒนธรรมของสังคมสมัยใหมไดมอบ
อํานาจดังกลาวใหแกสถาบันส่ือมวลชน ดังเชนอํานาจของสื่อมวลชนท่ีสามารถจะใชภาษาของตน
เองสถาปนาสถานภาพของนาย ก. ท่ีไมเคยมีใครรูจักเลยใหกลายเปน �คนโดงดัง� ไดเพียงช่ัวขาม
คืน  ท่ีเรียกกันวาพลังอํานาจของส่ือในการให status conferral อันจะมีผลทําใหความเปนจริงท่ี
เกี่ยวกับนาย ก. แปรเปล่ียนไป 

 
ทัศนะใหมตอผูสงสาร 
1. Hall ไดให ทัศนะใหมแก ผูสงสารวาผูสงสารมิใช�ผู ท่ี ทําหนาท่ีสงผานขาวสาร 

(transmit) เท านั้ นหากทวาเป น  �ผู ท่ี ได เข ารหัส � (encode) ข าวสารท่ีส งไปให ด วย  การ 
เปล่ียนแปลงทัศนะดังกลาวมีนัยยะตอไปวา ดังนั้นเม่ือเวลาท่ีผูสงสารได �สงสาร� ถึงผูรับนั้นเขาได
ทํางานสองอยางไปพรอมๆ กัน อยางแรกคือการท่ีเขาสง �ขาวสาร� และอีกอยางหนึ่งคือ �การติดต้ัง
รหัสการถอดรหัสความหมายจากสาร� ใหแกผูรับดวย 

ถึงแมวาจะมีชองวางในดานความเขาใจระหวางผูสงสารกับผูรับสารอยูเสมอ กลาวคือ ผู
รับสารจะไมสามารถถอดรหัสความหมายไดถูกตองตามท่ีผูสงตองการ แต Hall ก็เห็นวาสําหรับ
เร่ือง �ความหมายหลักๆ หรือใจความสําคัญ� แลว ผูรับสารจะสามารถถอดรหัสตามท่ีผูสงสารได
ใสรหัสเอาไวได ไมวาจะเปนการใชส่ือภาษา ส่ือภาพ ส่ือเสียง หรือส่ืออ่ืนๆก็ตาม (ถาไมเปนไปตาม
หลักการนี้มนุษยเราคงจะส่ือสารกันไมรูเร่ืองแน) Hall ใหคําอธิบายวาเปนเพราะเวลาท่ีผูชมนั่งดู
ภาพหนาจอจากโทรทัศนนั้นเขาไมไดตีความจากภาพหนาจอเทานั้น แตในกระบวนการรับสาร  
ผูชมไดเรียนรู (หรือไดรับการติดต้ัง) รหัสท่ีมีอยูไปดวย  
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เม่ือเวลาท่ีเราไดรับขาวสารเกี่ยวกับโลกภายนอกท่ีถูกยอมาอยูในรหัสของการใชภาษา  
(เชน คํากริยา สรรพนาม ฯลฯ)  เราจะสามารถจดจําไดวาขาวสารนั้นเปนรหัสของอะไร ตัวอยาง
เชน เม่ือเห็นรหัสของสาวพริตต้ีท่ีใหสัมภาษณในรายการโทรทัศนเราจะรูทันทีวา �นี่คือเร่ืองจริง� 
(Non-Fiction) แตถาเปนกรณีท่ีสาวพริตต้ีไปปรากฏตัวในละครเชน รักแผลงฤทธ์ิท่ีมีรหัสเปนละคร 
เราก็จะจําไดวาบทบาทท่ีสาวพริตต้ีนําเสนอนั้นเปน �การแสดง� 

รหัสบางตัวท่ีถูกติดต้ังมานั้นจะถูกนําเสนอราวกับเปนธรรมชาติ (Natural) โดยไมตอง
อาศัยการเรียนรู เชนหลักการที่วา �คนเราเกิดมาก็ตองรูจักพึ่งพาอาศัยกัน ตองรูจักอโหสิใหแกกัน� 
โดยเฉพาะอยางยิ่ง รหัสท่ีมาในรูปแบบของ Visual communication บรรดาความหมายท่ีถูกฝงอยู
ในภาพเหลานั้น ลวนแลวแตตองมีรหัสในการใสและถอดท้ังส้ิน 

2. นอกเหนือจากการติดต้ังรหัสลงในขาวสารแลว กลไกอีกตัวหนึ่งท่ีทําใหผูรับสารถอด
ความหมายไดตามความตองการของผูสงซ่ึง Hall ไดนําทัศนะของ U. Eco มาใชก็คือเร่ือง �เง่ือนไข
ของการรับรู� (condition of perception) Eco ไดต้ังขอสังเกตวาบรรดาสัญญะที่เปนภาพเหมือน 
(icon sign) นั้นจะทําใหผูรับสารสามารถมองเห็นตัว object ไดเหมือนกับในโลกแหงความจริง 
 ดังนั้น บรรดาภาพจริงและเสียงจริงในโทรทัศน ซ่ึงลวนแตเปน icon sign ท้ังนั้นจึงสามารถ 
โนมนําการรับรูของผูรับสารไดมาก อยางไรก็ตามส่ิงท่ีไมควรจะมองขามก็คือ ผูรับสารจะมองเห็น
ภาพไดเหมือนของจริงก็ตอเม่ือถูกกําหนดจุดยืนท่ีจะมองดู ถูกต้ังมุมมองใหมีทิศทางเฉพาะแบบ
หนึ่ง (ในกรณีของโทรทัศนนั้นคนดูตองมองเห็นภาพตามการกําหนดของมุมกลองอยางไมมีทาง 
หลีกเล่ียง) จุดยืนของการดู มุมมองและทิศทางของการมองเห็นนี้ คือกลไกท่ีเรียกวา �เง่ือนไขของ
การรับรู� นั่นเอง 

 
ดังในกรณีท่ีรายการ �ถึงลูกถึงคน� เชิญสาวพริตต้ีมาเปนแขกรับเชิญในรายการ  พิธีกร

ตองการจะกําหนดความหมายของแขกรับเชิญวาผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีมักแตงตัวลอแหลมดังท่ี
ปรากฏในขาวสาวพริตต้ีสวมจีสตริงเปนตน นอกจากจะติดต้ังรหัสการถอดความหมายดังท่ีไดกลาว
มาแลวบรรดารายการโทรทัศนเหลานี้ไดกําหนดตําแหนงแหงท่ีของผูชมไวอยางแนนอน เชน ผูชม
จะเลือกชมดวยจุดยืนของผูท่ีชอบซํ้าเติมผูอ่ืน ผูท่ียินดีใหอภัยแกผูท่ีทําผิดพลาด ผูท่ีเห็นใจเพื่อน
มนุษย ฯลฯ โดยท่ีตอนตนรายการนั้นผูชมอาจจะยืนอยูในตําแหนงท่ีตางๆกัน แตทวาเนื้อหา 
ของรายการนั้นเองท่ีจะคอยๆโนมนาวผูชมใหมายืนอยูในตําแหนงท่ีทางรายการ (ผูสงสาร) ตองการ
ใหเปนเพื่อภาพท่ีผูชมมองเห็นจะไดเปนภาพในมุมมองเดียวกับของผูผลิตรายการ (ผูสงสาร) 
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เทคนิคการใชกลไกกําหนดเง่ือนไขการรับรูนั้นสามารถกระทําไดหลายรูปแบบเชน ผาน
บทสนทนาท่ีพิธีกรของรายการพูดกับผูชม ผานการกําหนดสัดสวนความส้ันยาวของเนื้อหา เชน 
หากตองการใหผูชมมีมุมมองในแงลบ พิธีกรจะถามท่ีมุงเนนเฉพาะเร่ืองการแตงกายลอแหลมของ
สาวพริตต้ีมากกวาคําถามอ่ืน ทางรายการอาจจะใชรูปแบบ (format) ของรายการเปนตัวกําหนด 
เชน ถาพิธีกรใหน้ําหนักของคําถามในประเด็นเร่ืองของการแตงกายลอแหลมสรางความเส่ือมเสีย
แกวัฒนธรรมประเพณีเปนหลัก โดยไมถามในมุมมองที่สรางสรรคเปนประโยชนตออาชีพของ
สาวพริตต้ี (ความหมายจะถูกใสรหัสแลววาสงผลในแงลบ) ผูรับสารก็จะเห็นภาพท่ีมองจากมุมของ
ผูสงสาร (พิธีกร) เพียงมุมมองเดียวเปนตน 
 

ในกระบวนการผลิตสารนั้นอาจแบงไดเปน 3 ข้ันตอนยอยๆ  คือ 
ข้ันตอนเตรียมการเพื่อการผลิตส่ือ  
เปนข้ันตอนท่ีผูผลิตไดคัดเลือกวัตถุดิบเพียงบางอยางเทานั้นมานําเสนอ โดยจะถูกกําหนด

ข้ึนจากอุดมการณของผูผลิตเอง  
 
ข้ันลงมือทําการผลิต  
เปนข้ันตอนท่ีมีกระบวนการเปล่ียนแปลง �ความเปนจริง� ซ่ึงมีข้ันตอนของ การคัดเลือก 

(selection)  การตกแตง การดัดแปลง เชน ผูสงสารมีหลักการทํางานวาถาตองการจะใหผูรับสาร
สนใจสาวพริตต้ีผูสงสารตองใชการสรางสรรคเพื่อสรางจุดเดนใหกับสาวพริตต้ี เชน การเดินแบบ
เพื่อท่ีดึงดูดความสนใจ 

 
ข้ันการผลิตซํ้าข้ึนใหม (Reproduction) 
ข้ันตอนของการผลิตซํ้านั้นหากผลิตในแงของ  �ระบบความหมาย� อาจจะแบงไดเปนสอง

ประเภท ประเภทแรกคือ การผลิตซํ้าข้ึนใหมแตยังคงความหมายเดิม ตัวอยางเชน การนําละคร 
โทรทัศนเร่ืองเกามาผลิตใหมแตยังคงเคาโครงเร่ืองแบบเดิมไว การผลิตซํ้าข้ึนใหมประเภทแรกนี้จะ
ไมมีปญหาเกิดข้ึนมากนัก 

 
อีกประการหนึ่งคือการผลิตซํ้าข้ึนใหมเพื่อตองการจะเสนอความหมายใหมท่ีขัดแยงกับ

ความหมายเกาท่ีมีอยู ซ่ึงขัดกับสามัญสํานึกท่ีผูรับสารมีอยูหรือคัดงางกับความรูท่ียอมรับกัน 
โดยปริยาย ตัวอยางเชน หากสังคมมีความเขาใจวาสาวพริตต้ีเปนอาชีพท่ีมีการขายบริการทางเพศ
แอบแฝงและส่ือมวลชนตองการจะผลิตซํ้าภาพของสาวพริตต้ีข้ึนใหมวาเปนผูหญิงท่ีมีการศึกษา
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และรูจักการใชเวลาวางใหเกิดประโยชนโดยการทํางานพิเศษเพื่อชวยเหลือคาใชจายของครอบครัว
นั้นการผลิตซํ้าแบบสรางความหมายใหมนี้จะตองจัดระบบความหมายใหถูกอานจากจุดยืนแบบ 
preferred reading อยางเขมงวดมากกวากรณีแรก 

 
ในกระบวนการสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยผูสงสาร อันไดแกทีมงานของบริษัทรับ

จัดงานน้ันยอมเกี่ยวของกับกระบวนการใสรหัส (Encoding) นับต้ังแตไดรับขอมูลท่ีจะใชเปน
ประโยชนในการสรางสรรคจากบริษัทรถยนต รูปแบบของการจัดงาน แนวคิดของงาน การนํา
เสนอของพรีเซ็นเตอร (สาวพริตต้ี) ตองมีความสอดคลองไปในทิศทางเดียวกัน ซ่ึงกระบวนการนี้
ลวนผานการเขารหัสท้ังส้ิน โดยทุกข้ันตอนตองผานการคัดเลือกจากผูผลิตซ่ึงขอมูลบางสวนถูก 
คัดเลือกไวและบางสวนถูกคัดท้ิง นอกจากการคัดเลือกขอมูลแลวขอมูลเหลานั้นยังผานการใสรหัส
โดยการตกแตง ดัดแปลงใหเหมาะสมกับวัตถุประสงคท่ีผูสงสารตองการอีกดวย  

 
แนวคิดเร่ืองสารของส่ือมวลชน 
ความหมายของสาวพริตต้ีท่ีผลิตไดนั้นมักจะมีการกําหนดตําแหนงแหงท่ีของผูรับสารไว

อยางแนนอน หลายคร้ังพบวาเนื้อหาของส่ือนั้นๆเองที่จะคอยๆโนมนาวผูรับสารใหมายืนอยูใน
ตําแหนงท่ีผูสงสารตองการเพื่อความเปนจริงท่ีผูรับสารมองเห็นจะเปนความเปนจริงมุมเดียวกับท่ี 
ผูสงสารตองการ เชน การใชรูปแบบรายการ (format)   นอกจากการเขารหัสจะเกี่ยวของกับสวนท่ี
เปนการผลิตตัวสารแลวนั้น การเลือกใชส่ือ การสรางปริบทในการรับสาร เทคโนโลยีตางๆ ท่ีฝาย 
ผูสงสารเลือกนํามาใชอยางเต็มท่ีนั้น ก็เปนสวนหนึ่งของกระบวนการเขารหัสดวยเชนกัน นั่นคือ 
Hall ใหความสําคัญกับธรรมชาติของตัวส่ือในการอธิบายกระบวนการใสรหัสดวย 
 

การวิเคราะหตัวส่ือ 
ในเร่ืองการใสและถอดรหัสนั้นนอกจากจะวิเคราะหไดจากตัวเนื้อหาสาระแลว  แมแตใน

เร่ืองของคุณลักษณะของส่ือรวมท้ังรูปแบบการนําเสนอก็ยังเปนสวนหนึ่งของการเขา-ถอดรหัสดวย 
ดังนั้น Hall จึงใหความสําคัญมากกับคุณลักษณะของส่ือ (Characteristic of media) ท้ังนี้เพราะ
การเลือกใชส่ือแตละชนิดก็ตองคํานึงถึงประเภทของผูรับสาร (type of audience) ลักษณะของ 
ตัวสาร (Message) และการยอมรับของผูรับสาร (Recepient�s stage in adoption Process ) 
เพราะเปนปจจัยท่ีทําใหประสิทธิผลของส่ือแตละชนิดตางกันออกไป (พรทิพย, 2542) ซ่ึงอาจจะ
รวมอยูกับแนวคิดเร่ืองชองทาง (Channel) และประเภทรายการ (Format) ดวย ในสวนนี้จึงนํา 
แนวคิดเร่ืองธรรมชาติของส่ือมาเปนกรอบในการวิเคราะหและอธิบายเร่ืองกระบวนการเขารหัส ซ่ึง
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ไดแก ธรรมชาติของส่ือส่ิงพิมพคือหนังสือพิมพและนิตยสาร ส่ืออินเตอรเน็ต และส่ือวีดิทัศน  สวน
ประเภทของรายการนั้นไดนําลักษณะเฉพาะของรายการทอลกโชวและรายการละครมาเปนกรอบ
ในการวิเคราะหดวย  

 
3.  แนวคิดสัญญะวิทยา (Semiology) 
  

สัญญะวิทยาแปลมาจากภาษาอังกฤษคือคําวา �Semiology� หมายถึง  �ศาสตรแหงสัญญะ� 
(Science of Sign) โดยสัญญะ  (Sign) หมายถึงส่ิงท่ีถูกสรางเพื่อใหมีความหมาย (Meaning) แทน
ของจริง (Objective) ในตัวบทและบริบทหนึ่ง 

สัญญะประกอบดวยคุณสมบัติท่ีสําคัญ 3 ประการ คือ 
- จะตองมีลักษณะทางกายภาพสามารถจับตองรับรูไดดวยอวัยวะรับสัมผัส 
- จะตองมีความหมายถึงบางส่ิงบางอยางมากไปกวาตัวของมันเอง 
- ผูใชสัญญะตองตระหนักวารูปธรรมดังกลาวนั้นเปนสัญญะ 

 
วิชาสัญญะวิทยาท่ีเพิ่งเร่ิมกอตัวข้ึนในตนศตวรรษท่ี 20 โดยมีบรรพบุรุษผูบุกเบิกดวยกัน

สอง ทานคือ Ferdinan de Saussure นักภาษาศาสตรชาวสวิส และ Charles Peirce นักปรัชญา
สังคมชาวอเมริกัน  จุดรวมของ Saussure  และ  Peirce   นั้นอยูท่ีท้ังสองทานตางใหความสนใจ
ในการศึกษา �ตัวสัญญะ� โดยตรง รวมท้ังไดมองเห็นรอยแยกระหวางส่ิงท่ีเรียกวา �ตัวหมาย/ 
รูปสัญญะ� (Signifier) อันไดแกภาพและเสียงท่ีถูกนํามาใชแทนความหมายที่เปน �ตัวหมายถึง/
ความหมายสัญญะ� (Signified) อันไดแกแนวความคิดตางๆ (Concepts) 
 
 แนวคิดพื้นฐานของทฤษฎีสัญญะวิทยา (Basic concept)  ประกอบดวย 

1. สัญญะ (Sign)  
สัญญะ คือ ส่ิงท่ีมีความหมายมากกวาตัวของมันเอง แตจะตองอยูในบริบทหรือ 

สถานการณจําเพาะหนึ่งๆ เชน ตัวอยางคําถามท่ีวาแหวนวงหนึ่งเปนสัญญะหรือไม คําตอบท่ีถูกตอง
ก็คือแหวนวงหนึ่งอาจจะเปนหรือไมเปนสัญญะก็ไดท้ังนี้ข้ึนอยูกับวาแหวนวงดังกลาวนี้มีคุณสมบัติ
ครบ 3 ประการท่ีกลาวมาหรือไม  กลาวคือหากสถานภาพของแหวนวงดังกลาวเปนเพียงวัตถุ 
ช้ินหนึ่งท่ีวางขายรวมอยูกับวัตถุช้ินอ่ืนๆในตูรานทอง แหวนวงนั้นก็ยังไมถือเปนสัญญะอะไร 
 จนกระท่ังแหวนวงดังกลาวไดเดินทางเขาสูรูปแบบการปฏิบัติการทางสังคมบางประการ (Social 
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Practice) เชน ถูกนําไปสวมท่ีนิ้วของเจาสาวในวันแตงงานซ่ึงสําหรับตัวเจาสาวแลว (Subject) 
แหวนวงนั้นมิใชเปนเพียงวัตถุช้ินหนึ่ง หากทวามีความหมายแทนความรัก ความผูกพันระหวางเธอ
กับชายผูเปนเจาบาว เห็นไดวาจากแหวนวงเดิมในรานขายทองที่ยังมิไดเปน �สัญญะ� ไดกลาย 
มาเปน �สัญญะ� เม่ืออยูในนิ้วนางของเจาสาวท้ังๆ ท่ีเปนแหวนวงเดิม  หากทวาแหวนวงนั้นได
เปล่ียนสถานภาพเชิงสัญลักษณไปเสียแลวโดยท่ีลักษณะทางกายภาพยังคงเหมือนเดิม จากตัวอยาง
นี้แสดงให เห็นวาเร่ืองของสัญญะไมใช เปน เร่ืองท่ีจํากัดอยู ท่ี ตัวองคประกอบ  (Elements/ 
Materials) กลาวคือตัววัตถุนั้นจะเปนอะไรก็ไดแตคุณสมบัติท่ีสําคัญคือความสัมพันธระหวาง 
องคประกอบ (Relation) โดยเฉพาะตัวบุคคล (Subject) กับวัตถุ (Object) เชนแหวนนั้นมีความ
หมายมากไปกวาตัวเองในสายตาของใคร (อยางไรก็ตามสําหรับการศึกษาในเชิงวิชาการ คําวา 
�ใคร� นี้มักจะไมไดหมายถึงปจเจกบุคคล หากหมายถึง กลุม / สังคม / วัฒนธรรม หรืออาจกลาวได
วา �แหวนวงนี้� คือ ตัวหมาย (signifier) ถือวาเปนสัญญะแทนความผูกพันหรือตัวหมายถึง  
(signifier) เม่ืออยูบนนิ้วนางของเจาสาว ซ่ึงกระบวนการท้ังหมดนี้เราเรียกวา �การสรางความ
หมาย� (signification) การศึกษาในเชิงสัญญะวิทยาใหความสําคัญกับการหาความสัมพันธ ระหวาง
ตัวหมายกับตัวหมายถึงเพื่อดูวาความหมายถูกสรางข้ึนและถายทอดออกมาอยางไร (กาญจนา 
 แกวเทพ, 2543) 

 
2. ความสัมพันธ (Relation)  
แนวคิดเร่ือง �ความสัมพันธ� มีสวนเกี่ยวของในเร่ืองของความหมายในแงของขอ 

เท็จจริงท่ีวาไมมีอะไรมีความหมายในตัวเองและไมใชตัวเนื้อหาท่ีกําหนดความหมายแตทวาส่ิงหนึ่ง
ส่ิงใดน้ันจะมีความหมายตอเม่ือนําไปสัมพันธกับอีกระบบหนึ่งตางหาก คูของความสัมพันธท่ี 
สัญญะวิทยาใหความสนใจคือความสัมพันธระหวาง �ตัวบท� (Text) กับ �บริบท� (Context) ซ่ึง
หมายถึงส่ิงท่ีอยูรอบ ๆ ตัวบท นั่นหมายถึงวาตัวบทหนึ่ง ๆจะมีความหมายเชนไรข้ึนอยูกับบริบท
ดวย ดังนั้นหากบริบทเปล่ียนไปแมตัวบทจะเปนตัวเดิมแตความหมายก็อาจจะเปล่ียนไปดวย  
 

3. ลักษณะสวนตัว / สวนรวมของสัญญะ (Private / Public) 
F.Saussure (1974) ไดเสนอวา สัญญะทุกอยางจะประกอบดวย สองมิติเสมอ มิติหนึ่ง

คือ มิติท่ีเปนสวนรวม เรียกวา �Language� (La langue ในภาษาฝร่ังเศส) และมิติท่ีเปนสวนตัว 
คือ �Speech� (Le Parole ในภาษาฝรั่งเศส) ตัวอยางงาย ๆ ก็คือ Language ในภาษาไทยประกอบ
ดวยพยัญชนะ 44 ตัว สระ 32 ตัว วรรณยุกต 5 เสียง มีไวยากรณในการจัดเรียง แตเม่ือนํามาใชนั้น 
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ม.ร.ว.คึกฤทธ์ิ ปราโมทย และรงค วงษสวรรคตางมีลีลา (Speech) ท่ีเฉพาะตัวไมเหมือนกัน แต
อยางไรก็ดีคนท่ีใชภาษาไทยทุกคนก็ยังคงอยูในกรอบของ �Language� ของภาษาไทยเหมือนกัน 

 
4. รหัส (Code) 
รหัส หมายถึง แบบแผนของการนําเอาสัญญะยอย ๆมาสัมพันธกันเปนโครงสรางท่ีจะ

ตองนึกถึงเม่ือจะตีความสัญญะตาง ๆ ท่ีไดรับรูมา เม่ือเราพบเห็นส่ิงตางๆ ในชีวิตประจําวัน ดังนั้น
รหัสจึงมีอยูมากมายหลายประเภท ท่ีพอยกตัวอยางไดมีดังนี้ (กาญจนา  แกวเทพ, 2541) 

4.1 Product codes เปนรหัสท่ีเกี่ยวกับวัตถุส่ิงของเคร่ืองใชท่ีบงบอกความหมาย 
ท่ีแตกตางกัน เชนเม่ือเรามองดูจานอาหารแตละบานใชใสอาหารเราก็จะทราบความหมายของบาน
นั้นๆ 

4.2  Social codes เปนรหัสท่ีเกี่ยวของกับความสัมพันธระหวางบุคคล เชน คนไทย
ไมถือวาการท่ีลูกจะตบหัว ตบไหลเปนการแสดงความรัก 

4.3 Cultural codes เปนรหัสท่ีเกี่ยวกับวัฒนธรรมประเพณีตางๆ เชน การยิ้มของคน
ไทย หรือการไหวจึงอาจหมายถึงการแสดงการตอนรับหรือขอโทษก็ได 

4.4 Personal codes เปนรหัสท่ีเกี่ยวกับตัวบุคคลเชนการเปนนักการเมืองในสังคม
อเมริกันและสังคมไทยจะมีความหมายท่ีแตกตางกัน การใชรหัสเดียวกันจะทําใหคนเกิดความรูสึก
ท่ีเปนพวกเดียวกัน 
 

5. การวิเคราะหสัญญะ (Semiotic Analysis) 
วิธีการวิเคราะหสัญญะหมายถึง การใชวิธีการวิเคราะหเพื่อใหเกิดความเขาใจในความ 

หมายของสัญญะท่ีถูกแสดงในบริบทหนึ่งๆ หนาท่ีของวิธีการวิเคราะหสัญญะวิทยาก็คือการคนหา
หลักการที่ใชเปนพื้นฐานของการใหความหมาย ไมวาสัญญะจะอยูในบริบทใดก็ตามการวิเคราะห
สัญญะจะมุงเนนถึงสัญลักษณนั้นๆ ท่ีใหความหมายในแตละสังคม รหัสและสัญลักษณจะส่ือความ
หมายตามบริบทสังคมนั้นๆ  ดังนั้นจึงเปนการยากในการตีความรหัสและสัญลักษณตาง ๆ 

 
ซ่ึงในความเปนจริงแลวส่ิงท่ีสําคัญท่ีสุดสําหรับการส่ือสารก็คือความหมาย (Meaning) 

เนื่องจากเปาหมายของการส่ือสารคือความเขาใจตอสารท่ีตางกัน (Common Understanding) 
ระหวางผูสงสารกับผูรับสาร ถาท้ังสองฝายมีความเขาใจในสารตรงกันแลวการส่ือสารก็เกิดข้ึนได 
ซ่ึงประสิทธิผลของการส่ือสารจะมีมากนอยเพียงใดนั้น ข้ึนอยูกับการท่ีผูสงสารและผูรับสารมีความ
เขาใจในความหมายของสารตรงกันหรือไมตรงกันมากนอยเพียงใด และการท่ีบุคคลสองคน 
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หรือมากกวานั้นจะมีความเขาใจในสารไดหรือไมนั้น ยอมตองข้ึนอยูกับการรับรู (Perceive) และ
การตีความหมาย (Interpret) ซ่ึงการรับรูท่ีจะทําใหเกิดการตีความหมายของแตละคนข้ึนอยูกับ
ประสบการณของแตละคนเพราะประสบการณเปนส่ิงท่ีเรารับรูความหมายและจดจําไวใช  ดังนั้น 
ผูท่ีมีประสบการณไมเหมือนกันก็ยอมจะมองส่ิงตางๆ ไปในทิศทางท่ีแตกตางกัน 

 
กระบวนการสรางความหมายหรือวิธีการวิเคราะหความหมายนี้ R.Barthes (1967) ศิษยคน

หนึ่งของ Saussure ไดใหแนวความคิดในการวิเคราะหความหมายแฝงท่ีบรรจุอยูในสัญญะ 
ทุกอยางวามีสอง ความหมาย คือ 

1. ความหมายโดยอรรถ (Denotative meaning)   
นักวิชาการบางทานระบุศัพทเปนภาษาไทยวา �ความหมายตรง�  เปนตัวหมายถึง 

(signified)  ท่ีถูกประกอบสรางข้ึนมาดังท่ีเรากลาววาเปนความหมายท่ีเขาใจกันตามตัวอักษร  เปน
ความหมายท่ีเขาใจตรงกันเปนสวนใหญและมักเปนท่ียอมรับกันโดยท่ัวไป  

2. ความหมายโดยนัย (Connotative meaning) 
นักวิชาการบางทานระบุคําศัพทเปนภาษาไทย วา �ความหมายแฝง� คําวา �ความหมาย

โดยนัย� นั้นเปนตัวหมายถึงท่ีประกอบสรางอยางตรงกันขามกับตัวหมายโดยอรรถ 
 

จากแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสัญญะวิทยา (Semiology) ขางตน จะเห็นไดวากลุมคนหรือ
สังคมใชสัญญะเพื่อสรางและส่ือความหมายในการส่ือสาร หรือเปนตัวแทนกลุมคนหรือสังคม 
หนึ่ง ๆ ซ่ึงความหมายนี้อาจตองใชระยะเวลาชวงหน่ึงหรืออาจตองใชระยะเวลานานจึงเปนท่ีเขาใจ
ในวงกวางข้ึนอยูกับตัวบท (Text) และบริบทแวดลอม (Context)   และเม่ือความหมายน้ันๆ เปนท่ี
เขาใจในวงกวางแลวกลุมคนเหลานั้นก็จะเกิดการรับรูวา �พวกเรา� เปนใครและมีความแตกตางจาก  
�พวกเขา� อยางไร (Self-Ascription)     ขณะเดียวกันกลุมคนหรือสังคมเหลานั้นก็ถูกรับรูจากกลุม
คนหรือสังคมภายนอก (คนนอก) วา �พวกเขา� เปนใคร (Ascribe by others) อันจะนํามาซ่ึงการกอ
เกิดของอัตลักษณ (Identity) ซ่ึงสอดคลองกับท่ี R.Barthes ไดกลาวไววาอัตลักษณตองเปนกระบวน
การแบบเหรียญสองดาน ดานหนึ่งคือความรูสึกวาเปนพวกเดียวกัน (Self-ascription) ขณะท่ีใน 
อีกดานหนึ่งคนอ่ืนก็ตองรูสึกเชนนั้นดวย (Ascribe by others) 
 

อยางไรก็ดีเม่ือนําเอาแนวคิดเร่ืองสัญญะวิทยามาผูกเขากับแนวคิดเร่ืองโครงสรางอํานาจใน
สังคม (Social Structure of Power) Barthes เสนอวาเรามิไดวิเคราะหสัญญะเพียงเพื่อจะเขาใจวา
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ความหมายวาแตละตัวคืออะไรเทานั้นหากแตเราใหความสนใจกับพลังอํานาจของสัญญะท่ีทําให
คนเกิดการยอมรับรวมกันดวย 

 
เนื่องจากการยอมรับรวมกันหรือการยอมรับอยางสมยอม (Consent) เปนเง่ือนไขเบื้องตน

ท่ีจะทําใหคนเราคอมหัวใหแกระบบท่ีเปนไปเองอยางไมรูตัวหรือโดยปริยาย ซ่ึง Barthes กลาววา
พลังการบีบรัดของสังคมสมัยใหมนั้นไมไดเกิดจากการบีบรัดจากภายนอก หากแตเปน �การบีบค้ัน
จากภายใน�คือการใชรหัสและสัญญะเดียวกัน ดังนั้นสัญญะจึงเขามาเกี่ยวของกับโครงสรางอํานาจ
ท่ีวาผูมีอํานาจในการสรางและแพรกระจายสัญญะและก็ยอมมีอํานาจในสังคม กลาวอีกนัยหนึ่งคือ
การวิเคราะหสัญญะจะทําใหเราเขาใจกระบวนการครอบงําทางวัฒนธรรมและกระบวนการกอตัว
ของอัตลักษณอีกดวย นอกจากนี้สัญญะยังมีคุณสมบัติท่ีสําคัญอีกประการหน่ึงคือการท่ีสามารถถูก
ดัดแปลงและปรับเปล่ียนไปตามบริบทท่ีแตกตางกัน ดวยกระบวนการร้ือถอน (Deconstruct) 
ความหมายเดิมของสัญญะและสรางความหมายใหม (Reconstruct) ใหแกสัญญะนั้น 

 
บนพื้นฐานของแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับสัญญะวิทยาที่ไดกลาวไปขางตน ผูวิจัยไดนํามา

ประยุกตใชในการวิจัยช้ินนี้เพื่อท่ีจะศึกษากระบวนการร้ือถอน (Deconstruct) ความหมายเดิมและ
การสรางความหมายใหม (Reconstruct) ของสาวพริตต้ี โดยพิจารณาวาสัญญะตางๆ เหลานั้นคือ
อะไร รวมไปถึงการตีความสัญลักษณตางๆท่ีสรางความหมาย และการตอรองความหมายใหกับ
สาวพริตต้ี เชน สีของชุดแบบของเส้ือผาท่ีสาวพริตต้ีสวมใสรวมท้ังภาษาถอยคําท่ีใหสัมภาษณ
เปนตน 

 
4.   แนวคิดการกําหนดวาระและการสรางวาระ  (Agenda Setting and Agenda Building) 
 

บทบาทหนาท่ีของส่ือมวลชนในการกําหนดวาระ (Agenda Setting) นั้นเปนผลจาก 
แนวความคิด �ผูเฝาประตู� (Gatekeeper) ซ่ึงมีบทบาทหนาท่ีเปนผูกรองสารโดยจะทําการคัดเลือก
ขาวสารบางเร่ืองจากท่ีมีอยูมากมายหลายเร่ืองมาตีพิมพใหสาธารณชนไดรับรู เคิรท ลูวิน (1947)  
ไดใหคําจํากัดความของคําวา �ผูเฝาประตู� วาคือบุคคลซ่ึงมีอํานาจในการตัดสินใจวา ขาวสารใด
ควรปลอยผานไปหรือระงับไมใหปลอยผานไปถึงยังผูรับสาร ขาวสารใดควรสงตอไป ขาวสารใด
ควรจะสงไปชาลง หรือขาวสารใดควรตัดออกท้ังหมด ตัวอยางท่ีเห็นไดชัดเจนคือการนําเสนอขาว
โดยส่ือหนังสือพิมพกลาวคือโดยท่ัวไปเม่ือเกิดเหตุการณใดเหตุการณหนึ่งข้ึนในสังคม และ 
เหตุการณนั้นมีความสําคัญท่ีจะนํามาเปนประเด็นในการเสนอขาวไดนักหนังสือพิมพก็จะรวบรวม
ขาวแตละขาวโดยจะนํามาประเมินคุณคาของขาววาแตละขาวมีความสําคัญระดับใดเพื่อทําการ 
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จัดอันดับของขาว (Priority) ซ่ึงวิธีการนําเสนอและการจัดวางขาว เชนการพาดหัว การใหสีสัน 
ขนาด ภาพถาย เนื้อหา หนาท่ีจะตีพิมพนั้นเปนผลจากการกําหนดวาระนั้นเอง 
 

กลาวโดยสรุปวาการกําหนดวาระ (Agenda Setting) นั้นเปนบทบาทของสื่อมวลชนใน
การจัดขาวสารท่ีเกิดข้ึนอยางมากมายเอาไวใหเปนระบบระเบียบเพื่อพรอมสําหรับการนําเสนอซ่ึง
ในข้ันตอนของการนําเสนอน้ัน ส่ือก็จะชวยจัดวาระเรียงตามลําดับความสําคัญเพื่อท่ีประชาชนจะ
ไดพูดถึงอภิปราย ถกเถียง และใหความสนใจตอประเด็นท่ีส่ือ �เลือกมานําเสนอ�  อันกอใหเกิดผล
ทางออม กลาวคือถึงแมส่ือจะไมสามารถทําใหประชาชน �คิดแบบท่ีส่ือคิดได� (think what) แตส่ือ
ก็ยังสามารถทําให  �คนคิดในเร่ืองท่ีเกี่ยวกับส่ิงส่ือบอกได� (think about) นอกจากนั้นประชาชนยัง
เรียนรูกฎกติกาตางๆ ท่ีอยูใน �รูปแบบ�ของส่ือ เชนอะไรท่ีพูดถึงมากแปลวา �สําคัญ�  อะไรท่ีพูดถึง
กอนแปลวา  �สําคัญ�  อะไรท่ีพาดหัวใหญท่ีสุดแปลวา �สําคัญท่ีสุด� (กาญจนา  แกวเทพ, 2545) 
 

งานวิจัยเร่ืองการกําหนดวาระในชวงแรกในป 1968 นั้นใหขอเสนอแนะวาผูรับสารจะให
ความสนใจตอเร่ืองใดและประเด็นตางๆท่ีมาจากส่ือวามีความสําคัญอยางไร (McCombs& Shaw: 
1972) ตอมาแนวคิดเร่ืองการกําหนดวาระนี้ไดพัฒนาไปโดยนักวิจัยไดศึกษาวาแหลงขาวของส่ือ
มวลชนน้ันไดรับผลกระทบอะไรบางจากการกําหนดวาระของสื่อมวลชน และแหลงขาวเหลานี้ได
ชวยจัดวาระขาวสารตอสารธารณะโดยออมอยางไร (Hale, 1978; Weaver & Elliott, 1985 Turk, 
1986) ซ่ึงการศึกษาในลักษณะนี้คือการศึกษาเร่ืองการสรางวาระ (Agenda Building) 

 
วีเวอรและเอลเลียต (1985) ไดอธิบายถึงการวิจัยเร่ืองการสรางวาระไววาเร่ิมแรกนั้นเปน

การเนนหนักตรงท่ี�หนังสือพิมพมีการติดตอประสานกับสถาบันตางๆในสังคมเพื่อสรางวาระหรือ
ประเด็นท่ีมีความเกี่ยวของตอสาธารณะ �การสรางวาระ� (Agenda Building) ในยุคแรกๆจึงเปน
การสรางวาระโดยส่ือ (หนังสือพิมพ) ในรูปของกระบวนการใหและรับระหวางแหลงขาว 
(Sources) กับผูเฝาประตู (Gatekeepers) โดยท่ีแหลงขาวพยายามเสาะหาชองทางท่ีจะเผยแพร 
ขอมูลสูสาธารณะขณะท่ีหนังสือพิมพเสาะหาขอมูลจากแหลงขาวเพื่อนํามาสรางวาระน้ันเอง 
(Weaver and Elliot, Cited in Ohl et al., 1995: 91) 

 
ตอมาแนวคิดเร่ืองการสรางวาระนี้ไดถูกพัฒนาไปโดยนักประชาสัมพันธขององคกรตางๆ 

ท่ีไดเรียนรูและเล็งเห็นวา �ผูเฝาประตู�  นั้นจัดอยูในระดับของผูนําความคิด (Opinion Leader)  
ท่ีสําคัญซ่ึงสรางวาระสําคัญตอสาธารณะดวยขาวแจกท่ีทางหนวยงานสงไปใหได (Morton L.P., 
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1995: 22)  การสรางวาระในปจจุบันจึงหมายถึงการท่ีหนวยงาน (Sources) โดยนักประชาสัมพันธ
เปนผูสรางวาระประเด็นโดยการจัดสงขาวสารขอมูลผานส่ือ (Channel) เพื่อใหเร่ืองท่ีสงไปไดรับ
ความสนใจและมีความสําคัญตอสารธารณะน่ันเอง 

 
แนวคิดเร่ืองการสรางวาระ (Agenda Building) สามารถนํามาใชในการอธิบายเกี่ยวกับ

ขาวของสาวพริตต้ีท่ีปรากฏผานส่ือมวลชนไดวาบริษัทรถยนตใชการประชาสัมพันธองคกรและ 
สินคาโดยการเขียนขาวแจกเกี่ยวกับสินคาหรือบริการนั้นๆผานชองทางคือส่ือมวลชนซ่ึงเปน 
�ผูเฝาประตู� และเผยแพรความหมายสูสาธารณชน   แหลงขาว (บริษัทรถยนต) อาจจะใชภาพขาวท่ี
นาสนใจโดยกําหนดใหสาวพริตต้ียืนโพสทาคูกับรถยนตเพื่อดึงดูดความสนใจจากส่ือ การสราง
วาระความสําคัญของขาวใหนาสนใจและถูกกลาวถึงนั้นจะข้ึนอยูกับการกําหนดวาระของส่ือ 
(Agenda Setting) ดวยเชนกัน ส่ือมวลชนสามารถทําใหวาระนั้นเปนวาระสําคัญและทําใหคนคิด
เกี่ยวกับเร่ืองท่ีส่ือบอกได  (think about)  ส่ือทําหนาท่ีเปนผูเฝาประตูขาวสาร (Gatekeeper) การ
สรางวาระของส่ือมวลชนเกี่ยวกับสาวพริตต้ีนั้นส่ือเปนผูกําหนดประเด็นขาวสารวาจะนําเสนอใน
มุมมองใดชวงใด ซ่ึงในงานมอเตอรโชวนั้นส่ือมวลชนไดสรางวาระของงานแสดงสินคารถยนต
สองคร้ังตอป ไดแกชวงตนปคือเดือนมีนาคมในงาน �Bangkok International Motor Show�  และ
ชวงปลายปคือเดือนธันวาคมในงาน �International Motor Expo�  

 
5.  แนวคิดการตอรองอํานาจเพื่อกําหนดภาพตัวแทน 

 
สมาชิกของวัฒนธรรมเดียวกันมักจะมีความคิด การรับรูแนวคิดและภาพในใจท่ีทําใหพวก

เขาคิดและรูสึกเกี่ยวกับโลกและการตีความโลกโดยผานรหัสทางวัฒนธรรม (cultural codes) รวม
กัน ซ่ึงความคิดและความรูสึกของพวกเขาก็คือระบบแหงภาพตัวแทน (system of representation) 
ท่ีอารมณแนวคิดและภาพในใจจะถูกแสดงเปนภาพตัวแทนออกมา (Nick Lacey, 1998: 131) 

 
Stuart Hall ไดกลาววา Representation เปนผลผลิตแหงความหมายของภาพในใจเราโดย

ผานภาษา นอกจากนี้ยังเปนตัวเช่ือมระหวางแนวคิด สัญลักษณ และภาษาท่ีทําใหเราใหความหมาย
กับส่ิงตางๆ ในโลกแหงความเปนจริงได ท้ังส่ิงของ ผูคน เหตุการณ ความคิดท่ีเปนนามธรรม  

ซ่ึงกระบวนการใหความหมายในวัฒนธรรมคือความสัมพันธระหวางส่ิงตางๆ (things) 
แนวคิด (concept) และสัญลักษณ (signs) ซ่ึงถือวาเปนหัวใจหลักของการใหความหมายในภาษา
กระบวนการที่เช่ือมท้ังสามส่ิงนี้เขาดวยกันเราเรียกวา Representation  
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Stuart Hall (1997 อางใน วิลาสินี  พิพิธกุล, 2544ข) ไดศึกษาเรื่อง  �ภาพตัวแทน� ในงาน
เขียน  �Cultural Representation and Signifying Practices� เขาอธิบายให เห็นวาภาพตัวแทน 
เกี่ยวของกับความสัมพันธเชิงอํานาจระหวางผูนําเสนอกับผูสรางและผูท่ีนําเสนอกับผูท่ีถูกสราง
โดยภาพตัวแทนท่ีปรากฎในส่ือนั้นข้ึนอยูกับวาใครเปนคนเสนอ? เสนอเม่ือไร? เสนอท่ีไหน? 
เสนอใหกับใคร? เสนอภาพภายใตเง่ือนไขทางสถาบันของสังคม วัฒนธรรมและเง่ือนไขประวัติ
ศาสตรอยางไร? ภาพตัวแทนจึงไมใชความจริง (reality) แตเปนผลผลิตของการเลือกสรรท่ีมีความ
จริงเพียงบางสวนถูกเนนย้ําแตบางสวนถูกเพิกเฉย  ซ่ึงแตกตางจากการสะทอนภาพ (Reflection) 
เพราะมีการใหคุณคาและตอกย้ําไวดวยอุดมการณของสังคม 

 
ผูสงสารเปนผูท่ีควบคุมความหมายเพราะการตอรองความหมายเกิดข้ึนในทุกท่ี ผูผลิตตอง

สรางความหมายของสาวพริตต้ีใหนาสนใจเพื่อใหเกิดผลตอการขายสินคา สวนตัวสาวพริตต้ี
สามารถตอรองความหมายไดเชนกันเพราะมีสิทธ์ิในการใชพื้นท่ีสาธารณะในการสรางความหมาย
และตอรองความหมายของตน สวนส่ือมวลชนก็เปนผูประกอบสรางความหมายโดยการเลือกสรร 
จึงมีความเปนจริงบางสวนถูกมานําเสนอเพ่ือทําใหเกิดประเด็นกระแสความนาสนใจของขาวสาร
นั้นๆ ผูสงสารทุกคนลวนตางเสนอภาพของสาวพริตต้ีตามเง่ือนไขของสถาบันสังคมวัฒนธรรม 
ฯลฯ 

 
S. Hall  ไดเสนอกรอบวิเคราะหสําหรับกระบวนการทางการเมืองเพื่อการตอรองสําหรับ

การศึกษาสรางภาพตัวแทนไวดังนี้ กลาวคือผูสงสารท่ีไมไดเปนเจาของส่ือเองนั้นกลับทิศทางและ
เลือกสารตามความตองการของตนโดยเลือกจากส่ิงท่ีตนเปนอยูและมีอยู ซ่ึงมีกลยุทธสามประการ
ในการใชในกระบวนการเมืองวาดวยเร่ืองของการตอรอง (วิลาสินี  พิพิธกุล, 2544ข) 

 
1. Reverse the Stereotype คือ การกลับทิศทางเสียใหม เชนการท่ีส่ือมวลชนนําเสนอวา

สาวพริตต้ีตองมีความสวย ในขณะท่ีผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีกลับมองวาความสวยไมใชปจจัย
หลักในการประกอบอาชีพแตส่ิงสําคัญคือ ความสามารถ เปนตน 

2. Substitute positive image into negative image คือการนําภาพบวกไปใสแทน 
ภาพลบ เชน คนผิวดําเปนคนท่ีขยันขันแข็งและมีจิตใจซ่ือสัตย  เชนภาพของสาวพริตต้ีในเร่ืองการ
แตงกายท่ีลอแหลมหรือการทําอาชีพแฝงซ่ึงเปนภาพลบ ในขณะท่ีสาวพริตต้ีกลับนําภาพเชิงบวกมา
เสนอ เชนการประกอบอาชีพสาวพริตต้ีเปนอาชีพท่ีสุจริตซ่ึงเปนการเพิ่มรายไดพิเศษใหกับ 

ตนเองและเปนการแบงเบาภาระของครอบครัวเปนตน 
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3. Live with stereotypes but change meaning คือการอยูกับภาพตัวแทนนั้นแตเปล่ียน   
ความหมายใหมโดยท่ี stereotypes ยังคงอยู เชนสาวพริตต้ีเปนผูหญิงสวยเซ็กซ่ีแตส่ิงสําคัญ คือ 
มีการศึกษาและมีความสามารถเปนตน  (กนกวรรณ  ไมสนธ์ิ, อางแลว) 
 

การใชแนวคิดเร่ืองการตอรองอํานาจเพื่อกําหนดภาพตัวแทนนั้น มีจุดประสงคในการที่จะ
นํามาใชสนับสนุนสมมุติฐานของผูวิจัยท่ีเช่ือวาส่ือมวลชนมิไดสรางความหมายของภาพตัวแทนแต
เพียงผูเดียว แตสาวพริตต้ีนั้นเปนผูสรางและตอรองความหมายโดยการกําหนดกระบวนการสราง
ภาพเกี่ยวกับตัวเธอเองผานส่ือมวลชนในบางสวนดวยเชนกัน  

 
6.   ทฤษฎีสตรีศึกษากลุมเฟมินิส 
  

ซีโมน เดอ โบวัวร ไดนิยามคําวา Feminist ไววา �เฟมินิสตก็คือผูหญิงหรือผูชายก็ไดท่ี 
ตอสูเพื่อการเปล่ียนแปลงสถานภาพของผูหญิง...� 

 
อมรสิริ สัณหสุรัติกุล ไดกลาวถึงแนวคิดเร่ืองผูหญิงของซีโมน เดอ โบวัวร ไวในบท

บรรยายในการเสวนาเร่ือง  �แนวคิดเร่ืองผูหญิงของซีโมน เดอ โบวัวร� ท่ีจัดข้ึนท่ีคณะศิลปศาสตร 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร สรุปความไดดังตอไปนี้ 

 
ซีโมนยอมรับวาผูหญิงและผูชายน้ันมีความแตกตางกันทางสรีระเปนความแตกตางกันทาง

ธรรมชาติ  แตไมยอมรับวาธรรมชาติ �ความเปนหญิง� และ �ความเปนชาย� นั้นมีอยูจริงหรือติดตัว
มาต้ังแตเกิด เธอยืนยันวาแทท่ีจริงการอบรมเล้ียงดูเด็กผูหญิงและเด็กผูชายใหแตกตางกันตางหากท่ี
มีบทบาทในการกําหนดและสรางสภาพแหงความเปนหญิงกับความเปนชายอยางเห็นไดชัดเจน จึง
กลาวไดวาสังคมมีอิทธิพลเหนือเด็กท้ังหญิงและชายอยางเห็นไดชัดเพราะสังคมไดหลอหลอมเด็ก
ต้ังแตวัยทารกใหเปนไปตามความประสงคของวัฒนธรรมในสังคมนั้นความแตกตางระหวางผูหญิง
และผูชายท่ีถูกหลอหลอมข้ึนมานี้เองเปนสาเหตุใหผูหญิงตองตกเปนฝายเสียเปรียบอยูตลอดเวลา 

 
การท่ีผูหญิงสวนใหญไมคิดท่ีจะตอสูเพื่อความเสมอภาคนั้นเปนเพราะทัศนคติและคานิยม

ของสังคมไดฝงรากลึกมากจนทําใหผูหญิงยอมรับสถานภาพท่ีตํ่าตอยกวาของตนเองโดยดุษฎี 
สําหรับการตอสูเพื่อความเสมอภาคในทัศนะของซีโมนนั้นหมายถึงการท่ีผูหญิงจะตองตอสูเพื่อ 
ผูหญิงดวยกันไมใชการตอสูเพื่อเขาไปยึดตําแหนงหนาท่ีของผูชาย แตเพื่อเปล่ียนแปลงสถานภาพ
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ของผูหญิงสวนใหญเพื่อใหการกดข่ี การเอารัดเอาเปรียบ และการเลือกปฏิบัติตอผูหญิงใหหมดไป
จากสังคม ตลอดจนเพ่ือใหผูหญิงไดมีโอกาสในสังคมในฐานะมนุษยคนหนึ่งอยางเต็มภาคภูมิ 
เทาเทียมกับผูชาย 

 
สวนกาญจนา แกวเทพ  (2531) ไดให คําอธิบายถึงทฤษฎีสตรีศึกษากลุม  Feminist 

Approach ไววา 
Feminist Approach ประกอบไปดวยกลุมปลีกยอยอีกหลายกลุม แตไมวาจะแตกแยกออก

ไปอยางไรก็ตามจุดรวมหลักของแนวทฤษฎีนี้ก็คือการพิจารณาความสัมพันธระหวางเพศหญิงและ
เพศชายซ่ึงมีลักษณะของความไมเทาเทียมกันระหวางเพศก็ยังดูเปนปญหาคูโลก ถึงแมวาจะมีการ
เปล่ียนรูปแบบเนื้อหาไปบางแตทวาส่ิงท่ีไมเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลาก็คือการเอารัดเอาเปรียบ
ระหวางเพศนั่นเอง 

 
สําหรับการวิเคราะหสภาพสังคมปจจุบันทุกสังคมท่ีมีอยูทุกวันนี้ แนวทางนี้เห็นวาเรากําลัง

ตกอยูในสังคมแบบถืออํานาจชาย (พอ) เปนใหญ (Patriarchal) ความสัมพันธท่ีไมเทาเทียมกัน
ระหวางหญิงกับชายปรากฏอยูในทุกมิติของสังคมไมวาจะเปนการผลิตและการสืบทอดเอกลักษณ
ของแตละเพศ 
 

ในระบบนี้แมวาผูหญิงจะเปนผูผลิตท่ีสําคัญแตผูชายจะเปนคนคุมอํานาจโดยผาน 
โครงสรางครอบครัวแบบผัวเดียวเมียเดียว โดยสรางทัศนคติท่ีวาผูชายเปนฝายหาเล้ียงครอบครัว 
นอกจากนั้นก็ยังผานโครงสรางการผลิตแบบชายเหนือหญิง (ผูชายเปนเจาของปจจัยการผลิต)  
และผานการควบคุมของกลไกรัฐ 

 
ในสังคมแบบถืออํานาจชายเปนใหญจะมีทัศนคติหรืออคติทางเพศท่ีเรียกวา �เพศนิยม� 

(Sexist) อันไดแก ความเช่ือท่ีวาเพศบางเพศมีความเหนือกวาหรือดอยกวาอีกเพศหนึ่งและไดใช
เปนเกณฑพื้นฐานในการตัดสินวินิจฉัยทุกส่ิงทุกอยาง 

 
สรุปไดวาทฤษฎี  Feminist  มีหลักสําคัญคือ 
1. มองเห็นวาสังคมเปนผูกําหนดสถานภาพของผูหญิงใหดอยกวาชายโดยไดปลูกฝง 

ทัศนคติและคานิยมดังกลาวจนเกิดการฝงรากลึก ซ่ึงการปลูกฝงนี้กระทําผานการทํางานของสถาบัน
ตางๆไมวาจะเปนสถาบันครอบครัวซ่ึงมักอบรมเล้ียงดูบุตรชายและหญิงแตกตางกัน สถาบันการ
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ศึกษาซ่ึงมักตอกย้ําภาพลักษณดั้งเดิมท่ีสังคมกําหนดใหผูหญิงแกหรือผูชายไวในหนังสือตําราเรียน
ตางๆ ตลอดจนสถาบันส่ือมวลชนซ่ึงมักสอดแทรกทัศนคติและคานิยมท่ีวาผูชายมีสถานภาพ 
เหนือกวาผูหญิงไวในส่ือชนิดตางๆ  

2. คัดคานความเช่ือท่ีวาการท่ีผูหญิงมีฐานะดอยกวาชายนั้นเปนส่ิงท่ีเปนปกติและ 
เหมาะสมอยูแลว 

3. ตองการเปล่ียนแปลงความสัมพันธระหวางหญิงชายในสังคม ใหเกิดความเทาเทียมกัน
เพื่อท่ีมนุษยทุกคนจะไดมีโอกาสทําส่ิงตางๆตามศักยภาพของตน ในฐานะท่ีเปนมนุษยอยางเต็ม
ความสามารถเต็มภาคภูมิ 

  
สําหรับสังคมไทยจัดไดวาเปนสังคมท่ีถืออํานาจชายเปนใหญสังคมหน่ึง ทําใหเกิดปญหา

ความไมเทาเทียมทางเพศมาต้ังแตอดีตจนถึงปจจุบัน อยางไรก็ดีนับจากป พ.ศ. 2525 เปนตนมา 
รัฐบาลเร่ิมเล็งเห็นถึงปญหาความไมเทาเทียมกันทางเพศวาเปนอุปสรรคตอการพัฒนาประเทศจึง
กําหนดใหมีการจัดทําแผนพัฒนาสตรีระยะยาวข้ึน  ซ่ึงการวิจัยในคร้ังนี้ผูวิจัยจะใชทฤษฎีสตรีศึกษา
กลุม Feminist Approach เปนทฤษฎีเบ้ืองหลังท่ีชวยในการวิเคราะหภาพของสังคมวาไดกําหนด
สถานภาพและบทบาทของสาวพริตต้ีอยางไร รวมท้ังส่ือไดนําเสนอภาพของสาวพริตต้ีวามีการ
เปล่ียนแปลงไปจากอดีตหรือไมอยางไร และลักษณะอาชีพของสาวพริตต้ีท่ีนอกจากจะเนนความ
สวยงามดึงดูดใจแลวตองมีองคประกอบใดบางท่ีทําใหอาชีพสาวพริตต้ีมีศักดิ์ศรีทัดเทียมกับอาชีพ
อ่ืน สาวพริตต้ีมักเปนผูถูกกระทําซ่ึงถือวาเปนภาพท่ีแสดงใหเห็นถึงความไมเทาเทียมกันในสังคม
ระหวางเพศท่ียกยองใหเพศชายเปนใหญอยูเชนเดิม 

 
7.  แนวคิดการส่ือสารการตลาดแบบครบวงจร (Integrated Marketing Communications : IMC) 
 

สมาคมบริษัทตัวแทนโฆษณาแหงสหรัฐอเมริกา (The American Advertising Agencies) 
ไดใหความหมายของการส่ือสารการตลาดแบบครบวงจรวาการส่ือสารการตลาดแบบครบวงจรเปน
การวางแผนภายใตแนวความคิดเดียวโดยใชการส่ือสารหลายๆรูปแบบเพื่อใหบรรลุแผนดังกลาว 
ไมวาจะเปนการโฆษณา การตอบกลับโดยตรง การสงเสริมการขายและการประชาสัมพันธ ซ่ึง 
รูปแบบตางๆ จะถูกใชอยางผสมผสานเพ่ือความชัดเจนตรงกันเปนหนึ่งเดียวและเกิดผลกระทบท่ีมี
ประสิทธิภาพสูงสุด  ( Schultz, Don E, 1993: 17) 
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เนื่องจากปญหาภาวะเศรษฐกิจตกตํ่าเร่ิมข้ึนต้ังแตเม่ือคร้ังวิกฤติเศรษฐกิจทําใหวงการ
โฆษณาของประเทศไทยตองมีการปรับตัวในการใชส่ือจาก  Mass Media  มาเปนการใชส่ือแบบ
เจาะเฉพาะกลุม  Niche Market  ทําใหภาคธุรกิจหันมาใชกลยุทธการตลาดในสวนของ  Below the 
line ซ่ึงเนนในกิจกรรมท่ีเขาถึงกลุมเปาหมายเพื่อความคุมคาท่ีมากกวาโดยการจัดงานแสดงสินคา
และงานเปดตัวสินคา ซ่ึงไดรับความนิยมอยางมากในแวดวงการตลาดเพราะใชงบประมาณท่ีนอย
กวาเม่ือเทียบกับการใชส่ือมวลชน การจัดงานแสดงสินคาโดยเฉพาะอยางยิ่งอุตสาหกรรมรถยนต
นั้นถือวาเปนงานท่ีผูคนใหความสนใจเขาชมงานอยางคับค่ังจึงทําใหเกิดกระแส  Pretty Marketing 
เกิดข้ึน 

สาวพริตต้ีเปรียบเสมือนตัวแทนของสินคาและเปรียบเสมือนตราสินคานั้นๆ นักการตลาด
ตองใชกลยุทธท่ีสามารถเรียกลูกคาใหหันมาสนใจสินคาในทันที โดยใชสาวพริตต้ีทําหนาท่ีโฆษณา
สินคาโดยอาศัย Sex appeal มาชวยดึงดูดความสนใจของผูบริโภคเพื่อสรางความแตกตางโดดเดน
ใหกับสินคาทําใหเกิดการจดจําและตัดสินใจซ้ือ ดังนั้นนักการตลาดจึงคิดวิธีการโฆษณาประชา
สัมพันธโดยการจัดกิจกรรมประกวดข้ึนเพื่อสรางคุณคาในตัวพรีเซ็นเตอร (สาวพริตต้ี) และสราง
ความสนใจใหกับส่ือมวลชนเพ่ือทําใหเกิดการนําเสนอขาวรวมท้ังเปนการสรางกระแสทําใหเกิด
ความสนใจ นอกจากนั้นนักการตลาดยังสรางแบรนดของสินคาควบคูไปกับพรีเซ็นเตอรหรือ 
สาวพริตต้ีดวย เชน การประกวดสาวพริตต้ีของคายรถยนตรโตโยตาหรือการประกวดมิสมอเตอร
โชวและมิสพรีเซ็นเตอร เพื่อหาบุคคลท่ีมีลักษณะท่ีสอดคลองกับแนวคิดของสินคาท่ีวางไว นอก
จากนั้นสาวๆท่ีชนะการประกวดยังอาจไดรับโอกาสท่ีจะกาวสูวงการบันเทิงเปนบุคคลที่ มี 
ช่ือ เสียง(celebrity) รวมท้ังเปนการประชาสัมพันธสินคาไปดวย   สาวพริตต้ีจึงเปรียบเสมือนตัว
แทนของผลิตภัณฑนั้นๆ สาวพริตต้ีของคายรถยุโรปบางคายก็จะถูกวางตําแหนงไวท่ี smart โดยท่ี
ไมเนนการแตงกายแบบวาบหวิว หรือคายรถญ่ีปุนบางคายอาจนําเสนอความนารักสดใสบางคาย
อาจนําเสนอความเซ็กซ่ี ท้ังนี้ท้ังนั้นข้ึนอยูกับการกําหนดแนวคิดทางการตลาดของคายนั้นๆ เปนตน 

 
8.   แนวคิดเก่ียวกับกิจกรรมพิเศษ (Special  Events) 

คําอธิบายเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษหรือเหตุการณพิเศษ (Special  Events) มีดังตอไปนี้ 
Kotler (1997: 674) ไดใหความหมายเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษ (Special  Events) วาเปน

เหตุการณท่ีจัดข้ึนหรือออกแบบข้ึนเพื่อส่ือสารขาวสารเร่ืองใดเร่ืองหนึ่งไปยังกลุมเปาหมาย   
ซ่ึงอาศัยการจัดกิจกรรมเปนเคร่ืองมืออยางหนึ่งของการประชาสัมพันธ  บริษัทสามารถสรางความ
สนใจใหกับสินคาใหมหรือกิจกรรมอ่ืนของบริษัทโดยการจัดกิจกรรมพิเศษ ไมวาจะเปนการแถลง
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ขาว การสัมมนา การจัดแสดงนิทรรศการนอกสถานที่ การเปดตัวสินคา การประกวด การแขงขัน 
การจัดงานครบรอบป การสนับสนุนกิจกรรมกีฬา เชน การแขงขันจักรยาน หรือการแขงขันเทนนิส
โดยการสนับสนุนของรถยนตวอลโว เพื่อใหตัวแทนจําหนายและลูกคาไดพบเห็นช่ือบริษัทบอยๆ 

 
Kotler and et al. (1996 : 860) ไดกลาววาการจัดเหตุการณ (Events) เปนเคร่ืองมืออยาง

หนึ่งของการตลาดเชิงประชาสัมพันธ  โดยบริษัทสามารถสรางความสนใจใหกับผลิตภัณฑและ 
กิจกรรมอ่ืนๆ  ของบริษัท ผานทางการจัดกิจกรรมพิเศษ (Special  Events) ไดแก การจัดงานแถลง
ขาว (Press Conference) การสัมมนา (seminars) การแสดงนิทรรศการ (exhibits) การประกวด 
(contest) และการแขงขัน (competitions) การฉลองครบรอบป (anniversaries) และการเปนผู
สนับสนุนดานกีฬาหรือวัฒนธรรม  (sport and cultural sponsorships) ซ่ึงกิจกรรมท้ังหมด
สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายได 

 
ศิริวรรณ  เสรีรัตน, องอาจ  ปะทะวนิช  และฉัตรชัย  ลอยฤทธ์ิวุฒิไกร (2541: 73) ไดกลาว

ถึงกิจกรรมพิเศษ  (Special  Events) วาเปนการกําหนดวาระพิเศษตางๆ ของผูผลิตหรือหางราน 
แกผูบริโภคเพื่อใหเปนการสมนาคุณผูบริโภคหรือกระตุนใหผูบริโภคซ้ือสินคา เทคนิคนี้จะประสบ
ความสําเร็จก็ตอเม่ือสามารถกระตุนใหผูบริโภคเห็นความสําคัญของเหตุการณดังกลาว 

 
บทบาทของการตลาดเชิงกิจกรรม (Special  Events) 
การสัมมนาเร่ือง  บทบาทกิจกรรมพิเศษในการเสริมสรางความแข็งแกรงของตราสินคา 

(2541) ไดสรุปวาบทบาทของการตลาดโดยใชกิจกรรมพิเศษหรือเหตุการณพิเศษมีบทบาทใน
หลายๆ ดาน ดังตอไปนี้ 

1 บทบาทในดานของการส่ือสารตราสินคา (Brand Contact)  
ในปจจุบันสินคาหรือบริการตางๆแทบจะไมมีความแตกตางกันในเชิงคุณภาพ ดวย 

เหตุนี้นักการตลาดจะตองหาหนทางในการสรางคุณคาใหเกิดข้ึนกับตราสินคา  อีกท้ังใหตราสินคา
ของตนเขาไปอยูในใจของผูบริโภคไดนานท่ีสุดเพื่อใหกิจกรรมทางการตลาดดําเนินไปดวยดี  การ
ทําการตลาดโดยใชเหตุการณพิเศษจึงสามารถเขามามีสวนสนับสนุนการส่ือสารตราสินคาไดอีก
ทางหนึ่ง นอกจากนี้บางคร้ังขอมูลเกี่ยวกับสินคาและบริการรวมถึงขอมูลเกี่ยวกับบริษัทมีมากจนไม
สามารถนําเสนอในโฆษณาเพียงอยางเดียวไดซ่ึงขอมูลเหลานี้ก็เปนขอมูลท่ีดีและสามารถชวยสราง
คุณคาเพิ่มใหกับสินคาของบริษัท (There are loads and loads of information that can help 
create added valued for product) 
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2 บทบาทในดานการกระตุนยอดขายจากการสงเสริมการขาย (Sales Promotion) 
การจัดกิจกรรมทําใหบุคคลไดรวมกิจกรรมและซ้ือสินคาดวย เชน การจัดการแขงขัน 

มินิมาราธอนสามารถตั้งรานขายสินคาตรงบริเวณจุดเร่ิมและจุดส้ินสุดได 
3 บทบาทในดานการสรางหรือเสริมภาพลักษณใหกับสินคาหรือองคกร (Image) 
บทบาทในสวนนี้จะอยูในฐานะเคร่ืองมืออยางหนึ่งของการประชาสัมพันธ (Public 

Relations) ซ่ึงเปนสวนหนึ่งของสวนผสมทางการตลาด แตหากมองภาพรวมก็คือเคร่ืองมือทางการ
ตลาดน่ันเองเปนการสรางภาพลักษณโดยการใชกิจกรรมเพื่อนําไปสูการเปดรับขาวสารจากส่ือ 
มวลชนเพราะถาธุรกิจไมมีกิจกรรมพิเศษ ไมมีเหตุการณพิเศษธุรกิจจะเงียบเหงา การจัดกิจกรรม
พิเศษ เชน การแขงขัน ทําใหมีนักขาวมาสอบถาม มาทําขาว การสรางกิจกรรมเหลานี้จึงถือวาเปน
การสรางภาพลักษณใหเกิดข้ึน 

4 บทบาทในดานการสรางความเปนเอกลักษณใหกับสินคา (Identity) 
มีสวนสนับสนุนในการนําเสนอตราสินคาและเสริมสรางบุคลิกภาพของตราสินคาหรือ

องคกรใหเปนไปในทิศทางเดียวกันกับแผนการตลาด รวมถึงความเปนเอกลักษณของตราสินคา 
บริษัทสามารถสรางความเปนเอกลักษณผานรูปแบบของกิจกรรมโดยเปนผูสนับสนุน (sponsor) 
เชน น้ําแรเปอริเยตใหการสนับสนุนการจัดกิจกรรมเพ่ือสุขภาพ 

5 บทบาทในดานการเปนพยานของจุดขาย (Testimonial)  
เชน จัดงานฉลองครบรอบ 30 ปของบริษัท ส่ือความหมายวาบริษัทมีศักยภาพท่ีดี

จึงต้ังมายาวนานถึง 30 ป หรือการฉลองเหรียญทองส่ือความหมายวามีความสามารถจึงไดเหรียญ
ทอง หรือจากงานสิบยอดนักขายเปาหมายสิบลาน ส่ือความหมายวามีความสามารถจึงทํายอดขายได
ถึงสิบลาน ท้ังหมดถือวาเปนการส่ือสารจุดขายของบริษัท 

6 บทบาทในดานการจูงใจพฤติกรรม (Action Motivation) 
ในการสื่อสารทางดานการตลาดนั้นจะตองมีการสรางความมีคุณคาใหกับตราสินคา 

หรือเรียกวา Brand Equity Building และตองทําใหเกิดปฏิกิริยาโตตอบตอการช่ืนชมตัวสินคา 
(Action Motivation) เพราะจะทําใหผูบริโภคสามารถตัดสินใจซ้ือไดทันทีจากการสงเสริมการขาย 
(Sales Promotion) โดยการจัดกิจกรรมทางการตลาด (Event Market) เปนอาวุธสําคัญและเปนอีก
ทางเลือกหนึ่งท่ีใชไดอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุดในยุคท่ีส่ือมีราคาแพง สามารถสรางความสนใจ
ตอกลุมเปาหมาย และทําใหเกิดปฏิกิริยาโตตอบสินคาดวย (คูแขง, มีนาคม 2539: 81) สามารถ
แสดงใหเห็นได  
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ภาพท่ี 1 แสดงการสรางคุณคาใหตราสินคาและการจูงใจพฤติกรรม  
  
 
              การสรางคุณคาตราสินคา                        การจูงใจพฤติกรรม 
                        (Brand Equity Building)                       (Action Motivation) 
 
                                     !                                 !                              ! 

- การโฆษณา                  -   การจัดสัมมนา          -   การสงเสริมการขาย 
     (Advertising)                   (Seminar)                      (Sales Promotion) 
- การประชาสัมพันธ      -   หนวยงานขาย           -   การตลาดโดยใชเหตุการณ 
     (Public Relations)           (Sales Force)                 (Event Marketing) 
- การบริการ                   -   การตลาดทางตรง     -   การจัดแสดงสินคา 
     (Service)                         (Direct  Marketing)       (Display) 

                                                                       -   ศูนยฝกอบรม 
                                                                           (Training Center) 
  
  ท่ีมา : นิตยสารคูแขง,  มีนาคม 2539 
 

รูปแบบของการจัดกิจกรรมพิเศษ 
รูปแบบของการจัดกิจกรรมพิเศษไดเกิดข้ึนมากมายจากการรวบรวมแนวคิดของนักการ

ตลาดและรูปแบบกิจกรรมท่ีเกิดข้ึน ซ่ึงสามารถสรุปไดดังตอไปนี้ 
1. การจัดการประกวด (Contest of Competition) เปนการจัดกิจกรรมการประกวดหรือ

แขงขันตางๆ เชน การประกวดเรียงความ การประกวดนักรอง การประกวดสุนัข ประกวดนางงาม 
การแขงขันวิ่ง แขงขันเดิน เปนตน 

2. การฉลอง (Celebration) เปนการจัดงานสังสรรคข้ึนในโอกาสตางๆ เชน ฉลอง ครบ
รอบป ฉลองรางวัลยอดขาย ฉลองถวยรางวัล ซ่ึงสามารถแสดงใหเห็นวาบริษัทมีประสิทธิภาพใน
การบริหารงานสามารถดําเนินงานไดนาน หรือสินคาดีจึงสามารถทํายอดขายไดตามกําหนด 

3. การเปดตัวสินคาใหม (Launching) เปนการจัดกิจกรรมพิเศษเพ่ือนําเสนอผลิตภัณฑ
ใหมสูตลาด โดยอาจจัดในสถานท่ีตางๆ เพื่อสรางความนาสนใจและทําใหส่ือมวลชนชวยนําเสนอ
ขาวไดดวย นอกจากนี้อาจรวมถึงการจัดงานเปดตัวกิจการ(Grand Opening) ไดดวย 

4. การเปนสปอนเซอร (Sponsorship) หมายถึงการเปนผูใหการสนับสนุนในกิจกรรม
รวมกับองคกรอ่ืนโดยอาจใหเปนเงินสนับสนุน ส่ิงของ หรืออ่ืนๆ และอาจสนับสนุนเพียงผูเดียว 
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หรือรวมกับผูสนับสนุนรายอ่ืนๆ เชน เปนผูสนับสนุนกีฬา หรือรายการบันเทิง หรืออาจจะเปนผู
สนับสนุนกิจกรรมทางสังคมหรือวัฒนธรรมตางๆ ไดดวย เชน กิจกรรมสงเสริมวัฒนธรรมไทยโดย
กิจกรรมท่ีตราสินคาใหการสนับสนุนสามารถสะทอนใหเห็นถึงภาพลักษณของตราสินคานั้นๆได 

5. การจัดแถลงขาว (Press Conference) เปนการจัดงานข้ึนเพื่อเชิญส่ือมวลชนใหมารวม
ฟงการแถลงขาว หรือฟงคําช้ีแจงเพื่อวัตถุประสงคอยางใดอยางหนึ่ง 

6. การจัดสัมมนา (Seminar) เปนการจัดกิจกรรมโดยเปดโอกาสใหผูสนใจเขารวมฟงหรือ
รวมแสดงทัศนะ  โดยการสัมมนาอาจเปนการใหความรูเกี่ยวกับสินคาท้ังทางตรงและทางออมก็ได 
เชน สัมมนาเร่ืองการเล้ียงดูเด็กแรกเกิดจัดโดยบริษัทผูผลิตนมผงรายหน่ึง เปนตน 

7. การจัดนิทรรศการและแสดงสินคา (Exhibition & Trade Show) หรือเดินสายแสดง 
สินคา (Road Show) เปนการแสดงสินคาท่ีรวบรวมเอาสินคาชนิดเดียวกันหรือหลายชนิดมาแสดงไว 
ณ ท่ีเดียวกัน หรือแสดงไปยังท่ีตางๆ ท้ังนี้เพื่อดึงดูดใจกลุมเปาหมายใหเขามาชมการแสดงนั้นโดย
อาจมีการขายสินคาในงานท่ีจัดดวย 

8. การจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด (Promotion Activities) เปนการจัดกิจกรรมโดยนํา
กลยุทธการสงเสริมการขายมาใช เชน การลด แลก แจก แถม ท้ังนี้เพื่อผูบริโภคมีพฤติกรรมการซ้ือ
เร็วข้ึน เพิ่มข้ึนหรือเกิดการทดลองใช 

9. การจัดงานขอบคุณ (Thank you Party) การจัดกิจกรรมขอบคุณลูกคาหรือส่ือมวลชน
เพื่อเปนการแสดงการตอบแทนท่ีลูกคาหรือส่ือมวลชนใหการสนับสนุนสินคาหรือองคกร  การจัด
งานขอบคุณลูกคาทําใหเกิดการสานสัมพันธท่ีดีระหวางผลิตภัณฑกับลูกคาหรือส่ือมวลชนไดเปน
อยางดี 

10. การจัดประมูล (Auction) การจัดการประกวดราคา อาจเปนสินคาของบริษัทหรืออ่ืนๆ 
เปนการจัดหาส่ิงของเพ่ือนําไปประมูลแลวนําเงินท่ีไดไปใชเพื่อประโยชนอยางใดอยางหนึ่ง เชน 
มอบใหกับองคการกุศลเปนตน 

11. การจัดวันหรือสัปดาหพิเศษ (Special Days or Weeks) การเลือกวันสําคัญหรือ
สัปดาหโดยกําหนดข้ึนเอง เปนวันหรือสัปดาหพิเศษของสินคาหรือองคกร เชน สัปดาหการรักษา
สุขภาพกับเคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพ เปนตน 

 
ขอดีขอเสียของการจัดกิจกรรมทางการตลาด 
การจัดกิจกรรมทางการตลาดหรือกิจกรรมพิเศษมีท้ังขอดีและขอเสีย (ศิริวรรณ  เสรีรัตน,

องอาจ ปะทะวนิช  และฉัตรชัย  ลอยฤทธ์ิวุฒิไกร, 2541: 73) ดังตอไปนี้ 
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ขอดี 
1. ทําใหผูบริโภคซ้ือสินคามากข้ึน 
2. เปนการสนับสนุนแผนการโฆษณาทางออมเนื่องจากการสงเสริมการขายจาก 

กิจกรรมพิเศษมักจะเกี่ยวของกับตัวสินคาซ่ึงเช่ือมโยงถึงเหตุการณพิเศษ จึงเปนการสนับสนุนการ
โฆษณาทางออม 

ขอเสีย 
1. ผูบริโภคไมเคยใชสินคานั้นมากอนและอาจจะไมสนใจในกิจกรรมดังกลาว 
2. การรณรงคเพื่อช้ีใหผูบริโภคเห็นถึงความสําคัญของเหตุการณ ตองเสียคาใชจายใน

การโฆษณามาก จนทําใหยอดขายท่ีเพิ่มข้ึนอาจไมคุมคากับคาใชจายท่ีเสียไป 
       (อางใน ธัญลักษณ   เทียนดี, 2543) 
 
การจัดกิจกรรมทางการตลาดในปจจุบันไดรับความนิยมเปนอยางมากเพราะเปนการ

ประหยัดงบโฆษณาในส่ือหลักและสามารถเขาถึงลูกคาแบบเฉพาะกลุมสามารถตอบโจทยทางการ
ตลาดไดเปนอยางดี กลยุทธพริตต้ีมารเก็ตต้ิงไดรับความนิยมจะเห็นไดวาทุกงานแสดงสินคาไมวา
จะเปนสินคาสะดวกซ้ือบางประเภท เชน แชมพู สบู ยาสีฟน ฯลฯ ตางลวนตองมีพริตต้ีสรางสีสัน
ในงานท้ังส้ิน  ในอดีตสาวพริตต้ีทําหนาท่ีบรรยายคุณภาพของสินคา แตในปจจุบันหนาท่ีของเธอ
คือการสรางสีสันในงาน กลายเปนแฟช่ัน เปนกระแสความนิยมของนักการตลาดและเจาของสินคา 

 
9.   กระบวนการผลิตงานของบริษัทรับจัดงาน 
 

ในปจจุบันการจัดกิจกรรมหรือการจัดอีเวนทนั้นมีสองรูปแบบ  
รูปแบบท่ีหนึ่ง คือ กระบวนการผลิตซ่ึงมีบริษัทโฆษณาเปนผูประสานงาน การท่ีบริษัท 

เจาของสินคาวาจางบริษัทโฆษณาใหจัดการทั้งกระบวนการรวมท้ังการติดตอกับบริษัทรับจัดงาน 
(Organizer) ขอดีของวิธีการนี้คือบริษัทโฆษณาสามารถควบคุมและกําหนดแนวคิดของการนํา
เสนอสินคาใหสอดคลองกับวัตถุประสงคทางการโฆษณาท่ีไดกําหนดไว สวนขอเสียคือ บริษัท 
เจาของสินคาจะตองเสียคาใชจายสูง  

รูปแบบท่ีสอง คือ กระบวนการผลิตซ่ึงไมมีบริษัทโฆษณาเปนผูประสานงาน รูปแบบ 
ดังกลาวนี้เปนการรวมมือกันระหวางบริษัทเจาของสินคาและบริษัทรับจัดงาน (Organizer) โดย
ตรง เพราะเจาของสินคาตองการประหยัดงบประมาณ รูปแบบดังกลาวนี้มีขอเสียคือการประสาน
งานระหวางเจาของสินคาและบริษัทรับจัดงาน (Organizer)โดยไมผานบริษัทโฆษณานั้นอาจทําให
แนวคิดในการนําเสนอสินคาอาจผิดเพี้ยนไปจากเนื้อหาโฆษณาหลักท่ีบริษัทโฆษณาไดกําหนดไว
เพราะบริษัทเจาของสินคาอาจไมเขาใจรายละเอียดรวมท้ังแนวคิดดานการสรางสรรค รวมท้ัง 
กลยุทธตางๆ ท่ีบริษัทโฆษณาไดวางแผนไว  

 



 
 

 

48

ภาพท่ี 2    รูปแบบท่ีหนึ่งกระบวนการผลิตซ่ึงมีบริษัทโฆษณาเปนผูประสานงาน 

 

MAZDA / HONDA 
(บริษัทรถยนต) 

AGENCY 
(บริษัทโฆษณา) 

ORGANIZER 
(บริษัทรับจัดงาน) 

ACCOUNT EXECU TIVE 
(ฝายบริหารงานลูกคา) 

PRODUCTION 

PRETTY 

CONCEPT / THEME 

DESIGNER PRODUCER CREATIVE 
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ภาพท่ี 3    รูปแบบท่ีสองกระบวนการผลิตซ่ึงไมมีบริษัทโฆษณาเปนผูประสานงาน 

 

ALFA ROMEO  
(บริษัทรถยนต) 

 

ORGANIZER 
(บริษัทรับจัดงาน) 

ACCOUNT EXECUTIVE 
(ฝายบริหารงานลูกคา) 

CREATIVE 

PRODUCTION 

PRETTY 

CONCEPT / THEME 

DESIGNER PRODUCER 
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เพื่อใหเกิดความเขาใจในกิจกรรมทางการตลาดอยางลึกซ้ึงยิ่งข้ึน เราควรจะเขาใจกระบวน
การผลิตงานของบริษัทรับจัดงาน  (Organizer) ซ่ึงปนหนวยงานผูผลิตและสรางสรรคงาน 
นิทรรศการ (event) ฯลฯ เพื่อใหเขาใจถึงกระบวนการในการทํางาน ซ่ึงมีท้ังหมด 4 ข้ันตอน 
ดังตอไปนี้ 

 
ขั้นตอนการผลิตงานเพื่อการนําเสนอ 
จากบทความ�มายด มารเก็ตต้ิง� เขียนโดยพลชาติ  ไกรบุญ ในหนังสือพิมพฐานเศรษฐกิจ 

ฉบับประจําวันท่ี 11-14 ตุลาคม 2535 ทําใหทราบวาการจัดงานเพื่อการนําเสนอน้ันจําเปนตองมี
กระบวนการหรือข้ันตอนตางๆ ซ่ึงข้ันตอนหรือกระบวนการตางๆ ในการนําเสนอการเปดตัวสินคา 
หรืองานแสดงสินคานั้นมีข้ันตอนการดําเนินงานดังนี้คือ 

1. ข้ันตอนการรับขอมูล 
2. ข้ันตอนการคิดงาน 
3. ข้ันตอนการผลิตงาน 
4. ข้ันตอนการนําเสนอ 
 

1. ข้ันตอนการรับขอมูล 
ข้ันตอนนี้จะประกอบไปดวยการรับขอมูลจากลูกคา (Client �s brief)  ซ่ึงจะตองทราบ

รายละเอียดท้ังหมดที่เกี่ยวของกับการจัดงานในคร้ังนี้แมบางส่ิงบางอยางลูกคาไมไดบอก หรือ 
ลืมบอก เราก็จะตองซักถามแบบเจาะลึกเพื่อใหไดมาซ่ึงขอมูลเพื่อใหการจัดงานคร้ังนี้ไมผิดไป
จากวัตถุประสงคท่ีลูกคาไดวางไว คําถามท่ีใชเปนพื้นฐานในการรับขอมูลในคร้ังแรกจะ 
ประกอบดวย 

1.1 วันท่ีจัดงาน (Date) 
1.2 สถานท่ีจัดงาน (Place) 
1.3 วัตถุประสงค (Objective) 
1.4 กลุมเปาหมาย (Target group) 
1.5 ขอมูลของบริษัทและสินคา (Background) 
1.6 รายละเอียดอ่ืนๆ เชน ขอมูลทางดานการตลาดของตัวสินคา  ความตองการของ 

ลูกคาท่ีอยากจะใหมีในงาน 
การรับขอมูลอาจรับโดยตรงจากลูกคาหรือในกรณีท่ีสินคานั้นมีบริษัทโฆษณาดูแลอยูก็

จะเขาไปรับขอมูลจากบริษัทตัวแทนโฆษณา  ซ่ึงถือวาส่ิงท่ีลูกคาบอกมานี้คือการต้ังโจทยให
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บริษัทผูรับจางจัดงานนําไปวิเคราะหวาควรจะจัดงานใหออกมาในลักษณะใด ซ่ึงคําถามท่ีสําคัญ
คือ วัตถุประสงคเพราะตองนําวัตถุประสงคมาจัดต้ังเปนกลยุทธเพื่อใหบรรลุถึงส่ิงท่ีเราตองการ 

 
2. ข้ันตอนการคิดงาน 
เม่ือผูท่ีทําหนาท่ีไปรับขอมูลจากลูกคาคือฝายบริหารงานลูกคา (Account Executive) 

หรือฝายการตลาดรับโจทยมาเรียบรอยแลวก็จะจัดการประชุมข้ึน (Creative Meeting) เพื่อให 
รายละเอียดของงานกับคณะทํางานซ่ึงประกอบดวยผูจัดการโครงการ (Project Manager) หรือ 
(Producer)ซ่ึงรับผิดชอบในการผลิตและคอยควบคุมงานท้ังหมด โดยมีผูอํานวยการฝายสรางสรรค 
(Creative Director) ซ่ึงมีหนาท่ีสรางสรรคความคิดเกี่ยวกับรูปแบบของงานรวมกับผูออกแบบเวที
ซ่ึงรับผิดชอบในดานการออกแบบและการตกแตงเวทีโดยเร่ิมตนจากการวิเคราะหวัตถุประสงค 
พิจารณากลุมเปาหมาย วิเคราะหแนวคิดหลักเพื่อกําหนดแนวทางของงานที่ตองการ ข้ันตอไปคือ
การออกแบบโปรแกรมและบรรยากาศโดยรวมของงานซ่ึงจะเปนผลสรุปสุดทายของงานวาจะออก
มาในรูปแบบใด 

หลังจากนั้นจึงนําแนวคิดท่ีถูกสรางสรรคมานําเสนอในรูปของ Proposal เสนอตอ 
ลูกคาซ่ึงเนื้อหาของการนําเสนอจะประกอบไปดวยขอมูลท่ีเกี่ยวของกับ 

- กลุมเปาหมาย                  -    แนวความคิด (Concept) 
- ลักษณะของการจัดเล้ียง   -    แนวทาง (Theme) 
- วัตถุประสงคท่ีต้ังไว          -   บรรยากาศงาน (Mood & Tone) 
- กลยุทธ (Strategy)           -   กิจกรรม (Activities) และคิวงาน (Program) 
 

3. ข้ันตอนการผลิตงาน  
เม่ือทางบริษัทรับจัดงานนําเสนอรูปแบบและแนวทางการจัดงานกับลูกคาซ่ึงยอมรับใน

งานท่ีเสนอแลวข้ันตอนตอไปคือการผลิตส่ิงท่ีไดนําเสนอไปแลวซ่ึงเปนข้ันตอนของการเตรียมการ
จัดงานรวมทั้งการเตรียมการกอสรางเวทีและตกแตงบรรยากาศของงาน ซ่ึงองคประกอบของการ 
จัดงานประกอบดวยส่ิงตอไปนี้ 

- ส่ือเพื่อการนําเสนอ  (Media for Presentation) การจัดทําส่ือตางๆ เชน สไลด 
มัลติวิช่ัน วีดิทัศน หรือคอมพิวเตอรกราฟฟค 

- การออกแบบและติดต้ังระบบแสงและเสียง โดยการจัดการประชุมกับบริษัทท่ีรับจัด
แสงเสียงวาตองการแบบไหน อยางไรและมีงบประมาณเทาไร 
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- ความบันเทิง / การซอม / กิจกรรม  การจัดเตรียมส่ิงตางๆในภาคของการแสดงท่ีจะมี
ในวันงาน การติดตอนักรอง นักแสดง พิธีกร พรีเซ็นเตอร (สาวพริตต้ี) วงดนตรี รวมถึงการซอมคิว
ในบางโปรแกรม เชน การซอมเตน การซอมการนําเสนอสินคาเปนตน 

- การฝกอบรมพนักงาน การจัดประชุมเจาหนาท่ีท้ังหมดเพ่ือเตรียมคิวงาน และความ
รับผิดชอบของแตละคน ถาในงานนั้นมีพนักงานตอนรับท่ีจะตองใหขอมูลแกผูมารวมงานดวย 
ก็จําเปนท่ีจะตองจัดการอบรมข้ึนกอนท่ีจะถึงวันงานจริง 

 
4. ข้ันตอนการนําเสนอ 
ในวันงานแสดงสินคาผูท่ีมีหนาท่ีควบคุมโปรแกรมงานท้ังหมดคือผูอํานวยการผลิต 

(Producer) หรือ (Project Manager) ซ่ึงมีหนาท่ีรับผิดชอบในการควบคุมและดูแลการผลิต 
ท้ังหมด  โดยมีพนักงานดานเวที (Stage Crew)  พนักงานดูแลหลังเวที (Backstage) พนักงานดูแล
หนาเวที (Front Stage) เปนผูชวยควบคุมดูแลตามสวนตางๆซ่ึงไดมีการแบงหนาท่ีกันลวงหนาวา
ใครตองรับผิดชอบสวนใดเร่ิมต้ังแตในข้ันตอนการผลิต เชน การสรางเวที การตกแตงบรรยากาศ
งาน ส่ือท่ีใช แสงสีเสียง ดูแลความเรียบรอยทุกอยางใหเปนไปตามท่ีกําหนด รวมท้ังฝกซอมคิวการ
แสดงตางๆ เชน การแสดงของสาวพริตต้ี และประสานงานท้ังหมดเพื่อดูความพรอมของทุก 
ข้ันตอนวามีความพรอมท่ีจะแสดงมากนอยเพียงใด เชน นักรอง นักดนตรีมาถึงงานแลวหรือยัง  
เคร่ืองดนตรีติดต้ังเรียบรอยหรือไม ไมโครโฟนพรอมหรือไม สวนข้ันตอนสุดทายคือการปลอยคิว
หรือโปรแกรมตางๆ ตามข้ันตอนท่ีกําหนดไว 
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ภาพท่ี 4   แผนภาพกระบวนการทํางานของบริษัทรับจัดงาน  
 

 

การสรางสรรคงาน  
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 

- 
- 

- 

        
 
*  ใชคําวา
แนวคิด กลยุทธ คิวงาน 
- บรรยากาศงาน 
- แนวทาง 
- กิจกรรมตาง ๆ 

การ  

การน

                                     (อางใน พะ

 “การติดต้ัง” แทนคําวา “การกอสราง”
 

ผลิต
บรรยากาศ ส่ือ บันเทิง แสดง เสียง 
ออกแบบ 
เขียนแบบ
และวางแผน 
ติดต้ัง 

- สไลด 
- วีดีทัศน 
- คอมพิวเตอ
รกราฟฟค 

- ส่ือผสม 

( สาวพริตตี้ ) 
- ละคร 
- การเตน  
- นักรอง &   
วงดนตรี 

- แฟช่ันโชว 

- การออก
แบบการ
แสดง 

- การวางจุด
ของการ 

       แสดง 

- การออก
แบบเสียง 

- การผลิต
เสียง 

 

การตกแตง การติดต้ัง การซอมการ การติดต้ัง การติดต้ัง

แสดง อุปกรณตาง ๆ 

 

ําเสนอ 

งา  จันทรเท่ียง) 

 ปรับแตงโดยผูวิจัย 
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แนวคิดเร่ืองการตลาดเชิงกิจกรรม แนวคิดเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษและกระบวนการผลิตงาน
นั้น เปนเร่ืองท่ีเกี่ยวของกับการวิจัยคร้ังนี้ ซ่ึงจะทําใหทราบถึงบทบาทท่ีสําคัญของกิจกรรมพิเศษ 
สามารถนําไปเปนแนวทางในการศึกษาผูผลิตสารเพ่ือการวิเคราะหและวิจัยตอไป 

 
แนวคิด และทฤษฎีขางตนผูวิจัยไดนํามาใชประกอบการวิเคราะหเพื่อตอบวัตถุประสงคใน

การวิจัย การนําแนวคิดการสรางความเปนจริงในสังคม ทฤษฎีการเขารหัส  แนวคิดสัญญะวิทยา 
มาใชนั้นจะชวยในการอธิบายถึงการประกอบสรางความหมายของสื่อมวลชนและผูผลิตในการใส
รหัสสรางความหมาย เพราะความหมายของความจริงของสาวพริตต้ีเปนส่ิงท่ีถูกประกอบสรางจาก
ผูผลิตความหมายไดแกบริษัทรับจางจัดงาน  ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและส่ือมวลชน 

 
แนวคิดการกําหนดวาระและการสรางวาระเปนเร่ืองของการครอบงําซ่ึงเปนการกําหนด

ประเด็นวาระขาวสารของสาวพริตต้ีซ่ึงส่ือมวลชนจะเปนผูเลือกสรรเกี่ยวกับความหมายของสาว 
พริตต้ีและนําเสนอสูมวลชน ทฤษฎีสตรีศึกษากลุมเฟมินิสและแนวคิดการตอรองอํานาจเพ่ือกําหนด
ภาพตัวแทนจะนํามาใชอธิบายถึงเร่ืองของการตอรองของสาวพริตต้ีกับบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบ
อาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชน  

 
แนวคิดการส่ือสารการตลาดแบบครบวงจร แนวคิดเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษและกระบวน 

การผลิตงานของบริษัทจัดงานนั้นสามารถอธิบายปรากฏการณดานการตลาดและกระบวนการ 
ผลิตงานของธุรกิจรับจัดงานเพื่อทําใหเขาใจถึงภาพรวมและจุดเร่ิมตนของอาชีพสาวพริตต้ีใน 
อุตสาหกรรมรถยนต 
 
งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

ในการศึกษางานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับสาวพริตต้ีกับส่ือมวลชนน้ันพบวาไมมีงานวิจัยท่ี 
เกี่ยว ของโดยตรง แตผูวิจัยไดศึกษาจากงานวิจัยดังตอไปนี้และนํามาเช่ือมโยงกับการศึกษาในคร้ังนี้  
 

บงกช  เศวตามร (2533) ทําการศึกษาเรื่องการสรางความเปนจริงทางสังคมของภาพยนตร
ไทยกรณีตัวละครหญิงท่ีมีลักษณะเบ่ียงเบนในป พ.ศ. 2528-2530  จินตภาพของสตรีท่ีเปนแม  
พบวาภาพของแมท่ีนําเสนอในภาพยนตรมีความหลากหลายสมจริงมากข้ึน เร่ิมต้ังแตแมท่ีเปน 
ผูบงการชีวิตลูก แมท่ีเปนเพื่อนหรือเปนทาสของลูก แมท่ีเรียกรองจากลูก ภาพรวมทัศนะของ 
ภาพยนตรยังใหการยกยองช่ืนชมแกแมท่ีรักลูกมากกวาตัวเองซ่ึงเปนจินตภาพของแมท่ีประเสริฐ 
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สวนจินตภาพของการเปนภรรยานั้นผูวิจัยศึกษาปรากฏการณของการเปนภรรยานอย เพราะมีการ
เปล่ียนแปลงในมิติตางๆ เชน ความยากจน การถูกหลอกลวง ฯลฯ ภาพของผูหญิงกลุมนี้จึงมีความ
นาสงสารเห็นใจ จินตภาพของผูหญิงแบบใหมท่ีเกิดข้ึนคือภาพของผูหญิงแกรง คือมีความเปนตัว
ของตัวเอง เด็ดเดี่ยว ไมหวั่นไหว เปนคุณสมบัติท่ีตรงกันขามกับความเช่ือเกี่ยวกับผูหญิงท่ีเคย
ปรากฏในอดีต จินตภาพของสตรีไทยยังไมไดปรับเปล่ียนไปจากเดิมเทาใดนักอันสะทอนใหเห็นถึง
ผูผลิตงานวายังไมไดปรับเปล่ียนความเขาใจท่ีมีตอผูหญิงไปจากเดิม ภาพท่ีดูเปล่ียนแปลงไปบางน้ัน
เปนเพียงการปรับปรุงการนําเสนอเทานั้น ท้ังนี้อาจเปนเพราะผูสรางภาพยนตรเปนผูชายสวนใหญ 
จินตภาพท่ีถูกปนแตงจึงเปน�ผูหญิงตามสายตาและความเขาใจของผูชาย� (อางใน กาญจนา  
แกวเทพ, 2540) 
  

สุภา จิตติวสุรัตน (2545) ทําการศึกษาเร่ืองการสรางความหมายทางสังคมและการรับรู 
�ความเปนจริง� ในภาพยนตรอิงเร่ืองจริง จากงานวิจัยพบวากระบวนการประกอบสรางความหมาย
ใหมใหแก�ความเปนจริง� ในภาพยนตรอิงเร่ืองจริงเกิดจากจุดมุงหมายการประกอบสรางของ 
ผู สรางภาพยนตรซ่ึงมีอยู 2 ประการ คือเพื่อใหดูเหมือนเปนเร่ืองจริงและเพ่ือร้ือความหมายเดิมและ
สรางความหมายใหมใหแก �ความเปนจริง�  สําหรับวิธีการประกอบสรางเพ่ือใหดูเหมือนเปนเร่ือง
จริงนั้นผูสรางภาพยนตรอาศัยองคประกอบตางๆ 5 องคประกอบไดแก ตัวละคร โครงเร่ือง การ
สรางความเกี่ยวพันกับผูชมโดยตรง ฉาก และกลวิธีการนําเสนอของส่ือภาพยนตร สวนวิธีการ
ประกอบสรางเพื่อร้ือความหมายเดิมและสรางความหมายใหมใหแก �ความเปนจริง� นั้นผูสราง
ภาพยนตรอาศัยองคประกอบตางๆ หาองคประกอบ ไดแก จุดยืนของผูเลาเร่ือง การนําเสนอ �ความ
เปนจริง�ในหลายมิติ แกนเร่ือง และปมความขัดแยง  ท้ังนี้ความหมายท่ีปรากฎในภาพยนตรจากการ
เขารหัสของผูสรางภาพยนตรนั้นพบวามี สามลักษณะ ไดแกความหมายท่ีเกิดจากการรื้อความหมาย
เดิมสวนใหญออกและสรางเปนความหมายใหม  ความหมายท่ีเกิดจากการร้ือความหมายเดิม 
บางสวนและตอกย้ําความหมายเดิมบางสวนใหชัดเจนข้ึน และความหมายท่ีเกิดจากการร้ือความ
หมายเดิมบางสวนและสรางความหมายใหมบางสวน 
 

อารยา ถาวรวันชัย (2539) ไดศึกษาเรื่องภาพลักษณของวีรบุรุษแบบผูรายกลับใจท่ีปรากฎ
ในส่ือมวลชน  ซ่ึงผลสรุปจากงานวิจัยพบวาแนวคิดของ De Saussure สามารถนํามาประยุกตกับ
กรณีของส่ือมวลชนซ่ึงนําเสนอภาพผูรายกลับใจ ในข้ันตอนแรกส่ือมวลชนไดสรางความเปนจริง
ของกลุมบุคคลประเภทหนึ่งข้ึนมาวาไมใชคนดีเพียงอยางเดียวและไมใชคนรายเพียงอยางเดียว  
แตเปน �ผูรายท่ีกลับใจมาเปนคนดี� ซ่ึงในข้ันตอนนี้การวิจัยพบวาผูสงสารมีการเขารหัสดวยวิธีการ
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และกลยุทธตางๆ ในการเปดประเด็นและปดประเด็นเพื่อผลิตความเปนจริงดังกลาว และหลังจาก
ข้ันตอนของการสรางความเปนจริงแลวข้ันตอนท่ีสองก็คือการเผยแพรถายทอด �ความเปนจริง� ใน
รูปแบบท่ีบรรดารายการตางๆ ในส่ือมวลชนสรางข้ึนมาใหแกกลุมผูรับสารผานส่ือตางๆ หาก
กระบวนการสรางและถายทอดนี้ประสบความสําเร็จ กลาวคือกระบวนการเขารหัส (encoding) 
ตรงกันกับการถอดรหัส (decoding) ก็จะทําใหเกิดระบบความหมายรวม (shared meaning) 
ระหวางผูสงสารกับผูรับสาร หรืออาจกลาววาผูสงสารสามารถทําใหผูรับสารมารวม �รับรู� 
(shared) ความหมายเดียวกับท่ีผูสงสารตองการ (กาญจนา  แกวเทพ, 2539) ซ่ึงผลการวิจัยท่ีได
สามารถนํามาใชเปนเคร่ืองยืนยันความสําเร็จในการสรางความหมายรวมระหวางผูสงสารและผูรับ
สาร เนื่องจากผูรับสารจากงานวิจัยนี้ก็สามารถ �รับรู� ความหมายเดียวกันกับท่ีผูสงสารตองการได 
  

ทวินันท  คงคราญ (2534) ศึกษาเร่ืองบทบาทของส่ือมวลชนในการสรางภาพนางสาวไทย 
พ.ศ.2507-2531 จากงานวิจัยพบวาส่ือมวลชนไดสรางภาพลักษณของนางสาวไทยในยุคสูจักรวาล 
(พ.ศ.2507-2515) ในลักษณะภาพของสัตวโลกสาวแสนสวย และผูหญิงยุคใหมโดยในภาพหลัง
นั้นยังขาดความชัดเจน สวนภาพลักษณนางสาวไทยยุคงานธุรกิจ (พ.ศ.2527-2531) ยังคงภาพ 
สัตวโลกสาวแสนสวยและมีภาพผูหญิงยุคใหมท่ีชัดเจนมากข้ึน โดยมีแนวโนมในเชิงธุรกิจดวย โดย
ส่ือมวลชนไดสรางภาพลักษณของนางสาวไทยดวยการเสนอทัศนคติซ่ึงเปนบทบาทท่ีเดนชัดของ
ส่ือมวลชนโดยตรง การรายงานขาวและการใหความบันเทิงส่ือมวลชนจะมีบทบาทในการสรางภาพ
นางสาวไทยอยางแอบแฝง (อางใน อารยา  ถาวรวันชัย, 2539) 
 

ชลธิชา  พันธุพานิช (2537)  ศึกษาเร่ืองสิทธิคุณคาของความเปนมนุษยกับการประกวด 
นางงาม  จากงานวิจัยพบวาการประกวดนางงามถือเปนเร่ืองของธุรกิจท่ีใชผูหญิงเปนเคร่ืองมือโดย
นําเอารางกายและความดึงดูดทางเพศของผูหญิงมานําเสนอในรูปสินคาเพื่อแสวงหาผลประโยชน
ในทางการคาเปนสําคัญ ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงคานิยมและทัศนะในการมองผูหญิงวามีสถานะตํ่ากวา
ผูชายในสังคม ท้ังนี้ เปนผลสืบเนื่องมาจากในอดีตท่ีสังคมเปดโอกาสใหผูชายเปนใหญและ  
เปนหัวหนา เปนผูนําในทุกเร่ือง ผูหญิงจึงถูกกําหนดใหเปนผูดอยกวาผูชายและกลายเปนผูถูก
กระทําโดยมีคุณคาเสมือนวัตถุซ่ึงสามารถซ้ือขายได 
 

สุพัตรา  ศิริมังคะลา (2534) ศึกษาเร่ืองบทบาทและสถานภาพของผูหญิงในงานโฆษณา 
การศึกษาความคิดเห็นของนักสรางสรรคโฆษณาเกี่ยวกับบทบาทและสถานภาพของผูหญิง 
ท่ีปรากฏในงานโฆษณาทางโทรทัศนในฐานะท่ีเปนผูผลิต โดยการเก็บรวบรวมขอมูลในการวิจัย
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คร้ังนี้นั้นศึกษาจากกลุมตัวอยางสองกลุม คือกลุมตัวอยางของผูหญิงในเขตกรุงเทพมหานครจํานวน 
250 คนซ่ึงเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม และกลุมนักสรางสรรคโฆษณาจํานวน 20 คน เก็บ 
ขอมูลโดยการสัมภาษณเจาะลึก  ผลการวิจัยพบวา  

1. ประชากรสวนใหญเห็นวาบทบาทของผูหญิงท่ีปรากฏในงานโฆษณาทาง 
โทรทัศนปจจุบันยังคงมีบทบาทแม แมบาน ผูหญิงทํางานและบทบาททางเพศ  

2. การนําเสนอบทบาทของผูหญิงในงานโฆษณาในปจจุบันมีแนวโนมใหความ
สําคัญเร่ืองการแสดงเห็น ความรู และความสามารถของผูหญิงมากข้ึนกวาในอดีต  

3. ประชากรสวนใหญเห็นวาบทบาทของผูหญิงท่ีถูกนําเสนอในงานโฆษณามีสวน
ตอการสราง เปล่ียนแปลงและพัฒนาบทบาทของผูหญิงในสังคม  

4. นักสรางสรรคงานโฆษณาสวนใหญยังคงนําเสนอภาพผูหญิงในงานโฆษณาใน
บทบาทของแม  แมบาน ผูหญิงทํางานและบทบาททางเพศเหมือนในอดีต แตมีบทบาทของผูหญิง 
ยุคใหมเพิ่มมากข้ึน 
 

บุษบรรณ  จีนเจริญ (2544)  ศึกษาเร่ืองการตอสูทางวาทกรรมของโสเภณีหญิงไทยจากส่ือ
กระแสหลักสูเวิลด ไวด เว็ป จากงานวิจัยพบวา ส่ือเวิลด ไวด เว็ปมีการผลิตซํ้าความหมายของ
โสเภณีในฐานะวัตถุทางเพศ สินคา หรือเปนผูหญิงเลว ท่ี �เปนอ่ืน� ในสังคม ซ่ึงเปนความหมายท่ี
โสเภณีถูกสรางข้ึนโดยสังคม และส่ือกระแสหลักชวยในการตอกย้ําความหมายน้ีภายใตอุดมการณ
หลักท่ีชายเปนใหญ ส่ือเวิลด ไวด เว็ป เปดโอกาสใหมีการส่ือสารแบบสองทางไดทําหนาท่ีเปนเวที
สาธารณะทางสังคมใหแกผูหญิง และโสเภณีท่ีรวมพลังเปนกลุม ไดมีโอกาสกาวเขาสูเวทีสาธารณะ 
เพื่อสรางอัตลักษณและความหมายใหมใหแกตนเอง คือ การเปนผูหญิงดี ตอสูชีวิต และความหมาย
ของโสเภณีท่ีมีอํานาจในการตอรอง 
 

กนกวรรณ  ไมสนธ์ิ (2544) ศึกษาเร่ืองการตอรองอํานาจของผูหญิงจากการนําเสนอเรือน
รางผานส่ือนิตยสารไทย  จากงานวิจัยพบวาลักษณะของภาพตัวแทนเรือนรางผูหญิงในนิตยสารท่ี
ผานกระบวนการใสรหัสและตอรองดวยตัวผูหญิงเองสอดคลองกับแนวคิดการตอรองเพื่อกําหนด
ภาพตัวแทน คือการกลับทิศทางเสียใหม (Reverse the Stereotype) การนําภาพบวกไปใสแทน 
ภาพลบ (Substitute positive image into negative image) และการอยูกับภาพตัวแทนนั้นแต
เปล่ียนความหมายใหม โดย stereotype ยังคงอยู (Live with stereotypes but change meaning) 
ลักษณะของการตอรองภาพตัวแทนผานการนําเสนอเรือนรางของผูหญิงจะตองตอรองกับเจาของ
ทุน (ระบบทุนนิยม) การตอรองในกระบวนการผลิต (ชางภาพและสไตลิสท) การตอรองกับสังคม 

 



 
 

 

58

นอกจากนั้นพบวามีการทาทายแนวคิดแบบปตาธิปไตยท่ีปรากฏในนิตยสาร จากการท่ีผูหญิงเปน
ฝายกําหนดภาพตัวแทนของเรือนรางข้ึนเอง นางแบบสรางความหมายของภาพเปลือยตามแนวคิด
ตนเอง แตอยูภายใตกรอบจํากัดของทุนนิยมและปตาธิปไตย 
 

ปราณี   แซจัง (2544) ศึกษาเรื่องภาพของผูหญิงไทยในส่ือท่ีนําเสนอเร่ืองราวทางเพศและ
การรับรูภาพฝงใจของผูชายท่ีมีตอผูหญิง จากงานวิจัยพบวาภาพตัวแทน (Representation) ของ 
ผูหญิงท่ีปรากฎในส่ือท่ีนําเสนอเร่ืองราวทางเพศมีลักษณะเปนภาพท่ีแสดงลักษณะความเปน 
เพศหญิง ไดแก สัดสวนรูปรางและอวัยวะเพศ มีลักษณะเสนอตัว เปดโอกาสและโอนออนใหผูชาย 
และมีบทบาทเปนผูถูกกระทํา    สวนภาพฝงใจท่ีผูชายไทยมีตอผูหญิงไทยในส่ือท่ีนําเสนอเร่ืองราว
ทางเพศนั้นมีลักษณะท่ีผูหญิงมีรูปรางไมนาประทับใจ เปนโสเภณี มีเพศสัมพันธกับผูชายงาย มี
ลักษณะเสแสรง แตมีภาพของผูหญิงท่ีนาสงสาร    สวนภาพฝงใจของผูชายไทยมีตอผูหญิงไทยใน
สภาพความเปนจริงคือมีหนาตาสวย รูปรางดี สุภาพเรียบรอย มีบทบาทมากข้ึนในสังคม กลาแสดง
ออกมากข้ึนในเร่ืองความสัมพันธกับเพศตรงขาม อาจจะแตงตัวลอแหลมแตไมใชผูหญิงใจงาย ท้ังนี้
ยังฝงใจในลักษณะท่ีเปนผูหญิงท่ีงายเพราะเงิน หรือผูหญิงท่ีดูบริสุทธ์ิแตชอบการมีเพศสัมพันธ เชน
นักศึกษาหญิงท่ีขายบริการทางเพศ 
 

สําหรับงานวิจัยดังกลาวท่ีเกี่ยวของนั้นผูวิจัยไดนําผลของงานวิจัยมาใชเปนขอมูลในการ
วิเคราะหเร่ืองการสรางความหมาย เชน ผูผลิตภาพยนตร  ผูผลิตรายการโทรทัศน นอกจากนั้นผูวิจัย
ไดศึกษางานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับการนําผูหญิงมาเปนเคร่ืองมือในการนําเสนอสินคา และศึกษาการ 
นําเสนอเรือนรางผูหญิงผานส่ือตางๆ เชน ส่ืออินเตอรเน็ต ส่ือนิตยสาร  ส่ือวิดีทัศน ฯลฯ ซ่ึงการ
ศึกษาวิจัยเร่ืองการสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยส่ือมวลชนในอุตสาหกรรมรถยนตนั้นยังไมมี
ผูใดศึกษามากอน งานวิจัยท่ีเกี่ยวของจึงเปนเพียงขอมูลท่ีใชในการอางอิงขอมูลบางสวนของงาน
วิจัยนี้เทานั้น 
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แผนภาพท่ี 5 กรอบแนวคิด (Conceptual  Framework)  การศึกษาเร่ือง 
การสรางความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนตโดยส่ือมวลชน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
dkiกกกกกกกดกดดกดกากรก 
 
 

ผูผลิตความหมายของสาวพริตตี้ 
         
               สรางความหมายใหสัมพันธกับรถยนต  
               ตอรองความหมาย เชน - การแตงกาย 
                                                                                          - การโพสทา 
    
 
    การสรางความหมายและตอรอง 
            ความหมาย เชน การใหสัมภาษณวา 

- มีการศึกษา 
- มีความสามารถ 

 
สาวพริตต้ี  บริษัทรับจางจัดงาน 

 

- ผูรับสารท่ีมีประสบการณ
experience)  

- ผูรับสารท่ีรับรูความหมา
experience) 

กระบวนการสรางความหมายใหแกสาวพริตตี้ในอุตสาหกรรมรถยนต 
สื่อมวลชน
สรางความหมาย และผลิตซํ้าความหมาย  ของสาวพริตต้ี
โดยการประกอบสรางความเปนจริง ( ขาว  / ทอลคโชว  / 
ละคร ท่ีเกี่ยวของกับสาวพริตต้ี) สูการรับรูความหมายของ
ผูรับสาร 
   
   

  ใหขาวสาร (แหลงขาว)
  เกี่ยวกับรถยนต และ 
  สาวพริตต้ี 
ต

ย 
ผูรับสาร 
รง มาชมงานมอเตอรโชว  (Direct 

�สาวพริตต้ี� ผานส่ือ  (Mass  mediated 
บทท่ี  3 
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บทท่ี 3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
การศึกษาวิจัยเร่ือง �การสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยส่ือมวลชนในอุตสาหกรรม 

รถยนต� เปนงานวิจัยท่ีใชแนวทางการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) การวิจัยคร้ังนี้มี 
จุดมุงหมายในการศึกษากระบวนการประกอบสรางความหมายและการตอรองความหมายของ 
�สาวพริตต้ี� ในอุตสาหกรรมรถยนตจากผูผลิตความหมายท้ัง 3  แหลงคือบริษัทรับจัดงาน 
(Organizer) ส่ือมวลชน และผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี โดยพิจารณาผูหญิงในแงของความเปน
มนุษยไมใช  �เหยื่อ�  (Victim) หรือ  �คนอ่ืน� (The other) 
 

การศึกษาวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยเลือกศึกษาการสรางความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรม 
รถยนต โดยเลือกศึกษากลุมตัวอยางจาก 3 คายรถยนตคือ คายรถญ่ีปุนศึกษาจากคายรถยนตมาสดา  
เหตุผลในการเลือกคายรถยนตมาสดาเพราะผูวิจัยสามารถเขาถึงแหลงขอมูลไดเปนอยางดี เนื่องจาก
เคยปฎิบัติงานในบริษัทรับจัดงานของคายรถยนตมาสดามากอน แมวารถยนตของคายมาสดาจะมี
สวนแบงทางการตลาดนอยกวาคายโตโยตาแตทางคายมาสดานั้นใหความสําคัญกับพรีเซ็นเตอร 
(สาวพริตต้ี) มาโดยตลอด เม่ือเปรียบเทียบกับคายโตโยตานั้นการเขาถึงแหลงขอมูลของสาวพริตต้ี
คอนขางลําบากเพราะทางโตโยตาทําหนาท่ีเปนผูดูแลสาวพริตต้ีเองอยางเขมงวด  ท้ังนี้เนื่องจาก 
บทบาทของสาวพริตต้ีจากค ายโตโยต านั้นทางค ายกํ าหนดให มีฐานะเสมือนเจาหน าท่ี 
ประชาสัมพันธจึงเปนการยากท่ีจะเขาถึงแหลงขอมูล      ในสวนของคายรถยุโรปผูวิจัยเลือกศึกษา
คายรถยนตอัลฟาโรมิโอ ดวยสาเหตุท่ีวาสาวพริตต้ีของคายนี้ไดสรางกระแสขาวเกี่ยวกับสาวพริตต้ี 
จีสตริงข้ึนในวงการรถยนตโดยการนํานางแบบตางประเทศซ่ึงสวมจีสตริงมาเดินโชวในงานแสดง
รถยนตรอบส่ือมวลชนจึงเกิดเปนประเด็นขาวท่ีนาสนใจและสรางความสับสนข้ึนเม่ือชวงตนป 
พ.ศ. 2547 ทําใหสาวพริตต้ีของคายนี้ไดรับความสนใจจากส่ือมวลชนในทุกๆคร้ังท่ีมีการจัดงาน
แสดงรถยนตจึงเปนสาเหตุหลักท่ีทําใหผูวิจัยสนใจศึกษา ในสวนคายรถจักรยานยนตผูวิจัยไดเลือก
ศึกษารถจักรยานยนตฮอนดาดวยเหตุผลท่ีวารถจักรยานยนตฮอนดานั้นมีสวนแบงทางการตลาดจาก
การจําหนายรถจักรยานยนตเปนอันดับหนึ่งของประเทศ  
 

ผูวิจัยเลือกศึกษาการสรางความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนตโดยผาน 
ส่ือมวลชนโดยเลือกศึกษางานแสดงรถยนตท่ีมีความสําคัญระดับประเทศสองงาน  คืองาน 
International Motor Expo คร้ังท่ี  21  ซ่ึงเร่ิมต้ังแตวันท่ี  1 ธันวาคม พ .ศ. 2547 จนถึงวันท่ี  12 
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ธันวาคม พ.ศ. 2547 และงาน The 26th Bangkok International Motor Show 2005 ซ่ึงจะเร่ิมตน
ข้ึนในวันท่ี 25 เดือน มีนาคม พ.ศ. 2548 ถึงวันท่ี 3 เมษายน พ.ศ. 2548 
 
แหลงขอมูลท่ีใชในการศึกษา 
 

แหลงขอมูลสามารถจําแนกออกเปน 3 ประเภทคือ แหลงขอมูลประเภทบุคคล แหลงขอมูล
ประเภทเอกสาร และแหลงขอมูลประเภทเทปวีดิทัศน 
 

1. แหลงขอมูลประเภทบุคคล 
บุคคลผูใหขอมูลหลัก (Key Informants) คือ ผูสรางความหมายของสาวพริตต้ีไดแก 
1.1 ทีมงานฝายสรางสรรคในบริษัทรับจัดงาน (Organizer)  จากคายรถยนต 3 คาย คือ  

คายมาสดา (รถญ่ีปุน) คายอัลฟาโรมิโอ (รถยุโรป) คายฮอนดา (รถจักรยานยนต) โดยสัมภาษณผูท่ี
เกี่ยวของ เชน ผูอํานวยการผลิต (Producer) ผูสรางสรรคงาน (Creative) ผูออกแบบกราฟฟค 
(Graphic Designer) ฯลฯ    

1.2 สาวพริตต้ีจาก 3 คายรถยนต  คือ รถญ่ีปุน (มาสดา)  รถยุโรป (อัลฟาโรมิโอ)  คาย
รถจักรยานยนต (ฮอนดา) 

1.3 ผูรับสารชายจํานวน 10 ทานท่ีเขาชมงานแสดงรถยนต โดยการเลือกจากผูท่ีมี
ประสบการณรับรูความหมายของสาวพริตต้ีดวยประสบการณตรงในงานแสดงสินคารถยนตและ
การรับรูความหมายของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชน  ผูวิจัยเลือกผูรับสารชายเพราะผูรับสารชายเปน
กลุมเปาหมายหลักของสินคารถยนต ท่ีผูผลิตความหมายตองการส่ือสารดวย มากกวาผูรับสาร 
เพศหญิง 
 

2. แหลงขอมูลประเภทเอกสาร 
2.1 เอกสารท่ีเกี่ยวกับกระบวนการสรางความหมายของสาวพริตต้ี  ไดแก หนังสือ  

บทความ ซ่ึงนํามาใชในการศึกษาวิเคราะหกระบวนการเกี่ยวกับธุรกิจจัดงานแสดงเพื่อใหสามารถ
ศึกษาถึงกระบวนการทํางานของสาวพริตต้ีในธุรกิจการจัดงานไดดียิ่งข้ึน 

2.2 ส่ือมวลชนท่ีเปนผูสรางความหมายของสาวพริตต้ี  ไดแก  ส่ือหนังสือพิมพ  
ส่ือนิตยสาร ส่ืออินเตอรเน็ต และส่ือวีดิทัศน โดยสามารถอธิบายรายละเอียดไดดังนี้ 
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ส่ือหนังสือพิมพ  
ผูวิจัยจําแนกส่ือหนังสือพิมพออกเปน  2 ประเภทคือเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ  

โดยเลือกหนังสือพิมพท่ีนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนต 
ไดแก 

เชิงปริมาณ  : ไทยรัฐ  โพสตทูเดย  ขาวสด  และมติชนรายวัน 
เชิงคุณภาพ : ผูจัดการรายวัน ผูจัดการรายสัปดาห ประชาชาชาติธุรกิจ กรุงเทพธุรกิจ 

BizWeek   สยามธุรกิจ  โลกวันนี้ และบิสิเนสไทย 
ส่ือนิตยสาร   
สําหรับส่ือนิตยสารผูวิจัยเลือกศึกษานิตยสาร Event Magazine เพราะเปนนิตยสารท่ี

เกี่ยวของกับการจัดงานแสดงสินคา บริษัทรับจัดงานและผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี  
ส่ืออินเตอรเน็ต 
สําหรับส่ืออินเตอรเน็ต ผูวิจัยจะศึกษาจากเว็บไซต  ดังตอไปนี้ 
1. http://www.manager.co.th ซ่ึงเปนเว็บไซตท่ีนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับสาวพริตต้ี

โดยเฉพาะความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนตมากกวาเว็บไซตขาวอ่ืนๆ  
2. http://www.prettygang.com  เปนเว็บไซตท่ีนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับสาวพริตต้ี

และเปนส่ือกลางในการแสดงความคิดเห็นของสาวพริตต้ี รวมท้ังเปนแหลงประชาสัมพันธขาวเกี่ยว
กับแวดวงสาวพริตต้ี 

ส่ือเทปวีดิทัศน 
สําหรับส่ือเทปวีดีทัศนผูวิจัยไดรวบรวมรายการท่ีนําเสนอประเด็นเกี่ยวกับสาวพริตต้ีใน

อุตสาหกรรมรถยนต รวมท้ังละครที่นําเสนอชีวิตของสาวพริตต้ี ขาวสังคมธุรกิจ เพื่อนํามาวิเคราะห
การสรางความหมายของสาวพริตต้ีจากมุมมองของส่ือมวลชน 

1. รายการถึงลูกถึงคน ตอนพริตต้ีโชว (ชอง 9   อสมท. วันอังคารท่ี 30 มีนาคม พ.ศ. 
2547) 

2. รายการเลานอกรอบ (ชอง 9 อสมท. วันอังคารท่ี 26 ตุลาคม พ.ศ. 2547) 
3. ละครเร่ืองรักแผลงฤทธ์ิ (ชอง 3  โดยออกอากาศในตอนแรกวันท่ี 13 พฤษภาคม  

พ.ศ. 2547) 
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วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล    
 
แบงตามประเภทขอมูล ดังนี้ 
1. การเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลบุคคล 
ผูวิจัยทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลประเภทบุคคลโดยการสัมภาษณเจาะลึก 

(In-depth interview)  ดวยตนเองและเก็บขอมูลในรูปของการบันทึกเทป จากนั้นจึงนําขอมูลท่ีได
มาบันทึกเปนลายลักษณอักษรพรอมท้ังจัดพิมพใหอยูในรูปเอกสารเพ่ือเก็บไวประกอบการศึกษา 
ตอไป 

2. การเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลประเภทเอกสาร   
2.1 เอกสารท่ีเกี่ยวกับการกระบวนการสรางความหมายของสาวพริตต้ี ไดแก หนังสือ

พิมพ นิตยสาร บทความ ซ่ึงนํามาใชในการศึกษาวิเคราะหกระบวนการเกี่ยวกับธุรกิจจัดงานแสดง
เพื่อใหสามารถทราบถึงกระบวนการทํางานของสาวพริตต้ีในธุรกิจจัดงานแสดงไดดียิ่งข้ึนนั้น ผูวิจัย
เก็บรวบรวมขอมูลจากหองสมุดคณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และสถาบันวิทยบริการ 
(หอสมุดกลาง) จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย  

2.1 เก็บรวบรวมขอมูลจากส่ือมวลชนท่ีทําการสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยมี
รายละเอียด ดังนี้ 

ส่ือหนังสือพิมพ  
ตัดเก็บรวบรวมขาวเกี่ยวกับการสรางความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนต 

จากหนังสือพิมพท้ังเชิงปริมาณ: ไทยรัฐ  โพสตทูเดย  ขาวสด และมติชนรายวัน และเชิงคุณภาพ : 
ผูจัดการรายวัน ผูจัดการรายสัปดาห ประชาชาชาติธุรกิจ กรุงเทพธุรกิจ BizWeek สยามธุรกิจ  
โลกวันนี้ และบิสสิเนสไทย ซ่ึงผูวิจัยไดคัดเลือกจากหนังสือพิมพท่ีนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับการ
สรางความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนตเทานั้น 

ชวงเวลาท่ีเก็บขอมูลแบงออกเปน 3 ชวง เนื่องจากในชวงเวลาดังกลาวนั้นเปนชวงท่ีมี
งานแสดงรถยนตทําใหส่ือมวลชนสามารถนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรม 
รถยนตมากกวาชวงอ่ืนๆซ่ึงไมสามารถติดตามขาวท่ีส่ือนําเสนอได โดยระยะเวลาท่ีใชเก็บขอมูล คือ 

- ระหวางเดือนมีนาคม-เมษายน พ.ศ. 2547          งาน Motor Show 2004  
- ระหวางเดือนพฤศจิกายน -ธันวาคม พ.ศ. 2547  งาน Motor Expo 2004   
- ระหวางเดือนมีนาคม- เมษายน พ.ศ. 2548         งาน Motor Show 2005 
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ส่ือนิตยสาร   
เก็บรวบรวมบทสัมภาษณ บทความท่ีนําเสนอเกี่ยวกับการสรางความหมายของสาว 

พริตต้ีสําหรับนิตยสาร Event Magazine นั้นผูวิจัยเลือกเก็บขอมูลในชวงระยะเวลาระหวางเดือน
มกราคม พ.ศ. 2547 ถึงเดือนเมษายน พ.ศ. 2548 โดยเก็บรวบรวมจากนิตยสารท่ีผูวิจัยเปนสมาชิก 
ซ่ึงการเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงดังกลาวนั้นผูวิจัยเลือกศึกษาเฉพาะประเด็นเกี่ยวของกับการ
สรางความหมายโดยส่ือมวลชนเกี่ยวกับสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนตเทานั้น 

ส่ืออินเตอรเน็ต 
เก็บรวบรวมขอมูลการสรางความหมายโดยส่ือมวลชนเกี่ยวกับสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรม 

รถยนตจากเว็บไซต  http://www.manager.co.th  และเว็บไซต  http://www.prettygang.com  
โดยการคัดลอกและจัดพิมพขอมูลใหอยูในรูปของเอกสาร จัดเรียงเอกสารเหลานั้นแยกตามลําดับ
วันเวลา และคัดเลือกเฉพาะเร่ืองท่ีมีความเกี่ยวของกับประเด็นท่ีใชในการศึกษาเพื่อใชประกอบการ
วิเคราะหตอไป ซ่ึงระยะเวลาท่ีใชในการเก็บขอมูลคือเดือนมกราคม พ.ศ. 2548 ถึงเดือนเมษายน 
พ.ศ.  2548 

3. การเก็บรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลประเภทส่ือเทปวีดีทัศน 
ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลจากรายการประเภทตางๆ ท่ีนําเสนอประเด็นท่ีเกี่ยวของกับ

สาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนต รวมท้ังละครท่ีนําเสนอชีวิตของสาวพริตต้ีเพื่อนํามาวิเคราะหการ
สรางความหมายของสาวพริตต้ีจากมุมมองของส่ือมวลชน  

3.1 รายการถึงลูกถึงคน ตอน �พริตต้ีโชว�  ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชวิธีการขอ
บันทึกเทปวีดิทัศนรายการท่ีออกอากาศ วันอังคารท่ี 30 มีนาคม พ.ศ. 2547 จากรายการถึงลูกถึงคน 
ทางชอง  9     อสมท.  

3.2 ละครเร่ืองรักแผลงฤทธ์ิ ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลโดยซ้ือแผนวีซีดีละครท่ีออก
อากาศทางสถานีโทรทัศนไทยทีวีสีชอง 3 ต้ังแตในตอนแรกคือวันท่ี13 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 จนถึง
ตอนสุดทายเพื่อนํามาใชวิเคราะหความหมายของสาวพริตต้ีจากมุมมองผูผลิตละคร 

3.3 รายการเลานอกรอบ ตอน �วงการพริตต้ีท่ีแฝงมากับการขายบริการ....จริงหรือ?�  
ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลโดยการบันทึกเทปวีดิทัศนรายการท่ีออกอากาศในวันอังคารท่ี 26 ตุลาคม 
พ.ศ. 2547 ทางชอง 9 อสมท. 
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เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย    
 

ผูวิจัยเลือกใชเคร่ืองมือในการวิจัยเชิงคุณภาพ ดังนี้  
1. การสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth interview)  เปนการสัมภาษณผูผลิตความหมาย

ของสาวพริตต้ี ไดแกทีมงานในบริษัทรับจัดงาน (Organizer)  ซ่ึงเปนบริษัทท่ีทํางานเกี่ยวกับการ
สรางสรรคงานแสดงสินคา  โดยทีมงานประกอบไปดวยผูอํานวยการผลิต (Producer) ผูสรางสรรค
งาน  (Creative)  ผูออกแบบกราฟฟค  (Graphic Designer) ฯลฯ     นอกจากนี้ ผู วิจัยศึกษาจาก 
ผูสรางความหมายที่สําคัญคือผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี   โดยผูวิจัยเลือกสัมภาษณสาวพริตต้ี จาก
สามคายรถยนตเพื่อใหทราบถึงกระบวนการสรางความหมายและการตอรองความหมายวามี
กระบวนการสรางอยางไรโดยใชการสัมภาษณเจาะลึก (In-depth interview)  เพื่อศึกษากระบวนการ
สรางความหมายดังกลาว 

2. การวิเคราะหเนื้อหาเชิงคุณภาพ (Textual Analysis) เปนการวิเคราะหเนื้อหาของตัวบท 
(Text) เร่ือง  �การสรางความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนตโดยส่ือมวลชน�  เพื่อให
ทราบวามีการสรางความหมายอยางไรและมีการตอรองในรูปแบบใด ท้ังนี้ผูวิจัยจะใชการวิเคราะห
เนื้อหาเชิงคุณภาพ (Textual Analysis) เปนหลักในการวิเคราะหตีความขอมูลประเภทเอกสารท่ีเก็บ
รวบรวมมาจากส่ือส่ิงพิมพ ไดแกหนังสือพิมพและนิตยสาร ส่ืออินเตอรเน็ต และส่ือวิดิทัศน  

 
การตรวจสอบเคร่ืองมือและขอมูล 
 

การวิจัยคร้ังนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ  โดยใชเคร่ืองมือการวิเคราะหเนื้อหาเชิงคุณภาพ 
(Textual Analysis) โดยสามารถตรวจสอบความเท่ียงตรง (Validity) การที่ผูวิจัยเปนผูเก็บรวบรวม
ขอมูลดวยตนเองนั้นทําใหเกิด Fact Validity ข้ึน นอกจากนี้ยังอาศัยคําแนะนําจากผูเช่ียวชาญ
(ประธาน กรรมการ และอาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ) เพื่อใหเกิดความเท่ียงตรงในการวิจัย 
(Expert Validity) ดวย 
 
การวิเคราะหขอมูล 
 

หลังจากท่ีมีการเก็บรวบรวมขอมูลและตรวจสอบขอมูลเรียบรอยแลว ผูวิจัยจะนําขอมูลท้ัง
หมดมาวิเคราะหและจําแนกออกเปนสวนๆ เรียงตามลําดับของคําถามนําวิจัย ดังนี้ 
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1. เปรียบเทียบจุดรวมและจุดตางความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางข้ึนโดยบริษัทรับจัดงาน 
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี ดังนั้นในการวิเคราะหขอมูลในสวนนี้ผูวิจัยจะเก็บรวบรวมขอมูลเกี่ยว
กับบริษัทรับจัดงานและผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีจากขอมูลบุคคล โดยนําทฤษฎีการส่ือสารการ
ตลาดแบบครบวงจร แนวคิดเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษ และแนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการผลิตงานของ
บริษัทรับจัดงานมาใชในการวิเคราะห ในสวนการประกอบสรางความหมายของส่ือมวลชนนั้นผู
วิจัยจะใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูลจากส่ือตางๆท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวของมาวิเคราะหโดยนําทฤษฎีแนว
คิดการสรางความเปนจริงในสังคม ทฤษฎีเขารหัส และแนวคิดสัญญะวิทยาใชเปนแนวทางในการ
วิเคราะหขอมูลท่ีไดจากการเก็บรวบรวม 

2. เพื่อศึกษาข้ันตอนของกระบวนการตอรองท่ีเกิดข้ึนระหวางบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบ
อาชีพสาวพริตต้ีและส่ือมวลชน ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลบุคคลและขอมูลประเภทเอกสารซ่ึงได
แกส่ือส่ิงพิมพคือหนังสือพิมพ ส่ือนิตยสาร ส่ืออินเตอรเน็ต และส่ือเทปวีดีทัศนท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวของ
มาวิเคราะห โดยนําทฤษฎีแนวคิดการกําหนดวาระและการสรางวาระ แนวคิดการตอรองอํานาจเพ่ือ
กําหนดภาพตัวแทนและทฤษฎีสตรีศึกษากลุมเฟมินิสมาใชในการอธิบาย  
 

ผูวิจัยไดกําหนดประเด็นคําถามเพื่อใชในการสัมภาษณเชิงลึกผูท่ีเกี่ยวของโดยจําแนกเปน  
2  กลุม ดังนี้ 

ทีมงานบริษัทรับจัดงานแสดงสินคารถยนตและรถจักรยานยนต 3 คาย ไดแก รถยนตอัลฟา
โรมิโอรถยนตมาสดา และรถจักรยานยนตฮอนดา   สัมภาษณในประเด็นหลักดังนี้    

1. รถยนต/ รถจักรยานยนตและบุคลิกของตราสินคา (แบรนด)  
2. กระบวนการทํางานของบริษัทรับจัดงาน     
3. CONCEPT / THEME ของรถยนต / รถจักรยานยนต 
4. กระบวนการคัดเลือกสาวพริตต้ีของรถยนต / รถจักรยานยนต 
5. คุณสมบัติของสาวพริตต้ีของรถยนต / รถจักรยานยนต 
6. 6.กระบวนการออกแบบชุดของสาวพริตต้ีรถยนต / รถจักรยานยนต 
7. กลวิธีในการนําเสนอของสาวพริตต้ี 
8. ความรูเร่ืองรถยนตของสาวพริตต้ี  
9. ปญหาเกี่ยวกับสาวพริตต้ีท่ีเกิดข้ึน 
10. ภาพลักษณของสาวพริตต้ีในมุมมองของผูผลิต 
11. ภาพลักษณท่ีส่ือสะทอนความหมายของสาวพริตต้ีในทัศนะของผูผลิต 
12. การประชาสัมพันธงานแสดงรถยนต / รถจักรยานยนตผานส่ือของผูผลิต 
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สาวพริตต้ีในงานแสดงสินคารถยนตและรถจักรยานยนต 3 คาย ไดแก รถยนตอัลฟาโรมิโอ
รถยนตมาสดา และรถจักรยานยนตฮอนดา   สัมภาษณในประเด็นหลัก ดังนี้    

1. ประวัติในการประกอบอาชีพสาวพริตต้ี  
2. บุคลิกของสาวพริตต้ีรถยนต / รถจักรยานยนต  
3. คุณสมบัติท่ีสําคัญของสาวพริตต้ี 
4. อธิบายลักษณะการทํางาน   
5. ปญหาหรืออุปสรรคในการทํางาน  
6. ภาพลักษณของสาวพริตต้ีรถยนต / รถจักรยานยนต ในมุมมองของผูประกอบอาชีพ 
7. ภาพลักษณโดยรวมของสาวพริตต้ีในปจจุบัน 
8. ความหมายของสาวพริตต้ีตามมุมมองของส่ือมวลชน 
9. ส่ิงท่ีไดรับจากการประกอบอาชีพสาวพริตต้ี 
10. เปาหมายในอนาคต 
การวิเคราะหกระบวนการสรางความหมายน้ันใชกรอบแนวคิดทฤษฎีท่ีเกี่ยวของกับการ

สรางความหมาย แนวคิดการสรางความเปนจริงในสังคม แนวคิดเร่ืองการเขารหัสของผูสงสาร 
แนวคิดสัญญะวิทยา แนวคิดการส่ือสารการตลาดแบบครบวงจร แนวคิดเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษและ 
กระบวนการผลิตงานของบริษัทรับจัดงานมาเปนแนวทางในการศึกษาและวิเคราะหขอมูลท่ีเก็บ
รวบรวมได  

สวนการตอรองความหมายระหวางสาวพริตต้ี บริษัทรับจัดงาน และส่ือมวลชน ผูวิจัยไดนํา
แนวคิดการกําหนดวาระ และการสรางวาระ ทฤษฎีสตรีศึกษากลุมเฟมินิส และแนวคิดการตอรอง
อํานาจเพ่ือกําหนดภาพตัวแทนมาใชเปนแนวทางในการศึกษาและวิเคราะหขอมูล 

 
 

การนําเสนอขอมูล 
 

การวิจัยในคร้ังนี้นําเสนอขอมูลดวยการพรรณนาเชิงวิเคราะห (Analysis Description)  
ผูวิจัยศึกษาเปรียบเทียบจุดรวมและจุดตางความหมายของสาวพริตต้ีผานมุมมองผูผลิต บริษัทรับ 
จัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีโดยการสัมภาษณเจาะลึก   ในสวนการศึกษาความหมายของ
สาวพริตต้ีผานมุมมองของส่ือมวลชนนั้นจะศึกษาจากตัวบท (Text) เพื่อหาขอสรุปวาผูผลิตรายใดมี
อํานาจสูงสุดในการสรางและตอรองความหมาย 
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บทท่ี  4 
ผลการวิเคราะหขอมูล 

 
ความหมายของสาวพริตต้ีเกิดข้ึนจากประกอบสรางโดยบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพ

สาวพริตต้ีและส่ือมวลชนดวยวิธีการใสรหัสความหมาย (Encoding) ของความเปนจริงเกี่ยวกับ
สาวพริตต้ีโดยการเลือกประเด็นความหมายแลวนําเสนอสูมวลชน ซ่ึงความหมายของสาวพริตต้ี 
ท่ีถูกนําเสนอนั้นมีความหลากหลายท้ังในเชิงบวกและเชิงลบ  
 

ในบทนี้ผูวิจัยตองการหาความหมายของสาวพริตต้ีในมุมมองของผูผลิตความหมายวาได
สรางความหมายข้ึนในประเด็นใดบาง มีความคลายคลึงหรือแตกตางกันอยางไรโดยอาศัยกรอบ
แนวคิดเร่ืองกระบวนการสรางความเปนจริงทางสังคม (Social Construction of Reality) และแนว
คิดเร่ืองการเขารหัสของผูสงสาร (Encoding) ของ S.Hall แนวคิดเกี่ยวกับสัญญะวิทยา รวมท้ังแนว
คิดการส่ือสารการตลาดแบบครบวงจร แนวคิดเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษ และกระบวนการผลิตงาน
ของบริษัทรับจัดงานเปนแนวทางในการวิเคราะหปรากฏการณดานการตลาดและกระบวนการ 
ผลิตงานของธุรกิจรับจัดงาน เพื่อใหเขาใจถึงการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีใน 
อุตสาหกรรมรถยนตไดดียิ่งข้ึน  

 
ในกระบวนการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นจะมีการตอรองความหมายเกิด

ข้ึนระหวางผูสรางความหมายไดแกบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชน  
ทําใหผูวิจัยสนใจศึกษาวาในกระบวนการสรางความหมายน้ันมีการตอรองเกิดข้ึนอยางไรบาง กล
วิธีในการตอรองเปนอยางไร และมีประเด็นใดบางท่ีนํามาใชในการตอรองโดยอาศัยกรอบแนวคิด
เร่ืองกําหนดวาระและการสรางวาระ ทฤษฎีสตรีศึกษากลุมเฟมินิส และแนวคิดการตอรองอํานาจ
เพื่อกําหนดภาพตัวแทนมาใชอธิบายถึงกระบวนการตอรองและเปนแนวทางในการวิเคราะห  
 

การวิเคราะหขอมูลเพื่อตอบคําถามนําวิจัยนั้นผูวิจัยไดศึกษาการประกอบสรางความหมาย 
และการตอรองความหมายของผูสรางความหมายกลุมตางๆ คือ บริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพ
สาวพริตต้ี และส่ือมวลชน ดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 
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1. กระบวนการประกอบสรางความหมายของสาวพริตตี้จากฝายตางๆ 
 
 กระบวนการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีมีผูท่ีเกี่ยวของสามฝาย ไดแก บริษัท
รับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชน ผูประกอบสรางความหมายท้ังสามกลุมได
ประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีดังตอไปนี้ 
 

 1.1 กระบวนการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยบริษัทรับจัดงาน 
บริษัทรับจัดงานเปนผูสรางความหมายโดยการถายโอนความหมายของรถยนตมาสู

สาวพริตต้ี โดยบริษัทรับจัดงานจะเปนผูสรางสรรครูปแบบและกิจกรรมตางๆ ภายในงานแสดงรวม
ท้ังการกําหนดภาพลักษณของสาวพริตต้ีใหสอดคลองกับบุคลิกของรถยนตแตละคาย สาวพริตต้ีทํา
หนาท่ีเสมือนตัวแทนของบริษัทรถยนตในการใหคําแนะนําเกี่ยวกับรถยนตและรถจักรยานยนตใน
แตละรุน ซ่ึงในการนําเสนอของแตละบริษัทนั้นยอมมีความแตกตางกันตามแนวคิดของรถยนตแต
ละรุนรวมท้ังกลุมเปาหมายท่ีตองการสื่อสาร ในการวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยไดเลือกศึกษาจากบริษัทรับ 
จัดงานซ่ึงเปนผูสรางความหมายของสาวพริตต้ีจากสามคายรถยนต คือ บริษัทนาธานออแกไนเซอร
ผูสรางความหมายใหสาวพริตต้ีรถยนตอัลฟาโรมิโอ บริษัทพรีเซ็นเทียจํากัดผูสรางความหมายให
สาวพริตต้ีรถยนตมาสดา และบริษัทซีเอ็มออแกไนเซอรผูสรางความหมายใหสาวพริตต้ีรถจักรยาน
ยนตฮอนดา 

1.1.1 บริษัทนาธานออแกไนเซอร  (ผูสรางความหมายใหสาวพริตต้ีรถยนต 
อัลฟา โรมิโอ)  

บริษัทนาธานออแกไนเซอรเปนผูสรางความหมายใหสาวพริตต้ีรถยนตอัลฟา
โรมิโอ โดยไดรับโจทยทางการตลาดมาจากฝายการตลาดของบริษัทอัลฟาโรมิโอ แนวคิดของ 
รถยนตอัลฟาโรมิโอ คือ �ความสวยเพียงอยางเดียวนั้นคงไมพอ� (Beauty is not enough)  ซ่ึงเปน
แนวคิดท่ีนําไปใชท่ัวโลก  โดยในกระบวนการสรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นเร่ิมตนจากการท่ี
บริษัทรับจัดงานไดรับโจทยทางการตลาดจากบริษัทรถยนตแลวจึงนําแนวคิดนั้นๆ มาตีความและ
วิเคราะหกลยุทธทางการตลาด รวมท้ังศึกษากลุมเปาหมายเพื่อกําหนดแนวทางในการสรางสรรค 
บริษัทรับจัดงานตองสรางสรรคงานใหสอดคลองกับแนวคิดหลักท่ีทางสํานักงานใหญซ่ึงต้ังอยูท่ี
ประเทศอิตาลีเปนผูกําหนด โดยตองการใหรถยนตอัลฟาโรมิโอเปนรถสปอรตท่ีสามารถตอบสนอง
แฟช่ันและวิถีชีวิต (lifestyle) ของคนรุนใหม ซ่ึงเปนรถท่ีไมใชสําหรับการขับข่ีในชีวิตประจําวัน
หรือรถยนตคันหลักของผูขับข่ี แตเปนรถยนตคันท่ีสองหรือสามสําหรับการใชในโอกาสพิเศษ โดย
มีกลุมเปาหมายคือเพศชายท่ีมีอายุต้ังแต 25 ปข้ึนไปและเปนกลุมนักธุรกิจรุนใหม  
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 �บริษัทแมเปนอิตาลีก็จะสงคอนเซ็ปตหลักมา ชวงสองปหลังงนี้คือ Beauty is 
not enough สวยอยางเดียวไมพอ คือคนมองรถอัลฟาสวยแตอยางเดียวไมพอ มันจะมีอีกส่ีคําคือ 
power คือเคร่ืองมันตองแรง เคร่ืองแรงแลวไมพอมันตอง safety คือมีความปลอดภัยเชนมีระบบ
เกียรเซเรติอะไรอยางนี้มีการ control คือการควบคุมตองดีเวลาขับข่ี และมี luxury หรูหราในตัวเอง  
เราก็ไปทําวาส่ีตัวนี้จะเปนอยางไร ทีนี้มันเปนเมืองแฟช่ันเราก็ไปคุยกับทีมงานวารอบเพรสจะเปน
อยางไรดีคุยกับมารเก็ตต้ิงเขาวาอยางไรดี เขาก็ถามวาอยากทําอะไร บอกวาอยากทํา body paint เขา
อยากทําไหม เขาก็บอกวาเออยังไมมีใครเคยทําเขาก็สนใจครับ เขาก็ถามวาเพนทเปนอะไรเราก็บอก
วาเพ็นทเปนอะไรท่ีดีๆ ท่ีมีความหมายไมง้ันคนตองดาแนเพราะมันโปเพราะมันเพ็นทสีบนตัวคน  
เขาก็ลองใหไปนึกมาเราก็ลองไปหาขอมูลมาวาอิตาลีมีอะไรนาสนใจ ก็ไปเจอสนามสูวัว 
Colosseum นึกถึง Gladiator ก็ดูวาอันนี้นาจะเปน power ไง  control ก็เปนหอเอนเมืองปซาเอนแต
ไมลมซักที สวนเรือ Gondola ท่ีลองในแมน้ําเวนิส เรือมันหัวแหลมลําไมใหญแตปลอดภัยเปน 
safety  สวนเรื่องหรูหราเปน Davis สีทองสวยงามท่ีสุดในโลก วันท่ีทําแบบนี้นางแบบชอบเพราะ
ถูกถายรูปเยอะคนท่ีเปนนางแบบจะชอบเวลาถูกถายรูป ถาดูรูปจะเปนลักษณะเดินแบบ one day in 
Venice เดินแบบก็เปนชุดราตรี เคร่ืองเพชรท่ีเปนเร่ืองราว� (ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ,  
25 มีนาคม 2548) 

 
หลังจากบริษัทรับจัดงานไดรับโจทยทางการตลาดมาจากลูกคาแลวนนั้นก็จะ

นํามาวิเคราะห จากน้ันครีเอทีฟและดีไซเนอรจึงนําโจทยไปตีความเพ่ือพัฒนาเปนแนวคิดในการนํา
เสนอ เม่ือไดแนวทางท่ีชัดเจนรวมท้ังวิธีการและรูปแบบของงานแลวจึงนําไปเสนอลูกคาอีกคร้ัง
เพื่อรวมกันหาขอสรุป  

 �ชวงไปเสนอนี่ยากมากตองกลับไปพรอมแบบอีกสามชุดคือใหเขาเลือก เขา
อาจไมชอบท้ัง สามแบบเลยก็ได ก็ตองกลับมาคิดใหมและตองพรีเซ็นตท้ังสามแบบแลวตองทําเปน
สตอร่ีบอรดตองลงทุนหนักมาก   การนําไปเสนอถาเขาไมชอบก็ตองกลับมาแกอีก ถาตกลงก็สงใบ
ราคาแลวก็ตอรองแลวก็กลับมาคิดวาตนทุนเทาไหรแลวก็รอเขาเซ็นตซ่ึงนานมากเราก็ตองเร่ิมไป
กอนเพราะเช่ือใจซ่ึงทํามานาน  อัลฟานี่ ทํามาเกาคร้ังคือถานับ event ยอยๆ เชน ออกบูธหรือ
ตองการพริตต้ีนางแบบ� (ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ,   25 มีนาคม 2548) 

 
เม่ือลูกคาตกลงอนุมัติก็จะดําเนินการไปตามข้ันตอนตางๆ จนถึงข้ันตอนการ 

คัดเลือกสาวพริตต้ีท่ีเหมาะสมกับแนวคิดท่ีวางไว ซ่ึงรถยนตอัลฟาโรมิโอตองการสาวพริตต้ีท่ีเปน
นางแบบท่ีสามารถเดินแบบไดสวย 

 



 
 

 

71

�อยางวีณากับโจแอนพี่ไปจิกเคามาจาก Elite Model เขาเดินสวยมากถูกใจพี่
มาก เขาไปประกวดกันเขาเขารอบ 20 คนนะ พออยูขางเวทีพี่ก็เขาไปกระซิบเขาวาสนใจเปนพริตต้ี
ไหมแตเขาบอกวาหนูพูดไมรูเร่ืองเลยนะพ่ี แตเขาไมไดสอแววรังเกียจ คือพริตต้ีกับโมเดลเคาจะ
มองวา โมเดลสูงกวา อยางพริตต้ีก็เหมือนกันครับ พริตต้ีเอ็มซีจะสูงกวาพริตต้ีท่ัวไป ชวงหลังพริตต้ี
จะเรียกตัวเองวาพริตต้ีเอ็มซี คือตามความคิดของคนเดิมๆจะคิดวาพริตต้ียืนแจกโบชัวรไมพูด เอ็มซี
คือพูด พี่ก็สอนเขาพูด� (ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ,  25 มีนาคม 2548) 

 
สาวพริตต้ีของรถยนตอัลฟาโรมิโอใชวิธีการนําเสนอในลักษณะของการเดิน

แฟช่ันโชวทําใหเกิดความแตกตางจากคายรถยนตอ่ืนๆ เพราะสาวพริตต้ีของรถยนตสวนใหญนํา
เสนอดวยการพูดแนะนํารถยนตในแตละรุนพรอมกับยืนโพสทาคูกับรถยนตรุนนั้นๆแตสาวพริตต้ี
ของอัลฟาโรมิโอจะไมมีสคริปตสําหรับการพูดแตจะทําหนาท่ีเดินแบบและโพสทาคูกับรถยนต
เพียงอยางเดียว บริษัทรับจัดงานไดถายโอนความหมายของรถยนตมาท่ีตัวสาวพริตต้ี เชน รถอัลฟา
โรมิโอเปนรถสปอรตท่ีมีความหรูหรา ดังนั้นชุดท่ีสาวพริตต้ีสวมใสจึงบงบอกถึงความหรูหรามี
ระดับ 

�พริตต้ีอัลฟาตองเดินสวย พูดนี่นอยเลยนะชาวบานอาจเนนพูด แตของพี่เนน
สคริปตส้ันเพราะพี่คิดวาคนมาดูพริตต้ี คือหนาท่ีเขาประชาสัมพันธสวนหนาท่ีการตลาดเปนหนาท่ี
เซลลเราคุยกับลูกคาอัลฟาเขาใจเพราะวาหนาท่ีเขาคือพีอาร ไมใชไปยืนแจกโบรชัวร หนาท่ีคือดึง
คนใหเขาบูธ ดึงนักขาวใหทําขาว สคริปตพี่จะส้ันพี่จะใส voice แลวมี announcer ใสเสียงในหอง
อัด มีเพลงใหเดิน บรรยายรถแบบมีเสียงพริตต้ีพูดโปรโมช่ันดวยเพื่อกันแหง เชนพริตต้ีพูดวาเม่ือ
คุณขับรถคุณตองการอะไรแลวก็มี sound ใหพริตต้ีเดินแบบไป ก็มีsound ผูชายบรรยายรถไป พริตต้ี
ก็จะไมผิดเวลาเดินไป  เวลาพริตต้ีข้ึนเวทีตองใชประสาทสัมผัสมากเลย เชนตองระวังนักขาวและ
พวกท่ีถายรูปดวยแลวตองคิดตอวาจะโพสทายังไงประสาทสัมผัสท้ังหา มันตองใชเยอะมากข้ึนเวที
มันเหนื่อยมากเพราะฉะนั้นของพี่ไมตองมาจํา คือพูดเปนรอง�  (ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ, สัมภาษณ,  
25 มีนาคม 2548) 

 
นอกจากนั้นส่ิงสําคัญของสาวพริตต้ีรถยนตอัลฟาโรมิโอนั้นนอกจากการเดิน

แบบสวยแลวจะตองมีความม่ันใจเพราะเส้ือผาท่ีสวมใสจะมุงเนนความเซ็กซ่ีในการเดินแบบ 
�เราตองคุยกับเด็กกอนวาเคยเห็นชุดพี่หรือยัง เราตองใหดูรูปกอน คือบอกวา

ชุดพี่โปแตพี่จะsafeใหท้ังหมด อยางนางแบบใสไมตองsafe แตถาพริตต้ีใสตองsafe ถาผาของพี่สูง
เลยแตพี่ดูวาบูธอยูติดพื้นระดับเดียวกับนักขาวแลวใหใสกางเกงขาส้ันแนบเนื้อ คือพี่safe ใหนะ คือ
ตองใสใหสวย คือตองดูแลวใหลุนครับ มันก็ไมมีสีสันดวย งานเราจะใชคนท่ีไมโนะเนะคือตองเปน
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คนท่ีสูกลองสูแฟลซ ตองคอยประสานสายตาไดดี เราจะรู ตองใสชุดราตรีสวย การโพสทาตอง 
เซ็กซ่ีเลยไมใชเด็กใหมเอ่ียม� (ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ,  25 มีนาคม 2548) 

 
สําหรับเส้ือผาท่ีสวมใสนั้นสาวพริตต้ีอัลฟาโรมิโอสามารถเสนอแนะความคิดเห็นได 
�สวนชุดเราก็เนนเซ็กซ่ีเราออกแบบเอง แลวใหนางแบบดูแลวก็ลองใสในวันท่ี 

cast ครับ อยางวันท่ีcast นางแบบบอกเราวาหนูตนขาใหญขอแกเปนใสกางเกงไดไหม แกแบบจาก
กระโปรงเปนกางเกงเราก็ตกลง แตขางบนพ่ีก็ถามเขาวาโอเคไหมเขาบอกวาไมเปนไรหนูใสไดขอ
ใหใสฟองน้ําไดแลวไมแบนแตดก็พอ คือพริตต้ีเขาจะชินกับชุดเขา แตโมเดลเขาจะระวังเร่ืองความ
ไมสวย แตตองsafe ใหเขานะ ของเราเปนพริตต้ีแตกไลนโมเดลมา คือจะเปดในสวนท่ีเขาม่ันใจ
อยางวีณาเขาขอใสส้ัน เราก็คุยกันงายๆที่สุดอยางนินิวเคาผิวขาวมากเคาขอชุดสีขาวพ่ีก็โอเคเพราะ
วาใสแลวดูดีเปนคุณนาย แตเขามีปญหาเร่ืองผมรวงมากขอทําผมนอยๆ พี่ก็โอเคได ผมวีณาก็จะ
เยอะ� (ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ,  25 มีนาคม 2548) 

 
สําหรับประเด็นของความรูเกี่ยวกับรถยนตนั้นสาวพริตต้ีตองทราบขอมูล

หลักๆ ของรถยนต แตไมจําเปนตองศึกษารายละเอียดเชิงลึกเกี่ยวกับเคร่ืองยนต  
 �เขาตองจําขอมูลหลักๆท่ีเปนแรงดึงดูด เชนตองจําวาอัลฟา 147 รถหา ประตู 

เหมาะกับวัยรุน ไมตองจําเทคนิคมาก เชนคันนี้เบาะหมุนไดรอบทิศ เนนสีแดง คันนั้นเนนสีดําแต
ไมตองรูเคร่ืองยนตขนาดกระบอกสูบกี่ซีซี คือเขาควรฉลาดตอบเชนเดี๋ยวหนูตามพ่ีเซลลใหนะคะ 
สวนเร่ืองของการตอบคําถามนองเขาตองนั่งเคาทเตอรคือคนตองมาถามอยูแลว แตนั่งเคาทเตอร
สบายเพราะอยูใกลกับกับโบรชัวรอยูแลว สบายคือก็ตองใชไหวพริบเราจะมี training ใหหนึ่งวันคือ
ตองรู คือยากนะเราตองสอนถึงวาบางอยางก็ตองรูไว� (ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ,   25 
มีนาคม 2548) 

 
เม่ือผานในข้ันตอนของการคัดเลือกสาวพริตต้ีแลวทางบริษัทรับจัดงานตอง

ออกแบบโครงสราง เชนบูธ ฉาก ฯลฯ ใหสอดคลองกับแนวคิดและกรอบท่ีไดกําหนดไว  
�คืออยางพวกโครงสราง แบบฉากคือพี่เปนคนคิดแลวก็บอกพวกทําฉากทํา

โครงสรางเขาไป แลวเราก็จะมาคุยกันถึงรายละเอียดซ่ึงบางคร้ังเราไดpartnerดีก็ดีไป บางคร้ังเราได
partnerเชยๆ มันก็เปนปกๆ ส่ีเหลียมๆ เราอยากไดมากเลยเวทีท่ีมี stage นะมีบันไดสองช้ัน เพราะ 
พริตต้ีจะไดไมอยูใกลคนมากไป มันลอแหลมบางคร้ังเขาก็เขาใจอยางdesign wizard เขาเปนเด็กจบ
นอกเขาจะเขาใจ เขาออกแบบท่ีมีลักษณะโคงเปนหางแมงปองคือจะเห็นท้ังฉากหลัง นางแบบเวลา
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ถายรูปจะสวย เราเปนเจาแรกท่ีออกมา ทุกอยางมาจากการคุยกันเราอยากไดอะไรก็บอกเขา� 
 (ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ,  25 มีนาคม 2548) 

เม่ือดําเนินงานครบทุกข้ันตอนบริษัทรับจัดงานตองควบคุมและจัดลําดับงานให
เปนไปตามแบบแผนท่ีกําหนดไวในแตละวัน โดยเฉพาะงานในรอบส่ือมวลชนซ่ึงเปนรอบแรกและ
มีความพิเศษมากกวาวันอ่ืนๆ เพราะเปนวันท่ีส่ือมวลชนนําภาพไปใชในการทําขาวประชาสัมพันธ 

สรุป 
ความหมายของสาวพริตต้ีจากการประกอบสรางโดยบริษัทนาธานออแกไน

เซอรนั้น สาวพริตต้ีรถยนตอัลฟาโรมิโอตองมีความม่ันใจ มีความสวยเซ็กซ่ีดูเรียบหรู มีความฉลาด  
มีไหวพริบ รวมท้ังตองมีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต และมีความสามารถเฉพาะตัวในการเดินแบบ 
เพื่อใหเขากับแนวคิดของรถท่ีมาจากประเทศอิตาลีซ่ึงเปนเมืองแหงแฟช่ัน 
 

ความหมายของสาวพริตต้ีมิใชจะมีแตเพียงความหมายในดานบวกเพียงแงมุม
เดียว ภาพลักษณของอาชีพสาวพริตต้ีนั้นมีภาพเชิงลบเชนกัน คุณณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ ไดแสดง
ทัศนะวา  

 �แตจริงแลวเราคอนขาง conservative เร่ืองนี้ คือเราเกลียดเร่ืองเพศท่ีแฝงกับ
รถท่ีสุดเพราะเราทํางานเซ็กซ่ีแตเราถือเรืองนี้เพราะมีคนมาติดตอนองใหไปกินขาว ใหไปออกงาน
กลางคืน หรือมาถามวาเรามีเด็กพริตต้ีท่ีรับ sideline ไหม ท่ีเราถือเพราะเรามีนองพริตต้ีท่ีเปนผู
หญิงหมดเลย อยูในงานคนถามเราแรกๆ เราไมเขาใจ มีคนมาถามเรา ซ้ือรถแถมคนไหม เราก็อะไร
เหรอ แลวก็คนเดิมมาถามบอยๆ แตเรารูวาเปนประมาณวาถามทะแยงๆ กอน แตมีจริงครับรับ
sideline คือไปก็ไป พริตต้ียินดีทํามี พริตต้ีท่ีไมดูแลตัวเองมันเสียภาพลักษณแตตองไมใชเด็กผม  
ผมก็ตองถามพริตต้ีท่ีสนิทๆ วาคนน้ีรับ sideline ไหม เราตองถามแตมีบางคร้ังเปนพริตต้ีท่ีเส่ียฝาก 
เด็กเส่ียเราก็ไมเลนดวย  (ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ,   25 มีนาคม 2548) 

 
ภาพลักษณของสาวพริตต้ีจากมุมมองของผูผลิตท่ีอยูในวงการจัดแสดงรถยนต 

สรุปไดวาความหมายของสาวพริตต้ีนั้นมีท้ังดานบวกและดานลบข้ึนอยูกับการวางตัวของแตละคน 
ซ่ึงไมแตกตางจากอาชีพอ่ืนๆ ท่ีมีท้ังคนดีและคนไมดีปะปนกันไปในสังคม 

 
1.1.2 บริษัทบริษัทพรีเซ็นเทียจํากัด  (ผูสรางความหมายใหสาวพริตต้ีรถยนตมาสดา) 

บริษัทพรีเซ็นเทียจํากัดเปนผูสรางความหมายใหสาวพริตต้ีของรถยนตมาสดา 
กลุมเปาหมายของรถยนตมาสดานั้นมีความหลากหลายข้ึนอยูกับรถยนตแตละรุน เชน รถเกงซีดาน  
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รถสปอรต รถกระบะ รถ MPV (Multi Purpose Vehicle) ซ่ึงมีความแตกตางกันในเร่ืองประโยชน
การใชสอยแตกลุมเปาหมายสวนใหญจะมีอายุไมมากนัก เพราะรถยนตมาสดาเนนรถยนตท่ีมีราคา
ปานกลาง  ในสวนแนวคิดหลักของรถยนตมาสดาคือเนนความเปนรถญ่ีปุนท่ีมีความโดดเดนใน
เร่ืองสมรรถนะและการออกแบบพรอมท้ังใหอารมณสนุกสนานและเราใจในการขับข่ี  

 
สําหรับกระบวนการทํางานของบริษัทรับจัดงานนั้นเร่ิมตนจากบริษัทไดรับ

โจทยทางการตลาดจากบริษัทรถยนต จากนั้นจึงนําโจทยมาตีความและสรางสรรคงานจากแนวคิด
ขางตน โดยการสรางความหมายของสาวพริตต้ีใหสอดคลองกับกลยุทธทางการตลาดท่ีบริษัท 
รถยนตเปนผูกําหนดไว สาวพริตต้ีของคายมาสดามีช่ือเรียกวา �มาสดาสวีท�  ซ่ึงมีหนาท่ีแนะนํา 
รถยนตและทําหนาท่ีในการสงเสริมการขาย  

บริษัทรับจัดงานรับโจทยทางการตลาดจากบริษัทมาสดา 
 �การทํางานเร่ิมจาก AE รับ brief ขอมูลจากลูกคา..Creative คิดงาน...Designer 

สรางภาพจากแนวความคิดใหเปนรูปธรรม...ทีมงานนําเสนอลูกคาท้ังรูปแบบและ 
งบประมาณ...Project Manager จัดการวางแผนการทํางานใหกับทีมงาน โดยมี Project Coordinator 
ประสานงานการผลิต และไดรับการ Support ในแตละ Function ท้ังในดานงานบริหารและจัดการ
ท้ังภายในและภายนอกบริษัท จากฝายบริหาร การเงิน บุคคลและธุรการ� (วราพรรณ หงุยตระกูล, 
สัมภาษณ, 9 เมษายน 2548)   

 
จากนั้นจึงนําขอมูลท่ีไดมาสรางเปนแนวคิดและกรอบในการทํางาน 
�ตีโจทยออกมากอนวากลุมเปาหมายเปนใคร มีนิสัยการบริโภคอยางไร ลูกคา

ตองการเนนรถรุนไหน สวนใหญแลวงานจะเนนรูปแบบบูธ ทิศทางของการออกแบบจัดแสดงมีขอ
กําหนดบางอยางจากลูกคา อาทิ Manual ของการออกแบบ (โทนสี วัสดุ แนวทางดีไซนของบริษัท
แม) และจํานวนของรถยนตท่ีลูกคาตองการจัดแสดง (จํานวนรถยนตท่ีนํามาแสดงอาจกอใหเกิด
ปญหาคือไมเหมาะสมกับพื้นท่ี อาจแออัดเกินไป ลูกคาตัดใจไมลงวาจะเอาคันไหนออกเพราะตอง
จัดพื้นท่ีใหกับกิจกรรมดึงดูดความสนใจดวย) ระหวางDesigner ออกแบบบูธ Creative ก็จะคิด 
กิจกรรมควบคูกันไป การออกแบบตองสัมพันธกับกิจกรรมที่นําเสนอ เพื่อใหเกิดการนําเสนอใน
ดานภาพลักษณและขอมูลท่ีมีสีสัน (ซ่ึงขอมูลในรายละเอียดของรถและการสงเสริมการขาย มักจะ
ใชบุคลากรท่ีเรียกวา �พริตต้ีเกิรล� เปนผูนําเสนอ  แตละแบรนดเรียกช่ือตางๆ  กันไป  เชน  
มาสดาสวีท โตโยตาพริตต้ี  เม่ือส่ือสารกันจนไดบูธท่ีสวยงามและตอบรับการใชงานไดอยางลงตัว
แลวก็นําเสนอลูกคาพรอมกับงบประมาณ�  (วราพรรณ หงุยตระกูล, สัมภาษณ, 9 เมษายน 2548)   
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สําหรับข้ันตอนของการคัดเลือกสาวพริตต้ีของรถยนตมาสดานั้นผูสมัครจะ
ตองผานการสัมภาษณจากคณะกรรมการซ่ึงสวนใหญเปนผูบริหารจากบริษัทลูกคารวมกับบริษัทรับ
จัดงาน หรืออาจใชวิธีการติดตอโดยตรงกับโมเดลล่ิงเอเยนซ่ีซ่ึงเปนผูท่ีทําการคัดเลือกเบ้ืองตนใน
ระดับหนึ่งแลว  

 “สวนเกณฑในการคัดเลือกสาวสพริตต้ีของรถยนตมาสดาใชเกณฑดานการ
ศึกษา รวมท้ังรูปราง  ความสวย และไหวพริบความฉลาด การศึกษาก็ตองมีข้ันตํ่าปริญญาตรี รูปราง
ตองสูงยาวเขาดี หนาตาสะอาดสดสวย แตเกณฑมักข้ึนอยูกับรสนิยมลูกคาและเปนไปตามกระแส 
เชน ชวงนี้กระแสลูกคร่ึงมาแรง ก็จะเปนพริตต้ีหนาฝร่ังๆ หรือชวงหลังๆ นี้ trend ออกหมวย ก็จะ
มีพริตต้ีหนาตาประหลาดๆ กึ่งสวยกึ่งเรียบ หนากวางๆ ขาวๆ สะอาดๆ ทํานองนี้ ไหวพริบก็ตองใช
ได บุคลิกภาพดี มีความม่ันใจ มนุษยสัมพันธดี พูดจามีวาทศิลป ภาพลักษณสาวพริตต้ีของรถยนต
มาสดาคือออกแนวญ่ีปุนๆ ฉลาด ม่ันใจ นารัก สดใส หนาใหมในวงการ”  

 “สาวพริตต้ีของรถยนตมาสดานอกจากความสามารถ ความสวยแลวส่ิงสําคัญ
คือตองมีความรูพื้นฐานเกี่ยวกับรถยนต รูจักประเภทรถ เรียกช่ือของอุปกรณตางๆ ถูกตอง หัวเทียน 
นมหนู จานจาย ควรรูจัก รูวาเคร่ืองยนตท่ีมีกําลังและระบบตางกันใหสมรรถนะตางกันอยางไร แต
ไมถึงข้ันตองรูลึกแบบชางเทคนิค (ยกเวนบางกรณีหากตองมีหนาท่ีอยูในตําแหนงท่ีตองใหขอมูล
แบบลงรายละเอียดตองมีการอบรมพิเศษเปนกรณีไป) ตองสามารถตอบคําถามลูกคาในบูธได  
แตไมตองเชิงลึก ถาตองลงรายละเอียดก็จะสงฝายเทคนิคหรือผูเช่ียวชาญไปตอบคําถามแทน”  
(วราพรรณ หงุยตระกูล, สัมภาษณ, 9 เมษายน 2548)   

 
เม่ือคัดเลือกสาวพริตต้ีไดครบตามจํานวนท่ีตองการแลวทางบริษัทรถยนตและ

บริษัทรับจัดงานจะมีการจัดอบรมเกี่ยวกับขอมูลเร่ืองรถยนตในเบ้ืองตนใหกับสาวพริตต้ีเพื่อให
สามารถตอบคําถามจากลูกคาได การกําหนดแนวทางของเส้ือผาท่ีสาวพริตต้ีสวมใสในการนําเสนอ
สินคานั้นตองเปนไปในแนวทางเดียวกันกับแนวคิดของรถยนตมาสดา  

“เปล่ียนรูปแบบเร่ือยๆ บางคร้ังมีconcept ของรถยนตท่ีตองการเนนในชวง
นั้นๆมากําหนดทิศทางการ design ชุดพริตต้ีดวย บางทีมีหรู บางทีมีทะมัดทะแมง คลองแคลว ชุด
ไมจําเปนตองเหมือนกันทุกคน แตอยูในโทนสีเดียวกัน ตางกันท่ีลูกเลนของแตละชุด” (วราพรรณ 
หงุยตระกูล, สัมภาษณ, 9 เมษายน 2548)   

 
สาวพริตต้ีไมมีสวนในการแสดงความคิดเห็นในเกี่ยวกับเส้ือผาเคร่ืองแตงกาย

ในข้ันตอนของการออกแบบ 
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�ข้ันตอนของdesignมักไมมีสวนรวม เพราะเปนข้ันตอนของdesigner กับลูกคา 
แตตอนท่ีลองชุดสามารถใหความเห็นในเร่ืองการใชงาน เพื่อใหมีความคลองตัว หรือปรับชุดเพื่อ
ใหสามารถพรีเซนตไดสะดวก� (วราพรรณ หงุยตระกูล, สัมภาษณ, 9 เมษายน 2548)   

บริษัทรับจัดงานนํางานท่ีสรางสรรคและออกแบบไวนําเสนอตอลูกคาเพื่อหา
ขอสรุป หากลูกคาขอปรับแกในบางสวนบริษัทก็ตองแกไขจนกวาลูกคาจะพอใจ หลังจากท่ีลูกคา
อนุมัติจึงจะสามารถดําเนินงานตามแผนท่ีกําหนดไว เม่ือถึงวันงานบริษัทรับจัดงานตองควบคุมงาน
ใหเปนไปตามรูปแบบ ซ่ึงการนําเสนอในแตละวันอาจมีความแตกตางกันไป เชนรอบส่ือมวลชน 
รอบวันเสาร - อาทิตย จะมีความพิเศษกวาการแสดงโชวในรอบวันธรรมดาเปนตน 

 
สรุป 
ความหมายของสาวพริตต้ีรถยนตมาสดานั้นผูผลิตความหมายไดใชเกณฑใน

การคัดเลือกท่ีหลากหลายอาทิเชน การศึกษาท่ีดีซ่ึงจะตองไมตํ่ากวาระดับปริญญาตรี รวมท้ัง 
ความสวย  รูปรางบุคลิกภาพที่ดี มีความม่ันใจ ความฉลาดมีไหวพริบ มีมนุษยสัมพันธท่ีดี พูดจา 
มีวาทศิลป รวมท้ังตองมีความรูพื้นฐานเกี่ยวกับรถยนต โดยผานการฝกอบรมจากทางบริษัทรถยนต 
นอกจากนั้นผูผลิตความหมายของสาวพริตต้ีไดแสดงทัศนะในการทํางานของสาวพริตต้ีวา 

�ในปจจุบันอาชีพสาวพริตต้ีตกตํ่าเพราะเปนเพียงอาชีพท่ีใชแตความสวยเพียง
อยางเดียว มาตรฐานของการทํางานตํ่าลง คุณภาพของบุคลากรที่มีประสิทธิภาพมีนอย นองท่ีมา
เปนพริตต้ีสวนใหญเห็นเปนงานงาย ขอแคหนาตาดี หุนโอเค พูดได (ซ่ึงไมเหมือนกับพูดเกง หรือ
พูดเปน) ก็มาทํางานอาชีพนี้ เงินก็ดี ไดเงินงาย งานสบาย เผลอๆ มีแมวมองมาทาบทามเขาวงการ
ดวย เม่ือกอนพริตต้ีอาจไมไดเปนงานท่ีนิยมและยอมรับสูงเทานี้ แตปจจุบันพริตต้ีเปนเหมือนส่ือ
และถูกนําไปใชประชาสัมพันธแบบต้ืนเขิน ใหความสําคัญกับภาพภายนอกมากกวาคุณภาพการ
ทํางาน เหมือนกับพริตต้ีเปนนางงาม เปนพรีเซ็นเตอรของรถยนต นองๆจึงมาทํางานเปนพริตต้ีเพื่อ
ใชเปนเสนทางเขาสูวงการบันเทิงตอไป� (วราพรรณ  หงุยตระกูล, สัมภาษณ,  9 เมษายน 2548)   

 
ผูผลิตท่ีอยูในวงการจัดแสดงรถยนตไดแสดงทัศนะเกี่ยวกับภาพลักษณของ

สาวพริตต้ีวาในปจจุบันความหมายของสาวพริตต้ีนั้นมีท้ังดานบวกและดานลบ ผูผลิตความหมาย
ของสาวพริตต้ีรายหนึ่ง (บริษัทพรีเซ็นเทียจํากัด) ไดแสดงทัศนะสวนตัววาในสวนของการทํางาน
ของสาวพริตต้ีนั้นมีความแตกตางจากอดีตกลาวคือสาวพริตต้ีมีมาตรฐานการทํางานดอยลง คุณภาพ
ของบุคลากรท่ีมีประสิทธิภาพมีนอย  มุงเนนเฉพาะหนาตาความสวยงามเพียงอยางเดียวโดยมีความ
สามารถดอยลงกวาในอดีตเปนตน 
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1.1.3  บริษัทซีเอ็มออแกไนเซอร (ผูสรางความหมายใหสาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดา) 
กระบวนการในการทํางานของบริษัทซีเอ็มออแกไนเซอรนั้นคือการทํางานรวม

กับบริษัทโฆษณา (ชูโอเซ็นโกะ) และบริษัทเอพีฮอนดา ซ่ึงไดแบงแยกงานออกเปนสวนๆ  
ตามหนาท่ีความรับผิดชอบของแตละฝาย โดยในสวนแนวคิดของงานและภาพรวมนั้นบริษัท 
เอพีฮอนดาไดมอบหมายใหบริษัทชูโอเซ็นโกะเปนผูกําหนด โดยงานในคร้ังนี้ใชแนวคิด �Wave 
together� ซ่ึงสอดคลองกับโฆษณารถจักรยานยนตท่ีออกอากาศทางโทรทัศน ในสวนของการ 
จัดแสดงโชวนั้นบริษัทเอพีฮอนดาไดวาจางใหบริษัทซีเอ็มออแกไนเซอรเปนผูจัดงาน 

�บริษัทพี่ไดรับงานจากชูโอ เราจะรับผิดชอบในเร่ืองของ production ของงาน
โชวกับการคัดเลือกพริตต้ี สวนแสงไฟก็อีกเจาหนึ่ง ทางบริษัทเราจะดูโชวเทานั้น� (คุณอรรัตน  
ชาญศิริองค,  สัมภาษณ, 28 มีนาคม 2548 ) 

 
บริษัทซี เอ็มออแกไนเซอร  ผูสรางความหมายใหกับสาวพริตต้ีของรถ 

จักรยานยนตฮอนดา กําหนดภาพลักษณของรถจักรยานยนตฮอนดาวาเปนรถสําหรับวัยรุน ภาพของ
สาวพริตต้ีจึงเนนแนวนารักสดใส โดยไมเนนความเซ็กซ่ีเพื่อใหมีความเหมาะสมกับตัวสินคา  
(ฮอนดาเวฟ 125) สาวพริตต้ีของรถจักรยานยนตฮอนดาตองผานการคัดเลือกจากบริษัทเอพีฮอนดา
และบริษัทซีเอ็มออแกไนเซอรโดยการคัดเลือกรอบแรกจากรูปถายจํานวนหลายรอยใบ เม่ือ 
สาวพริตต้ีผานการคัดเลือกในรอบแรกแลวจะตองเขารับการทดสอบในรอบท่ีสองเพื่อทดสอบการ
แสดงความสามารถ เชน  การเตน การนําเสนอสินคา ฯลฯ โดยทางบริษัทจะทําการคัดเลือก 
สาวพริตต้ีใหครบจํานวน เกาคนแลวจึงจัดการฝกซอมใหกับสาวพริตต้ี 

�ทางบริษัทเอพีฮอนดากับซีเอ็มจะชวยกันคัดเลือก ดูหลายๆ อยางเชนตองเตน
ได รูปราง เนนรูปแบบใสๆ นารักวัยรุน ไมเนนเซ็กซ่ี เพราะเราจะเนนใหเขากับสินคาตัวท่ีออกใหม
คือ ฮอนคาเวฟ 125 พริตต้ีเราคัดจากการสงรูป แลวก็cast ลอง present จากคนหลายๆ รอยคน 
สําหรับสาวพริตต้ีการศึกษาไมสําคัญ ตามทัศนะของพี่นะพี่วาตองมีความอดทน ฉลาด มีไหวพริบ 
ตองจําเนื้อหาท่ีพรีเซ็นตได เนื้อหาไมไดมาก มันจะเปนกอน highlight ของรถท่ีนองเขายืนในแตละ
รุน แตละคนก็รับผิดชอบของตัวเอง แลวก็จําภาพรวมๆของรถแตละรุนดวย แตไมตองถึงข้ันเทคนิค
มากนัก ทางเราจะมีการtrain 2 วัน เราจะtrain ขอมูลรถยนต ตําแหนงจุดท่ียืน ทาเตน ซอมคิวพูด� 
(อรรัตน  ชาญศิริองค,  สัมภาษณ, วันท่ี 28 มีนาคม 2548 ) 

 
การคัดเลือกสาวพริตต้ีมีข้ันตอนในการคัดเลือกคือการแสดงความสามารถใน

การนําเสนอ นอกจากนั้นยังตองพิจารณาถึงบุคลิกลักษณะและความมีไหวพริบ สาวพริตต้ีของ 
รถจักรยานยนตฮอนดาตองมีความสามารถในเรื่องของการเตนดวย เม่ือคัดเลือกสาวพริตต้ีไดครบ
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ตามจํานวนท่ีตองการแลวทางบริษัทซีเอ็มออแกไนเซอรจะจัดการฝกอบรมใหกับสาวพริตต้ีในเร่ือง 
ขอมูลของรถจักรยานยนตในแตละรุนตามท่ีสาวพริตต้ีแตละคนไดรับมอบหมาย ซ่ึงความรูท่ีอบรม
นั้นคือขอมูลเกี่ยวกับรถจักรยานยนตในแตละรุนโดยไมจําเปนตองมีรายละเอียดเชิงลึกถึงข้ันเทคนิค
เฉพาะ แตเปนเพียงขอมูลสําคัญหลักๆจากน้ันสาวพริตต้ีจะตองซอมการนําเสนอตามสคริปตท่ีทาง
บริษัทไดจัดเตรียมไวให  
 

สรุป 
ความหมายของสาวพริตต้ีจากการประกอบสรางของบริษัทซีเอ็มออแกไนเซอร

คือ สาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดาตองมีความสวย ความสามารถ  ความอดทน ความฉลาด  
มีไหวพริบ ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับรถยนต โดยจะตองผานการฝกอบรมสองวัน ในสวนของ 
ภาพลักษณของสาวพริตต้ีรถจักรยานยนตตามทัศนะของบุคคลท่ัวไปคือสาวพริตต้ีรถจักรยานยนต
แตงตัวลอแหลมกวาสาวพริตต้ีรถยนต  

เพื่อใหเห็นภาพความหมายของสาวพริตต้ีจากการประกอบสรางความหมาย
ของบริษัทรับจัดงานอยางชัดเจนผูวิจัยจึงนําเสนอขอมูลท้ังหมดในรูปตาราง ดังนี้ 
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ตารางที่ 2  แสดงการประกอบสรางความหมายดานบวกของสาวพริตตี้โดยบริษัทรับจัดงาน 
 
บริษัทรับจัดงาน ความสวย ความฉลาด / ไหว

พริบ 
ความ 
มั่นใจ 

ความรูพื้นฐานเรื่องรถ
ยนต 

ความ 
สามารถ 

การศึกษา วาทศิลป ความอดทน 

(รถยนตอัลฟาโรมิโอ) 
บริษัทนาธานออแกไนเซอร 
คุณณัฎฐพันธุ ลักษณาวงษ 
 

ความสวยหรู 
แนวเซ็กซี่ 

แกปญหาเฉพาะ
เวลาหนาลูกคาถาม
ขอมูล 

ในชุดที่สวมใส 
พรีเซ็นต การนําเสนอ
ลักษณะนางแบบ 

รูเบื้องตนเกี่ยวกับรถแต
ละรุนที่เดนๆ แตเนน
การเดินแบบ 

เดินแบบไดดี  
โพสทาสวย 
แบบมืออาชีพ 

     -        -      - 

 (รถยนต-มาสดา) 
บริษัทพรีเซ็นเทียจํากัด 
คุณวราพรรณ หงุยตระกูล 

สวยบุคลิกดี 
เนนแนวญี่ปุน 

ฉลาดแกปญหา
เฉพาะหนาไดดี 

มีความมั่นใจในการนํา
เสนอสินคา 

มีความรู เชน  
ควรรูจักชิ้นสวนรถ 
ในเบื้องตน ไมตองรูลึก 

       - ไมต่ํากวา
ปริญญาตรี 

ตองพูดเปนคือใช
วาทศิลป 

       - 

(จักรยานยนต-ฮอนดา) 
บริษัทซีเอ็มออแกไนเซอร 
คุณอรรัตน ชาญศิริองค 

มีความสวย
แนวสดใส 

มีความฉลาดใน
การตอบคําถามแก
ปญหา 
 

    - มีความรูพื้นฐานในรถ
จักรยานยนต 
รุนที่รับผิดชอบ 
 

ตองมีความ
สามารถดาน 
การเตนไดดี 

     -       - มีความอดทนใน
การยืนพรีเซ็นต
รถทั้งวัน 

รวม 3      3 2 3 2 1 1 1
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สรุปตาราง 
บริษัทรับจัดงานท้ังสามบริษัทไดสรางความหมายของสาวพริตต้ีในดานบวกโดยเรียงตาม

ลําดับ ดังนี้ 
อันดับท่ี 1  คือ ความสวย  ความฉลาด  มีไหวพริบ  ความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต 
อันดับท่ี 2  คือ  ความม่ันใจ ความสามารถ 
อันดับท่ี 3  คือ  การศึกษา   วาทศิลป  ความอดทน  

  
สาวพริตต้ีคายอัลฟาโรมิโอใหความสําคัญเร่ือง ความสวย ความฉลาด  มีไหวพริบ   ความรู

พื้นฐานเร่ืองรถยนต ความสามารถและความม่ันใจ และมิใหความสําคัญเร่ืองการศึกษา 
สาวพริตต้ีคายมาสดาใหความสําคัญเร่ืองความสวยความฉลาด  มีไหวพริบ   ความรูพื้นฐาน

เร่ืองรถยนต ในเร่ืองการศึกษา และมิใหความสําคัญในเร่ืองความสามารถ 
สาวพริตต้ีจักรยานยนตฮอนดาใหความสําคัญเร่ืองความสวย ความฉลาด มีไหวพริบ   

ความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต และมิใหความสําคัญในเร่ืองความม่ันใจ และเร่ืองการศึกษา 
 
ตารางท่ี 3 แสดงการประกอบสรางความหมายดานลบของสาวพริตต้ีโดยบริษัทรับจัดงาน 

 
บริษัทรับจัดงาน อาชีพแฝง ขายบริการ มาตรฐานการทํางานตํ่าลง 

(รถยนตอัลฟาโรมิโอ) 
บริษัทนาธานออแกไนเซอร 
คุณณัฎฐพันธุ   ลักษณาวงษ 

มีเด็กพริตต้ีบางสวนแตไมใชเด็ก
ของผมนะที่ sideline ทําให 
วงการพริตต้ีเสียภาพลักษณ 

 
- 

(รถยนตมาสดา) 
บริษัทพรีเซ็นเทียจํากัด 
คุณวราพรรณ หงุยตระกูล 

 
 
- 

นองที่มาเปนพริตต้ีสวนใหญ
เห็นเปนงานงาย ขอแค 
หนาตาดี หุนโอเค พูดได  
(ซึ่งไมเหมือนกับพูดเกงหรือ
พูดเปน 

(จักรยานยนตฮอนดา) 
บริษัทซีเอ็มออแกไนเซอร 
คุณอรรัตน ชาญศิริองค 

 
- 

 
- 

รวม 1 1 
 
 

 



  

สรุปตาราง 
บริษัทรับจัดงานไดสรางความหมายใหสาวพริตต้ีในดานลบโดยเรียงตามลําดับ ดังนี้ 
ความหมายดานลบท่ีบริษัทรับจัดงานประกอบสรางใหกับอาชีพสาวพริตต้ีมีสองประเด็น 

คือบริษัทนาธานออแกไนเซอรไดใหความหมายเร่ืองการแอบแฝงประกอบอาชีพขายบริการ สวน
บริษัทพรีเซ็นเทียไดใหความหมายเรื่องมาตรฐานการทํางานของสาวพริตต้ีดอยลงกวาในอดีต สวน
บริษัทซีเอ็มออแกไนเซอรมิไดใหความหมาย 

 
สรุปความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางข้ึนโดยบริษัทรับจัดงาน 
กระบวนการคัดเลือกสาวพริตต้ีของบริษัทรับจัดงานและคายรถยนตแตละคายนั้นจะมี 

รูปแบบท่ีคลายคลึงกัน กลาวคือมีการคัดเลือกสาวพริตต้ีใหเหมาะสมและสอดคลองกับบุคลิกของ
รถยนตแตละแบรนดซ่ึงเปนการสรางความหมายเชิงบวก  คุณสมบัติท่ีสําคัญของสาวพริตต้ีในแตละ
คายนั้นมีความตางกันออกไปตามแนวคิด เชน รถยนตอัลฟาโรมิโอตองการสาวพริตต้ีท่ีสามารถเดิน
แบบไดสวยอยางมืออาชีพ สวนมาสดาตองการสาวพริตต้ีท่ีมีความสวยสดใสสไตลญ่ีปุน สวนคาย
รถจักรยานยนตฮอนดาตองการสาวพริตต้ีวัยรุนหนาตาสวยสดใส ส่ิงท่ีรถยนตทุกคายใหความ
สําคัญคือเร่ืองความสามารถของสาวพริตต้ี ความฉลาดมีไหวพริบ ฯลฯ   สําหรับการนําเสนอของ
แตละคายรถนั้นมีท้ังความแตกตางและคลายคลึงกัน อาทิรถยนตอัลฟาโรมิโอจะใชวิธีการนําเสนอ
ดวยวิธีการท่ีแตกตางจากคายอ่ืนคือสาวพริตต้ีจะนําเสนอดวยการเดินแบบและโพสทาคูกับรถยนต
เพื่อสรางความโดดเดน สวนคายมาสดาใชการนําเสนอในรูปแบบเดิมคือสาวพริตต้ียืนแนะนําสินคา
และโพสทาคูกับรถในแตละรุนจากนั้นจึงมีการเชิญชวนใหผูชมเลนเกมแจกของรางวัล สวนสาว 
พริตต้ีของรถจักรยานยนตฮอนดามีรูปแบบการนําเสนอคลายคลึงกับรถยนตมาสดาคือการพูดแนะ
นําสินคารวมท้ังมีการเลนเกมแจกของรางวัลแลวจึงยืนโพสทาถายรูปคูกับรถยนต  

 
ความหมายทั้งดานบวกและดานลบของสาวพริตต้ีจากมุมมองของบริษัทรับจัดงานท้ังสาม

บริษัท คือบริษัทนาธานออแกไนเซอรผูสรางความหมายใหกับสาวพริตต้ีรถยนตอัลฟาโรมิโอ 
บริษัทพรีเซ็นเทียจํากัดผูสรางความหมายใหกับสาวพริตต้ีรถยนตมาสดา บริษัทซีเอ็มออแกไนเซอร
ผูสรางความหมายใหกับสาวพริตต้ีใหกับสาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดานั้น บริษัทรับจัดงานได
ใชวิธีการในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีท่ีมีความคลายคลึงกัน คือส่ิงสําคัญในการท่ีจะไดรับ
คัดเลือกเปนสาวพริตต้ีคือการมีบุคลิกภาพท่ีดีซ่ึงจําเปนตองมีความสอดคลองกับสินคาหรือท่ีเรียกวา
การถายโอนความหมายของสินคาเขามาไวท่ีสาวพริตต้ี โดยท่ีความหมายจะเปนเชิงบวกเพราะ 
ผูผลิตความหมายตองการสรางภาพสินคาของตนใหมีภาพลักษณท่ีดีซ่ึงตรงตามหลักการของการ
โฆษณาโดยการคัดเลือกและชูจุดเดนของคุณสมบัติดานดีของสินคามานําเสนอเพื่อผลประโยชนใน

 



  

เชิงธุรกิจ บริษัทรับจัดงานตองการสรางภาพลักษณและสรางความหมายดานบวกใหกับตัวสินคา
โดยผานสาวพริตต้ีซ่ึงเปนผูนําเสนอสินคานั้นๆ ดังนั้นสาวพริตต้ีจึงกลายเปนส่ือบุคคลท่ีทําหนาท่ี
ประชาสัมพันธสินคาโดยความหมายที่สรางข้ึนนั้นมีแนวโนมท่ีจะเปนเชิงบวกเสมอ ดังนั้น คาย 
รถยนตแตละแหงจึงใหความสําคัญกับสาวพริตต้ีท่ีจะมาทําหนาท่ีประชาสัมพันธสินคาของตนเปน
พิเศษทําใหการคัดเลือกสาวพริตต้ีตองผานกระบวนการคัดเลือกหลากหลายขั้นตอน  ซ่ึงประเด็น
สําคัญอันดับแรกท่ีบริษัทรับจัดงานและบริษัทรถยนตใหความสําคัญเกี่ยวกับการคัดเลือกสาวพริตต้ี
คือความฉลาดมีไหวพริบ ความสวย และความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนตซ่ึงทุกคายใหความสําคัญเทากัน 
สวนความสําคัญอันดับสองคือเร่ืองของความสามารถ ความม่ันใจ สาวพริตต้ีรถยนตมาสดามิให
ความสําคัญในเร่ืองความสามารถ สาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดานั้นกลับมิใหความสําคัญใน
เร่ืองความม่ันใจ สาวพริตต้ีอัลฟาโรมิโอใหความสําคัญท้ังความสามารถและความมั่นใจ ในสวน
ความสําคัญลําดับสามนั้นสาวพริตต้ีรถยนตมาสดาใหความสําคัญในเร่ืองการศึกษา เพราะคุณสมบัติ
ท่ีสําคัญของสาวพริตต้ีคายรถยนตมาสดาคือการนําเสนอขอมูลใหกับลูกคาดังนั้นคุณสมบัติท่ีสําคัญ
ของสาวพริตต้ีคายนี้คือมีความสามารถในการจดจําขอมูลไดดีการศึกษาจึงเปนปจจัยหลักท่ีสําคัญ 
สาวพริตต้ีรถยนตอัลฟาโรมิโอ และรถจักรยานยนตฮอนดามิใหความสําคัญในเร่ืองการศึกษา เพราะ
สาวพริตต้ีท้ังสองคายดังกลาวใหความสําคัญเร่ืองความสามารถเพราะหนาท่ีหลักของสาวพริตต้ี 
รถยนตอัลฟาโรมิโอ คือความสามารถพิเศษในการเดินแบบในลักษณะของมืออาชีพเปนสําคัญ สวน
ส่ิงท่ีเปนปจจัยสําคัญของสาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดาคือสาวพริตต้ีท่ีมีบุคลิกสดใสซ่ึงสวน
ใหญจะเปนวัยรุนตอนตน ดังนั้นประเด็นเร่ืองการศึกษาจึงเปนความสัญคัญในลําดับรอง สวนความ
สามารถจะเปนประเด็นหลักท่ีมีความสําคัญท่ีสุด   

 
  ผูสรางความหมายบริษัทพรีเซ็นเทียไดแสดงความคิดเห็นวาสาวพริตต้ีบางสวนนั้นมี 

มาตรฐานการทํางานดอยลงกวาในอดีต ซ่ึงในอดีตนั้นผูท่ีประกอบอาชีพสาวพริตต้ีตองมีความ 
อดทน มีความต้ังใจจริงและรักท่ีจะประกอบอาชีพนี้ แตในปจจุบันสาวพริตต้ีบางสวนคาดหวังวาจะ
ใชเสนทางนี้เพียงเพื่อเปนทางผานและผันตนเองไปสูอาชีพนักแสดง   สวนบริษัทนาธานออแกไน
เซอรไดสรางความหมายของสาวพริตต้ีวามีผูหญิงบางกลุมหนึ่งไดแอบแฝงเขามาขายบริการโดยใช
อาชีพสาวพริตต้ีบังหนาซ่ึงทําใหภาพลักษณของสาวพริตต้ีเส่ือมเสีย 

 

 



  

ชองทางในการประกอบสรางความหมายของสาวพริตตี้โดยบริษัทรับจัดงาน 
1. การส่ือสารระหวางบุคคล ( Interpersonal Communication) 
กระบวนการทํางานของบริษัทรับจัดงานน้ันเร่ิมตนจากการรับโจทยทางการตลาดหรือ

ขอมูลเกี่ยวกับสินคาจากลูกคา (บริษัทรถยนต) โดยการประชุมสรุปงาน ซ่ึงในข้ันตอนนี้จะอาศัย
การส่ือสารระหวางบุคคลโดยบริษัทรับจัดงานจะรับขอมูลเบ้ืองตนเกี่ยวกับสินคา (รถยนต และรถ
จักรยานยนต) เพื่อนําขอมูลดังกลาวมาศึกษา วิเคราะห และสรางสรรคตามความตองการของลูกคา  
โดยบริษัทรับจัดงานจะนําขอมูลท่ีไดรับมาวิเคราะหเพื่อหาแนวทางในการกําหนดแนวคิด (concept) 
ของงาน เพื่อท่ีจะไดดําเนินงานในข้ันตอไปคือกระบวนการในการคัดเลือกสาวพริตต้ีซ่ึงจัดอยูใน
ข้ันตอนการผลิตและการนําเสนอ จากน้ันบริษัทรับจัดงานจะอาศัยความสัมพันธระหวางบุคคลโดย
ผานการส่ือสารระหวางบุคคล  (Interpersonal Communication) ซ่ึงเปนความสัมพันธทางออม
ระหวางบริษัทรับจัดงานกับส่ือมวลชนในการชวยประชาสัมพันธสินคาท่ีจะนําเสนอ เชน บริษัท 
รับจัดงานอาจมีความสัมพันธเปนการสวนตัวกับส่ือมวลชน จึงสามารถฝากขาวประชาสัมพันธ 
ใหนําไปเผยแพรบางในบางกรณี  

ในการประกอบสรางความหมายและตอรองความหมายของบริษัทรับจัดงานนั้น
ประกอบดวยกระบวนการสองข้ันตอนคือ 

(ก) ข้ันตอนการผลิต 
ในข้ันตอนของการผลิตนั้นบริษัทรับจัดงานจะทําหนาท่ีเปนผูคัดเลือกสาวพริตต้ี

เพื่อทําหนาท่ีเปนส่ือในการประชาสัมพันธสินคา โดยบริษัทรับจัดงานจะประกอบสรางความหมาย
ของสาวพริตต้ีโดยใชแนวคิด (concept) ของสินคาจากนั้นจึงทําการถายโอนความหมายของสินคา
มาสูสาวพริตต้ี บริษัทรับจัดงานตองสรุปแนวทางในการทํางานในข้ันตอนของการผลิตและข้ันตอน
ของการนําเสนอใหกับสาวพริตต้ี เชนการอธิบายถึงหนาท่ีและคุณสมบัติท่ีสําคัญของรถยนต  
องคประกอบตางๆ ของงาน รูปแบบและวิธีการนําเสนอสินคา ซ่ึงรูปแบบและวิธีการในการนํา
เสนอสินคาของสาวพริตต้ีของแตละคายรถยนตนั้นมีท้ังความเหมือนและความแตกตางกันข้ึนอยูกับ
บุคลิกของรถยนตแตละคายซ่ึงสามารถสะทอนใหเห็นไดจากภาพถายของสาวพริตต้ีรถยนตคาย
ตางๆ ดังตอไปนี้  

 



  

               ภาพท่ี 6   ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตบีเอ็มดับบลิว 
 

 

 
 
 

 



  

ภาพท่ี 7 ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตมิตซูบิชิ 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 8 ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตโตโยตา 
 

 
 

 



  

ภาพท่ี 9 ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตฮอนดา           ภาพท่ี 10 ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตอีซูซุ 
                                                                

                       
 
 
 

ภาพท่ี 11 ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตแลนดโรเวอร 
 

                             

 



  

นอกจากนั้นบริษัทรับจัดงานจะตอรองความหมายของสาวพริตต้ีผานข้ันตอนของ 
กระบวนการผลิต และข้ันตอนการนําเสนอเพ่ือใหงานบรรลุวัตถุประสงคตามท่ีบริษัทรับจัดงาน 
ไดกําหนดไว 

 
  บริษัทรับจัดงานใชกลยุทธตางๆในการสรางความหมายและตอรองความหมาย ดังนี้   

1. การตอรองความหมายในข้ันตอนของกระบวนการคัดเลือกสาวพริตต้ี  
โดยทีมงานของบริษัทรับจัดงานจะเปนผูคัดเลือกรูปภาพของสาวพริตต้ีท่ีมีบุคลิกตรง

ตามแนวคิดท่ีกําหนดไวและนําไปเสนอลูกคา สําหรับข้ันตอนในการสงรูปของสาวพริตต้ีจากบริษัท
รับจัดงานไปยังลูกคานั้นบริษัทรับจัดงานเปนผูมีอํานาจในการคัดสรรรูปของสาวพริตต้ี ในข้ันตอน
นี้จึงเปนเร่ืองท่ีเกี่ยวของกับความชอบหรือความคิดเห็นสวนตัวในการคัดเลือกสาวพริตต้ี ส่ิงท่ี
สําคัญอีกประการหนึ่งคือคําแนะนําของบริษัทรับจัดงานเก่ียวกับสาวพริตต้ีท่ีจะไดรับคัดเลือก เม่ือ
สงรูปใหลูกคาคัดเลือกแลวลูกคาจะขอความคิดเห็นจากบริษัทรับจัดงานเพ่ือเปนแนวทางในการตัด
สินใจข้ันสุดทายและหาขอสรุป  รวมท้ังการทดสอบในข้ันตอไปวาสาวพริตต้ีคนใดมีความ 
เหมาะสมกับบุคลิกของรถยนต    

“พี่สงรูปไปหาหกคนแลวก็มีคนไหนเปน recommend ของเรา แลวถามวาเราชอบคน
ไหน แลวเอาตัวจริงมาดูแลวก็ไป cast เห็นตัวจริง สุดทายลูกคาก็เลือก แตเขาจะถามวาคนน้ีเปนไง 
ชวงวันcast ก็มีการถายรูปแลว print เลย” (ณัฎฐพันธุ ลักษณาวงษ, สัมภาษณ, 25 มีนาคม 2548) 

2. การตอรองความหมายในข้ันตอนของการออกแบบเส้ือผา  
ทีมงานท้ังดีไซเนอรและครีเอทีฟจะเปนผูกําหนดและออกแบบเส้ือผาใหกับสาวพริตต้ี

รวมกัน ซ่ึงชุดท่ีออกแบบน้ันผูผลิตมีอํานาจในการกําหนดรูปแบบของชุดท่ีตองการใหสาวพริตต้ี
สวมใส ถึงแมวาสาวพริตต้ีจะไมเห็นดวยในบางสวน แตหากเส้ือผาท่ีออกแบบน้ันผานการอนุมัติ
จากผูผลิตและลูกคาเปนท่ีเรียบรอยแลวสาวพริตต้ีก็จะตองยินยอมตกลงในท่ีสุด 

“สาวพริตต้ีไมมีสวนในการแสดงความคิดเห็น  ในข้ันตอนdesignพริตต้ีมักไมมีสวน
รวมเพราะเปนข้ันตอนของดีไซเนอรกับลูกคา“ (วราพรรณ หงุยตระกูล,  สัมภาษณ, 10 เมษายน 
2548 )   

3. กลไกการควบคุม 
บริษัทรับจัดงานมีอํานาจในการควบคุมการการทํางานของสาวพริตต้ี ซ่ึงมีกลไกในการ

ตอรองและควบคุมสาวพริตต้ีในดาน เชนการเฝาระวังผูท่ีแอบแฝงเขามา โดยการไมรับเขาทํางาน 
รวมท้ังการทํางานดอยประสิทธิภาพบริษัทรับจัดงานมีอํานาจในการตัดเงินเดือนสาวพริตต้ีเปนตน 

 



  

ข้ันตอนการนําเสนอ 
บริษัทรับจัดงานใชกลยุทธในการสรางความหมายและการตอรองความหมาย 

ดังตอไปนี้   
1. กลยุทธในการกําหนดขอบเขตการทํางานใหกับสาวพริตต้ี 
ในข้ันตอนของกระบวนการนําเสนองานนั้นบริษัทรับจัดงานจะเปนผูควบคุม

งานท้ังหมดตามแผนงานท่ีเตรียมไว ซ่ึงสาวพริตต้ีจะตองปฏิบัติตามท่ีบริษัทรับจัดงานกําหนดอยาง
เครงครัด ไมวาจะเปนการพูดตามสคริปตท่ีครีเอทีฟกําหนด ตําแหนงในการยืน ทาเตน ลําดับในการ
นําเสนอ รวมท้ังการโพสทาคูกับรถยนตและรถจักรยานยนตโดยรายละเอียดท้ังหมดนั้นทางบริษัท
รับจัดงานเปนผูกําหนดข้ึนท้ังส้ินและสาวพริตต้ีจะตองปฎิบัติตามอยางเครงครัด  

 �เราจะ train ขอมูลรถจักยานยนตใหสองวัน ส่ิงสําคัญท่ีตองจําคือสคริปต
ตองแมน ซ่ึงทางเราจะมีสคริปตใหทอง นองพริตต้ีตองสามารถจําตําแหนงจุดท่ียืนได ตองมีการ
ซอมท้ังทาเตน ซอมคิวพูด ซอมการโพสทาคูกับรถ ซ่ึงนองพริตต้ีทุกคนสามารถทําไดดีในวันซอม� 
(อรรัตน  ชาญศิริองค,  สัมภาษณ,  28 มีนาคม 2548) 

2. กลยุทธการฝากขาวส่ือมวลชน 
บริษัทรับจัดงานและส่ือมวลชนนั้นอาจมีลักษณะของความสัมพันธทางออม 

คือใชความสําพันธสวนบุคคลโดยผานการส่ือสารระหวางบุคคล  (Interpersonal Communication) 
เชน บริษัทรับจัดงานอาจมีความสัมพันธกับส่ือมวลชนเปนการสวนตัว เชน เปนเพื่อนกันหรือ 
คุนเคยกันเพราะตองรวมงานกันเปนประจําจึงสามารถใชชองทางดังกลาวในการฝากขาว 
ประชาสัมพันธใหชวยเผยแพรในบางกรณี  

�มันจะมีลูกเลนนิดหนึ่งคือเราเองเปนขวัญใจนักขาว เราเปนคนยิ้มแยม 
แจมใสเวลาเรากันคนออกเราจะคอยๆทํา ไมเหมือนออแกไนเซอร บางทีพี่ๆนักขาวเราก็ตองคอยดู
มุมถายรูปให มุมไหนไดไมไดก็ตองดู จะอยูกับนองตลอด นักขาวจะรูวาเปนคนคุมนอง นักขาวจะ
ถามปนี้มีอะไรเราก็จะบอกวามี body paint อยาเพิ่งกลับนะพ่ี วันนี้ไดชวงเย็นเขาก็จะอยู พอใกลๆ
งานก็จะไปบอกวามีโชวอะไร หรือเชากอนวันงานเราก็ไลบอกพ่ีๆนักขาววามีอะไร เชนเราถาย
แฟช่ันพริตต้ีลงหนังสือ เราก็จะมีชอตหลุดถายเก็บไวแลวก็สง mail ไปใหนักขาวกอนงาน�   
(ณัฎฐพันธุ  ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ, 25 มีนาคม 2548) 

�เปนบางงานคะ แลวแตขอบเขตการทํางานท่ีตกลงกัน ถารับผิดชอบดานงาน
พีอารดวยก็ทําให แตพรีเซนเทียไมไดดูแลครอบคลุมงานพีอารเพราะประกาศตนวาไมถนัด เราจึง
ชวยสงขาวใหเฉพาะส่ือท่ีเรามี connection เทานั้น�  (วราพรรณ หงุยตระกูล,  สัมภาษณ, 10 
เมษายน 2548 )   

 



  

ระหวางบริษัทรับจัดงานและส่ือมวลชนนั้นจะไมมีการตอรองความหมายเกิดข้ึน โดยใน
กระบวนการทํางานนั้นท้ังส่ือมวลชนและบริษัทรับจัดงานจะรับผิดชอบในหนาท่ีของตนซ่ึงไมมี
ความเกี่ยวของกันในทางตรง เชนในเร่ืองของผลประโยชนทางธุรกิจ  การเขียนขาว การใหขาวแจก 
หรือการประชาสัมพันธจะเปนหนาท่ีของบริษัทรถยนตและบริษัทเอเยนซ่ีโฆษณาของสินคานั้นๆท่ี
ตอรองกับส่ือมวลชน  

  
2.   กระบวนการประกอบสรางความหมายของสาวพริตตี้โดยผูประกอบอาชีพสาวพริตตี้ 
 

สาวพริตต้ีเปนผูสรางความหมายใหกับอาชีพของตนผานการนําเสนอสินคา เชน การพูด
แนะนําสินคา การโพสทาถายรูปคูกับสินคา เส้ือผาท่ีสวมใสในการนําเสนอในแตละรอบโชวซ่ึงบง
บอกถึงคุณลักษณะของสินคา โดยรูปแบบการนําเสนอสินคาแตละประเภทนั้นมีความหลากหลาย
ข้ึนอยูกับทีมงานผูผลิตวาสรางสรรคออกมาในลักษณะใด การนําเสนอของสาวพริตต้ีแตละคาย 
รถยนตมีท้ังความคลายคลึงและความแตกตางข้ึนอยูกับแนวคิดท่ีบริษัทรับจัดงานกําหนดไว 

นอกจากนี้สาวพริตต้ียังสามารถสรางความหมายเกี่ยวกับอาชีพของตนผานส่ือตางๆ โดย
การใหสัมภาษณในประเด็นตางๆ เชน พวกเธอมีความสามารถ มีบุคลิกท่ีดี มีความรูเร่ืองรถยนต 
มีไหวพริบความฉลาด ฯลฯ มิใชมีความสวยแตเพียงอยางเดียวเปนตน  

2.1 สาวพริตต้ีรถยนตอัลฟาโรมิโอ 
ในงานแสดงรถยนต �มอเตอรเอ็กซโป� ในปลายป 2547 นั้นรถยนตอัลฟาโรมิโอ 

ไดนําเสนอแนวคิดคือ Reborn ซ่ึงเปนความหมายของการเกิดใหม เนื่องมาจากรถตนแบบของอัลฟา
โรมิโอเปรียบเหมือนผีเส้ือท่ีมีความสมบูรณสวยงาม ซ่ึงกวาจะกลายเปนผีเส้ือท่ีสวยงามก็ตองพัฒนา
มาจากตัวดักแด ซ่ึงมีการคิดคนและไดรับการพัฒนาจนเติบโตเชนเดียวกับรถยนตอัลฟาโรมิโอ   

ในงานแสดงคร้ังนี้รถยนตอัลฟาโรมิโอไดนําเสนอสาวพริตต้ีสองคน คือ คุณกฤติยา   
ชิยารัชต  หรือนินิว  จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จากมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต  และ 
คุณนริศรา  นามแสง หรือวีณา จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จากมหาวิทยาลัยรามคําแหง ท้ังสอง
คนทําหนาท่ีเปนสาวพริตต้ีของรถยนตอัลฟาโรมิโอ ซ่ึงผานเกณฑการคัดเลือกของบริษัทรถยนต
รวมกับบริษัทออแกไนเซอรซ่ึงเปนผูคัดเลือกรูปถายของสาวพริตต้ีท่ีเห็นวามีบุคลิกเหมาะสมกับ
แนวคิดของรถยนตอัลฟาโรมิโอ และนําเสนอตอฝายการตลาดของบริษัทรถยนตใหเปนผูตัดสินใจ
ในข้ันสุดทาย จากน้ันจึงติดตอกลับไปยังสาวพริตต้ีใหเขารับการทดสอบดานตางๆ เชน การเดิน
แบบ การสวมเส้ือผาท่ีเตรียมไวเพื่อดูรูปราง  การพูดเพื่อฟงน้ําเสียงและการพูดจา สาวพริตต้ีรถยนต
อัลฟาโรมิโอมีหนาท่ีนําเสนอสินคาดวยการเดินแฟช่ันโชวในลักษณะของนางแบบมืออาชีพและ
โพสทาคูกับรถยนตเพียงอยางเดียว โดยไมจําเปนตองพูดแนะนํารถยนตเหมือนสาวพริตต้ีคายอ่ืน  

 



  

�กอนหนานี้เดินแบบตลอด ท่ีมารับงานเพราะเปนอัลฟา เพราะlook คือตองการนาง
แบบ� (นริศรา  นามแสง,  สัมภาษณ,  8 ธันวาคม 2548)  

ส่ิงท่ีโดดเดนอยางยิ่งสําหรับสาวพริตต้ีของอัลฟาโรมิโอคือเส้ือผาท่ีสวมใสจะเนนแนว
เรียบหรูแตแฝงไวดวยความเซ็กซ่ี เส้ือผาท่ีสาวพริตต้ีสวมใสนั้นจะเนนการใชโทนสีทอง สีขาว สีดํา 
ทําใหดูสงางาม เยายวนและไดรับความสนใจจากผูเขาชมงานเปนจํานวนมาก 
 

ภาพท่ี 12  ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตอัลฟาโรมิโอ 
 

 
 

 



  

ภาพท่ี 13 ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตอัลฟาโรมิโอ 

 
 
 

จากการสอบถามความคิดเห็นของสาวพริตต้ีของรถยนตอัลฟาโรมิโอ พวกเธอไดมอง
ภาพลักษณของตนวาเปนภาพของผูหญิงท่ีมีความเรียบหรู สงางาม แตแฝงไวดวยความเซ็กซ่ีซ่ึง 
สอดคลองกับแนวคิดของรถยนต  สําหรับภาพลักษณของผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีโดยรวมนั้น
คุณกฤติยา  ชิยารัชต และคุณนริศรา  นามแสง  มีความคิดเห็นวา    

 �อาชีพพริตต้ีตองกลาแสดงออก พูดเกง ความรูเยอะ เปนนักศึกษาสวนใหญมี 
ไหวพริบ พริตต้ีควรมีหลายๆ อยาง หนาตาอาจไมตองสวยเดนแตตองมีบุคลิกรวมกันทําใหมันนา
สนใจขึ้นมา ส่ิงสําคัญคือการพูด บางคนไมสวยแตพอไป casting การพูดน้ําเสียงพูดดี พูดเกงก็ได
งานไป�  

ในสวนความหมายดานลบนั้นนั้น คุณกฤติยา  ชิยารัชต และคุณนริศรา  นามแสง  
มีความคิดเห็นวาส่ือมวลชนสะทอนความหมายของสาวพริตต้ีอยางตรงไปตรงมาเพ่ือตองการดึงดูด
ความสนใจ 

 �ในเนื้อหาจริงๆ ก็ไมไดพูดเกินไป แตดวยหัวขอขาวพาดหัวท่ีลง เขาอยากใหคนสน
ใจมันก็เลยทําใหดูแรง แตถาอานขางในก็ธรรมดา ในบางฉบับก็โอเคในสวนของอาชีพแฝงอยางอ่ืน
มองวามีหรือไมมีไมรูคะ แตตัวเราไมไดเปน ถึงขาวเขียนยังไงก็ชาง คนรวมงานคนใกลตัวรูลูกคารู
เปนพอคะ� (กฤติยา  ชิยารัชต และ นริศรา  นามแสง,  สัมภาษณ,  8 ธันวาคม 2548)  

 

 



  

สรุป 
จากการสัมภาษณสาวพริตต้ีของคายอัลฟาโรมิโอนั้นประเด็นท่ีพวกเธอไดกลาวถึงการ

สรางความหมายใหกับสาวพริตต้ีนั้นมีความหลากหลาย โดยมีความหมายท้ังในเชิงบวกคือประเด็น
เกี่ยวกับความสวยในแบบเรียบหรู ดูสงางามแฝงความเซ็กซ่ี มีความกลาแสดงออก พูดเกง มีความรู 
มีไหวพริบ บุคลิกดี เปนนักศึกษา สวนเร่ืองการนําเสนอขาวสารของส่ือมวลชนพวกเธอแสดงความ
คิดเห็นวาส่ือมวลชนไมไดนําเสนอเกินจริง แตการเขียนขาวนั้นจําเปนตองสรางสีสันโดยอาศัยการ
พาดหัวขาวท่ีดึงดูดชวนติดตามเพ่ือใหเกิดความนาสนใจ แตในรายละเอียดของขาวนั้นไมไดมีการ
บิดเบือนความหมายแตอยางใด 

2.2 สาวพริตต้ีของรถยนตมาสดา 
สาวพริตต้ีของรถยนตมาสดาในงานแสดงรถยนต �มอเตอรเอ็กซโป� ป 2547 มี

จํานวนท้ังส้ินแปดคน โดยทุกคนเปนผูท่ีผานการคัดเลือกจากบริษัทพรีเซ็นเทียจํากัดรวมกับฝายการ
ตลาดของรถยนตมาสดา โดยแนวคิดหลักของการจัดงานในคร้ังนื้คือ �Zoom Zoom�  ซ่ึงมุงเนน
อารมณสนุกสนานและความเราใจในการขับข่ีโดยสอดคลองกับโฆษณาทางโทรทัศน สาวพริตต้ี 
รถยนตมาสดานั้นมีหนาท่ีหลักในการแนะนําสินคาและการสงเสริมการขาย อาทิการตอบคําถาม
ของลูกคา การเชิญชวนใหลูกคารวมเลนเกมสและการแจกของรางวัล เปนตน 

 
การคัดเลือกสาวพริตต้ีของคายมาสดานั้นบริษัทรับจัดงานและบริษัทรถยนตจะเปนผู

คัดเลือกรวมกัน  
 �ทํางานดานนี้มีอยูหลายทาง แตสวนใหญมักจะเปนบริษัทท่ีรับทําออแกไนเซอรให

กับคายรถยนตตาง ๆ ซ่ึงเราเองก็มาจากการเขาไป casting กับบริษัทท่ีทําออแกไนเซอรของทาง 
มาสดาเชนกัน� คุณจรัสรักษ ยวงใย นักศึกษาคณะนิเทศศาสตร เอกการโฆษณา มหาวิทยาลัย 
อัสสัมชัญ (ท่ีมา: http://www.connectteen.com/view.php?id=CS010515&type=&littletype= ) 

 
เม่ือผานการคัดเลือกแลวสาวพริตต้ีของรถยนตมาสดาจะตองผานการฝกอบรมในเร่ือง

ขอมูลของสินคาเพื่อรับทราบขอมูลในเบ้ืองตนของรถยนตแตละรุน 
 �ทางบริษัทจะ train และ brief ใหคะ พริตต้ีมาสดามีการ train สามวันคะ�  

 (ชไมนาฎ  เพิ่มศรี,  สัมภาษณ) 
 
ในข้ันตอนของการออกแบบเส้ือผานั้นทางบริษัทจะปรับเปล่ียนรูปแบบตามความ

เหมาะสม เชน เคร่ืองแตงกายของสาวพริตต้ีรถยนตมาสดานั้นจะเปนแนวนารักสดใสสไตลญ่ีปุน 
หรือในบางคร้ังอาจมี concept ของรถยนตท่ีตองการโปรโมทในชวงนั้นๆ มากําหนดทิศทางการ

 



  

ออกแบบเส้ือผาของพริตต้ีดวย บางคร้ังเนนความหรูหรา บางคร้ังอาจเนนความทะมัดทะแมงคลอง
แคลว ซ่ึงพริตต้ีไมจําเปนตองสวมชุดเหมือนกันทุกคนแตตองมีโทนสีเดียวกัน แตกตางกันตรงท่ีราย
ละเอียดของแตละชุด  

 
สาวพริตต้ีของรถยนตมาสดามีสวนในการแสดงความคิดเห็นในเร่ืองของเส้ือผาท่ีสวม

ใส 
 �ชุดมาสดาจะเรียบรอยอยูแลว ปนี้จะมีโชวพุงหนอยๆคะ  ชุดท่ีใสมีการขอแกไขได

เขาก็ทําให ปกติมาสดาชุดก็จะใสๆไมอะไรมากอยูแลวไมคอยมีปญหาอะไร�  (นุชญา  อมรฤกษดี, 
สัมภาษณ)  

 �เร่ืองชุดก็จะมีปญหากับบางท่ีนะคะ แตบางท่ีเขาก็จะถามวาแคนี้ไหวไหม กอนท่ีชุด
จะออกมาเราจะรูอยูแลววาเปนอยางไร อยางท่ีพรีเซ็นเทียหนูจะถามเขากอนวาชุดเปนไง เขาก็ตอบ
วาเขาก็ตองรักษาแบรนดเขาอยูแลว แตพอหนูเห็นชุดก็โอเค บางทีอาจจะมีเอวลอยนิดนึงไดไหม 
กระโปรงส้ันนิดนึงนะ ถาเราเห็นวาไมมากเกินไปเราก็ได เพราะหนูก็คิดวามันจะไดนามองเพราะ
อาชีพเราตองดึงดู� (ธัญรส   หลายหลากรัศมี, สัมภาษณ) 

 
 

ภาพท่ี 14 ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตมาสดา 
 

 
 

 



  

ภาพท่ี 15 ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตมาสดา 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 16 ภาพของสาวพริตต้ีของรถยนตมาสดา 
 

 
 
 
 

 



  

สาวพริตต้ีของคายมาสดาไดแสดงทัศนะตอภาพลักษณของอาชีพสาวพริตต้ีใน
ประเด็นตางๆ ดังตอไปนี้ 

 �ตุกเปนพริตต้ีมาสามปแลวคะ พริตต้ีควรมีความรับผิดชอบ มีความสามารถ มี
ไหวพริบแกปญหาได   ในสวนความรูเร่ืองรถยนตตองมีความรูพอสมควรทางบริษัทจะtrain และ
brief ให คะ อยางเชนมีลูกคามาถามก็จะพยายามตอบในสวนท่ีตอบได แตในสวนเทคนิคจะใหพี่ท่ีรู
จริงมาตอบคะ  อาชีพพริตต้ีรายไดดี ไดเจอคนมากมาย� (พิชญาภา เลาลิตานนท,  สัมภาษณ, 31 
มีนาคม 2548)  

 �พริตต้ีตองเปนคนท่ีมนุษยสัมพันธท่ีดีเพราะอาชีพของเราการงานเราตองยิ้ม
ตองพรีเซ็นต สินคา หนูวาเปนส่ิงสําคัญ  มีความรับผิดชอบ มีความสามารถ มีบุคลิกท่ีดี   ในเรื่อง
ของความรูเร่ืองรถยนตเราก็ตองรูขอมูลของคันนั้น รุนนั้น และเราก็ตองรูขอมูลของรถที่เรายืน และ
รถท่ีเพื่อ นๆเรายืนเราก็ตองพอรูดวยคะ ไมตองรูลึกขนาดเคร่ืองยนตมากมายเพราะเวลาลูกคาถาม
เราตองตอบได ถาตอบไมไดเราตองสงตอไปใหพี่เซลล    (นุชญา  อมรฤกษดี,   สัมภาษณ,  31 
มีนาคม 2548) 

  �มองภาพลักษณของพริตต้ีวาเปนอาชีพท่ีสุจริต รายไดดี ตองใชความสามารถ
เฉพาะตัวไมใชใครๆก็จะทําไดดี ทุกคนตองมีความรูเร่ืองรถยนตใหมากท่ีสุดเวลาลูกคามาถามตอง
ตอบคําถามใหไดคือตองรูใหมากเกี่ยวกับสินคา ตองส่ือใหได�   (ชไมนาฎ  เพิ่มศรี,  สัมภาษณ, 31 
มีนาคม 2548) 

 
สรุป 
มุมมองของสาวพริตต้ีจากคายมาสดาท่ีมีตอภาพลักษณของผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี

นั้นมีความหมายในดานบวก สาวพริตต้ีเปนอาชีพท่ีสุจริต รายไดดี ไดมีโอกาสพบปะผูคนมากมาย
หลากหลายกลุม ตองมีความสามารถเฉพาะตัว กลาแสดงออก เช่ือม่ันในตัวเอง มีความรับผิดชอบ  
หนาตาดี บุคลิกและมนุษยสัมพันธดี  การพูดจาฉะฉาน  มีความฉลาดและไหวพริบ มีความรูพ้ืนฐาน
เร่ืองรถยนต และตองสามารถตอบคําถามลูกคาได   

สวนมุมมองดานลบนั้นพวกเธอสวนใหญรูสึกไมพอใจในส่ิงท่ีส่ือมวลชนนําเสนอ 
โดยมองวาการนําเสนอขาวของส่ือมวลชนทําใหเกิดความเสียหายตอภาพลักษณของสาวพริตต้ี 

�ในสวนของการนําเสนอของส่ือมวลชน ก็ไมคอยพอใจคะ อยากใหส่ือนําเสนอภาพ
ดานดีๆของพริตต้ีใหมากข้ึน อยากใหนําเสนอหลายๆแงมุมคะ� (ชไมนาฎ เพิ่มศรี, สัมภาษณ,  31 
มีนาคม 2548) 

 



  

 �ในสวนท่ีส่ือนําเสนอออกมาในแนวโป เราทําตัวธรรมดาก็เดนอยูแลว ดวยเส้ือผา
ดวยอะไร อยางคายท่ีเปนขาวเร่ืองเซ็กซ่ีก็อัลฟาคะ ส่ือเขาก็จะสนใจนําเสนอ� (ธัญรส  หลายหลาก
รัศมี,  สัมภาษณ,  31 มีนาคม 2548) 

2.3 สาวพริตต้ีรถจักยานยนตฮอนดา 
สาวพริตต้ีของรถจักรยานยนตฮอนดาในงานมอเตอรโชว ป 2548 มีจํานวนเกาคน 

 ภายใตแนวคิด �Wave Together� หนาท่ีของสาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดาคือการแนะนําสินคา
และการสงเสริมการขาย อาทิการตอบคําถามจากลูกคา การเชิญชวนลูกคารวมทํากิจกรรมและการ
แจกของรางวัล สาวพริตต้ีท้ังเกาคนของรถจักรยานยนตฮอนดาไดผานการคัดเลือกในเบื้องตนโดย
คณะกรรมการจะพิจารณาจากรูปถายจํานวนหลายรอยใบท่ีผูสมัครจากท่ัวประเทศสงมา  เม่ือผาน
การคัดเลือกในรอบแรกแลว ผูท่ีเขารอบจะตองผานการทดสอบในดานตางๆ เชนการนําเสนอสินคา
กับทางบริษัทเอพีฮอนดาและบริษัทซีเอ็มออแกไนเซอรในลําดับตอไป  

 
กระบวนการคัดเลือกสาวพริตต้ีของคายรถจักรยานยนตฮอนดานั้นเร่ิมตนจากการสง

รูปถายมายังโมเดลล่ิง หรือบางรายอาจสงรูปถายไปยังบริษัทโดยตรงก็ได  
 �สงรูปไป cast แลวพี่เขาถามวาทํางานเหนื่อยๆไหวไหม เตนไดไหม� (กนกวรรณ   

ฉัตรบริรักษ,  สัมภาษณ,  28 มีนาคม 2548)  
 �ผานจากโมเดลล่ิงคะ การ casting ของทุกๆงานก็จะมี concept เปนของตัวเองข้ึนอยู

กับวาเราจะตรงตามท่ีเขาต้ังใจหรือเปลา� (สิริวียา  ปูรี,  สัมภาษณ,  28 มีนาคม 2548)  
 
สวนเกณฑในการคัดเลือกสาวพริตต้ีของรถจักรยานยนตฮอนดา คือ 
 �ยากมากคะ เห็นเพื่อนบอกวาสองรอยสามรอยคน อยางหนูไปcast นี่แปดสิบคน 

castจากรูปกอนแลวก็มาพรีเซ็นตคะ� (ณัฎฐรินทร จันทรศรี, สัมภาษณ, 28 มีนาคม 2548) 
 �ตอนแรกผานโมเดลล่ิงก็ cast รอบแรกดูบุคลิกภาพคะ ใหใสสนสูงใสกระโปรงให

เดินๆเขาจะดูหุนดวยคะ พอเดินเสร็จเขาก็จะดูวาผานไมผาน พอรอบสองก็จะแจกสคริปตใหทอง
เพื่อจะใหพรีเซ็นต  เขาจะใหเกาอ้ีมาตัวนึงเปนเหมือนมอเตอรไซคแลวใหเราพรีเซนต  เสร็จแลวเขา
ก็จะพูดคุยเพื่อดูบุคลิกเราเปนอยางไร เวลาเราตอบเขาเนนความสดใส ก็เลยเขามา�  (รดีวรรธน   
จุลชาต,  สัมภาษณ, 28 มีนาคม 2548) 

 
เม่ือผานการคัดเลือกจากทางบริษัทแลวสาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดาจะตองเขารับ

การฝกอบรมในเร่ืองรถยนต 

 



  

 �มีการtrain กอนคะมีการซอมเตนดวยประมาสามวันคะ แลวก็มีการ train เร่ืองขอมูล
รถก็จะแบงกันไปในแตละรุนเพราะของฮอนดามีเกาคนคะ รูในเร่ืองหลักใหญของรถ ในเร่ือง
เทคโนโลยีใหมๆท่ีอยูในตัวรถ จําไมเยอะถาเปรียบเทียบกับรถยนตเชนมาสดาจะจําเยอะกวา�  
(ศริญญา  มุทธากาญจน, สัมภาษณ,  28 มีนาคม 2548) 

 
ในสวนของเส้ือผาท่ีสวมใสนั้นสาวพริตต้ีของรถจักรยานยนตฮอนดาสามารถเสนอ 

ความคิดเห็นได 
�มีคะ ของฮอนดาชุดแรกเปนกระโปรงส้ันมากเอวตํ่ามาก ก็เลยตองเปล่ียน อีกอยาง

ลูกคาเห็นวาไมเขาconceptดวย อีกอยางconceptเราก็คือสไตลนารักสดใสไมไดเนนแนวเซ็กซ่ีอะไร 
พริตต้ีคุยกันกับลูกคาดวยวาขอเปล่ียนคะ�  (ศริญญา มุทธากาญจน, สัมภาษณ, 28 มีนาคม 2548) 
 

ภาพท่ี 17 ภาพของสาวพริตต้ีของรถจักรยานยนตฮอนดา 
 

 
 
 
 

 



  

ภาพท่ี 18 ภาพของสาวพริตต้ีของรถจักรยานยนตฮอนดา 
 

 
 
 

ภาพท่ี 19 ภาพของสาวพริตต้ีของรถ                    ภาพท่ี 20 ภาพของสาวพริตต้ีของรถ 
จักรยานยนตฮอนดา                                       จักรยานยนตฮอนดา 

          

 



  

ความคิดเห็นของสาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดาท่ีมีตออาชีพสาวพริตต้ีในความ
หมายเชิงบวก คือ  

 
 �คุณสมบัติท่ีสําคัญของพริตต้ีคือบุคลิกและมนุษยสัมพันธท่ีดี ตองมีความฉลาด มี

ไหวพริบดวยเพราะการนําเสนอแตละคร้ังเราไมรูวาอะไรจะเกิดข้ึน เชนอาจจะไมคเสีย เพลงดับ เรา
ตองแกปญหาเฉพาะหนาใหได  งานพริตต้ีเปนงานท่ีใชความสามารถคะ ไมใชทุกคนจะทําได ตอง
ใชความรูรวมท้ังภาษาดวย ปจจุบันนี้พริตต้ีมีการศึกษาสูงข้ึนคะ จบปริญญาตรีทุกคน บางคนเรียน
โทอยูดวย  การทํางานมีการtrain เร่ืองขอมูลรถก็จะแบงกันไปในแตละรุนเพราะของฮอนดามี  
เกาคนคะ รูในเร่ืองหลักใหญของรถในเร่ืองเทคโนโลยีใหมๆท่ีอยูในตัวรถ�  (ศริญญา มุทธากาญจน, 
สัมภาษณ, 28 มีนาคม 2548) 

 �สําหรับพริตต้ีส่ิงสําคัญคือการพูดการจาตองดี บุคลิกดี  มนุษยสัมพันธดี ความ
สามารถตองมีเชนพริตต้ี อาจจะตองมีการเตนเขามาเกี่ยว เราก็ตองทําได  สวนของการทํางานมีการ
trainก็ตองจําขอมูลของสินคาคะ ในสวนหนูรับผิดชอบตรงสวนมอเตอรสปอรตก็ตองจําสวนนั้น
เวลา ลูกคามาถามแลวเราตอบไมไดก็จะเล่ียงใหไปหาเซลลหรือเจาหนาท่ีท่ีมีความรูมากกวาเรา�   
(สิรินาญ ขําเหมือน, สัมภาษณ,  28 มีนาคม 2548) 

 �อาชีพพริตต้ีมีความดูดีภายนอก มีบุคลิกดี ตองพูดเกง แกสถานการณได ตองสนุก
สนานตลอดเวลาตองเต็มใจ ความสามารถสําคัญมากคะ เดี๋ยวนี้การศึกษาก็สูงกันนะคะการทํางาน
เขาก็มีการฝกคะ เปนงานแรกหนูต่ืนเตน แตก็ทําไดตองจําเยอะนะคะ� (รดีวรรธน  จุลชาต,  
สัมภาษณ, 28 มีนาคม 2548) 

 �คุณสมบัติท่ีสําคัญของพริตต้ีคือเปนคนมนุษยสัมพันธดี อัธยาศัยดี ม่ันใจตัวเอง 
 กลาแสดงออก ตองมีความสามารถบวกกับความสวย สาวพริตต้ีก็เกงนะคะตองเรียนรูจดจํา 
ผลิตภัณฑนั้นๆ อยางรวดเร็วนะคะ ก็ตองปรับเปล่ียนไปเร่ือยๆ ตองมีความสามารถ  ถาลูกคาถาม 
คําถามท่ีตอบไมไดก็ตองตอบใหไดแตไมใชดึงดันนะคะ แตตองใชหัวนิดนึง� (ณัฎฐรินทร  จันทรศรี, 
สัมภาษณ, 28 มีนาคม 2548) 

 
สรุป 
สาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดาไดแสดงทัศนะดานบวกตออาชีพสาวพริตต้ีวาผูท่ี

เหมาะสมจะประกอบอาชีพนี้นั้นจะตองเปนผูท่ีมีบุคลิกภาพดี มีความสวย มีมนุษยสัมพันธดี มี 
ไหวพริบ มีความสามารถ ฉลาด สามารถแกสถานการณเฉพาะหนาได มีความรูในเร่ืองรถยนต 
สามารถจดจําขอมูลและตอบคําถามลูกคาได มีวาทศิลป กลาแสดงออก ม่ันใจในตัวเอง ซ่ึงใน
ปจจุบันสาวพริตต้ีสวนใหญเปนนักศึกษาและมีการศึกษาสูงข้ึน  

 



  

สําหรับทัศนะในดานลบท่ีมีตออาชีพสาวพริตต้ีนั้นพวกเธอมองวาส่ือมวลชนเปนผู 
ทําใหภาพลักษณของสาวพริตต้ีเส่ือมเสียและไมพอใจในภาพลักษณดานลบท่ีส่ือมวลชนเปนผู 
สรางข้ึน 

 �ในสวนการนําเสนอของส่ือหนูมองแงลบเสียมากกวา อยากใหเขียนวาพริตต้ีก็เปน
อาชีพหนึ่งท่ีมีศักดิ์ศรี พริตต้ีก็มีกฎมีระเบียบขอบังคับเหมือนกัน� (ภูษณิศา  ทาระพันธ,  สัมภาษณ, 
28 มีนาคม 2548) 

 �ในสวนท่ีส่ือเสนอหนูวาก็ยังเปนอะไรที่เนนแตความสวยอยางเดียว ยังมองในแงทาง
เพศอยู� (จิตินาฎ  วัฒนวานิชยกุล,  สัมภาษณ, 28  มีนาคม 2548) 

 �ส่ือสะทอนภาพพริตต้ีออกมาไมคอยดี หนูไมพอใจคะ อยางงานนี้ส่ือสะทอนออก
ไปวาเปนพริตต้ีท่ีโปเพนทรูปไวโอลิน ไมใชพริตต้ีนะคะแตเปนนางแบบ มันตางกันนะคะ แลว 
นางแบบจะมาวันเดียวคะวันเพรสคะ ไมใชพริตต้ี� (ศริญญา มุทธากาญจน, สัมภาษณ, 28 มีนาคม 
2548) 

 
สาวพริตต้ีบางคนกลับมองวาส่ือมวลชนประกอบสรางความหมายในดานบวก 
 �ในสวนการนําเสนอของส่ือมองวาเสนอขาวดานดีมากกวาดานลบนะ เชน เสนอ

เร่ืองการศึกษาทําใหเปนภาพบวกมากข้ึน อยางBenzเขาก็รับของจุฬา ธรรมศาสตร� (กนกวรรณ  
ฉัตรบริรักษ,  สัมภาษณ,  28 มีนาคม 2548) 

 �ในสวนของส่ือมักนําเสนอวาสาวพริตต้ีมีความสําคัญกับสินคา เปนสีสันสามารถดึง
ดูดคนใหมาในงานได ส่ือนําเสนอเปนบวกมากกวาดานลบ แตส่ือควรจะปรับปรุงในเร่ืองการนํา
เสนอภาพเชนภาพหลุดๆ มุมตํ่า ใสชุดธรรมดาก็สวยแลว�  (ณัฎฐรินทร  จันทรศรี, สัมภาษณ, 28 
มีนาคม 48) 

 
เพื่อทําใหเห็นภาพความหมายของสาวพริตต้ีจากการประกอบสรางความหมายโดย 

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีไดอยางชัดเจนข้ึน ผูวิจัยจึงนําเสนอขอมูลในรูปตาราง ดังนี้ 
 

 



  

 
ตารางที่ 4   แสดงการประกอบสรางความหมายดานบวกของอาชีพสาวพริตตี้โดยผูประกอบอาชีพสาวพริตตี้ 

 
 

 
พริตตี้ 

ความ
สวย / 
เซ็กซี ่

ความฉลาด 
/ ไหวพริบ 

ความ 
เชื่อมั่น 

มีความรู 
พื้นฐาน
เรื่องรถยนต 

ความ 
สามารถ 

การศึกษา 
ปริญญาตรี 

มนุษยสัมพันธ 
    

ความ 
อดทน 

วาทศิลป กลา 
แสดงออก 

บุคลิกที่ดี รายไดดี 
อาชีพสุจริต 

ตอบคําถาม ความ 
รับผิด 
ชอบ 

รถยนตอัลฟาโรมิโอ 
1.กฤติยา ชิยารัชต  
2.นริศรา  นามแสง 
 

 
! 

 
! 

           
! 
! 

! 
! 

! 
 

 
 
! 

 
! 
! 

 รถยนตมาสดา 
1.ชไมนาฎ  เพิ่มศรี   
2.พิชญาภา  เลาลิตานนท    
3.นุชญา  อมรฤกษดี   
4.จันทรภา  เพชรภักดี   
5.ชุติมา อัคนิต 
6.ธัญรส พลายหลากรัศมี   
7.ธาริณี  ภิญโญชีพ   
8.จรัสรักษ นวงใย 
 
 
 

 
 
 
 
 
! 
! 
 
 
! 

 
 
! 
 
 
 
! 
 
! 
! 

 
 
 
 
 
! 
! 

 
! 
! 
 
! 
! 
! 

 
! 
! 
 
! 
 
 
! 
! 

    
 
 
 
! 

 
 
 
 
! 

 
 
 
 
 
 
 
! 

 
 
 
 
! 
! 

 
! 
! 
 
 
 
 
 
 
! 

 
! 

 
 
! 
 
! 
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ตารางที่ 4 (ตอ) แสดงการประกอบสรางความหมายดานบวกของอาชีพสาวพริตตี้โดยผูประกอบอาชีพสาวพริตตี้ 
 

 
พริตตี้ 

ความ
สวย / 
เซ็กซี ่

ความฉลาด 
/ ไหวพริบ 

ความ 
เชื่อมั่น 

มีความรู 
พื้นฐาน
เรื่องรถยนต 

ความ 
สามารถ 

การศึกษา 
ปริญญาตรี 

มนุษยสัมพันธ 
    

ความ 
อดทน 

วาทศิลป กลา 
แสดงออก 

บุคลิกที รายไดดี 
อาชีพสุจริต 

ตอบคําถา ความ 
รับผิด 
ชอบ 

รถจักรยานยนตฮอนดา 
1.ศริญญา มุทธากาญจน 
2.กนกวรรณ ฉัตรบริรักษ   
3.สิรินาญ ขําเหมือน   
4.รดีวรรธน  จุลชาต 
5.จิตินาฎ วัฒนวานิชยกุล   
6.ณัฎฐรินทร     จันทรศรี  
7.พิมพทอง  วีระพันธ   
8.สิริวียา  ปูรี   
9.ภูษณิศา ทาระพันธ   
 

 
 
 
 
 
 
 
! 
 
 

 
! 
! 
 
! 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
! 

 
 
! 
 
! 
 
! 
! 
 
! 
! 

 
! 
 
 
! 
! 
 
! 
 
! 
! 

 
 
 
 
 
 
! 
 
 
! 

 
! 
! 
 
! 
 
 
! 

    
 
! 
 
! 
! 
! 
 
 
 
! 

 
 
 
 
 
 
 
! 
 
! 

 
! 
 
! 
 
! 
! 
! 
 
 
! 
! 

! 
 
 
! 
! 
! 
 
! 
 
! 
! 

 

รวม              6 9 3 14 11 4 5 0 7 4 11 3 8 2
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สรุปตาราง 
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีไดสรางความหมายดานบวกใหกับสาวพริตต้ีโดยเรียงตาม

ลําดับดังนี้ 
อันดับท่ี 1 คือ  มีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต 
อันดับท่ี 2 คือ  มีความสามารถและบุคลิกภาพท่ีดี 
อันดับท่ี 3 คือ  ฉลาดและมีไหวพริบ  
อันดับท่ี 4 คือ  ตอบคําถามได  
อันดับท่ี 5 คือ  มีวาทศิลป 
อันดับท่ี 6 คือ  สวยเซ็กซ่ี 
อันดับท่ี 7 คือ  มนุษยสัมพันธดี 
อันดับท่ี 8 คือ  กลาแสดงออก มีการศึกษาระดับปริญญาตรี 
อันดับท่ี 9 คือ  รายไดดี เปนอาชีพสุจริต  มีความเช่ือม่ัน 
อันดับท่ี 10 คือ  มีความรับผิดชอบ 
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ตารางท่ี 5 ตารางแสดงความคิดเห็นดานลบของผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีท่ีมีตออาชีพของ
ตน 

  
พริตต้ี อาชีพแฝง ขายบริการ มาตรฐานการทํางานตํ่าลง 

รถยนตอัลฟาโรมิโอ 
1. กฤติยา ชิยารัชต  
2. นริศรา  นามแสง 

 
 

 

รถยนตมาสดา 
1. ชไมนาฎ  เพิ่มศรี   
2. พิชญาภา เลาลิตานนท    
3. นุชญา  อมรฤกษดี   
4. จันทรภา  เพชรภักดี   
5. ชุติมา อัคนิต 
6. ธัญรส  พลายหลากรัศมี   
7. ธาริณี  ภิญโญชีพ   
8. จรัสรักษ นวงใย 

 
 
 
 
 
 
! 

 
 
 
! 

รถจักรยานยนตฮอนดา 
1. ศริญญา   มุทธากาญจน 
2. กนกวรรณ  ฉัตรบริรักษ   
3. สิรินาญ ขําเหมือน  
4. รดีวรรธน  จุลชาต 
5. จิตินาฎ  วัฒนวานิชยกุล   
6. ณัฎฐรินทร  จันทรศรี  
7. พิมพทอง  วีระพันธ  
8. สิริวียา  ปูรี   
9. ภูษณิศา ทาระพันธ   

  

รวม 1 1 
 

สรุปตาราง 
มีผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีเพียงสองทานไดแสดงทัศนะดานลบเกี่ยวกับอาชีพของตนคือ

เร่ืองอาชีพแฝงขายบริการ และมาตรฐานการทํางานท่ีตํ่าลงกวาในอดีต 
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ตารางท่ี 6   แสดงความคิดเห็นของผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีท่ีมีตอบทบาทของส่ือมวลชน

ในการนําเสนอความหมายดานลบ 
  

 
พริตต้ี 

สื่อมวลชนเสนอ
ภาพดานบวก  
เชน การศึกษา 

สื่อมวลชนเสนอภาพ
ดานลบ เชนแตงกาย 
ลอแหลม 

สื่อมวลชนเสนอภาพ 
เปนกลาง 

รถยนตอัลฟาโรมิโอ 
1. กฤติยา ชิยารัชต  
2. นริศรา  นามแสง 

 
 
 

 
 
 

 
! 
! 

รถยนตมาสดา 
1. ชไมนาฎ  เพ่ิมศรี   
2. พิชญาภา เลาลิตานนท    
3. นุชญา  อมรฤกษดี   
4. จันทรภา  เพชรภักดี   
5. ชุติมา อัคนิต 
6. ธัญรส  พลายหลากรัศมี   
7. ธาริณี  ภิญโญชีพ   
8. จรัสรักษ นวงใย 

 
 
 
 
 
 
 
! 

 
! 
! 
! 
! 
 
! 
! 

 
 
 
 
 
 
 
 
! 

รถจักรยานยนตฮอนดา 
1. ศริญญา   มุทธากาญจน 
2. กนกวรรณ  ฉัตรบริรักษ   
3. สิรินาญ ขําเหมือน  
4. รดีวรรธน  จุลชาต 
5. จิตินาฎ  วัฒนวานิชยกุล   
6. .ณัฎฐรินทร  จันทรศรี  
7. พิมพทอง  วีระพันธ  
8. สิริวียา  ปูรี   
9. ภูษณิศา ทาระพันธ   

 
 
! 
 
 
 
! 
 

 
! 
 
 
 
! 
 
 
 
! 
! 

 
 
 
 
! 
! 
 
 
! 

รวม 3 10 6 
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สรุปตาราง 
ความคิดเห็นของผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีท่ีมีตอบทบาทของส่ือมวลชนในการนําเสนอ

ความหมายดานลบเรียงตามลําดับดังนี้ 
อันดับท่ี   1  คือ ส่ือมวลชนนําเสนอภาพดานลบ เชนการแตงกายลอแหลม                                       
อันดับท่ี   2  คือ ส่ือมวลชนนําเสนอภาพท้ังดานลบและดานบวก  
อันดับท่ี   3  คือส่ือมวลชนนําเสนอประเด็นท่ีเกี่ยวของกับระดับการศึกษาท่ีสูงข้ึนของ

สาวพริตต้ี 
 

สรุปความหมายของสาวพริตตี้ท่ีสรางโดยผูประกอบอาชีพสาวพริตตี้ 
การสรางความหมายของสาวพริตต้ีของรถในแตละคายนั้นมีความคลายคลึงกันเพราะ 

สาวพริตต้ีในแตละคายนั้นตองผานเกณฑการคัดเลือกจากบริษัทรถยนตและบริษัทรับจัดงาน จาก
นั้นตองเขารับการฝกอบรมเพื่อรับทราบขอมูลเกี่ยวกับรถยนต ฝกการโพสทาคูกับรถยนต ฝกการ
พูด การเดิน ฯลฯ ในงานแสดงรถยนตนั้นสาวพริตต้ีเปนบุคคลท่ีมีความสําคัญยิ่งเพราะพวกเธอ
เปรียบเสมือนตัวแทนของบริษัทนั้นๆ พวกเธอจะไดรับความสนใจจากส่ือมวลชนซ่ึงเปนชองทาง
สําคัญในการตอรองความหมายดวยวิธีการใหสัมภาษณผานส่ือ รวมท้ังการปรากฏตัวในรายการ
โทรทัศนตางๆ  ดวยเชนกัน 

 
ความหมายดานบวกและดานลบของสาวพริตต้ีจากมุมมองของผูประกอบอาชีพพริตต้ี 
สําหรับการสรางความหมายนั้นสาวพริตต้ีจากท้ังสามคายสรางประเด็นความหมายดาน

บวกโดยใหความสําคัญเปนอันดับแรกกับการมีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต สวนอันดับรองลงมา
คือความสามารถและบุคลิกภาพท่ีดี มีความฉลาด มีไหวพริบ สามารถตอบคําถามลูกคาได  
มีวาทศิลป มีความสวย มีมนุษยสัมพันธท่ีดี กลาแสดงออก มีการศึกษาท่ีดี เช่ือม่ันในตนเอง  
มีรายไดสูงจากการประกอบอาชีพ  และมีความรับผิดชอบตองาน 

 
ประเด็นความหมายดานลบซ่ึงผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีมีความรูสึกไมพอใจคือ การท่ี 

ส่ือมวลชนมักใหความสําคัญในเร่ืองของภาพถายท่ีดูลอแหลม ทําใหคนท่ัวไปคิดวาสาวพริตต้ี  
คือผูท่ีแตงกายไมเหมาะสม แตพวกเธอก็เขาใจดีวาส่ือมวลชนทําหนาท่ีสะทอนความจริงท้ังดาน
บวกและดานลบ ตัวอยางของสื่อมวลชนในการนําเสนอความหมายดานบวกเชนการนําเสนอใน
ประเด็นเร่ืองการศึกษาท่ีสูงข้ึนทําใหสาวพริตต้ีมีภาพลักษณท่ีดีข้ึน สวนประเด็นดานลบคือ 
เร่ืองการทํางานท่ีมีมาตรฐานตํ่าลง หรือการแอบแฝงเขามาประกอบอาชีพขายบริการทางเพศ  
เปนตน  
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ชองทางในการประกอบสรางความหมายของสาวพริตตี้โดยผูประกอบอาชีพสาวพริตตี้ 
1. การส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) 
กระบวนการในการสรางความหมายและการตอรองความหมายของสาวพริตต้ีนั้นเร่ิม

ตนจากการตัดสินใจเลือกรับงานจากบริษัทรับจัดงานท่ีตองการ โดยการตัดสินใจที่จะทํางานกับ
บริษัทใดและสินคาประเภทใดนั้นเกิดจากความสมัครใจของสาวพริตต้ีเปนหลัก การพิจารณาใน
การเลือกรับงานเปนการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) รูปแบบหนึ่งซ่ึงเกิด
ข้ึนระหวางผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและบริษัทรับจัดงาน  เม่ือสาวพริตต้ีตกลงใจท่ีจะทํางาน 
ใหกับบริษัทเจาของสินคาหรือบริษัทรับจัดงานนั้นแลว โดยจะนําไปสูกระบวนการทํางานสอง 
ข้ันตอนหลักคือ ข้ันตอนการผลิตและข้ันตอนการนําเสนอ ตอจากข้ันตอนการนําเสนอจะเกิดการ
ส่ือสารระหวางบุคคลข้ึนระหวางสาวพริตต้ี(แหลงขอมูล) กับส่ือมวลชน ซ่ึงจัดเปนการส่ือสาร
ระหวางบุคคล (Interpersonal Communication)  อีกรูปแบบหนึ่งท่ีเกิดข้ึนในข้ันตอนของการ 
เก็บขอมูลของส่ือมวลชนในการสัมภาษณสาวพริตต้ีเพื่อหาขอมูลในการเขียนขาวซ่ึงเปนหนาท่ี
ของส่ือมวลชน 

 
สําหรับการประกอบสรางความหมายและการตอรองความหมายของสาวพริตต้ีโดย 

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีนั้นจะผานกระบวนการสองข้ันตอน คือ 
(ก) ข้ันตอนการผลิต 
สาวพริตต้ีสามารถตอรองกับบริษัทรับจัดงานไดโดยอยูภายในขอบเขตท่ี 

เหมาะสมและอยูภายในกรอบท่ีบริษัทรับจัดงานยอมรับและคิดวาสามารถเปนไปไดตามความ
เหมาะสม สวนการตอรองความหมายกับส่ือมวลชนในข้ันตอนของการผลิตนั้นสาวพริตต้ีสามารถ
ตอรองดวยการใหขอมูลกับส่ือมวลชน แตการตอรองความหมายจะเกิดข้ึนไดมากนอยเพียงใดนั้น
ข้ึนอยูกับส่ือมวลชนในการคัดเลือกประเด็น (agenda setting) วาจะเลือกนําเสนอประเด็นใด 

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีใชกลยุทธในการสรางความหมายและการตอรอง
ความหมายในการส่ือสารระหวางบุคคล ดังตอไปนี้ 

 
1. การตอรองในเร่ืองการเลือกรับงาน 
กระบวนการตอรองระหวางสาวพริตต้ีกับบริษัทรับจัดงานนั้นเกิดข้ึน 

ในกระบวนการผลิต เชนการตอรองในเร่ืองประเภทของรถท่ีตองการยืน โดยสาวพริตต้ีเปนผู 
ตัดสินใจในการสงรูปถายและสมัครเปนสาวพริตต้ีไปยังบริษัทรับจัดงานท่ีตนสนใจ ซ่ึงสาวพริตต้ี
บางรายอาจไมสนใจท่ีจะรวมงานกับบริษัทรับจัดงานหรือบริษัทเจาของสินคาบางบริษัทก็เปนได  
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�อยางวีณากับโจแอนพี่ไปจิกเขามาจาก Elite Model เขาเดินสวยมากถูกใจพี่
มาก เขาไปประกวดกันเขาเขารอบ 20 คนนะ พออยูขางเวทีพี่ก็เขาไปกระซิบเขาวาสนใจเปนพริตต้ี
ไหมแตเขาบอกวาหนูพูดไมรูเร่ืองเลยนะพ่ี แตเขาไมไดสอแววรังเกียจ คือพริตต้ีกับโมเดลเขาจะ
มองวา โมเดลสูงกวา (ณัฎฐพันธุ ลักษณาวงษ, สัมภาษณ,  25 มีนาคม 2548) 

 
2. การตอรองเร่ืองเคร่ืองแตงกาย 
การตอรองท่ีเกิดข้ึนในกระบวนการผลิตในข้ันตอไปคือการมีสวนรวมของ

สาวพริตต้ีในการพูดคุยแสดงความคิดเห็นตอทีมงานผูผลิตเกี่ยวกับเส้ือผาเคร่ืองแตงกายท่ีตอง 
สวมใสในการนําเสนอ โดยสาวพริตต้ีจะเสนอเหตุผลในการขอปรับแกชุดท่ีเห็นวาไมเหมาะสม
หรือเปนอุปสรรคตอการทํางาน ซ่ึงเส้ือผาบางชุดอาจจะทําใหพวกเธอรูสึกขาดความม่ันใจในการ 
นําเสนอ โดยการตอรองน้ันสามารถทําไดโดยแตตองอยูภายในกฎเกณฑท่ีเหมาะสม รวมท้ัง 
ในบริบทเง่ือนไขของเวลาและความเปนไปไดดวยเชนกัน 

�เร่ืองชุดก็จะมีปญหากับบางท่ีนะคะ แตบางท่ีเขาก็จะถามวาแคนี้ไหวไหม 
กอนท่ีชุดจะออกมาเราจะรูอยูแลววาเปนอยางไร อยางท่ีพรีเซ็นเทียหนูจะถามเขากอนวาชุดเปนไง 
เขาก็ตอบวาเขาก็ตองรักษาแบรนดเขาอยูแลว แตพอหนูเห็นชุดก็โอเค บางทีอาจจะมีเอวลอยนิดนึง 
ไดไหม กระโปรงส้ันนิดนึงนะ ถาเราเห็นวาไมมากเกินไปเราก็ได เพราะหนูก็คิดวามันจะได 
นามองเพราะ อาชีพเราตองดึงดูดคน  (ธัญรส  พลายหลากรัศมี, สัมภาษณ) 

 �ชุดพี่เอาแบบมาใหดูกอนวาเราชอบไหม พอใจไหม มีการตอรองได มีการ
คุยกันแบบไหน ไดถึงขนาดไหนทํานองนั้นคะ�  (กฤติยา  ชิยารัชต และนริศรา  นามแสง, 
สัมภาษณ, 8 ธันวาคม 48)  

บางชุดท่ีไมเหมาะสมทางบริษัทก็ยินยอมปรับเปล่ียนใหตามความตองการของ
สาวพริตต้ีแตตองอยูภายใตเง่ือนไขท่ีเหมาะสม 

 �เร่ืองชุดนองมีการขอปรับคือ ของฮอนดาชุดแรกเปนกระโปรงส้ันมากเอวตํ่า
มาก ก็เลยตองเปล่ียน อีกอยางลูกคาเห็นวาไมเขาconcept ดวยอีกอยางconcept เราก็คือสไตลนารัก
สดใสไมไดเนนแนวเซ็กซ่ีอะไร พริตต้ีคุยกันกับลูกคาดวยวาขอเปล่ียน�  (ศริญญา มุทธากาญจน,  
สัมภาษณ) 

 �สวนชุดเราก็เนนเซ็กซ่ีเราออกแบบเองแลวใหนางแบบดู แลวก็ลองใสในวัน
ท่ีcastครับ อยางวันท่ีcast นางแบบบอกเราวาหนูตนขาใหญขอแกเปนใสกางเกงไดไหม แกแบบ
จากกระโปรงเปนกางเกงเราก็ตกลงแตขางบนพ่ีก็ถามเขาวาโอเคไหมเขาบอกวาไมเปนไรหนูใสได
ขอใหใสฟองน้ําไดแลวไมแบนแตดก็พอ คือพริตต้ีเขาจะชินกับชุดเขา แตโมเดลเขาจะระวังเร่ือง
ความไมสวย แตตองsafeใหเคานะ ของเราเปนพริตต้ีแตกไลนโมเดลมา คือจะเปดในสวนท่ีเขาม่ัน
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ใจอยางวีณาเขาขอใสส้ัน เราก็คุยกันงายๆที่สุด อยางนินิวเขาผิวขาวมากเขาขอชุดสีขาวพ่ีก็โอเค
เพราะวาใสแลวดูดีเปนคุณนาย แตเขามีปญหาเร่ืองผมรวงมากขอทําผมนอยๆพี่ก็โอเคได ผมวีณาก็
จะเยอะ� (ณัฎฐพันธุ ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ,  25 มีนาคม 2548) 

 
3. การตอรองในการกําหนดวิธีการนําเสนอ (การเดินแบบ) 
นอกจากน้ีสาวพริตต้ียังมีสิทธ์ิในการเสนอความคิดเห็นเร่ืองของการออกแบบ

ทาทางในการนําเสนอเพื่อเปนการตอรองความหมายของพวกเธอดวยเชนกัน สาวพริตต้ีของคาย
รถยนตอัลฟาโรมิโอสามารถออกแบบการโพสทาและการเดินแบบของเธอเองไดโดยใหเหมาะสม
กับแนวคิด (concept) ของรถยนต เนื่องจากพวกเธอเปนนางแบบอาชีพซ่ึงมีความสามารถในการ
ออกแบบทาเดินไดเปนอยางดีและเปนธรรมชาติ ดังนั้นทางบริษัทรับจัดงานจึงยินยอมใหเธอเปน 
ผูกําหนดทาทางในการเดินและการโพสทาดวยตนเอง แตโดยสรุปแลวแนวทางในการนําเสนอน้ัน
ข้ึนอยูกับบริษัทรับจัดงานซ่ึงเปนผูกําหนดวิธีการในการนําเสนอรวมท้ังรูปแบบตางๆ ของงาน 
ท้ังหมด 

 �การเดินแบบเปนการนําเสนออีกรูปแบบนึงคะ เราจะไดเต็มท่ีกับการโพสทา 
ซ่ึงตองใชสมาธิเพราะพวกเราคิดและตองออกแบบทาท่ีโพสเอง� (นริศรา นามแสง, สัมภาษณ,  8 
ธันวาคม 2548) 

ในการตอรองความหมายระหวางสาวพริตต้ีกับบริษัทรับจัดงานนั้นสาวพริตต้ี
สามารถตอรองความหมายไดในระดับท่ีเหมาะสมและไมขัดตอแนวคิดของรถยนต โดยทางบริษัท
รับจัดงานยินยอมตามเง่ือนไขของสาวพริตต้ีท่ีขอตอรองไดท้ังในเร่ืองเส้ือผาเคร่ืองแตงกายท่ีอาจดู
ไมเหมาะสม สาวพริตต้ีอาจขอใหปรับเปล่ียนซ่ึงหากมีเวลาเพียงพอท่ีจะสามารถแกไขไดทันวัน
งาน ทางบริษัทรับจัดงานก็ยินดีปรับแกให  
 

(ข) ข้ันตอนการนําเสนอ 
ในข้ันตอนของการนําเสนอน้ันสาวพริตต้ีใชกลยุทธในการสรางความหมายและ

การตอรองความหมายกับผูเขาชมงานโดยการกําหนดทาทางและการใชท้ังวัจนภาษาและอวัจน
ภาษาในการตอบคําถามเกี่ยวกับรถยนต นอกจากน้ันสาวพริตต้ียังไดสรางและตอรองความหมาย
กับส่ือมวลชนท่ีเขาชมงานดวยการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal communication) โดยการ
ใชท้ังวัจนภาษาและอวัจนภาษาดวยเชนกัน 

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีใชกลยุทธในการสรางความหมายและการตอรอง
ความหมายดังตอไปนี้   

 

 



 110

1. การตอรองโดยการใชวัจนภาษา 
สาวพริตต้ีสรางความหมายและตอรองความหมายกับผูเขาชมงานโดยการตอบ 

คําถามของผูเขาชมงาน เพื่อใหผูเขาชมงานนั้นสามารถทราบรายละเอียดตางๆ เกี่ยวกับสินคาท้ัง 
รถยนตและรถจักรยานยนต ซ่ึงการสรางและการตอรองความหมายดังกลาวมีสวนในการทําให
ภาพความหมายของสาวพริตต้ีนั้นมีคุณคาในดานบวก  

�ภาพลักษณติดอยูกับเม่ือกอนนะคือมาโชวมากกวา สวยมากกวาเนนความ
สวยใหเปนจุดเดน แตชวงหลังๆพริตต้ีเร่ิมมีความรุเร่ืองรถยนตมากข้ึน อยางถามตอบอธิบายไดเลย 
ผมเคยถามเขาก็ตอบได อาจเปนบางคนนะคนท่ีอาวุโสกวาเขามาเทคแครลูกคาดูฉลาดข้ึน สวน
ใหญเปนนักศึกษาดวย� (สุพัฒน  โอวาทฬารพร,  สัมภาษณ, 29 มีนาคม 2548)  

สําหรับการสรางความหมายและการตอรองความหมายนั้นสาวพริตต้ีจะไดรับ
ความสนใจเปนพิเศษจากส่ือมวลชนที่ตองการนําภาพและขาวไปนําเสนอ สาวพริตต้ีจะตอง
สามารถตอบคําถามของส่ือมวลชนไดเปนอยางดีซ่ึงตองอาศัยวัจนภาษาเปนเคร่ืองมือในการส่ือ
สารระหวางบุคคล (Interpersonal communication) และเปนการส่ือสารแบบตัวตอตัว (fact to face 
communication) ดังนั้นเม่ือสาวพริตต้ีกลายเปนแหลงขอมูลใหส่ือมวลชนสัมภาษณนั้น สาวพริตต้ี
จึงกลายเปนผูท่ีมีบทบาทในการสรางและตอรองความหมายใหกับอาชีพของตนไดในระดับหนึ่ง 
และข้ึนอยูกับส่ือมวลชนวาจะเลือกนําประเด็นดานบวกของเธอไปประกอบสรางความหมาย (ขาว) 
หรือไม ซ่ึงความหมายของสาวพริตต้ีท่ีปรากฏในข้ันสุดทายนั้นข้ึนอยูกับการกําหนดประเด็นของ
ส่ือมวลชน (agenda setting) เปนสําคัญ  

 
2. การตอรองโดยการใชอวัจนภาษา 
ในการนําเสนอนั้นสาวพริตต้ีสามารถตอรองและสรางความหมายโดยการใชอ

วัจนภาษา คือ การใชลักษณะทาทางในการพรีเซ็นตสินคา การโพสทาในการถายรูป การยิ้ม เพื่อ
ใหเกิดความหมายดานบวกเกี่ยวกับตัวเธอซ่ึงมีหนาท่ีประชาสัมพันธสินคาโดยเปนตัวแทนของสิน
คานั้นๆ  เชนทุกคร้ังท่ีสาวพริตต้ีเห็นผูใดถือกลองถายรูปและเดินเขามาหาเธอ เธอก็จะรูทันทีวาเธอ
จะตองยิ้มแยมและโพสทาท่ีสวยท่ีสุดใหกับกลอง เพราะหนาท่ีของเธอคือการรักษาภาพลักษณของ
สินคาใหดีท่ีสุด โดยอาศัยบุคลิกภาพท่ีดูเปนมิตร สุภาพและยิ้มแยมตลอดเวลา เม่ืออยูบนเวทีเธอจะ
มีอํานาจในการตอรองโดยการใชบุคลิกภาพท่ีโดดเดนของเธอในการตอรองความหมาย เพราะเธอ
ตระหนักดีวาพวกเธอเปนจุดสนใจของผูท่ีเขาชมงาน รวมท้ังพวกเธอสามารถตอรองความหมาย
ผานส่ือมวลชน เชน เม่ือเธอเห็นกลองของสถานีโทรทัศนเธอจะรูทันทีวาเธอสามารถตอรอง 
ความหมายไดดวยการจองมองผานกลองโทรทัศนนั้นและทําหนาท่ีในการนําเสนอสินคาใหดีท่ีสุด
เพื่อสรางความหมายและตอรองความหมายดานบวกใหอาชีพของตน 
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2. การส่ือสารมวลชน  (Mass  Communication) 
สาวพริตต้ีใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการตอรองความหมายใหกับอาชีพของตน ซ่ึง

การใชส่ือสารมวลชน (Mass  Communication) ในการประกอบสรางและตอรองความหมายนั้น 
ทําไดโดยการพูดคุยผานส่ือ การใหสัมภาษณ จากการถูกสัมภาษณ หรือการตอบคําถามของ 
ส่ือมวลชนเปนตน ซ่ึงรูปแบบของการสรางความหมายและการตอรองของสาวพริตต้ีนั้นจะเกิดข้ึน
ในข้ันตอนของกระบวนการผลิตและกระบวนการนําเสนอ 

 
ในการประกอบสรางความหมายและตอรองความหมายของผูประกอบอาชีพสาวพริต

ต้ีนั้นจะประกอบไปดวยกระบวนการสองข้ันตอนคือ 
(ก) ข้ันตอนการผลิต 
ในข้ันตอนของการผลิตนั้นสาวพริตต้ีสามารถสรางความหมายและตอรองความ

หมายของตนผานส่ือประเภทตางๆ เชนการใชส่ืออินเตอรเน็ตผานทางเว็บไซตprettygang.com ใน
การสรางความหมายและตอรองความหมายใหกับอาชีพของตนโดยการรวมตัวของผูประกอบวิชา
ชีพเดียวกันในการสรางความหมายและตอรองความหมาย โดยการใหความรูเพิ่มเติมในการเสริม
สรางศักยภาพเพื่อใหอาชีพสาวพริตต้ีมีคุณคา เชนการอบรมเร่ืองการพูด หรือการพัฒนาบุคลิกภาพ 
หรือส่ือส่ิงพิมพ  เชน นิตยสาร Event Magazine เปนตน 

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีใชกลยุทธในการสรางความหมายและตอรอง 
ความหมายดังตอไปนี้   

 
1. กลวิธีในการสรางพื้นท่ีสาธารณะ  

 �นองๆท่ีเขามาอยูในเว็บไซตของเรานั้นสวนใหญจะเขามากรอกใบสมัครเอง
ผานทางเว็บไซต โดยท่ีหลังจากกรอกใบสมัครแลวก็จะมีการตรวจสอบขอมูล แลวจะมีการเรียกตัว
เขามาคุย และถายรูปเก็บไวเปนโปรไฟลของแตละคน บางทีก็จะมีการถายเปนวิดีโอเอาไวเพื่องาย
ตอการนําเสนอตอลูกคาในเบ้ืองตน�  (เอกพงษ ธนสุริยสกุล,  เว็บไซต www.prettygang.com) 

เว็บไซตพริตต้ีแก็งคทําหนาท่ีเปนส่ือกลางสําหรับผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี
ในการแสดงความคิดเห็นและการตอรองในการรับงานกับเจาของสินคาและบริษัทรับจัดงาน 

2. การตอรองโดยการเฝาระวังการแฝงขายบริการ 
สาวพริตต้ีไดรวมตัวกันในการเฝาระวังบุคคลท่ีเขามาประกอบอาชีพแฝงขาย

บริการ สาวพริตต้ีตองใชชองทางในการส่ือสารผานส่ือมวลชนเพ่ือชวยในการประสานงานเพ่ือ
กําจัดบุคคลท่ีเขามาทําลายวิชาชีพของตน โดยใชพื้นท่ีสาธารณะ เชน เว็ปไซตในการติดตอส่ือสาร  
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(ข) ข้ันตอนการนําเสนอ 
ในข้ันตอนของการนําเสนอนั้นสาวพริตต้ีใชกลยุทธในการสรางความหมายและ

การตอรองความหมายกับส่ือมวลชนดวยการใหสัมภาษณ การตอบคําถาม โดยใชการส่ือสาร
ระหวางบุคคล จากนั้นส่ือมวลชนจึงนําสารนั้นไปประกอบสราง กําหนดประเด็น (agenda setting) 
แลวจึงเผยแพรสูมวลชน ซ่ึงจัดเปนการส่ือสารมวลชน (mass communication) โดยประเด็นท่ี 
ส่ือมวลชนใหความสนใจเกี่ยวกับอาชีพสาวพริตต้ีนั้นมีท้ังดานบวกและดานลบ ซ่ึงในการสราง
และการตอรองความหมายนั้นสาวพริตต้ีไดใหความสนใจในการนําเสนอประเด็นตางๆ ซ่ึงมีความ
หมายในเชิงบวกเกี่ยวกับอาชีพตน  

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีใชกลยุทธในการสรางความหมาย และการตอรอง
ความหมายในข้ันตอนการส่ือสารมวลชน ดังตอไปนี้   

 
1. กลยุทธการใชคุณสมบัติดานบวกกับอาชีพของตน  
ประเด็นตางๆท่ีสาวพริตต้ีนํามาใชในการตอบคําถามส่ือมวลชนนั้นสวนใหญ

จะครอบคลุมประเด็นตางๆ ดังนี้ ความสามารถ ความฉลาดมีไหวพริบ การแกปญหาเฉพาะหนาได
ดี มีการศึกษาท่ีดี รายไดสูง เปนอาชีพสุจริต และตองมีความอดทน โดยมองวาไมใชทุกคนท่ีจะ
สามารถประกอบอาชีพนี้ไดแตตองเปนผูท่ีมีความอดทนสูงเทานั้น    

�อาชีพพริตต้ีเปนอาชีพท่ีดีอาชีพหนึ่ง ทํารายไดท่ีดีดวยอันดับแรก  อันดับสอง
คือทําใหเราม่ันใจยิ่งข้ึนในการพูด เหมือนเปนพีอารเหมือนกัน ในการทําพริตต้ีคนมักจะมองดาน
ลบแคสวยอยางเดียว เดี๋ยวนี้ไมเหมือนแตกอนเพราะสวยอยางเดียวไมพอตองมีการศึกษาท่ีดีดวย� 
(วิภาวรรณ ธรรมมะ : "ISUZU LADY 2004"  ผูจัดการออนไลน 16 มีนาคม 2548  เวลา 18:04 น.) 

�อาชีพพริตต้ีตองกลาแสดงออก พูดเกง มีความรูเยอะ เปนนักศึกษาสวนใหญ 
มีไหวพริบ พริตต้ีควรมีหลายๆอยาง หนาตาอาจไมตองสวยเดนแตตองมีบุคลิกรวมกัน ทําใหมัน
นาสนใจข้ึนมา ส่ิงสําคัญคือการพูด บางคนไมสวยแตพอไปcasting การพูดน้ําเสียงพูดดี พูดเกงก็
ไดงานไป (กฤติยา  ชิยารัชต และนริศรา  นามแสง, สัมภาษณ, 8 ธันวาคม 2548)  

 
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีนั้นควรมีคุณสมบัติหลายประการ สาวพริตต้ีสวน

ใหญใหความสําคัญกับความหมายในเร่ืองของความกลาแสดงออก การพูดจาฉะฉาน มีความรูดี มี
การศึกษา  ฉลาดมีไหวพริบ หนาตาอาจไมจําเปนตองสวยโดดเดน แตจะตองมีบุคลิกท่ีนาสนใจ 
การที่สาวพริตต้ีกลาววาความสวยท่ีโดดเดนไมใชส่ิงจําเปนสําหรับอาชีพนี้นั้น ถือเปนการตอรอง
ความหมายประเภทหน่ึงเพราะในบางคร้ัง �ความสวย� อาจแฝงความหมายเชิงลบ เชนสวยแตเพียง
อยางเดียวโดยไมมีความฉลาดเปนตน  
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2. กลยุทธการใชสถาบันการศึกษาในการตอรองความหมาย 
สาวพริตต้ีท่ีศึกษาอยูในสถาบันการศึกษาของรัฐ เชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

มหาวิทยาลัย ธรรมศาสตร จะไดรับโอกาสท่ีดีกวาในการไดรับคัดเลือกใหยืนรถยนตท่ีมีราคาแพง
เพื่อสรางภาพลักษณท่ีดีใหกับสินคา  

�โดยรวมสังเกตไดว าคนท่ี เปนพริตต้ีไมได เรียนนอยๆ  คนท่ีจบจุฬา  
ธรรมศาสตรมาทําอาชีพนี้เยอะมากจนตอนนี้พริตต้ีกลายเปนอาชีพท่ีมีคูแขงเยอะมากๆ แลวมีเด็ก
ใหมๆ เกิดข้ึนเยอะถาหากจะอยูตรงนี้ใหนานๆตองทําตัวดีๆรับผิดชอบดี มนุษยสัมพันธดีและ 
รับผิดชอบ ตัวเองใหดีและตองมีความสามารถดวย� (นุชญา  อมรฤกษดี,   สัมภาษณ,  31 มีนาคม 
2548) 

�เดี่ยวนี้พริตต้ีมีการศึกษาดีทําใหเปนภาพบวกมากข้ึน อยาง Benz เขาก็รับของ
จุฬา  ธรรมศาสตร�  (กนกวรรณ  ฉัตรบริรักษ,  สัมภาษณ, 31 มีนาคม 2548) 

สาวพริตต้ีสามารถนําประเด็นเร่ืองการศึกษามาใชในการตอรองความหมาย 
คือผูท่ีตองการเปนสาวพริตต้ีจะตองมีการศึกษาท่ีดีและหากศึกษาอยูในมหาวิทยาลัยของรัฐ 
ก็สามารถคัดเลือกรถยนตท่ีตองการยืนได 

 
3. กลยุทธการยกระดับวิชาชีพ 
สาวพริตต้ีสรางความหมายโดยกลาววาอาชีพของตนเปนอาชีพท่ีสุจริตเพื่อ

ตองการยกระดับวิชาชีพและนํามาใชในการตอรองกับสังคมไดวาอาชีพท่ีพวกเธอเลือกทํานั้นเปน
อาชีพท่ีสุจริตและถูกตองตามศีลธรรม 

 �มองภาพลักษณของพริตต้ีวาเปนอาชีพท่ีสุจริต รายไดดี ตองใชความ
สามารถเฉพาะตัวไมใชใครๆ ก็จะทําไดดี ทุกคนตองมีความรูเร่ืองรถยนตใหมากท่ีสุด เวลาลูกคา
มาถามตองตอบคําถามใหไดคือตองรูใหมากเกี่ยวกับสินคา ตองส่ือใหได�   (ชไมนาฎ  เพิ่มศรี,  
สัมภาษณ, 31 มีนาคม 2548) 

 
4. การตอรองแบบปฎิเสธ 
การตอรองในรูปแบบนี้เปนการตอรองแบบปฎิเสธโดยสาวพริตต้ีปฎิเสธใน

เร่ืองความสวยซ่ึงเปนความหมายท่ีคนในสังคมมองในดานลบวาสาวพริตต้ีมีความสวยแตเพียง
อยางเดียว ซ่ึงผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีหลายคนไมเห็นดวยและออกมาปฎิเสธวาพวกเธอไมไดมี
เพียงความสวยเทานั้นแตมีความฉลาดรวมท้ังมีการศึกษาท่ีดี 
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�อาชีพนี้ก็มีความยากในตัวของมันเอง ตองพรีเซนตสินคาใหดึงดูดความ 
สนใจซ่ึงตองใชความสามารถดานอ่ืนๆดวย ไมใชแคความสวย คนมองวาพูดนิดเดียวไมตองใช
ความสามารถอะไรมากแตถาใหคนพวกนั้นมาลองพูดดูจะรูวายากยังไง และเสียใจท่ีอาชีพพริตต้ี
ถูกมองออกไปในทางชูสาวเสมอ อาชีพพริตต้ีคืออาชีพสุจริตไมทําใหใครเดือดรอน อยากใหทุก
คนมองภาพพริตต้ีใหสมกับคําวา พริตตี้ คือความนารัก สวยงาม และเปนความสวยท่ีมีสมอง�   
(ธาริณี ภิญโญชีพ,  ไทยโพสต,  4 เมษายน 2547) 

 
5. การตอรองแบบการยอมรับ 
การที่สาวพริตต้ีมองวาอาชีพของพวกตนตองอาศัยความสามารถดานตางๆ

นอกเหนือจากการนําเสนอความเซ็กซ่ีผานทางการแตงกายท่ีลอแหลมนั้นเปนการนําภาพบวกไป
ใสแทนภาพลบซ่ึงเปนการตอรองแบบการยอมรับวาอาชีพของตนตองใชความสามารถท่ีหลาก
หลาย เชน ตองมีไหวพริบในการแกปญหา อาศัยความอดทนในการทํางาน มีความรับผิดชอบใน
งานท่ีทํา ฯลฯ ซ่ึงเปนความหมายดานบวก 

�สาวพริตต้ีบางบริษัทก็ยังมีความสามารถพิเศษ เชน พริตต้ีคายอีซูซุสามารถ
เลนกลใหชมได พริตต้ีคายไดสตารตองมีความสามารถดานจิตวิทยาเพ่ือดําเนินการประมูลสินคา
ประเภทเคร่ืองใชไฟฟาใหไดราคาสูงท่ีสุด หรือคายโตโยตาท่ีพริตต้ีตองพยายามพูดใหประชาชนท่ี
ยืนเขาแถวรอนาน 30-60 นาทีเกิดความรูสึกเพลิดเพลิน และมีความรูสึกวาในชวงเวลาท่ีตนยืนตอ
แถวน้ันเปนชวงเวลาแหงความเพลิดเพลิน (Thailand�s Investment Promotion, Journa, l Vol. 11 
No.2) 

"อาชีพนี้ถือวาไดประสบการณมากคะ ไมวาจะเปนดานการฝกใหอดทน ใหมี
ความรับผิดชอบ ตัวเราเองก็ไดฝกใชทักษะภาษาและไหวพริบเพราะเราตองเจอคนมากหนาหลาย
ตา ท้ังคนไทยและคนตางขาติ อยางงานพริตต้ีท่ีเคยทําใหกับบริษัทรถก็จะเปนรถยุโรปจะมีคนตาง
ชาติมาดูเยอะถามรายละเอียด เราก็ตองตอบใหไดไมใชมายืนแคถายรูปอยางเดียว นอกจากนี้ยังถือ
วาไดเปล่ียนแปลงตัวเองอยูบอยๆในเร่ืองการแตงตัวคะ ท่ีสําคัญวีณาคิดวาเรารูเร่ืองรถเพ่ิมมากข้ึน
ไปในตัวดวย"  (นริศรา นามแสง หรือวีณา, ผูจัดการออนไลน, 23 พ. ค. 2548 เวลา 11.30 น.) 

 
สาวพริตต้ีสวนใหญตองการใหส่ือมวลชนนําเสนอมุมมองดานบวกเกี่ยวกับ

อาชีพของพวกเธอใหมากข้ึน และตองการใหส่ือนําเสนอภาพลักษณเชิงบวกของสาวพริตต้ีแทน
การนําเสนอภาพลบนั้นจัดเปนการตอรองแบบการนําภาพบวกไปใสแทนภาพลบ 
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�ในสวนของการนําเสนอของส่ือมวลชน  ก็ไมคอยพอใจคะอยากให ส่ื 
อนําเสนอภาพดานดีๆของพริตต้ีใหมากข้ึนอยากใหนําเสนอหลายๆแงมุมคะ� (ชไมนาฎ เพิ่มศรี, 
สัมภาษณ, 31 มีนาคม 2548) 

 สาวพริตต้ีใชวิธีการยกระดับอาชีพของตนในเชิงบวกโดยกลาววาเปนอาชีพท่ี
สุจริต รายไดสูง แตตองอาศัยความสามารถเฉพาะตัวในการทํางาน โดยนําความหมายเชิงบวก 
ดังกลาวไปใสแทนความหมายดานลบท่ีส่ือมวลชนสรางข้ึนจึงถือเปนการตอรองและการสราง
ความหมายดานบวกใหกับอาชีพตน 

 �มองภาพลักษณของพริตต้ีวาเปนอาชีพท่ีสุจริต รายไดดี ตองใชความ
สามารถเฉพาะตัวไมใชใครๆก็จะทําไดดีทุกคนตองมีความรูเร่ืองรถยนตใหมากท่ีสุด เวลาลูกคามา
ถามตองตอบคําถามใหได คือตองรูใหมากเกี่ยวกับสินคาตองส่ือใหได�   (ชไมนาฎ เพิ่มศรี, 
สัมภาษณ, 31 มีนาคม 2548) 

 
6. การตอรองแบบการอยูกับภาพตัวแทนนั้นแตเปล่ียนความหมายใหม โดย 

stereotype ยังคงอยู 
การตอรองแบบการอยูกับภาพตัวแทนนั้นแตเปล่ียนความหมายใหม คือการท่ี

ส่ือมวลชนมักจะเขียนพาดหัวขาวใหดูนาสนใจ ซ่ึงภาพลักษณของสาวพริตต้ีท่ีปรากฎในพาดหัว
ขาวเปนภาพท่ีมีความหมายเชิงลบ แตสาวพริตต้ีเองมองวาเนื้อหาในรายละเอียดของขาวนั้น 
นําเสนอความจริงโดยไมมีการบิดเบือน สาวพริตต้ีไดพยายามเปล่ียนความหมายใหมใหดีข้ึน สวน
ภาพ stereotype ของสาวพริตต้ีในเร่ืองอาชีพแฝงก็ยังคงอยูซ่ึงสาวพริตต้ีมองวาเปนเพียงขาวท่ีพวก
เธอไมไดใหความสนใจมากนัก เนื่องจากโดยสวนตัวแลวเธอไมไดเปนตามท่ีขาวรายงาน 

 �ในเนื้อหาจริงๆก็ไมไดพูดเกินไป แตดวยหัวขอขาวพาดหัวท่ีลง เขาอยากให
คนสนใจมันก็เลยทําใหดูแรง แตถาอานขางในก็ธรรมดา ในบางฉบับก็โอเคในสวนของอาชีพแฝง
อยางอ่ืนมองวามีหรือไมมีไมรูคะ แตตัวเราไมไดเปน ถึงขาวเขียนยังไงก็ชาง คนรวมงานคนใกลตัว
รู ลูกคารูเปนพอคะ� (กฤติยา  ชิยารัชต และนริศรา  นามแสง, สัมภาษณ, 8 ธันวาคม 2548)  

 
7. กลวิธีการตอรองแบบยกของจริง 

�อาชีพพริตต้ีตองกลาแสดงออก พูดเกง ความรูเยอะ เปนนักศึกษาสวนใหญ มี
ไหวพริบ พริตต้ีควรมีหลายๆ อยาง หนาตาอาจไมตองสวยเดนแตตองมีบุคลิก รวมกันทําใหมัน 
นาสนใจข้ึนมา ส่ิงสําคัญคือการพูด บางคนไมสวยแตพอไปcasting การพูดน้ําเสียงพูดดี พูดเก 
งก็ไดงานไป� (กฤติยา  ชิยารัชต และนริศรา  นามแสง,  สัมภาษณ,  8 ธันวาคม 2548)  
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สาวพริตต้ีใชวิธีการยกตัวอยางของจริงคือประสบการณจริงจากงานท่ีเคยทํา
มาใชอธิบาย กลาวคือ �บางคนไมสวยแตไปcasting การพูดน้ําเสียงพูดดี ก็ไดงานไป�  ซ่ึงจัดเปน
การตอรองความหมายของสาวพริตต้ีวาอาชีพนี้ตองอาศัยความสามารถหลายดานไมใชความสวย
แตเพียงอยางเดียว 
 
3.   กระบวนการประกอบสรางความหมายของสาวพริตตี้โดยส่ือมวลชน 
 

ส่ือมวลชนทําหนาท่ีเปนส่ือกลางในการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีจาก 
ผูสงสารไปสูผู รับสารท่ีเปนมวลชนโดยการคัดเลือกและกําหนดประเด็นของการนําเสนอ 
 ส่ือมวลชนทําหนาท่ีสรางความหมายของสาวพริตต้ีในหลากหลายประเด็น  ความหมายท่ี 
ส่ือมวลชนนําเสนอมีท้ังดานบวก เชนสาวพริตต้ีมีการศึกษาที่สูงข้ึนหรือเปนอาชีพท่ีตองใชความ
สามารถ และดานลบ เชนประเด็นเร่ืองการแตงกายท่ีลอแหลม หรือการแอบแฝงเขามาขายบริการ
ทางเพศ 

 ในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นส่ือมวลชนหลายแขนงเปนผูประกอบสราง
ความหมายดังกลาวข้ึน ไดแกส่ือส่ิงพิมพ ส่ืออินเตอรเน็ต ส่ือโทรทัศน ซ่ึงมีเนื้อหาดังตอไปนี้ 

 
3.1 การประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีดานบวก 
ส่ือส่ิงพิมพบางสวนไดนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในเชิงบวก ไดแก 
3.1.1 �ภาพลักษณใหม พริตต้ี Goodwill Ambassador� 

 �โตโยตาประกาศสรางภาพลักษณใหม พริตต้ีในแนวสรางสรรคจาก 
พรีเซ็นเตอรรถยนตมาเปนทูตสัถวไมตรีทางธุรกิจ  Goodwill Ambassador Business นับต้ังแต 
ส่ือสารภาพลักษณองคกร ผลิตภัณฑกิจกรรม นักวิชาการชี้พริตต้ีตองลงตัวกับสินคา ดังนั้นพริตต้ี
ยุคใหมในอตสาหกกรรมยานยนตจะท้ิงภาพลักษณของสาวพีอารเฉพาะกิจ ไปเปนผูท่ีสามารถ
สรางภาพลักษณใหกับองคกรและผลิตภัณฑท่ีมีความหลากหลายได พริตต้ีตามภาพลักษณ�Style 
by Toyota� จะตองมีคุณสมบัติเดน 3 ประการ คือ 1. Intelligence หมายถึงตองเปนคนมีสติปญญา
ท่ีดี 2. Personality หมายถึงตองเปนคนท่ีมีบุคลิกภาพท่ีดี 3. Charismatic หมายถึงมีพรสวรรค 
ความสามารถพิเศษ คุณสมบัติพิเศษ หรือเปนมิตร มีเสนหดึงดูดใจคนจํานวนมากได�  (บิสสิเนส
ไทย,  2547: 25) 
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3.1.2 �เสียงครวญจากพริตต้ี หนูไมใชสินคา� 
 �พริตต้ี�อยากฝากบอกตอสังคมวา �พวกเธอรูสึกอยางไร� กรวรา จินตน

สถิตย หรือนองเนยจากคายบีเอ็มดับเบิลยู เรียนอยูช้ันป 4 มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญบอกวาสายตาของ
คนท่ีมองอาชีพพริตต้ีในทางท่ีไมดีนั้นมองแคบเกินไปแตยอมรับวาในสังคมนั้นมีท้ังคนดีและคน
ไมดี อาจจะมีพริตต้ีบางคนท่ีมีพฤติกรรมลักษณะนั้น ใชอาชีพพริตต้ีแอบแฝง ซ่ึงยอมรับวามีจริง
ในสังคม แตสวนสําคัญท่ีทําใหภาพลักษณพริตต้ีแยคือชุดแตงตัวโปทําใหคนพูดและคิดกันไป
ตางๆนาๆ ซ่ึงสวนตัวของพริตต้ีไมไดเปนเชนนั้นแตเพราะเส้ือผาส่ือออกไปลักษณะนั้น �ไมอยาก
ใหมองวาพวกหนูเปนสินคา เพราะเราซ้ือไมได อยากใหมองวาเรามาทํางาน ไมใชมาทําอยางอ่ืน 
พวกหนูอึดอัดมากกับพฤติกรรมหลายอยางๆท่ีไมเหมาะสม และอยากบอกเลยวาพวกท่ีจะมาจีบ 
มาขอเบอรพวกหนูไมชอบ เพราะไมเคยคิดวาจะเจอเนื้อคูในงานนี้ และอยามองวาพริตต้ีแตงตัว
วาบหวิวเปนคนไมดี เพราะเขาทําตามหนาท่ี เขาไมมีโอกาสใสชุดธรรมดา เขาเลือกไมได ไมใช
ความผิด หากมองใหเปนธรรม พวกท่ีตองถูกตําหนิคือเจาของสินคาท่ีกําหนดเส้ือผาตองวาบหวิว 
นั่นคือตนเหตุของทุกอยาง� (โพสตทูเดย, 2547: A2) 

3.1.3 �PRETTY มีมากวาสวย� 
ดูเหมือนวางานพริตต้ีจะเร่ิมตนท่ีความกลามากอน นอกจากนั้นแลวยังจะมี

องคประกอบมากนอยเพียงใดท่ีจะทําใหงานเลนๆกลายเปนงานจริงๆ พริตต้ีสมัครเลนเม่ือวันกอน
ซ่ึงกลายเปนพริตต้ีมืออาชีพข้ึนมาได วันนี้ไดใหคําตอบไว ณ ท่ีนี้แลว กรกร ล้ิมสงวนวงศ ผูจัดการ 
ท่ัวไปและครีเอทีฟไดเรกเตอร บริษัทโฟรชครีเอช่ันจํากัด ออรแกไนเซอรบอกวาการเลือกพริตต้ี
ส่ิงแรกท่ีจะพิจารณาคือความสามรถและบุคลิกภาพท่ีตรงกับงาน สวนหนาตาและรูปรางเปนสวน
ประกอบท่ีสําคัญรองลงมา  (ผูจัดการรายสัปดาห, 2547: E6) 

3.1.4  �ผาธุรกิจ คาร พริตต้ี เวทีไมใชเพียงแคโชว� 
โตโยตาประกาศยกระดับพริตต้ี 
ทีมประชาสัมพันธพิเศษจะไดรับโอกาสพิเศษเขาอบรมเพื่อเรียนรูและพัฒนา

บุคลิกภาพจากสถาบันท่ีมีช่ือเสียง ผูท่ีไดคัดเลือกจะมีสัญญาหน่ึงป นอกจากนั้นจะไดรับเงินเดือน 
2.4 หม่ืนบาท และไดรับทุนการศึกษาพิเศษอีก 1 แสนบาท 

3.1.5 อีซูซุคงแนวคิดเดิม 
เราใหความสําคัญอีซูซุเลดี้มาก การคัดเลือกจะตองดูคนท่ีมีหนาตาท่ีดีแตไม

ตองเปนเหมือนนางแบบ ส่ิงสําคัญคือบุคลิกและมันสมอง ดังนั้นการคัดเลือกทีมอีซูซุเลดี้จึงมีข้ึน
จากจํานวนผูสมัคร 1,000 คน ในแตละป ผานการกล่ันกรองสามถึงส่ีข้ันตอน กอนถึงรอบสุดทาย 
(กรุงเทพกิจ BizWeek,  2547:  18) 
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3.1.6  �อลังการพริตต้ีเซ็กซ่ี  Motor Expo 2004� 
พริตต้ีกับงานโชวรถ จุดขายท่ีทําใหคนพาเหรดเดินเขางานอยางคับค่ัง โดย 

ตํ่ากวา 50% ตองการมาดูสาวสวยท่ีแตละคายคัดสรรมาประชันโฉมมากกวาจะมาดูรถ จนกลาย
เปนอาชีพท่ีสรางรายไดงดงาม ดวยตัวเลขท่ีสูงถึง หาพันบาทตอคนตอวัน และน่ีคือสีสันตัวชูรส 
ท่ีทําใหงานคารโชวท่ัวโลกนาสนใจ เทรนดท่ีมาแรงของงานมอเตอรเอ็กซโปคร้ังนี้ เห็นทีจะตอง
ยกใหกับพริตต้ีท่ีแตงกายกันมาในสไตลเรียบหรู ซ่ึงไดรับความนิยมกันมาก ไมวาจะเปนคาย บีเอ็ม 
ดับเบิลยู นิสสัน วอลโว ฟอรด ซันยอง โตโยตา เลกซัส เรียกไดวากวาคร่ึงตางพรอมใจกันเลือก
สรรพริตต้ีท่ีแตงกายสไตลหรูหรา อลังการ (สยามธุรกิจ, 2547: 31) 

3.1.7 E.M. Presenter  
คุณจิราพร  ปยภาณีรัตน 
 �พริตต้ีทําใหมีความรับผิดชอบ ตรงตอเวลา กลาแสดงออกมากข้ึน ถาวา 

พริตต้ีสวยไมมีสมองก็ไมสามารถทํางานpresenter ไดหรอกคะ�  (Event  Magazine, ฉบับท่ี 14,  
2547:  176) 

3.1.8 E.M. Presenter  
คุณฐิติรัตน ภาคยตระกูล  
 �พริตต้ีตองมีความรับผิดชอบ ตองใชสมองนะคะ และก็ตองมีความสามารถ

ดวย� (Event Magazine, ฉบับท่ี 14,  2547: 180) 
3.1.9 E.M. Presenter  

คุณสิรีพงศ สุวรรณโภคิน   
 �พริตต้ีทําความภูมิใจใหตนเอง ทําใหมีรายได ไดประสบการณและไดเจอ

เพื่อนๆพี่ๆท่ีนารัก พริตต้ีเปนคนมีสมอง มีการศึกษา และไมไดรูสึกกระทบอะไร� (Event 
Magazine,  ฉบับท่ี 14, 2547: 186) 

ส่ือนิตยสารนําเสนอขาวของสาวพริตต้ีในดานบวกโดยสาวพริตต้ีใชส่ือ
นิตยสารเปนชองทางในการแสดงความหมายดานบวกเกี่ยวกับอาชีพของตน 

3.1.10 Pretty Zone  
คุณประกายรุง ชลายนนาวิน  นักศึกษาช้ันปท่ี1 คณะบริหารธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 
 �พริตต้ีคือคนท่ีมาทํางานนี้ตองมีความสามารถและความรูพอสมควรไมใชแค

ความสวย นอกจากนี้ปมยังช่ืนชมวาสาวๆที่ทํางานพริตต้ีตองมีความอดทนมากๆ เพราะตองเจอกับ
คนหลากหลายรูปแบบ�  (ผูจัดการออนไลน,  17 เมษายน 2548  เวลา 14:23 น.) 
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3.1.11 Pretty Zone 
คุณนลพรรณ โตอุตตชนม  
 �ออฟอยากทําใหคนอ่ืนเห็นดวยวาคือหนาท่ีตรงนี้มันไมไดมาดวยความงาย

ดายอยางท่ีคนอ่ืนคิด ตองผานการคัดเลือกหลายข้ันตอนแลวหนาท่ีตรงนี้เปนอาชีพท่ีมีศักดิ์ศรีเทียบ
เทาคนอ่ืนเปนอาชีพสุจริต อยากทําใหคนอ่ืนเห็นวาเราทําตรงนี้ไมไดแคตองการแคฉาบฉวย ความ
จริงเปนงานท่ีหนักพอสมควรเพราะเราตองเรียนรูในเร่ืองเทคนิคและรายละเอียดของรถตองจดจํา
จุดเดนของรถแตละคันใหได� (ผูจัดการออนไลน, 4 เมษายน 2548 เวลา 15:42 น.) 

3.1.12  "TOYOTA Special PR Team 2005"  
 คุณปวีณา ชาติรังสรรค   อายุ 24 ป จบการศึกษาจากคณะนิติศาสตร  

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
 �ไดรูเร่ืองรถมากกวาผูหญิงท่ัวไป ทํางานตรงนี้จึงตองมีความสามารถ เพียง

ความสวยก็คงจะไมพอ� 
คุณรัชดาพร โชตะยากฤต อายุ 22 ป จบการศึกษาระดับปริญญาตรีจากคณะ

สังคมศาสตร เอกการจัดการทองเท่ียวโรงแรม มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร  
 �กุกมองการทํางานประชาสัมพันธเปนงานท่ีทาทายความสามารถ เพราะไม

ไดใชแคความสวยเทานั้น แตตองใชความสามารถ ตองมีไหวพริบ การแกปญหาเฉพาะหนา ทําให
มีความอดทน ท่ีสําคัญตองมีความรับผิดชอบ� (ผูจัดการออนไลน,  8 เมษายน 2548 เวลา 18:10 น.) 

 
3.2 การประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ัดานลบ 
ส่ือส่ิงพิมพบางสวนนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในดานลบ ไดแก 
3.2.1 �วธ. จับตา พริตต้ี มอเตอรโชวโปเกินเหตุ� 

 �รัฐมนตรีวาการกระทรวงวัฒนธรรมสั่งศูนยเฝาระวังจับตาดูพฤติกรรมสาว 
พริตต้ีงานบางกอกมอเตอรโชว หากวาบหวิวเกินไปออกหนังสือเตือนทันทีหลังไดรับแจงจาก
ประชาชนวาโปเกินเหตุ� (กรุงเทพธุรกิจ,  2547: 20) 

3.2.2 �ดับเสนห เบียรการเดน รัฐจองคุมกําเนิดพริตต้ี�  
�ธุรกิจเบียรสดเจอผลกระทบ รัฐเตรียมมาตรการควบคุมเขมสาวพริตต้ีไมให

ทําตัวลอแหลม ยั่วยวนคนดื่ม รวมท้ังกิจกรรมท่ีเปนโฆษณาแอบแฝง� (บิสิเนสไทย, 2547: 4) 
3.2.3  �เล้ียงรุนร.ร.ชายฮิตปารต้ีกามจางอะโกโก-พริตต้ี� 

 �ระบาดหนักปารต้ีกาม เผยงานเล้ียงรุนโรงเรียนชายลวนจัดกันเกรอจาง 
สาวอะโกโก-พริตต้ีมาม่ัว ปารต้ีดังกลาวกําลังเปนท่ีนิยมอยางแพรหลาย โดยเฉพาะในกลุมวัยรุนท่ี
มีฐานะ ซ่ึงสวนใหญเปนปารต้ีของกลุมผูชาย งานเล้ียงรุนโรงเรียนชายลวนช่ือดังแหงหนึ่งมีการจัด
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ปารต้ีลักษณะนี้โดยจางพริตต้ีและสาวโกโกไปรวมงาน ซ่ึงสาวท่ีมารวมงานน้ีมีท้ังเตนรําสนุก
สนานโดยไมถอดเส้ือผาและอีกสวนหนึ่งจะเตนโชวและคอยๆเปล้ืองผาออกทีละช้ัน พรอมท้ังเตน
ทักทายไปตามโตะตางๆ แตจะมีการตกลงกันวาจะไมมีการแตะเนื้อตองตัวสาวนักเตนดังกลาว ท้ัง
นี้สําหรับชายหนุมท่ีตองการสัมผัสจะตองควักเงินจายเพิ่มเปนกรณีพิเศษ ซ่ึงนักเตนเหลานั้นก็จะ
มานั่งคลอเคลีย� (ขาวสด , 2547:  1) 

3.2.4  �โชวอะไรแน� 
�มหกรรมยานยนตคร้ังท่ี 21 เร่ิมข้ึนแลวท่ีอิมแพค อารีนา เมืองทองธานี ขณะท่ี

บูธอัลฟา โรมิโอนํานางแบบสาวชาวตางชาตินุงนอยหมนอย มาสรางสีสันใหกับงาน� 

ภาพท่ี 21 ภาพแสดงรูปนางแบบชาวตางชาติในหนังสือพิมพไทยรัฐ 
 

 
(ไทยรัฐ, 2548 : 1) 

 
3.2.5 โชวรูมหัวเขียว (อัลคาโปน) 

 �พิเศษสุดสําหรับผูท่ีช่ืนชอบส่ิงร่ืนรมยในชีวิต เพราะงานมอเตอรเอ็กซโป 
2004 ยังมีแมเหล็กแทงใหญไวลอหลอกมิตรรักแฟนเพลงเพราะไดชุมนุมพรีเซ็นเตอร หรือพริตต้ี
สาวสวยวัยละออนหุนละทวยอารมณกันลนงาน รวมเบ็ดเสร็จตํ่ากวาพันกิ๊ก วาว.... จุๆอยาบอกใคร 
บูธอันตรายสําหรับคนเปนโรคหัวใจ หามเขาไปเฉียดใกลเปนอันขาด ไดแก บูธอัลฟา โรมิโอ  
บูธ เอส.อี.ซี.กรุป บูธเกีย บูธฮัมเมอร และบูธลัมโบกินี  เพราะขืนไปจองพรีเซ็นเตอรนานเกินไป  
มีสิทธิเขาหองไอซียูแน !!!  (ไทยรัฐ,  2547: 9) 
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3.2.6 นาดูกวารถ 
งานมอเตอรโชว 2005 ท่ีไบเทคบางนา ซ่ึงเปดใหส่ือมวลชนเขาชมงานวันแรก 

เม่ือ 24 มี.ค. มีคายรถไปออกบูธเปดตัวรถใหมกันมาก ในภาพเปนนางแบบสาวคายยนตรกิจในชุด
วาบหวิวสรางความฮือฮาใหแกผูชม 

 
ภาพท่ี 22 ภาพแสดงรูปนางแบบและนายแบบในหนังสือพิมพไทยรัฐ 

 

 
 

(หนังสือพิมพไทยรัฐ วันศุกรท่ี 25 มีนาคม พ.ศ. 2548) 
   

ส่ือส่ิงพิมพนําเสนอขาวของสาวพริตต้ีท้ังดานบวกและดานลบ นอกจากนั้นสาวพริตต้ี 
ก็อาศัยส่ือส่ิงพิมพเปนเคร่ืองมือในการแสดงความหมายดานบวกเกี่ยวกับอาชีพตน 

นอกจากนั้นส่ือโทรทัศนไดนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีดังนี้ 
 
รายการเลานอกรอบ 
รายการเลานอกรอบช่ือตอน : วงการพริตต้ีท่ีแฝงมากับการขายบริการ.......จริงหรือ ? 
พิธีกรคือ คุณกฤษณา วารินทร  คุณนพพร กําธรเจริญ   และคุณตรีพล  พรหมสุวรรณ  

รายการเลานอกรอบไดนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในประเด็นตางๆ ท้ังดานบวกและดาน
ลบโดยการสัมภาษณสาวพริตต้ี  3 คนถึงมุมมองท่ีมีตออาชีพนี้ 
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�ทานแรกเปนพริตต้ีในวงการรถยนตทํางานในงานแสดงรถยนต สวนพริตต้ีอีกทานหนึ่ง
ทํางานกลางคืนซ่ึงคาจางไมสูงนักแตตองทํางานหนักกวา แตก็ถือไดวาเปนอาชีพพริตต้ีประเภท
หนึ่ง (คุณชนัญญา นิ่มนวล) สวนพริตต้ีคนสุดทายเปนผูใชชีวิตผิดพลาดโดยเธอประกอบอาชีพ
ขายบริการแฝงและทําอาชีพพริตต้ีบังหนา� 

คุณกฤษณา: เรียกไดวาพริตต้ีไดรับความนิยมอยางมากในปจจุบัน โดยมากในหมูนักศึกษา
ครับ  ใชเวลาในการทํางานนอยครับและยังสามารถนํารายไดมาจุนเจือครอบครัวไดดวย 

คุณนพพร: แตท่ีนาตกใจก็คือ ตอนนี้เรามีพริตต้ีบางคนใชงานพริตต้ีมาบังหนาและเธอก็
ขายบริการแฝงครับ 

สาวพริตตี้: ตอนท่ีเขามาเปนพริตต้ีคร้ังแรกคิดวาอยากเปนพริตต้ีมอเตอรโชว คุยกับเพื่อน
ต้ังแต ป 6 เลยนะคะ เพื่อนเขามากรุงเทพดูงานมอเตอรโชวถายรูปไปใหดูเนี่ย ผูหญิงสวยมากเลย
ยืนอยูกับรถ เราอยากยืนเลยอยากยืนรถเบนซ รถเบนซก็บอกอยูแลววาราคาแพง  ไดเปนพริตต้ีของ
เบนซหนูก็คิดวาจะเปนจุดเดนในงาน 

หนูก็คืออยูอีกเกรดนึงก็คือออกบูธตามตางจังหวัดบาง ไปออกบูธท่ีสนามกอลฟบาง ก็คือ
แจกโบรชัวรรถไฟฟา BTS จุดท่ีเร่ิมผันตัวเองมาขายบริการก็คือบางคร้ังการไปงานพริตต้ีเจอคนอ่ืน
ท่ีเปนพริตต้ีท่ีเคามีมากกวาเรา ประเด็นหลักคืออยากมีเงินเยอะๆก็เลยเร่ิมเก็บขอมูลไปเร่ือยๆก็ไม
ไดโผงผางเดินไปถามเคานะคะ วาเธออะไรเง้ีย เก็บขอมูลเร่ือยๆวา มันมีตรงนี้นะตรงนั้นนะท่ีเคามี
แฝงมีงานใหเราไปรับ 

มีคร้ังนึงเราไมตองไปนอนกับเขาหรอกนะคะ ไปเทสคือเคาถามประวัติเรามีแฟนหรือยัง 
เรียนอยูท่ีไหน ตอนนั้นมีโมเดลล่ิงไปดวยงานแบบนี้เคาเรียกวา �งานสวัสดี� ถาอยูในหมูพริตต้ี
หรือนางงาม ก็จะรูคะวาไปพบใครไปสวัสดีใคร  

เปนพริตต้ีเราเปนควบคูไปดวยนะคะหนูไมไดท้ิง พริตต้ีเหมือนเราไมไดท้ิงเรียนดวยคะ 
ตอนนี้หนูจะหอบทุกอยางไปเร่ือยๆจนหอบไมไหว ถึงจะปลอยบางอยางท้ิงไป 

คนเรามันอยูในสถานการณท่ีแตกตางกัน ตัวหนูเคยอยูในสถานการณท่ีคุณตองมีเงิน 
เทานั้น มีเงินเทานั้นถึงจะอยางนี้ มีคนเคยบอกไววาคุณเคยทําอะไรมาเปนอะไรไมมีใครสนใจ
หรอก แตปจจุบันคุณมีเงินมีรถขับมีอะไรเปนของตัวเองคนก็นับหนาถือตาเองแหละ เขาไมสนใจ
หรอกคุณเคยเปนอะไรมากอน� (รายการเลานอกรอบ วันพฤหัสบดีท่ี 28 ตุลาคม 2547) 

 
รายการเลานอกรอบไดนําเสนอมุมมองความหมายของสาวพริตต้ีท้ังดานบวกและดานลบ 

ข้ึนอยูกับการตีความและทัศนคติสวนบุคคลของผูรับสารท่ีมีตออาชีพสาวพริตต้ี รายการเลานอก
รอบน้ันใชรูปแบบเนื้อหาการเลาเร่ืองโดยมีสาวพริตต้ีท้ังสามทานเปนผูเลาเร่ือง แตน้ําหนักหรือ
ความยาวที่รายการนําเสนอน้ันจะใหความสําคัญกับสาวพริตต้ีท่ีทําอาชีพแฝงขายบริการ นอกจาก
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เนื้อหาท่ีนําเสนอแลวช่ือหัวขอของรายการในคืนนั้นสรางความหมายในเชิงลบตอการรับรูของ 
ผูรับสาร โดยผูรับสารจะมีความรูสึกดานลบใหกับอาชีพสาวพริตต้ีมากกวาดานบวก  

 
จากการนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในมุมมองของส่ือมวลชนน้ันส่ือมวลชน 

ไดสรางความหมายโดยใชวิธีการกําหนดประเด็น (agenda setting) การสรางความหมายของ 
ส่ือมวลชนในแขนงตางๆ ไมวาจะเปนส่ือส่ิงพิมพ ส่ืออินเตอรเน็ต รวมท้ังรายการโทรทัศนนั้น 
ส่ือมวลชนไดประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีท้ังดานบวกและดานลบ ในดานบวกส่ือจะ
ทําหนาท่ีเปนผูต้ังคําถามกําหนดประเด็นใหสาวพริตต้ีเปนผูนิยามความหมายเกี่ยวกับอาชีพของเธอ 
เชน ความสามารถท่ีใชในการทํางาน ความสวย ความฉลาด มีไหวพริบในการแกไขปญหา สวนใน
ดานลบส่ือจะนําเสนอประเด็นเร่ืองการแตงกายท่ีลอแหลม โดยส่ือนําเสนอความหมายของสาว 
พริตต้ีดวยภาพถายและการพาดหัวขาวเพื่อสรางสีสันใหคนสนใจเปนตน 

 
สรุป 
ความหมายเชิงบวกของสาวพริตต้ีท่ีส่ือมวลชนใหความสําคัญเปนอันดับแรกคือความ

สามารถ รองลงมาคือความสวยเซ็กซ่ี ความฉลาด มีไหวพริบ ระดับการศึกษาที่สูงข้ึน (ปริญญาตรี 
เปนอยางตํ่า) และรายไดดี ฯลฯ   

สวนการนําเสนอความหมายดานลบของสาวพริตต้ีท่ีส่ือมวลชนใหความสําคัญเปนอันดับ
แรกคือเร่ืองการแตงกายท่ีไมเหมาะสม 

เพื่อใหเขาใจถึงภาพความหมายของสาวพริตต้ีจากการประกอบสรางความหมายของ 
ส่ือมวลชนอยางชัดเจนข้ึน ผูวิจัยจึงนําเสนอขอมูลดังกลาวในรูปตาราง ดังนี้ 
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ตารางที่ 7 ตารางแสดงการประกอบสรางความหมายดานบวกของสาวพริตตี้โดยสื่อมวลชน 
 
สาวพริตตี้ สวย  

เซ็กซี ่
ความฉลาด 
/ ไหวพริบ 

ความ 
เชื่อมั่น 

มีความรู 
พื้นฐาน 
เรื่องรถยนต 

ความ 
สามารถ 

การศึกษา 
ปริญญาตรี 

มนุษยสัมพันธ 
    

ความอดทน วาทศิลป กลา 
แสดงออก

บุคลิกที่ดี รายไดดี 
 

ตอบคําถาม ความ 
รับผิดชอบ

หนังสือพิมพ 
เชิงปริมาณ : 
1.ไทยรัฐ  
- วันที่ 1 ธ.ค 47 
- วันที่ 5 ธ.ค 47 
- วันที่ 25 มี.ค. 48 
- วันที่ 18 เม.ย. 48 
2. โพสตทูเดย   
-วันที่ 23 มี.ค. 47 
-วันที่ 4 เม.ย. 47 
-วันที่10 เม.ย. 47 
3. มติชน 
-วันที่ 6 เม.ย. 47 
-วันที่ 4 ธ.ค.47 
4.ขาวสด 
- วันที่ 29 มี.ค. 47 
- วันที่ 30 พ.ย. 47 
- วันที่ 18 เม.ย. 48 

 
 
 
! 
! 
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! 
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! 
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! 
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ตารางที่ 7 (ตอ) ตารางแสดงการประกอบสรางความหมายดานบวกของสาวพริตตี้โดยสื่อมวลชน 
 
สาวพริตตี้ 

 
สวย / 
เซ็กซี่ 

ความฉลาด 
/ ไหวพริบ 

ความ
เชื่อมั่น 

มีความรู
เรื่องรถยนต 

ความ 
สามารถ 

การศึกษา 
ปริญญาตรี 

มนุษยสัมพันธ 
    

ความอดทน 
 

วาทศิลป กลาแสดง 
ออก 

บุคลิกที่ดี รายไดดี 
 

ตอบคําถาม 

หนังสือพิมพ 
เชิงคุณภาพ : 
5.ผูจัดการรายวัน 
- วันที่ 29 มี.ค.47 
- วันที่ 31 มี.ค. 47 
6.ผูจัดการราย
สัปดาห 
- วันที่ 4 เม.ย. 47 
- วันที่ 1 พ.ย. 47 
7.ประชาชาติธุรกิจ 
- วันที่ 16-19 ธ.ค. 47 
8. กรุงเทพธุรกิจ 
- วันที่ 29 มี.ค. 47 
9.กรุงเทพธุรกิจ 
BizWeek 
- วันที่ 29 มี.ค. 47 
10. บิสิเนสไทย 
- วันที่ 21 พ.ย 47 
- วันที่ 13-19 ธ.ค 47 
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ตารางที่ 7 (ตอ) ตารางแสดงการประกอบสรางความหมายดานบวกของสาวพริตตี้โดยสื่อมวลชน 
 
สาวพริตตี้ 

 
สวย / 
เซ็กซี่ 

ความฉลาด / 
ไหวพริบ 

ความ
เชื่อมั่น 

มีความรูเรื่อง
รถยนต 

ความ 
สามารถ 

การศึกษา 
ปริญญาตรี 

มนุษยสัมพันธ 
    

ความอดทน 
รับผิดชอบ 

วาทศิลป กลาแสดง 
ออก 

บุคลิกที่ดี รายไดดี 
 

ตอบคําถาม 

 
11.โลกวันนี้ 
- วันที่ 29 มี.ค. 47 
12. สยามธุรกิจ 
- วันที่ 8-10 ธ.ค. 47 
นิตยสารอีเวนทแม็กกา
ซีน 
-ปที่ 2 ฉบับที่12 หนา 166 
-ปที่ 2 ฉบับที่ 12 หนา 
168 
-ปที่ 2 ฉบับที่12 หนา 186 
-ปที่ 2ฉบับที่14 หนา 174 
-ปที่ 2ฉบับที่14 หนา 176 
- ปที่ 2 ฉบับที่1 หนา 178 
- ปที่ 2 ฉบับที่14 หน180 
- ปที่ 2ฉบับที่14 หนา182 
- ปที่ 2 ที่14 หนา184 
- ปที่ 2 ที่14 หนา186 
อินเตอรเน็ต 
ผูจัดการออนไลน 
- วันที่16 มีนาคม 2548 
- วันที่20 มีนาคม 2548 
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ตารางที่ 7 (ตอ) ตารางแสดงการประกอบสรางความหมายดานบวกของสาวพริตตี้โดยสื่อมวลชน 
 
สาวพริตตี้ ความ

สวย / 
เซ็กซี ่

ความฉลาด / 
ไหวพริบ 

  ความ
เชื่อมั่น 

มีความรูเรื่อง
รถยนต 

ความ 
สามารถ 

การศึกษา 
ปริญญาตรี 

มนุษยสัมพันธ 
    

ความอดทน วาทศิลป กลา 
แสดงออก 

บุคลิกที่ดี รายไดดี 
 

ตอบคําถาม 

- วันที่ 21 มีนาคม 2548 
- วันที่ 1 เมษายน 2548 
- วันที่ 4 เมษายน 2548 
- วันที่ 9 เมษายน 2548 
- วันที่ 17 เมษายน 2548 
www.prettygang.com  
- วันที่ 10 เมษายน 2548 
 
เทปบันทึกรายการ 
โทรทัศน 
-  รายการถึงลูกถึงคน 
(วันที่ 30 มีนาคม 2547) 
- ละครรักแผลงฤทธิ์ 
(วันที่13 พ.ค. 2547) 
- รายการเลานอกรอบ 
(วันที่26 ตุลาคม 2547) 
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รวม 15 11 1 7 16        8         3       7      3         2        4        8     2 
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สรุปตาราง 
ส่ือมวลชนไดสรางความหมายใหสาวพริตต้ีในดานบวกโดยเรียงตามลําดับดังนี้ 
อันดับท่ี 1 คือ ความสามารถ 
อันดับท่ี 2 คือ  ความสวยเซ็กซ่ี 
อันดับท่ี 3 คือ  ความฉลาดมีไหวพริบ 
อันดับท่ี 4 คือ  การศึกษา(ปริญญาตรีเปนอยางตํ่า)  รายไดดี 
อันดับท่ี 5 คือ  มีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต ความอดทน 
อันดับท่ี 6 คือ  บุคลิกภาพดี 
อันดับท่ี 7 คือ  มีมนุษยสัมพันธ วาทศิลป 
อันดับท่ี 8 คือ  กลาแสดงออก สามารถตอบคําถามได 
อันดับท่ี 9 คือ  มีความเช่ือม่ันในตนเอง 
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ตารางที่ 8 ตารางแสดงการประกอบสรางความหมายดานลบของสาวพริตตี้โดยสื่อมวลชน 
 

สาวพริตตี้ อาชีพแฝง ขายบริการ มาตรฐานการทํางานต่ําลง สื่อมวลชนเสนอภาพดานลบ เชน โป สื่อมวลชนเสนอภาพเปนกลางทั้งบวกและลบ 
หนังสือพิมพ 
1.ไทยรัฐ  
- วันที่ 1 ธ.ค 47 
- วันที่ 5 ธ.ค 47 
- วันที่ 25 มี.ค. 48 
2. โพสตทูเดย   
- วันที่ 4 เม.ย. 47 
- วันที่10 เม.ย. 47 
3. มติชน 
- วันที่ 6 เม.ย. 47 
- วันที่ 4 ธ.ค.47 
4.ขาวสด 

- วันที่ 29 มี.ค. 47 
- วันที่ 30 พ.ย. 47 
5.ผูจัดการรายวัน 

- วันที่ 29 มี.ค. 47 
- วันที่ 31 มี.ค. 47 

 
 
 
 
 
 
 
! 
 
 
 
 
 
 
 
 
! 

  
 
 

! 
! 
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ตารางที่ 8 (ตอ) ตารางแสดงการประกอบสรางความหมายดานลบของสาวพริตตี้โดยสื่อมวลชน 
 

สาวพริตตี้ อาชีพแฝง ขายบริการ มาตรฐานการทํางานต่ําลง สื่อมวลชนเสนอภาพดานลบเชน โป สื่อมวลชนเสนอภาพเปนกลาง ทั้งบวกและลบ 
6.ผูจัดการรายสัปดาห 
- วันที่ 4 เม.ย. 47 
- วันที่ 1 พ.ย. 47  
7.กรุงเทพธุรกิจ 
- วันที่ 29 มี.ค 47 
8. บิสิเนสไทย 
- วันที่ 21 พ.ย 47 
- วันที่13-19 ธ.ค 47 
9.โลกวันนี้ 
- วันที่ 29 มี.ค. 47 
10.สยามธุรกิจ 
- วันที่ 8-10 ธ.ค. 47 
สื่ออินเตอรเน็ต 
www.prettygang.com  
 - วันที่10 เม.ย. 2548 
เทปบันทึกรายการโทรทัศน 
-  รายการถึงลูกถึงคน 
(วันที่ 30 มี.ค. 2547) 
- ละครรักแผลงฤทธิ์ 
(วันที่13 พ.ค. 47) 
- รายการเลานอกรอบ 
(วันที่ 26 ต.ค. 47) 
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สรุปตาราง 
ส่ือมวลชนไดประกอบสรางความหมายใหกับอาชีพสาวพริตต้ีโดยเรียงตามลําดับ ดังนี้ 
อันดับท่ี 1 คือ  เสนอความหมายดานลบในประเด็นของการแตงกายท่ีไมเหมาะสม 
อันดับท่ี 2 คือ  เสนอความหมายอยางเปนกลางโดยนําเสนอความหมายท้ังดานบวกและ 

ดานลบ เทากับการนําเสนอความหมายเร่ืองของอาชีพขายบริการแฝงมากับการประกอบอาชีพ
สาวพริตต้ี 
 

สรุปความหมายของพริตตี้ท่ีสรางโดยส่ือมวลชน 
ความหมายของสาวพริตต้ีจากการประกอบสรางของส่ือมวลชนข้ึนอยูกับการกําหนดวาระ

ของส่ือแตละประเภท อาทิเชน หนังสือพิมพ นิตยสาร เว็บไซต รายการโทรทัศน โดยส่ือมวลชน
เปนผูคัดเลือกประเด็นในการนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีตอมวลชน การนําเสนอความหมาย
ของสาวพริตต้ีโดยส่ือมวลชนมีท้ังเชิงบวกและลบโดยการนําเสนอข้ึนอยูกับมุมมองของส่ือนั้นๆ 
เชนหนังสือพิมพเชิงปริมาณบางฉบับจะนําเสนอเร่ืองการแตงกายท่ีลอแหลม หนังสือพิมพเชิง 
คุณภาพประเภทขาวธุรกิจนําเสนอสาวพริตต้ีในเชิงการตลาด สวนส่ือนิตยสารจะนําเสนอความ
หมายของสาวพริตต้ีในฐานะที่เปนสวนหน่ึงของวิธีการในการประชาสัมพันธ ส่ืออินเตอรเน็ตจะ 
นําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในดานบวกซ่ึงเปรียบเสมือนชองทางในการประชาสัมพันธซ่ึง
สรางความหมายดานบวกใหกับบริษัทรถยนต สวนรายการโทรทัศนนําเสนอความหมายท่ีหลาก
หลายและครอบคลุมมากท่ีสุดโดยนําเสนอท้ังความหมายดานบวกและความหมายดานลบเปนตน 

การนําเสนอประเด็นดานบวกนั้นส่ือมวลชนจะนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในเรื่อง
ของความสามารถเปนอันดับแรก รองลงมาคือเร่ืองความสวยเซ็กซ่ี  ความฉลาดมีไหวพริบ ระดับ
การศึกษาท่ีสูงข้ึน เปนอาชีพท่ีสรางรายไดท่ีดี มีความรูเร่ืองรถยนต มีความอดทน มีบุคลิกท่ีดี  
มีมนุษยสัมพันธ มีวาทศิลป กลาแสดงออก สามารถตอบคําถามลูกคาได และมีความม่ันใจ สวน
ประเด็นดานลบท่ีส่ือมวลชนนําเสนอมากท่ีสุดคือเร่ืองของการแตงกายท่ีลอแหลมและประเด็นของ
การขายบริการทางเพศแอบแฝงดวย 

 
ชองทางในการประกอบสรางความหมายของสาวพริตตี้โดยส่ือมวลชน 
ในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นส่ือมวลชนไดใชชองทางในการส่ือสารท่ี 

หลากหลาย ไดแก การส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) และการส่ือสาร 
มวลชน (Mass Communication) อาทิเชน ส่ือส่ิงพิมพ ส่ือโทรทัศน ส่ืออินเตอรเน็ต เปนผูประกอบ
สรางความหมายดังกลาวใหกับอาชีพสาวพริตต้ี 
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1. การส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) 
ในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีของส่ือมวลชนนั้น อาศัยการส่ือสารระหวาง

บุคคล (Interpersonal Communication) คือ ในกรณีท่ีส่ือมวลชนไดเชิญสาวพริตต้ีซ่ึงเปนส่ือบุคคลมา
แสดงความคิดเห็นในประเด็นตางๆ หรือการสัมภาษณผานประเด็นท่ีส่ือมวลชนใหความสนใจ  
สาวพริตต้ีจึงทําหนาท่ีเปนผูใหขอมูล  

 
ในการประกอบสรางความหมายและตอรองความหมายของส่ือมวลชนนั้นจะผาน

กระบวนการอยูดวยกันสองข้ันตอนคือ 
(ก) ข้ันตอนการผลิต 
กระบวนการทํางานของส่ือมวลชนเร่ิมตนจากการกําหนดเนื้อหาหรือประเด็นท่ีจะ

นําเสนอ ในเบ้ืองตนส่ือมวลชนจึงตองแสวงหาขอมูล โดยการสัมภาษณแหลงขอมูล (สาวพริตต้ี) 
เพื่อนําขอมูลท่ีไดมาตอบคําถามท่ีสังคมเกิดความสงสัย ประเด็นท่ีสังคมสงสัยในเร่ืองของการแตง
กายท่ีไมเหมาะสมของสาวพริตต้ีงานมอเตอรโชว ในรายการถึงลูกถึงคน  หรือเร่ืองอาชีพแฝงของ
สาวพริตต้ี ในรายการเลานอกรอบเปนตน ส่ือมวลชนจึงทําหนาท่ีหยิบยกประเด็นเหลานี้ข้ึนมาเพื่อ
หาคําตอบ โดยการเชิญสาวพริตต้ีซ่ึงทําหนาท่ีเปนส่ือบุคคล มาอธิบายปรากฏการณนั้นๆ  ในการคัด
เลือกสาวพริตต้ีรวมท้ังผูท่ีรวมรายการทานอ่ืนๆทางรายการตองดูถึงความเหมาะสมความเปนกลาง
ในการชี้แจงโดยเชิญทุกฝายท่ีเกี่ยวของมาช้ีแจงเหตุผลท่ีมาท่ีไปของปญหา ซ่ึงอยูในข้ันตอนของ
การผลิต 

ส่ือมวลชนใชกลยุทธในการสรางความหมายและตอรองความหมายดังตอไปนี้   
1. กลยุทธในการกําหนดสัดสวนของพื้นท่ีในตัวรายการ 
รายการถึงลูกถึงคนตอน �พริตต้ีโชว� ซ่ึงรายการดังกลาวนําเสนอประเด็น

ปญหาเร่ืองการแตงกายของสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวท่ีไมเหมาะสม ทางรายการจึงไดเชิญผูท่ี
เกี่ยวของมาสัมภาษณ  ซ่ึงรูปแบบของรายการจะแบงออกเปนชวงๆโดยการแยกเนื้อหาหรือประเด็น
ในการพูดคุย โดยกําหนดสัดสวนของการตอบคําถามของผูรวมรายการในแตละประเด็นซ่ึงมีสัด
สวนตางกันตามการจัดสรรเวลาของพิธีกรวาตองการใหความสําคัญกับประเด็นใดมากท่ีสุด 

 รายการเลานอกรอบตอน �วงการพริตตี้ท่ีแฝงมากับการขายบริการ..จริงหรือ ? 
� ผูมีสวนรวมในการใหสัมภาษณในรายการไดแก 1.คุณชุติกาญจน  วิกรัยพัฒน สาวพริตต้ีท่ีทํางาน
ในอุตสาหกรรมรถยนต  2.  คุณชนัญญา นิ่มนวล สาวพริตต้ีท่ีทํางานกลางคืนหรือสาวเชียรเบียร  3
สาวพริตต้ีท่ีขายบริการแฝง  ซ่ึงการคัดเลือกผูรวมรายการนั้นทางรายการไดจัดเตรียมประเด็นคําถาม
ไวตามสคริปตในข้ันตอนของกระบวนการผลิตโดยข้ึนอยูกับการใสรหัสของผูผลิตวาตองการคัด
เลือกประเด็นใดมาตอกย้ําความหมาย 
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2. กลยุทธในการกําหนดเนื้อหา 
รายการถึงลูกถึงคนและรายการเลานอกรอบนั้นใชเทคนิคการกําหนดเงื่อนไข

การรับรูซ่ึงสามารถกระทําไดหลายรูปแบบเชน ผานบทสนทนาระหวางพิธีกรรายการกับผูชม ผาน
การกําหนดสัดสวนความส้ันยาวของเนื้อหา เชน หากตองการใหผูชมเกิดมุมมองในแงลบ พิธีกรจะ
เนนการถามคําถามเจาะลึกในเร่ืองการแตงกายลอแหลมของสาวพริตต้ีมากกวาคําถามอ่ืน ทาง 
รายการอาจจะใชรูปแบบ (format) ของรายการเปนตัวกําหนด เชน ถาพิธีกรสนใจในประเด็น 
เกี่ยวกับการแตงกายลอแหลมซ่ึงสรางความเส่ือมเสียแกวัฒนธรรมประเพณีไทย โดยไมสนใจถาม
เกี่ยวกับมุมมองท่ีสรางสรรคท่ีเปนประโยชนตออาชีพของสาวพริตต้ี (ความหมายจะถูกกําหนดและ
ใสรหัสแลววาสงผลในแงลบ) ผูรับสารก็จะรับรูเฉพาะภาพเชิงลบเชนเดียวกับมุมมองของพิธีกร 
(ผูสงสาร) ซ่ึงเปนการนําเสนอเพียงมุมมองเดียว 

ผูชมอาจมีทัศนคติและจุดยืนทางความคิดท่ีแตกตางกัน แตทวาเนื้อหาของ 
รายการนั้นเองท่ีจะคอยๆ โนมนาวและปรับทัศนคติของผูชมใหมีความใกลเคียงหรือกับสอดคลอง
กับมุมมองของผูผลิตรายการ (ผูสงสาร) เพื่อใหภาพท่ีผูชมมองเห็นนั้นเปนภาพในมุมมองเดียวกัน
กับมุมมองของผูผลิตรายการ (ผูสงสาร) ซ่ึงเปนกลยุทธในการผลิตเพื่อประกอบสรางภาพความ
หมายใหเปนไปตามท่ีผูสงสาร (ส่ือมวลชน) ตองการ 

 
(ข) ข้ันตอนการนําเสนอ 
สําหรับในข้ันตอนของการนําเสนอของส่ือมวลชนน้ันตอเนื่องมาจากข้ันตอนของ

การผลิตท่ีทีมงานไดกําหนดไวซ่ึงในรายการถึงลูกถึงคนและรายการเลานอกรอบน้ันมีการนําเสนอ
ท่ีแตกตางกัน 

ส่ือมวลชนใชกลยุทธในการสรางความหมายและการตอรองความหมายดังตอไปนี้   
1. การกําหนดกลยุทธของรูปแบบการนําเสนอ 
รายการเลานอกรอบนั้นพิธีกรมักสรุปและตอกย้ําถึงความผิดพลาดของสาว 

พริตต้ีท่ีขายบริการแฝงหลายคร้ังโดยในตอนจบของรายการพิธีกรยังทวนประเด็นดังกลาวซํ้า การ
กระทําดังกลาวอาจทําใหผูรับสารท่ีเปนมวลชนซ่ึงขาดความรูความเขาใจเกี่ยวกับอาชีพสาวพริตต้ี
อาจเกิดมุมมองในเร่ืองดังกลาวดานลบ (ความหมายจะถูกใสรหัสในเชิงลบและสงผลกระทบตอ 
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีในแงลบ) ผูรับสารก็จะรับรูและจดจําภาพเชิงลบท่ีผูสงสาร (พิธีกร) 
ตองการตอกย้ํา 

คุณนพพร  นี่ถาผมไมไดยินกับหูผมไมอยากจะเชื่อเลยนะครับวาท่ีนองเขาบอกวา
ถาเขาเลือกไดจะเลือกขายบริการดีกวา เพราะวางายกวาและเงินมากกวา 

คุณกฤษณา  สบายกวา 
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คุณนพพร  มันไมใชเปนแนวคิดท่ีถูกตอง 
คุณตรีพล เพราะผูหญิงท่ีเขามาเปนพริตต้ี อยากมีอนาคตท่ีสดใส อยากเปนดารา 

นางแบบ เปนอะไรก็แลวแตเม่ือนองเขาเปนอยางนี้แลวอนาคตท่ีเขาฝนไวมันก็หมดส้ินทุกอยาง 
คุณกฤษณา ถอนตัวก็ลําบากดวย 
คุณตรีพล อยางนองคนนี้เขาก็อยากถอนตัว แตเขาไมสามารถตัดกิเลสและความ

ตองการที่เขามีได ท้ังๆท่ีครอบครัวเขาก็มีฐานะ แตเขาอยากมีมากข้ึน 
คุณกฤษณา บานก็มี รถก็มี ไมไดขัดสนเงินทอง 
คุณตรีพล เพราะอยากมีมากไปอีกเขาเลยประกอบอาชีพนี้เพิ่มไปอีก 
คุณกฤษณา ขอย้ํานะครับทานผูชมวาไมใชวงการพริตต้ีท้ังหมด นี่แคสวนเดียว 

เทานั้นท่ีใชอาชีพพริตต้ีบังหนา แลวก็ขายบริการแฝง ขอบคุณคุณตรีพลมากนะครับ  
(รายการเลานอกรอบวันพฤหัสท่ี 28 ตุลาคม 2547) 
 
รายการเลานอกรอบเปนการตีแผความหมายของสาวพริตต้ีในสองมุมมองท้ังดาน

บวกและดานลบ การกําหนดประเด็นโดยการต้ังช่ือตอนวา วงการพริตตี้ ท่ีแฝงมากับการขาย
บริการ...จริงหรือ ? และการตอกย้ําของพิธีกรในเรื่องของสาวพริตต้ีกับการขายบริการแฝงนั้นเปน
การสรางความหมายดานลบใหวงการพริตต้ีมากกวาดานบวก  

 
สําหรับรายการถึงลูกถึงคนน้ันการกําหนดประเด็นคําถามของพิธีกรมีความเปน

กลางตอทุกฝาย โดยการต้ังคําถามท้ังในเชิงบวกและเชิงลบและไมโนมเอียงไปฝายใดฝายหนึ่ง  
คําถามท่ีใชเปนคําถามปลายเปดทําใหสาวพริตต้ีไดมีโอกาสชี้แจงในประเด็นท่ีพวกเธอตองการนํา
เสนอ โดยใหขอมูลเชิงบวก เชน ระดับการศึกษาที่สูงข้ึน สถาบันการศึกษาท่ีสังกัดเพื่อเปนการ 
ยกระดับอาชีพสาวพริตต้ีและสรางภาพลักษณเชิงบวก 

รายการถึงลูกถึงคนเปนรายการสนทนาโดยนําประเด็นท่ีอยูในความสนใจของ
สังคมมานําเสนอ และเชิญผูท่ีเกี่ยวของกับประเด็นดังกลาวมารวมแสดงความคิดเห็น  โดยในราว
ตนปพ.ศ. 2547 ซ่ึงเปนชวงเวลาของการจัดงานมอเตอรโชว  2004 ซ่ึงจัดข้ึนท่ีศูนยไบเทคบางนานั้น
กอใหเกิดประเด็นวิพากษวิจารณตางๆนานาจากบุคคลหลายกลุมในสังคมเกี่ยวกับเร่ืองการแตงกาย
ของนางแบบซ่ึงสังกัดรถยนตคายหนึ่ง โดยท่ีนางแบบคนดังกลาวแตงกายไมเหมาะสมคือสวม
กางเกงในจีสตริงและเดินแบบในท่ีสาธารณะ ทําใหคนในสังคมหันมาใหความสนใจในประเด็นท่ี
เกี่ยวกับสาวพริตต้ีมากข้ึน ทางรายการจึงไดเชิญผูท่ี เกี่ยวของมาสัมภาษณโดยประกอบดวย  
คุณอนุรักษ จุรีมาศ รัฐมนตรีวาการกระทรวงวัฒนธรรม  คุณปราจิน เอ่ียมลําเนา ประธานจัดงาน
บางกอกอินเตอรเนช่ันแนลมอเตอรโชวคร้ังท่ี 25  คุณณัฏฐพันธุ ลักษณาวงษ ครีเอทีฟดีไซเนอร 
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รถยนตอัลฟาโรมิโอ   คุณฉัตวิทัย  ตันตราภรณ ผูจัดการฝายประชาสัมพันธรถยนตวอลโว  
คุณพรสวรรค อินทร สาวพริตต้ีรถยนตวอลโว   คุณนริศรา นามแสง สาวพริตต้ีรถยนตอัลฟาโรมิโอ  
คุณโจแอนนา มิเชล ไอวานิทซ นางแบบรถยนตอัลฟาโรมิโอ  คุณตวงรัตน ม่ิงวิริยะ สาวพริตต้ี 
เมอรซิ เดสเบนซ   คุณธรรมพร  เจตน เจริญรักษ  สาวพริตต้ีเมอรซิ เดสเบนซ   คุณสุกานดา   
พิชากรเอกสิทธ์ิ  สาวพริตต้ีรถยนตมายบ๊ัก และคุณธาริณี ภิญโญชีพ สาวพริตต้ีรถยนตมาสดา  

ประเด็นของการสนทนาในรายการเก่ียวของกับความเขาใจผิดในเร่ืองการ 
แตงกายท่ีลอแหลมในชุดจีสตริงของนางแบบของรถยนตคายอัลฟาโรมิโอในงานมอเตอรโชว โดย
คนสวนใหญเขาใจวานางแบบคนดังกลาวเปนสาวพริตต้ี  ซ่ึงในความเปนจริงเธอเปนนางแบบท่ีได
รับการวาจางใหมาเดินแบบเฉพาะในงานเปดตัวรอบส่ือมวลชนเทานั้น ความเขาใจผิดดังกลาว 
สงผลกระทบตอภาพลักษณของสาวพริตต้ีทําใหเกิดความเส่ือมเสียและความเขาใจผิด  

คุณสรยุทธ : ความรูสึกเห็นพริตต้ีเปนยังไงบางครับ? 

คุณอนุรักษ : ก็เฉยๆ อะไรท่ีอยูในแวดวงอยางนี้ผมก็รับไดอยูแลว เพราะผมก็ไมใช
คนโบราณเทาไหร เพียงแตวาในสังคมเตือนเรามาและขัดกับวัฒนธรรมไทย เราก็ควรมาขีดวงกัน
หนอยซ่ึงผมก็ไมไดบอกวาอยางท่ีทําผิดกฎ หมาย เพียงแตเรามาพูดหลักการกัน 

คุณสรยุทธ : ฟงแลวเปนยังไง? 

คุณโจแอนนา : สบายใจข้ึน 

คุณสรยุทธ : กอนหนานี้อานขาวแลวกลัวเหรอ? 

คุณโจแอนนา : ไมไดกลัว แตรูสึกเสียใจกับขาวท่ีออกมาคือคนเขาใจผิดแลวไปตี
ความกันเสียหาย  

คุณสรยุทธ : มีคนดูในงานมาถามอะไรไหม? 

คุณโจแอนนา : ก็มีมาบางวาจะโชวอยางนั้นอีกเม่ือไหร  

คุณสรยุทธ : ออ สองคนน้ีบอกวาเดือดรอน? 

คุณนริศรา : ก็ตองเดือดรอน เพราะสายตาคนท่ีมองเปล่ียนไป 

คุณสรยุทธ : เขามองเราอยางไรหลังจากมีขาวจีสตริง? 

คุณนริศรา : มองเราในทางลบกวาเดิม 
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คุณโจแอนนา : บางทีเราก็แอบไดยินวาสองคนนี้เปนคนไหนท่ีใส 

คุณนริศรา : เหมือนกับวาทุกคนท่ีมาจะมารอดูเพื่อโชวนี้โดยเฉพาะไมใชมาดูรถ 
แตเราก็บอกวาไมมีแลว เพราะมีเฉพาะรอบเพรส (ส่ือมวลชน) วันแรก นอกนั้นเปนนางแบบจาก
ตางประเทศมาเดิน 5 คน พวกเราก็คือพริตต้ีมาพรีเซนตงานเทานั้น ไมไดแตงตัวโปอะไร 

คุณณัฏฐพันธุไดอธิบายถึงข้ันตอนของวิธีการคิดงานสรางสรรควาการท่ีตองใช
นางแบบมาเดินโชวในงานเพราะตรงกับแนวคิด(concept) ของรถยนตอัลฟาโรมิโอ ซ่ึงเปนรถแหง
เมืองแฟชั่นประเทศอิตาลี และในชวงนั้นประเทศไทยก็จัดโครงการรณรงคกรุงเทพเมืองแฟชั่น 
จึงเปนท่ีมาของการเดินแบบในรอบส่ือมวลชน 

คุณณัฏฐพันธุ : นางแบบท้ังหมดอิมพอรตเขามาเพื่อเดินแฟช่ันโชวในงานนี้ 
โดยเฉพาะ  

คุณสรยุทธ : ไมเอาเขามาไดไหม? 

คุณฏฐพันธุ : อัลฟาเราเปดรถแตงใหทันสมัยข้ึน กลุมจะโมเดิรนมากข้ึน ดังนั้นเม่ือ
เปนรถแตง ปจจุบันก็ตองตอบโจทยวากรุงเทพฯเมืองแฟช่ัน แลวอัลฟาโรมิโอท่ีอิตาลีก็สนับสนุน
แฟช่ันตลอดซีซ่ันเลย ทําใหเราคิดถึงแฟช่ันตรงนี้ข้ึนมา ประกอบกับชวงนี้เปนชวงซัมเมอรดวย  

คุณสรยุทธ : แตโปนะเนี่ย? 

คุณณัฏฐพันธุ : เราเนนโมเดลลุค เพราะปจจุบันรถอัลฟาในทองถนนเปน Super 
Model บนทองถนน ถาตีความรถอัลฟาเปนผูหญิงจะเปนยังไง เราก็ดีไซนสุดทายก็ลงมาท่ีแบบนี้ 

จากนั้นพิธีกรไดสัมภาษณประวัติสาวพริตต้ีแตละทานรวมท้ังระดับการศึกษาและ
รายได 

คุณสรยุทธ : งานนี้ไดเทาไหร? 

คุณโจแอนนา : เกือบส่ีหม่ืนคะ  

คุณสรยุทธ : จบอะไรมา? 

คุณโจแอนนา : จบเอแบคนิเทศการโฆษณา 

คุณสรยุทธ : นองจบอะไรมา? 
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คุณนริศรา : จบรามคําแหงคะ แตงานประจํายังไมมี 

คุณสรยุทธ : ถาเขาใหคุณแตงแบบจีสตริงจะแตงไหม? 

คุณธาริณี : ตอนนี้เขายังไมไดเสนอ (หัวเราะ) ปกติบริษัทออกแบบชุดตองมาถาม
เรากอนวาลิมิตของเรารับไดมากแคไหน แตหุนของหนูผอมไป  

คุณธาริณี : ของหนูนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ ซ่ึงงานพริตต้ีมีคุณคาทําให
ชีวิตเราดีข้ึน ไมใชเร่ืองเงินอยางเดียว ยังมีเร่ืองมิตรภาพ หรือลูกคาท่ีเขามาก็ใหโอกาสเราดวยอาจจะ
มีงานท่ีดีและเงินท่ีดีตามมาในอนาคต  

คุณสรยุทธ : พริตต้ีถือวาเปนประกาศนียบัตรในทางบวกได จบอะไรมาครับ? 

คุณตวงรัตน : นิติศาสตรจุฬาฯ เกียรตินิยมอันดับหนึ่ง 

คุณสรยุทธ : ถาเปนมอเตอรไซค ก็อาจจะเปนอีกระดับหนึ่ง ? 

คุณฉัตวิทัย : คงมองคนละภาพ เพราะนองอีกทานหนึ่งก็จบนิติศาสตร 
ธรรมศาสตร 

คุณสรยุทธ : เกรดเปนยังไง? 

คุณธรรมพร : กําลังจะจบ ไดเกรดเกือบ 70%  

คุณสรยุทธ : นองช่ืออะไรครับ ขายรถที่แพงท่ีสุดในงาน? 

คุณสุกานดา : สุกานดา 

คุณสรยุทธ : จบอะไรมาครับ? 

คุณสุกานดา : จบปริญญาโทจากมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ และกําลังจะเรียนตอ 

คุณสรยุทธ : รายไดเทาไหรครับ? 

คุณสุกานดา:ไมไดสําคัญท่ีรายได แตสําคัญท่ีประสบการณและความภาคภูมิใจใน
การเปนตัวแทน 
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พิธีกรไดใหสาวพริตต้ีแสดงความคิดเห็นท่ีถูกสังคมวิพากษวิจารณ สาวพริตต้ี
แตละทานไดอธิบายในแตละประเด็น โดยใชวิธีการตอรองความหมายผานส่ือมวลชนเพ่ืออธิบายถึง
หนาท่ีการทํางานท่ีตองใชความสามารถ 

คุณสรยุทธ : รูสึกอยางไรที่ปนี้พริตต้ีถูกวิพากษวิจารณ? 

คุณธาริณี : ทุกปก็ถูกวิจารณไดแตอยากเชิญชวนใหมาดูดีกวา 

คุณโจแอนนา : พริตต้ีเปนอาชีพท่ีสุจริตและทาทาย ตองใชความสามารถ แกไข
สถานการณได ไมใชแคหนาตาเทานั้น  

คุณฉัตวิทัย : คนตางประเทศท่ีมาดูงานในคร้ังนี้ ทุกคนพูดวาพริตต้ีเมืองไทย
ระดับความสวยงามและการแสดงออกเหนือกวาหลายประเทศนะครับ 

คุณสรยุทธ : ตางประเทศยิ่งกวานี้ไหมครับ? 

คุณปราจิน : เขาโชวมากกวานี้นะครับ 

คุณณัฏฐพันธุ : แตเราคงทําอยางตางประเทศไมได และขอยืนยันวาพริตต้ี 
จีสตริง ทางอัลฟาไมมีแนนอน มีแตนางแบบท่ีเราอิมพอรตจากเมืองนอกเพื่อเดินแฟช่ันโชวเฉพาะ
วันนั้นเทานั้น 

ผลจากการโหวตทาง sms ของผูชมรายการในวันนั้นซ่ึงต้ังคําถามวา �ยอมรับ
ชุดของพริตต้ีในงานมอเตอรโชวไดหรือไม?� ผลปรากฎวารับได 67.66% และรับไมได 32.34% 
(รายการถึงลูกถึงคน ตอน �พริตต้ีโชว� วันอังคารท่ี 30 มีนาคม 2547 ) 

ส่ือโทรทัศนมีข้ันตอนในกระบวนการผลิตท่ีซับซอน โดยในข้ันตอนของการ
ผลิตนั้นจะมีผูเกี่ยวของจํานวนมากทําใหเกิดความซับซอนในการเขารหัส (Encoding system) คือมี
การใสรหัสจํานวนมากโดยเร่ิมตนจากผูสงสาร (ทีมงาน) กระบวนการทํางานมีความยุงยากซับซอน
และการผลิตตองดําเนินไปอยางเครงครัด เชน บทสนทนาตองเปนไปตามสคริปต การตัดตอและ
การถายภาพตองเปนไปตามมุมกลองท่ีกําหนดไว ฯลฯ ซ่ึงการทํารายการโทรทัศนนั้นตองมีการ
กําหนดกลยุทธของรูปแบบการนําเสนอตามข้ันตอนท่ีกลาวมาขางตน ซ่ึงรายการเลานอกรอบและ
รายการถึงลูกถึงคนตางก็กําหนดกลยุทธรูปแบบของการนําเสนอเพื่อประกอบสรางความหมายของ
สาวพริตต้ีผานบทสนทนาซ่ึงมีการคัดเลือกจากผูผลิตในข้ันตนเพื่อใหภาพความหมายของสาว 
พริตต้ีท่ีประกอบสรางเปนไปตามความหมายท่ีไดใสรหัสไวตามท่ีผูสงสารคนแรกกําหนดเพื่อ 
หลีกเล่ียงการเบ่ียงเบนของเน้ือหาในกระบวนการผลิต 
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2. การส่ือสารมวลชน (Mass Communication) 
ส่ือมวลชนไดประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีสูมวลชนดวยการใชสัญญะไดแก

เปนภาษาเขียนหรือภาษาภาพ ส่ือมวลชนเปนผูประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยการ
เลือกสรรขอมูลในการนําเสนอ ส่ือมวลชนมีบทบาทในการกล่ันกรองหรือเลือกเฟนภาพความเปน
จริงของโลกมาสูระบบประสาทรับรูของคนเราและหากเน้ือหาของส่ือมวลชนผานกระบวนการ 
กล่ันกรองหรือมีกฎเกณฑในการควบคุมมากเทาไร ความเปนจริงทางสังคมยอมถูกสกัดกั้นบดบัง
หรือบิดเบือนมากข้ึนเทานั้น  

 
ในการประกอบสรางความหมายและตอรองความหมายของส่ือมวลชนนั้นจะผาน

กระบวนการอยูดวยกัน สองข้ันตอนคือ 
(ก) ข้ันตอนการผลิต 
ในข้ันตอนของการผลิตนั้นส่ือมวลชนจะทําหนาท่ีในการถายทอดความหมาย

ของสาวพริตต้ี โดยส่ือมวลชนเปนผูกําหนดเนื้อหาของสารนั้นๆ ดวยกลวิธีการนําเสนอรูปแบบ
ตางๆ เชนการใชเทคนิคดานภาพและเสียงประกอบกันเพื่อใหดูสมจริง 

ส่ือมวลชนใชกลยุทธในการสรางความหมายและการตอรองความหมาย 
ดังตอไปนี้   

 
1. การนําเทคนิคการถายภาพมาใชในการสรางความหมาย 
ส่ือมวลชนใชอํานาจของตนในการตอรองความหมายของสาวพริตต้ีโดยการ

ประกอบสรางความหมาย เชน เม่ือสาวพริตต้ีรูวาส่ือมวลชนตองการถายรูปพวกเธอ สาวพริตต้ีก็จะ
สรางความหมายดานบวกทันทีดวยการยิ้มแยมและโพสทาอยางต้ังใจโดยใหความสําคัญเปนพิเศษ
กับนักขาว ชางภาพ และส่ือมวลชนซ่ึงเปนผูใสรหัสการสรางภาพความหมาย สวนสาวพริตต้ีเอง
เปนเพียงผูถูกกระทํา (passive) ซ่ึงสาวพริตต้ีไมสามารถคาดเดาไดวาภาพที่ถูกถายนั้นถายโดยใชมุม
กลองแบบใดหรือภาพท่ีจะปรากฎออกมานั้นมีความหมายเชิงบวกหรือลบตออาชีพของพวกเธอ  

ส่ือมวลชนนําเสนอภาพขาวดวยการทําใหภาพนั้นมีความนาสนใจโดยการ
อาศัยมุมกลองท่ีทําใหเกิดภาพท่ีเกินจริง เชนการถายภาพมุมตํ่าซ่ึงจะทําใหเกิดภาพท่ีไมเหมาะสม
กับสาวพริตต้ี การถายภาพโคลสอัพโดยการโฟกัสไปท่ีอวัยวะบางสวนของสาวพริตต้ีเทานั้น หรือ
แมแตการถายภาพหลุดของสาวพริตต้ีในขณะปฎิบัติงานเปนตน มุมกลองท่ีส่ือเลือกใชและภาพท่ี
ส่ือมวลชนนําเสนอนั้นอาจสรางความหมายในแงลบใหกับสาวพริตต้ีได เพราะเปนเพียงการ
ประกอบสรางของส่ือในเส้ียววินาทีนั้นโดยท่ีเปนภาพความเปนจริงเพียงคร่ึงเดียว 
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2. การคัดเลือกประเด็นในการนําเสนอ  
ในกระบวนการผลิตของส่ือมวลชนนั้นประกอบดวยการคัดเลือกขอมูลและ

การกําหนดประเด็นความหมาย (agenda setting) ของสาวพริตต้ีกอนการนําเสนอสูมวลชน เชน  
รายการโทรทัศนจะทําหนาท่ีในการคัดเลือกประเด็นของเร่ืองท่ีจะนําเสนอสูมวลชนโดยการ
ประกอบสรางความหมายดวยภาษาภาพและเสียงโดยใชสัญญะเปนตัวส่ือความหมาย ขาวก็เชนกัน
ส่ือมวลชนจะทําการคัดเลือกประเด็น เนื้อหา รูปภาพ ฯลฯ มาประกอบสรางความหมายซ่ึงอยูใน 
ข้ันตอนของกระบวนการผลิตของส่ือมวลชนโดยจําเปนตองผานกระบวนการที่ซับซอน 
 

(ข) ข้ันตอนการนําเสนอ 
หนาท่ีหลักของส่ือมวลชนคือการทําหนาท่ีในการสะทอนความเปนไปในสังคม 

ในข้ันตอนของการนําเสนอความหมายน้ันส่ือมวลชนทําหนาท่ีถายทอดความหมายของสาวพริตต้ี 
สูมวลชนโดยความหมายท่ีถายทอดนั้นมีท้ังดานบวกและดานลบข้ึนอยูกับการคัดเลือกของ 
ส่ือมวลชน ซ่ึงข้ึนอยูกับจริยธรรมของผูผลิตแตละรายวามีความเปนกลางหรือมีมุมมองตอเร่ืองราว
นั้นๆ ในลักษณะใด 

ส่ือมวลชนใชกลยุทธในการสรางความหมายและการตอรองความหมาย 
ดังตอไปนี้   

 
1. ส่ือประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีในดานบวก 
ละครเร่ืองรักแผลงฤทธ์ิท่ีถูกนําเสนอผานส่ือโทรทัศนไดนําเสนอความหมาย

ของสาวพริตต้ีในเชิงบวก 
ละครเร่ืองรักแผลงฤทธ์ิไดนําเสนอประเด็นเกี่ยวกับสาวพริตต้ีในเร่ืองของการ

ทํางานและการใชชีวิตของนักศึกษาสาวท่ีหารายไดพิเศษดวยการทํางานเปนสาวพริตต้ีใหกับสินคา
ตางๆรวมท้ังรถยนต สําหรับบทบาทของสาวพริตต้ีในละครเรื่องรักแผลงฤทธ์ิซ่ึงนางเอกรับบทโดย 
คุณบงกช คงมาลัย แสดงเปน �หนูพุก� นักศึกษาท่ีขยันทํางานหารายไดพิเศษดวยการเปนพริตต้ี  
คุณคลาวเดีย จักรพันธแสดงเปน  �แหมม� เพื่อนของหนูพุกซ่ึงหารายไดพิเศษจากการเปนพริตต้ี
เชนกัน  สวนพระเอกรับบทโดยคุณฉัตรชัย เปลงพานิช แสดงเปน �ฉายฉาน� ตํารวจท่ีปฏิบัติหนาท่ี
ดวยความซ่ือสัตยและมีหนาท่ีในการปราบปรามยาเสพติดในชุมชน โดยละครเร่ืองนี้ไดนําเสนอถึง
ความสามารถและไหวพริบของนางเอกในการเอาตัวรอดจากลูกคาท่ีมีพฤติกรรมไมหวังดีและพูดจา
ลวนลาม 
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ตอนท่ี 1 หนูพุกยืนนําเสนอรถอยูในงานมอเตอรโชว 
เส่ีย : ผมซ้ือคันนี้แลวรับหนูไปนั่งรถกินลมไดไหม หนูมีเบอรไหม? 
หนูพุก : เดี๋ยวหนูติดตอกลับไปดีกวานะคะ (การแกสถานการณเฉพาะหนา 

ตองรักษามารยาทและสุภาพกับลูกคาเสมอ) 
นอกจากนั้นละครยังแสดงใหเห็นวาอาชีพของสาวพริตต้ีนั้นไมใชอาชีพท่ี

ใครๆ ก็สามารถทําได สาวพริตต้ีตองมีความอดทนและสามารถเอาตัวรอดจากลูกคาท่ีคิดไมซ่ือ โดย
การใชไหวพริบในการแกปญหาเฉพาะหนา และตองจดจําคุณสมบัติของสินคาท่ีจะตองนําเสนอ
อยางละเอียด ซ่ึงในละครเร่ืองนี้หนูพุกแสดงใหเห็นถึงความอุตสาหะของเธอในการเตรียมตัว 
ฝกซอมกอนการนําเสนอดวยการทองจําคุณสมบัติของสินคาอยางอดทน 

ตอนท่ี 2  หนูพุกกําลังนั่งทองคุณสมบัติของรถยนตกอนการนําเสนอ 
(สวมเส้ือสายเดี่ยวและกระโปรงส้ันลายสก็อตสีดํา สวมรองเทาบูทสีดํา) 
ฉายฉาน: ลูกคาอยากดูรถ รถมีออฟช่ันอะไรบาง? 
หนูพุก : เหมือนรถท่ัวๆไปนั้นแหละ มีกระจกไฟฟา เซ็นทรัลล็อค ระบบ

เบรก ABS 
ฉายฉาน : ถาเหมือนรถท่ัวไปแลวทําไมผมตองซ้ือรถคุณดวย? 
หนูพุก : อุปกรณเสริม ไฟหนาเรดาร ไวคอยเตือนภัยพวกเฒาหัวงูนะ  
           (นางเอกเขาใจผิดคิดวาพระเอกเปนพวกเส่ียโรคจิตท่ีคิดไมซ่ือและ 

แอบแฝงเขามาเพื่อซ้ือบริการ)  

ตอนท่ี 7 หนูพุกทําหนาท่ีพริตต้ีแนะนํากระดาษชําระในหางสรรพสินคา 
 (สวมเส้ือสายเดี่ยวสีชมพู กระโปรงส้ันเหนือเขา สวมรองเทาบูทสีขาว) 
หนูพุก : (พูดถึงคุณสมบัติสินคา) ขออาสาสมัครมาพิสูจนความหนานุมของ

กระดาษ ไดอาสาสมัครคนท่ี 1 ขอเสียงปรบมือคะ และปรบมือใหอาสาสมัครคนท่ี 2 (ฉายฉาน) 
ดวยคะ 

อาสาสมัครคนท่ี 1 : (สัมผัสมือพุก ทํากิริยาเจาชู) นุมมากเลยครับ หอมดวย 
หนูพุก : เหยียบเทาอาสาสมัครคนท่ี 1 (ผูชมสงเสียงเชียร) 
ฉายฉาน : ท่ีใหพิสูจนความนุมเนี่ยกระดาษทิชชูหรือมือนองครับ? 
นอกจากนั้นละครยังนําเสนอถึงประเด็นของความเส่ียงตอการทําอาชีพขาย

บริการแฝงท่ีสามารถเกิดข้ึนไดหากสาวพริตต้ีมีความโลภและขาดความยับยั้งช่ังใจ 
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ตอนท่ี 7 พี่ตาเจาของโมเดลล่ิงพยายามชักชวนหนูพุกใหยอมขายบริการให
กับเส่ีย แตหนูพุกไมชอบท่ีพี่ตาชวนจึงตอบปฏิเสธ ทําใหพี่ตาไมพอใจและส่ังใหลูกนองกล่ันแกลง
หนูพุกโดยไมหางานพริตต้ีใหกับหนูพุก 

ตอนท่ี 11 แหมมถูกแฟนหลอกใหไปเปนแมยานางรถ เม่ือแฟนแพพนันจึงนํา
แหมมไปสงใหเพื่อนท่ีชนะพนันขมขืน แหมมจึงประชดชีวิตดวยการเปนภรรยานอยของเส่ียและ
ติดยาเสพติด 

ละครเร่ืองรักแผลงฤทธ์ิสามารถสรางความหมายดานบวกใหกับอาชีพสาว 
พริตต้ีและทําใหผูรับสารจํานวนมากเกิดความเขาใจถึงวิธีการเขาสูอาชีพนี้รวมท้ังกระบวนการ
ทํางานของสาวพริตต้ีผานทางตัวละครไดอยางชัดเจน นอกจากนี้ละครยังแสดงใหเห็นถึงความ 
ผิดพลาดท่ีเกิดข้ึนกับตัวละครในเร่ืองอีกดวย โดยละครสามารถสะทอนความหมายของสาวพริตต้ี
ท้ังดานบวกและดานลบทําใหสามารถมองเห็นภาพรวมของสาวพริตต้ีไดเปนอยางดี 

2. ส่ือประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีในดานลบ 
ในข้ันตอนของการนําเสนอน้ันส่ือมวลชนเปนผูคัดเลือกสารที่จะนําเสนอสู

มวลชนซ่ึงสารดังกลาวมีความหมายท้ังในเชิงบวกและเชิงลบโดยมีปริมาณแตกตางกันไปในแตละ
ส่ือ ความหมายท่ีส่ือมวลชนนําเสนอนั้นมีความหมายเนนหนักไปในเชิงลบมากกวาเชิงบวก การท่ี
ส่ือมวลชนสามารถเขาถึงผูรับสารจํานวนมากนั้นจึงทําใหเกิดผลเสียตออาชีพสาวพริตต้ี 

�ส่ือบางส่ือก็นําเสนอในแงหวือหวา บางส่ือเขาก็จะขออนุญาตเรากอน  แลว
ก็ยินดีใหเราดูกอน บางส่ือไมขอแตนํารูปไปลง ไปลงกันเอง พอไมดีเราก็ไมสามารถทําอะไรได 
บางทีก็ไมพอใจก็ทําไดก็แคโทรไปตอวาเขา ทําไดแคนั้นเราไมสามารถทําอะไรไดมากกวานี้� 
 (นุชญา  อมรฤกษดี,  สัมภาษณ,  31 มีนาคม 2548  ) 

 �ในสวนการนําเสนอของส่ือหนูมองแงลบซะมากกวา อยากใหเขียนวา 
พริตต้ีก็เปนอาชีพนึงท่ีมีศักดิ์ศรี พริตต้ีก็มีกฎมีระเบียบขอบังคับเหมือนกัน� (ภูษณิศา ทาระพันธ, 
สัมภาษณ,  28 มีนาคม 2548) 

 �ในสวนท่ีส่ือเสนอหนูวาก็ยังเปนอะไรที่เนนแตความสวยอยางเดียว ยังมอง
ในแงทางเพศอยู� (คุณจิตินาฎ  วัฒนวานิชยกุล,  สัมภาษณ, 28  มีนาคม 2548) 

 �ส่ือสะทอนภาพพริตต้ีออกมาไมคอยดีหนูไมพอใจคะ อยางงานนี้ส่ือ
สะทอนออกไปวาเปนพริตต้ีท่ีโปเพนทรูปไวโอลิน ไมใชพริตต้ีนะคะแตเปนนางแบบ มันตางกัน
นะคะ แลวนางแบบจะมาวันเดียวคะวันเพรสคะ ไมใชพริตต้ี� (ศริญญา มุทธากาญจน, สัมภาษณ, 
28 มีนาคม 2548) 
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 �ส่ือสะทอนภาพพริตต้ีดานลบมักไมดี คือคนไทยเรียนรูท่ีจะคิดมากกวา เรา
ตองเขาใจวาอะไรถูกไมถูก อานแลวคิดวาอะไรถูกไมถูก แลวตองรูวาเขาทําตามหนาท่ี เราควรท่ีจะ
คิด มันตองมีมุมท่ีเปนเหตุเปนผลเสมอและมันตองมีบางมุมท่ีเราไมรูคือวามันตองมีส่ิงท่ีเขาไมได
นําเสนอ ส่ือเขาอาจใสรายละเอียดในเนื้อขาว แตปกพาดหัวอาจจะไมดี เราตองเขาใจ  บางคร้ังมันก็
มีปญหาทําใหเราเสียหาย ส่ือก็ไมเขาใจเรา เราตองมาอธิบายกับส่ืออีกตัวอยางคุณระเบียบรัฐเขาถึง
ข้ันใชตํารวจไปเฝาท่ีบูธ เราตองคุยกับตํารวจ เราเสียภาพลักษณ ตองบอกพ่ีตํารวจวาพี่มานอกเคร่ือง
แบบไดไหม ตํารวจเขาไดรับบรีฟมาวาโชวอนาจาร เขาก็มาทําหนาท่ี ซ่ึงถาเขาจะเฝาระวังพี่ก็ไมวา 
แตพอเขามาเฝาเขามาดูมันก็ไมใชอยางท่ีเขาไดรับขอมูลมา เขาก็เจอวีณาก็เปนพริตต้ีธรรมดาโชว
ตามรอบ พี่จึงอยากใหท้ังส่ือมวลชนท้ังหนวยงานอ่ืนๆทําหนาท่ีของตัวเองไปแตตองระมัดระวัง
เร่ืองขอมูล� (ณัฎฐพันธุ ลักษณาวงษ,  สัมภาษณ, 25 มีนาคม 2548) 

 
ส่ือมวลชนยังทําหนาท่ีสรางความหมายของสาวพริตต้ีท้ังแงบวกและแงลบใน

ปริมาณท่ีแตกตางกันข้ึนอยูกับส่ือแตละประเภทวาส่ือประเภทใดตองการประกอบสรางความหมาย
อยางไรและนําประเด็นความหมายของสาวพริตต้ีในแงมุมใดมาสะทอนสูสังคม  
 
4.  วิเคราะหเปรียบเทียบการสรางความหมายและการตอรองความหมายของ �สาวพริตตี�้ 
 

4.1 ความหมายของ �สาวพริตต้ี� ท่ีสรางโดยบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาว 
พริตต้ี และส่ือมวลชน 

ความหมายของสาวพริตต้ีถูกประกอบสรางข้ึนจากผูผลิตความหมายท้ังสามกลุมคือ
บริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและส่ือมวลชน ซ่ึงกระบวนการในการสรางความหมาย
นั้นข้ึนอยูกับวัตถุประสงคท่ีผูสรางแตละกลุมเปนผูกําหนด ความหมายของสาวพริตต้ีจาก 
ผูประกอบสรางท้ังสามกลุมนั้นมีความคลายคลึงและแตกตางกันดังนี้ 

บริษัทรับจัดงาน ไดสรางความหมายของสาวพริตต้ีในประเด็นสําคัญอันดับแรกคือ
ความฉลาดมีไหวพริบ ความสวย และความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต สวนอันดับรองลงมาคือเร่ืองของ
ความสามารถและความม่ันใจ ระดับการศึกษาท่ีสูงข้ึน วาทศิลป และความอดทน สวนประเด็น
ความหมายของาสาวพริตต้ีในดานลบคือเร่ืองการแอบแฝงเขามาขายบริการทางเพศและมาตรฐาน
การทํางานท่ีตํ่าลงจากเดิม 

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี ไดสรางความหมายและใหความสําคัญเกี่ยวกับความรู 
พื้นฐานเร่ืองรถยนตเปนอันดับแรก  ในลําดับรองลงมาคือสาวพริตต้ีตองมีความสามารถและ
มีบุคลิกท่ีดี มีความฉลาด มีไหวพริบ สามารถตอบคําถามลูกคาไดดี มีวาทศิลป มีความสวย มนุษย
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สัมพันธดี กลาแสดงออก มีการศึกษาท่ีสูงข้ึน เช่ือม่ันในตนเอง รายไดสูง มีความรับผิดชอบตองาน  
สวนประเด็นความหมายดานลบคือเร่ืองของภาพถายท่ีดูลอแหลม รวมท้ังเร่ืองมาตรฐานการทํางาน
ท่ีตํ่าลงและการแอบแฝงเขามาทําอาชีพขายบริการทางเพศ  

ส่ือมวลชน ไดสรางความหมายและใหความสําคัญกับประเด็นเร่ืองความสามารถของ
สาวพริตต้ีเปนอันดับแรก  รองลงมาคือใหความสําคัญในเร่ืองความสวยเซ็กซ่ี ความฉลาด มีไหว
พริบ เร่ืองการศึกษาท่ีสูงข้ึน และเปนอาชีพท่ีรายไดดี มีความรูเร่ืองรถยนต มีความอดทน บุคลิก
ภาพดี มีมนุษยสัมพันธ มีวาทศิลป กลาแสดงออก สามารถตอบคําถามลูกคาได และมีความม่ันใจ 
สวนประเด็นดานลบท่ีส่ือนําเสนอมากท่ีสุดคือเร่ืองการแตงกายท่ีลอแหลมและประเด็นเร่ืองอาชีพ
แฝงในการขายบริการ 

เพื่อทําใหเห็นภาพความหมายของสาวพริตต้ีจากการประกอบสรางโดยบริษัท 
รับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชนอยางชัดเจนยิ่งข้ึน ผูวิจัยจึงนําเสนอขอมูลใน
รูปของตารางดังนี้ 
 
ตารางท่ี 9 ตารางเปรียบเทียบความหมายดานบวกของสาวพริตต้ี 

 
บริษัทรับจัดงาน สาวพริตต้ี ส่ือมวลชน 

 
ความสําคัญลําดับท่ี 
1 .- มีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต 
    -  ความฉลาดมีไหวพริบ 
    - ความสวย 
2.- ความสามารถ 
   - ความม่ันใจ 
3. - การศึกษา  
    - วาทศิลป  
    - ความอดทน     

 
ความสําคัญลําดับท่ี 
1. มีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต 
2.- ความสามารถ 
   - บุคลิกท่ีดี 
3 .ความฉลาดมีไหวพริบ 
4. ตอบคําถามลูกคาได  
5. ตองมีวาทศิลป 
6. มีความสวย  
7. มนุษยสัมพันธท่ีดี  
8.-  ความกลาแสดงออก  
   -  การศึกษาท่ีดี  
9. - มีความเช่ือม่ัน  
    -  อาชีพมีรายไดสูง  
10. มีความรับผิดชอบตองาน 

 
ความสําคัญลําดับท่ี 
1. ความสามารถ 
2. ความสวยเซ็กซ่ี 
3. ความฉลาดมีไหวพริบ 
4. - การศึกษา 
    -  รายไดสูง 
5.-  มีความรูเร่ืองรถยนต  
    -  มีความอดทน 
6. บุคลิกท่ีดี  
7. -  มีมนุษยสัมพันธ 
     -  มีวาทศิลป  
8.  - กลาแสดงออก 
     -  ตอบคําถามลูกคาได 
9. มีความม่ันใจ 
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ตารางท่ี 10 ตารางเปรียบเทียบความหมายดานลบของสาวพริตต้ี 

 
บริษัทรับจัดงาน สาวพริตต้ี ส่ือมวลชน 

 
ความสําคัญลําดับท่ี 
1. -   การแอบแฝงเขามาทําอาชีพ
ขายบริการ  

    -   มาตรฐานการทํางานตํ่า 
ลงกวาในอดีต 

 

 
ความสําคัญลําดับท่ี 
1. ภาพถายท่ีดูลอแหลม  
2. การแอบแฝงเขามาทํา
อาชีพขายบริการ  

3. มาตรฐานการทํางาน 
ท่ีตํ่าลงกวาในอดีต 

 

 
ความสําคัญลําดับท่ี 
1. การแตงกายท่ีลอแหลม  
2. การแอบแฝงเขามาทํา
อาชีพขายบริการ  

 
 

 
4.2  การเปรียบเทียบความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางโดยบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบ

อาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชน 
(ก) ความเหมือนกันของความหมายของสาวพริตต้ีท้ังดานบวกและดานลบ 
บริษัทรับจัดงานใหความสําคัญกับความหมายดานบวกในอันดับแรกเทากันใน

สามประเด็น คือเร่ืองความฉลาดมีไหวพริบ ความสวย และการมีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต ซ่ึง
สอดคลองความหมายท่ีสาวพริตต้ีสรางข้ึนโดยใหความสําคัญกับการมีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต
เปนลําดับแรกเชนเดียวกัน สวนส่ือมวลชนใหความสําคัญกับความสามารถเปนลําดับแรก ซ่ึงบริษัท
รับจัดงานและสาวพริตต้ีใหความสําคัญกับความ สามารถเปนลําดับท่ีสอง สวนเร่ืองความฉลาดมี
ไหวพริบ ความสวยเซ็กซ่ี ความม่ันใจ การศึกษาท่ีดี วาทศิลป ความอดทน มนุษยสัมพันธท่ีดี ความ
กลาแสดงออก ฯลฯ  ผูประกอบสรางความหมายท้ังสามกลุมตางใหความสําคัญลดหล่ันกันไป 

บริษัทรับจัดงานมองวามาตรฐานการทํางานท่ีตํ่าลงกวาในอดีตเปนส่ิงแรกท่ีควร
คํานึงถึงซ่ึงสอดคลองกับความคิดเห็นของสาวพริตต้ี  สวนส่ือมวลชนและสาวพริตต้ีใหความสําคัญ
ในเร่ืองการแตงกายท่ีลอแหลมเปนลําดับแรก สวนอันดับรองลงมาคือเร่ืองอาชีพการขายบริการทาง
เพศแอบแฝง 

(ข) ความแตกตางของความหมายของสาวพริตต้ีท้ังดานบวกและดานลบ 
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและส่ือมวลชนไดใหความหมายดานบวกในเร่ืองของ

บุคลิกภาพท่ีดี ความมีมนุษยสัมพันธ ความกลาแสดงออก การตอบคําถามลูกคาได  เปนอาชีพท่ี
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สุจริตมีรายไดสูง สวนความหมายดานลบคือเร่ืองการแตงกายท่ีลอแหลมโดยความหมายดังกลาว
บริษัทรับจัดงานไมไดกลาวถึง 

บริษัทรับจัดงานและส่ือมวลชนไดใหความหมายดานบวกในเร่ืองความอดทน
ซ่ึงความหมายดังกลาวผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีไมไดกลาวถึง บริษัทรับจัดงานและส่ือมวลชน 
ไมไดใหความสําคัญกับความหมายในเร่ืองของความรับผิดชอบตองานซ่ึงความหมายดังกลาวถูก
ประกอบสรางข้ึนโดยผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี 

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและบริษัทรับจัดงานไดใหความหมายดานลบกับ
เร่ืองมาตรฐานการทํางานท่ีตํ่าลงกวาเดิมซ่ึงส่ือมวลชนไมไดกลาวถึง 

ในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีไดสราง
ประเด็นความหมายในดานบวกมากท่ีสุด ซ่ึงในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นผูผลิตความ
หมายท้ังสามกลุมไดสรางประเด็นความหมายของอาชีพสาวพริตต้ีในเชิงบวกมากกวาลบ 

 4.3  วิเคราะหเปรียบเทียบความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางข้ึนโดยบริษัทรับจัดงาน  
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชน 

จากการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยผูสรางความหมายท้ังสามกลุม
นั้นจะเห็นไดวาผูสรางความหมายท้ังสามกลุมไดมีการเรียงลําดับความสําคัญของความหมายสลับ
กันไปโดยใหน้ําหนักของความหมายในแตละประเด็นแตกตางกัน บริษัทรับจัดงานซ่ึงเปน 
ผูประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีในลําดับแรกนั้นไดใหความสําคัญกับเร่ืองความสวย 
ความฉลาด และความรูเร่ืองรถยนตเปนอันดับแรก สวนความสามารถเปนเร่ืองท่ีรองลงมาซ่ึงเปน
ความหมายดานบวกท้ังส้ิน สวนผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีนั้นใหความสําคัญกับความรูเร่ือง 
รถยนตเปนอันดับแรกซ่ึงเปนความหมายดานบวก เหตุผลท่ีผูผลิตท้ังสองกลุมตางสรางความหมาย
ดานบวกใหกับสาวพริตต้ีนั้นเนื่องจากเปรียบเสมือนฝายเดียวกัน โดยท่ีทางบริษัทรับจัดงานและ
สาวพริตต้ีตางทําหนาท่ีในการสรางภาพลักษณและทําการประชาสัมพันธใหกับสินคา (รถยนตและ
รถจักรยานยนต) สาวพริตต้ีเองนั้นตองสรางความหมายดานบวกใหกับอาชีพของตนวาเปนอาชีพท่ี
ใชความสามารถ เปนอาชีพท่ีสุจริตและมีคุณคาเพื่อเปนการยกระดับวิชาชีพของตนใหดียิ่งข้ึน  

ผูสรางความหมายท้ังสองกลุมนั้นตางปฎิบัติหนาท่ีของตนเพื่อใหบรรลุวัตถุประสงค
ทางการตลาดท่ีเจาของสินคาเปนผูกําหนดคือการสรางภาพลักษณท่ีดีใหกับสินคาซ่ึงภาพลักษณท่ี
พึงประสงคนั้นคือการสรางความหมายดานบวก สาวพริตต้ีเปรียบเสมือนตัวแทนของสินคาและ
เปรียบเสมือนตราสินคานั้นๆ นักการตลาดตองใชกลยุทธท่ีสามารถดึงดูดความสนใจจากลูกคาใน
ทันทีโดยการนํา Pretty Marketing มาใชเพื่อการโนมนาวใจผูบริโภคและสรางความแตกตางใหกับ
สินคาทําใหเกิดการจดจําและการตัดสินใจทดลองใชสินคาในท่ีสุด ดังนั้นนักการตลาดจึงใหความ
สําคัญกับการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายโดยใชพรีเซ็นเตอร (สาวพริตต้ี) เปนตัวแทนของบริษัทใน
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การส่ือสารกับผูบริโภครวมทั้งการสรางความสนใจใหกับส่ือมวลชนเพื่อใหนําเสนอขาวเกี่ยวกับ 
สินคารวมท้ังเปนการสรางกระแสทําใหเกิดความสนใจท่ีจะติดตามความเคล่ือนไหวของสินคาดวย
เชนกัน สาวพริตต้ีจึงทําหนาท่ีเปนตัวแทนของสินคาโดยวิธีการถายโอนความหมายของสินคา  
(รถยนต และรถจักรยานยนต) มาสูตนเอง 

 ส่ือมวลชนผูทําหนาท่ีประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีท้ังในดานบวกและ
ดานลบ จากการเก็บรวบรวมขอมูลพบวาส่ือมวลชนสวนใหญไดนําเสนอภาพของสาวพริตต้ีในแง
ลบมากกวาแงบวก ประเด็นความ หมายดานบวกท่ีส่ือมวลชนนําเสนอคือความสามารถและความ
สวยของสาวพริตต้ี ซ่ึงในการสรางความหมายในแงบวกน้ันส่ือมวลชนไดทําหนาท่ีเปนเพียงชอง
ทางในการสรางความหมายเทานั้น สาวพริตต้ีเองเปนผูกําหนดนิยามและสรางความหมายของตน
โดยใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการสรางความหมาย สวนความหมายดานลบนั้นส่ือมวลชนสวน
ใหญไดเปนผูกําหนดประเด็นและประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีในเรื่องของการแตงกาย
ท่ีไมเหมาะสมซ่ึงการสรางความหมายดานลบของสื่อมวลชนในบางประเภทนั้นไดสงผลใหภาพ
ความหมายของสาวพริตต้ีในสายตาของผูรับสารนั้นถูกสรุปเหมารวมวาเปนผูหญิงท่ีแตงกายลอ
แหลม เหตุผลท่ีสามารถนํามาใชอธิบายถึงปรากฏการณท่ีส่ือมวลชนไดสรางความหมายของ 
สาวพริตต้ีนั้นคือการที่ส่ือมวลชนไมไดรับผลประโยชนทางตรงจากสาวพริตต้ี ดังนั้นส่ือมวลชน 
จึงมีอิสระในการนําเสนอความหมายอยางตรงไปตรงมา 

 
สรุป 
บริษัทรับจัดงานเปนผูสรางความหมายในลําดับแรก ผูสรางความหมายลําดับท่ีสองคือ

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีซ่ึงใหความสําคัญกับความหมายดานบวกโดยการสลับลําดับความสําคัญ
ของความหมายท่ีประกอบสรางข้ึนตามวัตถุประสงคของตน บริษัทรับจัดงานใหความสําคัญกับ
เร่ืองของความสวย ความฉลาด ความสามารถ เพราะเปนส่ิงจําเปนสําหรับการคัดเลือกพรีเซ็นเตอร
ท่ีตองใชผูหญิงท่ีมีบุคลิก รูปรางและหนาตาดีเพื่อดึงดูดความสนใจจากผูเขาชมงานและส่ือมวลชน
ใหหยุดมองจองดูเปนอันดับแรก รวมท้ังสาวพริตต้ีตองอาศัยองคประกอบอ่ืนๆท่ีสําคัญเพื่อ 
เสริมสรางภาพลักษณตราสินคาของตน สําหรับสาวพริตต้ีนั้นใหความสําคัญกับความรูเร่ืองรถยนต
และความสามารถซ่ึงความรูและความสามารถท่ีเธอไดประกอบสรางข้ึนมานั้นจะสามารถยกระดับ 
คุณคาในอาชีพของพวกเธอทําใหสังคมเกิดการยอมรับวาพวกเธอไมใชมีเพียงความสวยเพียงอยาง
เดียวโดยส่ิงสําคัญคือสมองและความสามารถ นอกจากนี้สาวพริตต้ียังตอรองในเร่ืองของความ
สามารถโดยเสนอวาการประกอบอาชีพสาวพริตต้ีนั้นไมไดใชความสวยแตเพียงอยางเดียว ตองมี
ความสามารถและพวกเธอก็มีการศึกษาที่ดีซ่ึงสามารถสงเสริมการประกอบอาชีพและเปนเคร่ือง 
รับประกันในความสามารถดวยเปนตน  
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5.  วิเคราะหเปรียบเทียบกระบวนการตอรองความหมายของสาวพริตตี้ท่ีสรางขึ้นโดยบริษัทรับ 
จัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตตี้ และสื่อมวลชน 

 
ในการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยผูผลิตความหมายท้ังสามกลุมนั้นพบวา

มีการตอรองความหมายเกิดข้ึนโดยการตอรองความหมายดังกลาวจะผานทางชองทางในการส่ือสาร
รูปแบบตางๆ ท้ังการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) และการส่ือสารมวลชน 
(Mass Communication) ในแตละชองทางนั้นผูประกอบสรางความหมายตางมีอํานาจในการตอรอง
แตกตางกันในแตละข้ันตอน ท้ังในข้ันตอนของการผลิตและข้ันตอนของการนําเสนอ ผูผลิตความ
หมายท้ังสามกลุมตางใชกลยุทธการตอรองท่ีแตกตางกันไปดังนี้ 

5.1. บริษัทรับจัดงาน 
ผูสรางความหมายความหมายของสาวพริตต้ีในลําดับแรกคือบริษัทรับจัดงาน บริษัท

รับจัดงานจะใชชองทางในการส่ือสารเพียงชองทางเดียวคือการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal 
Communication) ท้ังในข้ันตอนของการผลิตและข้ันตอนของการนําเสนอ   

(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
บริษัทรับจัดงานมีอํานาจในการตอรองนอยกวาบริษัทเจาของสินคา (บริษัท 

รถยนต) โดยบริษัทรับจัดงานมีหนาท่ีในการตอบสนองความตองการของลูกคา แตเม่ือเทียบกับ 
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีแลวพบวาบริษัทรับจัดงานนั้นมีอํานาจในการตอรองมากกวาสาวพริตต้ี
ในข้ันตอนของการผลิต โดยเฉพาะในเร่ืองของการคัดเลือกสาวพริตต้ีวาตองการสาวพริตต้ีบุคลิก
ลักษณะแบบใดเขามาทํางาน นอกจากน้ีบริษัทรับจัดงานยังมีอํานาจในการช้ีนําการตัดสินใจข้ันสุด
ทายของลูกคาโดยการแนะนําสาวพริตต้ีท่ีทีมงานเล็งเห็นวานาจะเปนผูท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุด
ใหลูกคาคัดเลือกอีกดวย สําหรับข้ันตอนตางๆในกระบวนการผลิตท่ีจะสรางความหมายใหกับ
สาวพริตต้ีเชนในเร่ืองการออกแบบเคร่ืองแตงกายนั้น ทีมงานซ่ึงมีหนาท่ีในการออกแบบและมีสวน
ในการตัดสินใจโดยคํานึงถึงความตองการของลูกคาเปนสําคัญนั้นเปรียบเสมือนผูสรางความหมาย
ใหสาวพริตต้ีตองยอมรับและปฎิบัติตาม เนื่องจากบริษัทรับจัดงานและบริษัทรถยนตเปนผูวาจาง
สาวพริตต้ีโดยตรง นอกจากนน้ันบริษัทรับจัดงานยังทําหนาท่ีควบคุมดูแลความประพฤติหรือ
กระบวนการในการปฎิบัติงานใหอยูในกรอบขอตกลงโดยใชเง่ือนไขตางๆ มาควบคุม เชน  
สาวพริตต้ีอัลฟาโรมิโอกระทําความผิดจะถูกตัดเงินเปนตน เราจะเห็นไดวาอํานาจในการตอรอง
ระหวางบริษัทรับจัดงานและสาวพริตต้ีในข้ันตอนของกระบวนการผลิตนั้นบริษัทรับจัดงาน 
มีอํานาจในการสรางความหมายสูงสุดโดยอยูในกรอบของความพึงพอใจของบริษัทเจาของสินคา 
(บริษัทรถยนต)เปนสําคัญ 
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(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 
ในข้ันตอนของการนําเสนอนั้นบริษัทรับจัดงานจะดําเนินงานตามข้ันตอนการ

ผลิตท่ีไดเตรียมการไว ไมวาจะเปนเร่ืองท่ีเกี่ยวของกับบทบาทหนาท่ีของสาวพริตต้ีหรือแนวทางใน
การนําเสนอ บริษัทรับจัดงานจะเปนผูกําหนดแนวทางการปฏิบัติงานและหนาท่ีความรับผิดชอบ
ของสาวพริตต้ีซ่ึงจะตองปฎิบัติตามอยางเครงครัด บริษัทรับจัดงานจะมีอํานาจในการสรางและการ
ตอรองความหมายมากกวาสาวพริตต้ี   ในข้ันตอนของการนําเสนอน้ันบริษัทรับจัดงานตองอาศัย
ความสัมพันธทางออมกับส่ือมวลชนเพื่อใชเปนชองทางในการประชาสัมพันธสินคาและกิจกรรม
ตางๆ โดยบริษัทรับจัดงานใชกลยุทธการฝากขาวผานส่ือมวลชนเพื่อการประชาสัมพันธโดยไมตอง
เสียคาใชจายใดๆ และในข้ันตอนของการนําเสนอนี้ส่ือมวลชนมีอํานาจในการตอรองมากกวาบริษัท
รับจัดงานเพราะส่ือมวลชนเปนผูท่ีมีอํานาจในการตัดสินใจท่ีจะนําเสนอขาวสารนนั้นๆหรือไมก็ได
ซ่ึงข้ึนอยูกับความสัมพันธระหวางส่ือมวลชนกับบริษัทรับจัดงาน 

5.2. ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี 
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีอาศัยชองทางการส่ือสารในรูปแบบตางๆเพื่อสรางความ

หมายใหกับอาชีพของตน ไดแก การส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) และ
การส่ือสารมวลชน (Mass Communication) ท้ังในข้ันตอนของการผลิตและข้ันตอนของการนํา
เสนอเพ่ือสรางและตอรองความหมาย 

(1) การส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) 
ในข้ันตอนของกระบวนการผลิตและข้ันตอนของการนําเสนอนั้นสาวพริตต้ีใช

ชองทางการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) ในการส่ือสารกับบริษัท 
รับจัดงานและส่ือมวลชน ซ่ึงในข้ันตอนดังกลาวสาวพริตต้ีทําหนาท่ีเปนเพียงส่ือบุคคลท่ีใหขอมูล
แกส่ือมวลชน 

(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
ในข้ันตอนของกระบวนการผลิตนั้นสาวพริตต้ีสามารถตอรองกับบริษัทรับ

จัดงานไดโดยใชการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) เปนชองทางในการส่ือ
ความหมาย สาวพริตต้ีสามารถตอรองในเร่ืองของการเลือกรับงานวาตองการรวมงานกับบริษัทรับ
จัดงานใดหรือสินคายี่หอใด แตในความเปนจริงสาวพริตต้ีมักจะเปนฝายท่ีถูกคัดเลือกจากบริษัทรับ
จัดงานมากกวา เนื่องจากการเปนสาวพริตต้ีในวงการรถยนตนั้นถือเปนความใฝฝนของสาวพริตต้ี
และเปนเกียรติประวัติสูงสุดของการทําอาชีพนี้  เม่ือบริษัทรับจัดงานซ่ึงเปนผูนําเสนอรถยนตเปด
โอกาสใหกับพวกเธอเหลานั้นสาวพริตต้ีจึงยินดีท่ีจะเปนผูถูกเลือกและยินยอมปฏิบัติตามเง่ือนไขท่ี
บริษัทรับจัดงานตอรอง ไมวาจะเปนในเร่ืองของเคร่ืองแตงกายซ่ึงสาวพริตต้ีสามารถตอรองไดแต
ข้ึนอยูกับเหตุผลความเปนไปไดและขอบเขตท่ีบริษัทรับจัดงานสามารถยอมรับได สวนการตอรอง
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ในเร่ืองของการออกแบบชุดนั้นสาวพริตต้ีสามารถตอรองไดในระดับหนึ่งโดยบริษัทรับจัดงานจะ
เปนผูควบคุมในภาพรวม ซ่ึงในข้ันตอนนี้บริษัทรับจัดงานมีอํานาจในการตอรองเหนือกวาสาว 
พริตต้ี 

(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 
ในข้ันตอนของการนําเสนอนั้นสาวพริตต้ีอาศัยการส่ือสารในรูปแบบของ 

วัจนภาษาและอวัจนภาษา ซ่ึงอํานาจในการตอรองนั้นสาวพริตต้ีจะมีอํานาจในการตอรองกับผูเขา
ชมงานมากกวา คือสามารถเลือกท่ีจะสนทนาพูดคุยกับลูกคาคนใดก็ได หรือเลือกท่ีจะยิ้มหรือยืน
โพสทาถายรูปกับผูเขาชมงานได อํานาจในการสรางความหมายและการตอรองความหมายจึงข้ึนอยู
กับสาวพริตต้ี เพราะการนําเสนอในวันงานนั้นถือวาผานข้ันตอนของการผลิตมาแลวจึงเปนสวน
ของการนําเสนอสินคา (รถยนตและรถจักรยานยนต)  สวนผูรับสารท่ีเปนส่ือมวลชนนั้นมีอํานาจ
การตอรองเหนือกวาสาวพริตต้ี ดังจะเห็นไดวาส่ือมวลชนมีอํานาจในการนําเสนอและการประกอบ
สรางความหมายของสาวพริตต้ีผานทางภาษาเขียนหรือภาพถาย ส่ือมวลชนมีกลองถายภาพหรือ
กลองวิดีโอซ่ึงเปนเคร่ืองมือในการถายทอดความหมายสูมวลชน ดังนั้นสาวพริตต้ีจึงตองใหความ
สําคัญกับส่ือมวลชนเปนพิเศษดังนั้นอํานาจในการตอรองของสาวพริตต้ีจึงมีนอยกวาส่ือมวลชน 

(2) การส่ือสารมวลชน ( Mass Communication) 
สาวพริตต้ีใชส่ือมวลชนเปนชองทางหรือเคร่ืองมือในการสรางและการตอรอง

ความหมาย 
(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
สาวพริตต้ีใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการสรางและการตอรองความหมาย

ใหกับอาชีพของตน เชนการใชเว็บไซตเปนส่ือกลางในการสรางพื้นท่ีสาธารณะในการแสดงความ
คิดเห็นและการตอรองในการรับงานระหวางสาวพริตต้ีกับเจาของสินคาและบริษัทรับจัดงาน สวน
อํานาจของการตอรองของสาวพริตต้ีในการรับงานนั้นข้ึนอยูกับสาวพริตต้ีและบริษัทรับจัดงานโดย
มีความเทาเทียมกันในการตอรองในเร่ืองของการรับงาน สําหรับสาวพริตต้ีมีอํานาจเหนือกวาใน
การสรางและตอรองความหมายเพราะส่ืออินเตอรเน็ตจัดเปนส่ือสาธารณะท่ีสาวพริตต้ีไมตองอาศัย
ส่ือมวลชนเปนเคร่ืองมือในการคัดเลือกหรือกําหนดประเด็นท่ีนําเสนอ 

(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 
ในข้ันตอนของการนําเสนอนั้นสาวพริตต้ีสามารถสรางและตอรองความ

หมายใหกับตนเองโดยผานทางส่ือมวลชน ซ่ึงตองใชกลยุทธท่ีหลากหลาย เชน  การใหความหมาย
ดานบวกเกี่ยวกับคุณสมบัติท่ีเหมาะสมในการประกอบอาชีพสาวพริตต้ี  เชน ความสามารถ ความรู 
ฯลฯ  สาวพริตต้ีตอรองโดยอาศัยกลยุทธตางๆ เชนกลยุทธการใชสถาบันการศึกษาในการตอรอง
ความหมาย  กลยุทธการยกระดับวิชาชีพ  การตอรองแบบปฎิเสธ การตอรองแบบการยอมรับ การ
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ตอรองแบบยกของจริง ซ่ึงกลยุทธการตอรองของสาวพริตต้ีท่ีกลาวมาขางตนนั้นจะไมสามารถเกิด
ข้ึนไดหากปราศจากส่ือมวลชนซ่ึงทําหนาท่ีเปนส่ือกลางในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีดวย
วิธีการสัมภาษณและการต้ังคําถามปลายเปดใหสาวพริตต้ีสามารถแสดงความคิดเห็น ส่ือมวลชนนั้น
ตองทําหนาท่ีเผยแพรขอมูลท่ีเปนความจริงสูมวลชนดวยเชนกัน ซ่ึงในข้ันตอนของการนําเสนอนั้น
อํานาจการตอรองท่ีแทจริงระหวางสาวพริตต้ีกับส่ือมวลชนนั้นข้ึนอยูกับส่ือมวลชนในการกําหนด
และคัดเลือกประเด็นท่ีตองการนําเสนอ 

5.3. ส่ือมวลชน 
ส่ือมวลชนอาศัยชองทางตางๆในการสรางความหมายใหกับอาชีพสาวพริตต้ี เชน  

การส่ือสารระหว างบุคคล  (Interpersonal Communication) และการส่ือสารมวลชน  (Mass 
Communication) ท้ังในข้ันตอนของการผลิตและข้ันตอนของการนําเสนอเพื่อสรางและตอรอง
ความหมายของสาวพริตต้ี  

(1) การส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) 
ส่ือมวลชนทําหนาท่ีในการสรางความหมายโดยใชสาวพริตต้ีเปนแหลงขอมูล

และทําหนาท่ีเปนส่ือบุคคลในการถายทอดความหมายผานทางส่ือมวลชน  
(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
ในข้ันตอนของการผลิตนั้นแมวาส่ือมวลชนจะใชการส่ือสารระหวางบุคคล

ในการสรางความหมายและตอรองความหมายกับสาวพริตต้ีก็ตามแตส่ือมวลชนนั้นมีอํานาจในการ
ตอรองเหนือกวาสาวพริตต้ี ดังจะเห็นไดวาในข้ันตอนของการผลิตนั้นส่ือมวลชนมีกระบวนการ
ทํางานท่ีซับซอนซ่ึงแตละข้ันตอนนั้นไดกําหนดประเด็น และรูปแบบหรือความหมายท่ีตองการ 
ไวลวงหนาแลว เชนการใชกลยุทธในการคัดเลือกผูรวมรายการ กลยุทธในการกําหนดเนื้อหา  
ส่ือมวลชนไดกําหนดแนวทางโดยการใสรหัสความหมายจากผูผลิตและสงไปยังผูรับสาร  

(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 
ในข้ันตอนของการนําเสนอนั้นส่ือมวลชนไดกําหนดกลยุทธของการนํา

เสนอในรูปแบบของเนื้อหาหรือรายการนั้นๆไว โดยความหมายท่ีส่ือมวลชนตองการสรางข้ึนจะถูก
ใสรหัสไวกอนแลวจึงสงไปยังผูรับสารเพ่ือการตีความ เชนในรายการถึงลูกถึงคนและรายการเลา
นอกรอบ ส่ือมวลชนผูผลิตความหมายยอมมีภาพความหมายของสาวพริตต้ีในใจวาตองการสราง
ภาพของสาวพริตต้ีใหออกมาในเชิงบวกหรือลบ ซ่ึงในข้ันตอนของการนําเสนอของส่ือมวลชนน้ัน
อํานาจของการสรางและการตอรองความหมายของส่ือมวลชนนั้นมีอํานาจเหนือกวาสาวพริตต้ี 
เนื่องจากสาวพริตต้ีจะเปนผูท่ีถูกกําหนดใหเปนไปตามบทและคําถามท่ีส่ือกําหนดใหตอบหรือ
แสดงความคิดเห็น 
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(2) การส่ือสารมวลชน (Mass Communication) 
ส่ือมวลชนเปนตัวกล่ันกรองหรือเลือกเฟนภาพความเปนจริงของโลกมาสูระบบ

ประสาทรับรูของคนเรา ส่ือมวลชนเปนผูประกอบสรางความหมายของความเปนจริงเกี่ยวกับสาว 
พริตต้ีสูมวลชน  

(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
ส่ือมวลชนมีอํานาจในการสรางและการตอรองความหมายของสาวพริตต้ี

โดยมีอํานาจเหนือกวาผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีในข้ันตอนของการผลิตซ่ึงผานชองทางการ 
ส่ือสารมวลชน (Mass Communication) ส่ือมวลชนสามารถใชเทคนิคการผลิตท่ีซับซอนในการ
สรางความหมายโดยผูรับสารท่ีไมมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับกระบวนการทํางานของส่ือมวลชน
จึงเขาใจวาส่ิงท่ีปรากฏผานส่ือมวลชนนั้นคือความจริงท้ังหมด โดยท่ีผูรับสารไมทราบวาความจริง
ท่ีผานการนําเสนอจากส่ือมวลชนนั้นไดผานข้ันตอนใดบาง ผานการคัดเลือกหรือการประกอบสราง
จากกระบวนการผลิตของส่ือมวลชนมากี่ข้ันตอน ตัวอยางเชนส่ือมวลชนไดนําเทคนิคการถายภาพ
มาใชในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยการใชมุมกลองหรือการถายภาพตามท่ีส่ือตองการ
ใหเปนซ่ึงอาจเปนความหมายในแงลบ จากน้ันส่ือมวลชนจึงนําเสนอผานส่ือประเภทตางๆ ไปยังผู
รับสาร  

(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 
หนาท่ีหลักของส่ือมวลชนคือเปนกระจกสะทอนสังคม ส่ือทําหนาท่ี

สะทอนภาพความหมายของสาวพริตต้ีสูสังคม ซ่ึงการสะทอนความหมายของส่ือนั้นมีท้ังความ
หมายดานบวกและความหมายดานลบ ซ่ึงการสะทอนความหมายของส่ือนั้นข้ึนอยูกับการประกอบ
สรางความเปนจริงของส่ือวาจะนําเสนอในประเด็นใด เพราะเหตุใด การสะทอนภาพความหมาย
ของสาวพริตต้ีนั้นส่ือมวลชนสวนใหญนั้นไดทําหนาท่ีสะทอนภาพความหมายของสาวพริตต้ีใน
ดานลบมากกวาดานบวก ซ่ึงในข้ันตอนของการนําเสนอน้ันส่ือมวลชนมีอํานาจในการสรางและตอ
รองความหมายของสาวพริตต้ีเหนือกวาผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี เนื่องจากนักส่ือสารมวลชนมี
ชองทางในการเผยแพรขาวสาร ส่ือมีความนาเชื่อถือและมีคุณสมบัติท่ีสําคัญคือการเขาถึงคน
จํานวนมาก ดังนั้นการสรางความหมายของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชนนั้นยอมมีความนาเช่ือถือและ
สรางการรับรูและยอมรับความหมายน้ันในวงกวาง 

 
สรุป 

 บริษัทรับจัดงานใชชองทางการส่ือสารเพียงชองทางเดียวคือการส่ือสารระหวางบุคคล 
(Interpersonal Communication) เปนเคร่ืองมือในการส่ือสารเพื่อสรางและตอรองความหมาย สวน
บริษัทรับจัดงานนั้นมีอํานาจเหนือกวาสาวพริตต้ีท้ังในข้ันตอนของการผลิตและข้ันตอนของการนํา
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เสนอ   สาวพริตต้ีนั้นใชชองทางการส่ือสารท้ังสองชองทางคือการส่ือสารระหวางบุคคล 
(Interpersonal Communication) และการส่ือสารมวลชน  (Mass Communication) เปนเคร่ืองมือใน
การสรางและตอรองความหมาย  สาวพริตต้ีจะใชชองทางการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal 
Communication) มากกวาการส่ือสารมวลชน (Mass Communication) สาวพริตต้ีใชการส่ือสาร
ระหวางบุคคลเพื่อตอรองกับบริษัทรับจัดงานในเรื่องกระบวนการทํางานซ่ึงอํานาจการตอรองของ
สาวพริตต้ีนั้นมีนอยกวาบริษัทรับจัดงาน สําหรับการตอรองกับส่ือมวลชนนั้นสาวพริตต้ีจะทํา 
หนาท่ีเปนส่ือบุคคลโดยส่ือมวลชนทําหนาท่ีควบคุมความหมายของสาวพริตต้ีผานข้ันตอนการผลิต
และการนําเสนอ ส่ือมวลชนมีอํานาจในการตอรองเหนือสาวพริตต้ีโดยใชชองทางการส่ือสาร 
มวลชน  (Mass Communication)เปนเคร่ืองมือในการประกอบสรางความหมายใหกับอาชีพ 
สาวพริตต้ี ส่ือมวลชนมีอํานาจเหนือกวาสาวพริตต้ีและบริษัทรับจัดงานในการสรางและตอรอง
ความหมายท้ังในกระบวนการผลิตและกระบวนการนําเสนอผานส่ือมวลชน  

  
6.  วิเคราะหการถอดรหัสความหมายของ�สาวพริตตี้� ของผูรับสาร  
 

ผูสรางความหมายของสาวพริตต้ีซ่ึงประกอบดวยบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพ 
สาวพริตต้ี และส่ือมวลชนไดสรางประเด็นความหมายตางๆเก่ียวกับอาชีพสาวพริตต้ีซ่ึงมีความ
หลากหลายเพ่ือเปนการตรวจสอบความหมายวาผูรับสารรับรูความหมายของสาวพริตต้ีจากการ
ประสบการณตรงในงานแสดงรถยนตอยางไร และนําไปเปรียบเทียบกับการรับรูความหมายของ
สาวพริตต้ีผานส่ือมวลชนวามีความเหมือนหรือแตกตางกันอยางไรบาง ผูวิจัยไดสัมภาษณผูรับสาร
เพศชายท่ีเขาชมงานมอเตอรโชวเม่ือวันท่ี 29 มีนาคม 2548 จํานวน 10 ทาน โดยแตละทานไดแสดง
ความคิดเห็นเกี่ยวกับอาชีพสาวพริตต้ีดังตอไปนี้ 

6.1 ชองทางในการรับรูความหมายของสาวพริตต้ีของผูรับสารจากประสบการณตรงใน
งานมอเตอรโชว 

(1) การส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) 
วิธีการส่ือสารระหวางบุคคลระหวางผูรับสารและสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชว

เปนชองทางในการรับรูความหมายของสาวพริตต้ีผานประสบการณตรงของผูรับสารในงานแสดง
รถยนต 

�สาวพริตต้ีก็ไมโปนะ พริตต้ีมอเตอรไซคกับรถยนตก็ไมตางกัน ปนี้ไมโปนะ 
พริตต้ีในงานแสดงรถยนตหนาตาดีบุคลิกดี การศึกษาดีข้ึน จะเปนนักศึกษาสวนใหญ พริตต้ีจะ 
แตงตัวดี� (ชาญชัย  ธนะเจตนารมย,  สัมภาษณ, 29 มีนาคม 2548)  
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�สาวพริตต้ีดูดีมีความม่ันใจดีครับ เขาดูไมถึงขนาดโป ดูพอดีๆสาวพริตต้ี แตละ
คายรถยนตเขาก็แขงขันกันเองเขาก็เอามาโชวกัน พริตต้ีมีสวนสําคัญเปนสวนหนึ่งของงาน�  
(ชัยพฤกษ วรรณาวชิภศิริ,  สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

�สาวพริตต้ีท่ีอยูในงานก็โชวดี สวนใหญก็ดีตอนนี้เด็กวัยรุนหันมาเปนพริตต้ีมาก
ข้ึน เขาแสดงความ สามารถ เขาแสดงออกก็ดี สาวพริตต้ีมีความสามารถ เขาตองพรีเซ็นตเขาก็ใช
ความสามารถ� (อํานาจ พุมผ้ึง,  สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

 
�ผมเปนคนอายุมาก คนอายุมากมองดูมันไมดีเปนภาพลบมากกวา คือพริตต้ีเปน

สวนหนึ่งของงาน เอามาคูกับรถคนจะดูสองอยาง วัยรุนเขาอาจชอบ พวกผมดูแลวอาจจะไมมี
ประโยชนมันข้ึนอยูกับแตละคน� (ปรีชา มาลาขาว, สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

�ภาพลักษณของพริตต้ีในงานมอเตอรโชวเขาเกงดี พูดเกงพรีเซ็นตเกง ถาใน
มอเตอรไซคท่ีเตนๆก็เกินไปหนอย ผมมองพริตต้ีวาเปนผูหญิงเกงในการพรีเซ็นต สวนใหญผมจะ
ถายพริตต้ีกับรถยนต� (นิติ เขมใจดี, สัมภาษณ, 29 มีนาคม 2548) 

�อาชีพพริตต้ีมองวาเปนแฟช่ันไปแลว การเตนการพรีเซนต มองวาเปนกลุมของ
วัยรุน ดูเหมือนเปนอาชีพนึง เปนกระแสวัยรุน ผมเขาใจวัยรุน ผมไมชอบการนุงนอยหมนอย แตผม
มองวามันไมเสียหาย ถาถามคนมีอายุเขาจะวาไมดี รูสึกวาโปไป� (แดนชัย สุสุวรรณ, สัมภาษณ, 29 
มีนาคม 2548) 

�พริตต้ีก็นารักดี ไมโป เขามีความสามารถเพราะตองผานการคัดเลือกมา� (ดิลก  
พัฒนารุงอโนทัย, สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

�พริตต้ีดีข้ึนนะ สวยข้ึน ม่ันใจมากข้ึนเด็กวัยรุนเดี๋ยวนี้มาประกอบอาชีพมากข้ึน 
พริตต้ีก็เปนอาชีพนึงนะ เขากลาแสดงออกก็ดี วัยรุนจะเอาแบบอยางก็ดีนะ ดีกวาไปแตงตัวโปๆ 
แลวเดินสยามนะ พริตต้ีเดี๋ยวนี้เขาปองกันนะเขาใสขาส้ันขางใน� (สกล  พงษกิตติกวิน, สัมภาษณ, 
29 มีนาคม 2548) 

�พริตต้ีดูวาเปนคนเกง มีความสามารถ จะกลาแสดงออก มีจุดเสียแคเร่ืองเส้ือผา 
ดูทุกปทางส่ือจะแย� (สุพัฒน  โอวาทฬารพร, สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

�พริตต้ีพี่ คิดวาดีนะเสริมรายไดนานาชาติท่ัวโลกเขาก็ มีภาพลักษณของ 
สาวพริตต้ี ผูหญิงท่ีแตงตัวสวยๆ มาโปรโมตสินคา� (มณู หนูกุล,  สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

 
เพื่อทําใหเห็นภาพความหมายของสาวพริตต้ีจากการรับรูความหมายของผูรับสารท่ีมาชม

งานมอเตอรโชวจํานวน 10 ทานอยางชัดเจนข้ึนผูวิจัยจึงนําเสนอขอมูลดังกลาวในรูปตาราง 
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ตารางท่ี 11 ตารางแสดงความหมายของสาวพริตต้ีในดานบวกผานประสบการณตรงของผูรับสาร
ชาย 10 ทานจากการชมงานมอเตอรโชว 

 

 

ผูรับสารท่ีเขาชมงาน
แสดงสินคา 

ความ
สวย 

วาทศิลป บุคลิก
ภาพดี 

ความรู 
พื้นฐาน
เร่ือง 
รถยนต 

ความ 
สามารถ 

การศึกษา  ความ 
ม่ันใจ 

รายได 
พิเศษ 

มางาน 
แสดง 
สินคา 
คร้ังท่ี 

1. คุณชาญชัย   
ธนเจตนารมย  
อายุ 35 ป  

2. คุณชัยพฤกษ   
วรรณาวชิภศิริ  
อายุ 21 ป 

3. คุณอํานาจ  
พุมผ้ึง  อายุ 37 ป 

4. คุณปรีชา  
มาลาขาว  
อายุ 47 ป 

5. คุณนิติ เขมใจดี 
อายุ 24 ป 

6. คุณแดนชัย  
สุสุวรรณ  
อายุ 39 ป 

7. คุณดิลก   
พัฒนารุงอโนทัย 
อายุ 44 ป 

8. คุณสกล   
พงษกิตติกวิน 
อายุ 39 ป 

9. คุณสุพัฒน  
โอวาทฬารพร 
อายุ 24 ป 

10. คุณมณู  หนูกุล 
อายุ 33 ป 
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สรุปตาราง 
ผูรับสารท่ีมีประสบการณตรงจากการเขาชมงานแสดงรถยนตรับรูความความหมายของ

สาวพริตต้ีดานบวกดังนี้ 
ลําดับท่ี 1 ความสามารถ 
ลําดับท่ี 2 ความสวย 
ลําดับท่ี 3 มีการศึกษา 
ลําดับท่ี 4 มีวาทศิลป มีบุคลิกภาพท่ีดี มีความม่ันใจ มีรายไดพิเศษ 

6.2 ชองทาง ในการรับรูความหมายของสาวพริตต้ีของผูรับสารโดยรับรูผานส่ือมวลชน 
(1) การส่ือสารมวลชน (Mass Communication) 
ผูรับสารท้ัง 10 ทานอาศัยการส่ือสารมวลชนเปนชองทางในการการรับรูความ

หมายของสาวพริตต้ี 
 �ส่ือมวลชนสะทอนความหมายของสาวพริตต้ีเหมือนในงานมอเตอรโชว ส่ือท่ีผม

อานเปนหนังสือพิมพมีภาพพริตต้ีแตงตัวโป มาดูในงานก็มีบางนะแตก็ไมมากนะ มันแลวแต 
มุมมองนะวาใครจะมองอยางไร เขาก็มาทํางานของเขานะ แตงตัวมันก็มีหวาบหวิวบาง มันก็เพื่อ
การดึงดูดในงานนะ ถือวาธรรมดา� (ชาญชัย  ธนะเจตนารมย,  สัมภาษณ, 29 มีนาคม 2548)  

�ส่ืออาจจะถายภาพท่ีโป ผมเดินดูท่ัวไปก็ธรรมดา ส่ือเขาอาจเขียนเพื่อขายขาว
ครับ�(ชัยพฤกษ วรรณาวชิภศิริ,  สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

�ภาพลักษณพริตต้ีท่ีส่ือมวลชนสะทอนออกมา กับส่ิงท่ีมาเห็นเองมันตางกันคือ
สาวพริตต้ีในงานเขาแตงตัวจริงแตเขาแตงตัวไมโปมาก เดี๋ยวนี้เขาก็ควบคุมข้ึน� (อํานาจ พุมผ้ึง, 
สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

�ภาพลักษณพริตต้ีในงานกับในส่ือแตงตัวเหมือนกัน ในบริเวณงานดูแตงตัวหวือ
หวาแตไมถึงกับท่ีส่ือพูดนะผมวา บางทีส่ือก็เสนอแงดีบาง บางทีก็เสนอแงราย� (ปรีชา มาลาขาว, 
สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

�ส่ือมวลชนพูดเกินไป ผมวามันเกินไปในบางปท่ีนําเสนอ ภาพลักษณพริตต้ีดีอยู
แลวไมเคยมองวาแยเลยในสายตาผม� (นิติ เขมใจดี,  สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

�ผมไมไดติดตามส่ือสมํ่าเสมอนะครับ มาเห็นเองคลายท่ีส่ือบอก คือผมรูจักพริตต้ี
วานุงส้ันๆนุงนอยหมนอย แตตัวผมเองเฉยๆไมไดสนับสนุน� (แดนชัย สุสุวรรณ,  สัมภาษณ, 29 
มีนาคม 2548) 

 �ตอนนี้ส่ือเขียนแนวนารัก มาดูในงานก็นารักเรียบรอย ตอนนี้ก็เขาก็ระมัดระวัง
ข้ึน�  (ดิลก  พัฒนารุงอโนทัย, สัมภาษณ, 29 มีนาคม 2548) 
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�ขาวกับความจริงคลายๆกัน ก็มีบางนะท่ีโป แตภาพรวมพริตต้ีก็ไมเสียหายอะไร
อยูท่ีตัวเขาเอง� (สกล  พงษกิตติกวิน,  สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

�ตางกันครับ ส่ือก็คือส่ือ คือทํายังไงก็ไดใหแพรกระจายออกไปมากท่ีสุด มาดูเอง
วาเขาก็นําเสนองานของเขา ผมวาไมโป ดูมิดชิดข้ึน ภาพลักษณติดอยูกับเม่ือกอนนะ คือมาโชวมาก
กวา สวยมากกวาเนนความสวยใหเปนจุดเดน แตชวงหลังๆพริตต้ีเร่ิมมีความรูเร่ืองรถยนตมากข้ึน 
อยางถามตอบอธิบายไดเลย ผมเคยถามเขาก็ตอบได อาจเปนบางคนนะ คนท่ีอาวุโสกวาเขามา 
เทคแครลูกคาดูฉลาดข้ึน สวนใหญเปนนักศึกษาดวย� (สุพัฒน  โอวาทฬารพร, สัมภาษณ, 29 
มีนาคม 2548) 

�มีความรูสึกวาส่ือมวลชนพยายามเอาขาวในแงลบมากกวา ตัวจริงไมนาจะเปน
เชนนั้น�  (มณู หนูกุล,  สัมภาษณ,  29 มีนาคม 2548) 

เพื่อทําใหเห็นภาพความหมายของสาวพริตต้ีจากการรับรูความหมายของผูรับสาร
ท่ีมาชมงานมอเตอรโชวจํานวน 10 ทานอยางชัดเจนยิ่งข้ึนผูวิจัยจึงนําเสนอขอมูลในรูปตาราง ดังนี้ 
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ตารางท่ี 12 ตารางแสดงการถอดรหัสความหมายของผูรับสารจากประสบการณตรง และการรับรู
ความหมายผานส่ือมวลชน 

 
ผูรับสารที่เขาชมงานแสดงสินคา สื่อมวลชนสะทอนความ

หมายเหมือนกับสิ่งที่พบ
ในงาน 

สื่อมวลชนสะทอนความหมาย 
ไมเหมือนกับที่พบในงาน 

1. คุณชาญชัย  ธนเจตนารมย  (อายุ 35 ป ) 
 
2. คุณชัยพฤกษ  วรรณาวชิภศิริ (อายุ 21 ป) 
 
3. คุณอํานาจ พุมผ้ึง ( อายุ 37 ป) 
 
4. คุณปรีชา มาลาขาว (อายุ 47 ป) 
 
5. คุณนิติ เขมใจดี (อายุ 24 ป) 
 
6. คุณแดนชัย สุสุวรรณ (อายุ 39 ป) 
 
7. คุณดิลก  พัฒนารุงอโนทัย (อายุ 44 ป) 
 
8. คุณสกล  พงษกิตติกวิน (อายุ 39 ป) 
 
9. คุณสุพัฒน  โอวาทฬารพร (อายุ 24 ป) 
 
10. คุณมณู  หนูกุล ( อายุ 33 ป ) 

 
 
 
 
 
 
สื่อสะทอนโปแตพริตต้ี
แตงโปกวาในสื่อก็มี 
 
 
สื่อสะทอนโปแตพริตต้ี
แตงเหมือนที่สื่อบอก 
สื่อสะทอนออกมาดีมาใน
งานไมโป 
สื่อสะทอนออกมาดีมาใน
งานก็ไมไดดูนาเกลียด 
 
 

สื่อสะทอนโปมาดูก็ไมโปมาก 
 
สื่อสะทอนโปแตเขาแตงไมโป 
 
สื่อสะทอนโปแตเขาแตงไมโป 
 
 
 
สื่อสะทอนโปแตเขาแตงไมโป 
 
 
 
 
 
 
 
สื่อนําเสนอโปเกินจริง ในงาน
ผมวาไมโป 
 
สื่อนําเสนอโปเกินจริง ในงานดู
ธรรมดา 
 

รวม 4 6 
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สรุปตาราง 
ผูรับสารรับรูความหมายของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชนดังนี้ 
ลําดับท่ีหนึ่ง  ส่ือมวลชนสะทอนความหมายแตกตางจากความเปนจริงท่ีผูรับสารพบในงาน 

(ส่ือมวลชนสะทอนความหมายของสาวพริตต้ีในแงของการแตงกายท่ีลอแหลมแตเม่ือผูรับสารมา
รวมงานก็พบวาสาวพริตต้ีแตงกายเหมาะสม) 
 

ลําดับท่ีสอง ส่ือมวลชนสะทอนความหมายเดียวกับความเปนจริงท่ีผูรับสารพบเห็นในงาน 
(ส่ือสะทอนความหมายของสาวพริตต้ีออกมาดานบวกและจากการเขาชมงานนั้นผูรับสารพบวา
สาวพริตต้ีมีการแตงกายท่ีเหมาะสม  ในทํานองเดียวกันการท่ีส่ือมวลชนนําเสนอความหมายของ
สาวพริตต้ีในดานลบและเม่ือมารวมงานผูรับสารจึงพบวาส่ิงท่ีส่ือมวลชนนําเสนอเปนความจริง) 
 

สรุปความหมายของสาวพริตต้ีจากการถอดรหัสความหมายของผูรับสาร 
 ผูรับสารท่ีมารวมงานแสดงรถยนตท้ัง 10 ทานมีความคิดเห็นวาส่ิงสําคัญอันดับแรกของ
อาชีพสาวพริตต้ีคือความสวย  ความสําคัญลําดับรองลงมาคือระดับการศึกษาท่ีสูงข้ึน การมีวาทศิลป 
บุคลิกภาพดี มีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต  มีความม่ันใจ และมีรายไดสูง ฯลฯ ผูรับสารมีความคิด
เห็นสอดคลองกับส่ือมวลชนในเร่ืองของการใหความสําคัญกับความสามารถเปนอันดับแรกและ
ความสวยเปนอันดับรองลงมา  

 ความเห็นของผูรับสารเก่ียวกับความหมายของสาวพริตต้ีท่ีเกิดจากประสบการณตรงจาก
การเขาชมงานมอเตอรโชวกับการรับรูความหมายของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชนมีดังตอไปนี้ 

ส่ิงท่ีผูรับสารใหความสําคัญเปนอันดับแรกคือการท่ีส่ือมวลชนสวนใหญสะทอนความ
หมายของสาวพริตต้ีออกมาในแงลบ เชนการแตงกายลอแหลมและไมเหมาะสม แตเม่ือมารวมงาน
แสดงรถยนตกลับพบวาสาวพริตต้ีไมไดมีการแตงกายลอแหลมตามท่ีส่ือมวลชนนําเสนอ  

 ความสําคัญอันดับรองลงมาคือการท่ีผูรับสารมีความคิดเห็นวาส่ือมวลชนสวนนอย
สะทอนความหมายในแงบวก ซ่ึงตรงกับส่ิงท่ีพบในงานคือเม่ือมารวมงานแลวพบวาสาวพริตต้ีแตง
กายดีและเหมาะสม 

ผูรับสารสวนนอยมีความคิดเห็นวาส่ือมวลชนสะทอนความหมายดานลบ แตเม่ือมารวม
งานแลวผูรับสารพบวาสาวพริตต้ีแตงตัวไมเหมาะสมยิ่งกวาขอมูลท่ีรับรูจากส่ือ  

การถอดรหัสความหมายของผูรับสารชายในงานมอเตอรโชวโดยอาศัยประสบการณตรง
จากการเขาชมงาน ซ่ึงผูชมแตละทานเขาชมงานมากกวาหนึ่งคร้ังนั้นพบวาผูรับสารมีความคิดเห็น
เกี่ยวกับสาวพริตต้ีสอดคลองกับผูผลิตบริษัทรับจัดงาน สาวพริตต้ี และส่ือมวลชนวาสาวพริตต้ีมี
ภาพความหมายดานบวกมากข้ึน คือสาวพริตต้ีในปจจุบันมีความสามารถและมีคุณสมบัติดานบวก

 



 160

โดยนิยามความหมายท่ีผูรับสารกําหนดขึ้นนั้นสอดคลองกับความหมายท่ีสรางข้ึนจากผูผลิตความ
หมาย แตในสวนของลําดับการใหความสําคัญกับความหมายน้ันแตกตางกันข้ึนอยูกับวาผูผลิตความ
หมายกลุมใดจะใหความสําคัญกับประเด็นใด 

  สวนการรับรูความหมายของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชนนั้นผูรับสารกลุมแรกซ่ึงเปนผูรับ
สารสวนใหญมีความคิดเห็นวาส่ือมวลชนสวนใหญนําเสนอประเด็นดานลบในเรื่องการแตงกายท่ี
ไมเหมาะสมของสาวพริตต้ีมากเปนอันดับท่ีหนึ่ง แตหลังจากท่ีผูรับสารไดมาสัมผัสความเปนจริง
ของสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวผานประสบการณตรงของตนเองแลวผูรับสารแสดงทัศนะท่ี 
ขัดแยงกับส่ือมวลชนโดยมองวาสาวพริตต้ีแตงตัวเหมาะสมและไมไดลอแหลมดังท่ีส่ือมวลชนนํา
เสนอ สวนผูรับสารกลุมท่ีสองกลับมีความคิดเห็นวาส่ือมวลชนสวนใหญนําเสนอความหมายของ
สาวพริตต้ีดานบวกและเม่ือมารวมงานกลับพบวาสาวพริตต้ีแตงตัวเหมาะสม สวนผูรับสารกลุมท่ี
สามซ่ึงเปนผูรับสารสวนนอยมีความเห็นวาส่ือมวลชนนําเสนอภาพสาวพริตต้ีตรงกับประสบการณ
ท่ีตนไดสัมผัส กลาวคือสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวแตงกายลอแหลมยิ่งกวาขอมูลท่ีส่ือมวลชน 
นําเสนอ 

ผูรับสารและผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีมีความเห็นตรงกันเกี่ยวกับการที่ส่ือมวลชนสวน
ใหญนั้นไดนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในดานลบมากเกินไป ซ่ึงเร่ืองมาตรฐานการแตงกาย
ของสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวนั้นข้ึนอยูกับมุมมองของผูรับสารแตละทาน ซ่ึงมีหลายปจจัยท่ี
เปนตัวกําหนดมุมมองความคิดของผูรับสารเชน ปจจัยดานวัย การศึกษา อาชีพ ฯลฯ ซ่ึงข้ึนอยูกับ
ความรูสึกของแตละบุคคล   การถอดรหัสหรือการตีความนั้นยอมข้ึนอยูกับทัศนคติและจุดยืนทาง
ความคิดของผูรับสารแตละทาน โดยมุมมองของผูรับสารท้ัง 10 ทานเปนลักษณะของการตอรอง
ความหมายเสียใหม(Negotiated position) คือผูรับสารอานความหมายหลักๆท่ีผูสงสาร (ส่ือมวลชน) 
ตองการ คือเห็นดวยกับความหมายดานบวกท่ีส่ือมวลชนสรางในเร่ืองท่ีสาวพริตต้ีมีความสามารถ มี
ความสวย แตผูรับสารบางกลุมกลับตอรองในรายละเอียดปลีกยอย เชนในเร่ืองความหมายดานลบท่ี
ผูรับสารมีความคิดเห็นวาสาวพริตต้ีแตงกายลอแหลมซ่ึงสอดคลองกับผูเขารหัส (ส่ือมวลชน 
สวนใหญ) ในการสรางความหมายดานลบ    

ในการถอดรหัสความหมายของผูรับสารท้ัง 10 ทานนั้นยอมข้ึนอยูกับปริมาณของการเปดรับ
ขาวสาร รวมท้ังการรับรูประเด็นความหมายของสาวพริตต้ีวาเกิดข้ึนโดยผานทางส่ือมวลชน
ประเภทใดและความหมายท่ีไดรับจากการประกอบสรางของส่ือมวลชนแตละประเภทมีความหมาย
ดานบวกหรือดานลบ  ซ่ึงส่ือมวลชนจะมีอํานาจในการสรางและตอรองความหมายของสาวพริตต้ี
กับมวลชนโดยผูรับสารจะรับรูความหมายของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชนและสรุปเหมารวมวา 
สาวพริตต้ีเปนเชนเดียวกับส่ิงท่ีส่ือมวลชนนําเสนอ  นอกจากน้ีการรับรูความหมายของสาวพริตต้ี
ของผูรับสารยังข้ึนอยูกับจํานวนความถ่ีของการเขาชมงานของผูรับสารดวยวาการรับรูความหมาย
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นั้นเกิดข้ึนจากประสบการณตรงในงานมอเตอรโชวหรือไมและมีความรูสึกอยางไรตออาชีพ 
สาวพริตต้ี  
 
ตารางท่ี 13    ตารางแสดงการถอดรหัสความหมายของผูรับสารผานส่ือมวลชนและการถอดรหัส

จากประสบการณตรงในงานมอเตอรโชว 
 

ผูรับสารเพศชาย 10 ทานท่ีมีประสบการณตรง
จากการเขาชมงานมอเตอรโชวและรับรูความ
หมายของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชน 

 
 
ความหมายของสาวพริตต้ี 
 การถอดรหัส 

การตอรองความหมาย 
 

เห็นดวย ตอรอง ปฎิเสธ 

1. 1.ภาพสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวท่ี
พบเห็นดวยตนเอง (direct experience)  
มีความหมายเปนบวก 

 
2. ภาพสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวท่ีพบ
เห็นผานส่ือมวลชน (Mass  mediated 
experience) มีความหมายบวก 

 

8 
 
 
 
 
2 

 2 
 
 
 
 
8 

* ผูรับสารเพศชายท้ัง 10 ทาน เปนผูรับสารชุดเดียวกันท่ีรับรูความหมายของสาวพริตต้ีดวย 
ประสบ การณตรง และรูความหมายของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชน 

 
สรุปตาราง 
1. ผูรับสารจํานวนแปดทานซ่ึงรับรูความหมายของสาวพริตต้ีโดยผานประสบการณตรง

จากการเขาชมงานแสดงรถยนตมีความเห็นวาความหมายของสาวพริตต้ีท่ีปรากฎข้ึนในงานนั้นเปน
ความหมายดานบวก และผูรับสารจํานวนสองทานไดแสดงทัศนะท่ีแตกตางออกไปโดยมองวา
สาวพริตต้ีในงานแสดงรถยนตแตงตัวไมเหมาะสมซ่ึงเปนความหมายเชิงลบ 

2. ผูรับสารท่ีรับรูความหมายของสาวพริตต้ีผานส่ือมวลชนมีความเห็นวาส่ือมวลชน 
สวนใหญนําเสนอภาพสาวพริตต้ีในแงลบมีจํานวนแปดทาน สวนอีกสองทานมีความเห็นวา 
ส่ือมวลชนนําเสนอความหมายสาวพริตต้ีในเชิงบวก 
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บทท่ี  5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 
ในการศึกษาเร่ืองการสรางความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนตโดย 

ส่ือมวลชนมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาเปรียบเทียบจุดรวมและจุดตางในความหมายของสาวพริตต้ีและ
ศึกษาถึงกระบวนการตอรองความหมายจากการเขารหัส  (Encoding) ของบริษัทรับจัดงาน  
ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและส่ือมวลชน โดยเลือกศึกษาจากบริษัทรถ 3 แหงคือ รถยนตอัลฟา  
โรมิโอเปนตัวแทนความหมายจากคายรถยุโรป รถยนตมาสดาเปนตัวแทนความหมายจากคายรถ
ญ่ีปุน และรถจักรยานยนตฮอนดาเปนตัวแทนความหมายรถจักรยานยนต โดยผูวิจัยใชวิธีการเลือก
กลุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) 

การวิจัยในคร้ังนี้ผูวิจัยไดนําทฤษฎีเกี่ยวกับการสรางความหมายไดแก แนวคิดการสราง
ความเปนจริงในสังคม ทฤษฎีการเขารหัส แนวคิดสัญญะวิทยามาใชอธิบายถึงกระบวนการ
ประกอบสรางความหมายเพื่อช้ีใหเห็นถึงความสําคัญและท่ีมาของอาชีพสาวพริตต้ี ผูวิจัยไดนํา
ทฤษฎีและแนวคิดทางการตลาด แนวคิดเกี่ยวกับกิจกรรมพิเศษ และกระบวนการผลิตงานของ
บริษัทรับจัดงานมาประยุกตใชเพื่อเปนกรอบแนวคิดในการศึกษา  นอกจากน้ันผูวิจัยไดนําทฤษฎี
กลุมของการครอบงําคือแนวคิดเร่ืองการกําหนดวาระและการสรางวาระมาใชอธิบายเกี่ยวกับ
ประเด็นของการสรางความหมายและการตอรองอํานาจโดยส่ือมวลชน นอกจากนั้นผูวิจัยไดใช
กรอบแนวคิดเร่ืองการตอรองอํานาจเพื่อกําหนดภาพตัวแทน และทฤษฎีสตรีศึกษากลุมเฟมินิสมา
เปนกรอบการวิเคราะหการตอรองความหมายของสาวพริตต้ีโดยสรุปผลการวิจัยไดดังตอไปนี้ 
 
สรุปผลการวิจัย 
 

การวิจัยเร่ือง �การสรางความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนตโดยส่ือมวลชน� 
เปนการศึกษาเปรียบเทียบจุดรวมและจุดตางในความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางข้ึนโดยบริษัทรับ
จัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและส่ือมวลชน  จากน้ันจึงศึกษาถึงกระบวนการตอรองความ
หมายท่ีเกิดข้ึนระหวางผูผลิตความหมายท้ังสามกลุม 

ผลจากการศึกษาพบวาความหมายของสาวพริตต้ีท่ีประกอบสรางโดยผูผลิตท้ังสามกลุมนั้น
กอใหเกิดการความหมายท้ังในแงบวกและแงลบ โดยประเด็นท่ีผูผลิตความหมายท้ังสามกลุมสราง
ข้ึนนั้นมีท้ังความเหมือนกันและมีความหมายท่ีแตกตางกัน ซ่ึงความหมายจากผูผลิตท้ังสามกลุมนั้น
โดยรวมสรางความหมายดานบวกมากกวาดานลบ สวนประเด็นความหมายในเชิงลบนั้นเกิดจาก
การประกอบสรางความหมายจากส่ือมวลชนโดยท่ีส่ือมวลชนมีอํานาจในการเขาถึงผูรับสารจํานวน
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มากและสามารถช้ีนําคนในสังคมใหเช่ือถือในส่ิงท่ีส่ือนําเสนอ เชนภาพถายของสาวพริตต้ีท่ีแตง
กายลอแหลม ทําใหคนท่ัวไปคิดสรุปแบบเหมารวมวาสาวพริตต้ีคือผูหญิงท่ีแตงกายไมเหมาะสม 
ส่ือมวลชนมีอิทธิพลอยางยิ่งในการสรางความหมายใหกับสาวพริตต้ี   

 ผูผลิตแตละกลุมความหมายไดสรางความหมายและควบคุมความหมาย  (control 
meaning) โดยการให ลําดับความสําคัญของความหมายตางกันโดยกําหนดให เปนไปตาม 
วัตถุประสงคของตนซ่ึงความหมายของสาวพริตต้ีท่ีประกอบสรางข้ึนมีการเปล่ียนแปลงไปตาม
บริบทของสังคม  ในการประกอบสรางความหมายนั้น สาวพริตต้ีไดใสรหัสเพื่อสรางความหมาย
โดยการกําหนดประเด็นความหมายดานบวกและดานลบใหกับอาชีพของตน ซ่ึงสาวพริตต้ีนั้นได
สรางความหมายดานบวกมากกวาดานลบ สาวพริตต้ีไดใชกลวิธีในการตอรองความหมายกับ 
ส่ือมวลชนและบริษัทรับจัดงานซ่ึงเปนกลุมผูผลิตความหมายท่ีมีอํานาจเหนือกวาตน  

1.  การเปรียบเทียบจุดรวมและจุดตางของความหมายของสาวพริตต้ีที่สรางโดยบริษัทรับ
จัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และสื่อมวลชน  

 
1.1 ความหมายของสาวพริตต้ี 

1.1.1 ความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางโดยบริษัทรับจัดงาน 
กระบวนการในการคัดเลือกสาวพริตต้ีของบริษัทรับจัดงานเร่ิมตนจากการที่

บริษัทรถยนตแตละคายจะพิจารณาคัดเลือกจากบุคลิกและคุณสมบัติของสาวพริตต้ีท่ีสอดคลองกับ
บุคลิกของตราสินคานั้นๆโดยมีจุดมุงหมายเพื่อสรางความหมายดานบวกเทานั้น ซ่ึงเรียกวาการถาย
โอนความหมายของสินคาเขามาไวในตัวสาวพริตตี้ สาวพริตต้ีจึงจัดเปนส่ือบุคคลซ่ึงมีหนาท่ีประชา
สัมพันธสินคา บริษัทรถยนตและบริษัทรับจัดงานตองการสรางความหมายของสาวพริตต้ีในเชิง
บวกเทานั้น  

สาวพริตต้ีทําหนาท่ีในการประชาสัมพันธสินคาในงานแสดงสินคา 
(Exhibition) การประชาสัมพันธจัดเปนสวนหน่ึงของกิจกรรมทางการตลาด สาวพริตต้ีสามารถดึง
ดูดความสนใจจากลูกคาท่ีเขาชมงานใหหันมาสนใจสินคาและกิจกรรมท่ีจัดไดเปนอยางดี นักการ
ตลาดในปจจุบันจึงมักเช่ือมโยงสาวพริตต้ีเขากับสินคาของตนโดยใชวิธีการสรางแบรนดหรือตรา
สินคาใหอยูในใจผูบริโภคโดยการนําจุดเดนหรือขอดีของสินคามานําเสนอ ดังนั้นบริษัทรับจัดงาน
และบริษัทเจาของสินคา(บริษัทรถยนต)จึงตองสรางความหมายดานบวกใหกับท้ังสาว 
พริตต้ีและรถยนต ซ่ึงความหมายดานบวกของสาวพริตต้ีท่ีบริษัทจัดงานไดเขารหัสสรางความหมาย
ข้ึนมานั้น ทางบริษัทไดใหลําดับความสําคัญกับความหมายแตกตางจากผูผลิตความหมายอีกสอง
กลุม กลาวคือ ความสําคัญอันดับแรกคือความฉลาดมีไหวพริบ ความสวยและความรูพื้นฐานเร่ือง
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รถยนตสวนความสําคัญอันดับรองลงมาคือเร่ืองของความสามารถ ความม่ันใจ การศึกษา วาทศิลป
และความอดทน  

1.1.2 ความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางโดยผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี 
  ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีรวมตัวกันทําหนาท่ีตอรองความหมายโดยร้ือ

ถอนความหมายดานลบ (deconstruct) ท่ีเกี่ยวกับตนและสรางความหมายดานบวก สาวพริตต้ี
สามารถสรางความหมายดานบวกใหกับอาชีพของตนเพราะสาวพริตต้ีทําหนาท่ีเปนตัวแทนของ 
สินคาเปรียบเสมือนส่ือบุคคลท่ีทําหนาท่ีในการประชาสัมพันธสินคา เม่ืออยูในงานแสดงสินคาพวก
เธอจะเปนจุดสนใจท่ีสามารถดึงดูดความสนใจจากผูชมงานและส่ือมวลชนเปนอยางดี  

สาวพริตต้ีใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการสรางและตอรองความหมายโดย
อาศัยอํานาจของส่ือมวลชนในการสรางความหมายเชิงบวกท่ีผานการเขารหัสสรางความหมายและ
สรางความสําคัญใหกับอาชีพของตน ความหมายในดานบวกนั้นครอบคลุมประเด็นตางๆเชนความ
รูพื้นฐานเร่ืองรถยนตซ่ึงถูกจัดไวในอันดับแรก อันดับรองลงมาคือความสามารถและบุคลิกท่ีดี 
ความฉลาดมีไหวพริบ สามารถตอบคําถามลูกคาได มีวาทศิลป ความสวย มนุษยสัมพันธดี ความ
กลาแสดงออก มีการศึกษาที่ดี เช่ือม่ันในตนเอง มีรายไดสูงจากการประกอบอาชีพ ความรับผิดชอบ
ตองาน โดยพวกเธอไดใหลําดับความสําคัญกับประเด็นความหมายดานบวกท่ีถูกสรางข้ึนแตกตาง
กันออกไป 

1.1.3 ความหมายของสาวพริตต้ีท่ีสรางโดยส่ือมวลชน 
ความหมายของสาวพริตต้ีจากการประกอบสรางของส่ือมวลชนดวยวิธีการ

เขารหัสความหมาย(Encoding) เกิดข้ึนจากการท่ีส่ือมวลชนน้ันไดทําการคัดสรรความหมาย 
(selective meaning) กําหนดประเด็นและกําหนดวาระ (agenda setting) ในส่ิงท่ีจะนําเสนอสู
มวลชน  ส่ือมวลชนไดประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีท้ังดานบวกและดานลบซ่ึงการนํา
เสนอดังกลาวข้ึนอยูกับประเภทของส่ือนั้นๆ ส่ือมวลชนสวนใหญสรางความหมายของสาวพริตต้ี
ในเชิงลบมากกวาเชิงบวก  สวนหนังสือพิมพเชิงปริมาณบางเลมจะนําเสนอเร่ืองการแตงกายท่ีเซ็กซ่ี
ของสาวพริตต้ี หนังสือพิมพเชิงคุณภาพประเภทขาวธุรกิจนําเสนอสาวพริตต้ีในเชิงการตลาดหรือ
ในฐานะท่ีเปนส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ สวนส่ือนิตยสารนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในเชิง
บวกโดยใชสาวพริตต้ีเปนเคร่ืองมือในการประชาสัมพันธสินคา เว็บไซตนําเสนอความหมายของ
สาวพริตต้ีในดานบวกโดยนําสาวพริตต้ีมาใชเปนเคร่ืองมือในการประชาสัมพันธเชนกัน รายการ
โทรทัศนนําเสนอความหมายท่ีหลากหลายท้ังดานบวกและดานลบ ส่ือมวลชนไดใสรหัสเพื่อสราง
ความหมายของสาวพริตต้ีในเชิงบวกและเชิงลบโดยใหลําดับของความสําคัญแตกตางกันดังนี้ ความ
หมายดานบวกของสาวพริตต้ีท่ีสรางข้ึนโดยส่ือมวลชนใหความสําคัญอันดับแรกกับประเด็นท่ีเกี่ยว
กับความสามารถ อันดับรองลงมาคือความสวยเซ็กซ่ี  ความฉลาดมีไหวพริบ ระดับการศึกษาท่ีสูง
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ข้ึน รายไดดี มีความรูเร่ืองรถยนต มีความอดทน บุคลิกท่ีดี มีมนุษยสัมพันธ วาทศิลป กลาแสดง
ออก สามารถตอบคําถามลูกคาไดและมีความม่ันใจ  สวนใหญแลวส่ือมวลชนนําเสนอความหมาย
ดานลบมากกวาดานบวกโดยนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในเร่ืองของการแตงกายท่ีลอแหลม
เปนอันดับแรก  

 
1.2  การวิเคราะหเปรียบเทียบความหมายของสาวพริตต้ี 

การประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยผูผลิตความหมายสามกลุมคือ
บริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชนน้ันไดสรางภาพความหมายใหกับ
สาวพริตต้ีท้ังความหมายดานบวกและดานลบ บริษัทรับจัดงานจะใหความสําคัญกับความหมายดาน
บวกในอันดับแรกเทากัน 3 ประเด็นคือเร่ืองความฉลาดมีไหวพริบ ความสวย และการมีความรู 
พื้นฐานเร่ืองรถยนต ซ่ึงสอดคลองกับทัศนะของสาวพริตต้ีท่ีใหความสําคัญในเร่ืองการมีความรู 
พื้นฐานเร่ืองรถยนตเปนลําดับแรกเชนกัน  สวนส่ือมวลชนใหความสําคัญในประเด็นเร่ืองความ
สามารถเปนลําดับแรก  สําหรับคุณสมบัติดานอ่ืนๆ เชน ความฉลาดมีไหวพริบ ความสวยเซ็กซ่ี 
ความม่ันใจ การศึกษาท่ีดี วาทศิลป ความอดทน มนุษยสัมพันธท่ีดี ความกลาแสดงออก ฯลฯ  ผูผลิต
ความหมายท้ังสามตางใหความสําคัญกับความหมายลดหล่ันกันไปตามลําดับ 

 ในสวนของความหมายดานลบนั้นบริษัทรับจัดงานใหความสําคัญเปนอันดับแรก
กับมาตรฐานการทํางานที่ตํ่าลงกวาในอดีตซ่ึงสอดคลองกับความคิดเห็นของผูประกอบอาชีพ 
สาวพริตต้ี  นอกจากนั้นส่ือมวลชนสวนใหญไดใหความหมายดานลบในเร่ืองการแตงกายท่ีไม
เหมาะสมเปนลําดับแรก สวนอันดับรองลงมาคือเร่ืองอาชีพแฝงขายบริการทางเพศ 

จากการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยผูผลิตความหมายท้ังสามกลุม
จะเห็นไดวาผูผลิตไดมีการสลับลําดับความสําคัญของความหมาย โดยใหน้ําหนักของความหมายใน
แตละประเด็นตางกันรวมท้ังปริมาณของความหมายท่ีสรางข้ึนนั้นมีความแตกตางกันดวย บริษัทรับ
จัดงานและผูประกอบอาชีพสาวพริตตี้จะเปนผูสรางความหมายดานบวก ในทางตรงกันขามส่ือมวลชน
สวนใหญประกอบสรางความหมายในดานลบ สาวพริตต้ีเปรียบเสมือนตัวแทนของตราสินคานั้นๆ
โดยท่ีนักการตลาดไดสรางกลยุทธการใชสาวพริตต้ีเปนตัวแทนของสินคาซ่ึงเปนส่ือบุคคลเพื่อดึง
ดูดความสนใจและโนมนาวใหกลุมเปาหมายหันมาสนใจทดลองใชสินคาโดย กลยุทธ Pretty 
Marketing สามารถเรียกรองความสนใจจากผูบริโภคและสรางความโดดเดนใหกับสินคาทําใหเกิด
การจดจําและตัดสินใจซ้ือสินคาในท่ีสุด นักการตลาดนิยมใชกลยุทธการจัดกิจกรรมสงเสริมการ
ขายโดยใชพรีเซ็นเตอรหรือสาวพริตต้ี เพราะนอกจากความสามารถในการดึงดูดความสนใจจากผู
บริโภคแลวยังกระตุนความสนใจจากส่ือมวลชนเพ่ือเปนชองทางในการประชาสัมพันธซ่ึงมีผลทาง
ออมตอผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีดวยเชนกัน บริษัทรับจัดงานเปนผูถายโอนความ หมายดานบวก
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ของสินคา (รถยนตและรถจักรยานยนต) มายังสาวพริตต้ี  ดังนั้นลําดับความสําคัญของความหมายท่ี
บริษัทรับจัดงานใหความสําคัญอันดับแรกคือความสวย ความฉลาดมีไหวพริบ และความรูพื้นฐาน
เร่ืองรถยนต ซ่ึงเปนความหมายดานบวกท่ีสามารถสรางภาพลักษณท่ีดีตอตราสินคา(รถยนตและรถ
จักรยานยนต) สําหรับผูประกอบอาชีพสาวพริตตี้นั้นเปนผูสรางความหมายดานบวกมากท่ีสุดใหกับ
อาชีพของตนซ่ึงประเด็นความหมายท่ีสรางคือคุณสมบัติเกี่ยวกับความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนตเปน
อันดับแรก อันดับรองลงมาคือสาวพริตต้ีจะตองมีความสามารถรวมท้ังคุณสมบัติท่ีจําเปนอ่ืนๆ ซ่ึง
การสรางความหมายในดานบวกน้ันสามารถยกระดับความสําคัญและสรางคุณคาใหกับวิชาชีพของ
พวกเธอเพื่อสรางและรักษาภาพลักษณเชิงบวก สาวพริตต้ีตองทําหนาท่ีในการเปนผูแทนของสินคา
ใหดีท่ีสุดเพื่อผลประโยชนทางออมในอนาคต หากสามารถรับผิดชอบงานไดเปนอยางดีพวกเธอก็
จะมีโอกาสไดรับการคัดเลือกใหปฏิบัติงานในโอกาสตอไปรวมท้ังไดรับความไววางใจจากบริษัท
รับจัดงานและเจาของสินคาหรืออาจไดรับการผลักดันเขาสูวงการบันเทิงในท่ีสุด นอกจากน้ันสาว 
พริตต้ียังตองระวังรักษาภาพลักษณของตนท่ีจะปรากฏผานทางส่ือมวลชนดวยเชนกัน เพราะส่ือ
มวลชนเปนชองทางในการสรางความหมายรวมท้ังเปนบันไดใหเธอสามารถกาวเขาวงการบันเทิง
ซ่ึงเปนความใฝฝนของสาวพริตต้ีหลายๆ คน    

 
จากการวิจัยพบวาส่ือมวลชนสวนใหญสรางความหมายของสาวพริตต้ีดานลบมากกวาดาน

บวก เนื่องจากส่ือมวลชนไมไดมีผลประโยชนรวมกับบริษัทรับจัดงานและผูประกอบอาชีพสาว 
พริตต้ี ดังนั้นในการนําเสนอความหมายโดยส่ือมวลชนจึงข้ึนอยูกับการกําหนดประเด็นวาระ 
(agenda setting) ของส่ือตามปริบทของสังคมในชวงนั้นๆ  นอกจากน้ันส่ือมวลชนซ่ึงเปนผูผลิต
ความหมายสวนใหญมีทีมงานผลิตซ่ึงเปนเพศชายจึงทําใหยึดถืออุดมการณแบบชายเปนใหญ (male 
supremacy & patriarchal ideology) ในการถายทอดและการนําเสนอขาวดานลบของสตรีโดย
การผลิตซํ้าความหมาย  กาญจนา แกวเทพ และวิลาสินี พิพิธกุล (2539) ไดสํารวจสถานภาพแหง
องคความรูเร่ือง �สตรีกับส่ือมวลชนในประเทศไทย� พ.ศ. 2520-2535 ซ่ึงสรุปผลงานวิจัยท่ีเกี่ยว
ของกับสตรีในส่ือมวลชนดานตางๆโดยในสวนของการศึกษาภาพสะทอนของสตรีในส่ือมวลชน
ประเภทตางๆ พบวา 
 การศึกษาภาพสะทอนของสตรีท่ีปรากฏในหนาหนังสือพิมพพบวาสําหรับภาพสะทอนใน
หนาหนึ่งนั้นจะเปนภาพติดลบตลอดคือเปนเหยื่อของการถูกขมขืน เปนขโมย เปนเหยื่อปญหาสุข
ภาพ เชนเอดส ผาฝนศีลธรรม (เชน เปนชู) สวยงาม (ดาราหรือนางงาม) (ศิริพร และมัณฑนา, 2534)  
อยางไรก็ตามภาพสะทอนดังกลาวก็ไดมีการเปล่ียนแปลงไปบางดังท่ีสถาบันพัฒนาการหนังสือ
พิมพ (2532) สํารวจพบวาสัดสวนดานบวกของภาพสะทอนในหนาหนึ่งเร่ิมมีมากกวาดานลบ ส่ิงท่ี
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เปล่ียนแปลงไปคือสตรีระดับลางเร่ิมไดแสดงภาพในหนาสตรีเพิ่มข้ึนจากสตรีระดับสูงและ 
ช้ันกลาง 
 จากผลการวิจัยเร่ือง �สตรีกับส่ือมวลชนในประเทศไทย� พ.ศ. 2520 ถึง 2535 นั้นทําใหเรา
สามารถมองเห็นโครงสรางการนําเสนอขาวเกี่ยวกับสตรีของส่ือในอดีตไดวา ส่ือมวลชนนั้นมักนํา
เสนอขาวของสตรีเชิงลบซ่ึงสอดคลองกับผลการวิจัยคร้ังนี้วาภาพของสาวพริตต้ีจากการนําเสนอ
ของส่ือมวลชนสวนใหญนั้นจะเปนภาพเชิงลบมากกวาภาพเชิงบวก ซ่ึงความหมายของสาวพริตต้ี
มักถูกนําเสนอในเร่ืองของความสวยงามและการแตงกายท่ีไมเหมาะสมมากกวาประเด็นเกี่ยวกับ
ความสามารถและคุณสมบัติเชิงบวกของพวกเธอ 

2.  กระบวนการตอรองความหมายท่ีเกิดขึ้นระหวางบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพ
สาวพริตต้ี และสื่อมวลชน 

 
เม่ือมีกระบวนการการสรางความหมายเกิดข้ึนก็จะเกิดการตอรองความหมายตามมาผูสราง

ความหมายท้ังสามกลุมคือบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและส่ือมวลชนน้ันตางมี
อํานาจในการสรางภาพตัวแทนซ่ึงเปนภาพความหมายของสาวพริตต้ีจากผูผลิตท้ังสามกลุม การ
สรางภาพตัวแทนนั้นจะเปนภาพท่ีอยูในใจของผูรับสารซ่ึงเปนมวลชน ภาพตัวแทนความหมายของ
สาวพริตต้ีในความรูสึกของผูรับสารแตละบุคคลนั้นจะเปนภาพท่ีแตกตางกันซ่ึงมีความหมายท้ัง
ดานบวกและดานลบมาโดยตลอด  แตในปจจุบันนี้ส่ือมวลชนสวนนอยไดร้ือถอน (Deconstruct) 
ความหมายเดิมซ่ึงปรากฏในแงลบเปนสวนใหญและพยายามสรางความหมายใหม (Reconstruct) 
ใหเปนความหมายดานบวกมากข้ึน  

ส่ือมวลชนเปนผูมีอํานาจในการสรางความหมายของภาพตัวแทนของสาวพริตต้ีมากท่ีสุด
เพราะส่ือมวลชนน้ันมีคุณสมบัติในการเขาถึงผูรับสารจํานวนมาก ส่ือมวลชนทําหนาท่ีเปน 
ผูกําหนดประเด็น (agenda setting) และครอบงํามวลชน ส่ือสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดย
กําหนดใหเปนวัตถุทางเพศท่ีมีเพียงความสวยงามเทานั้น เม่ือความหมายของสาวพริตต้ีเกิดการ
ครอบงําจากส่ือมวลชนทําใหผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีตองรวมตัวกันในการตอสูและตอรองความ
หมายของตนโดยสรางความหมายของตนข้ึนใหมและตอรองความหมายกับส่ือมวลชนโดยใชกลวิธี
ในการสรางความหมายเชิงบวกใหกับอาชีพของตนโดยใชส่ือมวลชนเปนเคร่ืองมือในการเผยแพร
ความหมายดังกลาว 

 กระบวนการสรางความหมายและตอรองความหมายของสาวพริตต้ีนั้นจะเกิดข้ึนใน
กระบวนการส่ือสารสองชองทางคือการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) 
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และการส่ือสารมวลชน (Mass Communication) นอกจากนั้นการสรางและการตอรองความหมาย
ของสาวพริตต้ีนั้นยังเกิดข้ึนในข้ันตอนของกระบวนการการผลิตและกระบวนการนําเสนอดังนี้ 

2.1  ชองทางและอํานาจในการสรางความหมายและการตอรองความหมายของสาวพริตต้ี 
2.1.1 บริษัทรับจัดงาน 

บริษัทรับจัดงานใชชองทางการส่ือสารเพียงชองทางเดียวคือการส่ือสาร
ระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) เปนเคร่ืองมือในการส่ือสารเพื่อสรางความหมาย
และตอรองความหมาย บริษัทรับจัดงานมิไดตอรองความหมายกับส่ือมวลชนดังนั้นอํานาจในการ
ตอรองของส่ือมวลชนจึงมีเหนือกวาบริษัทรับจัดงาน สวนอํานาจการตอรองของบริษัทรับจัดงาน
กับสาวพริตต้ีนั้นบริษัทรับจัดงานมีอํานาจเหนือสาวพริตต้ีท้ังในข้ันตอนของการผลิตและข้ันตอน
ของการนําเสนอ   

วิ ธีการการตอรองอํานาจโดยใชชองทางการส่ือสารระหวางบุคคล 
(Interpersonal Communication)  

(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
1. การตอรองความหมายในกระบวนการคัดเลือกสาวพริตต้ี 
บริษัทรับจัดงานมีอํานาจและเสรีภาพในการคัดเลือกและกําหนด

บุคลิกลักษณะของสาวพริตต้ีท่ีตองการ บริษัทรับจัดงานมีอํานาจในการคัดเลือกสาวพริตต้ีและ
สามารถช้ีนําใหลูกคาคัดเลือกสาวพริตต้ีตามความพึงพอใจของตน 

2. การตอรองความหมายในข้ันตอนของการออกแบบเส้ือผา 
ในข้ันตอนนี้เปนอํานาจของบริษัทรับจัดงานในการออกแบบเส้ือผา

เคร่ืองแตงกายของสาวพริตต้ีใหสอดคลองกับแนวคิดหลัก(concept) ของงาน ซ่ึงบริษัทรับจัดงานมี
อํานาจการตอรองเหนือกวาสาวพริตต้ี 

3. กลไกการควบคุม 
บริษัทรับจัดงานมีอํานาจในการควบคุมการการทํางานของสาว 

พริตต้ี ซ่ึงมีกลไกในการตอรองและควบคุมสาวพริตต้ีในดาน เชนการเฝาระวังผูท่ีแอบแฝงเขามา 
โดยการไมรับเขาทํางาน รวมทั้งการทํางานดอยประสิทธิภาพบริษัทรับจัดงานมีอํานาจในการตัดเงิน
เดือนสาวพริตต้ีเปนตน 

(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 
1. การกําหนดขอบเขตการปฏิบัติงานของสาวพริตต้ี 
บริษัทรับจัดงานเปนผูออกแบบการแสดง การลําดับคิว การนําเสนอ 

การพูดแนะนําสินคาและการโพสทาของสาวพริตต้ี บริษัทรับจัดงานมีอํานาจในการกําหนด
ขอบเขตการปฏิบัติงานและความรับผิดชอบใหกับสาวพริตต้ีรวมท้ังการกําหนดเง่ือนไขตางๆ ซ่ึง
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สาวพริตต้ีตองปฏิบัติตามอยางเครงครัดเพื่อใหงานท่ีออกมามีความสมบูรณมากท่ีสุด เชน การตรง
ตอเวลา การใชภาษาท่ีสุภาพในการสนทนา การรักษาน้ําหนักตัวใหคงท่ีเปนตน 

2. กลยุทธการฝากขาวส่ือมวลชน 
บริษัทรับจัดงานจะใชการส่ือสารระหวางบุคคลกับส่ือมวลชนในการ

ฝากขาวเพื่อการประชาสัมพันธเกี่ยวกับสินคา กิจกรรมตางๆ และสาวพริตต้ีในคายของตนซ่ึงความ
สัมพันธในรูปแบบดังกลาวเกิดข้ึนจากการท้ังสองฝายท่ีมีความคุนเคยจากการท่ีไดพบปะและรวม
งานกันเปนประจําในโอกาสตางๆ จึงเกิดความสนิทสนมและยินดีท่ีจะใหความชวยเหลือ  

2.1.2 สาวพริตต้ี 
สาวพริตต้ีใชชองทางการส่ือสารในสองรูปแบบคือการส่ือสารระหวางบุคคล 

(Interpersonal Communication) และการส่ือสารมวลชน (Mass Communication) เปนเคร่ืองมือ
ในการสรางและตอรองความหมายโดยจะใชการส่ือสารระหวางบุคคล  (Interpersonal 
Communication) เปนหลัก ซ่ึงอํานาจในการตอรองของสาวพริตต้ีนั้นมีนอยกวาบริษัทรับจัดงาน
และส่ือมวลชน  

(1)  วิธีการการตอรองอํานาจโดยใชชองทางการส่ือสารระหวางบุคคล 
(Interpersonal Communication) 

(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
1. การตอรองในเร่ืองการเลือกรับงาน 
สาวพริตต้ีสามารถเลือกรับงานตามความตองการของตนวาตองการ

รวมงานกับบริษัทใด งานแบบใด หรือสินคาประเภทใด โดยเปนผูเลือกท่ีจะสงใบสมัครไปยังบริษัท
รับจัดงานหรือบริษัทเจาของสินคาท่ีตองการ 

2. การตอรองเร่ืองเคร่ืองแตงกาย 
สาวพริตต้ีสามารถตอรองบริษัทรับจัดงานเกี่ยวกับเส้ือผาเคร่ืองแตง

กายท่ีจะตองสวมใสเพื่อการนําเสนอใหเหมาะสมกับการปฏิบัติงานได แตการตอรองดังกลาวจะเกิด
ข้ึนภายในขอบเขตท่ีเหมาะสมและอยูภายใตเง่ือนไขท่ีเปนไปไดซ่ึงบริษัทรับจัดงานและบริษัท 
เจาของสินคาสามารถยอมรับได 

3. การตอรองเร่ืองการกําหนดวิธีการนําเสนอ 
โดยท่ัวไปบริษัทรับจัดงานมีหนาท่ีในการกําหนดรูปแบบการนํา

เสนอท้ังหมด แตในบางคร้ังสาวพริตต้ีอาจมีโอกาสในการนําเสนอไดอยางอิสระ ตัวอยางเชน การ
เดินแบบและการโพสทาของสาวพริตต้ีคายรถยนตอัลฟาโรมิโอซ่ึงทางบริษัทรับจัดงานใหการ 
ยอมรับในความเปนมืออาชีพของสาวพริตต้ีท้ังสองคนจึงใหอิสระในการนําเสนอไดอยางเต็มท่ี 
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(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 
1. การตอรองโดยใชวัจนภาษา 
การพูดนํ าเสนอรายละเอียดและขอ มูลเกี่ ยวกับ สินค าทํ าให 

ภาพลักษณของสาวพริตต้ีมีความหมายดานบวก สาวพริตต้ีไมไดอาศัยความสวยแตเพียงอยางเดียว 
พวกเธอจะตองมีความสามารถดานการพูดไดอยางชัดเจนคลองแคลว มีน้ําเสียงท่ีไพเราะนาฟง เปน
ธรรมชาติ ซ่ึงในบางคร้ังจําเปนตองมีอารมณขัน เชนในชวงของการเชิญชวนใหผูชมรวมเลนเกมส 
สาวพริตต้ีอาจตองแทรกมุขตลกเพ่ือสรางความเพลิดเพลินใหกับผูชม คุณสมบัติเหลานี้มีสวนสําคัญ
ในการประชาสัมพันธสินคาและสรางความประทับใจใหกับผูชมงาน 

2. การตอรองโดยใชอวัจนภาษา 
การใชอวัจนภาษาในการนําเสนอในงานมอเตอรโชวนั้นสามารถ

สรางภาพลักษณดานบวกใหกับสาวพริตต้ีได อวัจนภาษาท่ีใชประกอบดวยทาทางการยืนและการ
เดินท่ีสงางาม การยิ้มแยมและเปนกันเอง การแสดงออกทางสีหนาและแววตา การสบสายตา ความ
ม่ันใจ ประกอบกับบุคลิกภาพท่ีโดดเดน รวมท้ังเส้ือผาท่ีมีสีสันตางๆ เปนตน เชนเส้ือผาท่ีใชสีทอง
เปนองคประกอบแสดงถึงความหรูหรามีคุณคา 

(2)  วิ ธีการตอรองอํานาจโดยใชช องทางการส่ือสารมวลชน  (Mass 
Communication) 

การตอรองอํานาจกับส่ือมวลชนนั้นสาวพริตต้ีจะทําหนาท่ีเปนส่ือบุคคลโดย
อาศัยส่ือมวลชนเปนชองทางในการเผยแพรความหมาย ส่ือมวลชนทําหนาท่ีควบคุมความหมายของ
สาวพริตต้ีในข้ันตอนการผลิตและการนําเสนอ  

(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
1. กลวิธีในการสรางพื้นท่ีสาธารณะ 
สาวพริตต้ีใชส่ืออินเตอรเน็ตโดยผานทางเว็บไซตเพื่อเปนชองทางใน

การสรางและตอรองความหมายใหกับอาชีพของตนเอง โดยส่ือดังกลาวเปนเคร่ืองมือในการดึงดูด
ความสนใจจากคนกลุมตางๆ เชน ผูท่ีสนใจจะเปนสาวพริตต้ี หรือบุคคลท่ัวไปไดมีโอกาสทําความรู
จักกับอาชีพนี้มากข้ึน รวมท้ังเปดโอกาสใหบริษัทรับจัดงานและบริษัทเจาของสินคาและสามารถ
ติดตอพวกเธอผานชองทางดังกลาวไดเชนกัน 

2. การตอรองโดยการเฝาระวังการแฝงขายบริการ 
สาวพริตต้ีไดรวมตัวกันในการเฝาระวังบุคคลท่ีเขามาประกอบอาชีพ

แฝงขายบริการ สาวพริตต้ีตองใชชองทางในการส่ือสารผานส่ือมวลชนเพ่ือชวยในการประสานงาน
เพื่อกําจัดบุคคลท่ีเขามาทําลายวิชาชีพของตน โดยใชพื้นท่ีสาธารณะ เชน เว็ปไซตในการติดตอ 
ส่ือสาร  
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(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 
1. กลยุทธในการใชคุณสมบัติดานบวกในการตอรองใหกับอาชีพของตน 
สาวพริตต้ีใหความหมายดานบวกเกี่ยวกับอาชีพของตนผานส่ือ 

มวลชน เชน เร่ืองของความสามารถ ความรูเกี่ยวกับสินคา ความอดทน ความฉลาด การมีการศึกษา
ท่ีดี ฯลฯ 

2. กลยุทธการใชสถาบันการศึกษาในการตอรองความหมาย 
สาวพริตต้ีสามารถเพ่ิมคุณคาใหกับตนเองดวยการใชสถาบันการ

ศึกษาท่ีตนสังกัดนํามาเปนเคร่ืองมือการตอรอง เชนการเปนนิสิตนักศึกษาในมหาวิทยาลัยของ 
รัฐบาล เชน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร เพื่อการตอรองในการรับงานท่ีได
คาจางสูงกวาปกติหรือเลือกเปนตัวแทนของสินคาระดับสูงและมีภาพลักษณดีเพื่อเปนประวัติ
สําหรับการทํางานในอนาคต 

3. กลยุทธการยกระดับวิชาชีพ 
สาวพริตต้ีสรางความหมายดานบวกใหกับอาชีพของตนวาเปนอาชีพ

ท่ีตองอาศัยความสามารถในดานตางๆ เชน วาทศิลป ความรูความเขาใจเกี่ยวกับสินคา ความตรงตอ
เวลาความอดทน และคุณสมบัติดานอ่ืนๆ รวมท้ังเปนอาชีพท่ีสุจริตและมีเกียรติเชนเดียวกับอาชีพ
อ่ืนๆ 

4. การตอรองแบบปฎิเสธ 
สาวพริตต้ีตอรองในเร่ืองความสวยโดยปฏิเสธวาพวกเธอไมไดมี

ความสวยแตเพียงอยางเดียว เพราะคุณสมบัติดังกลาวคงไมเพียงพอในการที่จะเปนตัวแทนท่ีดีให
กับสินคา สาวพริตต้ีตอรองกับสังคมในประเด็นท่ีวาพวกเธอมีความฉลาดและมีความรูซ่ึงเปนปจจัย
ท่ีสําคัญยิ่งกวาความสวยซ่ึงเปนองคประกอบรอง 

5. การตอรองแบบยอมรับ 
สาวพริตต้ียอมรับวาอาชีพของตนนั้นเปนอาชีพท่ีตองใชความ

สามารถและไมใชอาชีพท่ีทุกคนสามารถทําไดเปนอยางดี 
6. การตอรองแบบอยูกับภาพตัวแทนนั้นแตเปล่ียนความหมายใหม 
สาวพริตต้ียอมรับวาส่ือมวลชนนําเสนอภาพดานลบเพื่อทําใหขาว

หรือขอมูลท่ีนําเสนอมีความนาสนใจ แตในสวนเนื้อหาของขาวแลวพวกเธอยอมรับวาส่ือนําเสนอ
อยางตรงไปตรงมา สาวพริตต้ีตระหนักถึงหนาท่ีและความรับผิดชอบของตัวเองเปนอยางดี และรูดี
วาตนเองกําลังทําหนาท่ีอะไรอยูซ่ึงพวกเธอไมไดมีพฤติกรรมเส่ือมเสียตามท่ีส่ือมวลชนนําเสนอ
และพวกเธอเลือกท่ีจะประกอบอาชีพนี้ซ่ึงเปนอาชีพท่ีสุจริตเพื่อเปนการแบงเบาภาระของครอบครัว 
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7. กลวิธีแบบยกของจริง 
สาวพริตต้ียกตัวอยางข้ันตอนของการทํางานประกอบการใหเหตุผล 

โดยอธิบายวาสาวพริตต้ีตองมีความสามารถดานการพูด เชนในข้ันตอนของการ casting หาก 
สาวพริตต้ีคนใดสามารถพูดจาไดอยางชัดเจนคลองแคลว มีน้ําเสียงท่ีไพเราะนาฟงก็มีโอกาสสูงท่ีจะ
ไดรับการคัดเลือกเปนตน 

2.1.3 ส่ือมวลชน 
ส่ือมวลชนมีอํานาจในการตอรองมากกวาสาวพริตต้ีและบริษัทรับจัดงาน โดย

อาศัยการส่ือสารมวลชน (Mass Communication) เปนเคร่ืองมือในการประกอบสรางความหมาย
ใหกับอาชีพสาวพริตต้ีผานทางกระบวนการผลิตและกระบวนการนําเสนอ  

(1) วิธีการตอรองอํานาจผานการส่ือสารระหวางบุคคล (Interpersonal  
Communication) 

ในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยส่ือมวลชนน้ันใชการส่ือสาร
ระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) เปนหลัก เชน การท่ีส่ือมวลชนเชิญสาวพริตต้ี 
ซ่ึงเปนส่ือบุคคลมารวมรายการหรือแสดงความคิดเห็นในประเด็นตางๆหรือการสัมภาษณนั้น 
สาวพริตต้ีมีหนาท่ีในการใหขอมูลเทานั้น  

(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
1. กลยุทธในการกําหนดสัดสวนของพื้นท่ีในรายการ 
การกําหนดสัดสวนของรายการข้ึนอยูกับความตองการของผูผลิตวา

จะนําเสนอประเด็นใดในรายการแตละชวงและใหความสําคัญกับความหมายดานใดเปนหลัก 
2. กลยุทธในการกําหนดเนื้อหา 
การกําหนดเนื้อหาข้ึนอยูกับการนําเสนอของส่ือแตละประเภทวา

ตองการนําเสนอเนื้อหาในประเด็นใด เชนการนําเสนอเนื้อหาของสาวพริตต้ีในรายการถึงลูกถึงคน
ซ่ึงกําหนดใหสาวพริตต้ีสามารถสรางความหมายและตอรองความหมายของอาชีพไดจากการตอบ
คําถามในประเด็นท่ีเกี่ยวของกับคุณสมบัติและการศึกษาเปนตน 

(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 
1. การกําหนดกลยุทธรูปแบบการนําเสนอ 
ข้ึนอยูกับการกําหนดรูปแบบของรายการในการนําเสนอวาผูผลิต 

สนใจใสรหัสความหมายของสาวพริตต้ีในดานใดบาง 
(2) วิธีการในการตอรองอํานาจโดยใชชองทางการส่ือสารมวลชน (Mass 

Communication) มีดังนี้ 
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(ก) ข้ันตอนของการผลิต 
1. การนําเทคนิคการถายภาพมาใชในการสรางความหมาย 
ข้ึนอยูกับส่ือมวลชนวาตองการใสรหัสสรางภาพความหมายของ

สาวพริตต้ีดวยเทคนิคแบบใดเชนการถายภาพสาวพริตต้ีในงานมอเตอรโชวโดยใชภาพมุมตํ่าภาพท่ี
ปรากฏจะเปนภาพของสาวพริตต้ีท่ีแตงกายคอนขางลอแหลมและดูไมเหมาะสมซ่ึงเปนการสราง
ความหมายดานลบเปนตน 

2. การคัดเลือกประเด็นในการนําเสนอ 
ข้ึ น อยู กั บ ก ารกํ าหนดประ เด็ น ของ ส่ื อ  (agenda setting) ว า 

ส่ือมวลชนตองการใหความหมายของสาวพริตต้ีมีลักษณะเชนใด 
(ข) ข้ันตอนของการนําเสนอ 

1. ส่ือมวลชนประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีในดานบวก 
ส่ือมวลชนประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีดานบวก เชน

ละครเรื่องรักแผลงฤทธ์ิ สะทอนใหเห็นถึงการทํางานของสาวพริตต้ีผานทางตัวละครซึ่งแสดงถึง
ความตั้งใจในการทํางาน ความอดทน การมีไหวพริบและความสามารถในการแกปญหาเฉพาะหนา
ซ่ึงเปนการสรางความหมายดานบวก 

2. ส่ือประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีในดานลบ 
การนําเสนอความหมายนั้นข้ึนอยูกับมุมมองและการกําหนดประเด็น

ของส่ือมวลชน ส่ือแตละประเภทสรางความหมายแตกตางกัน เชนหนังสือพิมพสวนใหญสราง
ความหมายตอสาวพริตต้ีในเชิงลบมากกวาเชิงบวกโดยมองวาสาวพริตต้ีเปนวัตถุทางเพศเปนตน 

 
3.  ความหมายของสาวพริตต้ีจากการถอดรหัสของผูรับสาร 

 
ผูรับสารท่ีเขามาชมงานแสดงรถยนตท้ัง 10 รายมีความคิดเห็นวาส่ิงสําคัญอันดับแรกของ

สาวพริตต้ีคือเร่ืองความสวย  ความสําคัญในอันดับรองลงมาคือเร่ืองระดับการศึกษาท่ีสูงข้ึน การมี
วาทศิลป บุคลิกภาพท่ีดี มีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต  มีความม่ันใจ และมีรายไดสูง ฯลฯ ผูรับสาร 
มีความคิดเห็นตรงกับส่ือมวลชนคือการใหความสําคัญกับความสามารถเปนอันดับแรก และความ
สวยเปนอันดับรองลงมา  

 ความเห็นของผูรับสารท่ีไดมีโอกาสรับรูความหมายของสาวพริตต้ีผานประสบการณตรง
จากการชมงานมอเตอรโชวเปรียบเทียบกับการรับรูความหมายผานส่ือมวลชนมีดังตอไปนี้ 
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ผูรับสารใหความสําคัญอันดับแรกกับความหมายดานลบตามที่ส่ือมวลชนสวนใหญนํา
เสนอในประเด็นของการแตงกายลอแหลมซ่ึงไมเหมาะสม แตหลังจากการเขาชมงานแสดงรถยนต
แลวกลับพบวาสาวพริตต้ีไมไดแตงตัวลอแหลมตามท่ีส่ือนําเสนอแตอยางใด  
  ความสําคัญรองลงมาคือผูรับสารมีความคิดเห็นวาส่ือมวลชนสวนนอยสะทอนความหมาย
ในแงบวกซ่ึงตรงกับขอเท็จจริงท่ีพบจากการเขาชมงานซ่ึงผูรับสารพบวาสาวพริตต้ีแตงกาย 
เหมาะสม 

ความคิดเห็นของผูรับสารสวนนอยคิดวาส่ือมวลชนสวนใหญไดสะทอนความหมาย 
ดานลบและเม่ือผูรับสารรับรูความหมายของสาวพริตต้ีผานประสบการณตรงจากการเขาชมงาน
แลวพบวา สาวพริตต้ีแตงกายไมเหมาะสมยิ่งกวาท่ีปรากฏในส่ือมวลชน  

ความหมายของสาวพริตต้ีจากการถอดรหัสของผูรับสารนั้นพบวาส่ือมวลชนสวนใหญเปน
ผูประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีดานลบมากท่ีสุด และเม่ือผูรับสารมีโอกาสรับทราบ 
ขอมูลของสาวพริตต้ีดวยตนเองจากงานมอเตอรโชวกลับพบวาความหมายของสาวพริตต้ีสวนมาก
เปนความหมายดานบวกและมีเพียงผูรับสารสวนนอยท่ีเห็นวาความหมายของสาวพริตต้ีเปนดานลบ 

เม่ือความหมายของสาวพริตต้ีนั้นไดถูกสรางข้ึนตามทัศนะของ S. Hall นั้นคือการท่ี  
ส่ือมวลชนไดวาดภาพแหงความเปนจริงของ �สาวพริตต้ี� เหลานี้ข้ึนมา และเม่ือไดทําการถายทอด
เผยแพรขาวสารของสาวพริตต้ีออกมาในรูปแบบของภาษาก็หมายความวาส่ือเหลานี้ไดนําพาผูรับ
สารใหเขาสู�ความเปนจริงท่ีเกี่ยวกับสาวพริตต้ี�ในรูปแบบท่ีผูสงสารตองการ  ความหมายของ
สาวพริตต้ีถูกเขารหัส (Encoding) โดยผูผลิตความหมายไดแกบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพ
สาวพริตต้ี และส่ือมวลชน  กระบวนการตอมาคือข้ันตอนของการรับสารดวยการถอดรหัส 
(Decoding) ของผูรับสารนั้น เม่ือผูวิจัยไดนําความหมายจากการรับรูของผูรับสารท้ัง 10 ราย โดย
การเปรียบเทียบความหมายท่ีรับรูผานส่ือมวลชนและความหมายท่ีรับรูผานประสบการณตรงของ
ตนเองจากการเขาชมงานมอเตอรโชวนั้นพบวาความหมายของสาวพริตต้ีท่ีไดจากการถอดรหัสมี
ความตางกัน ผูรับสารท่ีเปดรับส่ือมวลชนมีความเห็นวาความหมายของสาวพริตต้ีนั้นเปนเชิงลบ
มากกวาเชิงบวก แตเม่ือผูรับสารไดมีโอกาสรับรูถึงการทํางานของสาวพริตต้ีผานประสบการณตรง
ของตนแลว ผูรับสารสวนใหญมีความคิดเห็นแตกตางจากส่ือมวลชนสวนใหญ โดยเห็นวาความ
หมายของสาวพริตต้ีเปนความหมายดานบวกมากกวาดานลบ   ความหมายของสาวพริตต้ีนั้นเกิด
จากการประกอบสรางของผูผลิตกลุมตางๆ บริษัทรับจัดงานและผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีจะสราง
ความหมายดานบวกเปนสวนใหญ สวนความหมายจากการประกอบสรางของส่ือมวลชนนั้นมีท้ัง
ดานบวกและดานลบ ซ่ึงการรับรูความหมายของผูรับสารท้ัง 10 รายตรงกับความหมายท่ีผูผลิต 
สรางข้ึน  
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อภิปรายผลการวิจัย 
 

จากการศึกษาพบวาผลการวิจัยสนับสนุนขอสันนิษฐานในการวิจัยท่ีกําหนดไว กลาวคือ
การสรางความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรมรถยนตโดยส่ือมวลชนนั้น ผูสรางความหมาย
ของสาวพริตต้ีจะใหความสําคัญกับความหมายในแตละประเด็นไม เทากันโดยข้ึนอยูกับ 
วัตถุประสงคของผูสรางแตละกลุม เชนส่ือมวลชนสวนใหญมีแนวโนมท่ีจะสะทอนภาพของ 
สาวพริตต้ีในเชิงลบโดยเปรียบเสมือนวัตถุทางเพศเพื่ อให เกิดการจูงใจอารมณทางเพศ  
(Sex appeal) เพื่อโนมนาวผูรับสารใหเกิดความคลอยตามและสรางคานิยมเกี่ยวกับเพศหญิงท่ีผิด
ใหกับสังคม การท่ีส่ือมวลชนสวนใหญมีทัศนคติเชิงลบตอสาวพริตต้ีทําใหภาพของสาวพริตต้ี 
มีลักษณะเปนฝายท่ีถูกกระทํา   (Passive) ซ่ึงเม่ือเกิดการครอบงําความหมายเชิงลบผูถูกกระทําก็จะ
สรางการตอรองความหมายข้ึน 

สวนการสรางความหมายจากบริษัทรับจัดงานและผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีนั้น ผูผลิตท้ัง
สองกลุมนี้สรางภาพความหมายของสาวพริตต้ีท้ังในเชิงบวกและเชิงลบ โดยผูผลิตท้ังสองกลุมตาง
สรางภาพเชิงบวกมากกวาภาพเชิงลบเพราะมีผลประโยชนรวมกันและเปรียบเสมือนเปนทีมงาน
กลุมเดียวกันท่ีจงใจสรางภาพความหมายในเชิงบวกข้ึน 

เราสามารถนําแนวคิดการสรางความเปนจริงในสังคมมาใชเปนกรอบทฤษฎีหลักในการ
อธิบายถึงการประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีท่ีถูกสรางข้ึนโดยผานมุมมองของผูผลิตได 
ซ่ึงความเปนจริงนั้นเปนส่ิงท่ีถูกประกอบสราง (constructed) หรือถูกนิยามข้ึนมาจากสถาบันทาง
สังคม (บริษัทรับจัดงานและส่ือมวลชน) สําหรับบทบาทของส่ือมวลชนในการสรางความเปนจริง
ทางสังคมใหแกบุคคลนั้นปรากฏในรูปแบบของการทําหนาท่ีเปนส่ือกลาง (mediating role) 
ระหวางโลกท่ีเปนจริง (real world) กับประสบการณสวนตัวของบุคคล �ความเปนจริง� เหลานี้ไม
ไดเกิดข้ึนตามธรรมชาติ (given) อยางท่ีมักเขาใจกันตามสามัญสํานึก หากแตเกิดมาจากการถูก
ประกอบสราง (constructed) ข้ึนมาหรือถูกนิยามวา �อะไรเปนอะไร�(definition) จากการทํางาน
ของสถาบันตางๆ ในสังคม (กาญจนา  แกวเทพ, 2544) 

S. Hall  ไดขยายความตอไปวาแทจริงแลวไมมีส่ิงท่ีเรียกวา �ความจริง� อยูลอยๆ จนกวา
จะมีผู �สราง� ข้ึนมา ดังนั้นความหมายของอาชีพสาวพริตต้ีก็คือความจริงในหลากหลายรูปแบบท่ี
ส่ือมวลชนใชภาษาของส่ือเชน ภาพ เสียง ภาษาเขียน ฯลฯ สรางข้ึน  

ส่ือมวลชนไดประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีดวยการเลือกใสรหัสความหมายของ
สาวพริตต้ีโดยการนําสัญญะท่ีบงบอกความหมายของสาวพริตต้ีมาผูกโยงกับโครงสรางอํานาจของ
ส่ือมวลชนใหผูรับสารเกิดการยอมรับตามความหมายท่ีส่ือสรางซ่ึงเปนการครอบงํามวลชนโดยท่ี
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ส่ือมวลชนสวนใหญไดสรางภาพตัวแทนดานลบใหกับอาชีพสาวพริตต้ี ส่ือมวลชนไดทําการผลิต
ซํ้าและถายทอดจริยธรรมตางๆท่ีกอตัวมาจากรากฐานของอุดมการณแบบถือชายเปนใหญ (male 
supremacy & patriarchal ideology) แตทวาในยุคปจจุบันนี้การกระทําดังกลาวไมไดดําเนินไป
อยางสะดวกงายดายเหมือนแตกอนโดยเฉพาะในวิชาชีพส่ือมวลชนของโลกตะวันตก ท้ังนี้ขบวน
การตอสูเพื่อพิทักษสิทธิสตรีไดวิพากษวิจารณและปฎิเสธการทํางานของส่ือมวลชนในสองลักษณะ
คือ 1) จริยธรรมท่ีถายทอดผานส่ือมวลชนนั้นมีลักษณะลําเอียงและมีอคติทางเพศ 2) วิธีการดําเนิน
งานของส่ือมวลชนเองก็ขัดตอหลักการดานจรรยาบรรณของวิชาชีพของตน (กาญจนา แกวเทพ, 
�ความเรียงวาดวยสตรีกับส่ือมวลชน� หนา 50) 

 
เม่ือเกิดการครอบงําทางอุดมการณ (hegemony) ก็จะเกิดการตอสูเพื่อใหไดมาซ่ึงอํานาจ 

และเกิดการตอสูเพื่ออํานาจของคนกลุมยอย เม่ือส่ือมวลชนสวนใหญเปนผูมีอํานาจในการสราง
ความหมายและครอบงําความหมายซ่ึงทําใหเกิดความหมายในแงลบสาวพริตต้ีจึงรวมตัวกันเพื่อ 
ตอรองความหมาย  สาวพริตต้ีตอสูและสรางความหมายของตนโดยใชการตอรองตามแนวคิดการ
ตอรองอํานาจเพ่ือกําหนดภาพตัวแทนซ่ึงเปนกลยุทธในการสรางความหมายใหกับภาพตัวแทนของ
ตนใหมเพื่อใหมีความหมายดานบวกเพิ่มมากข้ึนโดยใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการตอรองความ
หมายดวยวิธีการใหสัมภาษณผานส่ือ นอกจากน้ันแนวคิดกลุมทฤษฎีสตรีศึกษาเฟมินิสยังสามารถ
นํามาใชอธิบายไดวาสังคมยังคงกําหนดบทบาทและสถานภาพของผูหญิง (สาวพริตต้ี) ดอยกวา 
ผูชายซ่ึงเปนคานิยมท่ีฝงรากลึกในสังคม รวมท้ังบริษัทเจาของสินคาทุกประเภทในปจจุบันนั้นนิยม
ใชสาวพริตต้ีเปนสวนประกอบในการสงเสริมการขายท้ังส้ินเพราะอาศัยหลักของการทําการตลาดท่ี
เช่ือวาสาวพริตต้ีเปนสวนสําคัญในการสรางสีสันและดึงดูดผูชมใหเกิดความสนใจในสินคาโดย
เฉพาะสินคาประเภทรถยนตซ่ึงเปนสินคาราคาแพงและตองอาศัยขอมูลท่ีมีความละเอียดถ่ีถวนเพื่อ
ประกอบการตัดสินใจ รวมท้ังกลุมเปาหมายของสินคาเปนเพศชายดังนั้นสาวพริตต้ีจึงองคประกอบ
ท่ีสําคัญและจําเปนอยางยิ่งในงานแสดงรถยนต  
 

1. เปรียบเทียบการสรางความหมายของบริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และ
ส่ือมวลชน 
 การสรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นข้ึนอยูกับผูผลิตความหมายวาตองการใหความ
สําคัญกับประเด็นใดเปนหลักโดยข้ึนอยูกับวาใครเปนผูควบคุมความหมายนั้น (control meaning) 
และผูสรางความหมายตองการกําหนดใหประเด็นใดมีความสําคัญมากท่ีสุด ผูผลิตแตละกลุมให
ความสําคัญกับลําดับของความหมายแตกตางกัน ดังจะเห็นไดวาบริษัทรับจัดงานและผูประกอบ
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อาชีพสาวพริตต้ีนั้นตางมีผลประโยชนรวมกันดังนั้นการสรางภาพความหมายของสาวพริตต้ีจึงมี
ความหมายเชิงบวก บริษัทรับจัดงานไดสรางความหมายของสาวพริตต้ีในเชิงบวกโดยใหความ
สําคัญกับคุณสมบัติดานตางๆ ไดแก ความสวย  ความฉลาด ไหวพริบ  และความรูพื้นฐานเร่ือง 
รถยนตเปนอันดับแรก สวนผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีไดสรางความหมายดานบวกโดยใหความ 
สําคัญกับการมีความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนตเปนอันดับท่ีหนึ่ง และการมีความสามารถและบุคลิกภาพ
ท่ีดีเปนอันดับท่ีสอง   จากลําดับความหมายท่ีบริษัทรับจัดงานและผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีได
สรางข้ึนนั้นความสําคัญของความหมายในลําดับหนึ่งนั้นพบวาท้ังสองกลุมสรางความหมายท่ี 
สอดคลองกันในเร่ืองของความรูพื้นฐานเร่ืองรถยนต สวนในเร่ืองของความสวยนั้นบริษัท 
รับจัดงานใหความสําคัญเปนลําดับตนๆเชนกันเพราะความสวยเปนปจจัยแรกท่ีทําใหผูเขาชมงาน
เกิดความสนใจ สวนสาวพริตต้ีใหความสําคัญกับความสามารถและบุคลิกภาพท่ีดีซ่ึงมีความหมาย
เชิงบวกมากกวาความสวยซ่ึงสาวพริตต้ีใหความสําคัญเปนลําดับท่ีหก เพราะความสวยนั้นเปรียบ
เสมือนดาบสองคมท่ีมักขัดแยงกับความฉลาด ดังคํากลาวท่ีวา �สวยแตไมมีสมอง�   

 สาเหตุของการสรางความหมายดานบวกของผูผลิตความหมายท้ังสองกลุมคือการมีผล
ประโยชนและวัตถุประสงครวมกัน บริษัทรับจัดงานตองสรางความหมายเชิงบวกเพื่อสรางภาพ
ลักษณท่ีดีใหกับสินคาและถายโอนความหมายไปยังสาวพริตต้ีซ่ึงทําหนาท่ีในการแนะนําสินคา  
ดังนั้นภาพความหมายของสาวพริตต้ีท่ีประกอบสรางโดยบริษัทรับจัดงานจึงจําเปนตองมีภาพความ
หมายเชิงบวกเทานั้น แมแตผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีเองก็ตองพยายามสรางความหมายดานบวก
ใหกับอาชีพของตนมากท่ีสุดเชนกัน  สาวพริตต้ีตองรักษามาตรฐานการทํางานของตนใหดีท่ีสุดเพื่อ
ผลประโยชนในการจางงานในอนาคตและเพ่ือสรางคุณคาใหกัอาชีพของตน   พวกเธอตองการการ
ยอมรับจากสังคมเชนเดียวกับผูประกอบอาชีพอ่ืนโดยตระหนักดีวาตนเองมีหนาท่ีประชาสัมพันธ
สินคานั้นๆ ดังนั้นพวกเธอจึงพยายามสรางความหมายเชิงบวกใหกับอาชีพและสินคาท่ีเปนตัวแทน  
 ส่ือมวลชนเปนผูสรางความหมายใหกับสาวพริตต้ีท้ังเชิงบวกและเชิงลบ เม่ือเปรียบเทียบ
อัตราสวนของความหมายท่ีสรางข้ึนนั้นพบวาส่ือมวลชนสวนใหญไดสรางความหมายของสาวพริตต้ี
ในเชิงลบมากกวาเชิงบวก ผูวิจัยพบวาความหมายเชิงบวกท่ีส่ือมวลชนสรางข้ึนนั้นลวนแตเปนการ
สรางความหมายจากสาวพริตต้ีท้ังส้ิน โดยส่ือมวลชนทําหนาท่ีในการเลือกกําหนดประเด็น 
(agenda setting) จากการสรางความหมายของสาวพริตต้ีผานบทสัมภาษณหรือการตอบคําถาม
ผานส่ือท้ังส้ิน โดยการสรางความหมายของสาวพริตต้ีนั้นจะเปนดานบวก จึงสามารถสรุปไดวาการ
สรางความหมายดานบวกของสาวพริตต้ีจากการคัดเลือกความหมาย (selective meaning) ให
ความสําคัญกับความสามารถเปนลําดับท่ีหนึ่ง สวนลําดับท่ีสองคือเร่ืองความสวยเซ็กซ่ี ซ่ึงสาว 
พริตต้ีไดตอรองความหมายวาเร่ืองความสวยเซ็กซ่ีนั้นเปนสวนหนึ่งในการเรียกรองความสนใจจาก
ผูชมแตไมใชเปนส่ิงสําคัญสําหรับสาวพริตต้ี ส่ือมวลชนมักใหความสําคัญในเร่ืองของความเซ็กซ่ี
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ซ่ึงถูกนําเสนอในรูปแบบของภาพถายแสดงใหเห็นถึงการแตงกายลอแหลมของสาวพริตต้ี สาเหตุท่ี
ส่ือมวลชนนําเสนอรูปภาพดังกลาวนั้นผูวิจัยสันนิษฐานวาส่ือมวลชนตองการใหผูรับสารเกิดความ
สนใจเพื่อใหสามารถขายขาวได ซ่ึงภาพถายนั้นมีความนาสนใจและสามารถโนมนาวใหผูรับสาร
ตัดสินใจซ้ือส่ือส่ิงพิมพฉบับนั้นๆ ขอสังเกตท่ีนาสนใจในการเรียงลําดับความสําคัญของความหมาย
ของสาวพริตต้ีโดยส่ือมวลชนน้ันพบวาส่ือมวลชนสวนใหญใหความสําคัญกับความรูในเร่ือง 
รถยนตเปนลําดับท่ีหาแตกลับใหความสําคัญกับระดับการศึกษาของสาวพริตต้ีเปนลําดับท่ีส่ี จึงสรุป
ไดวาส่ือมวลชนสวนใหญนั้นไมใหความสําคัญกับระดับการศึกษาของสาวพริตต้ีซ่ึงเปนประเด็น
ดานบวกที่สําคัญท่ีท้ังสาวพริตต้ีและบริษัทรับจัดงานใหความสําคัญเปนอันดับแรก เพราะประเด็น
เร่ืองความรูนั้นเปนประเด็นการสรางความหมายดานบวกใหกับอาชีพของสาวพริตต้ีมากกวาความ
สวยเซ็กซ่ีซ่ึงสาวพริตต้ีมักจะสรางความหมายเร่ืองดังกลาวโดยใหความสําคัญเปนลําดับทายๆ  
 

การท่ีส่ือนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีโดยเนนการถายทอดความหมายเกี่ยวกับความ
สวยเซ็กซ่ีผานภาพถายนั้นสามารถอธิบายไดวาธรรมชาติของสื่อมวลชนมักใหความสนใจในการ
เสนอเร่ืองราวท่ีมีความแปลกและนาสนใจดังคํากลาวท่ีวา �ถาหมากัดคนไมเปนขาว แตถาคนกัด
หมาจึงเปนขาว�   รัชราพร นีรนาทรังสวรรค (ส่ือมวลชนปริทัศน 2:5) ศึกษาเร่ืองหลักเกณฑของ
การคัดเลือกเหตุการณท่ีจะนํามาจัดทําเปนขาวโดยเฉพาะเหตุการณท่ีเกี่ยวกับผูหญิง มีขอคนพบท่ี
นาสนใจคือสําหรับขาวหนาหนึ่งท่ีมีความสําคัญมากกวาขาวหนาอ่ืนๆ นั้นมักปรากฏภาพขาวของ 
ผูหญิงซ่ึงเปนฝายท่ีถูกกระทําอยูเสมอ เชนการนําเสนอขาวท่ีผูหญิงถูกทํารายในรูปแบบตางๆ ไดแก
การถูกทารุณกรรม การถูกทุบตี การทํารายรางกาย การถูกขมขืน การตกเปนเหยื่อของอาชญากร 
การถูกดูหม่ินและอ่ืนๆ  กลาวโดยสรุปคือส่ือมวลชนนําเสนอภาพของผูหญิงในลักษณะ masochist 
กลาวคือผูหญิงจะปรากฏบนหนาหนึ่งของหนังสือพิมพไดก็ตอเม่ือพวกเธอถูกทําราย จึงมีการลอ
เลียนสโลแกนของการทําขาววา �ถาผูหญิงตีคนอ่ืนไมเปนขาว แตถาผูหญิงถูกตีจึงจะเปนขาว�     
ปรากฎการณท่ีสตรีตกเปนขาวในหนาหนึ่งซ่ึงมีเนื้อหาในเชิงลบนั้นเราสามารถอธิบายปรากฏการณ
ดังกลาวไดจากวิธีการสรางคําจํากัดความของคําวา �ขาว� นั่นเอง เพราะดังท่ีเขาใจกันวา �ขาว�  ก็คือ
บรรดาเหตุการณรายๆ ท้ังหลาย เชน ความหายนะ ความขัดแยง ฯลฯ สวนเหตุการณดีๆ กลับไมจัด
เปนขาว สําหรับแงมุมดังกลาวนั้นองคการยูเนสโกไดใหขอเสนอแนะดังท่ีปรากฏในหนังสือเร่ือง 
Many Voices, One World วาเราควรจะขยับขยายคํานิยามของขาวเสียใหมใหกวางขวางข้ึนเพื่อ
เปดโอกาสใหขาวดีๆไดกลายเปนขาวข้ึนมาบาง  ดังนั้นจึงไมใชเร่ืองแปลกท่ีขาวเกี่ยวกับสาวพริตต้ี
ท่ีปรากฏทางส่ือมวลชนสวนใหญเปนขาวในเชิงลบเพราะยอมไดรับความสนใจจากสังคมและ 
นาสนใจมากกวาขาวในเชิงบวก 
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 นอกจากนั้นส่ิงสําคัญท่ีเปนอุปสรรคตอการสรางความหมายเชิงบวกของสาวพริตต้ีคือการ
ท่ีส่ือมวลชนมีอํานาจในการเขาถึงผูรับสารจํานวนมากซ่ึงจัดเปนคุณสมบัติท่ีสําคัญของส่ือมวลชน 
ซ่ึงบริษัทรับจัดงานและผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีขาดอํานาจดังกลาวทําใหเปนฝายเสียเปรียบใน
การสรางและตอรองความหมาย ส่ือมวลชนน้ันมีพลังและอํานาจท่ีสามารถเขาถึงกลุมผูรับสาร
จํานวนมหาศาลพรอมๆกัน ส่ือมวลชนสามารถนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับสาวพริตต้ีไปสูมวลชนผูรับ
สารจํานวนมากรวมท้ังสามารถกําหนดมุมมองและจุดยืนของการรับรูของผูรับสาร และยังมี 
ศักยภาพในการเขาถึงแหลงขอมูลไดอยางมีประสิทธิภาพอีกดวย การเขาถึงผูรับสารและอิทธิพล
ของส่ือมวลชนท่ีมีผลกระทบตอความเขาใจและทัศนคติของผูรับสารท่ีเปนมวลชนในการรับรูความ
หมายของสาวพริตต้ีจากส่ือประเภทตางๆนั้น ผูวิจัยไดสัมภาษณผูเขาชมงานแสดงรถยนต 10 ราย
เกี่ยวกับความเขาใจความหมายของสาวพริตต้ีจากการเปดรับส่ือเพื่อศึกษาวาผูรับสารตีความความ
หมายของสาวพริตต้ีจากการรับรูผานส่ือมวลชนอยางไร โดยผูรับสารสวนใหญนั้นมีความเห็นตรง
กันคือเห็นวาส่ือมวลชนสวนใหญนําเสนอความหมายของสาวพริตต้ีในเชิงลบมากกวาเชิงบวก หลัง
จากท่ีผูรับสารท้ัง 10 รายไดมีประสบการณตรงจากการเขาชมงานแสดงรถยนตและสังเกตการณ
การปฏิบัติหนาท่ีของสาวพริตต้ีดวยตนเองแลวกลับมีความเห็นวาสาวพริตต้ีไมไดเปนเชนเดียวกับ
ส่ิงท่ีส่ือมวลชนสวนใหญนําเสนอ   

ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและบริษัทรับจัดงานไมสามารถตอสูกับอํานาจของส่ือมวลชน
ในการสรางความหมายเชิงบวกใหกับสาวพริตต้ีไดเพราะชองทางในการส่ือสารของบริษัทรับจัด
งานและสาวพริตต้ีนั้นมีจํากัดเม่ือเปรียบเทียบกับส่ือมวลชน ในบางโอกาสสาวพริตต้ีสามารถใช
อํานาจของส่ือมวลชนใหเกิดประโยชนในการเขาถึงผูรับสารจํานวนมาก เชน ละครเร่ืองรักแผลง
ฤทธ์ิเปนละครท่ีสะทอนการดําเนินชีวิตและการทํางานของสาวพริตต้ีและนําเสนอความหมายดาน
บวกของสาวพริตต้ีซ่ึงถูกเช่ือมโยงเขากับตัวละครสําคัญของเร่ืองคือนางเอกท่ีมีความอดทนและ 
ตอสูกับชีวิตท่ียากลําบากดวยการทํางานพิเศษเพ่ือนําไปเปนคาเลาเรียน ละครเร่ืองนี้ไดรับความนิยม
อยางสูงเพราะส่ือโทรทัศนโดยเฉพาะละครนั้นสามารถเขาถึงผูรับสารจํานวนมาก และละครเร่ืองรัก
แผลงฤทธิ์ซ่ึงมีความยาวถึง 30 ตอนน้ันเปนชวงเวลาท่ียาวนานในการออกอากาศทําใหผูชมสามารถ
ปรับทัศนคติและเขาใจถึงกระบวนการในการทํางานของสาวพริตต้ีไดดีข้ึน จึงอาจสรุปไดวาละคร
เร่ืองนี้สรางความหมายดานบวกใหกับอาชีพสาวพริตต้ีและทําใหอาชีพนี้ไดรับความสนใจจากนิสิต
นักศึกษาจํานวนมาก  นอกจากนั้นอาชีพสาวพริตต้ีนั้นยังสามารถเปนชองทางในการกาวเขาสูวงการ
บันเทิงได สาวพริตต้ีสามารถเปล่ียนสถานะบทบาทใหกับอาชีพของตนจากสาวพริตต้ีใหกลายเปน
ดารานางแบบเขาสูวงการบันเทิงทําใหมีช่ือเสียง ความนิยม ความศรัทธาจากประชาชน และรายได
มากข้ึนซ่ึงสามารถสรางอํานาจในการตอรองกับส่ือมวลชนและสรางความหมายเชิงบวกใหกับตน 
ดังจะเห็นไดวามีนักแสดงท่ีประสบความสําเร็จหลายรายผานการเปนสาวพริตต้ีมากอน 
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แมวาบริษัทรับจัดงานและผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีจะมีอํานาจในการตอรองความหมาย
นอยกวาส่ือมวลชนแตส่ิงสําคัญคือผูผลิตท้ังสองกลุมควรจะรวมมือกันในการสรางความหมายดาน
บวกใหกับวงการสาวพริตต้ีเพื่อยกระดับมาตรฐานวิชาชีพของสาวพริตต้ีใหสูงข้ึนกวาในปจจุบัน  
ซ่ึงสามารถทําไดโดยบริษัทรับจัดงานควรเสนอแนะใหบริษัทรถยนตและบริษัทโฆษณาซ่ึงมีสวน
เกี่ยวของกับกระบวนการสรางความหมาย การสรางภาพลักษณในการประชาสัมพันธสินคา และ
การสร างแบรนด โดยใช ส่ื อ บุคคล  (สาวพ ริต ต้ี ) ใชช องทางการส่ือสารมวลชน  (Mass 
Communication) ในการประชาสัมพันธและสรางความหมายเชิงบวกใหกับสาวพริตต้ีในสังกัดให
มากข้ึน ซ่ึงสามารถใชส่ือมวลชนเปนเคร่ืองมือในการสรางความหมายโดยใชการสรางประเด็น
วาระของขาวสาร (Agenda Building) เขามาชวยเสริมดานการตลาดทําใหภาพลักษณของสาว 
พริตต้ีเปนความหมายเชิงบวกมากข้ึน เชนการสรางภาพลักษณของสาวพริตต้ีของบริษัทโตโยตา 
จํากัด ซ่ึงสรางความแตกตางใหกับสาวพริตต้ีของตนใหมีความโดดเดนกวาคายอ่ืน โดยเร่ิมตนจาก
การคัดเลือกคุณสมบัติดานตางๆ เชน วุฒิการศึกษา ความสามารถและบุคลิกความเปนตัวของตัวเอง
ซ่ึงความสวยน้ันไมใชส่ิงสําคัญ หากเปรียบเทียบความสวยของสาวพริตต้ีโตโยตากับคายรถยนต
อ่ืนๆนั้นดูเหมือนสาวพริตต้ีโตโยตาจะเปนรองอยูมาก แตส่ิงสําคัญท่ีพวกเธอโดดเดนและไดเปรียบ
คูแขงคือบุคลิกภาพและความสามารถ นอกจากนี้คาตอบแทน สวัสดิการและความม่ันคงในอาชีพท่ี
สาวพริตต้ีโตโยตาไดรับนั้นถือเปนแรงจูงใจอันสําคัญท่ีทําใหโตโยตาสามารถคัดเลือกผูท่ีเหมาะสม
ท่ีสุดเพื่อดํารงตําแหนงดังกลาว  สาวพริตต้ีโตโยตาได รับเงินเดือนประจําราว  25,000 บาท  
นอกเหนือจากเบ้ียเล้ียงพิเศษ ไดมีโอกาสเรียนรูและทําหนาท่ีเสมือนนักประชาสัมพันธมืออาชีพ 
 เขารับการอบรมดานตางๆ เชน การพูด บุคลิกภาพ และส่ิงสําคัญคือบริษัทโตโยตานั้นจะไมใชคําวา  
�สาวพริตต้ี� นําหนาช่ือเลน เพราะคําวาสาวพริตต้ีนั้นสวนใหญมีความหมายเชิงลบมากกวาเชิงบวก 
แตจะใชคําวา �โตโยตาพริตต้ี....� (ตามดวยช่ือเลน) ปจจุบันนี้ใชคําวา �โตโยต้ี� บริษัทโตโยตาเปน
แบบอยางในการสรางความหมายใหกับสาวพริตต้ีของวงการรถยนต รวมท้ังเปนผูริเร่ิมในการ 
ยกระดับวิชาชีพและมาตรฐานของวงการพริตต้ีใหมีความหมายดานบวกมากข้ึน 
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ภาพท่ี 23 ภาพถายของแดนเซอรของฟลมติดรถยนต 
 

 
 
 
 

ภาพท่ี 24 ภาพถายของแดนเซอรรถจักรยานยนตฮอนดา 
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สาวพริตต้ีในส่ือส่ิงพิมพนั้นสวนใหญมีความหมายเชิงลบมากกวาเชิงบวก สวนส่ือโทรทัศนสราง
ความหมายท้ังเชิงบวกและเชิงลบโดยข้ึนอยูกับการเปดรับส่ือของผูรับสารวาตองการเลือกรับความ
หมายดานใด ส่ือโทรทัศนสามารถเขาถึงผูรับสารอยางรวดเร็วและมีความนาเช่ือถือสูงเพราะมีท้ัง
ภาพและเสียงท่ีผานข้ันตอนและกระบวนการผลิตท่ีซับซอนทําใหเกิดความนาเช่ือถือและนาสนใจ 
ความหมายของสาวพริตต้ีท่ีเกิดจากการสรางความหมายผานทางโทรทัศนนั้นเปนความหมายเชิง
บวกมากกวาเชิงลบ เชนละครเร่ืองรักแผลงฤทธ์ินําเสนอภาพเชิงบวกแตดวยความท่ีเปนละครจึงทํา
ใหดูเหมือนเปนเร่ืองท่ีแตงเติมข้ึนและขาดความนาเช่ือถือ หากนํามาเปรียบเทียบกับความหมายของ
สาวพริตต้ีในรายการเลานอกรอบซ่ึงเปนรายการกึ่งสารคดีแลวจะพบวาการนําเสนอความหมายของ
สาวพริตต้ีมีความสมจริงและนาเช่ือถือมากกวา รายการเลานอกรอบใหความสําคัญกับความหมาย
เชิงลบของสาวพริตต้ีท่ีขายบริการทางเพศมากกวาความหมายเชิงบวก สวนรายการถึงลูกถึงคนน้ัน
เปนเวทีท่ีสาวพริตต้ีใชในการตอรองความหมายโดยการสรางความหมายดานบวกข้ึนใหมใหกับ
อาชีพของตน   
  

ในปจจุบันสาวพริตต้ีหันมาตอรองความหมายของตนผานส่ือมวลชน แมวาสาวพริตต้ีอาศัย
การตอรองความหมายดวยการรวมตัวกันของผูประกอบอาชีพนี้แตก็ยังถือวาเปนการรวมกลุมกันใน
ระดับเล็กๆ เชนการรวมกลุมกันของสาวพริตต้ีรถจักรยานยนตฮอนดาในการตอรองความหมาย
เร่ืองชุดท่ีสวมใสซ่ึงสามารถตอรองความหมายไดเพียงระดับหนึ่งเทานั้น ส่ิงสําคัญในการสราง
ความหมายและการตอรองความหมายของสาวพริตต้ีนั้น ผูวิจัยมองวาสาวพริตต้ีนาจะมีศักยภาพใน
การสรางและตอรองความหมายใหกับอาชีพของตนไดมากกวาท่ีเปนอยูในปจจุบันสาวพริตต้ีควร
ใชกลยุทธในเชิงรุก (proactive) คือการรวมตัวกันเปนหนวยใหญเพื่อสรางและตอรองความหมาย 
เพื่อปกปองผลประโยชนอาชีพของตนจากอิทธิพลของส่ือมวลชน สาวพริตต้ีควรเลิกใชกลยุทธเชิง
รับเพียงอยางเดียวเพื่อแกไขภาพลักษณเชิงลบ เพราะการแกไขภาพลักษณเชิงลบนั้นคอนขางทําได
ยากกวาการสรางภาพความลักษณเชิงบวก สาวพริตต้ีควรใชหลักในการโฆษณาประชาสัมพันธมา
ชวยในการประกอบสรางภาพความหมาย 

 
 ดังจะเห็นไดวาผูหญิงหลายกลุมในสังคมไดลุกข้ึนมาสรางและตอรองความหมายใหกับ

อาชีพของตน ดังเชนงานวิจัยเร่ืองการตอสูทางวาทกรรมของโสเภณีหญิงไทยจากสื่อกระแสหลักสู
เวิลดไวดเว็บ จากงานวิจัยพบวาส่ือกระแสหลักชวยในการตอกย้ําความหมายนี้ภายใตอุดมการณ
หลักท่ีชายเปนใหญ ส่ือเวิลดไวดเว็บเปดโอกาสใหมีการส่ือสารแบบสองทางไดโดยทําหนาท่ีเปน
เวทีสาธารณะทางสังคมใหแกผูหญิงและโสเภณีท่ีรวมพลังเปนกลุมไดมีโอกาสกาวเขาสูเวที
สาธารณะเพ่ือสรางอัตลักษณและความหมายใหมใหแกตนเองคือการเปนผูหญิงท่ีดีและตอสูชีวิต
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ดวยตนเองและสรางความหมายของโสเภณีใหมีอํานาจในการตอรองมากข้ึน นอกจากน้ันยังมีงาน
วิจัยเร่ืองการตอรองอํานาจของผูหญิงจากการนําเสนอเรือนรางผานส่ือนิตยสารไทย  จากงานวิจัย
พบวาผูหญิง (นางแบบ) เปนฝายกําหนดภาพตัวแทนของเรือนรางข้ึนเอง นางแบบสรางความหมาย
ของภาพเปลือยตามแนวคิดตนเองแตอยูภายใตกรอบจํากัดของทุนนิยมและปตาธิปไตย ซ่ึงผลของ
การวิจัยสองช้ินสามารถแสดงใหเห็นถึงอํานาจในการตอรองความหมายของผูหญิงสองกลุมท่ี
สามารถตอรองความหมายกับสังคมและตอรองความ หมายใหกับอาชีพของตนได จากงานวิจัยท้ัง
สองเร่ืองนั้นเม่ือกลุมโสเภณีและกลุมนางแบบถูกขอจํากัดของสังคม ระบบทุนนิยมเขาครอบงําทํา
ใหกลุมผูหญิงตองรวมตัวกันเพื่อตอรองความหมายใหกับอาชีพของตนเพื่อความอยูรอดในวิชาชีพ
และยกระดับวิชาชีพโดยใชส่ือมวลชนเปนชองทางในการสรางความหมายไดสําเร็จในระดับท่ีนา
พอใจ ทําใหผูหญิงท้ังสองกลุมเร่ิมตระหนักถึงบทบาทและอํานาจของตนในการสรางและตอรอง
ความหมาย หากนําการสรางและการตอรองความหมายของผูประกอบอาชีพโสเภณีและนางแบบมา
เปรียบเทียบเทียบกับสาวพริตต้ีแลวสามารถสะทอนใหเห็นถึงศักยภาพของสาวพริตต้ีไมวาจะเปน
เร่ืองของวุฒิทางการศึกษาคือนิสิต นักศึกษาระดับปริญญาตรีหรือปริญญาโทจากมหาวิทยาลัย 
รัฐบาลและเอกชน ซ่ึงพวกเธอตางมีความสามารถและไดรับโอกาสทางสังคมมากกวาผูประกอบ
อาชีพโสเภณีและนางแบบ สาวพริตต้ีจึงควรใชศักยภาพของตนเองท่ีมีอยูในการสรางและตอรอง
ความหมายใหกับอาชีพของตนมากข้ึนกวานี้ แมแตผูท่ีประกอบอาชีพโสเภณีเองยังสามารถเปดชอง
ทางการส่ือสารใหกับอาชีพของตนดวยการตอรองความหมายผานเวิลดไวดเว็บซ่ึงเปนพื้นท่ี
สาธารณะได นอกจากนี้ผูประกอบอาชีพนางแบบเองก็สามารถตอรองในกระบวนการผลิตโดย
สามารถเขารหัสสรางความหมายใหกับภาพตัวแทนของตนโดยการกําหนดลักษณะทาทางในการ
ถายภาพดวยตนเองได ดังนั้นผูวิจัยจึงเห็นวาผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีซ่ึงมีการศึกษาสูงและมีความ
รูความสามารถก็ควรจะแสวงหาชองทางในการสรางและตอรองความหมายใหกับอาชีพของตน 
โดยใชส่ือมวลชนเปนชองทางไดมากกวาท่ีเปนอยู แมวาสาวพริตต้ีจะอาศัยเว็บไซตตางๆ เชน  
พริตต้ีแก็งคดอทคอมเปนชองทางในการสรางและตอรองความหมายใหกับอาชีพของตนก็ตาม แตผู
วิจัยมีความเห็นวายังมีพื้นท่ีสาธารณะอ่ืนๆท่ีสาวพริตต้ีสามารถใชเปนพื้นท่ีในการตอรองความ
หมายไดมากกวาท่ีเปนอยู เชนการเปดเว็บไซตเพิ่มเติมหรือการรวมกลุมกันและจัดต้ังสมาคมวิชา
ชีพเพื่อคุมครองและรักษาผลประโยชนใหกับผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี นอกจากน้ีควรแสวงหา
แนวรวมเชนบริษัทรถยนต บริษัทรับจัดงาน และบริษัทโฆษณา (ท่ีดูแลสินคานั้นๆ อยู) เพื่อสราง
ความหมายดานบวก ซ่ึงองคกรเหลานี้ยอมสนับสนุนการสรางความหมายเชิงบวกใหกับสาวพริตต้ี
เพราะมีผลประโยชนในเชิงธุรกิจรวมกันซ่ึงกลุมผูผลิตความหมายน้ันตองการสรางตราสินคาของ
ตนใหมีความหมายเชิงบวก ส่ิงสําคัญท่ีผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีควรตระหนักและทําความเขาใจ
คือคุณสมบัติของส่ือมวลชน วิธีการในการเลือกใชส่ือมวลชนแตละประเภทเพื่อเปนชองทางในการ
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สรางความหมายเชิงบวกใหกับอาชีพของตน  สาวพริตต้ีควรมีความรูเกี่ยวกับประเภทของ 
ส่ือมวลชนวาส่ือชนิดใดเหมาะกับการสรางความหมายแบบใด รวมท้ังการเปล่ียนวิกฤติใหเปน
โอกาส เชนเม่ือมีขาวหรือความหมายดานลบเกี่ยวกับสาวพริตต้ีเกิดข้ึนผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี
มักจะไดรับความสนใจจากส่ือมวลชน ดังนั้นสาวพริตต้ีจึงควรอาศัยโอกาสดังกลาวเพื่อการรวมตัว
กันและสรางความหมายเชิงบวกหรือปฎิเสธความหมายเชิงลบ เชนการติดตอกับส่ือมวลชนเพื่อให
สัมภาษณเปนตน 

 แมวาสาวพริตต้ีจะมีขอจํากัดท่ีสําคัญในการประกอบอาชีพคือชวงอายุท่ีเหมาะสมในการ
ประกอบอาชีพคอนขางส้ันกวาอาชีพอ่ืนคือระหวาง 15-27 ปโดยประมาณ  แตผูวิจัยกลับมองวาอายุ
ไมใชอุปสรรคสําคัญในการรวมกลุมกันเพราะผูหญิงท่ีเลือกประกอบอาชีพนี้คงอยากเห็นอาชีพของ
ตนมีมาตรฐานและมีคุณคามากข้ึน จึงไมใชเร่ืองยากในการท่ีจะขอความรวมมือจากผูท่ีเคยประกอบ
อาชีพนี้ หรือผูท่ีประกอบอาชีพสาวพริตต้ีในปจจุบัน หรือแมแตวัยรุนท่ีสนใจจะเขามาเปนสาว 
พริตต้ีในอนาคตในการท่ีจะรวมกันสรางมาตรฐานและยกระดับวิชาชีพนี้ใหดีข้ึนและไดรับการยอม
รับจากสังคมไทย นอกจากนี้สาวพริตต้ีทุกคนมีหนาท่ีในการเฝาระวังบุคคลท่ีแอบแฝงเขามาทําลาย
อาชีพของตนเพ่ือการขายบริการทางเพศซ่ึงผูสรางความหมายท้ังสามกลุมตางยอมรับวามีผูหญิงขาย
บริการแอบแฝงเขามาหารายไดเสริม ดังนั้นสาวพริตต้ีทุกคนจะตองรวมมือกันในการสอดสองดูแล 
ปองกันและกําจัดผูไมประสงคดีเหลานี้ใหหมดไป 
 
องคความรูท่ีไดจากงานวิจัย 
 
 การวิจัยในคร้ังนี้ทําใหผูวิจัยตระหนักถึงพลังและอํานาจในการตอสูของผูหญิงกลุมตางๆ ท่ี
พยายามสรางความเปล่ียนแปลงทางความคิดใหกับสังคมโดยการตอสูเพื่อสรางความหมายเชิงบวก
ใหกับอาชีพของตนเพื่อแสดงใหเห็นวาอาชีพสุจริตทุกอาชีพนั้นลวนแลวแตมีศักดิ์ศรีเทาเทียมกัน 
ผลการวิจัยเร่ืองการสรางความหมายและการตอรองความหมายของสาวพริตต้ีในอุตสาหกรรม 
รถยนตโดยส่ือมวลชนนั้นอํานาจในการสรางและการตอรองความหมายนั้นเปนของส่ือมวลชน
เพราะส่ือสามารถเขาถึงผูรับสารจํานวนมากกวาซ่ึงเปนปญหาท่ีสําคัญอยางยิ่งของผูผลิตคือบริษัท 
รับจัดงานและผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีซ่ึงไมมีอํานาจในการสรางและตอรองความหมายไดอยาง
เทาเทียมกับอิทธิพลของส่ือมวลชน  

ในการศึกษาคร้ังนี้ผูวิจัยไดพบประเด็นท่ีสําคัญคือศักยภาพของสาวพริตต้ีในเร่ืองวุฒิทาง
การศึกษาความรูและความสามารถที่มีนั้นสามารถนํามาใชใหเกิดประโยชนในการสรางและตอรอง
ความหมายใหกับตนไดมากกวาท่ีเปนอยูในปจจุบัน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและบริษัทรับจัด
งานควรรวมตัวกันเพื่อประกอบสรางความหมายดานบวกใหกับสาวพริตต้ีโดยใชส่ือมวลชนเปน
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ชองทางในการสรางความหมาย โดยอาศัยการตอสูความหมายดวยวิธีการสรางประเด็น (agenda 
building) และใชกลยุทธเชิงรุกในการสรางความหมาย นอกจากน้ันสาวพริตต้ีตองรูจักเลือกใชส่ือ
แตละประเภทโดยตระหนักถึงอํานาจในการเขาถึงผูรับสารของสื่อมวลชนและใชประโยชนจากส่ือ
ใหมากท่ีสุด เชนสาวพริตต้ีควรใชพื้นท่ีสาธารณะจากส่ือท่ีมีคุณสมบัติในการโตตอบไดทันที
ระหว างผูส งสารและรับสาร  (Interactive) และสามารถ ส่ือสารแบบสองทาง  (two-way 
communication) เปนเวทีในการสรางและตอรองความหมายใหกับอาชีพของตนโดยเปล่ียนความ
หมายจากภาพตัวแทนท่ีเปนลบ เชนเปนสาวพริตต้ีท่ีขายบริการทางเพศแอบแฝงหรือทําไซดไลน 
เปล่ียนความหมายเพ่ือสรางอัตลักษณใหมใหกับตนเองในเร่ืองของความรูความสามารถท่ีใชในการ
ประกอบอาชีพ ซ่ึงอาชีพสาวพริตต้ีนั้นไมใชอาชีพท่ีใครๆก็ทําไดเพราะตองใชความอดทนและตอง
มีความสามารถเปนสําคัญ  

นอกจากนี้ผูวิจัยตองการใหสังคมตระหนักถึงปญหาของผูหญิงในการถูกนําเสนอในฐานะ
ท่ีเปนวัตถุทางเพศและเปนฝายถูกกระทํา (Passive) มาโดยตลอดต้ังแตอดีตจนปจจุบัน การที่ผูหญิง
เปนเพศท่ีถูกกระทําแตเพียงฝายเดียวนั้นสรางความไมเปนธรรมใหเกิดข้ึนในสังคมและแสดงให
เห็นถึงสถานะภาพท่ีไมเทาเทียมกันระหวางเพศชายและเพศหญิง ผูคนในสังคมกลับมองขามสาเหตุ
ท่ีแทจริงของปญหาโดยขาดการพิจารณาอยางถ่ีถวนถึงปญหาที่เกิดข้ึนกับผูหญิงท่ีประกอบอาชีพ
ตางๆ เชนโสเภณี นางแบบ หรือแมแตสาวพริตต้ีเองก็ตาม แทจริงแลวการกลาวโทษและโยนความ
ผิดใหผูหญิงแตเพียงฝายเดียวนั้นเปนการปรักปรําและกลาวหาเกินจริงเพียงเพื่อตองการหาผูรับ 
ผิดชอบในปญหาท่ีเกิดข้ึนเทานั้น หากพิจารณาโดยปราศจากอคติจะพบวาปญหาดังกลาวนั้นเพศ
หญิงกลายเปนแพะรับบาปและตกเปนจําเลยของสังคมท่ีถูกพิพากษาโดยเพศชายซ่ึงมักกลาวอางวา
การแตงกายท่ีลอแหลมของเพศหญิงเปนตนเหตุของคดีอาชญากรรม การขมขืน กระทําชําเรา แต
กลับมองขามขอเท็จจริงท่ีวาปญหาดังกลาวนั้นเกิดข้ึนจากความตองการท่ีเกินขอบเขตของเพศชาย
ท้ังส้ิน อาชีพนางแบบและสาวพริตต้ีเปนเพียงสินคาท่ีนักการตลาดมองวาเรือนรางของเพศหญิงมี
ความสวยงามและมีเสนหสามารถนํามาใชเปนเคร่ืองมือในการดึงดูดและโนมนาวใจกลุมเปาหมาย
เพศชายได ดังนั้นปญหาท่ีเกิดข้ึนจึงเกิดจากเพศชายท่ียินยอมใหอารมณของตนถูกชักจูงโดยกลยุทธ
ทางการตลาด  
 ประเด็นสุดทายเปนการพิจารณาเปรียบเทียบผลการวิจัยท่ีคนพบในคร้ังนี้กับงานวิจัยอ่ืนๆ 
ท่ีเกี่ยวของวามีความเหมือนกันหรือแตกตางกันอยางไร (ดูรายละเอียดของงานวิจัยท่ีเกี่ยวของใน 
บทท่ี  2 ) ผูวิจัยพบวาผลงานวิจัยท่ีไดมีความสอดคลองกับงานวิจัยอ่ืนๆ ท่ีเกี่ยวของ ไดแก 

1. ผลการวิจัยนี้ไดคนพบวา การสรางความหมายของสาวพริตต้ีจากผูผลิตความหมายท้ัง
สามกลุมคือ บริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี และส่ือมวลชนน้ันผูผลิตความหมายได
ประกอบสรางความหมายของสาวพริตต้ีข้ึนจากการคัดเลือกความหมายดวยการใสรหัสความหมาย
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ในข้ันตอนของการผลิตและข้ันตอนของการนําเสนอโดยใชกลยุทธและชองทางการส่ือสารในการ
สรางและตอรองความหมาย ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของสุภา จิตติวสุรัตน (2545) ท่ีศึกษาเร่ืองการ
สรางความหมายทางสังคมและการรับรู �ความเปนจริง�ในภาพยนตรอิงเร่ืองจริง จากงานวิจัยพบวา
กระบวนการประกอบสรางความหมายใหมใหแก�ความเปนจริง�ในภาพยนตรอิงเร่ืองจริงเกิดจาก
จุดมุงหมายการประกอบสรางของผูสรางภาพยนตรซ่ึงมีอยู 2 ประการ คือเพื่อใหดูเหมือนเปนเร่ือง
จริงและเพื่อร้ือความหมายเดิมและสรางความหมายใหมใหแก �ความเปนจริง�  สําหรับวิธีการ
ประกอบสรางเพื่อใหดูเหมือนเปนเร่ืองจริงนั้นผูสรางภาพยนตรอาศัยองคประกอบตางๆ 5 องค
ประกอบไดแก ตัวละคร โครงเรื่อง การสรางความเกี่ยวพันกับผูชมโดยตรง ฉาก และกลวิธีการนํา
เสนอ นอกจากนั้นงานวิจัยในคร้ังนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของอารยา ถาวรวันชัย (2539) ไดศึกษา
เร่ืองภาพลักษณของวีรบุรุษแบบผูรายกลับใจที่ปรากฎในส่ือมวลชนซ่ึงพบวาผูสงสารมีการเขารหัส
ดวยวิธีการและกลยุทธตางๆในการเปดประเด็นและปดประเด็นเพื่อผลิตความเปนจริงดังกลาว หลัง
จากข้ันตอนของการสรางความเปนจริงแลวข้ันตอนท่ีสองก็คือการเผยแพรถายทอด�ความเปนจริง�
ในรูปแบบท่ีบรรดารายการตางๆในส่ือมวลชนสรางข้ึนมาใหแกกลุมผูรับสารผานส่ือตางๆ 

2. ผูวิจัยพบวาผูผลิตความหมายของสาวพริตต้ีท้ังสามกลุมตองการประกอบสรางภาพ
ความหมายของผูหญิง (สาวพริตต้ี) ใหสอดคลองกับวัตถุประสงคท่ีต้ังไว ในสวนของส่ือมวลชน
สวนใหญนั้นไดประกอบสรางความหมายของผูหญิง (สาวพริตต้ี) ในเชิงลบมากกวาเชิงบวกซ่ึงสอด
คลองกับงานวิจัยของบงกช เศวตามร ซ่ึงศึกษาเรื่องการสรางความเปนจริงทางสังคมของภาพยนตร
ไทยกรณีตัวละครหญิงท่ีมีลักษณะเบี่ยงเบนในป พ.ศ. 2528-2530  ไดสะทอนใหเห็นวาภาพของ 
ผูหญิงมิไดมีการเปล่ียนแปลงไปจากเดิมโดยภาพท่ีเปล่ียนแปลงไปบางนั้นเปนเพียงการปรับปรุง
การนําเสนอเทานั้น ท้ังนี้อาจเปนเพราะผูสรางภาพยนตรเปนผูชายสวนใหญ  รวมท้ังสอดคลองกับ
งานวิจัยของทวินันท คงคราญ (2534) ศึกษาเร่ืองบทบาทของส่ือมวลชนในการสรางภาพนางสาว
ไทย พ.ศ.2507-2531 และภาพลักษณนางสาวไทยยุคงานธุรกิจ(พ.ศ.2527-2531) โดยส่ือมวลชน
ไดสรางภาพลักษณของนางสาวไทยดวยการเสนอทัศนคติซ่ึงเปนบทบาทท่ีเดนชัดของส่ือมวลชน
โดยตรงและยังคงภาพสัตวโลกสาวแสนสวยรวมท้ังภาพผูหญิงยุคใหมท่ีชัดเจนมากข้ึนโดยมีแนว
โนมในเชิงธุรกิจดวย งานวิจัยในคร้ังนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของชลธิชา  พันธุพานิช (2537) 
ศึกษาเรื่องสิทธิคุณคาของความเปนมนุษยกับการประกวดนางงาม  จากงานวิจัยพบวาการประกวด
นางงามถือเปนเร่ืองของธุรกิจท่ีใชผูหญิงเปนเคร่ืองมือโดยนําเอารางกายและความดึงดูดทางเพศ
ของผูหญิงมานําเสนอในรูปสินคาเพื่อแสวงหาผลประโยชนในทางการคาเปนสําคัญ ซ่ึงสะทอนให
เห็นถึงคานิยมและทัศนะในการมองผูหญิงวามีสถานะตํ่ากวาผูชายในสังคม  และสอดคลองกับงาน
วิจัยของสุพัตรา ศิริมังคะลา (2534) ศึกษาเรื่องบทบาทและสถานภาพของผูหญิงในงานโฆษณาซ่ึง
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เสนอวานักสรางสรรคงานโฆษณาสวนใหญยังคงนําเสนอภาพผูหญิงในงานโฆษณาในบทบาทของ
แม  แมบาน ผูหญิงทํางานและบทบาททางเพศเหมือนในอดีต แตมีบทบาทของผูหญิงยุคใหมเพิ่ม
มากข้ึน  ผลการศึกษาวิจัยในคร้ังนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยของปราณี  แซจัง (2544) ศึกษาเรื่อง
ภาพของผูหญิงไทยในส่ือท่ีนําเสนอเร่ืองราวทางเพศและการรับรูภาพฝงใจของผูชายท่ีมีตอผูหญิง 
จากงานวิจัยพบวาภาพตัวแทน (Representation) ของผูหญิงท่ีปรากฎในส่ือท่ีนําเสนอเร่ืองราวทาง
เพศมีลักษณะเปนภาพท่ีแสดงลักษณะความเปนเพศหญิง ไดแก สัดสวนรูปรางและอวัยวะเพศ มี
ลักษณะเสนอตัว เปดโอกาสและโอนออนใหผูชาย และมีบทบาทเปนผูถูกกระทํา สวนภาพฝงใจท่ีผู
ชายไทยมีตอผูหญิงไทยในส่ือท่ีนําเสนอเร่ืองราวทางเพศน้ันมีลักษณะท่ีผูหญิงมีรูปรางไมนา
ประทับใจ เปนโสเภณี มีเพศสัมพันธกับผูชายงาย มีลักษณะเสแสรง แตมีภาพของผูหญิงท่ีนา
สงสาร   

3. ผลการวิจัยนี้แสดงใหเห็นวาในการสรางความหมายของสาวพริตต้ีจากผูผลิตความ
หมายคือ บริษัทรับจัดงาน ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีและส่ือมวลชนนั้นผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ี
สามารถตอรองความหมายโดยสรางภาพความหมายเชิงบวกใหกับอาชีพของตนไดแตอยูภายใต
กรอบของอํานาจของส่ือมวลชนและบริษัทรับจัดงาน ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของบุษบรรณ  
จีนเจริญ  (2544) ศึกษาเร่ืองการตอสูทางวาทกรรมของโสเภณีหญิงไทยจากส่ือกระแสหลักสู
เวิลดไวดเว็บ จากงานวิจัยพบวาส่ือเวิลดไวดเว็บเปดโอกาสใหมีการส่ือสารแบบสองทางไดทําหนา
ท่ีเปนเวทีสาธารณะทางสังคมใหแกผูหญิง และโสเภณีท่ีรวมพลังเปนกลุมไดมีโอกาสกาวเขาสูเวที
สาธารณะเพ่ือสรางอัตลักษณและความหมายใหมใหแกตนเองคือการเปนผูหญิงดีและตอสูชีวิต 
ความหมายของโสเภณีท่ีมีอํานาจในการตอรองนั้นสอดคลองกับงานวิจัยของกนกวรรณ  ไมสนธ์ิ 
(2544) ศึกษาเรื่องการตอรองอํานาจของผูหญิงจากการนําเสนอเรือนรางผานส่ือนิตยสารไทย  จาก
งานวิจัยพบวาลักษณะของภาพตัวแทนเรือนรางผูหญิงในนิตยสารท่ีผานกระบวนการใสรหัสและ
ตอรองดวยตัวผูหญิงเองสอดคลองกับแนวคิดการตอรองเพื่อกําหนดภาพตัวแทนลักษณะของการ
ตอรองภาพตัวแทนผานการนําเสนอเรือนรางของผูหญิงจะตองตอรองกับเจาของทุน (ระบบทุน
นิยม) การตอรองในกระบวนการผลิต (ชางภาพและสไตลิสท) การตอรองกับสังคม นางแบบสราง
ความหมายของภาพเปลือยตามแนวคิดตนเองแตอยูภายใตกรอบจํากัดของทุนนิยมและปตาธิปไตย 
 
ขอเสนอแนะ 
 

1. บริษัทรับจัดงาน 
1.1 บริษัทรับจัดงานควรจะสรางความหมายของสาวพริตต้ีโดยการยกระดับวิชาชีพ

ของสาวพริตต้ีใหมีความเปนมาตรฐานและใหการอบรมเกี่ยวกับจริยธรรมในการประกอบวิชาชีพ
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อยางเครงครัด ดังเชนการท่ีบริษัทโตโยตาเปนตนแบบในการสรางภาพพจนท่ีดีใหกับสาวพริตต้ี
ของตนดวยการคัดเลือกสาวพริตต้ีโดยใชเกณฑในดานตางๆ เชนความรูความสามารถ บุคลิกภาพ 
การพูด การศึกษา ฯลฯ รวมท้ังจัดการ การอบรมบุคลิกภาพ การใหความรูในดานตางๆเปนการชวย
เสริมสรางศักยภาพใหกับสาวพริตต้ี และจายคาตอบแทน สวัสดิการ เงินเดือนท่ีดี    นอกจากนี้ 
โตโยตายังเปนผูริเร่ิมในการยกระดับวิชาชีพสาวพริตต้ีใหไดรับการยอมรับจากสังคมในวงกวาง  
บริษัทรับจัดงานควรใหความสําคัญกับสาวพริตต้ีในดานอ่ืนๆเปนพิเศษท่ีนอกเหนือจากความสวย
และความเซ็กซ่ี ซ่ึงผูวิจัยคิดวาวิธีการดังกลาวสามารถยกระดับอาชีพสาวพริตต้ีใหเปนอาชีพท่ีมี
เกียรติและมีคุณคาในสายตาของสังคม  

1.2 บริษัทรับจัดงานและบริษัทโฆษณาควรใหคําแนะนํากับบริษัทรถยนตในการสง
เสริมการสรางภาพลักษณท่ีดีใหกับสาวพริตต้ีโดยอาศัยส่ือมวลชนเปนชองทางในการประชา
สัมพันธ โดยอาศัยการกําหนดวาระ (agenda building) และใชวิธีการประชาสัมพันธในรูปแบบ
ตางๆ เชนการจัดแถลงขาว การใหขาว ฯลฯ เพราะผูวิจัยเช่ือวาส่ือมวลชนมีอิทธิพลในการเขาถึงผู
รับสารจํานวนมาก 

2. สาวพริตต้ี 
2.1 ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีจะตองตระหนักถึงบทบาทและอํานาจของตนเองวา

พวกเธอมีอํานาจในการสรางและการตอรองความหมายใหกับวิชาชีพของตนไดโดยการใสรหัส
สรางความหมายของตนในพื้นท่ีสาธารณะเนื่องจากพวกเธอมักไดรับความสนใจจากส่ือมวลชน ดัง
นั้นสาวพริตต้ีควรที่จะเขาใจถึงคุณลักษณะของส่ือมวลชนและควรอาศัยส่ือมวลชนเปนชองทางใน
การสรางและตอรองความหมายเพ่ือกําหนดภาพตัวแทนดานบวกใหกับอาชีพของตน 

2.2 ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีควรเฝาระวังบุคคลท่ีแอบแฝงเขามาเพ่ือขายบริการทาง
เพศโดยการกําหนดมาตรการในการกําจัดบุคคลเหลานี้ออกจากวิชาชีพโดยทุกคนตองรวมมือกัน 
สาวพริตต้ีตองรวมตัวกันโดยใชชองทางการส่ือสารเปนส่ือกลางในติดตอแลกเปล่ียนขอมูล เชน 
การใชเว็บไซตท่ีจัดทําข้ึนเพื่อตอรองใหกับอาชีพของตนและเพ่ือเปนส่ือกลางในการติดตอส่ือสาร  

2.3 สาวพริตต้ีควรพัฒนาศักยภาพของตนเอง เชนการเขาอบรมกับสถาบันตางๆ ท่ี 
เกี่ยวของกับอาชีพของตนเพ่ือยกระดับวิชาชีพ เชน Thailand Presenter Institute ซ่ึงเปนสถาบัน 
พรีเซ็นเตอรแหงประเทศไทยท่ีจัดอบรมใหความรูดานตางๆซ่ึงจะสามารถพัฒนาและสงเสริมอาชีพ
ของตนไดเปนตน 

2.4 ผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีควรหาแนวรวม เชนบริษัทรับจัดงานหรือดาราท่ีมี 
ช่ือเสียงและอาศัยเสนทางสาวพริตต้ีเปนชองทางในการเขาสูวงการบันเทิง ซ่ึงการรวมตัวกันของ
แนวรวมในแตละสวนนี้สามารถเพ่ิมอํานาจในการสรางความหมายและตอรองความหมายใหกับ
อาชีพสาวพริตต้ีได 
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3. ส่ือมวลชน 
ส่ิงสําคัญท่ีสุดคือส่ือมวลชนซ่ึงเปนสถาบันหลักในการอบรมบมเพาะและมีหนาท่ีใน

การใหความรูแกสังคมโดยส่ือมวลชนควรจะทําหนาท่ีในการขัดเกลาจิตสํานึกทางวัฒนธรรมของ
คนในสังคมเพ่ือไมใหเพศหญิง (สาวพริตต้ี)  เปนผูท่ีถูกตําหนิจากสังคมและถูกกลาวหาวาเปน 
ผูสรางปญหาแตเพียงฝายเดียว 
 
ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยในคร้ังตอไป 
 

1. ในการศึกษาคร้ังตอไปควรใช เกณฑ เดียวกันในการเลือกกลุมตัวอยาง (Control 
Sampling) เชน การใชเกณฑในการมีสวนแบงทางการตลาดสูงสุด หรือการเปนผูนําทางดานการ
ตลาดของสินคาเปนแนวทางในการคัดเลือกกลุมตัวอยางเพื่อใหการคัดเลือกกลุมตัวอยางเปนไปใน
ทิศทางเดียวกัน ซ่ึงในการวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยคัดเลือกกลุมตัวอยางโดยใชเกณฑการเขาถึงแหลงขอมูล
เปนสําคัญ (Purposive Sampling)  

2. ในการศึกษาครั้งตอไปควรเพิ่มจํานวนของส่ือนิตยสาร เชน ส่ือนิตยสารประเภทรถยนต
และรถจักรยานยนตซ่ึงเปนนิตยสารของเพศชายท่ีสวนใหญสรางภาพความหมายเชิงลบใหกับสาว 
พริตต้ีผานทางรูปภาพ หากเพิ่มปริมาณของส่ือท่ีศึกษาอาจพบวาความหมายของสาวพริตต้ีอาจ
เปล่ียนแปลงไปตามส่ือนั้นๆ  

3. ในการศึกษาคร้ังตอไปควรศึกษาในระดับของผูรับสารท้ังเพศชายและเพศหญิง 
โดยเฉพาะผูรับสารเพศหญิงนั้นความเปนเพศหญิงดวยกันอาจสงผลกระทบตอมุมมองเกี่ยวกับ
สาวพริตต้ีท่ีแตกตางออกไปจากเพศชาย และศึกษาวาผูรับสารท้ังสองเพศน้ันมีวิธีการในการเลือก
รับสารและตีความเกี่ยวกับการรับรูความหมายของสาวพริตต้ีจากประสบการณตรงและการรับรู
ความหมายผานส่ือมวลชนอยางไรเพื่อเปนการตรวจสอบความหมายท่ีไดจากผูรับสารวามีความ
สอดคลองกับการประกอบสรางความหมายของผูผลิตหรือไม  
 
ขอจํากัดในการวิจัย 
 

1. เนื่องจากการกําหนดขอบเขตของการศึกษาทําใหการศึกษาความหมายของสาวพริตต้ี
สามารถทําไดอยางจํากัดคือศึกษาเฉพาะสาวพริตต้ีในวงการรถยนตและรถจักรยานยนตเพียงเทานั้น
ซ่ึงถือวาไมอยางของผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีในสินคาประเภทอ่ืนๆ เพื่อใหเกิดความครอบคลุม
และชัดเจนมากยิ่งข้ึน 
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2. ขอจํากัดในการเลือกกลุมตัวอยางของผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีผูใหขอมูลหลัก (key 
informant) ผูวิจัยควรศึกษากลุมตัวอยางจากสาวพริตต้ีของคายรถยนตโตโยตาซ่ึงเปนผูนําและมี 
บทบาทในการสรางความ หมายดานบวกใหสาวพริตต้ีอยางตอเนื่องเพราะสาวพริตต้ีของโตโยตามี
ความนาสนใจ โดดเดน และสามารถส่ือความหมายไดมากกวาสาวพริตต้ีคายอ่ืน แตดวยขอจํากัด
หลายประการทําใหผูวิจัยไมสามารถเขาถึงแหลงขอมูลของสาวพริตต้ีคายโตโยตาไดผูวิจัยจึงเสนอ
แนะใหผูทําวิจัยในคร้ังตอไปศึกษาความหมายของสาวพริตต้ีในคายดังกลาว 

3. ในการเก็บรวบรวมขอมูลดวยการสัมภาษณผูผลิตความหมายนั้นผูวิจัยไดสัมภาษณ
บริษัทรับจัดงาน ครอบคลุมและไมสามารถเปนตัวแทนของสาวพริตต้ีท้ังหมดได ผูวิจัยควรเลือก
ศึกษาจากกลุมตัว และผูประกอบอาชีพสาวพริตต้ีซ่ึงเปนผูใหขอมูลหลัก (key informant) แตส่ิงท่ี 
ผูวิจัยมีความบกพรองคือการขาดการสัมภาษณส่ือมวลชนซ่ึงเปนผูสรางความหมายหลัก ซ่ึงผูวิจัยได
ใชการวิเคราะหเนื้อหา (Textual analysis) แทน เนื่องจากขอจํากัดในเร่ืองของเวลาและขอบเขต
ของการวิจัยทําใหไมสามารถสัมภาษณผูผลิตความหมายไดครบถวนทุกกลุม 
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