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พื้นท่ี  

 

การวิจัยช้ินน้ีมุงศึกษาองคประกอบในเชิงกายภาพ สงัคมและวัฒนธรรมของกาดหลวงเชียงตงุ และการศึกษา

ระบบการจัดการ และความเช่ือมโยงของกาดหลวงเชียงตงุกับตลาดนัดโดยรอบในเชิงพื้นท่ีและวฒันธรรมทาง

สถาปตยกรรม เพื่อนํามาหารากอัตลักษณของกาดหลวงเชียงตุงท่ีเปนศูนยกลางของพื้นท่ีการคาขายในกลุมชาติพันธุ

ไท และนําขอมูลท่ีไดมาเสนอแนะแนวทางการรักษารากอัตลักษณของกาดในเขตพื้นท่ีเศรษฐกิจวัฒนธรรมกลุมชาติ

พันธุไท 

ในการวิจัยน้ีเปนการวิจัยเพื่อมุงหาขอมูลเชิงลึกของลักษณะทางกายภาพและสังคมวัฒนธรรม ของกาดหลวง

เชียงตงุ ระเบยีบวิธีวิจัยท่ีนํามาใชในการวิจัยจึงเปน การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใชการ

สังเกตการณอยางมีสวนรวม (Participant Observation) และการสัมภาษณเชิงลึก (In-Depth Interview) เปนหลักใน

การเก็บขอมูล การออกแบบวิธีวิจัยไดพิจารณาจากวัตถุประสงคของการศึกษาเปนหลัก เพื่อสรางคําถามวิจัยจาก

วัตถุประสงค ไดแก การคนหาองคประกอบในเชิงกายภาพและสังคมภายในกาดหลวงเชียงตุง การหาอัตลักษณพื้นถิ่น

ของกาดหลวงเชียงตุง เพื่อหาแนวทางอนุรักษอัตลักษณพื้นถิ่นของกาดหลวงเชียงตงุ ดวยการหาผลลัพธจากการ

สังเกตการณอยางมีสวนรวมในพื้นท่ี และการสัมภาษณเชิงลึกตอ พอคาแมคา และบุคคลท่ัวไปท่ีมาใชบริการท่ีกาด 

จากขอมูลเชิงกายภาพและสังคมวัฒนธรรมท่ีไดจากเก็บขอมูล จากการสังเกตการณอยางมีสวนรวมและสัมภาษณเชิง

ลึกตอกลุมเปาหมาย นําขอมูลมาจัดแบงหมวดหมูท้ังหมดและมาทําการวิเคราะหถอดรหัสการใชพื้นท่ี (Coding) ในแต

ละระดับ ตามคําถามในแตละวัตถุประสงค เพือ่นําไปใชในการสังเคราะหขอมูลเพื่อการสรางแนวทางในแนวทางการ

อนุรักษ และสงเสริมอัตลักษณกาดหลวงเชียงตุงเพื่อการคงอยูของรูปแบบระบบตลาดศูนยกลางท่ีมีรากวัฒนธรรมอยู 

ซ่ึงในงานวิจัยช้ินน้ีไดทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวของกับตลาดในเชียงตุง และระบบการคาขายท้ังหมดในเมือง 

เพื่อเปนฐานขอมูลในการลงพื้นท่ีเก็บขอมูลและวิเคราะหในแตละประเด็นจากวัตถุประสงคท่ีวางเอาไว 

 

 จากผลการศึกษาน้ีสามารถแบงประเด็นตามแตละองคประกอบ ไดแก 

- องคประกอบในเชิงกายภาพ ท่ีนําเสนอขอมูลตําแหนงท่ีตั้งของตลาด และความเช่ือมโยงของตลาด

ท้ังหมดในเชียงตุง โดยเนนขอมูลท่ีสําคัญของกาดหลวงเชียงตงุ ในมิติของพื้นท่ีการคาขายท่ีเกิดขึ้น

ในกาดหลวงเชียงตงุ และรูปแบบรานคาท่ีมีอยู ท่ีแสดงลักษณะทางสถาปตยกรรม ท่ีเฉพาะกับพื้นท่ี

เชียงตงุ 
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- องคประกอบในเชิงสังคมและวัฒนธรรม ท่ีนําเสนอขอมูลของผูคาและผูใชงานท่ีมีความหลากหลาย

ทางชาติพันธุ ท่ีอยูอาศัยจากหลากหลายพื้นท่ีของผูคา จากประเภทของสินคา และการจัดแบงพื้นท่ี

ทําใหเกิดพื้นท่ีทางเพศของผูคาเกิดขึ้น 

- ระบบการจัดการการคาขายและความเช่ือมโยงของกาดหลวงเชียงตุงกับตลาดนัดโดยรอบ ท่ีมีการ

สืบสานระบบตั้งแตในอดีตจนถึงปจจุบัน โดยท่ีตั้งของตลาดยังคงเหมือนเดิมตั้งแตอดีต เพียงแตมี

การหดตัวและขยายตัวของตลาดตามปจจัยการหดและขยายตัวของเมือง  

 

จากผลการศึกษาท่ีไดนําไปสังเคราะหเพื่อคนหาอัตลักษณของกาดหลวงเชียงตุง ในมิติของระบบการคาขายท่ี

มีความสัมพันธตั้งแตระบบเมืองตางๆ เช่ือมตอกัน จนถึงระดับหมูบานทําให การคาขายเกิดการหมุนเวียนเช่ือมตอกัน

ท้ังหมดเปนเครือขาย อัตลักษณเชิงพื้นท่ีของกาดหลวงเชียงตงุ ท่ีมีการเปล่ียนแปลงตามการปกครอง จากระบบเจาฟา

เชียงตงุ สูระบบการปกครองภายใตรัฐบาลพมา ทําใหพื้นท่ีจากกาดพื้นถิ่นในท่ีโลง มีการปรับเปล่ียนเปนตลาดขนาด

ใหญท่ีมีการจัดการพื้นท่ีอยางเปนระบบระเบียบ มีการเปดปดตามเวลา และอัตลักษณเชิงสังคมวัฒนธรรม ท่ีแสดงความ

หลากหลายทางชาติพันธุ กอใหเกิดความหลากหลายของสินคา การแตงกาย การใชภาษาภายในเชียงตุง ซ่ึงจากอัต

ลักษณในแตละมิติ กอรวมกันใหเห็นเปนอัตลักษณของกาดหลวงเชียงตงุท่ีอยูภายใตความสัมพันธระหวาง ระบบการ

จัดการพื้นท่ี ระบบการคาหมุนเวียน และระบบสงัคม ภายใตความหลากหลายทางวัฒนธรรมกลุมชาติพันธุไท และเปน

แนวทางในการรักษาและสืบสานอัตลักษณเชิงพื้นท่ีของกาดหลวงเชียงตงุ ใหสามารถดํารงอยูไดภายใตพลวัตการ

เปล่ียนแปลงเขตเศรษฐกิจสูอนาคตตอไปได 
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 This research investigates the spatial identity of Kengtung market which is the central of 

commercialization in southern of Shan state, Myanmar affected by dynamic change in Tai cultural economic 

zone. The purposes are to study market in anthropology and architectural field that represent identity of 

market in four layer which are 1) physical space; can divide in two scale which are grid line market planning 

for conveniently in circulation and product zone management and the selling space of shops inside the 

market which can separate selling space in three groups; place the products full in front of shops, open 

space for walk and sit into shops, walk all around shops 2) Sociocultural space; are ethnic diversity of sellers 

and buyers in the market who live in Kengtung and surrounding and mostly are Shan and Tai Khuen. The 

sellers can divide in three groups by domicile; central of Kengtung sellers sell dried and fresh food and 

general products for every life, rural sellers sell local products and craftsmanship products such as pottery, 

basketwork and Tai doi from the mountain sell agriculture products which produce by themselves 3) Trade 

management system; manage the strict opening time for inside the market but the outside around the market 

start temporary market from early morning and 4) The connection of Kengtung market with Kengtung flea 

markets; are cycle flea markets which circulate one loop in five days for distribute the trade community on the 

rural villages around Kengtung. 

 

 

 


