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กติติกรรมประกาศ 
 

การศึกษาค้นคว้า เ ร่ือง “ปัจจัยในการเลือกเดินทางท่องเท่ียวต่างประเทศของ
นักท่องเท่ียวชาวไทย กรณีศึกษานักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางไปท่องเท่ียวประเทศในกลุ่ม
สแกนดิเนเวยี ” คร้ังน้ีส าเร็จลุล่วงไดด้ว้ยดีโดยไดรั้บความช่วยเหลือและการสนบัสนุนจากหลาย ๆ 
ท่านโดยเฉพาะอย่างยิ่ง ท่านอาจารยด์ร. อนันต์ เช่ียวชาญกิจการ ซ่ึงเป็นอาจารยท่ี์ปรึกษาได้ให้
ค  าแนะน าในการคัดเลือกเร่ืองท่ีจะท าการศึกษาคน้ควา้ ให้ความรู้ด้านวิชาการ ด้านเทคนิคและ
ขอ้คิดต่าง ๆ ท่ีเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาคน้ควา้ในคร้ังน้ีรวมทั้ง รศ.ดร.อศัวิน แสงพิกุล ผศ.ดร.
เชียง เภาชิต ท่านอาจารย ์ อ.ณัฏฐกฤษฏ์ิ เอกวรรณัง ท่ีให้ค  าแนะน าในการแกไ้ขปรับปรุง ผูท้  า
การศึกษาซาบซ้ึงในความกรุณาของท่านเป็นอยา่งยิง่ 

ผูว้ิจยัขอขอบพระคุณ  ท่านเจา้ของผูป้ระกอบการบริษทัทวัร์(Out Bound) บริษทัทวัร์ท่ี
เป็นตวัแทนในต่างประเทศ เพื่อนหวัหน้าทวัร์ มคัคุเทศก์ทุกท่าน ขอขอบคุณนกัท่องเท่ียวชาวไทย
ทุกท่านท่ีเสียสละเวลาในการกรอกข้อมูลในแบบสอบถามทั้ง400 คน ท าให้ได้ข้อมูลท่ีเป็น
ประโยชน์ต่อการศึกษาคร้ังน้ีเป็นอยา่งมาก 

เหนืออ่ืนใดขอกราบขอบพระคุณดวงวิญญาณของ คุณพ่อและคุณแม่ซ่ึงเป็นผูมี้พระคุณ
ของผูว้ิจยั ท่ีเคยให้ขอ้คิดในเร่ืองการศึกษาและปูพื้นฐานการศึกษาให้เห็นถึงความส าคญั ตลอดจน
เคยให้ความสนับสนุนในทุก ๆ ด้านอย่างดีท่ีสุด อีกทั้งยงัขอขอบคุณเพื่อน ๆ ทุกคนท่ีคอยให้
ก าลงัใจและใหค้วามช่วยเหลือในการท าวจิยัฉบบัน้ีเป็นอยา่งดีเสมอมา 

ในทา้ยท่ีสุดน้ี ตอ้งขอระลึกถึงความกรุณาของคณาจารย ์และผูมี้พระคุณทุกท่านท่ีเป็นผู ้
ช้ีแนะแนวทางการศึกษาในตอนต้น รวมทั้ งให้ค  าแนะน าในการประมวลผลข้อมูลด้วยระบบ
คอมพิวเตอร์ และการทดสอบต่าง ๆ ท่ีเป็นประโยชน์ และขอขอบพระคุณทุกท่านท่ีมิไดก้ล่าวนาม
มา ณ ท่ีน้ี ท่ีมีส่วนช่วยเหลือและเป็นก าลงัใจรวมทั้งให้การสนบัสนุนเป็นอยา่งดีจนท าให้การศึกษา
คร้ังน้ีส าเร็จลุล่วงดว้ยดี 
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