
 
บทที่ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงทดลอง (Experimental Research) เพื่อออกแบบผลิตภัณฑ
ของตกแตงบานโดยแนวความคิดจากวัฒนธรรมชาวไทยทรงดํา ประกอบดวย ผามาน ผาปูโตะ และ
หมอนอิง โดยนําลวดลายของเดิมมาออกแบบใหมใหเขากับลักษณะการตกแตงบานในปจจุบัน โดย
มีข้ันตอนการดําเนินการวิจัยดังนี้ 

1. ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจยั 
2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
3. การหาประสิทธิภาพของเครือ่งมือ 
4. วิธีดําเนินการวิจัย 
5. การวิเคราะหขอมูล 
 

ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
1. ผูประเมินรูปแบบ 

1.1 ผูผลิตผลิตภัณฑของตกแตงบาน จาํนวน 30 คน 
1.2 ผูบริโภคและผูที่สนใจในผลิตภัณฑของตกแตงบาน จํานวน 100 คน 

 
เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

1. เครื่องมือสําหรับการประเมินความคิดเห็นดานรูปแบบและการตลาด 
  การวิจัยครั้งนี้ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือเพื่อการประเมินผลงานการออกแบบ พรอมทั้ง
ภาพราง 2มิติ (Sketch Design) และภาพ 3มิติ คอมพิวเตอร จํานวน 3 แบบ 3 สไตล แบบสอบถาม
มี 2 ชุด ดังนี้ 

1.1 แบบสอบถามเพื่อประเมินผลดานรูปแบบและการตลาดโดยผูผลิต  
ลักษณะแบบสอบถามแบงออกเปน 3 ตอนคือ 

ตอน 1 แบบสอบถามขอมูลทั่วไปของผูผลิตไดแก ชื่อ ตําแหนงการงาน สถานที่ทําการ และ
ประสบการณการทํางาน 
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ตอน 2 แบบสอบถามความคิดเห็นของผูผลิต เปนคําถามปลายเปดโดยการซักถามในดาน
การผลิต ดานการใชงาน และดานการตลาด จํานวน 7 ขอ 

ตอน 3 ขอเสนอแนะอื่นๆ เปนคําถามปลายเปด เพื่อใหผูผลิตไดแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม
ในสวนที่เกี่ยวของ 

 
1.2 แบบสอบถามเพื่อประเมินความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑ 
การประเมินความคิดเห็นของบริโภคใชแบบสอบถาม พรอมดวยภาพราง 2มิติ 

(Sketch Design) และภาพ 3 มิติ คอมพิวเตอร จํานวน 3 แบบ 3 สไตลลักษณะแบบสอบถามแบง
ออกเปน 3 ตอนคือ 

ตอนที่ 1 แบบสอบถามขอมลูทั่วไปของผูบริโภคไดแก เพศ อายุ และอาชีพ 
ตอนที่ 2 แบบสอบถามความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอภาพราง 2มิติ (Sketch Design) 

และภาพ 3 มิติ คอมพิวเตอร จํานวน 3 แบบ 3 สไตล ในดานการนําแนวคิดจากวัฒนธรรมชาวไทย
ทรงดําโดยนํา ลวดลายและสี การใชงาน การตลาด และเลือกรูปแบบสไตลที่ชอบรวมทั้งหมด7ขอ
ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบประเมินคา (Rating Scale) กําหนดคาระดับคะแนนเปน 5 ระดับ 
ตามวิธีของลิเคิรท (พวงรัตน  ทวีรัตน 2540.หนา107) 

ตอนที่ 3 ขอเสนอแนะอื่นๆ เปนแบบสอบถามปลายเปดเพื่อใหผูบริโภคไดแสดงความคิดเห็น
เพิ่มเติมในดานอื่นๆ 

เครื่องมือที่ใชในการประเมินผลงานในการวิจัยครั้งนี้ไดรับการตรวจความถูกตองของเนื้อหา
โดยผูทรงคุณวุฒิ 3 ทาน คือ  

รศ. ดร. จิตรี โพธิมามกะ   อาจารยคณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี       
มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนดุสิต 

ผศ. ดร. แจมจันทร นิลพันธ     รองผูอํานวยการสํานักวิทยบริการเทคโนโลยี   
สารสนเทศ มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนดุสิต 

ดร. รัฐไท พรเจริญ                              อาจารยคณะวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนดุสิต 

 
การหาประสิทธิภาพของเครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยครั้งนี้คือ แบบสอบถามพรอมแบบรางและภาพ 3 มิติคอมพิวเตอร 
เพื่อประเมินความคิดเห็นดานรูปแบบ การตลาดจากผูผลิตและประเมินความคิดเห็นและความพึง
พอใจของผูบริโภคดานรูปแบบ สี ลวดลาย การใชงาน การตลาด แบบสอบถามทั้ง 2 ชุดนี้ได
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ตรวจสอบความถูกตองของเนื้อหาความนาเชื่อถือและความแมนยําของเครื่องมือที่ใชในการ
ประเมินผลงานโดยผูเชี่ยวชาญทั้งสามทาน ไดตรวจสอบและไดทําการปรับปรุงแกไขใหเหมาะสม 
เพื่อเปนแบบสอบถามที่สมบูรณ 
 จากนั้นไดนําแบบสอบถามไปทดลองใชกับกลุมขางเคียง คือแบบประเมินความคิดเห็นของ
ผูบริโภคโดยไดมาทดลองใชกับกลุมผูสนใจผลิตภัณฑของตกแตงแตงบาน ณ บริษัท นิธิตา จํากัด 
จํานวน 30 คน สวนแบบสอบถามความคิดเห็นของผูผลิตไมไดนําไปทดลองใชกับกลุมขางเคียง 
เพราะเปนแบบสอบถามปลายเปด เพื่อความเหมาะสมของแบบประเมินและนํามาคํานวนคาความ
เชื่อมั่น  (Reliability) ของแบบประเมินความคิดเห็นดวยการวัดความคงที่ภายใน  ( Internal 
Consistency) โดยใชคาสัมประสิทธิ์อัลฟา (Coefficient Alpha) ชนิด Cronbach‘s Coefficient คา
ความเชื่อมั่นของแบบประเมินความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอรูปแบบผลิตภัณฑ ดานรายละเอียด
โดยรวมเทากับ 0.73 ซึ่งสรุปไดวาแบบสอบถามที่สรางขึ้นอยูในเกณฑที่นําไปใชได 
  
วิธีดําเนินการวิจัย  
 การวิจัยครั้งนี้ คณะวิจัยไดรวบรวมขอมูลภาคสนาม ภาคปฐมภูมิ และภาคทุติยภูมิ ซึ่งเปน
การศึกษาขอมูลเบื้องตน ในการออกแบบผลิตภัณฑของตกแตงบานจากแนวคิดชาวไทยทรงดํา ซึ่งมี
ข้ันตอนการดําเนินการวิจัย 4 ข้ันตอน ดังนี้ 

ขั้นตอนที่ 1  ศึกษาขอมูลไทยทรงดําเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑของตกแตงบานและ
ขอมูลที่เกี่ยวของ ดังนี้ มีขั้นตอนดังนี้ 

      1.1 ศึกษาแนวคิดการออกแบบจากวัฒนธรรมประเพณีของชาวไทยทรงดําในอดีต
และปจจุบัน 

     1.2 ศึกษาลักษณะลวดลาย สี บนสิ่งทอของชาวไทยทรงดําเพื่อนํามาใชเปนแนวคิด
ในการออกแบบ 

     1.3 ศึกษาลักษณะการออกแบบของตกแตงบานในปจจุบันและขอมูลที่เกี่ยวของ 
ขั้นตอนที่ 2  ออกแบบผลิตภัณฑของตกแตงบานเชนผามาน ผาปูโตะและ หมอนอิง 
      2.1 ออกแบบผลิตภัณฑของตกแตงบานโดยใชลักษณะลวดลาย สี บนสิ่งทอของ

ชาวไทยทรงดํามาพัฒนาใหมใหเขากับลักษณะการตกแตงภายในปจจุบันโดยทําเปนภาพรางและ
ภาพ 3 มิติ ดวยคอมพิวเตอร จํานวน 3 แบบ 3 สไตล คือ สไตลคลาสิก สไตลรวมสมัย และสไตล
สมัยใหม 
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      2.2 นําภาพราง 2 มิติ และภาพ 3 มิติ ดวยคอมพิวเตอร จํานวน 3 แบบ 3 สไตล 
ประกอบแบบสอบถามความคิดเห็น เพื่อรับการประเมินผลจากผูผลิตและผูบริโภค 

ขั้นตอนที่ 3 ประเมินผลความคิดเห็นผลิตภัณฑของตกแตงบานโดยแนวความคิด
จากวัฒนธรรมชาวไทยทรงดํา 

      3.1 ประเมินผลความคิดเห็นดานการออกแบบ ลวดลาย สี การนําไปใชงาน การ
ผลิตและการตลาด โดยใชแบบสอบถามความคิดเห็นเปนเครื่องมือในการประเมิน 

     3.2 ประเมินผลความคิดเห็นดานการสื่อถึงวัฒนธรรมไทยทรงดํา การออกแบบ 
ลวดลาย สี ความเหมาะสมในการใชงาน การตลาดและความพึงพอใจเลือกรูปแบบ โดยใช
แบบสอบถามความคิดเห็นเปนเครื่องมือในการประเมิน 

     3.3 ประเมินผลความคิดเห็นใหผลิตภัณฑมีปายบอกความเปนมาของวัฒนธรรม
ชาวไทยทรงดํา โดยใชแบบสอบถามความคิดเห็นเปนเครื่องมือในการประเมินและรูปแบบปายอยูใน
ภาคผนวก ช 

3.4 นําผลการประเมินมาวิเคราะห และสรุปแบบที่ไดไปดําเนินการทําตนแบบ 
ขั้นตอนที่ 4 การทําตนแบบผลิตภัณฑของตกแตงบาน 
ประกอบดวยขั้นตอนขบวนการผลิตดังนี้ 

          4.1 เขียนแบบภาพ 2 มิติ กําหนดรายละเอียดในการออกแบบผลิตภัณฑของตกแตง
บาน ประกอบดวย ผามาน ผาปูโตะและหมอนอิง โดยออกแบบสไตลคลาสิก สไตลรวมสมัยและ
สไตลสมัยใหม 
        4.2 ผลิตตนแบบผลิตภัณฑผามาน ผาปูโตะ และหมอนอิง ตามแบบที่ไดรับผลการ
ประเมิน มีข้ันตอนการผลิตดังนี้  

          4.2.1 ตัดผาฝายทําผามาน ขนาด 130×165 เซนติเมตร ผาปูโตะ ขนาด 30×40 
เซนติเมตร และหมอนอิงจํานวน 3 ชิ้น ขนาด 40×40 เซนติเมตร 

          4.2.2 นําผาสี 3 สี สีแดง สีเขียว สีเหลืองและสีขาว  มาเย็บเปนดอกพรม ขนาด
และระยะหางการติดดอกวางเปนลาย ตามรายละเอียดในแบบเขียนแบบ และใชผา 3 สี เย็บสลับสี
เทาๆกันที่ดานบนและชายผามาน ขอบผาปูโตะทั้ง 2 ดาน 

          4.2.3 เดินเสนลูกโซดวยไหมสีเหลืองลอมรอบดอกพรม ปกลายขอกูด ปกลาย
ดอกแปดที่อยูระหวางดอกพรมดวยไหมสีเหลือง สีเขียว และสีขาว  

          4.2.4 เมื่อตกแตงลวดลายเสร็จแลว นําผามานมาเย็บดานบนสําหรับรอยกับ
รางมาน เก็บขอบ 2 ขางใหเรียบรอย ผาปูโตะเย็บริมทั้งหมดเปนสองชั้นและหมอนอิงเย็บขอบสวนริม
ของหมอนใชไหมสีแดง สีเขียวและสีเหลือง ถักลายโดยรอบขอบหมอนทั้ง 3 ใบ 
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รายละเอียดของวิธกีารดําเนินการวิจยัทัง้ 4 ข้ันตอน แสดงดังภาพที ่3.1 
 

           ศึกษาขอมูลไทยทรงดํา 
 

 
ออกแบบผลิตภัณฑตกแตงบานโดย 
แนวคิดวัฒนธรรมชาวไทยทรงดํา 

 
 

                       ภาพราง 2 มิติผามาน                                              ภาพ 3 มิติ คอมพิวเตอร  
                              ผาปูโตะ หมอนอิง              โชวผลิตภัณฑ   ภายในหอง                 
 
 
            สไตล               สไตล               สไตล                     หองสไตล         หองสไตล          หองสไตล 
           คลาสิก            รวมสมัย           สมัยใหม                 คลาสิก              รวมสมัย             สมัยใหม  
 
 
                                                      ประเมินความคิดเห็นและความพึงพอใจ 
                                                               จากผูผลิต และผูบริโภค 

 
 

                                              สรุปผลทําตนแบบ 1 ชุด ผามาน ผาปูโตะ หมอนอิง 
 
 

ภาพที่ 3.1  แผนภูมิแสดงขั้นตอนวธิีดําเนนิการวิจัย 
 
 
 
 
 



 90

การวิเคราะหขอมูล 
 คณะวิจัยไดทาํการเก็บรวบรวมขอมูลจากแบบสอบถามจํานวน 2 ชุด และทําการวิเคราะห
ขอมูล คาสถิตทิี่ใชคือ คารอยละ (Percentage) คาเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic Mean) และคา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

1. การวิเคราะหแบบสอบถามความคิดเห็นผูผลิต ที่มีตอการออกแบบผลิตภัณฑ
ของตกแตงบาน 

ตอนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูผลิต ไดแก ชื่อ-สกุล ตําแหนงการทํางาน สถานที่ทํางาน สถานที่
ติดตอ และประสบการณทํางาน วิเคราะหขอมูลดวย คารอยละ 

ตอนที่ 2 ความคิดเห็นของผูผลิตในดานรูปแบบ ขนาด สี ลวดลาย กระบวนการผลิต ความ
เหมาะสมในการใชงาน การตลาด และความพึงพอใจเลือกรูปแบบ เปนคําถามปลายเปดลักษณะ
สัมภาษณวิเคราะหขอมูลดวยการสรุปผล 

ตอนที่ 3 ขอเสนอแนะอื่นๆ เปนคําถามปลายเปด เพื่อใหแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม 
วิเคราะหขอมูลโดยสรุปขอเสนอแนะที่เปนประเด็นสําคัญและเปนประโยชน เพื่อใหไดรูปแบบที่
เหมาะสมที่สุดในการนําไปทําตนแบบ 

2. การวิเคราะหแบบสอบถามความคิดเห็นของผูบรโิภคที่มีตอผลิตภัณฑ 
ตอนที่ 1 ขอมลูทั่วไปของผูบริโภคไดแก เพศ อายุและอาชีพ วิเคราะหขอมูลดวยคารอยละ 
ตอนที่ 2 ความคิดเห็นของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑของตกแตงบาน ดาน แนวคิดจาก

วัฒนธรรมไทยทรงดํา การออกแบบลวดลาย สี ความเหมาะสมกับลักษณะการตกแตงหองใน
ปจจุบัน การตลาด และความพึงพอใจเลือกรูปแบบ ไดกําหนดคาระดับคะแนน 5 ระดับ วิเคราะห
ขอมูลดวยคาเฉลี่ยเลขคณิตและคาเบี่ยงเบนมาตราฐาน 

ตอนที่ 3 ขอเสนอแนะอื่นๆ เปนแบบสอบถามปลายเปดเพื่อใหผูบริโภคไดแสดงความคิดเห็น
เพิ่มเติมในดานที่การใชงาน ความสวยงามและดานอื่นๆที่มีตอผลิตภัณฑ วิเคราะหขอมูลโดยสรุป
ขอเสนอแนะที่เปนประเด็นสําคัญและเปนประโยชน 
กําหนดคาระดับความคิดเห็นเปนคะแนน 5 ระดับคะแนนดงันี ้

ระดับคะแนน   5    หมายถงึ    มีความคิดเห็นวาเหมาะสมมากที่สุด 
ระดับคะแนน   4    หมายถงึ    มีความคิดเห็นวาเหมาะสมมาก 
ระดับคะแนน   3    หมายถงึ    มีความคิดเห็นวาเหมาะสมปานกลาง 
ระดับคะแนน   2    หมายถงึ    มีความคิดเห็นวาเหมาะสมนอย 
ระดับคะแนน   1    หมายถงึ    มีความคิดเห็นวาเหมาะสมนอยที่สุด 

คํานวนคาอนัตรภาคชั้นเพื่อวิเคราะหขอมลูคาระดับคะแนนความคิดเห็น 
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อันตรภาคชั้น  =   คาระดับคะแนนสงูสุด  -  คาระดับคะแนนต่ําสุด 
                                   จาํนวนระดับคะแนน 
                        =  5 -1     =  0.80 
                                       5 

แปลความหมายของคาเฉลีย่ระดับความคิดเห็น ไดดังนี ้
คาเฉลี่ยระหวาง   4.21-5.00   หมายถงึ    มีความคิดเหน็วาเหมาะสมมากที่สุด 
คาเฉลี่ยระหวาง   3.41-4.20   หมายถงึ    มีความคิดเหน็วาเหมาะสมมาก 
คาเฉลี่ยระหวาง   2.61-3.40   หมายถงึ    มีความคิดเหน็วาเหมาะสมปานกลาง 
คาเฉลี่ยระหวาง   1.81-2.60   หมายถงึ    มีความคิดเหน็วาเหมาะสมนอย 
คาเฉลี่ยระหวาง   1.00-1.80   หมายถงึ    มีความคิดเหน็วาเหมาะสมนอยที่สุด 


