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การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาปัจจัยส่วนบุคคล ปัจจัยด้านความเช่ือ ปัจจัยด้าน

บรรทัดฐานเชิงอัตวิสัย ปัจจัยด้านการรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม และความต้ังใจใน
การเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมปรุงพร้อมทานแช่แข็งภายใต้เครื่องหมายรับรองฮาลาลของ
ผู้บริโภคมุสลิมในกรุงเทพมหานคร และ 2) ศึกษาปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความต้ังใจในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมปรุงพร้อมทานแช่แข็งภายใต้เครื่องหมายรับรองฮาลาลของผู้บริโภคมุสลิมใน
กรุงเทพมหานคร กลุ่มตัวอย่างในการวิจัยมี 2 กลุ่ม คือ กลุ่มที่ 1 ผู้ให้ข้อมูลสําคัญในการสัมภาษณ์เชิง
ลึกเป็นมุสลิม ผู้ประกอบการ และผู้ที่เก่ียวข้องจํานวน 9 คน กลุ่มที่ 2 คือ มุสลิมในกรุงเทพมหานครที่
รู้จัก ต้ังใจ และเคยซื้อผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมปรุงพร้อมทานแช่แข็งภายใต้เครื่องหมายรับรองฮาลาล 
จํานวน 400 คน เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นแบบสอบถามมีค่าความเช่ือมั่นทั้งฉบับ
ตามวิธีการของครอนบาค .958 และแบบสัมภาษณ์ วิเคราะห์ข้อมูลโดยหาค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์อย่างง่ายของเพียร์สัน และการวิเคราะห์ถดถอยพหุคูณ 
ผลการวิจัยพบว่า  

1) ความต้ังใจการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมปรุงพร้อมทานแช่แข็งภายใต้เครื่องหมาย
รับรองฮาลาลของผู้บริโภคมุสลิมในภาพรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็นพบว่าอยู่ใน
ระดับมาก คือ มีความต้ังใจซื้ออาหารพร้อมปรุงพร้อมทานแช่แข็งภายใต้เครื่องหมายรับรองฮาลาล
ในช่วงที่มีกิจกรรมส่งเสริมการขาย รองลงมา คือ หากต้องการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมปรุง
พร้อมทานแช่แข็งจะเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ภายใต้เครื่องหมายรับรองฮาลาลเท่าน้ัน และจะแนะนํา
ผลิตภัณฑ์ที่มีตรารับรองฮาลาลให้เพ่ือน/คนรู้จักอ่ืนๆ ที่ไม่ใช่มุสลิมซื้อผลิตภัณฑ์  

2) ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อความต้ังใจการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมปรุงพร้อมทานแช่แข็ง
ภายใต้เครื่องหมายรับรองฮาลาลของผู้บริโภคมุสลิมในกรุงเทพมหานคร ได้แก่ ด้านความเช่ือถือที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์ ด้านความเช่ือถือต่อผู้ประกอบการ ด้านครอบครัว ด้านความเช่ือถือต่อสถาบันรับรองฮา
ลาล และปัจจัยด้านการรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม โดยปัจจัยทั้ง 5 ด้านอธิบายการผัน
แปรของความต้ังใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมปรุงพร้อมทานแช่แข็งภายใต้เครื่องหมาย
รับรองฮาลาลของผู้บริโภคมุสลิมได้ร้อยละ 42.9 แสดงเป็นสมการได้ดังน้ี 

ความต้ังใจในการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์อาหารพร้อมปรุงพร้อมทานภายใต้เคร่ืองหมายรับรอง
ฮาลาลของผู้บริโภคมุสลิมในกรุงเทพมหานคร = 0.703 + 0.192 (ด้านความเช่ือถือต่อผู้ประกอบการ) 
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+ 0.250 (ด้านความเช่ือถือที่มีต่อผลิตภัณฑ์) + 0.127 (ด้านครอบครัว) + 0.131 (ด้านความเช่ือถือต่อ
สถาบันรับรองฮาลาล) + 0.096 (ด้านการรับรู้ความสามารถในการควบคุมพฤติกรรม) 
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The research aims to 1) Study Personal factor, Market factor, believing factor,  

Norm factor, behavioral control perception factor and intention to buy the frozen 
ready to eat halal foods product of the muslim consumer in Bangkok. 2) Study the 
relationship between personal factor, market factor, social factor, psychological 
factor and the decision to consume the healthy food product of the senior citizen in 
Bangkok. And 3) Study the factors that affect the intension to buy the frozen ready 
to eat halal food products of the Muslim in Bangkok. There are two group of the 
sampling in this research. 1) The depth interview with nine Muslim and entrepreneur 
2) Four hundred of Muslim in Bangkok who intend and used to buy frozen ready to 
eat Halal food products in Bangkok. The research tool are the questionnaire with the 
reliability about .958 and interview Question. The data were analyzed by Percentage, 
means, standard deviation, Pearson simple correlation coefficiency, multi variable 
correlation, and multiple regression equation.  

The research findings were as follows. 
1) The overall intension to buy the frozen ready to eat Halal food product is 

in the high level. When considered each aspect, The intension to buy the product 
immediately from the sale promotion is in the high level follow by to buy product 
with the Halal standard only and will suggest the other who are not Muslim to buy 
the product.  

2) The factor that affect the intension to buy the frozen ready to eat Halal 
food products are the product reliable, entrepreneur reliable, family, the institution 
that certified the Halal, and status. Five factors represent the variation in making the 
intension to buy the product about 43.7 percent by the equation below. 

Factors influencing the intention to buy a cooked and frozen Halal food 
products of the Muslim consumers in Bangkok. = 0.703 + 0.192 (entrepreneur) + 0.250 
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(Product reliable) + 0.127 (Family) + 0.131 (The institution that certify the Halal 
standard) + 0.096 (Efficacy in controlling behavior) 
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