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4.29 รายละเอียดโครงการที่ 9 การประชาสัมพันธ์เชิงรุกเพ่ือสร้างกระแสการท่องเที่ยว
เพ่ือการเรียนรู้เกี่ยวกับ  อาหารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ 
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4.30 แผนปฏิบัติการ (Action plan) โครงการที่ 9 การประชาสัมพันธ์เชิงรุกเพ่ือสร้าง
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4.31 รายละเอียดโครงการที่ 10 การประชาสัมพันธ์เชิงรุกเพ่ือโปรโมทโรงเรียนสอน
ท าอาหารไทยให้กับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
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4.32 แผนปฏิบัติการ (Action plan) โครงการที่ 10 การประชาสัมพันธ์เชิงรุกเพ่ือ     
โปรโมทโรงเรียนสอนท าอาหารไทยให้กับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
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4.33 รายละเอียดโครงการที่ 11 จัดให้มี Brand ambassador ของการท่องเที่ยวเพ่ือ

การเรียนรู้เกี่ยวกับอาหาร 
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ท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้เกี่ยวกับอาหาร 
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4.35 รายละเอียดโครงการที่ 12 พัฒนาชุมชนต้นแบบด้านการท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้
เกี่ยวกับอาหาร 
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4.36 แผนปฏิบัติการ (Action Plan) โครงการที่ 12 พัฒนาชุมชนต้นแบบด้านการ
ท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้เกี่ยวกับอาหาร 
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4.37 ความเป็นไปได้ของแผนยุทธศาสตร์การสร้างมูลค่าเพ่ิมและความได้เปรียบในการ
แข่งขันของการท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้เกี่ยวกับอาหารในภูมิภาคอาเซียน 
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5.1 เอกลักษณ์อาหารไทยที่สนับสนุนด้านการท่องเที่ยวเพื่อการเรียนรู้เกี่ยวกับอาหาร 392 
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