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การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ดังนี้ เพ่ือศึกษาปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือ
สนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในตําบลท่าข้ามอําเภอสามพรานจังหวัดนครปฐมจากหน่วยงาน
ภาครัฐในท้องถิ่น ศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันใน
ตําบลท่าข้ามอําเภอสามพรานจังหวัดนครปฐม เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานรากและ
ศึกษาแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน โดยมีกลุ่ม
ตัวอย่าง คือ ตัวแทนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ตัวแทนเจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐในระดับตําบล 
เจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐในระดับอําเภอ และเจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐในระดับจังหวัด ซ่ึง
ใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple random sampling) เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ 
แบบสอบถาม (Questionnaire) สถิติที่ใช้ในงานวิจัย คือค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) 
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) ผลการวิจัยมีดังน้ี 

จากการศึกษาปัญหาส่วนใหญ่ของผู้ผลิตหมูหันในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัด
นครปฐม พบว่า ในด้านต้นทุนพบปัญหาในเรื่องต้นทุนในการซ้ือลูกหมู คิดเป็นร้อยละ 16.67 ในด้าน
การตลาดพบปัญหาในเรื่องของกําลัง/ปริมาณในการผลิต คิดเป็นร้อยละ 30.77 และในด้านความรู้พบ
ปัญหาในเรื่องของการขาดความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริม
การตลาด คิดเป็นร้อยละ 33.33  

จากการสํารวจความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐ
ของผู้ผลิตหมูหัน พบว่า ในด้านต้นทุนผู้ผลิตมีความต้องการโดยรวมเฉลี่ย 2.40 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับ
น้อย ส่วนความต้องการในด้านการตลาด พบว่า ผู้ผลิตมีความต้องการโดยรวมเฉลี่ย 2.00 ซ่ึงอยู่ใน
เกณฑ์ระดับน้อย และความต้องการในด้านความรู้ พบว่า ผู้ผลิตมีความต้องการโดยรวมเฉล่ีย 1.90 ซ่ึง
อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อยเช่นเดียวกัน  

จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับตําบลท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน
ต่อผู้ประกอบการของตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ในด้านทุนโดยรวม
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หน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับปานกลาง ส่วนด้านการตลาด พบว่า โดยรวมหน่วยงาน
มีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับน้อย และในด้านความรู้ พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการ
ส่งเสริมอยู่ในระดับน้อยเช่นเดียวกัน 

สําหรับบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับอําเภอท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันต่อ
ผู้ประกอบการของตําบลท่าข้าม พบว่า ในด้านทุนโดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ใน
ระดับน้อย  ส่วนในด้านการตลาด พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับน้อย
มาก และในด้านความรู้ พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับน้อยมาก
เช่นเดียวกัน 

ส่วนบทบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับจังหวัดท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันต่อ
ผู้ประกอบการของตําบลท่าข้าม พบว่า ในด้านทุนโดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ใน
ระดับน้อย นอกจากน้ันบทบาทของหน่วยงานภาครัฐที่มีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในด้าน
การตลาดและด้านความรู้ พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับน้อย
เช่นเดียวกัน 

 จากการสํารวจแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน 
ผู้วิจัยได้ศึกษาระดับความคิดเห็นต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมูหันจากตัวแทนและผู้นําของหน่วยงาน
ภาครัฐในท้องถิ่นทั้งในระดับตําบล อําเภอ และจังหวัด พบว่า แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนท่ี
มีต่อผู้ผลิต ส่วนใหญ่เป็นไปในทิศทางเดียวกันคือการส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพ่ือ
สร้างโอกาสทางการตลาด และการส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  
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 This study has the following objectives to study the problems and needs the 
support of the manufacturer, grilled swine products in Tambon TaKam Amphoe 
Sampran Nakhon Pathom Province from local government agencies. Study the role 
of local government in promoting grilled swine products in Tambon TaKam Amphoe 
Sampran Nakhon Pathom Province to the economy at the root level. Study approach 
of economic foundations for the development of the economy community. The 
sample was representative of grilled swine products production, representatives from 
government organization at the sub-district level, representatives from government 
organization at the district level and representatives from government organization at 
the province. The use of simple random sampling. The statistics used in this research 
is percentage, mean and standard deviation. The study problem of grilled swine 
products in Tambon TaKam Amphoe Sampran Nakhon Pathom Province. Found that, 
the cost problems of buying a pig 16.67 percent, the marketing problems of the 
capacity/volume of production 30.77 percent and problems of Lack of knowledge in 
technology supplier (the website) to promote the market 33.33 percent.  
 The survey of needs to promote/support from the government of the grilled 
swine products found that, in the cost producer are demanding the average overall 
of 2.40, which is considered a low level, in the market producer are demanding the 
average overall of 2.00, which is considered a low level and in the knowledge 
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producer are demanding the average overall of 1.90, which is considered a low level 
too. 

The study in the role of local organizations at sub-district level to promotion 
of grilled swine products of Tambon TaKam Amphoe Sampran Nakhon Pathom 
Province. Found that, in the cost organizations is promotion grilled swine products at 
medium level, in the marketing organizations is promotion grilled swine products at 
low level and in the knowledge organizations is promotion grilled swine products at 
low level too. 

The study in the role of local organizations at district level to promotion of 
grilled swine products of Tambon TaKam. Found that, in the cost organizations is 
promotion grilled swine products at low level, in the marketing organizations is 
promotion grilled swine products at very low level and in the knowledge 
organizations is promotion grilled swine products at very low level too. 

The study in the role of local organizations at province level to promotion of 
grilled swine products of Tambon TaKam. Found that, in the cost organizations is 

promotion grilled swine products at low level, in the marketing and in the 
knowledge organizations is promotion grilled swine products at low level too. 

The survey of approach of economic foundations for the development of the 

economy community. Researcher study reviews the development of grilled swine 
products  from agents and leaders of local government organization at sub-district 
level, district level and province level. Found that, guidelines for the economic 
community development of the producer. Most are in the same direction is to 
promote a product out in the community for to create market opportunities and  
Promote to endorsement standard quality community. 
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บทที่ 1 
 บทนํา  

 
ความเป็นมาและความสําคัญ 

 
จากผลการพัฒนาที่ผ่านมาชี้ให้เห็นว่า โครงสร้างเศรษฐกิจของไทยไม่สามารถรองรับการ

เจริญเติบโตได้อย่างย่ังยืน และยังไม่เพียงพอที่จะเป็นปัจจัยขับเคลื่อนไปอย่างม่ันคงภายใต้
สถานการณ์การเปล่ียนแปลงท่ีดําเนินอยู่ในปัจจุบัน แนวทางการพัฒนาในอนาคตจะต้องให้
ความสําคัญกับการปรับโครงสร้างเศรษฐกิจสู่การพัฒนาท่ีมีคุณภาพและย่ังยืนรวมท้ังจะต้องสร้าง
ความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจให้เกิดขึ้นจากปัจจัยภายในประเทศเป็นสําคัญ ดังนั้น การปรับโครงสร้าง
เศรษฐกิจสู่การพัฒนาที่มีคุณภาพและยั่งยืน โดยสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการ โดยเฉพาะ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และผลักดันให้มีบทบาทในการพัฒนาเศรษฐกิจ
ภายในประเทศให้เข้มแข็งและแข่งขันได้จึงมีความสําคัญเป็นอย่างมาก (สํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2554, หน้า 15) จะเห็นได้จากการพัฒนาประเทศในช่วง
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 8-9 (พ.ศ. 2540-2549) ได้มีการปรับเปลี่ยนแนวคิด
และกระบวนการพัฒนาใหม่จากเดิมท่ีเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจเป็นจุดหมายหลักของการพัฒนามา
เป็นการเน้นคนเป็นศูนย์กลางรวม ทั้งเน้นการพัฒนาแบบองค์รวม หรือบูรณาการร่วมกัน โดยเน้นการ
มีส่วนร่วมในกระบวนการพัฒนา (กระทรวงวัฒนธรรม, 2552, หน้า 22) ดังน้ัน แนวความคิดการ
พัฒนาเศรษฐกิจระดับชุมชน ซ่ึงถือเป็นเศรษฐกิจฐานรากท่ีมีความสําคัญย่ิงจึงควรส่งเสริมการสร้าง
ความเข้มแข็งในระบบเศรษฐกิจชุมชน และสนับสนุนการเช่ือมโยงระหว่างองค์กรท้องถิ่นร่วมกัน
เพ่ือให้สามารถมีส่วนร่วมในการสร้างกิจกรรมทางธุรกิจให้มีความม่ันคงแข็งแรง (วีรศักด์ิ  เครือเทพ, 
2550, หน้า 61) เนื่องจากเศรษฐกิจชุมชนเป็นส่วนหน่ึงของเศรษฐกิจชาติ การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
จะต้องสัมพันธ์กับการพัฒนาเศรษฐกิจระดับประเทศ โดยคนในสังคมต้องมีความเข้าใจร่วมกันในการ
ปฏิบัติเพ่ือให้ความอยู่รอดปลอดภัยของสังคม โดยเศรษฐกิจชุมชนเป็นการทํางานเพ่ือการดํารงชีพใน
แนวสัมมนาชีพเพ่ือการอยู่ร่วมกันกับคนในชุมชนมีวัตถุประสงค์เพ่ือให้เกิดความพออยู่พอกิน เพ่ือให้
เกิดความพอใจ เพ่ือให้คุ้มกับการลงทุน และเพ่ือกําไร (ธเนศ ศรีวิชัยลําพันธ์, 2541, หน้า 188) และ
การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนจะประสบความสําเร็จสามารถขยายตัวได้อย่างรวดเร็วและดําเนินได้อย่าง
ต่อเนื่องควรประสานพลังส่วนต่างๆ ที่เกี่ยวข้องท้ังภาครัฐ และภาคประชาชนร่วมกัน โดยมีองค์กร
ชุมชน หรือ กลุ่มอาชีพ เป็นศูนย์กลางของการพัฒนา (ประทีป พืชทองหลาง และอภิริยา นามวงศ์
พรหม, 2556, หน้า 135) 



 
2 
 

ดังน้ันหน่ึงในนโยบายและยุทธศาสตร์การวิจัยของชาติ ฉบับที่ 8 พ.ศ. 2555-2559 จึงได้
กําหนดให้เน้นยุทธศาสตร์การวิจัยท่ี 2 ท่ีเน้นการสร้างศักยภาพและความสามารถเพื่อการพัฒนาทาง
เศรษฐกิจ โดยมีเป้าประสงค์เพ่ือสร้างเสริมองค์ความรู้เพ่ือเป็นพ้ืนฐานสู่การสร้างศักยภาพ และ
ความสามารถเพื่อการพัฒนาเศรษฐกิจท่ีเท่าเทียม และเป็นธรรมอย่างสร้างสรรค์ สมดุล และย่ังยืน 
โดยคํานึงถึงหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง และจากวิสัยทัศน์ด้านการวิจัยของภาคกลาง (พ.ศ. 2555-
2559)  ท่ีได้มุ่งเน้นการสร้างและนําองค์ความรู้ไปสนับสนุนการพัฒนาจังหวัดและกลุ่มจังหวัดท่ี
เหมาะสมกับวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน เพ่ือพัฒนาศักยภาพและความสามารถในการแข่งขัน ให้เป็น
ภูมิภาคที่น่าอยู่และมีการพัฒนาท่ีย่ังยืน โดยกําหนดพันธกิจด้านการวิจัยของภาคกลาง คือ ศึกษา
ค้นคว้าวิจัยในทุกระดับ โดยใช้ทรัพยากรร่วม พร้อมท้ังสร้างเครือข่ายการวิจัยในท้องถิ่น เพ่ือนํา
ความรู้มาสร้างมูลค่าเพ่ิม และเสริมคุณค่าการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม เพ่ือให้ชุมชนเข้มแข็ง บน
ฐานความรู้อย่างแท้จริง (สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ, 2554, หน้า 34) เพราะฉะน้ันเพ่ือ
ตอบสนองต่อการพัฒนาด้านงานวิจัยดังกล่าวข้างต้น งานวิจัยในครั้งน้ีผู้วิจัยจึงได้นํายุทธศาสตร์การ
พัฒนาจังหวัดนครปฐมท่ีมีประเด็นยุทธศาสตร์ท่ีเน้นการเป็นแหล่งผลิต จําหน่าย และส่งออกอาหาร 
สินค้าเกษตร เกษตรอุตสาหกรรม และอุตสาหกรรมท่ีมีมาตรฐานสากลปลอดภัย โดยมีกลยุทธ์สร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า ด้วยการพัฒนากระบวนการแปรรูป และการบรรจุหีบห่อ (จังหวัดนครปฐม, 
2555, หน้า 1) และได้เลือกผลิตภัณฑ์หมูหัน ซ่ึงเป็นลูกหมูท่ีผ่าเอาเครื่องในออกเสียบเหล็กหมุนย่าง
จนหนังสุกกรอบ ที่เป็นหนึ่งในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ของตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัด
นครปฐม มาดําเนินการศึกษา โดยผู้วิจัยได้เล็งเห็นความสําคัญของการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหันน้ี
เพราะสามารถท่ีจะส่งเสริมให้คนภายในชุมชนมีฐานะทางเศรษฐกิจและชีวิตความเป็นอยู่ที่ดีขึ้น ดังนั้น
ผู้วิจัยจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาถึงปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์หมูหันในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 
ศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในตําบลท่าข้าม อําเภอ
สามพราน จังหวัดนครปฐม เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานราก และศึกษาแนวทางในการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 

1. เพ่ือศึกษาปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ใน
ตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 

2. เพ่ือศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในตําบล
ท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานราก  
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3. เพ่ือศึกษาแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน 
 
ขอบเขตการวิจัย 
 

ขอบเขตด้านพื้นท่ี คือ ตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
ขอบเขตด้านกลุ่มตัวอย่าง คือ ตัวแทนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ตัวแทนเจ้าหน้าที่จาก

หน่วยงานภาครัฐในระดับตําบล เจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐในระดับอําเภอ และเจ้าหน้าที่จาก
หน่วยงานภาครัฐในระดับจังหวัด ซ่ึงใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple Random 
Sampling) ท้ังนี้จํานวนประชากรเป็นจํานวนหลักร้อย ดังน้ันใช้จํานวนกลุ่มตัวอย่างร้อยละ 25 
(สมชาย วรกิจเกษมสกุล, 2553, หน้า 171) 

ขอบเขตด้านเนื้อหา คือ 1. ปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์หมูหัน ในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 
2. บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในตําบลท่าข้าม อําเภอสาม
พราน จังหวัดนครปฐม เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานราก (ด้านทุน ด้านการตลาด และ
ด้านความรู้) 3. แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน 
 
คําจํากัดความท่ีใช้ในงานวิจยั 
 

องค์กรท้องถิ่น (Local organization) หมายถึง กลุ่ม คณะบุคคล ตัวแทนประชาชนใน
ท้องถิ่น ตลอดจนกลุ่มอาชีพท่ีเข้าไปมีส่วนร่วม ส่งเสริม และสนับสนุนการดําเนินงานของชุมชน เช่น 
กลุ่มแม่บ้าน กลุ่มสหกรณ์ คณะกรรมการสภาตําบล องค์การบริหารส่วนตําบล เป็นต้น  

ผลิตภัณฑ์ (Product) หมายถึง สินค้า หรือ บริการต่างๆ ท่ีนําเสนอแก่ตลาดเพื่อให้เกิดความ
สนใจ ความต้องการ เป็นกรรมสิทธ์ิ การใช้ และการบริโภค  

เศรษฐกิจชุมชน (Economy community) หมายถึง กระบวนการท่ีก่อให้เกิดผลประโยชน์ 
ท้ังในรูปตัวเงิน และไม่ใช่ตัวเงิน ท่ีมีการดําเนินการโดยชุมชน 
 
ประโยชน์ที่ได้รับ 
 

1. ข้อมูลปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันใน
ตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการ
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ส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน ในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เพ่ือการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจในระดับฐานราก  

2. การเผยแพร่บทความวิจัยลงในวารสารวิชาการระดับชาติ และนําผลงานวิจัยไปใช้

ประโยชน์ โดยจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์ให้กับหน่วยงานต่างๆ ท่ีเกี่ยวข้อง 
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บทที่ 2  
แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 

 
 การศึกษาเรื่องบทบาทขององค์กรท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันของตําบลท่าข้าม 
อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจของชุมชนในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษารวบรวมข้อมูล เอกสาร และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องซ่ึงมี
รายละเอียดดังต่อไปน้ี 

1. ความหมายเกี่ยวกับการปกครองท้องถิ่น 
2. หลักการปกครองท้องถิ่น 
3. แนวคิดการบริหารจัดการภาครัฐ 
4. แนวคิดเศรษฐกิจชุมชน 
5. ข้อมูลเกี่ยวกับอําเภอสามพราน 
6. งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
7. กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
ความหมายเก่ียวกับการปกครองท้องถ่ิน 
 การปกครองท้องถิ่น (local administration) หมายถึง การปกครองท่ีรัฐบาลกลางให้อํานาจ 
หรือกระจายอํานาจไปให้หน่วยการปกครองท้องถิ่น เพ่ือเปิดโอกาสให้ประชาชนในท้องถิ่นได้มีอํานาจ
การปกครองร่วมกันท้ังหมด หรือเพียงบางส่วนในการบริหารท้องถิ่นตามหลักการท่ีว่าถ้าอํานาจการ
ปกครองมาจากประชาชนในท้องถิ่นแล้วรัฐบาลของท้องถิ่นจึงจําเป็นต้องมีองค์กรของตนเองอันเกิด
จากการกระจายอํานาจของรัฐบาลกลาง โดยให้องค์กรอันมิได้เป็นส่วนหน่ึงของรัฐบาล มีอํานาจใน
การตัดสินใจและบริหารงานภายในเขตอํานาจของตน (Danial Wit, 1967 อ้างถึงใน สุนทร ขาวลา
จันทร, 2558, หน้า 1) 
 การปกครองท้องถิ่น หมายถึง องค์การท่ีมีอาณาเขตแน่นอน มีประชากรตามหลักที่กําหนดไว้ 
มีอํานาจการปกครองตนเอง มีการบริหารการคลังของตนเองและมีสภาท้องถิ่นท่ีสมาชิกได้รับการ
เลือกต้ังจากประชาชน  (William V. Holloway, 1959 อ้างถึงใน สุนทร ขาวลาจันทร, 2558, หน้า 
2) 
 การปกครองท้องถิ่น หมายถึง หน่วยการปกครองซ่ึงรัฐได้จัดต้ังขึ้นและให้มีอ านาจปกครอง
ตนเอง (Autonomy) มีสิทธิตามกฎหมาย (Legal Rights) และต้องมีองค์กรท่ีจําเป็นในการปกครอง 
(Necessary Organization) เพ่ือปฏิบัติหน้าที่ให้สมความมุงหมายของการปกครองท้องถิ่นน้ันๆ 
(William A. Robson, 1953 อ้างถึงใน สุนทร ขาวลาจันทร, 2558, หน้า 2) 
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 การปกครองท้องถิ่น (local administration) หมายถึงการท่ีประชาชนในแต่ละท้องถิ่น
สามารถใช้อํานาจซ่ึงกําหนดให้โดยกฎหมายดําเนินการบริหารจัดการกับวิถีชีวิตความเป็นอยู่และ
บริการสาธารณะท่ีจําเป็นต่อการดําเนินชีวิต เศรษฐกิจ และความสงบเรียบร้อยภายในเขตท้องถิ่นของ
ตนเองภายใต้หน่วยงาน ผู้บริหารงบประมาณและบุคลากรของตนเอง แต่ยังคงอยู่ภายใต้ความควบคุม
ของรัฐบาล ระดับชาติมิได้แยกตัวออกเป็นอิสระจากความเป็นรัฐชาติ (nation state) แต่อย่างใด 
(วิชชุกร นาคธร, 2550, หน้า 1) 
 
หลักการปกครองท้องถ่ิน 
 สุนทร ขาวลาจันทร (2558, หน้า 2) กล่าวไว้ว่า หลักการปกครองท้องถิ่น ประกอบด้วยสิ่ง
ต่อไปน้ี คือ 
 1. อาจมีรูปแบบหน่วยการปกครองท้องถิ่นหลายรูปแบบตามความแตกต่างของความเจริญ
ประชากร หรือ ขนาดพื้นท่ี 
 2. ต้องมีอํานาจอิสระ (Autonomy) ในการปฏิบัติหน้าที่ตามความเหมาะสม 
 3. หน่วยการปกครองท้องถิ่นต้องมีสิทธิตามกฎหมายที่จะดําเนินการปกครองตนเองโดยสิทธิ
น้ี แบ่งเป็น 2 ประการ คือ 
  3.1 สิทธิท่ีจะตรากฎหมายหรือระเบียบข้อบังคับต่างๆ ขององค์กรปกครองท้องถิ่น 
   3.2 สิทธิในการกําหนดงบประมาณ เพ่ือบริหารกิจการตามอํานาจหน้าที่ท่ีมีอยู่ 
 4. มีองค์กรที่จําเป็นในการบริหารและปกครองตนเอง คือมีองค์กรฝ่ายบริหารและองค์กรฝ่าย
นิติบัญญัติ 
 5. ประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการปกครองท้องถิ่น 
 วิชชุกร นาคธร (2550, หน้า 8) กล่าวไว้ว่า หลักการปกครองท้องถิ่น หมายถึง ลักษณะและ
องค์ประกอบสําคัญที่ขาดไม่ได้ของการปกครองท้องถิ่นทุกระบบ หากขาดไปหรือมีองค์ประกอบต่างๆ 
ไม่ครบถ้วนหรือมีองค์ประกอบครบถ้วนแต่ไม่สามารถทําหน้าท่ีได้อย่างสมบูรณ์ก็ถือว่าการปกครอง
ท้องถิ่นน้ันไม่สมบูรณ์ ขาดประสิทธิภาพ ประสิทธิผล และไม่เป็นไปตามเจตนารมณ์ในการทําหน้าที่
ตามหลักการของการปกครองท้องถิ่นตามแบบสากล ซ่ึงลักษณะและองค์ประกอบที่สําคัญของการ
ปกครองท้องถิ่น มีอย่างน้อย 3 ประการ คือ 
 1. ความเป็นอิสระในการปกครองตนเองภายใต้ขอบเขตแห่งรัฐธรรมนูญและกฏหมาย เป็น
หัวใจของการปกครองท้องถิ่นท่ัวไป นอกจากนั้นความเป็นอิสระในการปกครองตนเองยังเช่ือมโยงอยู่
กับแนวคิดทางสังคมวิทยาและมานุษยวิทยาในเรื่อง สิทธิชุมชน (community right)  
 2. อํานาจหน้าที่ตามกฎหมายขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น เป็นเรื่องสําคัญอีกประการ
หน่ึง เน่ืองจากการจัดทําบริการสาธารณะใดๆ เพ่ือประโยชน์สุขของประชาชนในท้องถิ่นน้ัน กิจกรรม
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ทางการบริหารส่วนใหญ่จําเป็นต้องใช้อํานาจปกครองในการดําเนินการเช่นเดียวกันกับการจัดทํา
บริการสาธารณะอ่ืนๆ ของรัฐบาลกลางเช่นกัน  
 3. การมีส่วนร่วมและการควบคุมตรวจสอบของประชาชนในท้องถิ่น หมายถึง การมีส่วนร่วม
ในการรับรู้ การคิด การตัดสินใจ การลงมือกระทํากิจการบางอย่าง ตลอดจนมีส่วนร่วมในการควบคุม 
ตรวจสอบ และการได้รับผลประโยชน์ร่วมกัน 
 
แนวคิดการบริหารจัดการภาครัฐ 
 แนวทางการบริหารจัดการภาครัฐเกิดขึ้นเน่ืองมาจากความต้องการปรับตัวให้สอดคล้องกับ
การเปลี่ยนแปลงในยุคโลกาภิวัฒน์ และเกิดประโยชน์สูงสุด ซ่ึงถือเป็นการบริหารจัดการภาครัฐแนว
ใหม่ โดยเน้นการจัดทําเกณฑ์คุณภาพการบริหารจัดการภาครัฐ โดยอาศัยค่านิยมหลัก (Core-Value) 
ไว้ 11 ประการ (กรมส่งเสริมการปกครองท้องถิ่น, 2553, หน้า 3) คือ 

1. การนําองค์กรอย่างมีวิสัยทัศน์ ผู้บริหารระดับสูงมีบทบาทสําคัญท่ีจะขับเคลื่อนให้องค์กร
ประสบความสําเร็จ โดยต้องให้ความสําคัญกับเรื่องต่างๆ เช่น การกําหนดทิศทาง การจัดทํากลยุทธ์
ระบบ และวิธีการต่างๆ การกําหนดให้มีระบบการติดตามและทบทวนผลการดําเนินการขององค์กร 
การกํากับดูแลตนเอง ท่ีดี การสร้างแรงบันดาล จูงใจ การมีส่วนร่วมในการวางแผน การสื่อสาร การ
สอนงาน เป็นต้น 
 2. ความเป็นเลิศท่ีมุ่งเน้นผู้รับบริการ การดําเนินการของส่วนราชการ มุ่งเน้นให้เกิดประโยชน์
สุขของประชาชน ดังน้ัน ผู้ท่ีจะตัดสินว่าส่วนราชการใดดําเนินการประสบความสําเร็จหรือไม่ ได้แก่ 
ประชาชนซ่ึงเป็นผู้รับบริการ 
 3. การเรียนรู ้ขององค์กรและของแต่ละบุคคล การท่ีองค์กรจะบรรลุผลสําเร็จในการ
ดําเนินการได้น้ัน องค์กรต้องมีแนวทางที่ปฏิบัติได้เป็นอย่างดีในเรื่องการเรียนรู้ขององค์กรและของแต่
ละบุคคล การเรียนรู ้ขององค์กรรวมถึงการปรับปรุงอย่างต่อเน่ืองของแนวทางที่มีอยู ่และการ
เปลี่ยนแปลงท่ีสําคัญที่นําไปสู่เป้าประสงค์และแนวทางใหม่ๆ 
 4. การให้ความสําคัญกับบุคลากรและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย การให้ความสําคัญกับบุคลากร 
หมายถึงการมีความมุ่งม่ันที่จะทําให้บุคลากรมีความพึงพอใจมีการพัฒนา และมีความผาสุก ซ่ึงเกี่ยว 
ข้องกับวิธีปฏิบัติงานที่มีความยืดหยุ่นและมีผลการดําเนินการที่ดีท่ีปรับให้เหมาะสมกับความต้องการ
ของบุคลากรท่ีมีความแตกต่างกันในด้านสถานท่ีทํางานและชีวิตครอบครัว 
 5. ความคล่องตัว องค์กรต้องมีความคล่องตัว เพ่ือให้ประสบความสําเร็จในภาวะปัจจุบันท่ีมี
การเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา และมีการแข่งขันในระดับโลก ซ่ึงหมายถึงความสามารถในการ
เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและมีความยืดหยุ่น ทําให้องค์กรต้องมีการตอบสนองที่รวดเร็วย่ิงขึ้น มี
ความยืดหยุ่นและปรับเปลี่ยนตามความต้องการของผู้รับบริการเฉพาะราย 
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 6. การมุ่งเน้นอนาคต ในสภาพแวดล้อมปัจจุบันการสร้างองค์กรท่ีมีความย่ังยืนต้องอาศัย
ความเข้าใจปัจจัยต่างๆ ท้ังในระยะสั้นและระยะยาวที่มีผลกระทบต่อการบรรลุพันธกิจและวิสัยทัศน์
ขององค์กร ท้ังน้ีองค์กรท่ีจะประสบความสําเร็จต้องมีแนวคิดท่ีในการมุ่งเน้นอนาคตอย่างจริงจัง และ
มีความมุ่งม่ันท่ีจะสร้างพันธะระยะยาวกับผู้มีส่วนได้ส่วนเสียท่ีสําคัญ ได้แก่ ผู้รับบริการ บุคลากร      
ผู้ส่งมอบบริการ สาธารณชน และชุมชนขององค์กร 
 7. การจัดการเพ่ือนวัตกรรม นวัตกรรมเกิดจากการสะสมความรู้ขององค์กรและบุคลากร 
ดังน้ัน ความสามารถในการเผยแพร่และการใช้ประโยชน์จากความรู้เหล่านี้อย่างรวดเร็วจึงมี
ความสําคัญต่อการผลักดันนวัตกรรมขององค์กร 
 8. การจัดการโดยใช้ข้อมูลจริง การจัดการผลการดําเนินการขององค์กรต้องใช้ข้อมูลและ
สารสนเทศหลายประเภท ซ่ึงครอบคลุมถึง ผลการดําเนินการด้านผู้รับบริการ ผลผลิตและบริการ 
รวมท้ังการเปรียบเทียบผลการดําเนินการด้านกรปฏิบัติการ กระบวนการ และผลการดําเนินการเทียบ
กับคู่เทียบเคียง รวมถึงผลการดําเนินการของผู้ส่งมอบ บุคลากร ตลอดจนธรรมาภิบาลและการปฏิบัติ
ตามกฎระเบียบข้อบังคับ 
 9. ความรับผิดชอบต่อสังคม ผู ้นําองค์กรควรให้ความสําคัญต่อความรับผิดชอบท่ีมีต่
อสาธารณะ พฤติกรรมที่มีจริยธรรมและความจําเป็นในการบําเพ็ญตนเป็นพลเมืองดีด้วยผู้นําควรเป็
นแบบอย่างท่ีดีในในการมุ่งเน้นจริยธรรมในการดําเนินธุรกิจและการคุ้มครองป้องกันสุขอนามัยของ
สาธารณะ ความปลอดภัย และสิ่งแวดล้อม การคุ้มครองป้องกันสุขอนามัย ความปลอดภัย และสิ่ง
แวดล้อม ครอบคลุมถึงการปฏิบัติการขององค์กรและรอบเวลาของกระบวนการและบริการ 
 10. การมุ่งเน้นที่ผลลัพธ์และการสร้างคุณค่า การวัดผลการดําเนินการขององค์กร จําเป็น    
ต้องมุ่งเน้นผลลัพธ์ท่ีสําคัญ ผลลัพธ์ดังกล่าวควรใช้เพ่ือสร้างคุณค่าและรักษาความสมดุลของคุณค่าให้
แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่สําคัญ ได้แก่ ผู้รับบริการ บุคลากร พนักงานท่ีเกี่ยวข้องและชุมชน จากการ  
สร้างคุณค่าให้แก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียท่ีสําคัญเหล่าน้ีทําให้องค์กรสามารถสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีได้ 
 11. มุมมองในเชิงระบบ เกณฑ์คุณภาพการบริการจัดการภาครัฐให้มุมมองในเชิงระบบในการ
จัดการองค์กรและกระบวนการท่ีสําคัญ เพ่ือให้บรรลุผลลัพธ์คือ ผลการดําเนินการท่ีเป็นเลิศ เกณฑ์ท้ัง 
7 หมวด และค่านิยมหลักเป็นกรอบในการสร้างระบบและการบูรณาการกลไกของระบบเข้าด้วยกัน 
อย่างไรก็ตามการจัดการผลการดําเนินการโดยรวมให้ประสบความสําเร็จต้องอาศัยการสังเคราะห์ท่ี
มองภาพรวมขององค์กร มุ่งเน้นวิสัยทัศน์พันธกิจ วัตถุประสงค์เชิงกลยุทธ์และแผนปฏิบัติการ ให้มี
ความสอดคล้องไปในแนวทางเดียวกัน และการบูรณาการร่วมกัน ซ่ึงหมายถึงการใช้การเช่ือมโยงที่
สําคัญระหว่างข้อกําหนดต่าง ๆ ในหมวดต่าง ๆ ของเกณฑ์คุณภาพการบริหารจัดการภาครัฐ เพ่ือทํา
ให้ม่ันใจว่าแผนงาน กระบวนการตัววัด และการปฏิบัติการต่างๆ มีความสอดคล้องกัน และบูรณาการ
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ไปในแนวทางเดียวกัน เพ่ือให้องค์ประกอบแต่ละส่วนของระบบการจัดการผลการดําเนินการขององค์
กรมีการปฏิบัติการอย่างเช่ือมโยงซ่ึงกันและกันอย่างสมบูรณ์ 
 
แนวคิดเศรษฐกิจชุมชน 
 เศรษฐกิจชุมชน หมายถึง ระบบเศรษฐกิจท้องถิ่นท่ีมีลักษณะเป็นองค์รวมซ่ึงไม่ได้มีแต่เพียง
มิติทางเศรษฐกิจที่เป็นตัวเลขรายได้ รายจ่าย การผลิต และการบริโภค เท่านั้น แต่จะเป็นระบบ
เศรษฐกิจที่เป็นส่วนหน่ึงของสังคม วัฒนธรรม ความสัมพันธ์กับวิถีชีวิต และรวมถึงระบบคุณค่า (ธเนศ 
ศรีวิชัยลําพันธ์, 2556, หน้า 2) 
 เศรษฐกิจชุมชน เป็นการดําเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ ท้ังด้านเกษตรกรรม 
อุตสาหกรรมบริการ ท้ังในด้านการผลิต การบริโภค และการกระจายผลผลิต โดยให้คนในชุมชนมีส่วน
ร่วมในการแก้ปัญหาพื้นฐานทางเศรษฐกิจของชุมชน คือ ให้มีส่วนร่วมคิด (What) ร่วมทํา (How) ร่วม
รับผลประโยชน์ (For whom) บนรากฐานของความสามารถที่มีอยู่ จากการใช้ทุนของชุมชน ท้ังที่เป็น
สินค้าทุน (เคร่ืองมือ เครื่องจักร อุปกรณ์การผลิตต่างๆ ฯลฯ ที่มีอยู่หรือสามารถจัดหามาได้ตาม
ศักยภาพ) ทุนทางเศรษฐกิจ (ปัจจัยท่ีสนับสนุนให้การดําเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจเป็นไปอย่าง
สะดวก ราบรื่น เช่น ท่ีดิน แหล่งน้ํา สภาพภูมิประเทศ การคมนาคมขนส่ง เป็นต้น) และทุนทางสังคม 
(วิถีการผลิต ภูมิปัญญาท้องถิ่น ศาสนสถาน โรงเรียน สถานีอนามัย ฯลฯ) ดังนั้น สมาชิกในชุมชนจะ
เป็นผู้ตัดสินใจเองว่า พวกเขาจะผลิตอะไรได้บ้างตามศักยภาพและทุนประเภทต่างๆ ที่มีพวกเขามีอยู่ 
พวกเขาจะผลิตกันยังไง แล้วพวกเขาจะแบ่งปันผลประโยชน์จากการผลิตร่วมกันอย่างไร น่ันคือ 
ชุมชน คิดเอง ทําเอง ได้เอง (ธเนศ ศรีวิชียลําพันธ์, 2556, หน้า 7) 
 เศรษฐกิจชุมชนท่ีพึงปรารถนา คือ กิจกรรมเศรษฐกิจ ท้ังภาคเกษตรกรรม ภาคอุตสาหกรรม 
และภาคบริการท่ีคนในชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมคิด ร่วมทํา ร่วมรับผลประโยชน์ และร่วมเป็นเจ้าของ 
โดยการพัฒนาจากฐานของ “ศักยภาพของท้องถิ่น” หรือ “ทุนในชุมชน” ซ่ึงร่วมถึงเงินทุน แรงงาน 
วัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น พิพิธภัณฑ์ วัด ท่ีดิน แหล่งน้ํา ความหลากหลายทาง  ชีวภาพ สภาพภูมิ
ประเทศ ลักษณะภูมิอากาศ ฯลฯ เป้าหมายสําคัญของการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน คือ เพ่ือพัฒนา
ศักยภาพตั้งแต่ระดับบุคคล ครอบครัว และชุมชน โดยใช้กิจกรรมเศรษฐกิจสร้าง “กระบวนการ
เรียนรู้” ซ่ึงจะทําให้ชุมชนพ่ึงตนเองได้ ในขณะเดียวกันยังมุ่งพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ฟ้ืนฟู
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม อนุรักษ์วัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ฯลฯ หรืออีกนัยหนึ่ง 
เพ่ือพัฒนาชุมชนท้องถิ่นอย่างบูรณาการ  

การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนให้ความสําคัญต่อการสร้างกระบวนการเรียนรู้ให้แก่คนในชุมชน
ท้องถิ่น จึงเป็นการพัฒนา ท่ีเน้นกระบวนการมากกว่ารูปแบบ และต้องการความต่อเน่ืองในการ
ปฏิบัติรวมทั้งให้ความสําคัญต่อการพัฒนาที่เริ่มจาก ฐานทรัพยากรในท้องถิ่น (ทุนในชุมชน) ตลอดจน
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การมีส่วนร่วมของพหุภาคี ได้แก่ ภาครัฐ ภาคธุรกิจ องค์กรพัฒนาเอกชน นักวิชาการ สื่อมวลชน ฯลฯ 
เพ่ือนําไปสู่การพัฒนาชุมชนท้องถิ่นอย่างบูรณาการ ซ่ึงเป็นรากฐานท่ีสําคัญของการพัฒนาประเทศ
อย่างย่ังยืน (ประทีป วีรพัฒนนิรันดร์, 2558, หน้า 1)  

การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน มีดังต่อไปน้ี 
1. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนควรสอดคล้องกับสภาพปัญหาและบริบทของชุมชนในช่วงท่ี 

ผ่านมา หน่วยงานภาครัฐมักจะเน้นการทํางานในมิติเดียวในการกําหนดแนวนโยบายต่างๆ โดยมิได้
คํานึงถึงความแตกต่างของปัญหาและบริบทแวดล้อม ซ่ึงมักจะนําไปสู่การกําหนดนโยบายแบบเดียวท่ี
ใช้ปฏิบัติกับชุมชนต่างๆ ท่ัวประเทศ การมีกรอบวิธีคิดเช่นน้ีทําให้มาตรการแก้ไขปัญหาต่างๆ ขาด
ประสิทธิผล และไม่สอดคล้องกับสภาพความเป็นจริง 

หน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้องอาจใช้โอกาสจากการมีองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นในการส่งเส
ริมนโยบายพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน โดยการเปิดโอกาสให้องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นมีบทบาทสําคัญ
ในการกําหนดมาตรการต่างๆ และมีบทบาทหลักในการลงมือปฏิบัติในแต่ละชุมชน การปรับเปลี่ยน
บทบาทของหน่วยงานราชการให้ทําหน้าท่ีส่งเสริมและให้การสนับสนุน (facilitator) และเปิดโอกาส
ให้ภาคท้องถิ่นและชุมชนเป็น กลไกผลักดันการดําเนินการตามนโยบาย (doer) ถือเป็นทิศทางการ 
บริหารกิจการสาธารณะท่ีสําคัญในปัจจุบัน อันจะช่วยให้การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนดําเนินไปได้อย่า
งสอดคล้องกับบริบทของชุมชน 

2. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนนั้นควรยึดหลักให้ทุกภาคส่วนเข้ามามีส่วนร่วมในการ
ดําเนินงาน ซ่ึงจะช่วยให้เกิดแนวร่วมในการพัฒนาเป็นเครือข่ายท่ีมีพลัง กระบวนการมีส่วนร่วมทาง
สังคมเป็นเครื่องมือหน่ึงท่ีสามารถนํามาใช้ในการพัฒนาอาชีพได้เป็นอย่างดี เศรษฐกิจชุมชนที่จะ
ขับเคลื่อนไปได้อย่างเข้มแข็งคือสภาวะท่ีหน่วยกิจกรรมทางเศรษฐกิจและสังคมขับเคลื่อนไปพร้อมกัน 
มิใช่สภาวะท่ีกิจกรรมใดกิจกรรมหน่ึงได้รับการพัฒนาแต่ฝ่ายเดียว ดังน้ัน มาตรการในการพัฒนา
เศรษฐกิจชุมชนจึงควรสนับสนุนให้เกิดเครือข่ายในทางเศรษฐกิจ และสามารถดําเนินการต่อเน่ืองก
ลายเป็นวงจรแห่งการพัฒนาชุมชนได้ 

3. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนคือการพัฒนาทรัพยากรบุคคลการดําเนินมาตรการใดๆ ใน
การส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนน้ันต้องคํานึงถึงการพัฒนาประชาชนให้รู้จักตนเองและรู้จักสังคมรอบตัว 
และส่งเสริมให้ประชาชนสามารถคิดวิเคราะห์ได้อย่างมีเหตุผล และพัฒนาให้ประชาชนมีทักษะในด้
านต่างๆ ที่เพียงพอต่อการประกอบอาชีพและดําเนินชีวิตในชุมชน มาตรการให้ความช่วยเหลือแบบ
ให้เปล่า หรือมาตรการให้ความช่วยเหลือท่ีมิได้คํานึงถึงการพัฒนาประชาชนให้มีความเป็นมนุษย์ท่ีดี มี
ความพร้อมในการดําเนินชีวิตและการประกอบอาชีพอย่างรอบด้าน ย่อมมิใช่มาตรการในการพัฒนา
เศรษฐกิจชุมชนที่มีความเหมาะสม ดังน้ัน การ  ส่งเสริมเศรษฐกิจชุมชนจึงควรปรับเปลี่ยนจาก “การ
ทําให้” เป็น “การพัฒนาให้ประชาชนช่วยเหลือและพ่ึงตนเองได้” เพ่ือให้ประชาชนคิดเป็น ทําเป็น 
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แก้ปัญหาเป็น ซ่ึงถือเป็นรากฐานสําคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและชุมชนท่ีย่ังยืน (วีระศักด์ิ เครือเทพ, 
2550, หน้า 60-71) 
 การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน สิ่งที่สําคัญ คือ ต้องให้ชุมชนพ่ึงพาตนเองให้มากท่ีสุด เพราะ
เศรษฐกิจชุมชนเป็นส่วนหน่ึงของเศรษฐกิจชาติ จึงมีความจําเป็นท่ีต้องพัฒนา โดยการพัฒนาต้อง
สัมพันธ์กับการเมืองการปกครอง การศึกษา วัฒนธรรมของประเทศจึงจะทําให้เกิดการพัฒนาเพ่ือ
บรรลุเป้าหมาย การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนถูกมองจากสังคมภายนอกว่าเป็นการถอยหลังเข้าคลอง ใน
ความหมายของการถอยหลังเข้าคลอง คือ การถอยกลับเพ่ือสร้างรากฐานเศรษฐกิจให้แก่ชุมชนโดย
เน้นการเกษตรเป็นตัวนําเน้นการพ่ึงพาตนเอง เน้นการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่น การใช้เทคโนโลยี
พ้ืนบ้านและเน้นการร่วมแรงร่วมใจกันของพลังชุมชนโดยยึดครอบครัวเป็นหลัก ยึดการรวมกลุ่ม
เศรษฐกิจ ยึดการรวมกลุ่มเป็นเครือข่าย ยึดการส่งเสริมการตลาดชุมชน และยึดการจัดเวทีชาวบ้าน
แบบคิดเองทําเอง (เอมอร แสนภูวา, 2556, หน้า 92-96) 
 แนวคิดเบ้ืองต้นในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ของวีระศักด์ิ เครือเทพ (2550, หน้า 4) 
ประกอบด้วย 4 แนวทาง คือ  

1. กําหนดนโยบายที่ส่งเสริมการลงทุน การประกอบอาชีพ และการดาเนินกิจกรรมต่างๆ ใน
ชุมชนอย่างเป็นระบบ นโยบายเหล่าน้ีควรเป็นรูปธรรม และมีการผลักดันให้เกิดการปฏิบัติตาม
นโยบายอย่างจรงิจัง 

2. ควรส่งเสริมให้เกิดเครือข่ายความร่วมมือกันในการดาเนินงาน กิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ี
ย่ังยืนมิอาจเกิดขึ้นได้ในเชิงเด่ียว หากแต่ต้องเช่ือมโยงกับหน่วยกิจกรรมทางเศรษฐกิจอ่ืนๆ เช่น การ
ส่งเสริมการผลิตเป็นวงจรให้เกิดขึ้นภายในชุมชน ฯลฯ เป็นต้น 

3. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนต้องพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจที่รองรับและเกื้อกูล
กัน กล่าวคือ จะส่งเสริมเฉพาะด้านการผลิตโดยไม่คานึงถึงการขาย การตลาด การจัดหาวัตถุดิบ 
หรือการขนส่งผลิตภัณฑ์มิได้ ไม่เช่นน้ันอาจเกิดปัญหาคอขวดในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน 

4. ต้องพัฒนาทรัพยากรบุคคลให้มีทักษะและมีฝีมือท่ีจาเป็นในการดาเนินกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจระดับชุมชน และควรส่งเสริมให้ประชาชนกลุ่มผู้ด้อยโอกาสมีทักษะที่เพียงพอในการ
ประกอบอาชีพเพ่ือดูแลตนเองได้ตามอัตภาพ 

 
ข้อมูลเก่ียวกับอําเภอสามพราน 

อําเภอสามพราน 
 อําเภอสามพราน เป็นอําเภอหนึ่งในจังหวัดนครปฐม มีแม่น้ํานครชัยศรีไหลผ่าน 

ท่ีตั้งและอาณาเขต 
อําเภอสามพรานต้ังอยู่ทางทิศใต้สุดของจังหวัด มีอาณาเขตติดต่อกับเขตการปกครอง

ข้างเคียงเรียงตามเข็มนาฬิกา ดังนี้ 
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ทิศเหนือ ติดต่อกับอําเภอนครชัยศรีและอําเภอพุทธมณฑล 
ทิศตะวันออก ติดต่อกับอําเภอพุทธมณฑล เขตทวีวัฒนา และเขตหนองแขม (กรุงเทพ     

มหานคร) 
ทิศใต้ ติดต่อกับอําเภอกระทุ่มแบนและอําเภอบ้านแพ้ว (จังหวัดสมุทรสาคร) 
ทิศตะวันตก ติดต่อกับอําเภอบางแพ (จังหวัดราชบุรี) และอําเภอเมืองนครปฐม 

 

 
 

ภาพท่ี 2.1 พ้ืนท่ีศึกษาวิจัย 
ท่ีมา: ไทยตําบลดอทคอม (2558) 

 
ประวัติอําเภอ 
มีตํานานเล่าต่อกันมาว่าเดิมท้องท่ีเหล่านี้เป็นป่ารกชัฏ เป็นที่อยู่อาศัยของสัตว์ป่านานาชนิด 

รวมทั้งเป็นที่ชุมนุมของช้างโขลงใหญ่ด้วย ช้างโขลงนี้ชอบลงมาหากินและเหยียบยํ่าจนเส้นทาง
กลายเป็นทางนํ้าและลําคลอง จนในที่สุดชาวบ้านในสมัยน้ันได้เรียกกันว่า "คลองบางช้าง" และใน
บริเวณน้ันก็ได้กลายเป็นช่ือเรียกตําบลมาจนถึงปัจจุบันนี้ คือ "ตําบลบางช้าง" สําหรับโขลงช้างที่หากิน
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ในบริเวณเขตบางช้างนั้น หัวหน้าโขลงช้างเกิดตกมัน ดุร้ายมาก และได้สร้างความเสียหายโดยออก
อาละวาดทําลายพืชผลของชาวบ้านจนชาวบ้านทนไม่ไหว ได้ร่วมมือกันปราบเจ้าช้างตกมันเชือกนั้น 
แต่ทว่าช้างตกมันเชือกนี้มีกําลังเหลือหลาย ชาวบ้านไม่สามารถปราบได้ถึงแม้จะพยายามสักเพียงใด 

ในขณะนั้นได้มีนายพรานสามคนเดินทางมายังคลองปากลัด (ปัจจุบันเรียกว่า "วัดท่าข้าม") 
ซ่ึงอยู่ไม่ไกลจากเขตตําบลบางช้างมากนัก นายพรานสามคนได้เดินทางลัดคลองท่านาไปยังบริเวณท่ี
โขลงช้างนั้นอาศัยอยู่ นายพรานทั้งสามเปรียบเสมือนอัศวินม้าขาวของชาวบ้านคลองบางช้าง ได้ทํา
การปราบช้างตกมันเชือกน้ันโดยใช้ความเช่ียวชาญและความสามัคคี จนในท่ีสุดก็สามารถปราบช้างตก
มันได้สําเร็จ ชาวบ้านจึงได้เรียกบริเวณท่ีนายพรานทั้งสามปราบช้างได้สําเร็จว่า "สามพราน" ซ่ึงใน
ปัจจุบันเรียกว่า "ตําบลสามพราน" 

ในอดีตอําเภอสามพรานน้ันมีช่ือเรียกว่า อําเภอตลาดใหม่ ต้ังขึ้นในปี พ.ศ. 2439 รัชสมัย
พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว โดยสร้างขึ้นในที่ดินของพระยาสุนทรบุรีศรีพิชัยสงคราม
รามภักดีสุริยะพาหะ (อ้ี กรรณสูต) ซ่ึงพ้ืนท่ีบริเวณน้ันเรียกว่าตลาดใหม่ ในปี พ.ศ. 2458 ได้ย้ายท่ีทํา
การไปสร้างใหม่ในตําบลสามพราน เน่ืองจากท่ีทําการเดิมคับแคบ ให้บริการประชาชนได้ไม่สะดวก 
พร้อมกับเปลี่ยนชื่อเป็น อําเภอสามพราน ตามช่ือสถานท่ีต้ังที่ว่าการอําเภอซ่ึงอยู่ภายใต้การปกครอง
ของมณฑลนครชัยศรี ต่อมาปี พ.ศ. 2474 ทางราชการยุบมณฑลนครชัยศรีลง อําเภอสามพรานจึง
ขึ้นอยู่กับเมืองราชบุรีอยู่ระยะหนึ่ง จนกระทั่งปี พ.ศ. 2476 ได้ยุบมณฑลท้ังหมดท่ัวราชอาณาจักร 
อําเภอสามพรานจึงได้ขึ้นอยู่กับจังหวัดนครปฐม ตามพระราชบัญญัติระเบียบการบริหารราชการของ
ราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2476 (วิกิพีเดียสารานุกรมเสรี, 2558) 
 
งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 
  สมหมาย  ทองขาว (2551, บทคัดย่อ) ได้ทําการศึกษา ปัจจัยท่ีมีผลต่อความสําเร็จในการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของชุมชนบ้านโงกน้ํา ตําบลนาขยาด อําเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง พบว่า 
การมีผู้นําที่มีคุณธรรม ซ่ือสัตย์ มีความเสียสละเพื่อส่วนรวม มีอิทธิพลต่อความสําเร็จร้อยละ 100, 
62.5 และ 52.1 ตามลําดับ การมีส่วนร่วมของประชาชนในการดําเนินงานของกลุ่มมีอิทธิพลใน
ทิศทางเดียวกัน และการที่ผู้นําและสมาชิกมีฐานะทางเศรษฐกิจท่ีดีประกอบด้วยการมีรายได้ดีมีเงิน
ออม มีผลโดยตรงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในชุมชนให้มีความเข้มแข็ง 
 ธันยมัย เจียรกุล (2558, หน้า 1) ได้ทําการศึกษา ปัญหาและแนวทางการปรับตัวของ OTOP 
เพ่ือพร้อมรับการเปิด AEC พบว่า แนวทางการเตรียมความพร้อมของผู้ประกอบการ OTOP สู่การ
รวมตัวของ AEC นั้น ต้องเริ่มจากการสร้างแรงบันดาลใจและความมุ่งม่ันของผู้ประกอบการเอง เช่น 
การพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้ได้รับการรับรองมาตรฐานเพ่ือสร้างคุณค่าให้กับผู้บริโภค การ
พัฒนาบรรจุภัณฑ์ รวมท้ังหากลุ่มตลาดเป้าหมายและช่องทางการตลาดในการกระจายสินค้าให้
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ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายในต้นทุนท่ีตํ่าที่สุด ท้ังนี้ เพ่ือสร้างความแข็งแกร่งในตลาดท้ังในและ
ต่างประเทศต่อไป  
 ขจรศักด์ิ วงศ์วิราช และ อัจฉราภรณ์ มลิวงค์ (2554, หน้า 531) ได้ทําการศึกษารูปแบบการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนนวดแผนไทยบ้านแม่ทะ ตําบลแม่ทะ อําเภอแม่ทะ 
จังหวัดลําปาง พบว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นให้เป็นท่ียอมรับนั้นต้องมีการส่งเสริมและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนในการให้การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือให้เป็นท่ียอมรับอย่างแพร่หลาย
และสร้างความม่ันใจให้กับผู้บริโภคในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ ซ่ึงสอดคล้องกับการศึกษาของ          
อมมี เบญจมะและคณะ (2553, หน้า 545) ที่กล่าวว่า การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภท
อาหารที่สําคัญอย่างหน่ึงคือการเพิ่มคุณค่าทางโภชนาการให้กับผลิตภัณฑ์ ท้ังนี้เพ่ือเป็นทางเลือกใน
การบริโภคหรือประกอบอาชีพเสริมให้กับชุมชน 
 ธเนศ ศรีวิชัยลําพันธ์ (2556, หน้า 188) ได้ทําการศึกษาถึงแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชน พบว่า เศรษฐกิจชุมชนจะเกิดการพัฒนาได้ต้องเกิดจากการประสานงานระหว่างหน่วยงาน/
เอกชนและผู้คนในท้องถิ่น มีการใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นและเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมช่วยเหลือการผลิต 
การตลาด ทุน การจัดการร่วมกันในเรื่องเกี่ยวกับการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร การค้าขาย การ
บริการ การท่องเท่ียว และการพัฒนาส่งเสริมวัฒนธรรมท้องถิ่น เพ่ือมุ่งให้เกิดรายได้ต่อตนเอง 
ครอบครัว และชุมชนต่อไป อย่างไรก็ตามระดับของการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน สามารถแบ่งออกเป็น 
3 ระดับ คือ 1.ระดับพ้ืนฐาน เป็นการผลิตให้เพียงพอต่อการบริโภคในครอบครัว ส่วนท่ีเหลือก็นําไป
ขาย และมีรายได้พอจุนเจือครอบครัว 2. ระดับปานกลาง เป็นการรวมตัวขององค์กรให้มีการผลิตให้
เกินพอ เพ่ือนําผลผลิตส่วนเกินไปขายเป็นการเพ่ิมรายได้ และ 3. ระดับก้าวหน้า เป็นการดําเนินธุรกิจ 
โดยผู้ประกอบการในระดับครอบครัว กลุ่มและชุมชนท่ีมีความสามารถในการบริหารจัดการ ทําให้มี
รายได้ตอบแทนเฉลี่ยคืนแก่สมาชิกในชุมชนและเป็นสวัสดิการแก่ชุมชน  
 ประทีป พืชทองหลาง และอภิริยา นามวงศ์พรหม (2556, หน้า 135) ได้ทําการศึกษารูปแบบ
การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนเชิงสร้างสรรค์ พบว่า การที่ผลิตภัณฑ์ชุมชนจะเป็นที่ต้องการของตลาดนั้น
นอกจากจะมีปราณีต และมีคุณภาพที่ดีแล้ว ชุมชนต้องสร้างศักยภาพของสินค้าให้เป็นต้นแบบ มี
ลักษณะที่โดดเด่นเฉพาะตัว ท้ังน้ีควรให้ความสําคัญกับการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน โดยใช้ทุน
วัฒนธรรมในท้องถิ่นเป็นฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนด้วย 
 พัชรี หล้าแหล่ง (2557, หน้า 598) ได้ทําการศึกษาแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนตาม
ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง พบว่า แนวทางการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชนต้องอยู่บนพ้ืนฐานปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง เช่น การลดรายจ่ายเพิ่มรายได้ การส่งเสริมการรวมกลุ่ม การสร้างเครือข่ายความ
ร่วมมือเพ่ือแก้ปัญหาต่างๆ ร่วมกัน เป็นต้น อย่างไรก็ตามผลิตภัณฑ์ท่ีจัดจําหน่ายต้องมีคุณภาพและ
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ความปลอดภัย และมีผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย และควรมีราคาถูกเม่ือเปรียบเทียบกับย่ีห้ออ่ืน
ตามลําดับ เป็นต้น  
 
กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 
 
 

ภาพท่ี 2.2 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน 
 ในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถ่ินในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันใน
ตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เพื่อการขับเคล่ือนเศรษฐกิจ

ในระดับฐานราก (ด้านทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้) 

แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
เพื่อการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของชุมชน 
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บทที่ 3 
วิธีดําเนินการวิจัย 

 
ประชากรและการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง 
 

การศึกษาในครั้งน้ีกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษา คือ ตัวแทนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ตัวแทน
เจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐในระดับตําบล เจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐในระดับอําเภอ และ
เจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐในระดับจังหวัด ซ่ึงใช้วิธีการสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Simple 
Random Sampling) ท้ังนี้จํานวนประชากรเป็นจํานวนหลักร้อย ดังน้ันใช้จํานวนกลุ่มตัวอย่างร้อยละ 
25 (สมชาย วรกิจเกษมสกุล, 2553, หน้า 171) ดังนี ้

1. ตัวแทนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน จํานวน 5 คน 
2. ตัวแทนเจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐท้ังในระดับตําบล จํานวน 3 คน 
3. ตัวแทนเจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐท้ังในระดับอําเภอ จํานวน 5 คน 
4. ตัวแทนเจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐท้ังในระดับจังหวัด จํานวน 13 คน 

รวม จํานวน 26 คน 
 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 

การวิจัยในครั้งน้ีเก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้การสังเกต การบันทึก การใช้แบบสอบถาม 
(Questionnaire) และศึกษาค้นคว้าเพ่ิมเติมจากแนวคิด ทฤษฎี เอกสารต่างๆ รวมถึงผลงานวิจัยที่
เกี่ยวข้อง  

ในขั้นตอนการเก็บรวบรวมข้อมูล ดําเนินการเป็น 2 ขั้นตอน คือ 
1. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary data) ได้จาก การรวบรวมข้อมูลภาคสนาม เพ่ือนํามาเป็นข้อมูล

พ้ืนฐานในการวิจัย  
2. ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) ได้จาก การวิเคราะห์ผลจากการเก็บรวบรวมข้อมูลใน

พ้ืนท่ีตัวอย่าง การใช้แบบสอบถาม การสังเกต และการบันทึกข้อมูลของเกษตรกรในชุมชน รวมถึงการ
วิเคราะห์ข้อมูลทางสถิติ 

โดยมีขั้นตอนดังต่อไปนี้ 
1. ศึกษาปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ใน

ตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น ในขั้นตอนน้ีใช้
แบบสอบถาม และการสัมภาษณ์ ในการศึกษา ซ่ึงประกอบด้วย 
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- ข้อมูลท่ัวไปของผู้ผลิตผลิตภณัฑ์หมูหันในชุมชน   

- ปัญหาของผู้ประกอบการผลติผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 

- ความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน            
ด้านทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้ จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 

2. ศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน ในตําบลท่า
ข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานราก ในขั้นตอนน้ีใช้
แบบสอบถาม ในการศึกษา ซ่ึงประกอบด้วย 

-  บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน ซ่ึง
แบ่งออกเป็น 3 ด้าน คือ ด้านทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้ 

3. ศึกษาแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน ซ่ึง
ประกอบด้วย 

-    ในขั้นตอนน้ีใช้การบริการวิชาการความรู้ให้กับผูผ้ลิตผลิตภัณฑ์หมูหนัในตําบลท่าขา้ม 
อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เก่ียวกับแนวทางการรวมกลุ่มพัฒนาอาชีพเพ่ือสร้างความเข้มแข็ง
ให้กับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
 
เครื่องมือในการวิจัยและการตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ  
 

เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยท่ีเป็นแบบสอบถามน้ัน คณะผู้วิจัยสร้างขึ้นเอง ซ่ึงกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้
จะเป็นตัวแทนคนในชุมชน จํานวน 26 คน โดยมีขั้นตอนการสร้างและตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ
ดังน้ี  

1. ศึกษาเอกสาร ตํารา และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
2. กําหนดกรอบแนวคิดในการสร้างเครื่องมือ 
3. สร้างเครื่องมือในการวิจัยและส่งผู้เช่ียวชาญตรวจสอบเครื่องมือเพ่ือหาความตรงเชิง

เนื้อหาทําได้โดยหาค่าดัชนีความสอดคล้อง (Index of Item-Objective Congruence: IOC) โดย
แบบสอบถามที่ใช้ในการศึกษาในครั้งน้ี แบ่งออกเป็น 2 ชุด ดังน้ี 
 3.1 แบบสอบถามชุดที่ 1 สําหรับผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์หมูหัน มีรายละเอียด คือ 
          ส่วนท่ี 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
          ส่วนท่ี 2 ปัญหาทั่วไปของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 
                   ส่วนที่ 3 ข้อมูลความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงาน
ภาครัฐ 
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ซ่ึงจากผลการประเมินหาค่าดัชนีความสอดคล้อง (Index of Item-Objective 
Congruence: IOC) ของแบบสอบถามชุดที่ 1 ได้ผลดังน้ี ในส่วนท่ี 3 พบว่า ค่า IOC ที่ได้ คือ 0.67  
 
 3.2  แบบสอบถามชุดท่ี 2 สําหรับเจ้าหน้าท่ี มีรายละเอียด คือ  
  ส่วนท่ี 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
  ส่วนท่ี 2 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหัน 
  ส่วนท่ี 3 แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน 
  ซ่ึงจากผลการประเมินหาค่าดัชนีความสอดคล้อง (Index of Item-Objective 
Congruence: IOC) ของแบบสอบถามชุดท่ี 2 ได้ผลดังน้ี ในส่วนท่ี 2 และส่วนท่ี 3 พบว่า ค่า IOC 
ท่ีได้ คือ 0.67 และ 0.67 ตามลําดับ 
 

โดยแบบสอบถามท้ัง 2 ชุด มีเกณฑ์การประเมินดังนี้ 
  ค่าเฉล่ีย    ผลการประเมิน 
4.51 – 5.00 หมายถึง  มากที่สุด 
3.51 – 4.50 หมายถึง  มาก 
2.51 – 3.50 หมายถึง  ปานกลาง 
1.51 – 2.50 หมายถึง  น้อย 
1.00 – 1.50 หมายถึง  น้อยมาก 

 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 

การศึกษาในครั้งนี้ใช้การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Method) โดยการวิเคราะห์
ด้วยการบรรยาย และนําข้อมูลท่ีรวบรวมมาวิเคราะห์และอธิบายให้ทราบถึงสภาพท่ัวไปทางเศรษฐกิจ 
สังคม และสถิติท่ีใช้วิเคราะห์ข้อมูล คือ ค่าร้อยละ (percentage) ค่าเฉลี่ย (mean) และค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (standard deviation) มาประกอบการอธิบาย 
 
สถานท่ีในการวิจัย  
 

ตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
 



 
19 

 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 
  

การศึกษาเรื่องบทบาทขององค์กรท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันของตําบลท่าข้าม 
อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจของชุมชนในครั้งน้ี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือ
สนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐมจาก
หน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น ศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมู
หันในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานราก 
และศึกษาแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของชุมชน ซ่ึงได้ผล
ดังต่อไปน้ี 
 
ปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนนุของผูผ้ลิตผลิตภณัฑ์หมูหนั ในตาํบลท่าข้าม 
อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐมจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถ่ิน 

จากการสํารวจโดยใช้แบบสอบถามในการศึกษาปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือ
สนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐมจาก
หน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น ได้ผลดังนี้ คือ   

ส่วนท่ี 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศ
ชาย คิดเป็นร้อยละ 60 เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 40 ดังภาพที่ 4.1 โดยผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่มีอายุระหว่าง 41 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 60 อายุระหว่าง 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 20 และอายุ
ระหว่าง 21-30 ปี คิดเป็นร้อยละ 20 ดังภาพที่ 4.2 ส่วนสถานภาพด้านรายได้ต่อเดือนของ
ผู้ประกอบการ พบว่า ส่วนใหญ่มีรายได้ต่อเดือนระหว่าง 20,001-30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 60 
รองลงมา 10,001-20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 40 สําหรับ ดังภาพที่ 4.3 และสถานภาพด้านระดับ
การศึกษา พบว่า ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาระดับประถมศึกษาและมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 40 
ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 20 ดังภาพที่ 4.4 
 

 



 
20 

 

 
 

ภาพท่ี 4.1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านเพศของผู้ประกอบการ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.2 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านอายุของผู้ประกอบการ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.3 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านรายได้ต่อเดือนของผู้ประกอบการ 
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ภาพท่ี 4.4 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านระดับการศึกษาของผู้ประกอบการ 
 

 ส่วนท่ี 2 ปัญหาทั่วไปของผู้ผลิตผลิตภณัฑ์หมูหันในชุมชน 
 จากการสํารวจปัญหาทั่วไปของผู้ผลิตหมูหันในด้านต้นทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้ท่ีมี
ต่อการผลิตหมูหัน พบว่า ด้านต้นทุนส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องต้นทุนของแรงงานในการผลิต คิด
เป็นร้อยละ 25 รองลงมา คือ ต้นทุนในการซ้ือลูกหมู คิดเป็นร้อยละ 16.67 ดังภาพท่ี 4.5 สําหรับ
ปัญหาในด้านการตลาด พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องของกําลัง/ปริมาณในการผลิต คิดเป็น
ร้อยละ 30.77 รองลงมา คือ ปัญหาปัญหาด้านช่องทางการจัดจําหน่ายและปัญหาด้านคุณภาพของ
หมูหัน คิดเป็นร้อยละ 23.08 ดังภาพที่ 4.6 และปัญหาในด้านความรู้ พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหา
ในเรื่องของการขาดความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาด คิด
เป็นร้อยละ 33.33 รองลงมา คือ ปัญหาการขาดความรู้ด้านการปรับปรุงคุณภาพและมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์หมูหัน คิดเป็นร้อยละ 26.67 ดังภาพที่ 4.7 
 

 
 

ภาพท่ี 4.5 ปัญหาด้านต้นทุนของผู้ผลิตหมูหัน 
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ภาพท่ี 4.6 ปัญหาด้านการตลาดของผู้ผลิตหมูหัน 
 

 
 

ภาพท่ี 4.7 ปัญหาด้านความรู้ของผูผ้ลิตหมูหัน 
 

 ส่วนท่ี 3 ข้อมูลความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐ 
 จากข้อมูลการสํารวจความคิดเห็นในเรื่องของความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์
หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐของผู้ผลิตหมูหัน พบว่า ความต้องการในด้านต้นทุนโดยรวมเฉลี่ย 2.40 
ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย โดยส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนา
เศรษฐกิจในระดับท้องถิ่นจากหน่วยงานภาครัฐ เฉลี่ย 3.20 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับปานกลาง รองลงมา
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คือ ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนแนะนําช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุนจากหน่วยงานภาครัฐ
ในท้องถิ่น เฉลี่ย 2.40 อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย ดังตารางท่ี 4.1 
 จากการสํารวจความต้องการในด้านการตลาด พบว่า ผู้ผลิตมีความต้องการโดยรวมเฉลี่ย 
2.00 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย โดยส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการใช้เทคโนโลยีจัด
จําหน่าย (ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดในการผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐใน
ท้องถิ่น เฉลี่ย 2.40 อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย รองลงมาคือ ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการ
จัดหาช่องทางในการจัดจําหน่ายในระดับจังหวัดจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น เฉลี่ย 2.20 อยู่ใน
เกณฑ์ระดับน้อยเช่นเดียวกัน ดังตารางที่ 4.2 
 จากการสํารวจความต้องการในด้านความรู้ พบว่า พบว่า ผู้ผลิตมีความต้องการโดยรวมเฉล่ีย 
1.90 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย โดยส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ในการ
ควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน เฉลี่ย 2.20 อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย รองลงมา
คือ ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหันและความ
ต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหัน เฉลี่ย 2.00 อยู่ใน
เกณฑ์ระดับน้อยเช่นเดียวกัน ดังตารางที่ 4.3 
 

ตารางท่ี 4.1 ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐด้านทุน 
 

ลําดับ ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 ท่านต้องการสง่เสริม/สนับสนุนแนะนํา
ช่องทางการเขา้ถึงแหล่งเงินทุนจาก
หน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 

2.40 1.02 น้อย

2 ท่านต้องการสง่เสริม/สนับสนุนแนวทาง
การลดต้นทุนในการผลิตจากหน่วยงาน
ภาครัฐในท้องถิ่น 

1.60 0.49 น้อย

3 ท่านต้องการงบประมาณส่งเสริม/
สนับสนุนด้านการพัฒนาเศรษฐกิจใน
ระดับท้องถิ่นจากหน่วยงานภาครัฐ 

3.20 0.75 ปานกลาง

 รวมเฉล่ีย 2.40 0.75 น้อย
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ตารางท่ี 4.2 ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐด้าน
การตลาด 
 

ลําดับ ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนบัสนุนการ
จัดหาช่องทางในการจัดจําหน่ายในระดับ
จังหวัดจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 

2.20 0.75 น้อย

2 ท่านต้องการให้หน่วยงานภาครัฐใน
ท้องถิ่นมีส่วนในการกําหนดราคาขาย
ผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 

1.40 0.49 น้อยมาก

3 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนบัสนุนการใช้
เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเวปไซด์) เพ่ือ
ส่งเสริมการตลาดในการผลิตผลิตภัณฑ์หมู
หันจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 

2.40 1.02 น้อย

 รวมเฉล่ีย 2.00 1.58 น้อย
 

ตารางท่ี 4.3 ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภณัฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐด้านความรู้ 
 

ลําดับ ความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนบัสนุนการให้
ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและ
มาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑห์มูหัน 

2.20 1.17 น้อย

2 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนบัสนุนการให้
ความรู้ด้านการแปรรูปผลิตภณัฑ์หมูหัน 

2.00 0.63 น้อย

3 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนบัสนุนการให้
ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ์หมู
หัน 

2.00 0.63 น้อย

4 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนบัสนุนการให้
ความรู้ด้านการจัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน 

1.40 0.49 น้อยมาก

 รวมเฉล่ีย 1.90 0.73 น้อย
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บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถ่ินในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในตําบลท่าข้าม อําเภอ
สามพราน จังหวัดนครปฐมเพื่อการขับเคล่ือนเศรษฐกิจในระดับฐานราก 

 ในระดับตําบล  
 จากการสํารวจโดยใช้แบบสอบถามในการศึกษาตัวแทนเจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐใน
ระดับตําบล ได้ผลดังน้ี คือ   
 ส่วนท่ี 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศ
ชาย คิดเป็นร้อยละ 50 เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 50 ดังภาพท่ี 4.8 โดยผู้ตอบแบบสอบถามส่วน
ใหญ่มีอายุระหว่าง 41- 50 ปี เป็นร้อยละ 50 และมีอายุ 51 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 50 ดังภาพท่ี 4.9 
 

 
 

ภาพท่ี 4.8 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านเพศในระดับตําบล 
 

 
 

ภาพท่ี 4.9 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านอายุในระดับตําบล 
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 ส่วนท่ี 2 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหัน พบว่า บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ
ในระดับตําบลที่มีต่อการส่งเสริม/สนับสนุน ด้านทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้ ได้ผล ดังตารางที ่
4.4-4.6 คือ 
 
 ตารางท่ี 4.4 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านทุนในระดับตําบล  
 

ลําดับ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน แนะนําช่องทางการเข้าถึงแหล่ง
เงินทุนให้กับผูผ้ลิตหมูหันในชุมชน 

3.5 0.5 ปานกลาง

2 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การลดต้นทุนในการผลิตให้กับ
ผู้ผลิตหมูหันในชุมชน 

2.0 1.0 น้อย

3 หน่วยงานของท่านได้รับงบประมาณ
ส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนา
เศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น 

4.5 0.5 มาก

 รวมเฉล่ีย 3.33 0.66 ปานกลาง

 
 จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นท่ีมีต่อการการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน
ด้านทุนในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับตําบล
มีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านทุน โดยรวมเฉลี่ย 3.33 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับปานกลาง 
ท้ังน้ีหน่วยงานได้รับงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น เฉลี่ย 4.5 
ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับมาก แต่มีการส่งเสริม/สนับสนุน แนะนําช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุนให้กับ
ผู้ผลิตหมูหันในชุมชน เฉลี่ย 3.5 มีเกณฑ์อยู่ในระดับปานกลาง และมีการส่งเสริม/สนับสนุน การลด
ต้นทุนในการผลิตให้กับผู้ผลิตหมูหันในชุมชน เฉลี่ย 2.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับน้อย 
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ตารางท่ี 4.5 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหนัด้านการตลาดในระดับตําบล  
 

ลําดับ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การจัดหาช่องทางในการจัด
จําหน่ายในระดับจังหวัดให้กบัผู้ผลิตหมู
หัน 

3.0 0 ปานกลาง

2 หน่วยงานของท่านมีส่วนในการกําหนด
ราคาขาย ผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 

2.0 1.0 น้อย

3 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย 
(ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดใน
การผลิตหมูหันให้กับชุมชน 

2.0 1.0 น้อย

 รวมเฉล่ีย 2.33 0.66 น้อย

 
 จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นท่ีมีต่อการการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน
ด้านการตลาดในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับ
ตําบลมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านการตลาดโดยรวมเฉล่ีย 2.33 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับ
น้อย ท้ังน้ีหน่วยงานได้รับงบประมาณสง่เสริม/สนับสนุนการจัดหาช่องทางในการจัดจําหน่ายในระดับ
จังหวัดให้กับผู้ผลิตหมูหัน เฉลี่ย 3.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับปานกลาง แต่มีส่วนในการกําหนดราคาขาย 
ผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน เฉลี่ย 2.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับน้อย และมีการส่งเสริม/สนับสนุน การใช้
เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดในการผลิตหมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 2.0 มี
เกณฑ์อยู่ในระดับน้อยเช่นเดียวกัน 
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ตารางท่ี 4.6 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหนัด้านความรู้ในระดับตําบล 
 

ลําดับ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและ
มาตรฐานการผลิตให้กับชุมชน 

3.5 0.5 ปานกลาง

2 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมู
หันให้กับชุมชน 

2.5 0.5 น้อย

3 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติ
ผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน 

2.0 1.0 น้อย

4. หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้การจัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน
ให้กับชุมชน 

2.0 1.0 น้อย

 รวมเฉลี่ย 2.5 0.75 น้อย

 
จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นท่ีมีต่อการการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน

ด้านความรู้ในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับ
ตําบลมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านความรู้ โดยรวมเฉลี่ย 2.5 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย 

ท้ังน้ีหน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิต
ให้กับชุมชน เฉลี่ย 3.5 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับปานกลาง แต่มีการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้าน
การแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 2.5 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย นอกจากน้ันหน่วยงานมี
การส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 2.0 ซ่ึงอยู่
ในเกณฑ์ระดับน้อย และมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้การจัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหันให้กับ
ชุมชน เฉลี่ย 2.0 ซ่ึงอยู่ในเกณฑร์ะดับน้อยเช่นเดียวกัน 
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ในระดับอําเภอ 
 จากการสํารวจโดยใช้แบบสอบถามในการศึกษาตัวแทนเจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐใน
ระดับอําเภอ ได้ผลดังน้ี คือ   
 ส่วนท่ี 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศ
หญิง คิดเป็นร้อยละ 100 ดังภาพที่ 4.10 โดยผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ มีอายุระหว่าง 31-40 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 50 และมีอายุระหว่าง 41- 50 ปี คิดเป็นร้อยละ 50 ดังภาพที่ 4.11 
 

 
 

ภาพท่ี 4.10 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านเพศในระดับอําเภอ 
 

 
 

ภาพท่ี 4.11 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านอายุในระดับอําเภอ 
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 ส่วนท่ี 2 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหัน พบว่า บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ
ในระดับอําเภอที่มีต่อการส่งเสริม/สนับสนุน ด้านทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้ ได้ผล ดังตาราง
ท่ี 4.7-4.9 คือ 
 
ตารางท่ี 4.7 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหนัด้านทุนในระดับอําเภอ  
 

ลําดับ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน แนะนําช่องทางการเข้าถึงแหล่ง
เงินทุนให้กับผูผ้ลิตหมูหันในชุมชน 

2.5 1.5 น้อย

2 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การลดต้นทุนในการผลิตให้กับ
ผู้ผลิตหมูหันในชุมชน 

1.0 0 น้อยมาก

3 หน่วยงานของท่านได้รับงบประมาณ
ส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนา
เศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น 

3.0 2.0 ปานกลาง

 รวมเฉล่ีย 2.16 1.16 น้อย

 
จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นท่ีมีต่อการการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน

ด้านทุนในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับอําเภอ
มีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านทุน โดยรวมเฉลี่ย 2.16 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย ท้ังน้ี
หน่วยงานได้รับงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น เฉลี่ย 3.0 มี
เกณฑ์อยู่ในเกณฑ์ระดับปานกลาง แต่มีการส่งเสริม/สนับสนุน แนะนําช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุน
ให้กับผู้ผลิตหมูหันในชุมชน เฉลี่ย 2.5 มีเกณฑ์อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย และมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การลดต้นทุนในการผลิตให้กับผู้ผลิตหมูหันในชุมชน เฉลี่ย 1.0 ซ่ึงเป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย
มาก 
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ตารางท่ี 4.8 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหนัด้านการตลาดในระดับอําเภอ 
 

ลําดับ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การจัดหาช่องทางในการจัด
จําหน่ายในระดับจังหวัดให้กบัผู้ผลิตหมู
หัน 

2.0 1.0 น้อย

2 หน่วยงานของท่านมีส่วนในการกําหนด
ราคาขาย ผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 

1.0 0 น้อยมาก

3 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย 
(ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดใน
การผลิตหมูหันให้กับชุมชน 

1.0 0 น้อยมาก

 รวมเฉล่ีย 1.33 0.33 น้อยมาก

 
จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นท่ีมีต่อการการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน

ด้านการตลาดในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับ
อําเภอมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านการตลาดโดยรวมเฉลี่ย 1.33 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์
ระดับน้อยมาก ทั้งนี้หน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุน การจัดหาช่องทางในการจัดจําหน่ายในระดับ
จังหวัดให้กับผู้ผลิตหมูหัน เฉลี่ย 2.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับน้อย โดยท่ีหน่วยงานมีส่วนในการกําหนด
ราคาขาย ผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน เฉลี่ย 1.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับน้อยมาก และมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดในการผลิตหมูหันให้กับ
ชุมชน เฉลี่ย 1.0 อยู่ในระดับน้อยมากเช่นเดียวกัน 
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ตารางท่ี 4.9 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหนัด้านความรู้ในระดับอําเภอ 
 

ลําดับ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและ
มาตรฐานการผลิตให้กับชุมชน 

3.0 1.0 ปานกลาง

2 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมู
หันให้กับชุมชน 

1.5 0.5 น้อยมาก

3 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติ
ผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน 

1.0 0 น้อยมาก

4. หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้การจัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน
ให้กับชุมชน 

1.0 0 น้อยมาก

 รวมเฉลี่ย 1.63 0.38 น้อยมาก

 
จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นท่ีมีต่อการการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน

ด้านการตลาดในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับ
อําเภอมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านความรู้ โดยรวมเฉลี่ย 1.63 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับ
น้อยมาก ท้ังน้ีหน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐาน
การผลิตให้กับชุมชน เฉลี่ย 3.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับปานกลาง แต่หน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 1.5 เป็นเกณฑ์อยู่ในระดับน้อยมาก 
นอกจากน้ันหน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหัน
ให้กับชุมชน รวมถึงมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้การจัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหันให้กับชุมชน 
เฉลี่ย 1.0 ซ่ึงถือเป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อยมากเช่นเดียวกัน 
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ในระดับจังหวัด 
 จากการสํารวจโดยใช้แบบสอบถามในการศึกษาตัวแทนเจ้าหน้าท่ีจากหน่วยงานภาครัฐใน
ระดับจังหวัด ได้ผลดังน้ี คือ   
 ส่วนท่ี 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นเพศ
หญิง คิดเป็นร้อยละ 76.92 ส่วนเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 23.08 ดังภาพที่ 4.12 โดยผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่ มีอายุ ต้ังแต่ 51 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 46.15 ส่วนอายุระหว่าง 41- 50 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 46.15 และอายุระหว่าง 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 7.70 ดังภาพที่ 4.13 
 

 
 

ภาพท่ี 4.12 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านเพศในระดับจังหวัด 
 

 
 

ภาพท่ี 4.13 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามด้านอายุในระดับจังหวัด 
 



 
34 

 

 ส่วนท่ี 2 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหัน พบว่า บทบาทของหน่วยงานภาครัฐ
ในระดับจงัหวัดที่มีต่อการส่งเสริม/สนับสนุน ด้านทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้ ได้ผล ดังตาราง
ท่ี 4.10-4.12 คือ 

 
ตารางท่ี 4.10 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านทุนในระดับจังหวัด  
 

ลําดับ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน แนะนําช่องทางการเข้าถึงแหล่ง
เงินทุนให้กับผูผ้ลิตหมูหันในชุมชน 

2.08 1.0 น้อย

2 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การลดต้นทุนในการผลิตให้กับ
ผู้ผลิตหมูหันในชุมชน 

1.92 0.83 น้อย

3 หน่วยงานของท่านได้รับงบประมาณ
ส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนา
เศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น 

2.38 1.21 น้อย

 รวมเฉล่ีย 2.13 1.01 น้อย

 
จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นท่ีมีต่อการการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน

ด้านทุนในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับ
จังหวัดมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านทุน โดยรวมเฉลี่ย 2.13 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย 
ท้ังน้ีหน่วยงานได้รับงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น เฉลี่ย 
2.38 เป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อย นอกจากน้ันหน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุน แนะนําช่องทางการ
เข้าถึงแหล่งเงินทุนให้กับผู้ผลิตหมูหันในชุมชน เฉลี่ย 2.08 เป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อย รวมถึงมีการ
ส่งเสริม/สนับสนุน  การลดต้นทุนในการผลิตให้กับผู้ผลิตหมูหันในชุมชน  เฉลี่ย  1.92 ซ่ึ ง
เป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อยเช่นเดียวกัน 
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ตารางท่ี 4.11 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านการตลาดในระดับจังหวัด  
 

ลําดับ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การจัดหาช่องทางในการจัด
จําหน่ายในระดับจังหวัดให้กบัผู้ผลิตหมู
หัน 

1.92 0.83 น้อย

2 หน่วยงานของท่านมีส่วนในการกําหนด
ราคาขาย ผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 

1.62 0.74 น้อย

3 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย 
(ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดใน
การผลิตหมูหันให้กับชุมชน 

1.62 0.84 น้อย

 รวมเฉล่ีย 1.72 0.80 น้อย

 
จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นท่ีมีต่อการการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน

ด้านการตลาดในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับ
จังหวัดมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านการตลาด โดยรวมเฉลี่ย 1.72 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์
ระดับน้อย ทั้งนี้หน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุน การจัดหาช่องทางในการจัดจําหน่ายในระดับ
จังหวัดให้กับผู้ผลิตหมูหัน เฉลี่ย 1.92 อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย นอกจากน้ันหน่วยงานมีส่วนในการ
กําหนดราคาขายผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน และมีการส่งเสริม/สนับสนุน การใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย 
(ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดในการผลิตหมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 1.62 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับ
น้อยเช่นเดียวกัน 
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ตารางท่ี 4.12 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านความรู้ในระดับจังหวัด 
 

ลําดับ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน ค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและ
มาตรฐานการผลิตให้กับชุมชน 

2.46 1.34 น้อย

2 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมู
หันให้กับชุมชน 

1.69 0.91 น้อย

3 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติ
ผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน 

1.62 0.92 น้อย

4. หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน 
การให้ความรู้การจัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน
ให้กับชุมชน 

1.69 0.99 น้อย

 รวมเฉลี่ย 1.87 1.04 น้อย

 
จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นท่ีมีต่อการการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน

ด้านการตลาดในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับ
จังหวัดมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านความรู้ โดยรวมเฉลี่ย 1.87 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับ
น้อย ท้ังนี้หน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการ
ผลิตให้กับชุมชน เฉลี่ย 2.46 เป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย นอกจากนั้นหน่วยงานมีการส่งเสริม/
สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน และมีการส่งเสริม/สนับสนุนการ
ให้ความรู้การจัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 1.69 ซ่ึงเป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อย รวมถึงมี
การส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 1.62 
เป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อยเช่นเดียวกัน 
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แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของชุมชน 
 ในระดับตําบล 
 จากการสํารวจระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนจากหน่วยงานภาครัฐของท้องถิ่นในระดับตําบล พบว่า แนวความคิด
เกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยรวมเฉลี่ย 2.30 ซ่ึงเป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อย 
หากพิจารณาแนวทางการพัฒนาย่อย พบว่า แนวทางท่ีหน่วยงานในระดับตําบลให้ความสําคัญเป็น
ลําดับต้น คือ แนวทางการส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด 
เฉลี่ย 3.50 รองลงมาคือการส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เฉลี่ย 3.00        
ดังตารางท่ี 4.13 
 
ตารางท่ี 4.13 แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนในระดับ
ตําบล 
 

ลําดับ แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 การปรับปรุงและพัฒนาเตาย่างใน
กระบวนการผลิต 

1.50 0.85 น้อยมาก

2 การพัฒนาคุณภาพในกระบวนการผลิตหมู
หันของชุมชน 

2.00 1.69 น้อย

3 การควบคุมการตรวจสอบคุณภาพหมูหัน
ของชุมชน 

1.50 0.85 น้อยมาก

4. การส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

3.00 1.69 ปานกลาง

5 การส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับ
ชุมชนเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด 

3.50 0.85 ปานกลาง

 รวมเฉลี่ย 2.30 1.18 น้อย

 
 
 
 
 



 
38 

 

 ในระดับอําเภอ 
  จากการสํารวจระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนจากหน่วยงานภาครัฐของท้องถิ่นในระดับอําเภอ พบว่า แนวความคิด
เกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยรวมเฉลี่ย 1.60 ซ่ึงเป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย  
หากพิจารณาแนวทางการพัฒนาย่อย พบว่า แนวทางท่ีหน่วยงานในระดับอําเภอให้ความสําคัญเป็น
ลําดับต้น คือ แนวทางการสง่เสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด 
และการสง่เสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เฉลี่ย 2.50 ดังตารางที่ 4.14 
 
ตารางท่ี 4.14 แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนในระดับ
อําเภอ 
 

ลําดับ แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 การปรับปรุงและพัฒนาเตาย่างใน
กระบวนการผลิต 

1.00 0 น้อยมาก

2 การพัฒนาคุณภาพในกระบวนการผลิตหมู
หันของชุมชน 

1.00 0 น้อยมาก

3 การควบคุมการตรวจสอบคุณภาพหมูหัน
ของชุมชน 

1.00 0 น้อยมาก

4. การส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

2.50 2.74 น้อย

5 การส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับ
ชุมชนเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด 

2.50 2.74 น้อย

 รวมเฉลี่ย 1.60 1.10 น้อย
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 ในระดับจังหวัด 
 จากการสํารวจระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนจากหน่วยงานภาครัฐของท้องถิ่นในระดับจังหวัด พบว่า แนวความคิด
เกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยรวมเฉลี่ย 1.66 ซ่ึงเป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย 
หากพิจารณาแนวทางการพัฒนาย่อย พบว่า แนวทางท่ีหน่วยงานในระดับจังหวัดให้ความสําคัญเป็น
ลําดับต้น คือ แนวทางการส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด 
และการส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เฉลี่ย 1.77 ดังตารางที่ 4.15 
 
ตารางท่ี 4.15 แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนในระดับ
จังหวัด 
 

ลําดับ แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ค่าเฉลี่ย ค่าเบ่ียงเบน
มาตรฐาน 

ระดับ

1 การปรับปรุงและพัฒนาเตาย่างใน
กระบวนการผลิต 

1.62 3.07 น้อย

2 การพัฒนาคุณภาพในกระบวนการผลิตหมู
หันของชุมชน 

1.54 2.74 น้อย

3 การควบคุมการตรวจสอบคุณภาพหมูหัน
ของชุมชน 

1.62 3.07 น้อย

4. การส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

1.77 3.58 น้อย

5 การส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับ
ชุมชนเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด 

1.77 3.58 น้อย

 รวมเฉลี่ย 1.66 3.21 น้อย

 
 
 
 
 
 
 



 
40 

 

บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
สรุปผลการวิจัย 
 
 การศึกษาเรื่องบทบาทขององค์กรท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันของตําบลท่าข้าม 
อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจของชุมชนในคร้ังนี้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือ
สนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันของผู้ประกอบการ และบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับ
ตําบล ระดับอําเภอ และระดับจังหวัด ท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันของชุมชน และแนวทางใน
การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน ซ่ึงมีผลดังต่อไปน้ี 
 จากการสํารวจปัญหาของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัด
นครปฐม พบว่า ปัญหาในด้านต้นทุน ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องต้นทุนของแรงงานในการผลิต 
คิดเป็นร้อยละ 25 รองลงมา คือ ปัญหาต้นทุนในการซ้ือลูกหมู คิดเป็นร้อยละ 16.67 สําหรับปัญหา
ในด้านการตลาด พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องของกําลัง/ปริมาณในการผลิต คิดเป็นร้อยละ 
30.77 รองลงมา คือ ปัญหาปัญหาด้านช่องทางการจัดจําหน่ายและปัญหาด้านคุณภาพของหมูหัน คิด
เป็นร้อยละ 23.08 และปัญหาในด้านความรู้ พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องของการขาด
ความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาด คิดเป็นร้อยละ 33.33 
รองลงมา คือ ปัญหาการขาดความรู้ด้านการปรับปรุงคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์หมูหัน คิดเป็น
ร้อยละ 26.67 
 จากข้อมูลการสํารวจความคิดเห็นในเรื่องของความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์
หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐของผู้ผลิตหมูหัน พบว่า ความต้องการในด้านต้นทุนโดยรวมเฉลี่ย 2.40 
ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย โดยส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนา
เศรษฐกิจในระดับท้องถิ่นจากหน่วยงานภาครัฐ เฉลี่ย 3.20 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ระดับปานกลาง  

สําหรับความต้องการในด้านการตลาด พบว่า ผู้ผลิตมีความต้องการโดยรวมเฉล่ีย 2.00 ซ่ึงอยู่
ในเกณฑ์ระดับน้อย โดยส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย 
(ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดในการผลิตผลิตภัณฑห์มูหันจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น เฉลี่ย 
2.40 อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย  
 และความต้องการในด้านความรู้ พบว่า พบว่า ผู้ผลิตมีความต้องการโดยรวมเฉลี่ย 1.90 ซ่ึง
อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย โดยส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ในการควบคุม
คุณภาพและมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน เฉลี่ย 2.20 อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย  
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จากการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับตําบลท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน
ในด้านทุนต่อผู้ประกอบการของตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พบว่า โดยรวม
หน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับปานกลาง ส่วนบทบาทของหน่วยงานภาครัฐท่ีมีต่อการ
ส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในด้านการตลาดต่อผู้ประกอบการ พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการ
ส่งเสริมอยู่ในระดับน้อย และบทบาทของหน่วยงานภาครัฐท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในด้าน
ความรู้ ต่อผู้ประกอบการ พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับน้อย
เช่นเดียวกัน 

สําหรับบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับอําเภอท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันใน
ด้านทุนต่อผู้ประกอบการของตําบลท่าข้าม พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ใน
ระดับน้อย  ส่วนบทบาทของหน่วยงานภาครัฐที่มีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในด้านการตลาดต่อ
ผู้ประกอบการ พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับน้อยมาก และบทบาท
ของหน่วยงานภาครัฐที่มีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในด้านความรู้ต่อผู้ประกอบการ พบว่า 
โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับน้อยมากเช่นเดียวกัน 

บทบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในระดับจังหวัดท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในด้าน
ทุนต่อผู้ประกอบการของตําบลท่าข้าม พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับ
น้อย นอกจากน้ันบทบาทของหน่วยงานภาครัฐท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในด้านการตลาด
และด้านความรู้ พบว่า โดยรวมหน่วยงานมีบทบาทในการส่งเสริมอยู่ในระดับน้อยเช่นเดียวกัน 

จากการสํารวจแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน 
ผู้วิจัยจึงได้ศึกษาระดับความคิดเห็นต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมูหันจากตัวแทนและผู้นําของหน่วยงาน
ภาครัฐในท้องถิ่นท้ังในระดับตําบล อําเภอ และจังหวัด พบว่า แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนท่ี
มีต่อผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน คือ  การส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับ
ชุมชนเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด และการส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑชุ์มชน  
 
อภิปรายผล 
 จากการศึกษาเรื่องบทบาทขององค์กรท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันของตําบล    
ท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนในครั้งน้ี ทําให้ทราบถึงปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือ
สนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันของผู้ประกอบการ ซ่ึงแบ่งออกได้เป็น ปัญหาในด้านต้นทุน ด้าน
การตลาด และด้านความรู้ในการผลิตหมูหัน โดยปัญหาในด้านต้นทุนน้ัน พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมี
ปัญหาในเรื่องต้นทุนของแรงงานในการผลิต ส่วนปัญหาในด้านการตลาด พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมี
ปัญหาในเรื่องของกําลัง/ปริมาณในการผลิต และปัญหาในด้านความรู้ พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหา
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ในเรื่องของการขาดความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเว็บไซต์) เพ่ือส่งเสริมการตลาด 
สําหรับการศึกษาความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐของ
ผู้ผลิตหมูหัน พบว่า ความต้องการในด้านต้นทุนส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุน
ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่นจากหน่วยงานภาครัฐ ส่วนความต้องการในด้านการตลาด 
พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเว็บไซต์) เพ่ือ
ส่งเสริมการตลาดในการผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน และความต้องการในด้านความรู้ พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิต
ต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์
หมูหัน ซ่ึงเม่ือนําข้อมูลปัญหาและความต้องการของผู้ผลิตหมูหันการมาพิจารณาร่วมกับ พบว่า ปัจจัย
ท่ีทําให้ผู้ผลิตหมูหันมีความต้องการความช่วยเหลือในเร่ืองงบประมาณจากหน่วยงานภาครัฐน้ัน
เนื่องมาจากปัญหาในด้านต้นทุนของค่าแรงงานในการผลิต โดยเป็นปัญหาต่อเนื่องต่อกําลัง/ปริมาณ
ในการผลิตหมูหันในชุมชน ดังนั้นจึงส่งผลต่อความต้องการความช่วยเหลือจากภาครัฐโดยเฉพาะการ
ขาดความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเว็บไซต์) เพ่ือส่งเสริมการตลาด รวมท้ังความ
ต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์
หมูหัน   
 สําหรับการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐท่ีมีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันต่อ
ผู้ประกอบการของตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ในด้านต้นทุน ด้านการตลาด และ
ด้านความรู้ ท้ังในระดับตําบล อําเภอ และจังหวัด พบว่า โดยรวมในระดับตําบลมีการสนับสนุนด้าน
ต้นทุนต่อผู้ผลิตอยู่ในระดับปานกลาง ด้านการตลาดและด้านความรู้มีการสนับสนุนอยู่ในระดับน้อย 
ส่วนภาพรวมบทบาทในระดับอําเภอ พบว่า มีการสนับสนุนด้านต้นทุนต่อผู้ผลิตอยู่ในระดับน้อย ด้าน
การตลาดและด้านความรู้มีการสนับสนุนอยู่ในระดับน้อยมาก และโดยรวมในระดับจังหวัด พบว่า มี
การสนับสนุนในด้านต้นทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้ต่อผู้ผลิตอยู่ในระดับน้อย  
 ดังนั้นเพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน 
จากการศึกษาระดับความคิดเห็นต่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์หมูหันจากตัวแทนและผู้นําของหน่วยงาน
ภาครัฐในท้องถิ่นทั้งในระดับตําบล อําเภอ และจังหวัด พบว่า แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนท่ี
มีต่อผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นไปในทิศทางเดียวกัน คือ  การส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับ
ชุมชนเพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาด ซ่ึงสอดคล้องกับ ธันยมัย เจียรกุล (2558, หน้า 1) ท่ีพบว่า 
แนวทางการเตรียมความพร้อมของผู้ประกอบการชุมชน ต้องเร่ิมจากการสร้างแรงบันดาลใจและความ
มุ่งม่ันของผู้ประกอบการเอง เช่น การพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้ได้รับการรับรองมาตรฐานเพื่อ
สร้างคุณค่าให้กับผู้บริโภค การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งหากลุ่มตลาดเป้าหมายและช่องทาง
การตลาดในการกระจายสินค้าให้ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายในต้นทุนที่ตํ่าท่ีสุด ท้ังน้ีเพ่ือสร้างความ
แข็งแกร่งในตลาดทั้งในและต่างประเทศต่อไป นอกจากนั้นจากการศึกษายังพบว่าแนวทางในการ
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พัฒนาเศรษฐกิจชุมชนที่มีต่อผู้ประกอบการ ท้ังในระดับตําบล อําเภอ และจังหวัด ท่ีเป็นไปในทิศทาง
เดียวกันอีกอย่างคือการส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ซ่ึงสอดคล้องกับ      
ขจรศักด์ิ วงศ์วิราช และ อัจฉราภรณ์ มลิวงค์ (2554, หน้า 531) ท่ีพบว่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น
ให้เป็นที่ยอมรับนั้นต้องมีการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนในการให้การรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือให้เป็นที่ยอมรับอย่างแพร่หลายและสร้างความม่ันใจให้กับผู้บริโภคในการเลือก
ซ้ือผลิตภัณฑ์ รวมถึงสอดคล้องกับการศึกษาของ อมมี เบญจมะ และคณะ (2553, หน้า 545) ท่ีพบว่า 
การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชนประเภทอาหารท่ีสําคัญอย่างหนึ่งคือการเพ่ิมคุณค่าทางโภชนาการ
ให้กับผลิตภัณฑ์ ท้ังนี้เพ่ือเป็นทางเลือกในการบริโภคหรือประกอบอาชีพเสริมให้กับชุมชน 
 
ข้อเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งต่อไป 
 

จากการศึกษาเรื่องบทบาทขององค์กรท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันของตําบลท่า
ข้ามอําเภอสามพรานจังหวัดนครปฐมและแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคล่ือน
เศรษฐกิจของชุมชนในครั้งน้ี แสดงให้เห็นถึงช่องว่างระหว่างประชาชนและหน่วยงานภาครัฐ 
โดยเฉพาะการขาดการประสานความร่วมมือในท้องถิ่นต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน ท้ังนี้อาจ
เนื่องมาจากการขาดแรงสนับสนุนจากหน่วยงานภายนอกต่างๆ และเพ่ือเป็นการยกระดับและสร้าง
มูลค่าผลิตภัณฑ์หมูหันให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นของชุมชน ภายใต้แผนงานวิจัยเรื่องการยกระดับมูลค่า
ผลิตภัณฑ์หมูหันเพ่ือการพัฒนาอย่างย่ังยืนในเขตอําเภอสามพรานจังหวัดนครปฐม งานวิจัยในส่วน
ต่อไปจึงควรเน้นการสร้างความร่วมมือในการพัฒนากระบวนการผลิต และการตลาดควบคู่กันไปเพื่อ
การพัฒนาที่ย่ังยืน  
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แบบสอบถามสําหรับผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์หมูหัน 
 

เรียน ผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
 แบบสอบถามน้ีเป็นส่วนหน่ึงของโครงการวิจัย เรื่อง “บทบาทขององค์กรท้องถิ่นในการ
ส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันของตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และแนวทางในการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของชุมชน” ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต โดย
ข้อมูลจากแบบสอบถามนี้จะใช้เพ่ือดําเนินงานวิจัยเท่านั้น จึงขอความอนุเคราะห์ท่านโปรดพิจารณา

ตอบข้อความและกาเคร่ืองหมาย   ในหัวข้อท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน ดังนี้ 
 

5 หมายถึง ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนมากท่ีสุด  
4 หมายถึง ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนมาก 
3 หมายถึง ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนปานกลาง  
2 หมายถึง ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนน้อย  
1 หมายถึง ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนน้อยที่สุด 
 
 

   ขอขอบคุณอย่างสูง  
        คณะผู้ดําเนินโครงการวิจัย 

                     2557 
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ส่วนท่ี 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม  

(โปรดตอบคําถามและกาเคร่ืองหมาย   ลงในข้อความที่ตรงกับสถานภาพส่วนบุคคลของท่าน) 

1. เพศ 1.)  � ชาย   2.)  � หญิง   
2. อายุ   

1.)  � ตํ่ากว่า 20 ปี  2.)  � 21-30 ปี   

3.)  � 31-40 ปี   4.)  � 41 ปีขึ้นไป    
3. รายได้ต่อเดือน  

1.)  �  ตํ่ากว่า 10,000 บาท 2.)  10,001-20,000 บาท 

 3.)  �  20,001-30,000 บาท 4.)  30,001 บาท ขึ้นไป 
4. ระดับการศึกษา  

1.)  �  ประถมศึกษา  2.)  �  มัธยมศึกษา 

 3.)  � อนุปริญญา  4.)  �  ปริญญาตรี 

 5.)  �  สูงกว่าปริญญาตรี  6.)  �  อ่ืนๆ………………………………. 
ส่วนท่ี 2 ปัญหาทั่วไปของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 

 (โปรดกาเครื่องหมาย   ลงในข้อความที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน ซ่ึงเลือกได้มากกว่า 1 คําตอบ) 
1. ปัญหาด้านทุน 

1.)  � ปัญหาการขาดแหล่งเงินทุนสนับสนุน     2.) � ปัญหาต้นทุนในการซ้ือลูกหมู 

3.)  � ปัญหาต้นทุนในการสร้างเตาย่าง       4.) � ปัญหาต้นทุนในการซ้ือวัตถุดิบ 

5.)  �  ปัญหาต้นทุนด้านแรงงานในการผลิต   
2. ปัญหาด้านการตลาด 

 1.)  � ปัญหาด้านช่องทางการจัดจําหน่าย       2.) � ปัญหาด้านกําลัง/ปริมาณในการผลิต 

 3.)  � ปัญหาด้านคุณภาพของหมูหัน       4.) � ปัญหาด้านรสชาติหมูหัน 

 5.)  � ปัญหาด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหัน 
3. ปัญหาด้านความรู้ 

 1.)  �  ปัญหาการขาดความรู้ด้านการปรับปรุงคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์หมูหัน 

 2.)  �  ปัญหาการขาดความรู้ด้านการพัฒนารสชาติ/สูตรในการผลิตหมูหัน 

 3.)  �  ปัญหาการขาดความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริม 
การตลาด 

 4.)  �  ปัญหาการขาดความรู้ด้านการจัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน 
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 5.)  �  ปัญหาการขาดความรู้ด้านช่องทางการจัดจําหน่ายหมูหัน 
ส่วนท่ี 3 ข้อมูลความต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐ  

(โปรดกาเครื่องหมาย   ลงในข้อความที่ตรงกับความคิดเห็นของท่าน)  

ลําดับที่ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน 
ระดับความคิดเห็น

5 4 3 2 1
 ด้านทุน   
1 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน แนะนําช่องทางการ

เข้าถึงแหล่งเงินทุนจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 
   

2 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน แนวทางการลด
ต้นทุนในการผลิตจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 

   

3 ท่านต้องการงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุน ด้านการ
พัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่นจากหน่วยงานภาครัฐ 

   

 ด้านการตลาด    
4 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน การจัดหาช่องทางใน

การจัดจําหน่ายในระดับจังหวัดจากหน่วยงานภาครัฐใน
ท้องถิ่น 

   

5 ท่านต้องการให้หน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น มีส่วนในการ
กําหนดราคาขายผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 

  

6 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน การใช้เทคโนโลยีจัด
จําหน่าย (ผ่านเวปไซด์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดในการผลิต
ผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น 

  

 ด้านความรู้   
7 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้ในการ

ควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน 
  

8 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้ด้านการ
แปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหัน  

  

9 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้ด้านการ
เพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหัน 

  

10 ท่านต้องการการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้ด้านการ
จัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน 
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แบบสอบถามสําหรับเจ้าหน้าท่ี 
 

เรียน ผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
 แบบสอบถามน้ีเป็นส่วนหน่ึงของโครงการวิจัย เรื่อง “บทบาทขององค์กรท้องถิ่นในการ
ส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันของตําบลท่าข้าม อําเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และแนวทางในการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการขับเคล่ือนเศรษฐกิจของชุมชน” ของมหาวิทยาลัยสวนดุสิต โดย
ข้อมูลจากแบบสอบถามนี้จะใช้เพ่ือดําเนินงานวิจัยเท่านั้น จึงขอความอนุเคราะห์ท่านโปรดพิจารณา

ตอบข้อความและกาเคร่ืองหมาย   ในหัวข้อท่ีตรงกับความคิดเห็นของท่าน ดังนี้ 
 

5 หมายถึง ท่านเก่ียวข้อง/สนับสนุน/เห็นด้วยมากที่สุด  
4 หมายถึง ท่านเก่ียวข้อง/สนับสนุน/เห็นด้วยมาก  
3 หมายถึง ท่านเก่ียวข้อง/สนับสนุน/เห็นด้วยปานกลาง  
2 หมายถึง ท่านเก่ียวข้อง/สนับสนุน/เห็นด้วยน้อย  
1 หมายถึง ท่านเก่ียวข้อง/สนับสนุน/เห็นด้วยน้อยที่สุด 
 
 

       ขอขอบคุณอย่างสูง  
คณะผู้ ดํา เนินโครงการวิ จัย 

       2557 
   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชุดท่ี 2
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ส่วนท่ี 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม (โปรดตอบคําถามและกาเครื่องหมาย   
ลงในข้อความที่ตรงกับสถานภาพส่วนบุคคลของท่าน) 

1. เพศ  1.)  � ชาย   2.)  � หญิง   

2. อายุ  1.)  � ตํ่ากว่า 20 ปี  2.)  � 20-30 ปี   

3.)  � 31-40 ปี   4.)  � 41- 50 ปี        5.)  � 51  ปี ขึ้นไ  
3. หน่วยงาน โปรดระบุ……………………………………………………………………………………………..….. 
4. ระดับการปฏิบัติงานของหน่วยงาน 

  1.)  �  ตําบล   2.)  � อําเภอ  3.)  � จังหวัด   

ส่วนท่ี 2 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหัน (โปรดกาเครื่องหมาย   ลงในข้อความที่
ตรงกับความคิดเห็นของท่าน)  

ลําดับที่ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน 
ระดับความคิดเห็น

5 4 3 2 1
 ด้านทุน   
1 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน แนะนํา

ช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุนให้กับผู้ผลิตหมูหันใน
ชุมชน 

   

2 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน การลดต้นทุน
ในการผลิตให้กับผู้ผลิตหมูหันในชุมชน 

   

3 หน่วยงานของท่านได้รับงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุน
ด้านการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น 

   

 ด้านการตลาด    
4 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน การจัดหา

ช่องทางในการจัดจําหน่ายในระดับจังหวัดให้กับผู้ผลิต  
หมูหัน 

   

5 หน่วยงานของท่านมีส่ วนในการกําหนดราคาขาย 
ผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 

   

6 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน การใช้
เทคโนโลยีจัดจําหน่าย (ผ่านเวปไซด์ ) เ พ่ือส่งเสริม
การตลาดในการผลิตหมูหันให้กับชุมชน 
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ส่วนท่ี 2 ข้อมูลการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหัน (โปรดกาเครื่องหมาย   ลงในข้อความที่
ตรงกับความคิดเห็นของท่าน) (ต่อ) 
 

ลําดับที่ ด้านการส่งเสริม/สนับสนุน 
ระดับความคิดเห็น

5 4 3 2 1
 ด้านความรู้   
7 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้

ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตให้กับชุมชน 
  

8 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้
ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน 

  

9 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้
ด้านการเพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน 

  

10 หน่วยงานของท่านมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้
การจัดต้ังกลุ่มผู้ผลิตหมูหันให้กับชุมชน 

  

 
ส่วนท่ี 3  แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน 
 

ลําดับที่ แนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน 
ระดับความคิดเห็น

5 4 3 2 1
1 การปรับปรุงและพัฒนาเตาย่างในกระบวนการผลิต   
2 การพัฒนาคุณภาพในกระบวนการผลิตหมูหันของชุมชน   
3 การควบคุมการตรวจสอบคุณภาพหมูหันของชุมชน   
4 การส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน   
5 การส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพ่ือสร้าง

โอกาสทางการตลาด 
  

 
ขอขอบคุณอย่างสูง 
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ภาคผนวก ข 
 

การหาค่า IOC ของแบบสอบถาม 
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การหาค่า IOC ของแบบสอบถามสําหรับผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์หมูหัน 
 

ตารางที่ ข-1 การหาค่า Index of Item-Objective Congruence: IOC ของแบบสอบถามสําหรับ
ผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์หมูหัน (ชุดที่ 1) 
 
 

ส่วนท่ี 

ผู้เช่ียวชาญ 

sum (x) sum(x)/n IOC 1 2 3 

3 0 1 1 2 2/3 0.67 
 

จากสูตร  IOC =  R 
          N 
 เม่ือ  R คือ ผลรวมคะแนนจากผู้เช่ียวชาญ 
       N คือ จํานวนผู้เช่ียวชาญทั้งหมด 
  IOC ท่ีเหมาะสม = 0.6 ขึ้นไป 
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การหาค่า IOC ของแบบสอบถามสําหรับเจ้าหน้าท่ี 
 

ตารางที่ ข-2 การหาค่า Index of Item-Objective Congruence: IOC ของแบบสอบถามสําหรับ
เจ้าหน้าท่ี (ชุดที่ 2) 

 
 

ส่วนท่ี 

ผู้เช่ียวชาญ 

sum (x) sum(x)/n IOC 1 2 3 

2 1 1 0 2 2/3 0.67 

3 0 1 1 2 2/3 0.67 
 

จากสูตร  IOC =  R 
          N 
 เม่ือ  R คือ ผลรวมคะแนนจากผู้เช่ียวชาญ 
       N คือ จํานวนผู้เช่ียวชาญทั้งหมด 
  IOC ท่ีเหมาะสม = 0.6 ขึ้นไป 
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ภาคผนวก ค 

 

ภาพพืน้ท่ีเก็บตัวอย่าง 

 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 



 
58 

 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี ค-1 ภาพพ้ืนท่ีเก็บตัวอย่าง 
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ประวัติผู้วิจัย  
 
ช่ือ (ภาษาไทย)   นางวันปิติ  ธรรมศรี หัวหน้าโครงการวิจัย 
ช่ือ (ภาษาอังกฤษ)  Mrs. Wanpiti  Thammasri 
ตําแหน่งปัจจุบัน  อาจารย์     
สังกัด    หลักสูตรอาชีวอนามัยและความปลอดภัย คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี  

มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
สถานท่ีติดต่อ   228-228/1-3 คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 

ถนนสิรินธร เขตบางพลัด  กรุงเทพมหานคร 10700 
ประวัติการศึกษา  
    วิทยาศาสตรบัณฑิต (ประมง) มหาวิทยาลัยขอนแก่น 

วิทยาศาสตรมหาบัณฑิต (ทรัพยากรการเกษตรและสิง่แวดล้อม) 
มหาวิทยาลัยขอนแก่น
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