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 4.49  แนวโนมพฤติกรรมตอหนังสือมัลติมีเดีย (Multimedia book)  132 
 4.50   การทดสอบสมมติฐานขอท่ี 13 ความรูความเขาใจมีผลตอความพึงพอใจ 
  หนังสือมัลติมีเดีย (Multimedia book) 133 
 4.51   การทดสอบสมมติฐานขอท่ี 14 ความพึงพอใจ มีผลตอแนวโนมพฤติกรรมการใช 
  หนังสือมัลติมีเดีย (Multimedia book) 135 
 4.52  แสดงความสัมพันธระหวางอริยะสัจ 4 และกระบวนการจูงใจ 146 
 5.1 แสดงความรูความเขาใจ ความพึงพอใจ การยอมรับเพลงธรรม/บทสวด 
  ในการนําไปปฏิบัติในอนาคตการใชธรรมดวยเสียงเพลง 158 
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สารบัญภาพ 
 
ภาพท่ี  หนา 
 2.1  ภาพรวมของงานวิจัยบูรณาการ 11 
 2.2  ความสัมพันธกันของความคิดสรางสรรค และนวัตกรรมมีความสัมพันธกัน 12 
 2.3  แสดงถึงการท่ีธุรกิจจะตองมุงสรางใหเกิดท้ังความคิดสรางสรรคและนวัตกรรม 13 
 2.4  แสดงข้ันตอนในการปฏิบัติตามความคิดสรางสรรค  13 
 2.5  แสดงการเกิดมูลคาเพ่ิม 14 
 2.6  แสดงการสื่อสารดิจิทัล  23 
 2.7  แสดงการตลาดออนไลน  24 
 2.8   แสดงเครือขายสังคมออนไลน 24 
 2.9  แสดงการสรางคุณคารวมกันสําหรับกลุมปฏิบัติธรรม  27 
 2.10   แสดงการพัฒนากลยุทธการตลาดดิจิทัลข้ันพ้ืนฐาน  33 
 2.11  แสดงกลยุทธการตลาดนวัตกรรมดิจิทัล  34 
 2.12  โมเดลสงเสริมใหเกิดกระบวนการยอมรับ  39 
 2.13    แสดงกระบวนการตัดสินใจยอมรับ 40 
 2.14  แสดงวิธีการท่ีไดรับการปอนกลับตามลําดับข้ันตอนการตอบสนอง  41 
 2.15  แสดงองคประกอบของปญญา ศีล สมาธิ  45 
 2.16  แสดงหลักพระพุทธศาสนา   49 
 2.17  แสดงการประยุกตใชโมเดลของกระบวนการนวัตกรรม  53 
 2.18  แสดงความสัมพันธระหวางอริยสัจ 4 และกระบวนการแกปญหา 53 
 2.19  แสดงข้ันตอนการตัดสินใจของผูบริโภค  54 
 2.20   แสดงถึงโมเดลสิ่งกระตุน (ผานการรับรู) ทําใหเกิดการตอบสนอง  55 
 2.21  แสดงโมเดลการตัดสินใจของผูบริโภค รวมกับโมเดลสิ่งกระตุนใหเกิดการตอบสนอง 56 
 2.22  แสดงโมเดลของกระบวนการตอบสนอง  58 
 2.23    แสดงลําดับข้ันตอนของผลกระทบ 3 ประการ  69 
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