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หัวขอวิจัย กลยุทธการสรางสรรคนวัตกรรมมูลคาเพ่ิมใหกับการทองเท่ียวเชิงธรรมะ เชิง
แสวงบุญ และการตลาดเชิงกิจกรรมจากการปฏิบัติการรวมกับผูมีสวนไดสวน
เสีย ในแหลงทองเท่ียววัดของจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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แผนงานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคดังนี้ (1) เพ่ือสรางกลยุทธการสรางสรรคนวัตกรรมมูลคาเพ่ิม
ใหกับการทองเท่ียวเชิงธรรมะ เชิงแสวงบุญ และการตลาดเชิงกิจกรรมในแหลงทองเท่ียววัดของ
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา (2) เพ่ือสรางสรรคนวัตกรรมการเรียนรูศีล สมาธิ ปญญา โดยใชโครงการ 
“ใบโพธิ์แหงความดี โพธิ์เงิน (ชั่วใหตัด) โพธิ์ทอง (ดีใหตอ) และโพธิ์แกว (การทําจิตใจใหผองใส)”             
(3) เพ่ือสรางสรรคนวัตกรรมการเรียนรูธรรมดวยเพลงธรรม และ (4) เพ่ือสรางสรรคนวัตกรรมการ
เรียนรูธรรมและเสริมสรางทัศนคติโดยใชสื่อดิจิทัลและสื่อสิ่งพิมพ 

โครงการวิจัยนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ และปริมาณ โดยการวิจัยท้ังเชิงคุณภาพใชการ
สัมภาษณเชิงลึกกับผูมีสวนไดสวนเสียทุกภาคสวน เพ่ือใหเกิดการมีสวนรวมในการสรางสรรค
นวัตกรรมมูลคาเพ่ิม สวนเครื่องมือในการวิจัยเชิงปริมาณ ใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บ
ขอมูลกับกลุมตัวอยาง กลุมตัวอยางในโครงการวิจัยนี้  ประกอบดวย ผูตอบแบบสอบถาม 200 คน
สําหรับโครงการใบโพธิ์แหงความดี   95 คนสําหรับโครงการการเรียนรูธรรมดวยเพลงธรรม และ 275 
คนสําหรับโครงการสื่อดิจิทัลและสื่อสิ่งพิมพ ตามลําดับ การสุมตัวอยางแบบสะดวกถูกใชในการ
คัดเลือกกลุมตัวอยาง  การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณประกอบดวยสถิติเชิงพรรณนา เพ่ืออธิบาย
ขอมูลเก่ียวกับลักษณะของกลุมตัวอยางซ่ึงประกอบดวย คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมาน เพ่ือทดสอบสมมติฐานโดยใชสถิติการวิเคราะหถดถอยเชิงพหุ  

 
 
 
ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา  

• ความต้ังใจปฏิบัติละเวนสิ่งท่ีไมดีในอนาคต (โพธิ์เงิน) ดานมโนกรรม ดานวจีกรรม และ
ดานกายกรรม มีผลตอความตั้งใจปฏิบัติในอนาคต การกระทําความดี (โพธิ์ทอง) ดานการปฏิบัติธรรม 
และดานการทําบุญ/ทําทาน   
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• ความตั้งใจปฏิบัติการทําความดีในอนาคต (โพธิ์ทอง) ดานการปฏิบัติธรรม การทําบุญทํา
ทาน การฝกสติ มีผลตอความตั้งใจปฏิบัติแผเมตตาในอนาคต (โพธิ์แกว)  

• ความรูความเขาใจใน (1) เพลงธรรม/บทสวด (2) หนังสือรูตัวท่ัวพรอมฯ (3) หนังสือคติ
ธรรมฯ (4) แผนท่ีประกอบความจริงเสริม  (5) หนังสืออิเล็กทรอนิกส  (6) หนังสือมัลติมีเดีย มีผลตอ
ความพึงพอใจโดยรวม 

• ความพึงพอใจโดยรวมตอ (1) เพลงธรรม/บทสวด (2) หนังสือรูตัวท่ัวพรอมฯ (3) หนังสือ
คติธรรมฯ (4) แผนท่ีประกอบความจริงเสริม  (5) หนังสืออิเล็กทรอนิกส  (6) หนังสือมัลติมีเดีย มีผล
ตอการยอมรับโดยรวมของเพลงธรรม/บทสวดในการนําไปปฏิบัติ  
 จากผลการวิจัยเชิงคุณภาพและปริมาณมาประยุกตใชเพ่ือสรางสรรคนวัตกรรม
มูลคาเพ่ิมใหกับการทองเท่ียวเชิงธรรม เชิงแสวงบุญ และการตลาดเชิงกิจกรรมจากการปฏิบัติการ
รวมกับ ผูมีสวนไดสวนเสีย ในแหลงทองเท่ียววัดของจังหวัดพระนครศรีอยุธยานั้น จะมุงเนนการ
ดําเนินการโครงการ (1) “ใบโพธิ์แหงความดี” (2) เพลงธรรม/บทสวด (3) หนังสือรูตัวท่ัวพรอมฯ 
(4) หนังสือคติธรรมฯ (5) แผนท่ีประกอบความจริงเสริม (6) หนังสืออิเล็กทรอนิกส  (7) หนังสือ
มัลติมีเดีย โดยนวัตกรรมดังกลาวมุงหวังท่ีจะปลูกฝงหลักศีล สมาธิ ปญญา พรอมท้ังหลักคําสอน 
อ่ืน ๆ ทางพุทธศาสนา ซ่ึงเปนหลักธรรมในการปฏิบัติธรรมใหกับนักทองเท่ียว ยิ่งไปกวานั้น สื่อ
ดิจิทัล สื่อมัลติมีเดีย และแอพพลิเคชั่นผานมือถือ ยังถูกใชเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียววัดการ
ทองเท่ียวเชิงธรรมะ เชิงแสวงบุญ และการตลาดเชิงกิจกรรมในแหลงทองเท่ียววัดของจังหวัด
พระนครศรีอยุธยา 
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  This main research project was aimed to develop the approach in developing                
(1) strategies in building value-added innovation towards Dhamma and merit-
making tourism and event marketing of temple destinations in Ayutthaya 
province (2) innovation of Dhamma learning of wisdom, precepts and meditations 
under the “Po Leaves of Merit” project (3 ) innovation of Dhamma learning through 
Dhamma songs and (4 ) innovation of Dhamma learning and strengthen attitude 
through digital and printed medias   
  Both qualitative and quantitative researches were adopted to implement in 
this main research project. Regarding the qualitative research, the depth interview 
was implemented with all sectors of stakeholders in order to gain the participation 
for creating value-added innovation. Regarding the quantitative research, the 
questionnaire was utilized in collecting data with the selected samples. The samples 
included 200 respondents for Po Leaves of Merit project, 95 respondents for 
Dhamma song project and 275 respondents for the project of printed and digital 
medias, respectively. The convenience sampling method was implemented to recruit 
the samples. The quantitative data analysis included the descriptive statistics for 
examining the descriptive data of samples in terms of percentage, means and 
standard deviation. Moreover, the inferential statistics was adopted to validate the 
research hypotheses by multiple regression analysis.  
The findings of hypotheses testing were shown as follows:  
   The future intention of refraining from bad conduct (Silver Po Leave) in 
terms of mental, verbal and physical conduct influenced the future benefaction 
(Golden Po Leave) of Dhamma practice and merit making. 
    The future benefaction (Golden Po Leave) of Dhamma practice, merit 
making and mind practice influenced the future intention of Metta chanting (Crystal 
Po Leave). 
   The cognition of (1) Dhamma songs (2) Self awareness book (3) Buddhist 
doctrine book (4) Augmented reality map (5) E-book (6) Multimedia book influenced 
overall satisfaction. 
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   The overall satisfaction towards (1) Dhamma songs (2) Self awareness book 
(3) Buddhist doctrine book (4 ) Augmented reality map (5) E-book (6) Multimedia 
book influenced future behavioral tendency.   
 The findings of qualitative and quantitative researches were incorporated to 
create value-added innovation towards Dhamma and merit-making tourism and 
event marketing of temple destinations in Ayutthaya province. The innovations 
included the following projects; (1) Po Leaves of Merit (2) Dhamma songs (3) Self 
awareness book (4) Buddhist doctrine book (5) Augmented reality map (6) E-book 
and (7) Multimedia book. The mentioned innovations were aimed to cultivate the 
Dhamma practicing principles of wisdom, precepts and meditations along with 
other Buddhist doctrines to tourists. Moreover, the printed, digital media, 
multimedia and mobile phone applications were also utilized to promote 
Dhamma and merit-making tourism and event marketing of temple 
destinations in Ayutthaya province. 
 


