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หัวขอวิจัย การรับรูและความคาดหวังของนักทองเท่ียวตอการทองเท่ียวเชิงธรรมะ  
เชิงแสวงบุญและการตลาดเชิงกิจกรรมในแหลงทองเท่ียววัดในจังหวัด
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การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค เพ่ือศึกษาปจจัยตางๆ ท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียวเชิงธรรมะ 
เชิงแสวงบุญและการตลาดเชิงกิจกรรมในแหลงทองเท่ียววัด ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ดังนี้ (1) 
เพ่ือศึกษาอิทธิพลของกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับศีล สมาธิ ปญญา ท่ีสงผลตอกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับกุศล
กรรม และกิเลสของนักทองเท่ียวหรือผูปฏิบัติธรรม (2) เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีสงผลตอความพึงพอใจ
โดยรวมของนักทองเท่ียวหรือผูปฏิบัติธรรม (3) เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีสงผลตอแนวโนมพฤติกรรมการ
ทองเท่ียววัดในอนาคตของนักทองเท่ียวหรือผูปฏิบัติธรรม (4) เพ่ือเปรียบเทียบความแตกตางระหวาง
ความคาดหวังตอกิจกรรมกอนการทองเท่ียวกับการรับรูจริงของนักทองเท่ียวหรือผูปฏิบัติธรรม (5) 
เพ่ือศึกษาความแตกตางของความพึงพอใจโดยรวม และแนวโนมพฤติกรรมของนักทองเท่ียวหรือผู
ปฏิบัติธรรมจําแนกตามลักษณะสวนบุคคล (6) เพ่ือบูรณาการสรางกลยุทธการสรางสรรคนวัตกรรม
มูลคาเพ่ิมใหกับการทองเท่ียวเชิงแสวงบุญหรือปฏิบัติธรรม  

กลุมตัวอยาง โดยกําหนดโควตาจํานวนนักทองเท่ียวกลุมท่ีมาทองเท่ียวเชิงแสวงบุญ/ทําบุญ/
ทําทาน/ไหวพระ ในแหลงทองเท่ียว 4 วัด วัดละ 100 คน รวมเปน 400 คน และผูมาปฏิบัติธรรม ใน
แหลงทองเท่ียว 2 วัด ไดแก วัดมเหยงคณ 260 คน วัดตาลเอน 227 คน รวมเปน 487 คน รวม
นักทองเท่ียวท้ังหมดเปน 887 คน เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย คือ แบบสอบถามสําหรับเก็บรวบรวม
ขอมูลจากนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาทองเท่ียวในวัดดังกลาว  สถิติท่ีใชในงานวิจัย ประกอบดวย สถิติ
เชิงพรรณนา (Descriptive statistics) การวิเคราะหถดถอยเชิงพหุ (Multiple regression analysis) 
การวิเคราะหคาที (Independent sample t-test) การวิเคราะหคา Paired t-test (Dependent  
t-test) และการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-Way ANOVA)  

 
 
ผลการการทดสอบสมมติฐานของนักทองเท่ียวเชิงทําบุญ/ทําทาน/ไหวพระ ใน 4 วัด 

ไดแก พบวา 
1. กิจกรรมท่ีเก่ียวกับปญญา ศีล และสมาธิสงผลตอการทําความดี (กุศลกรรม) และกิเลส 

(เวทนา อารมณ) ของนักทองเท่ียว 
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2. ความคิดเห็นตอนวัตกรรมการเรียนรูธรรมและการปฏิบัติธรรม นวัตกรรมการทําบุญ/ทํา
ทาน/ไหวพระ หลักพุทธศาสนา และความคาดหวังสงผลตอความพึงพอใจโดยรวมตอการทําบุญ/ทํา
ทาน/ไหวพระของนักทองเท่ียว  

3. ความคิดเห็นตอนวัตกรรมการเรียนรูธรรมและการปฏิบัติธรรม นวัตกรรมการทําบุญ/ทํา
ทาน/ไหวพระ การรับรูจริง หลักพุทธศาสนา และเหตุจูงใจในการทองเท่ียววัดสงผลตอแนวโนม
พฤติกรรมการทองเท่ียววัดในอนาคตของนักทองเท่ียว 
 4. ความคาดหวังโดยรวมสูงกวาการรับรูจริงโดยรวมตอกิจกรรมการทองเท่ียว กลาวคือ 
นักทองเท่ียวมีความไมพึงพอใจอยางมากตอการทองเท่ียววัดโดยรวม  

5. นักทองเท่ียวท่ีมีอายุต่ํากวา 25 ป มีความพึงพอใจ และแนวโนมพฤติกรรมต่ํากวากลุม
อ่ืนๆดวย  

 
ผลการการทดสอบสมมติฐานของผูปฏิบัติธรรม ใน 2 วัด พบวา 

 1. กิจกรรมท่ีเก่ียวกับปญญา สมาธิ และศีลสงผลตอการทําความดี (กุศลกรรม) และกิเลส 
(เวทนา อารมณ) ของผูปฏิบัติธรรม  
 2. ความคิดเห็นตอนวัตกรรมการเรียนรูธรรมและการปฏิบัติธรรม  หลักพุทธศาสนา และการ
รับรูจริงสงผลตอความพึงพอใจโดยรวมของผูปฏิบัติธรรม  
 3. ความคิดเห็นตอนวัตกรรมการเรียนรูธรรมและการปฏิบัติธรรม หลักพุทธศาสนา และการ
รับรูจริงสงผลตอแนวโนมพฤติกรรมของผูปฏิบัติธรรม  
 4. การรับรูจริงโดยรวมสูงกวาความคาดหวังโดยรวม กลาวคือ ผูปฏิบัติธรรมมีความพึงพอใจ
อยางมากตอการปฏิบัติธรรมโดยรวม  

5. ผูปฏิบัติธรรมท่ีมีอายุต่ํากวา 25 ป มีความพึงพอใจโดยรวมและแนวโนมพฤติกรรมการมา
ปฏิบัติธรรมตํ่ากวากลุมอ่ืนๆ  และผูปฏิบัติธรรมท่ีอาศัยอยูในจังหวัดท่ีหางไกลมีแนวโนมพฤติกรรม
การมาปฏิบัติธรรม ดีกวาผูปฏิบัติธรรมท่ีอาศัยในปริมณฑล และกรุงเทพมหานคร 
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The objective of this research was aimed to examine the factors influencing 
Dhamma and merit-making tourism and event marketing of temple tourist attractions 
in Ayutthaya province as follows:  (1) to study the influence of  activities related to 

wisdom, precepts and meditations on merit and passion of tourists and Dhamma 
practitioners (2) to examine the factors influencing overall satisfaction of tourists and 
Dhamma practitioners (3)  to examine the factors influencing overall behavioral 
tendency of tourists and Dhamma practitioners (4)  to compare the difference 
between expectation and perception of tourists and Dhamma practitioners towards 
tourism activities (5) to investigate the difference of overall satisfaction and 
behavioral tendency according to the personal demographics  of tourists and 
Dhamma practitioners (6) to develop the strategies for building added-value 
innovation for merit-making and Dhamma tourism.  

The samples were recruited by using the quota sampling of merit-making 
tourists from 4 temples (Wat Yai Chaimongkol, Wat Phananchoeng, Wat Tha Ka Rong 
and Wat Na Phra Men). The number of 100 merit-making tourists was selected from 
each temple resulting in the total 400 samples. In addition, the number of Dhamma 
practitioners included 260 samples from Wat Mahaeyong and 227 samples from Wat 
Tarn Ain resulting in the total 487 samples. Thus, the total samples comprised 887 
respondents including both merit-making tourists and Dhamma practitioners. The 
questionnaire was used as the research tool in collecting the data from above-
mentioned samples of Thai tourists. The statistical analysis included Descriptive 
statistics, Multiple regression analysis, Independent sample t-test, Paired t-test and 
One-Way ANOVA.  

The findings of hypotheses testing of merit-making tourists from 4 
temples revealed that  
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1 .  The activities related to wisdom, precepts and meditations significantly 
influenced merit and passion of tourists and Dhamma practitioners.  

2. The attitudes towards the innovation of Dhamma learning and practice, the 
innovation of merit-making, Buddhist principles and tourists’ expectation influenced 
tourists’ overall satisfaction.   

3. The attitudes towards the innovation of Dhamma learning and practice, the 
innovation of merit-making, tourists’ perception, Buddhist principles and motivation 
of temple tourism influenced tourists’ future behavioral tendency.   
 4. Tourists’ overall expectation exceeded overall perception which indicated 
that tourists were dissatisfied towards overall Dhamma and merit-making tourism.  

5 .  Tourists who were aged less than 25 years had the satisfaction and 
behavioral tendency less than other groups of tourists.  

 
The findings of hypotheses testing of Dhamma practitioners from 2 

temples revealed that  
 1 .  The activities related to wisdom, precepts and meditations significantly 
influenced Dhamma practitioners’ merit and passion.  
 2. The attitudes towards the innovation of Dhamma learning and practice, 
Buddhist principles and tourists’ perception influenced Dhamma practitioners’ 
overall satisfaction.   
 3.  The attitudes towards the innovation of Dhamma learning and practice, 
Buddhist principles and tourists’ perception influenced Dhamma practitioners’ future 
behavioral tendency.   
 4.  Dhamma practitioners’ overall perception exceeded overall expectation 
which indicated that Dharma practitioners were satisfied towards overall Dhamma 
practice.  

5.  Dhamma practitioners who were aged less than 25 years had the 
satisfaction and behavioral tendency less than other groups of Dhamma practitioners. 
Moreover, Dhamma practitioners whose residence in rural provinces had higher 
behavioral tendency of Dhamma practice than those who lived in Bangkok and 
metropolitan region. 

 


