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งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือส ารวจและพัฒนาแนวทางในการส่งเสริมรายได้ให้ผู้ประกอบการ
หมูหัน ในอ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐมทั้งทางตรงและทางอ้อม มีวิธีการด าเนินการโดยรวบรวม
ข้อมูลจากแบบส ารวจถามผู้ประกอบการ ผู้บริโภค และหน่วยงานภาครัฐท้องถิ่นทั้งในระดับต าบล 
อ าเภอ และจังหวัด มีผลการวิจัยดังนี้ ปัจจุบันผู้ประกอบการและผู้บริโภคยังอยู่ในวงจ ากัดจึงท าให้
ผู้ประกอบการจ าเป็นต้องแก้ปัญหาต่างๆ ด้วยตนเองจึงท าให้มีจ านวนผู้ประกอบการไม่มากนักและไม่
สามารถขยายจ านวนผู้ประกอบการได้ แต่ท าให้มีการควบคุมคุณภาพของหมูหันพ้ืนบ้านได้ง่ายขึ้น 
หน่วยงานของภาครัฐยังไม่ให้ความส าคัญของต่อผลิตภัณฑ์หมูหันพ้ืนบ้านซึ่งมีเอกลักษณ์โดดเด่นทั้งใน
ด้านรสชาติและกลิ่น มีแนวทางส่งเสริมและพัฒนาชุมชนเรื่องบรรจุภัณฑ์ที่สะดวก เพ่ิมสถานที่จัด
จ าหน่าย เพ่ิมช่องทางการจ าหน่าย มีตราสัญลักษณ์ของตนเอง ในส่วนหน่วยงานภาครัฐควรส่งเสริม
หมูหันให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
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 This research aims to explore and develop ways to promote income for 
roasted swine entrepreneur atSamphran District,Nakhon-Pathom Provincein both 
directly and indirectly. The Methodology survey by questionnaire from roasted swine 
entrepreneurs, consumers, andall local governments. The result shows that there are 
a few of roasted swine manufacturers and consumers in Nakhon-Pathom province. 
Then all of manufacturers have been survive to solve their issue. After that, some of 
them are success in career. Therefore, the survival must have good quality control by 
themselves. For the local governments, they ignore roasted swine although it is 
unique food in terms of taste and smell. With the promotion and development of 
convenient packaging should be the best to promote roasted swine. More is 
distributor and channels, more is benefit. The manufacturer may be own logo. The 
local government should promote roasted swine to accepted certificate standard 
such as ONE TAMBON ONE PRODUCT(OTOP).  
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บทที่ 1 
บทน า 

 
1. ความเป็นมาและความส าคัญของงานวิจัย 
 ประเทศไทยในปี 2557 มีการผลิตสุกรประมาณ 15.8 ล้านตัว คิดเป็นปริมาณการผลิต 1 ,196 
พันตัน ในด้านการบริโภคปี 2557 ประเทศไทยมีการบริโภคสุกรประมาณ 1,176 พันตัน (สมาคม
ผู้ผลิตและแปรรูปสุกรเพ่ือการส่งออก, 2557) และมีปริมาณการบริโภคเนื้อสุกร 17.9 กิโลกรัมต่อคน
ต่อปี ในด้านการส่งออกในปี 2557 มีการส่งเนื้อสุกรและผลิตภัณฑ์ออกประมาณ 20,000 ตัน คิดเป็น
มูลค่า 3,805 ล้านบาท ถ้าดูสัดส่วนการส่งออกต่อการผลิต คิดเป็น 1.67 % และมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้น
อย่างต่อเนื่อง และมีปริมาณที่ส่งออกคิดเป็นเปอร์เซ็นต์เพียง 0.24 เปอร์เซ็นต์เมื่อเทียบกับสัดส่วน
ของประเทศที่ส่งออกทั่วโลก ดังนั้นสุกรที่ผลิตได้ส่วนใหญ่จึงยังอยู่ในประเทศไทยเพ่ือบริโภค
ภายในประเทศ จังหวัดนครปฐม ถือเป็นแหล่งผลิตสุกรภายในประเทศที่ติดอันดับต้นๆของประเทศ 
จนเคยเกิดปัญหาลูกสุกรล้นตลาดในปี 2550 จนคณะกรรมการนโยบายและมาตรการช่วยเหลือ
เกษตรกร จึงมีมติเห็นชอบมาตรการแทรกแซงตลาดสุกร ปี 2550 โดยการตัดวงจรลูกสุกรท าหมูหัน 
ประกอบกับจังหวัดนครปฐมเป็นแหล่งผลิตสุกรมีชีวิตมากเป็นอันดับสองของประเทศ และจากการที่
ราคาสุกรมีชีวิตตกต่ าจึงส่งผลกระทบกับเกษตรกรผู้เลี้ยงสุกรโดยตรง ดั งนั้น จังหวัดนครปฐม โดย
คณะกรรมการเพ่ือแก้ไขปัญหาเกษตรกรอันเนื่องมาจากผลิตผลการเกษตรระดับจังหวัด จึงมีมติ
เห็นชอบให้หน่วยราชการที่เกี่ยวข้อง ร่วมกับสมาคมผู้เลี้ยงสุกรและสหกรณ์ผู้เลี้ยงสุกรจังหวัด
นครปฐม จัดท าโครงการ "มหกรรมหมูหันนครปฐม สูตรฮ่องกง"  หรือเป็นข่าวเกี่ยวกับการทุบท าลาย
ลูกสุกร เนื่องจากลูกสุกรมีราคาถูกมากเกินไป การท าอาหารโดยลูกสุกรหรือหมูหันจึงเป็นหนทางหนึ่ง
ในการเพ่ิมอาชีพ และรายได้ให้กับเกษตรกร หรือผู้เลี้ยง ปัจจุบันการผลิตหมูหันยังคงเป็นเพียงอาชีพ
ทางเลือก เนื่องจากการขาดองค์ความรู้ที่ครบถ้วนในกระบวนการผลิต วิธีการผลิตที่อยู่กับที่ไม่
สามารถผลิตในต่างสถานที่ได้ รวมถึงข้อจ ากัดในเรื่องของระยะเวลาการจ าหน่วยที่ต้องแข่งกับเวลา
เนื่องจากเป็นของแปรรูปซึ่งไม่ได้ใส่สารเคมี แผนงานวิจัยการยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์หมูหันอย่าง
ยั่งยืน แผนงานนี้จะเป็นประโยชน์ต่อทั้งหน่วยงานของรัฐระดับพ้ืนฐานและผู้ประกอบ เพราะ
คณะผู้วิจัยเป็นตัวกลางในการให้ความรู้กับผู้ประกอบ อาทิ  เครื่องย่างหมูหันที่ถูกสุขลักษณะและ
ปลอดภัย การลดความเหม็นหืนของผลิตภัณฑ์ และการประสานงานกับหน่วยงานของรัฐให้สนับสนุน
ผู้ประกอบการอย่างถูกวิธี ดังนั้นคณะผู้วิจัยเชื่อว่า การท างานแบบบูรณาการนี้จะมีส่วนในการส่งเสริม
รายได้ อาชีพ สังคม ให้กับชุมชนโดยน าทรัพยากรธรรมชาติภายในชุมชนมาสร้างอาชีพอย่างยั่งยืน 
 
2. วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 

1. เพ่ือส ารวจ ค้นหา และพัฒนาแนวทางในการส่งเสริมรายได้ให้ผู้ประกอบการหมูหัน      
ในอ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐมทั้งทางตรงและทางอ้อม 
 2. เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาเป็นอาชีพประจ าชุมชน อยู่คู่กับชุมชนอย่างยั่งยืน 
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3. ขอบเขตของโครงการวิจัย 
1. ส ารวจ ค้นหา และพัฒนาแนวทางในการส่งเสริมรายได้ให้ผู้ประกอบการหมูหัน ในอ าเภอ

สามพราน จังหวัดนครปฐม ทั้งทางตรงและทางอ้อม โดยช่วยเหลือสนับสนุนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน 
ลดของเสียเหลือทิ้ง (ขนหมู) จากการผลิตภัณฑ์น ามาท าผงเคราติน ป้องกันการเหม็นหืนในหมูหันด้วย
กระบวนการไฮโดรจีเนชันและการเติมวิตามินอี สร้างเครื่องต้นแบบหันสุกรให้ถูกต้องตามหลัก
วิชาการ สะอาด และปลอดภัย พัฒนาด้านการตลาด  

2. ส่งเสริมและพัฒนาเป็นอาชีพประจ าชุมชน อยู่คู่กับชุมชนอย่างยั่งยืน 
 

4. ค าจ ากัดความท่ีใช้ในงานวิจัย 
 ปัจจัยการผลิต (factors of production) หมายถึงสิ่งต่างๆ ที่ผู้ผลิตน ามาผ่านกระบวนการ
ผลิตขึ้นเป็นสินค้าหรือบริการ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในทางเศรษฐศาสตร์ 
 การพ่ึงตนเอง หมายถึง ความสามารถในการด ารงตนอยู่ได้อย่างอิสระมั่นคง สมบูรณ์ ซึ่งการ
พ่ึงตนเองได้นั้นมีทั้งในระดับบุคคลและชุมชน การพ่ึงตนเอง ต้องสามารถผันเปลี่ยนไปตามเวลาได้ 
เพ่ือให้เกดิความเหมาะสม สอดคล้อง และสมดุล 
 เศรษฐกิจชุมชน เป็นการด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ  ทั้ งด้านเกษตรกรรม 
อุตสาหกรรมบริการทั้งในด้านการผลิตการบริโภคและการกระจายผลผลิตโดยให้คนในชุมชนมีส่วน
ร่วมในการแก้ปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจของชุมชนคือให้มีส่วนร่วมคิด (What?) ร่วมท า (How?) 
ร่วมรับผลประโยชน์ (For whom?) บนรากฐานของความสามารถที่มีอยู่จากการใช้ “ทุนของชุมชน” 
ทั้งท่ีเป็นสินค้าทุน (เครื่องมือเครื่องจักรอุปกรณ์การผลิตต่างๆ ฯลฯ 
 มันหมู (Lard) คือ pig fat ซึ่งคือ น้ ามันหมู ซึ่งมีระดับไขมันแตกต่างกัน ขึ้นกับว่าน ามาจาก
ส่วนใดของหมู และผ่านกระบวนการใดหรือไม่ ในความเป็นจริงปริมาณไขมันในน้ ามันหมูใกล้เคียงกับ
ในน้ ามันพืช 

ความเหม็นหืน (Rancidity) การเหม็นหืนของไขมันและน้ ามันเกิดจากกรดไขมันไม่อ่ิมตัวใน
ไขมัน และน้ ามันท าปฏิกิริยากับออกซิเจนบริเวณต าแหน่งพันธะคู่ระหว่างอะตอมของคาร์บอนเกิด
เป็นสารเปอร์ออกไซด์ ซึ่งจะสลายตัวเป็นแอลดีไฮด์และกรดไขมันโมเลกุลขนาดเล็กที่ระเหยง่ายและมี
กลิ่นเหม็น 

วิตามิน อี หรือ โทโคเฟอรอล (Tocopherol) เป็นวิตามินชนิดหนึ่งที่ร่างกายจ าเป็นต้องได้รับ
เป็นประจ าทุกวัน เป็นวิตามินที่ละลายได้ดีในไขมันเช่นเดียวกับวิตามินเอ วิตามินดี และวิตามินเค 
วิตามินอี มีหลายชนิด ได้แก่ แอลฟา เบตา แกมมา และซิกมา โทโคเฟอรอล โดยชนิดที่ออกฤทธิ์ได้ดี
ที่สุด คือ แอลฟาโทโคเฟอรอล (Alpha-Tocopherol) 
 
5. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1. ข้อมูลปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันใน
ต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น บทบาทของ
หน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน ในต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัด

2 
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นครปฐม เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานราก และแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก
เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน 

2. ข้อมูลแนวทางเพ่ิมประสิทธิภาพผลิตภัณฑ์หมูหันด้านการตลาดและส่วนประสมการตลาด 
4 ประการ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจ าหน่าย และการส่งเสริมการตลาดของชุมชน ต าบล
ท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชนผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์หมูหัน ในต าบลท่าข้ามอ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

3. เครื่องต้นแบบหันสุกรแบบเคลื่อนย้าย ที่ถูกต้องตามหลักวิชาการ สะอาด และปลอดภัย 
4. ลดปัญหาด้านสิ่งแวดล้อมที่เกิดจากของเสียขนหมูเหลือทิ้ง 
5. ผงเคราตินจากขนหมูเหลือทิ้ง 
6. การยืดอายุผลิตภัณฑ์เพ่ือการจ าหน่าย 
7. แนวทางด้านการตลาดส าหรับวิสาหกิจชุมชนหมูหัน 
8. สร้างอาชีพให้ชุมชนจนเป็นรู้จัก 
9. ร่วมน าเสนอผลงานทางวิชาการในระดับชาติของหน่วยงานภายนอกมหาวิทยาลัย ราชภัฏ

สวนดุสิต หรือ เผยแพร่ข้อมูลงานวิจัยโดยการตีพิมพ์ลงในวารสารวิชาการระดับชาติ และน า
ผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ โดยจัดส่งรายงานฉบับสมบูรณ์ให้กับห้องสมุดมหาวิทยาลัยต่างๆ เพ่ือ
สนับสนุนการเรียนการสอน 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องการศึกษาวิจัยเรื่อง การยกระดับมูลค่า

ผลิตภัณฑ์หมูหันเพื่อการพัฒนาอย่างยั่งยืนในเขตอ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ประกอบด้วย 
 
2.1 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
ปัจจัยการผลิต 
 การผลิต หมายถึง การแปรสภาพวัตถุดิบหรือทรัพยากรต่าง ๆ ให้เป็นสิ่งที่สามารถใช้อุปโภค
บริโภคได้ เช่น อาหาร เครื่องนุ่งห่ม ยารักษาโรค เครื่องใช้ เครื่องอ านวยความสะดวกต่าง ๆ เป็นต้น 
การผลิตสินค้าและบริการทุกประเภท ไม่ว่าจะเป็นการผลิตเพ่ือธุรกิจอุตสาหกรรม ธุรกิจการค้า และ
ธุรกิจการบริการ จ าเป็นต้องอาศัยปัจจัยการผลิต ที่ส าคัญ สรุปได้ 4 ประการ (สมคิด บางโม, 2547) 
1) ที่ดิน 2) แรงงาน 3) เงินทุน และ4) ผู้ประกอบการ 
 ปัจจัยการผลิต (factors of production) หมายถึงสิ่งต่างๆ ที่ผู้ผลิตน ามาผ่านกระบวนการ
ผลิตขึ้นเป็นสินค้าหรือบริการ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคในทางเศรษฐศาสตร์  เราแบ่ง
ปัจจัยการ ผลิตออกเป็น 4 ชนิด คือ 
 1. ที่ดิน (land) ซึ่งรวมถึงทรัพยากรธรรมชาติทุกประเภท ได้แก่ ที่ดิน ป่าไม้ น้ า แร่ธาตุ ฯลฯ 
ทั้งที่อยู่บนดินและอยู่ใต้ดินที่ดินมีลักษณะที่ต่างไปจากปัจจัยการผลิต อ่ืนๆ คือเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นเองตาม
ธรรมชาติ เคลื่อนย้ายไม่ได้ มีปริมาณจ ากัด 
 2. แรงงาน (labor) หรือทรัพยากรมนุษย์ หมายถึง ผู้ที่ท างานให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจ
ในการผลิต สินค้าหรือบริการโดยอาศัยทั้งก าลังแรงกายและก าลังความคิด แต่ไม่รวมในด้านของ
ความสามารถในการประกอบการของแต่ละบุคคล ในทางเศรษฐศาสตร์การใช้แรงงานจะต้องเป็นการ
ใช้แรงงานที่ได้รับค่าตอบแทนเป็น ตัวเงินหรือสิ่งของอย่างใดอย่างหนึ่งเท่านั้น ส่วนแรงงานที่ไม่ได้รับ
ผลตอบแทนจะไม่ถือว่าเป็นแรงงานตามความหมายนี้ แรงงานหรือที่นิยมเรียกกันว่า ก าลังแรงงาน 
(labor force) ในอีกความหมายหนึ่งก็คือกลุ่มคนที่อยู่ในวัยท างานที่มีอายุตั้งแต่ 11 ปีขึ้นไป ซึ่งพร้อม 
และเต็มใจที่จะท างานไม่ว่าจะมีงานให้ท าหรือไม่ก็ตามแบ่งออกเป็น แรงงานที่มีทักษะ ( skilled 
labor) ซึ่งเป็นแรงงานที่ได้รับการฝึกฝนอบรมมาเป็นอย่างดี เช่น แพทย์ วิศวกรสถาปนิก ฯลฯ กับ 
แรงงานที่ไม่มีทักษะ (unskilled labor) ซึ่งเป็นแรงงานที่ไม่ได้รับการฝึกฝนอบรมมาก่อน ส่วนใหญ่
เป็นแรงงานที่ใช้ก าลังกายเป็นหลัก เช่น กรรมกรแบกหาม คนงานรับจ้างทั่วไป ฯลฯ 
 3. ทุน (capital) คือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นมาเพ่ือใช้อ านวยความสะดวกในกระบวนการผลิต
สินค้า และบริการ หรือทุน คือการสะสมสินค้าในรูปของเครื่องจักร เครื่องมืออุปกรณ์การผลิตต่างๆ 
ทุนในทางเศรษฐศาสตร์จะหมายถึงสินค้าประเภททุนซึ่งจัดเป็นทุนที่แท้จริง (real capital) โดยไม่นับ
รวมเงินทุนซึ่งเป็นทุนที่เป็นตัวเงิน (money capital) เข้าไว้ในความหมายดังกล่าว โดยทั่วไปทุนแบ่ง
ออกเป็น 3 ประเภท คือ 
  1) ทุนถาวร (fixed capital) คืออุปกรณ์การผลิตเครื่องจักร เครื่องมือที่มีความ
คงทนถาวร มีอายุการใช้งานยาวนาน เช่น โรงงาน ถนน สะพาน ทางรถไฟ เป็นต้น 
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  2) ทุนด าเนินงาน (working capital) คือ ทุนประเภทวัตถุดิบต่างๆ ซึ่งมีอายุการใช้
งานค่อนข้างสั้น เป็นสิ่งที่ใช้แล้วหมดไป ต้องหามาทดแทนใหม่อยู่ตลอดเวลา เช่น น้ ามัน ไม้ยาง เหล็ก 
เป็นต้น บางครั้งเรียกทุนประเภทนี้ว่าทุนหมุนเวียน (circulating capital) 
  3) ทุนสังคม (social capital) เป็นทุนที่ไม่ได้ถูกน ามาใช้ในการผลิตโดยตรง เป็นตัว
ช่วยเสริมให้การใช้ทุน ทั้งสองประเภทข้างต้นเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ เช่น  สวนสาธารณะ 
โรงเรียน โรงพยาบาล สนามกีฬา สระว่ายน้ า เหล่านี้ล้วนเป็นทุนของประเทศ โดยส่วนรวมมีส่วนช่วย
เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิตโดยอ้อม คือ ช่วยให้ความรู้การรักษาสุขภาพอนามัยการพัฒนาในเรื่องของ
คุณภาพชีวิตของบุคคล ที่อยู่ในสังคม 
 4. ความสามารถในการประกอบการ (entrepreneurship) หมายถึง ความสามารถในการ
ด าเนินการวางแผนจัดการทางด้านธุรกิจการผลิตภายใต้ ความเสี่ยงในระดับต่างๆ ผู้ประกอบการ
(entrepreneur) จะเป็นผู้รวบรวมปัจจัยการผลิตต่างๆเพ่ือท าการผลิตขึ้นเป็นสินค้าหรือบริการ และ
เป็นผู้ตัดสินใจเกี่ยวกับปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจว่าจะผลิตอะไร อย่างไรและเพ่ือใคร (ชุมชนคนรัก
การศึกษา (Eduzones), 2554) 
 
การพึ่งพาตนเอง 
 การพ่ึงตนเอง หมายถึง ความสามารถในการด ารงตนอยู่ได้อย่างอิสระมั่นคง สมบูรณ์ ซึ่งการ
พ่ึงตนเองได้นั้นมีทั้งในระดับบุคคลและชุมชน การพ่ึงตนเอง ต้องสามารถผันเปลี่ยนไปตามเวลาได้ 
เพ่ือให้เกดิความเหมาะสม สอดคล้อง และสมดุล หลักการและแนวทางเพ่ือให้ชุมชนสามารถพ่ึงตนเอง
ได้ตามหลักทางสังคมวิทยามี 5 ประการ คือ 
 1) การพ่ึงตนเองได้ทางเทคโนโลยี หมายถึง การมีปริมาณและคุณภาพของเทคโนโลยีทาง
วัตถุ เช่น เครื่องมือ เครื่องไม้ เครื่องจักรกล และเทคโนโลยีทางสังคม เช่น การจัดวางโครงการ การ
จัดการ เป็นต้น การรู้จักใช้อย่างมีประสิทธิภาพ รวมทั้งการน าภูมิปัญญาชาวบ้านมาใช้หรือประยุกต์ใช้
ให้เหมาะสม 
 2) การพ่ึงตนเองได้ทางเศรษฐกิจ หมายถึง ความสามารถในการท ามาหากินเลี้ยงชีพที่มีความ
มั่นคงสมบูรณ์พูนสุขพอสมควรหรืออย่างสมดุล 
 3) การพ่ึงตนเองได้ทางทรัพยากรธรรมชาติ หมายถึง ความสามารถในการใช้ทรัพยากรธรรมชาติที่มี
อยู่ให้เกิดประโยชน์สูงสุดและความสามารถในการรักษาทรัพยากรธรรมชาติให้ด ารงอยู่ไม่ให้เสื่อมเสีย
ไปจนหมดสิ้น หรือไม่ให้เสียสมดุลธรรมชาติ 
 4) การพ่ึงตนเองได้ทางจิตใจ หมายถึง การมีจิตใจที่กล้าแข็ง เพ่ือที่สามารถต่อสู้กับปัญหา
อุปสรรคต่างๆ ทั้งการหาเลี้ยงชีพ การพัฒนาชีวิตให้เจริญก้าวหน้า การยึดมั่นปฏิบัติตนตามหลักทาง
สายกลาง หรือมัชฌิมาปฏิปทา 
 5) การพ่ึงตนเองได้ทางสังคม หมายถึง การที่คนกลุ่มหนึ่งมีความเป็นปึกแผ่นเหนียวแน่น มี
ผู้น าที่มีประสิทธิภาพ สามารถน ากลุ่มคนเหล่านี้ให้ด าเนินการใดๆ เพ่ือบรรลุเป้าหมายด้วยตนเอง 
หรือสามารถหาความช่วยเหลือจากภายนอกเข้ามาช่วยท าให้ชุมชนช่วยตนเองได้  
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เศรษฐกิจชุมชน 
ระบบเศรษฐกิจท้องถิ่นที่มีลักษณะเป็นองค์รวมซึ่งไม่ได้มีแต่เพียงมิติทางเศรษฐกิจที่เป็น

ตัวเลขรายได้ รายจ่าย การผลิต และการบริโภคเท่านั้น แต่จะเป็นระบบเศรษฐกิจที่เป็นส่วนหนึ่งของ
สังคม วัฒนธรรมความสัมพันธ์กับวิถีชีวิต รวมถึงระบบคุณค่า (ธเนศ ศรีวิชัยล าพันธ์, 2556, หน้า 2) 
 เศรษฐกิจชุมชนเป็นการด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจต่างๆ ทั้งด้านเกษตรกรรมอุตสาหกรรม
บริการทั้งในด้านการผลิตการบริโภคและการกระจายผลผลิตโดยให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมในการ
แก้ปัญหาพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจของชุมชนคือให้มีส่วนร่วมคิด (What?) ร่วมท า (How?) ร่วมรับ
ผลประโยชน์ (For whom?) บนรากฐานของความสามารถที่มีอยู่จากการใช้ “ทุนของชุมชน” ทั้งที่
เป็นสินค้าทุน (เครื่องมือเครื่องจักรอุปกรณ์การผลิตต่างๆ ฯลฯ ที่มีอยู่หรือสามารถจัดหามาได้ตาม
ศักยภาพ) ทุนทางเศรษฐกิจ (ปัจจัยที่สนับสนุนให้การด าเนินกิจกรรมทางเศรษฐกิจเป็นไปอย่าง
สะดวกราบรื่นเช่นที่ดินแหล่งน้ าสภาพภูมิประเทศการคมนาคมขนส่งเป็นต้น) และทุนทางสังคม (วิถี
การผลิตภูมิปัญญาท้องถิ่น ศาสนสถาน โรงเรียน สถานีอนามัยฯลฯ) ดังนั้นสมาชิกในชุมชนจะเป็นผู้
ตัดสินใจเองว่าพวกเขาจะผลิตอะไรได้บ้างตามศักยภาพและทุนประเภทต่างๆ ที่มีพวกเขามีอยู่พวก
เขาจะผลิตกันยังไง แล้วพวกเขาจะแบ่งปันผลประโยชน์จากการผลิตร่วมกันอย่างไร นั่นคือชุมชนคิด
เองท าเองได้เอง (ธเนศ ศรีวิชัยล าพันธ์, 2556, หน้า 7) 
 
การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน มีดังต่อไปนี้ 
 1. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนควรสอดคลองกับสภาพปญหา และบริบทของชุมชนใน   
ชวงที่ผานมาหนวยงานภาครัฐมักจะเนนการท างานในมิติเดียวในการก าหนดแนวนโยบายตางๆ  โดยมิ
ไดค านึงถึงความแตกต่างของปญหาและบริบทแวดลอม ซึ่งมักจะน าไปสูการก าหนดนโยบายแบบเดียว
ที่ใชปฏิบัติกับชุมชนตางๆ ทั่วประเทศ การมีกรอบวิธีคิดเชนนี้ท าใหมาตรการแกไขปญหาตางๆ ขาด
ประสิทธิผล และไมสอดคลองกับสภาพความเปนจริง 

หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของอาจใชโอกาสจากการมีองคกรปกครองสวนทองถิ่นในการ        
สงเสริมนโยบายพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน โดยการเปดโอกาสใหองคกรปกครองสวนทองถิ่นมีบทบาท
ส าคัญในการก าหนดมาตรการตางๆ และมีบทบาทหลักในการลงมือปฏิบัติในแตละชุมชน การ
ปรับเปลี่ยนบทบาทของหนวยงานราชการใหท าหนาที่สงเสริมและใหการสนับสนุน (facilitator) 
และเปดโอกาสใหภาคทองถิ่นและชุมชนเปนกลไกผลักดันการด าเนินการตามนโยบาย (doer) ถือ   
เปนทิศทางการ บริหารกิจการสาธารณะที่ส าคัญในปจจุบัน จะชวยใหการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน
ด าเนินไปไดอยางสอดคลองกับบริบทของชุมชน 
 2. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนนั้นควรยึดหลักใหทุกภาคสวนเขามามีสวนรวมในการ
ด าเนินงาน ซึ่งจะชวยใหเกิดแนวรวมในการพัฒนาเปนเครือขายที่มีพลัง กระบวนการมีสวนรวมทาง
สังคมเปนเครื่องมือหนึ่งที่สามารถน ามาใชในการพัฒนาอาชีพไดเปนอยางดี เศรษฐกิจชุมชนที่จะ
ขับเคลื่อนไปไดอยางเขมแข็ง คือ สภาวะที่หนวยกิจกรรมทางเศรษฐกิจและสังคมขับเคลื่อนไปพรอม
กัน มิใชสภาวะที่กิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่งไดรับการพัฒนาแตฝายเดียว ดังนั้น มาตรการในการพัฒนา
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เศรษฐกิจชุมชนจึงควรสนับสนุนใหเกิดเครือขายในทางเศรษฐกิจ และสามารถด าเนินการตอเนื่อง 
กลายเปนวงจรแหงการพัฒนาชุมชนได้ 

 3. การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน คือ การพัฒนาทรัพยากรบุคคลการด าเนินมาตรการใดๆ  
ในการสงเสริมเศรษฐกิจชุมชนนั้นตองค านึงถึงการพัฒนาประชาชนใหรูจักตนเองและรูจักสังคม
รอบตัว และสงเสริมใหประชาชนสามารถคิดวิเคราะหไดอยางมีเหตุผล และพัฒนาใหประชาชนมี
ทักษะในดานตางๆ ที่เพียงพอตอการประกอบอาชีพ และด าเนินชีวิตในชุมชน มาตรการใหความชวย
เหลือแบบใหเปลา หรือมาตรการใหความชวยเหลือที่มิไดค านึงถึงการพัฒนาประชาชนใหมีความเปน 
มนุษยที่ดี มีความพรอมในการด าเนินชีวิต และการประกอบอาชีพอยางรอบดาน ยอมมิใชมาตรการใน
การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนที่มีความเหมาะสม ดังนั้น การสงเสริมเศรษฐกิจชุมชนจึงควรปรับเปลี่ยน
จาก “การท าให” เปน “การพัฒนาใหประชาชนชวยเหลือและพ่ึงตนเองได” เพ่ือใหประชาชนคิดเปน 
ท าเปน แกปญหาเปน ซึ่งถือเปนรากฐานส าคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจและชุมชนที่ยั่งยืน(วีระศักดิ์ 
เครือเทพ, 2550, หนา 60-71) 
 การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนสิ่งที่ส าคัญ คือ ต้องให้ชุมชนพ่ึงพาตนเองให้มากที่สุด เพราะ
เศรษฐกิจชุมชนเป็นส่วนหนึ่งของเศรษฐกิจชาติ จึงมีความจ าเป็นที่ต้องพัฒนาโดยการพัฒนาต้อง
สัมพันธ์กับการเมือง การปกครอง การศึกษา วัฒนธรรมของประเทศ จึงจะท าให้เกิดการพัฒนาเพ่ือ
บรรลุเป้าหมายการพัฒนาเศรษฐกิจ ชุมชนถูกมองจากสังคมภายนอกว่าเป็นการถอยหลังเข้าคลอง  
ในความหมายของการถอยหลังเข้าคลองคือการถอยกลับ เพ่ือสร้างรากฐานเศรษฐกิจให้แก่ชุมชนโดย
เน้นการเกษตรเป็นตัวน า เน้นการพ่ึงพาตนเอง เน้นการใช้ทรัพยากรในท้องถิ่นการใช้เทคโนโลยี
พ้ืนบ้าน และเน้นการร่วมแรงร่วมใจกันของพลังชุมชน โดยยึดครอบครัวเป็นหลักยึดการรวมกลุ่ม
เศรษฐกิจยึดการรวมกลุ่มเป็นเครือข่ายยึดการส่งเสริมการตลาดชุมชน และยึดการจัดเวทีชาวบ้าน
แบบคิดเองท าเอง (เอมอรแสนภูวา, 2556, หน้า 92-96) 
 
มันหมู (Lard) 

Lard คือ pig fat ซึ่งคือ น้ ามันหมู ซึ่งมีระดับไขมันแตกต่างกันขึ้นกับว่าน ามาจากส่วนใด  
ของหมูและผ่านกระบวนการใดหรือไม่ในความเป็นจริงปริมาณไขมันในน้ ามันหมูใกล้เคียงกับในน้ ามัน
พืช ดังแสดงในตารางด้านล่าง และไม่มีไขมันแบบทรานส์ (trans fat) แต่น้ ามันหมูไม่เป็นที่นิยม
เนื่องจาก 

1. มีระดับไขมันแบบอ่ิมตัวที่สูงมาก คือสูงกว่าน้ ามันพืชจาก ทานตะวัน, ถัว่เหลือง,  
    มะกอก, ทานตะวัน และข้าวโพด แต่มีระดับไขมันแบบอ่ิมตัวน้อยกว่าน้ ามันปาล์ม  
2. มีระดับ cholesterol สูง 
3. ระดับความพึงพอใจต่ า เพราะมาจากสัตว์  

ดังนั้นหากบริโภคน้ ามันหมูในอาหารโอกาสสูงมากกว่าที่ผู้บริโภคจะมีน้ าหนักตัวมากมี 
cholesterol สูง ซึ่งท าให้ป่วยเป็นโรคหลอดเลือดและหัวใจ (cardiovascular disease) มากกว่า 
เมื่อเทียบกับการบริโภคน้ ามันพืชในอาหาร 
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นอกจากนี้ยังได้มีบทความแนะน าด้านอาหารของ WHO Europe ได้ สรุปว่าอาหารที่มี 
ไขมันอ่ิมตัวสูง เช่น น้ ามันหมู หรือน้ ามันพืชที่ผ่านการ hydrogenation ผลิตภัณฑ์น้ านมที่มีไขมันสูง 
เช่น เนย, ครีม, ชีสบางชนิดและเนื้อที่มีไขมันสูง เช่น เนื้อวัว, หมู, แกะมีส่วนส าคัญในการท าให้เกิด
โรคหลอดเลือดและหัวใจ มะเร็งบางชนิด และโรคอ้วน 

 
ตารางท่ี 2.1 เปรียบเทียบสมบัติของน้ ามันที่นิยมใช้ปรุงอาหาร (ต่อ 100 กรัม) 

น้ ามัน/ ไขมัน 
ไขมันรวม  

(g) 
ไขมันอ่ิมตัว 

(g) 

ไขมันไม่
อ่ิมตัว

เชิงเดียว (g) 

ไขมันไม่
อ่ิมตัว

เชิงซ้อน (g) 
โปรตีน (g) 

น้ ามันพืชที่ผ่านไฮโดรจีเนชัน 71 23 8 37 0 
น้ ามันดอกทานตะวัน 100 10 20 66 0 
น้ ามันถั่วเหลือง 100 16 23 58 0 
น้ ามันมะกออก 100 14 73 11 0 
น้ ามันหมู 100 39 45 11 0 
เนย 81 51 21   
Source: http://en.wikipedia.org/wiki/Lard 
 
ความเหม็นหืน (Rancidity) 

การเหม็นหืนของไขมันและน้ ามันมีสาเหตุมาจาก 
1. ปฏิกิริยาออกซิเดชันเกิดจากออกซิเจนในอากาศเข้าท าปฏิกิริยาตรงต าแหน่งพันธะคู่

ระหว่างอะตอมคาร์บอนในโมเลกุลของกรดไขมันได้แอลดีไฮด์และกรดไขมันโมเลกุลเล็กๆ ซึ่งมีกลิ่น
เหม็นหืน 

2. ปฏิกิริยาไฮโดรลิซิส ระหว่างไขมันกับน้ าโดยมีเอนไซม์จากจุลินทรีย์ในอากาศเป็นตัวเร่ง
ปฏิกิริยาได้ผลิตภัณฑ์เป็นกรดไขมันโมเลกุลเล็กท่ีระเหยง่ายและมีกลิ่นเหม็น 

กรดไขมันไม่อ่ิมตัวมีพันธะคู่ในโมเลกุลท าให้สามารถถูกออกซิ ไดซ์ได้เองด้วยออกซิเจนใน
อากาศ (auto-oxidation) ท าให้กรดไขมันเปลี่ยนเป็นเปอร์ออกไซด์ (peroxide) และเปลี่ยนต่อไป
เป็นสารประกอบเชิงซ้อนอัลดีไฮด์ (fatty aldehydes) ซึ่งท าให้มีกลิน่เหม็นหืน 
 
การป้องกันการเหม็นหืน 
 1. การเก็บไขมัน หรือ น้ ามันโดยไม่ให้เกิดการเหม็นหืน หรือชะลอการเหม็นหืนให้ช้าที่สุด
จะต้องเก็บในบริเวณที่มีอุณหภูมิต่ า ต้องปิดฝาภาชนะให้สนิท ไม่ให้สัมผัสกับออกซิเจนและไอน้ าใน
อากาศเพ่ือป้องกันการเกิดปฏิกิริยาออกซิเดชันและปฏิกิริยาไฮโดรลิซิส 
 2. ในธรรมชาติจะมีวิตามินอี ช่วยป้องกันการเหม็นหืนได้ 
 3. น้ ามันพืชมีกรดไขมันไม่อ่ิมตัวมากกว่าไขมันสัตว์ จึงน่าจะเหม็นหืนง่ายกว่าไขมันสัตว์    
แต่มีการเติมสารเคมีบางชนิดลงไป เช่น BHT, BHA เพ่ือป้องกันการเหม็นหืน สารทั้งสองชนิดเป็น
สารประกอบประเภทฟีนอล 
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วิตามินอี (Vitamin E) 
วิตามิน อี หรือ โทโคเฟอรอล (Tocopherol) เป็นวิตามินชนิดหนึ่งที่ร่างกายจ าเป็นต้องได้รับ

เป็นประจ าทุกวัน เป็นวิตามินที่ละลายได้ดีในไขมันเช่นเดียวกับวิตามินเอ วิตามินดี และวิตามินเค 
วิตามินอี มีหลายชนิด ได้แก่ แอลฟา เบตา แกมมา และซิกมา โทโคเฟอรอล โดยชนิดที่ออกฤทธิ์ได้ดี
ที่สุด คือ แอลฟาโทโคเฟอรอล (Alpha-Tocopherol) 
 
ประโยชน์ของวิตามินอี 

1. วิตามินอี เป็นสารต้านการเกิดปฏิกิริยาออกซิเดชันและอนุมูลอิสระที่มีประสิทธิภาพ 
(PotentAntioxidant) ซึ่งมีผลในการป้องกันการท าลายเซลล์ หรือลดความเสื่อมของอวัยวะต่างๆ    
ที่มีสาเหตุมาจากอนุมูลอิสระได้ จึงช่วยชะลอความแก่ได้ 

2. ช่วยปกป้องการเสื่อมสลายของเยื่อหุ้มเซลล์ (Stabilize) ที่บุอยู่ตามอวัยวะต่างๆ เช่น 
ผิวหนัง ตา ตับ เต้านม หลอดเลือด และเม็ดเลือดแดง ท าให้อวัยวะดังกล่าวท างานอย่างมี
ประสิทธิภาพและมีความคงทนมากขึ้นด้วย เพราะวิตามินอีจะท าให้ผนังเซลล์ทนต่อการเปลี่ยนแปลง
สภาพแวดล้อมได้ดี 

3. วิตามินอียังช่วยป้องกันการเกิดสารไนโตรซามีน (Nitrosamines) ตัวการหนึ่งที่ก่อให้เกิด
โรคมะเร็ง โดยเกิดจากการท าปฏิกิริยาของสารจ าพวกไนไตรท์ที่มีในอาหารที่รับประทานเข้าไป 
ภายในกระเพาะอาหาร นอกจากนี้มีการศึกษาในห้องปฏิบัติการพบว่าวิตามินอียังมีผลช่วยยับยั้งการ 
เจริญของเซลล์มะเร็งได ้

4. วิตามินอี มีคุณสมบัติช่วยลดการเกิดกระบวนการออกซิเดชันของไขมันชนิด LDL (Low 
Density Lipoprotein) ซึ่งเป็นไขมันชนิดเลวในเลือด ที่จะมีผลท าให้เส้นเลือดเกิดความเสียหายอย่าง
มาก และช่วยลดการเกาะตัวกันของเกล็ดเลือด (Platelet Aggregation) ส่งผลให้ประสิทธิภาพการ
ท างานของเซลล์กล้ามเนื้อหัวใจดีขึ้น และยังช่วยลดอัตราเสี่ยงต่อการเป็นโรคระบบหลอดเลือดหัวใจ 
รวมถึงหลอดเลือดสมองด้วย  

5. วิตามินอีช่วยลดระดับของอนุมูลอิสระในน้ าอสุจิ จึงท าให้ผนังเซลล์อสุจิแข็งแรงขึ้น และ
ส่งผลให้มีอัตราการตั้งครรภ์เพ่ิมขึ้นถึง 30% แต่ก็อาจไม่ปรากฏผลหากคนนั้นเป็นคนสูบบุหรี่ 
เนื่องจากการสูบบุหรี่เป็นปัจจัยส าคัญท่ีท าให้เกิดอนุมูลอิสระ ซึ่งจะท าลายความแข็งแรงของอสุจิ และ
อาจท าให้อวัยวะต่างๆ ในร่างกายเสื่อมโทรมลง 
 6. มีสถาบันโรคผิวหนังหลายแห่งมีการวิจัยพบว่า วิตามินอีช่วยป้องกันผิวจากการไหม้เกรียม  
ริ้วรอยเหี่ยวย่น และรอยแผลได้ดี วิตามินอีจะท าหน้าที่เหมือนฟองน้ าที่ดูดซับสารอนุมูลอิสระก่อนที่
จะท าให้ เนื้อเยื่อต่างๆ เสียหาย จึงช่วยเสริมสร้างความแข็งแรงของผนังเซลล์ท าให้เซลล์ผิวแข็งแรงขึ้น 
และช่วยให้ทนต่อรังสี UV ในแสงแดดได้ดีขึ้น ดังนั้นผู้ผลิตเครื่องส าอางจึงนิยมน าวิตามินอีมาใช้เป็น
ส่วนผสมของผลิตภัณฑ์ 
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บทบาทในการซื้อของผู้บริโภค 
 การซื้อสินค้าของแต่ละคนมีความแตกต่างกัน ดังนี้  (ส าอาง งามวิชา, 2539) 
  1. ผู้ริเริ่มการซื้อ (Initiator) คือ บุคคลที่ ช่างคิด ช่างเสนอให้มีการซื้อสิ่งใหม่ๆ   
เป็นบุคคลผู้ซึ่งชี้ให้เห็นว่า ความต้องการบางอย่างยังไม่ได้รับการตอบสนอง และท าให้เกิดการซื้อ เพ่ือ
ตอบสนองความต้องการที่ขาดอยู่นั้น 
  2. ผู้มีอิทธิพล (Influencer) คือ ผู้มีอิทธิพล หรือ ส่งแรงกดดันให้เกิดการซื้อได้ เป็น
บุคคลผู้ซึ่งใช้ค าพูด หรือ การกระท าบางอย่าง อาจโดยไม่ตั้งใจ หรือ ตั้งใจก็ตาม มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ การกระท าการซื้อจริงและ/หรือการใช้สินค้าและบริการ 
  3. ผู้ตัดสินใจซื้อ (Decider) คือ ผู้มีอ านาจในการตัดสินใจซื้อ โดยถ้าบุคคลผู้นั้น ไม่
ยอมตัดสินใจซื้อ การซื้อก็เกิดขึ้นไม่ได้ นับเป็นบุคคลผู้ซึ่งเป็นผู้พิจารณาในที่สุดว่าจะซื้อหรือไม่ซื้อ
อะไร ซื้อวิธีไหน หรือที่ไหนในกระบวนการตัดสินใจ 
  4. ผู้ซื้อ (Buyer) คือ บุคคลผู้ด าเนินการเอาเงินไปแลกซื้อสินค้ามา หรือเป็นผู้กระท า
การซื้อจริงๆ ในขั้นตอนของการซื้อ 
  5. ผู้ใช้ (User) คือ บุคคลที่กระท าการใช้สอยสินค้านั้นด้วยตนเอง ซึ่งบุคคลนี้ นับว่า
มีอิทธิพลต่อการซื้อครั้งต่อไปหรือเกี่ยวข้องโดยตรงมากท่ีสุดในการบริโภคหรือการใช้ของที่สั่งซื้อ 
 
2.2 เอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

กุลชญา  แว่นแก้ว และคณะ (2551) ได้ท าการศึกษา แนวทางการบูรณาการด้านอาหารเพ่ือ
การพัฒนาสู่การแข่งขันของจังหวัดศรีสะเกษ พบว่า แนวทางด้านการบูรณาการด้านอาหารเป็นการ
ผสมกลมกลืนของทรัพยากรที่มีความหลากหลายในท้องถิ่นอย่างมีระบบแบบแผนโดยอาศัย
กระบวนการบริหารจัดการของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในชุมชน ท้องถิ่น ประชาชนส่วนใหญ่ประกอบ
อาชีพเกษตรกรรม และวัฒนธรรมการบริโภคของชาวอีสานจึงมีการพัฒนาโดยการบูรณาการน า
อาหารที่มีในท้องถิ่นมาผ่านกระบวนการตามวิธีการของภูมิปัญญาท้องถิ่น  ได้แก่  1. ด้านการ
พัฒนาการถนอมอาหาร เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการแข่งขันของชุมชน เช่น การอบ การตากแห้ง การดอง 
การแช่อิ่ม เป็นต้น แนวทางในการถนอมอาหารของชาวอีสานจะมีวิธีการแตกต่างกัน  2. ด้านการแปร
รูปอาหารเพื่อสร้างธุรกิจอาหารพื้นเมือง เช่น การท าไส้กรอก จากกลุ่มวิสาหกิจชุมชน  ต าบลสุขสวัสดิ์ 
อ าเภอไพรบึง จังหวัดศรีสะเกษ มีการด าเนินการการบริหารจัดการอย่างเป็นระบบโดยชุมชนเพ่ือ
ชุมชน เช่น การแบ่งหน้าที่ การผลิต การจ าหน่าย การจัดท าบัญชี เป็นต้น 3. ดานการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่ผลผลิตทางการเกษตร ให้มีความน่าสนใจแก่ผู้บริโภคเพ่ือให้สามารถ
น ามาจัดจ าหน่ายได้ บรรจุภัณฑ์ จะต้องมีความคงทน ดึงดูดผู้บริโภค รักษาคุณภาพผลผลิตได้อย่างดี 
และ4. ด้านการพัฒนาการด าเนินการอาหารเพื่อสุขภาพของนักเรียน 

สุภัทรษร ทวีจันทร์ (2551) ได้ท าการศึกษาความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ เป็นยุทธศาสตร์
ในการเพิ่มประสิทธิภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ พบว่า ประสิทธิภาพในการวางแผนกระบวนการ
ต่างๆ ส่งผลให้การด าเนินการพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้อย่างเต็มที่ เช่น การตลาดและเทคนิคส าหรับ
โครงการสินค้าหลักเปรียบเทียบกับบริษัทที่ทุ่มเทให้กับผลิตภัณฑ์ในระดับต่ า อย่างไรก็ตามเพียงการ
ด าเนินงานที่ดีเยี่ยมทางการตลาดของโครงการที่ได้รับการพัฒนา  
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สุภัทรษร ทวีจันทร์ (2551) ได้ท าการศึกษาแนวทางการเพ่ิมประสิทธิภาพการพัฒนาการ
ด าเนินธุรกิจไส้กรอก วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านเกษตรกรแปรรูปเนื้อสัตว์บ้านโพนปลัด ต าบล      
สุขสวัสดิ์ อ าเภอไพรบึง จังหวัดศรีสะเกษ พบว่า ปัจจัยทางการตลาดที่มีความส าคัญต่อการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑ์ไส้กรอกโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน ความพึงพอใจมากที่สุด 
คือ ด้านผลิตภัณฑ์ รองลงมาคือ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่ายและด้านการส่งเสริมการขาย 

1) ด้านผลิตภัณฑ์ พบว่า ปัจจัยทางการตลาดที่มีความส าคัญต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ไส้
กรอกของกลุ่มแปรรูปอาหารของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้าน เกษตรกรแปรรูปเนื้อสัตว์บ้านโพนปลัด 
ต าบลสุขสวัสดิ์ อ าเภอไพรบึง จังหวัดศรีสะเกษ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง 

2) ด้านราคา พบว่า ปัจจัยทางการตลาดที่มีความส าคัญต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ไส้กรอก
ของกลุ่มแปรรูปอาหารของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้าน เกษตรกรแปรรูปเนื้อสัตว์บ้านโพนปลัด ต าบล
สุขสวัสดิ์ อ าเภอไพรบึง จังหวัดศรีสะเกษ ในด้านราคา โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง 

3) ด้านสถานที่ หรือช่องทางการจัดจ าหน่าย พบว่า ปัจจัยทางการตลาดที่มีความส าคัญ
ต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ไส้กรอกของกลุ่มแปรรูปอาหารของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้าน เกษตรกร
แปรรูปเนื้อสัตว์บ้านโพนปลัด ต าบลสุขสวัสดิ์ อ าเภอไพรบึง จังหวัดศรีสะเกษ โดยรวมอยู่ในระดับ
ปานกลาง 

4) ด้านการส่งเสริมทางการตลาด พบว่า ปัจจัยทางการตลาดที่มีความส าคัญ ต่อการเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์ไส้กรอกของกลุ่มแปรรูปอาหารของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้าน เกษตรกรแปรรูปเนื้อสัตว์
บ้านโพนปลัด ต าบลสุขสวัสดิ์ อ าเภอไพรบึง จังหวัดศรีสะเกษ โดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง 
 วรทัย  จารุทวัย (2545, บทคัดย่อ) ได้ท าการศึกษา การสร้างความเข้มแข็งของชุมชนตาม
แนวคิดเศรษฐกิจชุมชนพ่ึงตนเอง ศึกษากรณีชุมชนประชุมราษฎร์พัฒนา ต าบลบึงค าพร้อย อ าเภอ  
ล าลูกกา จังหวัดปทุมธานี มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาลักษณะเศรษฐกิจชุมชนพ่ึงตนเองของชุมชน
ประชุมราษฎร์พัฒนา และปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างความเข้มแข็งของชุมชน โดยใช้วิธีการศึกษาเชิง
คุณภาพ พบว่า การรวมกลุ่มในลักษณะเศรษฐกิจชุมชนพ่ึงตนเองของชุมชน โดยชาวบ้านรวมตัวกัน
จัดตั้งกลุ่มอาชีพต่างๆ ขึ้น เพ่ือท ากิจกรรมการผลิต การขาย การแปรรูป และมีการระดมทุนจัดตั้ง
กลุ่มออมทรัพย์ของชุมชน นอกจากจะก่อให้เกิดรายได้และการมีงานท าภายในชุมชนแล้ว ยังแสดงให้
เห็นความเอ้ืออาทรช่วยเหลือเกื้อกูลกันภายในชุมชนซึ่งท าให้ชุมชนเข้มแข็งและสามารถพ่ึงตนเองได้
ในระยะยาว โดยปัจจัยที่มีผลต่อการสร้างความเข้มแข็งของชุมชนประกอบด้วย ผู้น า การมีส่วนร่วม
ของสมาชิก การเรียนรู้และแก้ไขปัญหาร่วมกัน การจัดการและการสนับสนุนจากภายนอก 
  สมหมาย  ทองขาว (2551, บทคัดย่อ) ได้ท าการศึกษา ปัจจัยที่มีผลต่อความส าเร็จในการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของชุมชนบ้านโงกน้ า ต าบลนาขยาด อ าเภอควนขนุน จังหวัดพัทลุง พบว่า 
การมีผู้น าที่มีคุณธรรม ซื่อสัตย์ มีความเสียสละเพ่ือส่วนรวม มีอิทธิพลต่อความส าเร็จร้อยละ 100 , 
62.5 และ 52.1 ตามล าดับ การมีส่วนร่วมของประชาชนในการด าเนินงานของกลุ่มมีอิทธิพลใน
ทิศทางเดียวกัน และการที่ผู้น าและสมาชิกมีฐานะทางเศรษฐกิจที่ดีประกอบด้วยการมีรายได้ดีมีเงิน
ออม มีผลโดยตรงต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมในชุมชนให้มีความเข้มแข็ง 

พลังวัชร์ แพ่งธีระสุขสมัย(2553) ท าการสร้าง เครื่องปิ้งหมูสะเต๊ะใช้มอเตอร์ขนาดไฟฟ้ากระ
สลับขนาด 1 แรงม้า เป็นแหล่งต้นก าลังและส่งถ่ายก าลังผ่านชุดเกียร์ทดขนาด 1/40 และส่งถ่ายก าลัง
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ด้วยเฟืองโซ่หมุนล้อเฟืองชุดล าเลียง ชุดล้อเฟืองล าเลียงมีลักษณะสายพานโลหะวางหมูสะเต๊ะ โดย
สามารถวางหมูสะเต๊ะขนาดเล็กทั่วไปวางบนสายพานล าเลียง หมูสะเต๊ะที่วางแล้วจะถูกล าเลียงด้วย
สายพาน ด้านใต้สายพานมีเตาถ่านควบคุมอุณหภูมิประมาณ 50 – 80 องศาเซลเซียสโดยการใช้ขี้เถ้า
กลบเหมือนการปิ้งหมูสะเต๊ะทั่วไป หมูสะเต๊ะที่วางแล้วจะถูกล าเลียงตามทิศทางเคลื่อนที่จะถูกกลับ
โดยผ่านอุปกรณ์กลับพลิกปรากฏว่าหมูสะเต๊ะจ านวน 200 ไม้ ติดเตาถ่านให้ไฟติดและปรับความร้อน
ตามท่ีก าหนด โดยวางที่ละไม้ และห่างกันประมาณ 5–10 มิลลิเมตรทดลอง 5 ครั้งเฉลี่ย 3 นาทีจึงสุก 
 A. Aluigi และคณะ(2007) [3] ท าการศึกษาเปรียบเทียบโครงสร้างเคราตินที่ได้จากการ
ละลายด้วยตัวท าละลายน้ า สารละลายกรดฟอร์มิค โดยศึกษาเก่ียวกับการละลายด้วยตัวท าละลายทั้ง
สอง ท าการศึกษากรดอะมิโน และการกระจายของมวลโมเลกุล ที่ได้จากการท าละลายด้วยตัวท า
ละลายทั้งสองชนิดโดยใช้เทคนิค High Performance Liquid Chromatography (HPLC) และ 
SDS-PAGE Electrophoresis ผลจากการวัดความขุ่น(Turbidity) แสดงให้เห็นว่าเคราตินที่ละลาย
ด้วยกรดฟอร์มิกอยู่ในรูปที่มีความโปร่งใสมากกว่า มีความคงตัวมากกว่าและไม่มีการเกาะตัวเป็นก้อน
เกิดขึ้น ท าการศึกษาโครงสร้างของเคราตินที่ได้ด้วยเทคนิค Fourier transform infrared 
spectroscopy (FTIR) และเทคนิค X-ray diffraction(XRD) 
 Parkhurstและคณะ [2] ศึกษาความเสถียรของการออกซิไดส์ (ระยะเวลาในการท าปฏิกิริยา)
ของวิตามินอีในน้ ามันหมูที่กลั่นภายใต้ภาวะสุญญากาศ น้ ามันหมูจะถูกเติมด้วยวิตามินอีในเอทานอล 
ที่ความเข้มข้นต่างๆ ได้แก่ -tocopherol เข้มข้น 0, 50, 200, 300 และ 650 ppm-tocopherol
เข้มข้น 0, 50, 100, 400, 450 และ 600 ppm -tocopherol เข้มข้น 0, 25, 100, 250, 300 และ 
500 ppm จากนั้นระเหยเอทานอลออกจากสารตัวอย่างด้วยสุญญากาศ ให้ความร้อนที่ 97 ± 0.25  
สังเกตความดันที่เปลี่ยนแปลงและปริมาณออกซิเจนที่ใช้ พบว่าประสิทธิภาพในเป็นสารต้านอนุมูล
อิสระของ -tocopherol>-tocopherol>-tocopherol 
 Jaime Ortizและคณะ [1] ศึกษาการการต้านทานการเหม็นหืนของปลาแซลมอนโดยใช้สาร
ต้านทานการเกิดอนุมูลอิสระทั้งแบบสังเคราะห์ คือ BHT–ethoxyquin mixture และแบบธรรมชาติ
คือ tocopherolisomers–rich mixture และtocopherol isomers-rosemary extract mixture
ตัวอย่างจะถูกเก็บแช่แข็งที่อุณหภูมิ -18Cจากการศึกษาพบว่าสารต้านทานการเกิดอนุมูลอิสระทั้ง
แบบสังเคราะห์จะให้ผลการต้านการเกิดปฏิกิริยาออกซิเดชันได้ดีกว่าแบบธรรมชาติ และพบว่าเกิด
ปฏิกิยาไฮโดรไลซิสลดลงในการใช้สารต้านทานการเกิดอนุมูลอิสระทั้งสองแบบ 

วิชิต นันทสุวรรณ. (2547) กลาววา “วิสาหกิจชุมชน”  คือ การประกอบการเพ่ือจัดการ 
“ทุน”  ของชุมชนอยางสรางสรรค เพ่ือตอบสนองการพ่ึงตนเอง และความพอเพียงของครอบครัวและ
ชุมชน และกลาววา การประกอบการในลักษณะวิสาหกิจชุมชนเปนการประกอบการที่เชื่อมโยงการ
ผลิตทางการเกษตร การแปรรูป และการตลาดของชุมชน เขาเปนกระบวนการเดียวกัน ไมแยกสวน 
และแบงบทบาทใหกับกลุมคนที่มีทักษะหรืออาชีพเฉพาะที่แตกตางกัน กิจกรรมทางเศรษฐกิจตาม
แนวทางวิสาหกิจชุมชนมี 3 ระดับ คือ การสรางผลผลิตหรือผลิตภัณฑเพ่ือการพ่ึงตนเองในระดับ
ครัวเรือน สรางผลผลิตหรือผลิตภัณฑเพ่ือเพียงพอกับความตองการระดับชุมชน และพัฒนาผลิตภัณฑ
เพ่ือตอบสนองสังคมภายนอกชุมชนเปนระดับกาวหนา ซึ่งตรงกับนโยบาย “หนึ่งต าบลหนึ่งผลิต
ภัณฑ” 
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 บุญส่ง มหัจฉริยะธีระ  (2546) ได้ศึกษากรณีศึกษาทางอุตสาหกรรมและกลยุทธ์ทางธุรกิจ 
เรื่อง ร้านค้าปลีกหรือร้านโชว์ห่วย จ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคทั่วไป จากการศึกษาเบื้องต้นพบว่ า
ยอดขายของร้านหงส์หยกลดลงเรื่อยๆอย่างต่อเนื่อง ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543 – 2545ร้านหงส์หยกทราบ
ว่าสาเหตุของปัญหา คือ ราคาส่วนใหญ่มีราคาแพงกว่าคู่แข่งขัน สินค้าเก่าหมดอายุและไม่มีการ
ประชาสัมพันธ์ร้านค้า ร้านหงส์หยกจึงวิเคราะห์สาเหตุของปัญหาโดยใช้แผนภูมิก้างปลา (Ishikawa 
Diagram) แบบส ารวจความคิดเห็นของลูกค้ากลุ่มตัวอย่าง Five Forces Model , SWOT Analysis
การวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด ดังนั้นร้านหงส์หยกจึงได้หาแนวทางแก้ปัญหา โดยใช้ทฤษฎีกลยุทธ์
ส่วนผสมทางการตลาด (Marketing Mix Strategy) และกลยุทธ์การสร้างความสัมพันธ์อันดีกับลูกค้า 
(Customer relationship strategy) จากการติดตามและสรุปผลด าเนินการพบว่าร้านหงส์หยก
สามารถเพ่ิมยอดขายได้ตามเป้าหมายที่ก าหนด 

ยุพาภรณ์ มาแสวง (2546) ท าการค้นคว้าอิสระ กรณีศึกษาทางอุตสาหกรรมและกลยุทธ์ 
เรื่อง การวางแผนกลยุทธ์ของร้านประเวชเมื่อเผชิญปัญหายอดขายตก ซึ่งร้านตั้งอยู่ในเขตจังหวัด
ร้อยเอ็ด ก่อตั้งเมื่อ พ.ศ.2520 ซึ่งผลการด าเนินงานของกิจการยอดขายได้ลดลงอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี
2543 จึงได้ท าการศึกษาและวิเคราะห์โดยใช้ SWOT ANALYSIS และ ISIKAWA DIAGRAMเพ่ือหา
แนวทางในการแก้ปัญหา โดยการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด และจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายเพ่ือ
เพ่ิมยอดขายของร้านประเวช ในจังหวัดร้อยเอ็ดได้ตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ในปี 2546 
 พรทิพย์ ตันติบัณฑิต (2547) ได้ศึกษาผลกระทบของธุรกิจขนาดใหญ่ต่อธุรกิจขนาดเล็ก 
กรณีศึกษาร้านปิงพาณิชย์ จังหวัดขอนแก่น จากผลการศึกษา พบว่า ร้านปิงพาณิชย์ได้รับผลกระทบ
อย่างมากต่อยอดขายของกิจการ โดยกิจการมียอดขายลดลง จากการแข่งขันในการประกอบธุรกิจกับ
ผู้ประกอบธุรกิจค้าปลีกต่างๆ ภายในอ าเภอเมือง จังหวัดขอนแก่น อีกทั้งการเข้ามาของธุรกิจค้าปลีก
สมัยใหม่ จึงได้ท าการศึกษาถึงตัวแปรที่มีผลกระทบต่อยอดขายของกิจการ ซึ่งพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วน
ใหญ่ในปัจจุบัน ธุรกิจค้าปลีกที่มีอยู่มากมายมีการแข่งขันกันส่งผลกระทบต่อยอดขายของร้านปิง
พาณิชย์ ทั้งนี้ตัวแปรที่ส่งผลกระทบซึ่งได้แก่ กลยุทธ์ทางด้านการตลาดที่แตกต่างกันไป เช่น ราคาของ
คู่แข่งขัน ระยะเวลาในการเปิดท าการ อ านาจการต่อรองกับซัพพลายเออร์ กลยุทธ์ทางด้านผลิตภัณฑ์ 
ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย และการส่งเสริมการขาย อีกทั้งในปัจจุบัน พบว่ารสนิยมของ
ผู้บริโภคเปลี่ยนแปลงไป มีการต้องการความแปลกใหม่ การให้บริการที่ทันสมัย การเรียนรู้เทคโนโลยี
ใหม่ๆ จึงท าให้ผู้บริโภคนิยมใช้บริการธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่เป็นอย่างมาก ปัจจัยเหล่านี้ล้วนแต่สร้าง
ผลกระทบต่อยอดขายของธุรกิจค้าปลีกโดยทั่วไปและร้านปิงพาณิชย์แทบทั้งสิ้น 
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2.3 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
 
 

 

 

ส ารวจบทบาทองค์กรท้องถิ่นและแนวทางการตลาด 
 

พัฒนานวัตกรรมและองค์ความรู้ของผลิตภัณฑ์หมูหันในเชิง
วิทยาศาสตร์ 

 

เผยแพร่และถ่ายทอดความรู้สู่ชุมชน 
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บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
3.1 กลุ่มตัวอย่าง  

กลุ่มตัวอย่าง คือ ตัวแทนผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน และผู้น าท้องถิ่น เจ้าหน้าที่จากหน่วยงาน
ภาครัฐ (ซึ่งสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงเลือกเฉพาะผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ผู้น าในท้องถิ่น และ
เจ้าหน้าที่จากหน่วยงานภาครัฐ ในต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐมเท่านั้น)  

 
3.2 เครื่องมือในการวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูล  

เครื่องมือในการวิจัยและเก็บรวบรวมข้อมูล คือ การศึกษาเอกสารต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง การเก็บ
ตัวอย่างภาคสนาม การสังเกต การบันทึก การสัมภาษณ์ และใช้แบบสอบถาม 

 
3.3 วิธีการด าเนินการวิจัย 

1. ศึกษาปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ใน
ต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น  ในขั้นตอนนี้ใช้
แบบสอบถาม และการสัมภาษณ์ ในการศึกษา ซึ่งประกอบด้วย 

- ข้อมูลทั่วไปของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน   
- ปัญหาของผู้ประกอบการผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน 
- ความพึงพอใจผู้บริโภค 
- ปัญหาด้านเครื่องมือย่าง 
- ปัญหาด้านของเสีย 
- ปัญหาด้านการเก็บรักษา 

2. ศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่น ในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหัน ในต าบล
ท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจในระดับฐานราก ในขั้นตอนนี้
ใช้แบบสอบถาม ในการศึกษา 

3. ศึกษาแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชน   
ในขั้นตอนนี้ ใช้การบริการวิชาการความรู้ให้กับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ในต าบลท่าข้าม อ าเภอ     
สามพราน จังหวัดนครปฐม เกี่ยวกับแนวทางการรวมกลุ่มพัฒนาอาชีพ เพ่ือสร้างความเข้มแข็งให้   
กับผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
 
3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล  

ใช้การวิเคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Method) โดยการวิเคราะห์ด้วยการบรรยาย 
และน าข้อมูลที่รวบรวมมาวิเคราะห์และอธิบายให้ทราบถึงสภาพทั่วไปทางเศรษฐกิจ  สังคม และสถิติ 
ที่ใช้วิเคราะห์ข้อมูล คือ ค่าร้อยละ (percentage) ค่าเฉลี่ย (mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
(standard deviation) มาประกอบการอธิบาย 
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3.5 สถานที่ในการวิจัย  
ต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม และคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 

มหาวิทยาลัยสวนดุสิต ,  คณะวิทยาศาสตร์  มหาวิทยาลัยมหิดล ,  คณะเกษตรศาสตร์และ
ทรัพยากรธรรมชาติ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลตะวันออก, ภาควิชาการศึกษา คณะศึกษาศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยนเรศวร 
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บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

  
 การศึกษาเรื่องการยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์หมูหันเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืน ในเขตอ าเภอ 
สามพราน จังหวัดนครปฐม มีวัตถุประสงคเ์พ่ือส ารวจ ค้นหา และพัฒนาแนวทางในการส่งเสริมรายได้ 
ให้ผู้ประกอบการหมูหัน ในอ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ทั้งทางตรงและทางอ้อม และยังเพ่ือ
ส่งเสริมและพัฒนาเป็นอาชีพประจ าชุมชน อยู่คู่กับชุมชนอย่างยั่งยืน ซึ่งได้ผลดังต่อไปนี้ 
 
ปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน 

จากการส ารวจโดยใช้แบบสอบถามในการศึกษาปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือ
สนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ในต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม            
จากหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นได้ผลดังนี้ คือ   

ส่วนที่ 1 สถานภาพส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามพบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามเป็น    
เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 60 เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 40 โดยผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีอายุ
ระหว่าง 41 ปีขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 60 อายุระหว่าง 31-40 ปี คิดเป็นร้อยละ 20 และอายุระหว่าง 
21-30 ปี คิดเป็นร้อยละ20 ส่วนสถานภาพด้านรายได้ต่อเดือนของผู้ประกอบการพบว่า ส่วนใหญ่มี
รายได้ต่อเดือนระหว่าง 20,001-30,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 60 รองลงมา 10,001-20,000 บาท คิด
เป็นร้อยละ 40 ส าหรับ และสถานภาพด้านระดับการศึกษา พบว่า ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาระดับ
ประถมศึกษาและมัธยมศึกษา คิดเป็นร้อยละ 40 ระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 20 

ส่วนที่ 2 ปัญหาทั่วไปของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน จากการส ารวจปัญหาทั่วไปของ
ผู้ผลิตหมูหันในด้านต้นทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้ที่มีต่อการผลิตหมูหัน พบว่า ด้านต้นทุน
ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องต้นทุนของแรงงานในการผลิตคิดเป็นร้อยละ 25 รองลงมา คือ ต้นทุน
ในการซื้อลูกหม ูคิดเป็นร้อยละ 16.67 ส าหรับปัญหาในด้านการตลาด พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหา
ในเรื่องของก าลัง/ปริมาณในการผลิต คิดเป็นร้อยละ 30.77 รองลงมา คือ ปัญหาปัญหาด้านช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายและปัญหาด้านคุณภาพของหมูหัน คิดเป็นร้อยละ 23.08 และปัญหาในด้าน
ความรู้ พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องของการขาดความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจ าหน่าย 
(ผ่านเว็ปไซต์) เพ่ือส่งเสริมการตลาด คิดเป็นร้อยละ 33.33 รองลงมา คือ ปัญหาการขาดความรู้ด้าน
การปรับปรุงคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์หมูหัน คิดเป็นร้อยละ 26.67 

ส่วนที่ 3 ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้บริโภคหมูหัน ข้อมูลภาคสนามโดยการสอบถามผู้บริโภค
เกี่ยวกับความพึงพอใจของผู้บริโภคในด้านต่างๆ ของผลิตภัณฑ์หมูหันท่าข้าม ต าบลท่าข้าม อ าเภอ
สามพราน จังหวัดนครปฐม ผลิตภัณฑ์หมูหันที่เป็นส่วนประสมทางการตลาดทั้งหมด 4 ด้าน 
ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์  ด้านราคา  ด้านการจัดจ าหน่าย  และด้านการส่งเสริมการตลาด
ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์หมูหัน ต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจ
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หมูหัน โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาแต่ละด้านโดยเรียงล าดับจากด้านที่มี
ค่าเฉลี่ยสูงสุดไปหาค่าเฉลี่ยต่ าสุด พบว่า ด้านผลิตภัณฑ์ มีค่าเฉลี่ย 4.05 อยู่ในระดับมาก รองลงมา 
คือ ด้านราคา มีค่าเฉลี่ย 3.66 อยู่ในระดับมาก  ด้านการจัดจ าหน่าย มีค่าเฉลี่ย 3.64 อยู่ในระดับมาก 
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และด้านที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุดคือ ด้านการส่งเสริมการตลาด มีค่าเฉลี่ย 3.32 อยู่ในระดับปานกลาง เมื่อ
แบ่งด้านผลิตภัณฑ์ พบว่า ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์หมูหัน ต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หมูหัน ด้านผลิตภัณฑ์โดยรวมอยู่ในระดับมาก เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อ โดยเรียงล าดับจากค่าเฉลี่ยสูงสุดไปหาข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด ได้แก่ ข้อที่มีค่าเฉลี่ย
สูงสุด คือ คุณภาพของวัตถุดิบมีความสดใหม่ทุกวัน มีค่าเฉลี่ย 4.33 รองลงมา คือ หมูหันมีลักษณะ
เนื้อนุ่ม หนังกรอบ มีค่าเฉลี่ย 4.28 และข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด คือ บรรจุภัณฑ์ หีบห่อ มีความสะอาดถูก
สุขอนามัย มีค่าเฉลี่ย 3.71 ตามล าดับ ด้านราคาพบว่า ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์หมูหัน ต าบลท่าข้าม 
อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หมูหัน ด้านราคา
โดยรวมอยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อโดยเรียงล าดับจากค่าเฉลี่ยสูงสุดไปหาข้อที่ มี
ค่าเฉลี่ยต่ าสุด ได้แก่ ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ รสชาติ ความสดใหม่ ลักษณะของผลิตภัณฑ์มีความ
เหมาะสมคุ้มค่ากับเงินท่ีจ่ายไป มีค่าเฉลี่ย 3.88 รองลงมา คือ คุณภาพของวัตถุดิบที่น ามาใช้เหมาะสม
กับราคา มีค่าเฉลี่ย 3.85 และข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด คือ ผู้จ าหน่ายหมูหันไม่ฉวยโอกาสขึ้นราคาสินค้า
ตามเทศกาลที่ส าคัญ มีค่าเฉลี่ย 3.31 ตามล าดับ ด้านการจัดจ าหน่ายพบว่า ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์หมูหัน 
ต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หมูหัน 
ด้านการจัดจ าหน่าย โดยรวมอยู่ในระดับมาก  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อโดยเรียงล าดับจากค่าเฉลี่ย
สูงสุดไปหาข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด ได้แก่ ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ หาซื้อผลิตภัณฑ์หมูหันได้ง่าย และ
สะดวก  มีค่าเฉลี่ย 4.17 รองลงมา คือ มีช่วงเวลาจ าหน่าย และสถานที่จ าหน่ายที่แน่นอน มีค่าเฉลี่ย 
4.11 และข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด คือ มีการแสดงราคาของสินค้าที่ชัดเจน มีค่าเฉลี่ย 2.57 ตามล าดับ 
และด้านการส่งเสริมการขายพบว่า ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์หมูหัน ต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัด
นครปฐม ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หมูหัน ด้านการส่งเสริมการขาย โดยรวมอยู่ใน
ระดับปานกลาง  เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อโดยเรียงล าดับจากค่าเฉลี่ยสูงสุดไปหาข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด 
ได้แก่ ข้อที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุด คือ มีสูตรเด็ดที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของตนเอง มีค่าเฉลี่ย 4.10 รองลงมา
คือ มีบริการรับสั่งท าตามเทศกาลงานต่าง ๆ มีค่าเฉลี่ย 4.04 และข้อที่มีค่าเฉลี่ยต่ าสุด คือ มีการ
โฆษณา ประชาสัมพันธ์ ตามสื่อต่างๆ มีค่าเฉลี่ย 2.72 ตามล าดับ 

ส่วนที่ 4 พฤติกรรมในการบริโภคหมูหันท่าข้ามจ านวนคนที่ไปรับประทานหมูหันท่าข้ามต่อ
ครั้งส่วนใหญ่มีจ านวน มากกว่า 5 คนข้ึนไป รองลงมา คือ จ านวน 4-5 คน ตามด้วย 2-3 คน อาจเป็น
เพราะว่าเป็นการซื้อกลับไปรับประทานที่บ้าน เพราะส่วนใหญ่ร้านจ าหน่ายหมูหันท่าข้ามจะมีเฉพาะ
หน้าร้าน ไม่มีที่ส าหรับให้นั่งรับประทานท าให้ไม่สะดวกส าหรับผู้บริโภค หรือเป็นการเดินทางมาเที่ยว
เป็นครอบครัวแล้วซื้ออกลับไปรับประทานที่บ้าน และมีน้อยมากที่ผู้บริโภคจะไปรับประทานหมูหันท่า
ข้ามคนเดียว 

ความสัมพันธ์ของกลุ่มคนที่มาบริโภคหมูหันท่าข้ามส่วนใหญ่จะเป็นคนในครอบครัว ตามด้วย
กลุ่มเพ่ือน ซึ่งอาจจะเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีภูมิล าเนาในต าบลท่าข้าม เพราะถ้าเป็นผู้บริโภคที่ไม่ใช่คน
ในพ้ืนที่จะไม่ทราบเวลาในการจ าหน่ายหมูหัน เนื่องจากร้านที่จ าหน่ายหมูหันจะเปิดในช่วงบ่าย และมี
บางร้านที่น าหมูหันไปขายที่ตลาดนัดซึ่งตลาดนัดจะไม่มีทุกวันถ้าผู้บริโภคที่เป็นนักท่องเที่ยวดินทางไป
ครั้งแรกอาจจะหาร้านจ าหน่ายหมูหันไม่เจอ ส่วนผู้บริโภคที่เป็นแฟนหรือคู่รักจะไม่พบในกลุ่มผู้ตอบ
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แบบสอบถามอาจเป็นเพราะเส้นทางการท่องเที่ยวนครปฐมไม่เป็นที่นิยมของกลุ่มนี้หรืออาจจะเป็น
เพราะผู้บริโภคกลุ่มนี้ไม่นิยมรับประทานหมูหัน 

ช่วงเวลาในการบริโภคส่วนใหญ่จะใช้เวลาในช่วงวันเสาร์ -อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ 
ตามล าดับ เนื่องจาก อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ระยะทางไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร และ
การเดินทางสะดวกท าให้ผู้บริโภคท่ีเดินทางจากกรุงเทพมหานครและจังหวัดใกล้เคียงสามารถเดินทาง
ไปท่องเที่ยวที่จังหวัดนครปฐมในช่วงวันเสาร์-อาทิตย์ และวันหยุดนักขัตฤกษ์ได้ ถึงแม้จะมีเวลาเพียง
แค่ 1-2 วัน ซึ่งก็เป็นโอกาสที่ดีของกลุ่มผู้ผลิตและจ าหน่ายหมูหันท่าข้าม 

จ านวนครั้งในการบริโภคต่อเดือน พบว่า ปริมาณการบริโภคหมูหันของผู้บริโภคส่วนใหญ่อยู่
ที่ 1-2 ครั้งต่อเดือน ตามด้วย 2-3 ครั้งต่อเดือน ซึ่งถือได้ว่าเป็นการบริโภคที่ค่อนข้างบ่อย ส าหรับ
อาหารที่มีไขมันสูงอาจจะเป็นเพราะว่ากลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่จะเป็นกลุ่มเดิมท่ีอาศัยอยู่ในพ้ืนที่จังหวัด
นครปฐมและพ้ืนที่ใกล้เคียงที่สามารถเดินทางมาซื้อหมูหันท่าข้ามได้สะดวก 

ส่วนที่ 5 ด้านของเสีย ขนหมูเป็นของเสียชนิดเดียวที่เหลือทิ้งจากอุตสาหกรรมหมูหัน โดย
ของเสียขนหมูที่ได้ มีลักษณะที่ปนมากับชั้นหนังและเลือด เนื่องจากขั้นตอนการเอาขนหมูออกจะใช้
การลวกน้ าร้อนที่ตัวหมูและขูดขนและหนังติดออกมาด้วย ซึ่งเป็นส่วนเดียวของหมูที่ต้องทิ้งต่อ
สิ่งแวดล้อม ไม่สามารถน าไปขายได้ ท าให้เกิดปัญหาสิ่งแวดล้อม เป็นขยะของเสีย โดยทั่วไปจะปล่อย
ให้เน่า หรือปล่อยให้แห้งไม่สามารถท าการเผาได้ เนื่องจากไม่ติดไฟทั้งในกรณีที่ปล่อยให้แห้งแล้ว ซึ่ง
ลักษณะตัวอย่างของเสียขนหมูที่ได้และกรรมวิธีในการลอกหนังขนหมูจะเหมือนกัน  เนื่องจากใช้
กรรมวิธีในการลอกขนหมูเดียวกัน ดังภาพที่ 4.1 

 

 

ภาพที่ 4.1 แสดงของเหลือทิ้งจากกระบวนการท าหมูหัน 
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บทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในต าบลท่าข้าม อ าเภอ
สามพราน จังหวัดนครปฐม 

ด้านบทบาทของหน่วยงานภาครัฐในท้องถิ่นในการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในต าบลท่าข้าม 
อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 

ระดับต าบล พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับต าบลมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์  
หมูหันด้านทุน โดยรวมเฉลี่ย 3.33 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับปานกลาง ทั้งนี้หน่วยงานได้รับงบประมาณ
ส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น เฉลี่ย 4.5 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับมาก แต่มี
การส่งเสริม/สนับสนุน แนะน าช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุนให้กับผู้ผลิตหมูหันในชุมชน เฉลี่ย 3.5 
มีเกณฑ์อยู่ในระดับปานกลาง และมีการส่งเสริม/สนับสนุน การลดต้นทุนในการผลิตให้กับผู้ผลิตหมู
หันในชุมชน เฉลี่ย 2.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับน้อยข้อมูลของหน่วยงานในระดับต าบลมีการส่งเสริม/
สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านการตลาดโดยรวมเฉลี่ย 2.33 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย ทั้งนี้หน่วยงาน
ได้รับงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุนการจัดหาช่องทางในการจัดจ าหน่ายในระดับจังหวัดให้กับผู้ผลิต
หมูหัน เฉลี่ย 3.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับปานกลาง แต่มีส่วนในการก าหนดราคาขายผลิตภัณฑ์หมูหันใน
ชุมชน เฉลี่ย 2.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับน้อย และมีการส่งเสริม/สนับสนุน การใช้เทคโนโลยีจัดจ าหน่าย 
(ผ่านเว็ปไซต์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดในการผลิตหมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 2.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับน้อย
เช่น เดียวกันข้อมูลของหน่วยงานในระดับต าบลมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านความรู้ 
โดยรวมเฉลี่ย 2.5 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย ทั้งนี้หน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้ใน
การควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตให้กับชุมชน เฉลี่ย 3.5 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับปานกลาง แต่มี
การส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 2.5 ซึ่งอยู่ใน
เกณฑ์ระดับน้อย นอกจากนั้นหน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติ
ผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 2.0 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย และมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้
ความรู้การจัดตั้งกลุ่มผู้ผลิตหมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 2.0 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อยเช่นเดียวกัน 

ระดับอ าเภอ พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับอ าเภอมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์
หมูหันด้านทุน โดยรวมเฉลี่ย 2.16 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย ทั้งนี้หน่วยงานได้รับงบประมาณ
ส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น เฉลี่ย 3.0 มีเกณฑ์อยู่ในเกณฑ์ระดับปาน
กลาง แต่มีการส่งเสริม/สนับสนุน แนะน าช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุนให้กับผู้ผลิตหมูหันในชุมชน 
เฉลี่ย 2.5 มีเกณฑ์อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย และมีการส่งเสริม/สนับสนุน การลดต้นทุนในการผลิตให้กับ
ผู้ผลิตหมูหันในชุมชน เฉลี่ย 1.0 ซึ่งเป็นเกณฑ์ที่อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อยมาก ข้อมูลของหน่วยงานใน
ระดับอ าเภอมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านการตลาดโดยรวมเฉลี่ย 1.33 ซึ่งอยู่ใน
เกณฑ์ระดับน้อยมาก ทั้งนี้หน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุนการจัดหาช่องทางในการจัดจ าหน่ายใน
ระดับจังหวัดให้กับผู้ผลิตหมูหัน เฉลี่ย 2.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับน้อย โดยที่หน่วยงานมีส่วนในการ
ก าหนดราคาขาย ผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน เฉลี่ย 1.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับน้อยมาก และมีการ
ส่งเสริม/สนับสนุนการใช้เทคโนโลยีจัดจ าหน่าย (ผ่านเว็ปไซต)์ เพ่ือส่งเสริมการตลาดในการผลิตหมูหัน
ให้กับชุมชน เฉลี่ย 1.0 อยู่ในระดับน้อยมากเช่นเดียวกัน ข้อมูลของหน่วยงานในระดับอ าเภอมีการ
ส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านความรู้ โดยรวมเฉลี่ย 1.63 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อยมาก 
ทั้งนี้หน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิต
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ให้กับชุมชนเฉลี่ย 3.0 มีเกณฑ์อยู่ในระดับปานกลาง แต่หน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้
ความรู้ด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน เฉลี่ย 1.5 เป็นเกณฑ์อยู่ในระดับน้อยมาก 
นอกจากนั้นหน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการเพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหัน
ให้กับชุมชน รวมถึงมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้การจัดตั้งกลุ่มผู้ผลิตหมูหันให้กับชุมชน 
เฉลี่ย 1.0 ซึ่งถือเป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อยมากเช่นเดียวกัน 

ระดับจังหวัด พบว่า ข้อมูลของหน่วยงานในระดับจังหวัดมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์
หมูหันด้านทุน โดยรวมเฉลี่ย 2.13 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย ทั้งนี้หน่วยงานได้รับงบประมาณ
ส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับท้องถิ่น เฉลี่ย 2.38 เป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย 
นอกจากนั้นหน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุน แนะน าช่องทางการเข้าถึงแหล่งเงินทุนให้กับผู้ผลิตหมู
หันในชุมชน เฉลี่ย 2.08 เป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย รวมถึงมีการส่งเสริม/สนับสนุน การลดต้นทุนใน
การผลิตให้กับผู้ผลิตหมูหันในชุมชน เฉลี่ย 1.92 ซึ่งเป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย เช่นเดียวกันข้อมูล
ของหน่วยงานในระดับจังหวัด มีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันด้านการตลาดโดยรวมเฉลี่ย 
1.72 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย ทั้งนี้หน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุนการจัดหาช่องทางในการจัด
จ าหน่ายในระดับจังหวัดให้กับผู้ผลิตหมูหันเฉลี่ย 1.92 อยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย นอกจากนั้นหน่วยงานมี
ส่วนในการก าหนดราคาขายผลิตภัณฑ์หมูหันในชุมชน และมีการส่งเสริม/สนับสนุนการใช้เทคโนโลยี
จัดจ าหน่าย (ผ่านเว็ปไซต์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดในการผลิตหมูหันให้กับชุมชนเฉลี่ย 1.62 ซึ่งอยู่ใน
เกณฑ์ระดับน้อยเช่นเดียวกัน ข้อมูลของหน่วยงานในระดับจังหวัดมีการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์
หมูหันด้านความรู้ โดยรวมเฉลี่ย 1.87 ซึ่งอยู่ในเกณฑ์ระดับน้อย ทั้งนี้หน่วยงานมีการส่งเสริม/
สนับสนุน การให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตให้กับชุมชนเฉลี่ย 2.46 เป็น
เกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อย นอกจากนั้นหน่วยงานมีการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ด้านการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชน และมีการส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้การจัดตั้งกลุ่มผู้ผลิตหมูหัน
ให้กับชุมชนเฉลี่ย 1.69 ซึ่งเป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อย รวมถึงมีการส่งเสริม/สนับสนุน การให้ความรู้
ด้านการเพ่ิมรสชาติผลิตภัณฑ์หมูหันให้กับชุมชนเฉลี่ย 1.62 เป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อยเช่นเดียวกัน 

   
แนวทางส่งเสริมและพัฒนาชุมชน 

ผลิตภัณฑ์หมูหันชุมชนต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เนื่องจากผลิตภัณฑ์
หมูหันเป็นสินค้าที่ผลิตกันในชุมชน และมีการประกอบเป็นอาชีพมาจากบรรพบุรุษจากรุ่นสู่รุ่น เป็น
อาชีพที่สามารถสร้างรายได้ให้กับครอบครัวและคนในชุมชน โดยผู้ประกอบการจะมีสูตรในการผลิตที่
คล้ายคลึงกันแต่จะมีจุดเด่นของแต่ละร้าน เช่น น้ าจิ้มที่มีความอร่อยแตกต่างกันออกไป  ในการ
ประกอบธุรกิจก็ย่อมมีการวางแผนการตลาดเพ่ือส ารวจความต้องการของตลาด ผู้บริโภค สร้างความ
อยู่รอดให้กับผู้ประกอบการ กระจายสินค้าให้ไปสู่ผู้บริโภคได้อย่างทั่วถึงและรวดเร็ว 
 
การจัดจ าหน่าย 

 1) น าผลิตภัณฑ์หมูหันที่สุกพร้อมรับประทาน น ามาบรรจุหีบห่อ เพ่ือรักษาคุณภาพ
อาหารและความกรอบ หอมของผลิตภัณฑ์หมูหัน ก่อนจ าหน่ายให้กับผู้บริโภค 

 2) สถานที่จ าหน่าย บ้านผู้ประกอบการ ตลาดในชุมชน ตลาดชุมชนที่ใกล้เคียง 
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 3) สถานที่จัดเลี้ยง/รับจัดเลี้ยงนอกสถานที่ 
 4) รับส่งบริการ Delivery 
 5) รับสั่งซื้อทางอินเตอร์เน็ต 

 
การส่งเสริมการขาย 

 1) จัดท าบรรจุภัณฑ์ หีบห่อที่มีความปลอดภัย ถูกสุขลักษณะ มีตรายี่ห้อเป็น
เอกลักษณ์ของตนเอง สร้างอัตลักษณ์และจุดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์หมูหันของตนเอง เพ่ือให้ลูกค้าจดจ า
ผลิตภัณฑ์ของร้านได้ เป็นการสร้างแบรนด์ให้กับสินค้า รวมทั้งมีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่สามารถเก็บ
รักษาคุณภาพของอาหารให้ได้นานขึ้น เพ่ือกระจายสินค้าให้กับลูกค้าได้อย่างกว้างขวาง 

 2) การโฆษณาโดยการบอกเล่าปากต่อปาก 
 3) มีป้ายโฆษณา 
 4) ท าเว็บไซต์ประชาสัมพันธ์ให้ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ จุดเด่น ลักษณะ สถานที่

ผลิต สถานที่จัดจ าหน่าย รวมทั้งช่องทางในการติดต่อ ซื้อขาย และมีบริการเดลิเวอรี่ สร้างทางเลือก
ให้กับลูกค้า  

 แผนการตลาด คือการจัดท าบรรจุภัณฑ์ที่สะอาดถูกสุขลักษณะ มีความปลอดภัย 
รักษาคุณภาพ หนังกรอบหอมอร่อยได้นาน ท าให้สามารถผลิตได้จ านวนมาก และสามารถเก็บรักษา
อาหารไว้ได้นาน เพ่ือให้เหมาะแก่การกระจายสินค้าไปสู่ผู้บริโภค รวมทั้งขนาดบรรจุภัณฑ์ของสินค้าที่
มีหลากหลายขนาด  เพื่อเพ่ิมทางเลือกให้กับลูกค้า 

ในระดับต ำบล 
 จากการส ารวจระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก

เพ่ือการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนจากหน่วยงานภาครัฐของท้องถิ่นในระดับต าบล พบว่า 
แนวความคิดเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยรวมเฉลี่ย 2.30 ซึ่งเป็นเกณฑ์ที่อยู่
ในระดับน้อย หากพิจารณาแนวทางการพัฒนาย่อย พบว่า แนวทางที่หน่วยงานในระดับต าบลให้
ความส าคัญเป็นล าดับต้น คือ แนวทางการส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพ่ือสร้างโอกาส
ทางการตลาดเฉลี่ย 3.50 รองลงมา คือการส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเฉลี่ย 
3.00 

ในระดับอ ำเภอ 
  จากการส ารวจระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนจากหน่วยงานภาครัฐของท้องถิ่นในระดับอ าเภอ พบว่า แนวความคิด
เกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยรวมเฉลี่ย 1.60 ซึ่งเป็นเกณฑ์ท่ีอยู่ในระดับน้อย  

หากพิจารณาแนวทางการพัฒนาย่อย พบว่า แนวทางที่หน่วยงานในระดับอ าเภอให้
ความส าคัญเป็นล าดับต้น คือ แนวทางการส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพื่อสร้างโอกาส
ทางการตลาด และการส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเฉลี่ย 2.50 
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ในระดับจังหวัด 
 จากการส ารวจระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากเพ่ือการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของชุมชนจากหน่วยงานภาครัฐของท้องถิ่นในระดับจังหวัด พบว่า แนวความคิด
เกี่ยวกับแนวทางในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยรวมเฉลี่ย 1.66 ซึ่งเป็นเกณฑ์ที่อยู่ในระดับน้อย  

หากพิจารณาแนวทางการพัฒนาย่อย พบว่า แนวทางที่หน่วยงานในระดับจังหวัดให้
ความส าคัญเป็นล าดับต้น คือ แนวทางการส่งเสริมให้เป็นผลิตภัณฑ์เด่นในระดับชุมชนเพ่ือสร้างโอกาส
ทางการตลาด และการส่งเสริมให้ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเฉลี่ย 1.77 
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บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย และ ข้อเสนอแนะ 

  
 การศึกษาเรื่องการยกระดับมูลค่าผลิตภัณฑ์หมูหันเพ่ือการพัฒนาอย่างยั่งยืนในเขตอ าเภอ 
สามพราน จังหวัดนครปฐม มีวัตถุประสงคเ์พ่ือส ารวจ ค้นหา และพัฒนาแนวทางในการส่งเสริมรายได้
ให้ผู้ประกอบการหมูหัน ในอ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐมทั้งทางตรงและทางอ้อม  และยังเพ่ือ
ส่งเสริมและพัฒนาเป็นอาชีพประจ าชุมชน อยู่คู่กับชุมชนอย่างยั่งยืน ซึ่งสรุปผลดังต่อไปนี้ 
 
สรุปผลการวิจัย 
ปัญหำและควำมต้องกำรควำมช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน 
 จากการศึกษาท าให้ทราบถึงปัญหาและความต้องการความช่วยเหลือสนับสนุนของผู้ผลิต
ผลิตภัณฑ์หมูหันของผู้ประกอบการ ซึ่งแบ่งออกได้เป็นปัญหาในด้านต้นทุน ด้านการตลาด และด้าน
ความรู้ในการผลิตหมูหัน โดยปัญหาในด้านต้นทุนนั้น พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องต้นทุน
ของแรงงานในการผลิต ส่วนปัญหาในด้านการตลาด พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องของก าลัง/
ปริมาณในการผลิต และปัญหาในด้านความรู้ พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตมีปัญหาในเรื่องของการขาด
ความรู้ด้านการใช้เทคโนโลยีจัดจ าหน่าย (ผ่านเว็ปไซต์) เพ่ือส่งเสริมการตลาด ส าหรับการศึกษาความ
ต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนผลิตภัณฑ์หมูหันจากหน่วยงานภาครัฐของผู้ผลิตหมูหัน พบว่า ความ
ต้องการในด้านต้นทุนส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการงบประมาณส่งเสริม/สนับสนุนด้านการพัฒนาเศรษฐกิจ
ในระดับท้องถิ่นจากหน่วยงานภาครัฐ ส่วนความต้องการในด้านการตลาด พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิต
ต้องการการส่งเสริม/สนับสนุนการใช้เทคโนโลยีจัดจ าหน่าย (ผ่านเว็ปไซต์) เพ่ือส่งเสริมการตลาดใน
การผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน และความต้องการในด้านความรู้ พบว่า ส่วนใหญ่ผู้ผลิตต้องการการ
ส่งเสริม/สนับสนุนการให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน ซึ่งเมื่อ
น าข้อมูลปัญหาและความต้องการของผู้ผลิตหมูหันการมาพิจารณาร่วมกับ พบว่า ปัจจัยที่ท าให้ผู้ผลิต
หมูหันมีความต้องการความช่วยเหลือในเรื่องงบประมาณจากหน่วยงานภาครัฐนั้นเนื่องมาจากปัญหา
ในด้านต้นทุนของค่าแรงงานในการผลิต โดยเป็นปัญหาต่อเนื่องต่อก าลัง/ปริมาณในการผลิตหมูหันใน
ชุมชน ดังนั้นจึงส่งผลต่อความต้องการความช่วยเหลือจากภาครัฐโดยเฉพาะการขาดความรู้ด้านการใช้
เทคโนโลยีจัดจ าหน่าย (ผ่านเว็ปไซต์) เพ่ือส่งเสริมการตลาด รวมทั้งความต้องการการส่งเสริม/
สนับสนุนการให้ความรู้ในการควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการผลิตผลิตภัณฑ์หมูหัน 
 
อภิปรายผล 
บทบำทของหน่วยงำนภำครัฐในท้องถิ่นในกำรส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันในต ำบลท่ำข้ำม อ ำเภอสำม
พรำน จังหวัดนครปฐม 
 ส าหรับการศึกษาบทบาทของหน่วยงานภาครัฐที่มีต่อการส่งเสริมผลิตภัณฑ์หมูหันต่อ
ผู้ประกอบการของต าบลท่าข้าม อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ในด้านต้นทุน ด้านการตลาด และ
ด้านความรู้ ทั้งในระดับต าบล อ าเภอ และจังหวัด พบว่า โดยรวมในระดับต าบลมีการสนับสนุนด้าน
ต้นทุนต่อผู้ผลิตอยู่ในระดับปานกลาง ด้านการตลาดและด้านความรู้มีการสนับสนุนอยู่ในระดับน้อย 
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ส่วนภาพรวมบทบาทในระดับอ าเภอ พบว่า มีการสนับสนุนด้านต้นทุนต่อผู้ผลิตอยู่ในระดับน้อย ด้าน
การตลาดและด้านความรู้มีการสนับสนุนอยู่ในระดับน้อยมาก และโดยรวมในระดับจังหวัด พบว่า มี
การสนับสนุนในด้านต้นทุน ด้านการตลาด และด้านความรู้ต่อผู้ผลิตอยู่ในระดับน้อย  
 
ข้อเสนอแนะในการน าวิจัยไปใช้ 

คณะผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูลทั้งหมดมาก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด ของกลุ่มผู้ประกอบการ
หมูหันท่าข้าม โดยใช้กลยุทธ์ทางส่วนประสมการตลาดเพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ
การจัดจ าหน่าย ดังนี้ 

ด้ำนผลิตภัณฑ์ 
- ท าการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ เพื่อให้รักษาคุณภาพของสินค้าไว้ตามที่ลูกค้าต้องการ โดย

การก าหนดมาตรฐานของการผลิตในแต่ละขั้นตอน เพ่ือให้ได้ผลผลิตที่ดีที่สุดและมีคุณภาพใกล้เคียง
กัน เช่น การคัดเลือกพันธุ์สุกร อายุ น้ าหนัก ระยะเวลาการหัน การรักษาควากรอบของหนัง การเก็บ
รักษาให้ผลิตภัณฑ์คงสภาพ สด ใหม่ ให้นานที่สุด เป็นต้น  

- สร้างบุคลิกภาพของสินค้า หมูหันท่าข้ามที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น มีการใช้
วัตถุดิบที่มีความแตกต่างจากหมูหันทั่วไป  

- เลือกใช้บรรจุภัณฑ์ให้เหมาะกับผลิตภัณฑ์และช่วยรักษาคุณภาพของสินค้า พร้อมมีรูปแบบ
ที่ช่วยดึงดูดความต้องการของลูกค้าต่อผลิตภัณฑ์ สะดวกต่อการเคลื่อนย้าย 

ด้ำนรำคำ 
- ปรับกลยุทธ์วิธีการจ าหน่ายจากการจ าหน่ายเป็นกิโลกรัม และจ าหน่ายเป็นตัว โดยเพ่ิมการ

จ าหน่ายเป็นขีด เพ่ือเพ่ิมกลุ่มลูกค้าที่รับประทานคนเดียวหากซื้อสินค้ามากเกินไป จะท าให้เสีย
ค่าใช้จ่ายสูงเกินจ าเป็น 

ด้ำนช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย 
- จัดหาสถานที่จ าหน่ายสินค้าที่สามารถเข้าถึงได้ง่าย เห็นได้ชัดจากเส้นทางหลัก มีป้ายแสดง

เส้นทาง สามารถจอดรถซื้อได้ เพ่ือรองรับนักท่องเที่ยวและผู้ที่ไม่ใช่คนในพ้ืนที่ เพ่ือขยายฐานลูกค้า 
- เพ่ิมช่องทางการสื่อสารและจัดจ าหน่ายสินค้าผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ผ่านแอปพลิเคชั่นใน

โทรศัพท์มือถือ อุปกรณ์สื่อสารอ่ืน  
- เป็นพันธมิตรกับร้านอาหารที่มีชื่อเสียง เพ่ือจัดจ าหน่ายสินค้า รองรับกลุ่มลูกค้าที่เป็น

นักท่องเที่ยว กลุ่มลูกค้าที่ต้องการรับประทานอาหารนอกบ้าน ซึ่งเป็นกลุ่มลูกค้าที่ไม่ต้องการซื้อ
กลับไปรับประทาน ซึ่งเมื่อมีการเป็นพันธมิตรกันแล้วจะท าให้รายการอาหารมีความหลากหลายมาก
ยิ่งขึ้นตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้เป็นอย่างดี และประหยัดต้นทุน 

ด้ำนส่งเสริมกำรตลำด 
- มีช่องทางประชาสัมพันธ์และสื่อสารกับลูกค้าผ่านระบบสังคมออนไลน์ ซึ่งสามารถเข้าถึง

กลุ่มลูกค้าได้เป็นจ านวนมาก รวดเร็ว และประหยัดต้นทุน 
- ประชาสัมพันธ์ความเป็นเอกลักษณ์ของหมูหันท่าข้าม ที่มีความแตกต่างจากหมูหันทั่วไป 

โดยจัดท าสื่อให้มีเรื่องราว เพ่ือเสริมภาพลักษณ์ความเป็นอาหารพ้ืนบ้าน เป็นการน าอาหารและ
วัฒนธรรมในท้องถิ่นมาประกอบกันเพ่ือสร้างความน่าสนใจ 
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- เข้าร่วมจ าหน่ายสินค้าในงานแสดงสินค้าชุมชนต่างๆ ที่มีการจัดขึ้นเ พ่ือเป็นการ
ประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์อีกทางหนึ่ง 

- ใช้ช่องทางการสื่อสารผ่านรายการโทรทัศน์ให้ช่วยประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของท้องถิ่น เช่น 
รายการข่าวเช้า รายการท่องเที่ยว  เพื่อให้กลุ่มลูกค้าสามารถรับรู้สินค้าได้กว้างขึ้น 
 
ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
 งานวิจัยนี้ยังเป็นงานวิจัยที่หาข้อมูลพ้ืนฐานได้ยาก ต้องท าการส ารวจ รวบรวมเองแทบจะ
ทั้งหมด ท าให้เกิดความล้าช้ากว่าก าหนด ร่วมถึงยังไม่มีหน่วยงานของภาครัฐในการสนับสนุนเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์หมูหันมากนัก จึงท าให้การประสานงานเป็นไปด้วยความยุ่งยาก ดังนั้น ในโครงการต่อไป 
ควรรณรงค์ส่งเสริม ความร่วมมือ สร้างเครือข่ายของผู้ประกอบการอย่างเป็นกลางและเท่าเทียม   
เพ่ือไม่ท าให้เกิดความขัดแย้งในผลประโยชน์ 
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