
 
 
 

สารบัญ 
 

 หนา 

บทคัดยอภาษาไทย  ก 
บทคัดยอภาษาอังกฤษ  ข 
กิตติกรรมประกาศ ง 
สารบัญ  จ 
สารบัญตาราง ช 
สารบัญภาพ ฌ 
  
บทท่ี 1 บทนํา 1 

  ความเปนมาและความสําคัญ 1 
  วัตถุประสงคของการวิจัย  2 
  ขอบเขตของการวิจัย 2 
  คําจํากัดความท่ีใชในการวิจัย 3 
  สมมติฐานของการวิจัย 4 
  ประโยชนท่ีไดรับจากการวิจัย 5 
    

บทท่ี  2 แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 6 
  ความรูเก่ียวกับพฤติกรรมท่ีแสดงออกของมนุษย 6 
  แนวคิดเก่ียวกับพฤติกรรมนักทองเท่ียว 8 
  แนวคิดเก่ียวกับการประชาสัมพันธ 11 
  แนวคิดเก่ียวกับสื่อสิ่งพิมพ 13 
  สถานการณการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวจีน 15 
  การทองเท่ียว 4.0 20 
  การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 24 
  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 28 
  กรอบแนวคิดในการวจิัย 30 
    

บทท่ี  3 วิธีดําเนินการวิจัย 31 
  ประชากรและกลุมตัวอยาง  31 
  เครื่องมือและคุณภาพเครื่องท่ีใชในการวิจัย 31 
  การเก็บรวบรวมขอมูล 33 
  การวิเคราะหขอมูล 33 
   

 
 



ฉ 
 

บทท่ี  4  ผลการวิจัย 34 
  ตอนท่ี 1 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสํารวจ 35 
  ตอนท่ี 2 การวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นและการรับรูขอมูลขาวสารและสื่อ

การประชาสัมพันธดานการทองเท่ียว 
41 

  ตอนท่ี 3 การวิเคราะหขอมูลความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการ
ทองเท่ียว 

44 

  ตอนท่ี 4 การวิเคราะหขอมูลแนวทางในการพัฒนาสื่อสิ่งพิมพท่ีสามารถให
ขอมูลดานวัฒนธรรม และกฎระเบียบทางสังคมในบริบทของอารยธรรม
ลานนาใหแกนักทองเท่ียวจีน 

46 

  ตอนท่ี 5 การวิเคราะหเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการ
ทองเท่ียว 

48 

  ตอนท่ี 6 การวิเคราะหความสัมพันธของประเภทสื่อสิ่งพิมพตอความเขาใจ
เกียวกับกฎระเบียบทางสังคม และวัฒนธรรมลานนา 

56 

    
บทท่ี  5 สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 57 

  สรุปผลการวิจัย 57 
  อภิปรายผล 58 
  ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช 59 
  ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป 60 
    

บรรณานุกรม 62 
  บรรณานุกรมภาษาไทย 62 
  บรรณานุกรมภาษาอังกฤษ 66 
    

ภาคผนวก 67 
    

ประวัติผูวิจัย  71 
    

 
   
 
 
 
 
 
 



ช 
 

สารบัญตาราง 
 

ตารางท่ี   หนา 
   
4.1 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสํารวจ 35 
4.2 จุดประสงคในการเดินทางมาประเทศไทยครั้งนี้ 36 
4.3 ลักษณะการทองเท่ียวในประเทศไทยท่ีชื่นชอบ 37 
4.4 จํานวนครั้งท่ีเดินทางมาประเทศไทย 37 
4.5 การเดินทางมาจังหวัดทางภาคเหนือของประเทศไทยกอนหนานี ้ 38 
4.6 ลําดับครั้งในการเดินทางมาจังหวัดทางภาคเหนือของประเทศไทย 38 
4.7 จังหวัดท่ีเคยทองเท่ียว / ชาวจีนนิยมทองเท่ียว 39 
4.8 ลักษณะการเดินทางมาประเทศไทยครั้งนี้ 39 
4.9 จํานวนผูรวมเดินทางมาประเทศไทยครัง้นี้ 40 
4.10 แหลงขอมูลการรับทราบขอมูลการทองเท่ียวประเทศไทย 41 
4.11 การไดรับขอมูลขาวสารการประชาสัมพันธเก่ียวกับวัฒนธรรมประเพณีลานนา

หรือจังหวัดทางภาคเหนือของไทย 
41 

4.12 ระดับการรับรูเก่ียวกับวัฒนธรรมประเพณีไทย 42 
4.13 ระดบัการรบัรูเก่ียวกับวัฒนธรรมประเพณีลานนาของจังหวัดทางภาคเหนือใน

ไทย 
42 

4.14 ระดับความรูความเขาใจ เก่ียวกับกฎระเบียบทางสังคม และวัฒนธรรมลานนา 43 
4.15 แหลงขอมูลการรับรูขอมูลเก่ียวกับสังคม วัฒนธรรมลานนาจากสื่อสิ่งพิมพ 43 
4.16 ระดับความเขาใจในพ้ืนฐานสังคมวัฒนธรรมลานนาท่ีไดรับจากสื่อสิ่งพิมพ 44 
4.17 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการ

ทองเท่ียว 
45 

4.18 ประเภทสื่อสิง่พิมพตามแหลงทองเท่ียวท่ีตองการรับขอมูลขาวสาร 46 
4.19 คาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นตอแนวทางการพัฒนาสื่อ

สิ่งพิมพเพ่ือใหขอมูลกับนักทองเท่ียว 
47 

4.20 ขอเสนอแนะตอการพัฒนาสื่อสิ่งพิมพเพ่ือประชาสัมพันธขอมูลใหกับ
นักทองเท่ียว 

48 

4.21 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
เพศ 

49 

4.22 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
อายุ 

49 

4.23 การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียวของความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดาน
การทองเท่ียว จําแนกตามอาย ุ

49 



ซ 
 

4.24 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
อายเุปนรายคูโดยวิธี LSD 

50 

4.25 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
ระดับการศึกษา 

50 

4.26 การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียวของความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดาน
การทองเท่ียว จําแนกตามระดับการศึกษา 

50 

4.27 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
อาชีพ 

51 

4.28 การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียวของความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดาน
การทองเท่ียว จําแนกตามอาชีพ 

52 

4.29 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
อาชีพเปนรายคูโดยวิธี LSD 

52 

4.30 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
รายไดตอเดือน 

53 

4.31 การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียวของความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดาน
การทองเท่ียว จําแนกตามอาชีพ 

53 

4.32 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
อาชีพเปนรายคูโดยวิธี LSD 

54 

4.33 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
สถานภาพ 

55 

4.34 การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียวของความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดาน
การทองเท่ียว จําแนกตามสถานภาพ 

55 

4.35 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
สถานภาพเปนรายคูโดยวิธี LSD 

55 

4.36 การเปรียบเทียบความคิดเห็นตอสื่อสิ่งพิมพทางดานการทองเท่ียว จําแนกตาม
ลักษณะการเดินทาง 

56 

4.37 การวิเคราะหความสัมพันธของประเภทสื่อสิ่งพิมพตอความเขาใจเกียวกับ
กฎระเบยีบทางสังคม และวัฒนธรรมลานนา 

56 

 
 
 
 
 
 
 



ฌ 
 

สารบัญภาพ 

 
ภาพท่ี  หนา 
2.1 กรอบแนวคิดของการวิจัย 30 
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   
   

 


