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ตารางท่ี                              หน้า 

4.1  จ ำนวนและร้อยละของลักษณะทำงประชำกรศำสตร์ของผู้บริโภคผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร 34
 ในเขตกรุงเทพมหำนคร            

4.2    ค่ำเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมำตรฐำนของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำด    35                           
 เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรของผู้บริโภค ในเขตกรุงเทพมหำนคร 

4.3    ค่ำเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมำตรฐำนของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำด    36                           
 เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรของผู้บริโภค ในเขตกรุงเทพมหำนคร ด้ำนกำรโฆษณำ 

4.4    ค่ำเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมำตรฐำนของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ  37                           
 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรของผู้บริโภค ในเขตกรุงเทพมหำนคร ด้ำนกำรประชำสัมพันธ์ 

4.5    ค่ำเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมำตรฐำนของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ 38                           
 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรของผู้บริโภค ในเขตกรุงเทพมหำนคร ด้ำนกำรส่งเสริมกำรขำย 

4.6    ค่ำเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมำตรฐำนของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ 39                           
 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรของผู้บริโภค ในเขตกรุงเทพมหำนคร ด้ำนกำรขำยโดยใช้พนักงำน 

4.7    ค่ำเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมำตรฐำนของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ  40                           
 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรของผู้บริโภค ในเขตกรุงเทพมหำนคร ด้ำนกำรตลำดทำงตรง 

4.8    จ ำนวนและร้อยละของพฤติกรรมกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร    41
  ในเรื่องกำรหำข้อมูลข่ำวสำรเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรก่อนกำรซื้อ  
4.9    จ ำนวนและร้อยละของพฤติกรรมกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร    41  

 ในเรื่องเหตุผลที่ส ำคัญท่ีสุดที่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร   
4.10    จ ำนวนและร้อยละของพฤติกรรมกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร    42

 ในเรื่องปัจจุบันบริโภคผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรยี่ห้อใดมำกท่ีสุด   
4.11    จ ำนวนและร้อยละของพฤติกรรมกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร    42

 ในเรื่องเหตุผลที่เลือกยี่ห้อของผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรที่บริโภคมำกท่ีสุดในปัจจุบัน                                 
4.12    จ ำนวนและร้อยละของพฤติกรรมกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร    43
  ในเรื่องรูปแบบของผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรที่ชอบซื้อ/บริโภคมำกที่สุด  
4.13    จ ำนวนและร้อยละของพฤติกรรมกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร      43

 ในเรื่องจ ำนวนค่ำใช้จ่ำยต่อเดือนในกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร   
4.14   จ ำนวนและร้อยละของพฤติกรรมกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร    44
 ในเรื่องจ ำนวนเงินสถำนที่ท่ีซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรบ่อยที่สุด   
4.15    จ ำนวนและร้อยละของพฤติกรรมกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร    44

 ในเรื่องสิ่งที่ท ำเม่ือหำซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร แล้วไม่มียี่ห้อตำมที่ต้องกำร 
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4.16   จ ำนวนและร้อยละของพฤติกรรมกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร    45
 ในเรื่องบุคคลที่มีอิทธิพลมำกที่สุดในกำรตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร  
4.17    ผลกำรเปรียบเทียบกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร  46             

 จ ำแนกตำมเพศ 
4.18   ผลกำรเปรียบเทียบกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร 48                    
 จ ำแนกตำมอำยุ 
4.19    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำด   49

 เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรโดยรวม จ ำแนกตำมอำยุ ด้วยวิธี Scheffe 
4.20    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ    49

 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนกำรส่งเสริมกำรขำย จ ำแนกตำมอำยุ ด้วยวิธี Scheffe 
4.21    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ    50

 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนกำรขำยโดยใช้พนักงำน จ ำแนกตำมอำยุ ด้วยวิธี Scheffe 
4.22    ผลกำรเปรียบเทียบกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร   51               

 จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ 
4.23    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ  52   

 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรโดยรวม จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ ด้วยวิธี Scheffe 
4.24    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ    52

 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนกำรโฆษณำ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ ด้วยวิธี Scheffe 
4.25    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ    53

 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนประชำสัมพันธ์ จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ ด้วยวิธี Scheffe 
4.26    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ    53

 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนกำรส่งเสริมกำรขำย จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ                    
 ด้วยวิธี Scheffe 

4.27    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ    54
 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนกำรขำยโดยใช้พนักงำน จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ                  
 ด้วยวิธี Scheffe 

4.28    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ    54
 เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนกำรตลำดทำงตรง จ ำแนกตำมระดับกำรศึกษำ            
 ด้วยวิธี Scheffe 

4.29    ผลกำรเปรียบเทียบกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร  55             
 จ ำแนกตำมสถำนภำพ 

4.30    ผลกำรเปรียบเทียบกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร   56          
 จ ำแนกตำมอำชีพ 
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4.31    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ     58
 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนกำรส่งเสริมกำรขำย จ ำแนกตำมอำชีพ ด้วยวิธี Scheffe 

4.32    ผลกำรเปรียบเทียบกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร       59   
 จ ำแนกตำมรำยได้เฉลี่ยต่อเดือน 

4.33    ผลกำรเปรียบเทียบค่ำเฉลี่ยรำยคู่ของกำรรับรู้ต่อกำรสื่อสำรกำรตลำดเกี่ยวกับ    60
 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนกำรโฆษณำ จ ำแนกตำมรำยได้เฉลี่ยต่อเดือน                        
 ด้วยวิธี Scheffe 

4.34    เปรียบเทียบพฤติกรรมกำรซื้อในด้ำนกำรหำข้อมูลข่ำวสำรเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์  61
 เสริมอำหำรก่อนกำรซื้อ จ ำแนกตำมลักษณะประชำกรศำสตร์ 

4.35    เปรียบเทียบพฤติกรรมกำรซื้อในด้ำนเหตุผลที่ส ำคัญที่สุดที่เลือกซื้อผลิตภัณฑ์  64 
 เสริมอำหำร จ ำแนกตำมลักษณะประชำกรศำสตร์ 

4.36    เปรียบเทียบพฤติกรรมกำรซื้อในด้ำนยี่ห้อของผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร   67 
 จ ำแนกตำมลักษณะประชำกรศำสตร์ 

4.37    เปรียบเทียบพฤติกรรมกำรซื้อในด้ำนเหตุผลที่เลือกยี่ห้อผลิตภัณฑ์   70 
 เสริมอำหำรที่บริโภคมำกท่ีสุดในปัจจุบัน จ ำแนกตำมลักษณะประชำกรศำสตร์ 

4.38    เปรียบเทียบพฤติกรรมกำรซื้อในด้ำนรูปแบบของผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร  73 
 ที่ชอบซื้อ/บริโภคมำกท่ีสุด จ ำแนกตำมลักษณะประชำกรศำสตร์ 

4.39    เปรียบเทียบพฤติกรรมกำรซื้อในด้ำนค่ำใช้จ่ำยต่อเดือนในกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร  76
 จ ำแนกตำมลักษณะประชำกรศำสตร์ 

4.40    เปรียบเทียบพฤติกรรมกำรซื้อในด้ำนสถำนที่ที่ซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำรบ่อยที่สุด 79                                                
 จ ำแนกตำมลักษณะประชำกรศำสตร์ 

4.41    เปรียบเทียบพฤติกรรมกำรซื้อในด้ำนสิ่งที่ท ำเมื่อหำซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร   82 
 แล้วไม่มียี่ห้อตำมท่ีต้องกำร  จ ำแนกตำมลักษณะประชำกรศำสตร์ 

4.42    เปรียบเทียบพฤติกรรมกำรซื้อในด้ำนบุคคลที่มีอิทธิพลมำกที่สุดในกำรตัดสินใจซื้อ 85
 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร จ ำแนกตำมลักษณะประชำกรศำสตร์ 

4.43    ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงกำรรับรู้ด้ำนกำรสื่อสำรกำรตลำดกับพฤติกรรมกำรซื้อ    89          
 ผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร ด้ำนค่ำใช้จ่ำยต่อเดือนในกำรซื้อผลิตภัณฑ์เสริมอำหำร 

 
 


