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 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก 
มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่และเพ่ือศึกษาแนวทางในการทําการตลาด เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา คือ แบบ
สัมภาษณ์ แบบสอบถาม ประชากรที่ใช้ในการศึกษา คือ ผู้นําและตัวแทนในชุมชนหมู่บ้านพรหมพชร 
อําเภอปากพลี จังหวัดนครนายก จํานวน 10 คน กลุ่มตัวอย่างได้จากการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
ประกอบด้วย ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่  จํานวน 12 คน ผู้ผลิต ผู้จําหน่าย
ผลิตภัณฑ์ในจังหวัดนครนายก จํานวน 15 คนและกลุ่มตัวอย่างในจังหวัดนครนายก ได้จากการสุ่ม
ตัวอย่างโดยบังเอิญจํานวน 80 คน การวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์และแบบคําถามในการ
สนทนากลุ่ม ผู้วิจัยได้นํามาวิเคราะห์จัดเรียงแต่ละประเด็นแล้วเขียนเป็นความเรียง สถิติที่ใช้ในการ
วิเคราะห์ข้อมูล คือ สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพ่ือใช้
อธิบายผลการศึกษา พบว่า ชุมชนหมู่บ้านพรหมพชร มีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวกับการทําความ
สะอาด ต้องการสบู่ทําความสะอาดร่างกาย ทั้งสบู่ก้อน สบู่เหลวและครีมอาบน้ําเพ่ือเป็นทางเลือก
ให้กับคนในชุมชน สําหรับสบู่ก้อนผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางต้องการทั้งสีขุ่นและสีใส รูปร่าง
เหมือนลูกมะปรางเพราะดูเหมือนมะปรางจริง ๆ สีของสบู่ก้อนควรเป็นสีใกล้เคียงกับสีของมะปรางที่
สุก คือ สีเหลืองอมส้ม มีกลิ่นที่หอมเหมือนสบู่หอมอ่ืน ๆ ให้มีกลิ่นอ่อน ๆ มีลวดลายเป็นร่องเป็นริ้ว
สวยงามบนก้อนสบู่ เพ่ือสร้างความแปลกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์และเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ ผู้เชี่ยวชาญ
ทางด้านการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ให้การยอมรับสบู่ผสมสารสะกัดจากเนื้อมะปรางชนิด S1C2 
และชนิด S2C2 ทั้งที่เป็นเนื้อสีขุ่นและเนื้อสีใส ที่มีสีใกล้เคียงสีของมะปรางมากที่สุด สําหรับลายริ้วที่
เหมาะสมกับการแกะสลักเป็นมะปรางริ้วประดิษฐ์ 3 ลําดับแรกคือ ลายริ้วตรง ลายริ้วเกลียวและลาย
ริ้วใบไม้ ส่วนผู้เข้าอบรมเชิงปฏิบัติการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสารสกัดจาก
เนื้อมะปราง มีความคิดเห็นและให้ความสําคัญต่อ ด้านการใช้วัสดุท้องถิ่นในระดับมากที่สุด รองลงมา
คือด้านการดํารงลักษณะของศิลปหัตถกรรม ด้านรูปลักษณ์และการใช้ประโยชน์และด้านความ
สวยงาม ตามลําดับ                    
 การศึกษาแนวทางในการทําการตลาด ในการจัดจําหน่ายมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ จาก
การสนทนากลุ่มผู้ผลิต ผู้จําหน่ายผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเกี่ยวกับสบู่ สบู่สมุนไพรและเครื่องสําอางค์ใน
จังหวัดนครนายก พบว่า ด้านผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ เป็นแนวความคิดที่ดีและทําได้
สวยงาม ควรทําเป็นอัตลักษณ์ของนครนายกให้ได้ ควรทําทั้ง 2 แบบ คือมะปรางที่ยังไม่ปอกริ้วและ
มะปรางที่ปอกริ้ว ทั้งเนื้อสบู่สีขุ่นและเนื้อสบู่สีใส กลิ่นของสบู่ควรทําให้มีกลิ่นหอมและให้หอมอยู่นาน 
ควรให้ได้กลิ่นที่ใกล้เคียงมะปรางมากที่สุด ด้านบรรจุภัณฑ์ควรทํากล่องบรรจุภัณฑ์โดยเปิดหน้าต่างมี
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แผ่นพลาสติกใสให้เห็นผลิตภัณฑ์และหาวิธีปิดช่องหน้าต่างเพ่ือจะช่วยให้มีราคาสูงและช่วยให้สีของ
ผลิตภัณฑ์ไม่ซีด ด้านราคา มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็นงานฝีมือที่ประดิษฐ์ทีละชิ้นทํารูปร่างขึ้นมา
เหมือนรูปร่างมะปรางจริงในขนาดน้ําหนัก 50 กรัม ควรจําหน่ายในราคาที่สูงกว่าสบู่อ่ืนๆ ในราคา
ก้อนละประมาณ 50 บาท ด้านการจัดจําหน่าย จังหวัดนครนายกมีกลุ่มหัตถกรรมในอําเภอปากพลีคือ
กลุ่มหัตถกรรมไทยพวน เป็นกลุ่มที่ได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงานวัฒนธรรมและหน่วยงานการ
ท่องเที่ยวของจังหวัด กลุ่มที่ผลิตมะปรางริ้วประดิษฐ์ซึ่งถือเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมหนึ่งของไทยควร
จัดกิจกรรมเคลื่อนไหวร่วมกับกลุ่มหัตถกรรมไทยพวนจังหวัดนครนายก โดยจัดให้เป็นศูนย์การเรียนรู้
มีการสาธิตการแกะสลักมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ให้นักท่องเที่ยวได้ชมขั้นตอนการทําที่ต้องประณีต
และสวยงาม พร้อมจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่จะได้ราคาที่สูงขึ้นและจัดวาง
จําหน่ายในร้านนารายณ์ภัณฑ์และร้านต่าง ๆ ในสนามบินได้ซึ่งส่วนมากจะจําหน่ายให้กับชาวต่างชาติ 
เป็นการเผยแพร่ผลงานฝีมือทางวัฒนธรรมไทยที่เป็นเอกลักษณ์ของไทยได้อีกทางหนึ่ง  
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 The Purposes of this research were: to study the demand for souvenir 
handicrafts, streak plum mango from Soap, to design and develop souvenir 
handicraft and also to marketing research of this product. The tools used in the 
study were questionnaire and interviews. The population used in this research were 
10 leaders and representatives of the communities of Prompetch village, Pak Phli 
district , Nakhon Nayok province. The sample by purposive sampling were 12 
vegetable ,fruit and soap carving experts ,15 producers and distributors in Nakhon 
Nayok province to be a focus group while 80 peoples who lived in Nakhon Nayok 
province by accidental sampling. The data from interviews and questionnaires during 
group discussions were analyzed into topics and descriptions. The statistics used in 
data analysis are descriptive statistics : percentage, mean, and standard deviation. 
The study found that Prompetch Village community needed the cleaning product 
either soaps, liquid soap and shower gel as an option for people in the community. 
For the soap with the mixer of plum mango essence can be made in opaque and 
clear color look like real plum mango with the same smell as other soap but the 
smell should not be strong. Furthermore, the texture should have nice streak on the 
soap to create an innovation and unique product . The experts in carving vegetables, 
fruit and soap agree that the soap with S1C2 and S2C2 plum mango essence both 
opaque and clear color which were most similar to real plum mango. For stripe 
pattern suitable for engraving was 3 types, straight stripe, spiral stripe and leaves 
stripe pattern. The participants who attended the workshop recognized about the 
local materials usage most, followed by retaining handicraft art concerning image, 
utilization and beauty respectively.  
             The marketing solution study in distributing streak plum mango soap from a 
group discussion, producers and distributors of herbal soaps and cosmetics in Nakhon 
Nayok province found that  on product aspect streak plum mango soap was a good 
idea and beautiful and should be as Nakhon Nayok ‘s identity. They should be done 
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in two types (with stripe and without stripe), in both opaque and clear color .The 
smell should be sweet and long lasting with the smell was most similar to real plum 
mango. The packaging should be a boxed with clear plastic window which can see 
the product, should find the way to close the window to made a high price and help 
the color of the product stay longer. On pricing aspect, the product is a piece to 
piece skill, invention as a real mango plum in size 50 grams. They should be sold at 
a higher price than other soaps on distribution at about 50 baht per piece. On 
distribution aspect, there are handicraft groups in Pak Phli district ,Thai phuan 
handicraft groups  which promoted by cultural and tourism sectors of the province. 
Streak plum mango from soap is considered as one of Thai cultural product. The 
group of Thai handicraft should organize activities with Thai handicraft groups in 
Nakhon Nayok province as a learning center to demonstrate the artificial streak plum 
mango carving from soap to show the tourists on the carving procedure which are 
neat and beautiful. Streak plum mango will upgrade the price of the soap and on 
sale in Naraiphan and other shops in the airports which mostly sell to the foreigners. 
This is another way of propaganda Thai cultural skill product as a Thai identity. 
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บทที่ 1 
 บทน า  

 
ความเป็นมาและความส าคัญ 
 การดํารงชีวิตของมนุษย์แต่ละท้องถิ่นมีความแตกต่างกันตามลักษณะของภูมิศาสตร์ จึงมี
การคิดประดิษฐ์ผลงานหัตถกรรมเพื่อสนองประโยชน์ในการใช้สอยเป็นหลัก งานหัตถกรรมจึงเป็นส่วน
หนึ่งของการดํารงชีวิตมนุษย์และมีการพัฒนาแบบต่อเนื่อง เพ่ือตอบสนองต่อการใช้สอย งาน
หัตถกรรมหากได้รับการพัฒนาและปรับปรุงการใช้วัสดุทําให้เกิดความสวยงามมีคุณค่าทาง
สุนทรียภาพ ทําให้งานนั้นมีลักษณะที่สวยงามสมบูรณ์ทั้งด้านการใช้สอยและความงาม (วิบูลย์  ลี้
สุวรรณ อ้างถึงใน พิรวลี ชมโลก, 2550 : 1) งานหัตถกรรมเริ่มมาจากพ้ืนฐานความต้องการประโยชน์
ใช้สอยเป็นหลักจึงเกิดคําว่า ศิลปะพ้ืนบ้านหรือศิลปะหัตถกรรมหรือหัตถกรรมพ้ืนบ้านขึ้น ดังเช่น 
วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (อ้างถึงใน กษม อมันตกุล, 2546 : 2) ได้ให้แนวคิดว่า มนุษย์สร้างสรรค์งาน
หัตถกรรมขึ้นมาเพ่ือประโยชน์ใช้สอยทั้งทางกายและทางจิตใจเป็นสําคัญ จากการประดิษฐ์คิดค้นที่
กระทําสืบต่อกันมาเป็นเวลานับพันนับร้อยปีช่วยให้มนุษย์เกิดความชํานาญและเรียนรู้ในการ
เลือกสรรค์วัตถุดิบ เรียนรู้ในการปรับปรุงพัฒนารูปแบบของหัตถกรรมประเภทต่าง  ๆ ให้สามารถ
สนองประโยชน์ได้สมบูรณ์ที่สุดเท่าที่จะทําได้และเมื่อหัตถกรรมนั้น ๆ มีความสมบูรณ์ในการใช้สอย
แล้ว ความชํานาญ ความจัดเจนในกรรมวิธีจะช่วยให้ช่างหรือผู้สร้างงานหัตถกรรมประเภทต่าง  ๆ ได้
พัฒนาฝีมือให้สูงขึ้นส่งผลให้งานหัตถกรรมมีความงามและมีคุณค่าทาง“ศิลปะ” เป็นการพัฒนา 
“หัตถกรรม” ไปสู่ “ศิลปะหัตถกรรม” เมื่อมนุษย์พัฒนาหัตถกรรมขึ้นใช้ตามวิถีชีวิต ขนบประเพณี
และความเชื่อของแต่ละชุมชนแล้ว หัตถกรรมจะมีลักษณะเฉพาะกลุ่ม เฉพาะถิ่นที่เรียกว่า “หัถกรรม
พ้ืนบ้าน” 
  หัตถกรรมพ้ืนบ้านของไทยส่วนใหญ่จะเป็นหัตถกรรมในครัวเรือนและใช้วัตถุดิบในท้องถิ่น
เป็นการแปรรูปผลิตผลทางการเษตรและได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลให้เป็นอุตสาหกรรมขนาดย่อม 
หัตถกรรมที่ยังใช้ฝีมือล้วน ๆ เช่น การจักสาน การแกะสลัก การเจียระไนเพชรพลอย การทอผ้า
พ้ืนเมือง การปั้นจากดินหรือจากปูน เป็นต้น ซึ่งถือเป็นเอกลักษณ์ที่แสดงถึงภูมิปัญญาและฝีมือของ
คนไทยที่มีอยู่ทุกภูมิภาคของประเทศและที่ผ่านมารัฐบาลยังมีนโยบายสนับสนุนให้ใช้ปัญญาของ
ชาวบ้านผลิตสินค้า ซึ่งเป็นหัตถกรรมที่มีอยู่เดิมหรือคิดขึ้นมาใหม่ในแต่ละตําบลให้ได้ผลผลิตหนึ่งชนิด
ตามนโยบายที่เรียกว่า “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ์”(พิรวลี ชมโลก, 2550 : 1-2) และได้รับการ
สนับสนุนจากหน่วยงานของรัฐจนทําให้สินค้าแพร่หลายไปทั่วโลกช่วยสร้างชื่อเสียงให้กับประเทศไทย
เป็นอย่างมากมาเป็นเวลานาน ซึ่งภูมิปัญญา เป็นองค์ความรู้ ทักษะต่าง ๆ และประสบการณ์ของ
มนุษย์ ผ่านการลองผิดลองถูก เป็นสิ่งที่สั่งสมมาตั้งแต่อดีตจนตกผลึกเป็นองค์ความรู้ที่สามารถ
นําไปใช้ประโยชน์ได้ โดยในแต่ละสังคม แต่ละชุมชนจะมีภูมิปัญญา ซึ่งถือว่าเป็นองค์ความรู้ที่มีคุณค่า 
มีประโยชน์ต่อประชาชนในท้องถิ่นรวมไปถึงประเทศชาติ  
             จังหวัดนครนายกเป็นจังหวัดที่ได้ชื่อว่า “นครนายก มรดกธรรมชาติ” ภูมิประเทศทางตอน
เหนือและตะวันออกเป็นภูเขาสูงชันในเขตอําเภอบ้านนา อําเภอเมืองนครนายก และอําเภอปากพลี 
เป็นพ้ืนที่ส่วนหนึ่งของจังหวัดอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ซึ่งเป็นเขตรอยต่อกับอีก 3 จังหวัด

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%88
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ได้แก่ สระบุรี นครราชสีมา และปราจีนบุรี ซึ่งมีเทือกเขาติดต่อกับทิวเขาดงพญาเย็น มียอดเขาสูง
ที่สุดของจังหวัดคือ ยอดเขาเขียวมีความสูงจากระดับน้ําทะเล 1,351 เมตร ส่วนทางตอนกลางและ
ตอนใต้เป็นที่ราบอันกว้างใหญ่ เป็นส่วนหนึ่งของที่ราบสามเหลี่ยมลุ่มแม่น้ําเจ้าพระยาที่เรียกว่า "ที่
ราบกรุงเทพฯ" จังหวัดนครนายกได้แบ่งเขตการปกครอง เป็น 4 อําเภอ ประกอบด้วยอําเภอเมือง
นครนายก  อําเภอปากพลี อําเภอบ้านนาและอําเภอองครักษ์  มีตําบลทั้งหมด 40 ตําบลและมี
หมู่บ้านทั้งหมด 397 หมู่บ้าน ประชาชนส่วนมากประกอบอาชีพเกษตรกรรม มีผลไม้ที่ขึ้นชื่อและเป็น
ผลไม้ประจําจังหวัดได้แก่ มะยงชิด มะปรางหวาน ส้มโอ กระท้อนเป็นผล ไม้ที่สร้างรายได้ให้กับ
เกษตรกรเป็นอย่างมากในแต่ละปี ซึ่งทุก ๆ ปีจะมีการจัดงานเทศกาลมะปรางหวาน มะยงชิด จังหวัด
นครนายก ประมาณช่วงเดือนกุมภาพันธ์ สําหรับในช่วงเดือนมิถุนายน จะเป็นเทศกาลของ “กระท้อน
ยักษ์” เป็นอีกผลิตผลเด่นของจังหวัดนครนายก ถัดมาอีก 2 เดือน คือช่วงเดือนสิงหาคม จะเป็นช่วง
ฤดูกาลของ “ส้มโอหวาน” โดยทางจังหวัดจะจัดงานหน้าศาลากลางจังหวัด ในทุกฤดูกาลของผลไม้
นั้น ๆ เป็นประจําทุกปี  
  นอกจากผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการเกษตรแล้ว จังหวัดนครนายกยังเป็นเมืองที่มีผลงานจาก
หัตถกรรมท้องถิ่นทําด้วยฝีมือของชุมชนต่าง ๆ กระจายอยู่ตามหมู่บ้านต่าง ๆ ของจังหวัด เช่น 
ผลิตภัณฑ์จากลวดประดิษฐ์ทํามือ เป็นการนําลวดมาดัดตามรูปแบบความคิดและการออกแบบเป็น
สิ่งของเครื่องใช้รูปทรงต่าง ๆ มีทั้ง กรอบรูป โคมไฟและเครื่องประดับ สีสันสวยงาม ผลิตภัณฑ์จากไม้
มะม่วงนํามาแกะสลักเป็นเครื่องเรือนแบบต่าง ๆ เช่น แจกัน เชิงเทียน ชาม ถาด เป็นต้น ผลิตภัณฑ์
จากไม้ไผ่ ทําจากเหง้าไม้ไผ่นํามาแกะสลักเป็นรูปหน้าคน นอกจากนี้ยังทําเป็นรูปเรือใบ นกยูง  ไม้
กวาด ไม้กวาดทําด้วยหญ้าพงช้าง ด้ามทําด้วยไม้โมกและไม้ไผ่หิน ผ้าทอมือพ้ืนเมือง ทอเป็นลวดลาย
ต่าง ๆ มีสีสันสวยงาม พรมทอจากเศษผ้า เป็นพรมเช็ดเท้า พรมปูที่นอนมีหลายขนาด ผลิตภัณฑ์หิน
อ่อน สินค้าที่ผลิต ได้แก่ แจกัน กาน้ํา นาฬิกา กําไล โคมไฟ ปูายชื่อ เป็นต้น ผลิตภัณฑ์ประเภทขนม 
ได้แก่ ขนมเปี๊ยะแต้เลี่ยงฮ้ัว กล้วยฉาบ มันฉาบ เผือกฉาบ ผลไม้แช่อ่ิม ได้แก่ มะเฟือง มะดัน มะขาม 
มะม่วง กระท้อน มะนาว มะกรูด (http://www.tat8.com/cms/index.php/nakhonnayok/) 
นอกจากผลิตภัณฑ์พ้ืนบ้านต่าง ๆ ยังมีผลิตภัณฑ์ที่นํามาใช้กับร่างกายและเครื่องหอมที่ได้รับการ
รับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน จังหวัดนครนายก ได้แก่ ผลิตภัณฑ์สมุนไพรปรับกลิ่นอากาศ 
ผลิตภัณฑ์บํารุงผิวผสมน้ํานมข้าวและผลิตภัณฑ์บํารุงหน้าผสมไหมทองคํา สบู่ก้อนกลีเซอรีนผสมน้ําผึ้ง 
ผลิตภัณฑ์บํารุงผิวผสมมะเฟืองและน้ําผึ้ง สบู่ก้อนกลีเซอรีนผสมฟักข้าว สบู่ก้อนกลีเซอรีนผสมว่าน
หางจระเข้ แชมพูผสมใบย่านาง ผลิตภัณฑ์ปรับสภาพเส้นผมผสมใบย่านาง น้ํามันสําหรับสปากลิ่นลา
เวนเดอร์ กลิ่นตะไคร้หอม กลิ่นไพล กลิ่นดอกโมกและกลิ่นซีตรัส-ตะไคร ้
 หมู่บ้านพรหมเพชร เป็นหมู่บ้านหนึ่งที่อยู่ในอําเภอปากพลี อยู่ห่างจากตัวจังหวัดนครนายก
ประมาณ 16 กิโลเมตร มีครัวเรือนทั้งหมด 189 ครัวเรือน ราษฎรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ 
เกษตรกรรม ได้แก่ การทํานา ทําสวนผลไม้ ผลิตภัณฑ์ของชุมชน คือ ไม้กวาดดอกหญ้าที่ทําด้วยหญ้า
พงช้าง ด้ามทําด้วยไม้โมกและไม้ไผ่หิน แต่ปัจจุบันทํากันน้อยลงมาก เนื่องจากปัญหาของพ่อค้าคน
กลางไม่ส่งดอกไม้กวาดให้ชาวบ้านทํา จึงเกิดปัญหาการว่างงาน ประชากรในชุมชนมีรายได้ไม่มั่นคง 
จึงควรมีแนวทางแก้ไขปัญหาด้วยการฝึกอาชีพให้กับสมาชิกในชุมชนโดยหน่วยงานภาครัฐที่มีส่วน
เกี่ยวข้องโดยตรง เช่น สํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด สํานักงานพาณิชย์จังหวัด ฯลฯ เพ่ือให้ตรงกับ

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%8D%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B9%87%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7&action=edit&redlink=1
http://nakhonnayok.kapook.com/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%81
http://nakhonnayok.kapook.com/%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%81
http://nakhonnayok.kapook.com/%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%9E%E0%B8%A5%E0%B8%B5
http://nakhonnayok.kapook.com/%E0%B8%9A%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%B2
http://nakhonnayok.kapook.com/%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C
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ทิศทางของแผนพัฒนาชาติฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) ที่กล่าวถึงสถานะของประเทศ ด้านสังคมที่
มุ่งในความเข้มแข็งของชุมชนให้มีแนวโน้มที่ดีขึ้น ชุมชนสามารถแก้ปัญหาและสนองต่อความต้องการ
ของชุมชนด้วยตนเองได้ดีขึ้น ซึ่งสอดคล้องกับเปูาหมายของแผนพัฒนาชาติฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-
2564) ในแนวทางการพัฒนาที่เน้นการลดความเหลื่อมล้ําทางสังคมโดยการยกระดับรายได้และสร้าง
โอกาสในการประกอบอาชีพ นอกจากนี้ยังเพ่ิมการผลิตของเกษตรกรรายย่อย โดยสนับสนุนการวิจัย
และพัฒนาและการผลิตทางการเกษตรที่สอดคล้องกับพ้ืนที่ (แผนพัฒนาชาติฉบับที่ 12 พ.ศ. 2560-
2564 : 17-19) หมู่บ้านพรหมเพชรมีลักษณะของปัญหาที่สอดคล้องกับปัจจัยต่าง ๆ ดังที่กล่าวพร้อม
กันนี้ประชากรในชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชรยังมีผู้ที่มีฝีมือในการประดิษฐ์ผลงานทางด้านหัตถกรรม
เป็นทุนเดิมอยู่แล้วสามารถทําผลงานทางด้านการประดิษฐ์ในรูปแบบอ่ืน ๆ ได้เป็นอย่างดี จึงควรให้
การสนับสนุนในการแก้ไขปัญหาและเป็นกลุ่มทดลองและให้ความรู้ทางด้านการทําสบู่ผสมสารสกัด
จากเนื้อมะปรางแล้วนํามาประดิษฐ์เป็นรูปมะปรางริ้วลายต่าง ๆ ได้ต่อไปเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์แปลก
ใหม่เพ่ิมข้ึน 
  งานหัตถกรรมพ้ืนบ้านเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นควบคู่กับการดําเนินชีวิตและแสดงถึงวิถีชีวิตของ
ชาวบ้าน มีเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น มีความเรียบง่ายและสวยงามและยังเป็นศิลปะของชาวบ้านที่ใช้เป็น
สื่อสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นอยู่ สภาพเศรษฐกิจ สังคม งานแกะสลักสบู่เป็นงานฝีมือและงาน
หัตถกรรมชนิดหนึ่งที่คนไทยสร้างสรรค์ให้เป็นผลงานออกมาในรูปแบบต่าง ๆ ได้มากมาย เป็นการ
แกะสลักประยุกต์รูปแบบมาจากการแกะสลักผักและผลไม้ ที่แกะสลักเป็นดอกไม้ใบไม้ แกะสลัก
เลียนแบบผัก ผลไม้ชนิดต่าง ๆ ให้สวยงามเหมือนธรรมชาติ ข้อดีของสบู่คือสามารถใช้งานอยู่ได้นาน
และยังมีกลิ่นหอมเหมาะที่จะเป็นของฝากของที่ระลึกเป็นอย่างยิ่ง ซึ่งสบู่ที่นํามาแกะสลักต้องมีเนื้อ
เหนียว เนื้อสบู่นุ่มสามารถพลิ้วไหวไปตามลวดลายที่แกะสลัก สอดคล้องกับ จอมขวัญ (2555 : 54) ที่
สอบถามความพึงพอใจของนักแกะสลักท่ีมีต่อสบู่แกะสลัก พบว่า ความนิ่มของสบู่อยู่ในระดับมากเป็น
อันดับหนึ่ง รองลงมา คือ ความเหนียวของสบู่ ในปัจจุบันมีการพัฒนาสูตรการทําสบู่ในรูปแบบต่างๆ 
ให้มีความหลากหลาย น่าสนใจ เพ่ือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถสนองความต้องการของผู้บริโภคได้
เช่น อัมพวรรณ (อ้างถึงใน จอมขวัญ สุวรรณรักษ์, 2555 : 35 ได้พัฒนาสบู่แกะสลักกลิ่นสมุนไพรจาก
เศษวัสดุเหลือใช้เพ่ือเป็นสินค้า OTOP ซึ่งสบู่มีส่วนผสมของกรดหรือกรดไขมัน เช่น น้ํามันพืช ไขมัน
สัตว์กับเบส เช่น โซดาไฟ ในอัตราส่วนที่ทําให้สามารถทําความสะอาดได้ดีและไม่เป็นอันตรายต่อผิว 
คือมีค่า pH อยู่ระหว่าง 8-10 สบู่ที่มีจําหน่ายในปัจจุบันมีรูปลักษณ์ของสบู่ 3 ชนิด คือ สบู่ก้อนขุ่น มี
ลักษณะเป็นก้อนแข็งสีขาวขุ่นหรือมีสีต่าง ๆ ตามสีของสารเติมแต่ง สบู่ชนิดนี้ใช้สารตั้งต้น คือ เกล็ด
สบู่ ให้ฟองมาก สบู่ก้อนใส เป็นสบู่ที่มีลักษณะก้อนใสหรือค่อนข้างใสตามสัดส่วนของกลีเซอรีนที่ ใช้
ผสม ทําให้เกิดสีใสต่าง ๆ ตามสารให้สีที่เติมผสม สารตั้งต้นที่ใช้เป็นกลีเซอรีนและสบู่เหลว เป็น
ผลิตภัณฑ์สบู่ที่มีน้ําเป็นส่วนผสมทําให้เนื้อสบู่เหลว มีสีสันต่าง ๆ ตามสารเติมแต่ง สบู่ชนิดนี้ใช้สารตั้ง
ต้นจากเกล็ดสบู่ที่ได้จากปฏิกิริยาข้างต้นเหมือนชนิดสบู่ก้อนขุ่น แต่ต่างกันที่จะใช้ด่างเข้มข้น
โพแทสเซียมไฮดรอกไซด์แทนโซเดียมไฮดรอกไซด์ เพราะจะให้เนื้อสบู่อ่อนตัวดีกว่า สําหรับมะปรางที่
มีในเมืองไทยก่อนนํามารับประทาน หญิงไทยได้นําประดิษฐ์ทําให้สวยงามเป็นเวลาช้านาน คือ การ
นํามาปอกให้เป็นริ้วสวยงามที่มีชื่อว่า “มะปรางริ้ว”  จากสภาพความเป็นอยู่ของชุมชนจังหวัด
นครนายกที่มีผลไม้ที่ข้ึนชื่อ คือ มะปรางที่มีอยู่จํานวนมากมาย ซึ่งมะปรางที่ชาวสวนปลูกเพ่ือจําหน่าย

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%82%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%8B%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%9F
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%8A_(%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A1%E0%B8%B5)
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บางส่วนไม่ได้คุณภาพทั้งขนาดและรูปร่างทําให้จําหน่ายไม่ได้ราค) หรือจําหน่ายไม่ได้ บางส่วนต้องทิ้ง
ไปโดยเปล่าประโยชน์  ดังนั้น จึงเป็นสิ่งที่ควรนํามะปรางส่วนที่ตกเกรดมาสร้างผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่า
มากขึ้นโดยผสมกับสบู่ สร้างเป็นผลงานแปลกใหม่ขึ้นในรูปแบบลูกมะปราง ในบริบทที่ได้ใช้ประโยชน์
ของทรัพยากรท้องถิ่น ที่จะช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมและส่งผลต่อการลดลงและความเสื่อม
โทรมของทรัพยากรท้องถิ่น มาทําเป็นผลิตภัณฑ์ มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ที่ยังไม่มีผู้ใดประดิษฐ์
ขึ้นมา ที่สอดคล้องกับสภาพของจังหวัดนครนายกโดยเฉพาะหมู่บ้านพรหมเพชร ที่คนในชุมชนมี
พ้ืนฐานในการประดิษฐ์ไม้กวาดจําหน่ายมาตั้งแต่อดีตแต่ปัจจุบันได้ทําน้อยลงเนื่องจากปัญหาพ่อค้า
คนกลางไม่ส่งวัตถุดิบในการทําจนขาดรายได้ในครัวเรือน เพ่ือส่งเสริมให้ชุมชนในหมู่บ้านพรหมเพชรมี
ผลิตภัณฑ์ใหม่และเป็นการสืบสานศิลปหัตถกรรมอันปราณีต สวยงาม แสดงถึงวัฒนธรรมอันดีงามนี้ไว้
และสอดคล้องกับให้เป็นผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกใหม่ ๆ ขึ้นและยังช่วยในด้านการอนุรักษ์และ
ส่งเสริมอาชีพหัตถกรรมพื้นบ้านให้เป็นที่รู้จักของทั้งชนชาวไทยและชาวต่างชาติต่อไป 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จาก
สบู่ 

2. เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
 3. เพ่ือศึกษาแนวทางในการทําการตลาดผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่   
 
ขอบเขตของการวิจัย  
         ขอบเขตประชากร 

  1. การออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก จากการทําสบู่และการทํามะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่ ให้กับสมาชิกในชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร อําเภอปากพลี จังหวัดนครนายก 

  2. กลุ่มผู้ให้ข้อมูล คือ 
     2.1 ผู้นําชุมชนและตัวแทนชุมชนในหมู่บ้านพรหมเพชร ต. โคกกรวด อ.ปากพลี จ. 

นครนายก จํานวน 10 คน 
     2.2 ผู้เชี่ยวชาญด้านการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ จํานวน 12 คน 
     2.3 ประชาชนทั่วไปในจังหวัดนครนายก จํานวน 80 คน 
     2.4 ผู้เข้าร่วมกลุ่มอบรมเชิงปฏิบัติการทําสบู่และการประดิษฐ์มะปรางริ้วจากสบู่ผสมสาร

สกัดจากเนื้อมะปราง ในชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร อําเภอปากพลี จังหวัดนครนายก จํานวน 15 คน 
     2.5 ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายสินค้าของที่ระลึกในจังหวัดนครนายก พานิชย์จังหวัดนครนายก

และพัฒนากรจังหวัดนครนายก จํานวน 15 คน 
ขอบเขตด้านเนื้อหา 
  ตัวแปรที่ทําการศึกษา  
    1. ความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
    2. ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
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              3. ศึกษาแนวทางในการทําการตลาดผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์
จากสบู่   

 ขอบเขตด้านระยะเวลา  
                วันท่ี 1 เดือนตลุาคม พ.ศ. 2559 ถึงวันที ่30 เดือนกันยายน พ.ศ. 2560 
 
ค าจ ากัดความท่ีใช้ในงานวิจัย 
          ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม หมายถึง งานที่ทําด้วยมือคือ งานทําสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 
          มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ หมายถึง การนําสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางแกะสลักให้เป็น
ริ้วแบบต่างๆ บรรจุในภาชนะสวยงามเหมาะที่จะเป็นของที่ระลึกของชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร ตําบล
โคกกรวด อําเภอปากพลี จังหวัดนครนายก 
          ผู้จําหน่ายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก หมายถึง ผู้ที่ดําเนินการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่อยู่
ในจังหวัดนครนายก ซึ่งสามารถเป็นได้ทั้งผู้ผลิตและผู้จําหน่ายผลิตภัณฑ์ 
          ผู้เชี่ยวชาญ หมายถึง ผู้ที่มีความรู้ความเชี่ยวชาญในการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  

1. จังหวัดนครนายกได้ต้นแบบในการทําผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์
จากสบู่ เป็นผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายกใหม่ข้ึนมา 

2. จังหวัดนครนายกนําต้นแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
ไปเผยแพร่ในชุมชนต่าง ๆ ในจังหวัดนครนายกผลิตเป็นหัตถกรรมของชุมชน 

3. ชุมชนในจังหวัดนครนายกได้พัฒนาอาชีพใหม่ท่ีช่วยยกระดับฐานะทางเศรษฐกิจดีขึ้นมา 
4. ชุมชนในจังหวัดนครนายกได้นํามะปรางที่มีจํานวนมากและส่วนที่ไม่ได้ราคานํามาสร้าง

มูลค่าเพ่ิมเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ 
5. ชุมชนในหมู่บ้านพรหมเพชรได้ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จาก

สบู่ เป็นผลิตภัณฑ์ของชุมชนและได้มีการพัฒนาอาชีพผลิตสินค้าท่ีเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ของชุมชน 
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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 ในการวิจัยเรื่อง พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก : มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่ ซึ่งได้ ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เพ่ือใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานการวิจัย ดังนี้ 

1. แนวคิดเก่ียวกับศิลปะประดิษฐ์ 
2. สบู่ 
3. มะปราง มะยงชิด 
4. มะปรางริ้วของไทย 
5. แนวคิดทางการตลาด 
6. แนวคิดในการสร้างมูลค่าเพ่ิมของผลิตภัณฑ์ 
7. ข้อมูลทั่วไปจังหวัดนครนายก 
8. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

2.1 แนวคิดเกี่ยวกับศิลปะประดิษฐ์ 
     ศิลปะประดิษฐ์ เป็นผลงานที่ทําขึ้นเพ่ือความสวยงามพร้อมกันนี้ยังสร้างความสุขใจแก ่   

ผู้ประดิษฐ์และผู้พบเห็นและยังเป็นการใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์ สร้างสมาธิ สร้างปัญญา ส่งเสริม
ความคิดและรู้คุณค่าของวัสดุต่างๆ มาดัดแปลงสร้างสรรค์เป็นผลงานที่มีคุณค่าและประโยชน์ใช้สอย
 ความหมายของศิลปะประดิษฐ์ 
      ศิลปะประดิษฐ์ มาจากคําว่า ศิลปะ+ประดิษฐ์ ตามพจนานุกรมฉบับราชยบัณฑิตยสถาน 
พ.ศ. 2542 ได้ให้ความหมาย คําว่า ศิลปะ ศิลป์ ศิลปะ (อ่านว่า สินละปะ,สิน,สินละปะ) หมายถึง 
ฝีมือทางการช่าง การทําให้วิจิตรพิสดาร  
            คําว่า ประดิษฐ์ (อ่านว่า ประดิดถะ,ประดิด) หมายถึง ตั้งขึ้น,จัดขึ้น,คิดทําขึ้น,สร้างขึ้น,
แต่งข้ึน,ที่จัดทําขึ้นให้เหมือนของจริง เช่น ดอกไม้ประดิษฐ์ที่คิดทําขึ้นไม่เหมือนธรรมชาติ   
               สรุป ศิลปะประดิษฐ์ คือ ผลงานที่มนุษย์สร้างสรรค์ขึ้นมาด้วยฝีมือประณีต งดงาม
ละเอียดอ่อน ที่เกิดจากการใช้ความคิดสร้างสรรค์ของมนุษย์สร้างหรือประดิษฐ์ขึ้นตามวัตถุประสงค์ที่
หลากหลายหรือเพ่ือความสวยงาม หรือประดับตกแต่งหรือเพ่ือประโยชน์ใช้สอย  
(http://www.maceducation.com/e-knowledge/2414313120/05.htm) 
      การทํางานด้านศิลปะประดิษฐ์ซึ่งเป็นสิ่งที่มีอยู่ในตัวคนเราทุกคน ทั้งทางด้านความคิดและ
การกระทําแต่บางครั้งไม่ได้คิดที่จะนําเอาประสบการณ์ สิ่งแวดล้อม และความคิดจินตนาการ 
เหล่านั้นมาแสดงออกในรูปของงานสร้างสรรค์ งานศิลปะประดิษฐ์และสร้างสรรค์ ซึ่งแยกเป็น 2 แบบ 
คือ แบบ 2 มิติ ได้แก่ ภาพวาด ระบายสี หรืองานประดิษฐ์ที่มีเฉพาะความกว้างและความยาว ไม่มี
ความหนา และแบบ 3 มิติ ได้แก่ รูปปั้น แกะสลัก หรืองานประดิษฐ์ที่มีลักษณะลอยตัว มีทั้งความ
กว้าง ความยาว และความหนา งานสร้างสรรค์ที่ดีจะใช้วัสดุอุปกรณ์ที่หาได้ง่าย มีราคาไม่แพง การ
นําเอาวัสดุเหลือใช้ที่ไม่มีราคา มาทําให้เกิดประโยขน์และมีมูลค่าที่เพ่ิมขึ้นจะยิ่งทําให้มีคุณค่ายิ่งขึ้น 
งานประดิษฐ์เป็นงานส่งเสริมให้เกิดพัฒนาการของการใช้มือและสมองไปพร้อมๆ กัน ประโยชน์ของ

 

http://www.maceducation.com/e-knowledge/2414313120/05.htm


 
7 
 

ศิลปะประดิษฐ์และสร้างสรรค์ มีทั้งด้านสมองและร่างกาย เริ่มจากรู้จักคิด รู้จักทําความเข้าใจ รู้จัก
วางแผนงาน ฝึกการทํางานอย่างเป็นระบบ มีความฉลาด รอบรู้ เข้าใจถึงปัญหาและวิธีแก้ไข แล้ว
นํามาพัฒนาเป็นความรู้ และทําจนเกิดความชํานาญเมื่อมีความชํานาญ ก็สามารถทํางานได้อย่ าง
คล่องแคล่ว รู้จักเลือกใช้วัสดุ อุปกรณ์ได้ตรงกับความต้องการ สามารถคิดประดิษฐ์สิ่งใหม่  ๆ และ
ถ่ายทอดความคิดจินตนาการ เป็นผลงานประดิษฐ์ได้อย่างต่อเนื่อง ยิ่งถ้าได้ถ่ายทอดความรู้เหล่านั้น
ออกไปให้มาก ก็จะเป็นแรงกระตุ้นให้มีการคิดค้น ดัดแปลง พัฒนา เกิดเป็นผลงานที่เน้นประโยชน์สูง
และประหยัดสุดมากขึ้นเรื่อย ๆ (http://www.bloggang.com/viewblog.php?id=is-sa-ra&date) 
การที่จะช่วยทําให้ผลงานด้านศิลปะประดิษฐ์ได้ผลงานที่ดี มีความสวยงาม ประณีตซึ่งเกิดจาก
ความคิดสร้างสรรค์ของผู้ทําผลงานนั้นๆ จําเป็นต้องมีการจัดทําผลงานด้วยการจัดกิจกรรมต่างๆ 
เกี่ยวกับผลงานด้านศิลปะประดิษฐ์ให้บ่อยครั้งเพ่ือช่วยให้เกิดความชํานาญ ซึ่งมีผู้กล่าวถึงการจัด
กิจกรรมทางด้านศิลปะประดิษฐ์ไว้ ดังนี้ 

     ชัยณรงค์  เจริญพานิชย์กุล (2532 : 14 อ้างถึงในบุญทิพา  เตชะทรงคุณ, 2556 : 32) ได้
กล่าวว่า ศิลปะประดิษฐ์เป็นกิจกรรมทางศิลปะที่ครอบคลุมกว้างขวางมาก บางครั้งยากที่จะบอกได้ว่า
มีความแตกต่างจากกิจกรรมระบายสีและการพิมพ์ 

       วิรุฬ  ตั้งเจริญ (2539 : 146) กล่าวว่า งานศิลปะประดิษฐ์ หมายถึง กิจกรรมที่ต้องใช้
ความรู้สึกนึกคิดและจินตนาการประดิษฐ์คิดค้นศิลปะในรูปแบบต่าง ๆ ประดิษฐ์คิดค้นทั้งในแง่รูปทรง 
สี วิธีการและเนื้อหาต่าง ๆ ให้ปรากฏขึ้นเป็นการส่งเสริมการประดิษฐ์คิดค้นสิ่งใหม่ให้สวยงามน่าสนใจ
และมีผลไปสู่การใช้ประโยชน์ในโอกาสต่าง ๆ ด้วยและยังกล่าวอีกว่า กิจกรรมการประดิษฐ์วัสดุเป็น
ทัศนศิลป์สมัยใหม่ นิยมใช้วัสดุจริง (Ready made object) ต่อประกอบเข้าด้วยกัน สร้างสรรค์เป็น
งานศิลปะวัตถุหรือวัสดุต่าง ๆ ที่คุ้นเคย จะช่วยให้เราสื่อสารความรู้สึกนึกคิดเกี่ยวข้องกับวัตถุเหล่านั้น
ได้ดีและต้องใช้จินตนาการและความคิดสร้างสรรค์เป็นอย่างมาก (วิรุฬ  ตั้งเจริญ, 2544 : 52 อ้างถึง
ในบุญทิพา เตชะทรงคุณ. 2556 : 32) พร้อมกันนี้ยังมีจุดมุ่งหมายในการจัดกิจกรรมทางศิลปะ
ประดิษฐ์ดังที่สัตยา สายเชื้อ, 2540 กล่าวว่า งานศิลปะประดิษฐ์ มีเปูาหมายแตกต่างไปจากการวาด
ภาพหรือกิจกรรมประติมากรรมเพราะไม่ได้มีจุดมุ่งหมายให้แสดงออกอย่างเดียวแต่จะเน้นให้ได้เรียนรู้
การทํางานที่มีกระบวนการและขั้นตอนด้วย (สัตยา  สายเชื้อ. 2540 : 145 อ้างถึงใน บุญทิพา เตชะ
ทรงคุณ, 2556 : 32)  ซึ่งวิรุฬ ตั้งเจริญ (2539 : 146 อ้างถึงในบุญทิพา เตชะทรงคุณ, 2556 : 33 ) 
กล่าวถึงจดุมุ่งหมายการจัดกิจกรรมศิลปะประดิษฐ์ไว้ ดังนี้ 

1. ส่งเสริมการริเริ่มสร้างสรรค์ ศิลปะที่ต้องอาศัยการคิดวิเคราะห์ แก้ปัญหา การใช้วัสดุ
อุปกรณ์และกระบวนการทํางานให้ประสพผลสําเร็จได้ด้วยดี 

2. ส่งเสริมการปฏิบัติงานที่ช่วยสร้างความเชื่อมั่นในการแสดงออก เพราะความเชื่อมั่น
ย่อมพาไปสู่ความสําเร็จ 

3. ส่งเสริมการดําเนินชีวิตที่ต้องแก้ปัญหาการทํางาน ต้องรู้จักปรับปรุงเปลี่ยนแปลงและ
รู้จักประดิษฐ์คิดค้นต่าง ๆ 

 
 
 

http://www.bloggang.com/viewblog.php?id=is-sa-ra&date
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  ลักษณะของงานศิลปะประดิษฐ์  
      ลักษณะของงานสามารถแบ่งออกได้ 2 ประเภท คือ  
               1. งานศิลปะประดิษฐ์ทั่วไป เป็นงานประดิษฐ์ที่ไม่มีความเป็นมาจากบรรพบุรุษหรือ
ท้องถิ่น กล่าวคือ เป็นงานประดิษฐ์ที่บุคคลทั่วไปสามารถเรียนรู้และนําไปประดิษฐ์ได้โดยอาศัย
การศึกษาจากตํารา เช่น งานปั้น งานประดิษฐ์ดอกไม้ ต้นไม้ด้วยกระดาษหรือผ้า งานประดิษฐ์จาก
เศษวัสดุหรือวัสดุเหลือใช้ งานประดษิฐ์จากวัสดุธรรมชาติ งานประดิษฐ์ตามสมัยนิยม เป็นต้น                   
               2. งานศิลปะประดิษฐ์ที่เป็นเอกลักษณ์ไทย เป็นลักษณะงานที่สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ
หรือเป็นงานประดิษฐ์ที่มีเฉพาะในท้องถิ่นนั้น ๆ โดย ส่วนมากจะเป็นการสืบทอดมาจากผู้ใหญ่ใน
ครอบครวัสู่ลูกหลาน งานประดิษฐ์หลายอย่างทําขึ้นเพ่ืองาน ประเพณีทางศาสนา เช่น งานดอกไม้สด 
งานใบตอง งานแกะสลักผักและผลไม้ และงานจักสานบางอย่างจัดทําขึ้นเพ่ือความสวยงาม 
สนุกสนานภายในครอบครัว  
 ประเภทของงานศิลปะประดิษฐ์  
 งานศิลปะประประดิษฐ์ต่าง ๆ เราสามารถเลือกชิ้นงานได้ตามประโยชน์หรือตามความ
ต้องการใช้สอย ในโอกาสต่าง ๆ ซึ่งสามารถแบ่งเป็น 4 ประเภทตามโอกาสของการใช้สอยได้ คือ  
               1. งานประดิษฐ์เครื่องเล่น ส่วนใหญ่จะเป็นการเรียนรู้และฝึกฝน จากผู้ใหญ่มาสู่ลูกหลาน
ในบ้านและมีการเผยแพร่กระจายจากเพ่ือนมาสู่เพื่อน เช่น การประดิษฐ์ตุ๊กตา ว่าว รถลาก เป็นต้น  
               2. เครื่องใช้ เป็นชิ้นงานที่ทําขึ้นเพ่ือความสะดวกสบายและเป็น เครื่องทุ่นแรงในการ
ดําเนินชีวิตหรือประกอบอาชีพในชีวิตประจําวัน เช่น แจกัน ตะกร้า กระด้ง กระจาด และเข่ง เป็นต้น  
               3. เครื่องตกแต่ง เป็นชิ้นงานที่จัดทําขึ้นเพ่ือความสวยงามและเป็น สิ่งประดิษฐ์ให้กับ
บ้านเรือน นอกจากนี้บางชิ้นงานสามารถนํามาใช้ให้เกิดประโยชน์ในด้านการใช้สอยได้ เช่น  ภาพติด
ผนัง กรอบรูป โคมไฟ ภาพวาด งานแกะสลักและดอกไม้ เป็นต้น  
               4. เครื่องใช้ในงานพิธี เป็นงานที่จัดทําขึ้นเพ่ือใช้ในงานพิธีทางศาสนา ในช่วงโอกาสต่าง ๆ 
และงานประเพณี เช่น งานลอยกระทง วันเข้าพรรษา วันออกพรรษา และงานศพ งานประดิษฐ์
เหล่านี้ เช่น พานพุ่ม มาลัย เครื่องแขวน บายศรี การจัดดอกไม้ในงานศพ เป็นต้น  
 ประโยชน์ของงานศิลปประดิษฐ์  
     งานศิลปะประดิษฐ์ มีประโยชน์หลายอย่าง ดังนี้ 
                1. ด้านการใช้สอยโดยตรงที่ใช้ในชีวิตประจําวัน เช่น ใช้เป็นภาชนะ บรรจุอาหารหรือ
สิ่งของต่าง ๆ ฯลฯ  
                2. ด้านความสวยงาม เช่น ภาพติดผนัง ดอกไม้ประดิษฐ์ ฯลฯ  
                3. ด้านจิตใจ ช่วยให้เกิดความเพลิดเพลิน ผ่อนคลายและมีความสุข เกิดความภาคภูมิใจ
ในผลงานของตนที่สร้างสรรค์ขึ้นมา 
                4. ด้านเศรษฐกิจ เป็นการประหยัด รู้คุณค่าและประโยชน์ของวัสดุทุกชนิด สามารถนํา
สิ่งของที่เหลือใช้มาทําให้เกิดประโยชน์ และใช้เวลาว่างให้เกิดประโยชน์  
                5. ด้านการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่น ให้มีการสืบทอดและพัฒนาต่อไป   
(http://www.chetupon.ac.th/home/v_net/test/filetest/1_4/28.pdf) 
 

http://www.chetupon.ac.th/home/v_net/test/filetest/1_4/28.pdf
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          การออกแบบงานประดิษฐ์ 
             การออกแบบงานประดิษฐ์ เป็นการสร้างรูปลักษณ์ของชิ้นงาน โดยอาศัยความคิด
สร้างสรรค์ความรู้ความเข้าใจหลักการออกแบบและนํามาใช้ ทําให้การออกแบบชิ้นงานนั้นมีคุณค่า
และน่าสนใจยิ่ง 
                1. การออกแบบ หมายถึง การทําต้นแบบ หรือการทําโครงสร้างของชิ้นงานที่ต้องการ
ประดิษฐ์ เพ่ือให้ได้ผลงานสําเร็จตามที่มุ่งหวัง โดยการเลือกวัสดุ เลือกสี ที่นํามาใช้ให้เหมาะสม 
                2. ที่มาของการออกแบบงานประดิษฐ์ 
                   2.1 การศึกษาแบบของงานที่สนใจจากเอกสาร เช่น หนังสือ นิตยสาร เป็นต้นแล้ว
ทดลองปฏิบัติ 
                   2.2 การดัดแปลงแบบที่มีอยู่เดิมหรือแบบตัวอย่าง โดยทําการศึกษาต้นแบบ จนเกิด
ความเข้าใจ จึงปฏิบัติการสร้างแบบ โดยการนําเอาแนวความคิดหรือความคิดสร้างสรรค์ของตนเองไป
ผสมผสานทําให้ได้แบบ ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะไม่เหมือนใคร 
                  2.3 การออกแบบด้วยตนเองคือ การออกแบบที่เกิดจากแนวคิดของตนเองและทดลอง 
ปฏิบัติ สร้างแบบจนได้แบบที่สวยงาม เหมาะสมตามความต้องการ 
(http://www.maceducation.com/e-knowledge/2414313120/05.htm) 
    ความหมายศิลปหัตถกรรม 
    ศิลปหัตถกรรม เป็นงานที่เกิดจากการทําขึ้นด้วยมือ ซึ่งมีความหมายที่เกี่ยวข้องกับ
ศิลปหัตถกรรมหลายอย่าง คือ หัตถกรรม หัตถกรรมพ้ืนบ้าน ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน มีผู้ ให้
ความหมายต่าง ๆ  ดังนี้ 

   หัตถกรรม หมายถึง ผลงานอันเกิดจากการกระทําด้วยฝีมือมนุษย์ โดยนําวัตถุดิบที่มีอยู่
ตามธรรมชาติมาประดิษฐ์เป็นเครื่องมือเครื่องใช้เพ่ือประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจําวัน งานหัตถกรรม
จะมีการพัฒนารูปแบบไปตามการพัฒนาฝีมือของช่าง ที่สั่งสมประสบการณ์และสืบทอดความรู้ ความ
ชํานาญ จากรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง ซึ่งต้องใช้ระยะเวลาและทักษะ ส่งผลให้งานหัตถกรรมมีความงาม
และมีคุณค่าทางศิลปะ งานหัตถกรรมจึงกลายเป็นงานศิลปหัตถกรรม ซึ่งมีความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องกัน 
            หัตถกรรม หมายถึง การทําด้วยฝีมือ การช่างซึ่งเริ่มต้นทํากันในบ้าน หมู่บ้ าน โดยที่ 
ชาวบ้านใช้เวลานอกเหนือจากอาชีพหลัก เป็นการทํางานอดิเรกเพ่ือเพ่ิมพูนรายได้ เพ่ือการดํารงชีวิต
ให้ดีขึ้นและทําขึ้นเพ่ือใช้กันเองในครอบครัว โดยใช้วัสดุที่หาง่ายตามท้องถิ่นนั้น ๆ มีรูปแบบเฉพาะ
ตามลักษณะของวัสดุ สภาพการใช้งานและความพอใจของผู้ผลิตในแต่ละท้องถิ่นทําให้เกิดรูปแบบ
เฉพาะของท้องถิ่น เป็นเอกลักษณ์ของแต่ละท้องถิ่นสิ่งที่ประดิษฐ์ได้ขยายมากขึ้นจนกลายเป็นอาชีพ 
            หัตถกรรม หมายถึง สิ่งที่สร้างขึ้นด้วยฝีมือมนุษย์ แสดงออกถึงความชํานาญของผู้ผลิต ใน
ชั้นแรกสร้างขึ้นเพื่อประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจําวัน ต่อมามีการพัฒนาและปรับปรุงรูปแบบ การใช้
วัสดุและกรรมวิธีการผลิตมาโดยตลอดเป็นเวลานับพันปีจนเป็นงานศิลปะที่ตอบสนองประโยชน์ใช้
สอยและมีคุณคา่ความงามจนแยกไม่ออกจึงเรียกว่า“ศิลปหัตถกรรม” (วิบูลย์ ลี้สุวรรณม, 2535 : 5) 
            หัตถกรรมพ้ืนบ้าน หมายถึง งานช่างหรืองานฝีมือของชาวบ้าน ที่ประดิษฐ์เป็นเครื่องใช้ไม้
สอยภายในบ้าน ใช้เป็นสิ่งของสนองความเชื่อถือทางด้านประเพณี ศาสนา เช่น เป็นเครื่องบูชา ใช้
เพ่ือความสวยงามสนองความสุขทางจิตใจและเป็นเครื่องมือในการประกอบอาชีพ  

http://www.maceducation.com/e-knowledge/2414313120/05.htm
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หัตถกรรมพ้ืนบ้านของไทยครอบคลุมงานศิลปกรรมที่เป็นสถาปัตยกรรม จิตรกรรม และ
ประติมากรรม (ซึ่งอาจรวมเรียกว่า ทัศนศิลป์พ้ืนบ้าน) และงานศิลปกรรมเพ่ือใช้สอย ซึ่ง หมายถึง 
ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านประเภท เครื่องเคลือบดินเผา การทอผ้าและเย็บปักถักร้อย การแกะสลัก 
หัตถกรรมโลหะ เครื่องจักสาน การทําเครื่องกระดาษ รวมทั้งเครื่องเขิน เครื่องดนตรี เครื่องประดับ 
แ ล ะ ย า น พ า ห น ะ  ( เ อ ก ส า ร ป ร ะ ก อ บ ก า ร ส อ น  “ศิ ล ป ะ กั บ สั ง ค ม ไ ท ย  ห น่ ว ย ที่  7” 
มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช. 2544 : 18)  ดังที่มโน   พิสุทธิรัตนานนท์  (2539 : 4)  ได้กล่าวว่า 
หมายถึง  ผลงานศิลปะที่ชาวบ้านหรือกลุ่มคนในกลุ่มชนในแต่ละพ้ืนถิ่นประดิษฐ์สร้างขึ้นตามความ
จําเป็น และความรู้สึกนึกเห็นตนเอง  เพ่ือตอบสนองความต้องการในด้านการดํารงชีวิต และความ
ต้องการคุณค่าด้านความงาม  ผลงานเป็นศิลปะพ้ืนบ้านหรือศิลปกรรมพ้ืนถิ่นและหัตถกรรม
พ้ืนบ้าน  ซึ่งมีลักษณะเป็นงานช่างฝีมือหรือช่างศิลป์และอาจเรียกว่าเป็นงานศิลปหัตถกรรม 

ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน หมายถึง สิ่งที่ชาวบ้านสร้างสรรค์ขึ้นเพ่ือประโยชน์ใช้สอยใน
ชีวิตประจําวัน โดยกลุ่มชนแต่ละกลุ่มจะพัฒนาสิ่งของขึ้นมาใช้  โดยสอดคล้องกับวิถีชีวิตและ
สภาพแวดล้อม ดังนั้น อาจจะเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า “ศิลปะชาวบ้าน” หรือ “ศิลปะพ้ืนบ้าน” (วิบูลย์ ลี้
สุวรรณ. 2535 : 10)  
“          ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน เป็นศิลปหัตถกรรมที่เกิดจากฝีมือคนในท้องถิ่นใดท้องถิ่นหนึ่ง การ
ประดิษฐ์สร้างสรรค์เป็นไปตามเทคนิคและรูปแบบที่ถ่ายทอดกันในครอบครัวโดยตรงจากพ่อ 
แม่ ปู ุย่า ตา ยาย โดยมีจุดประสงค์หลักคือ ทําขึ้นเพ่ือใช้สอยในชีวิตประจําวัน งานศิลปหัตถกรรมได้
ถ่ายเท มีอิทธิพลแก่กันและกันเช่นเดียวกับคติพ้ืนบ้าน แล้วปรับปรุงให้เข้ากับสภาพของท้องถิ่น จน
กลายเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของตนเอง 
            หัตถกรรมพ้ืนบ้าน มักพบได้ทั่วไปตามชุมชนหรือในชนบทตามท้องถิ่นต่าง ๆ ผู้สร้างมักเป็น
ชาวบ้านในท้องถิ่น ลักษณะของเครื่องมือ เครื่องใช้สิ่งก่อสร้าง จึงทําขึ้นมาเพ่ือคนทั่วไปใช้ มิใช่
ประดิษฐ์ขึ้นมาเพ่ือใช้หรือถ่ายทอดในหมู่บุคคลชั้นสูง หัตถกรรมพ้ืนบ้านจึงมีลักษณะที่เรียบง่าย  ไม่
ซับซ้อน ไม่ผูกพันหรือขึ้นอยู่กับกฎเกณฑ์ ทฤษฎีทางศิลปะใด ๆ และจะแตกต่างกันไปตามสภาพ
สังคมในแต่ละท้องถิน่ในลักษณะของรูปแบบ ขบวนการผลิตและวัสดุที่ใช้ ส่วนใหญ่มักเป็นไปเพ่ือการ
ดํารงชีพมากกว่า เพราะฉะนั้นหัตถกรรมพ้ืนบ้านประเภทต่าง ๆ จึงตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของความเป็นอยู่
ของชาวบ้าน ในท้องถิ่นเป็นสําคัญ จึงมีลักษณะเป็นไปตามถ่ินกําเนิด ซึ่งอาจมีรูปแบบ วิธีการและวัสดุ
แตกต่างกันไป ทั้งที่เป็นการใช้สอยอย่างเดียวกัน เช่น ภาชนะสําหรับตักน้ําที่ต้องมีไว้ใช้ทุกครัวเรือน
ทางภาคใต้จะทําด้วยใบจากหรือกาบของต้นไม้ชนิดหนึ่งคือต้นหลาวโอน ที่เรียกว่า “หมา” ซึ่งเป็น
ลักษณะเฉพาะถิ่นของทางใต้ ที่มีต้นหลาวโอนหรือต้นจากขึ้นอยู่มาก ทางภาคเหนือเป็นภาชนะที่สาน
ด้วยไม้ไผ่มีไม้ยาว 2 ชิ้นที่ปลายไขว้กันเป็นที่ลือเรียกว่า “น้ําทุ้ง” ภาคอีสานจักสานด้วยไม้ไผ่เช่นกัน
และเอาชันยาเพ่ือปูองกันน้ํารั่ว มีไม้ดัดโค้งเป็นที่ถือ เรียกว่า “คุ” โดยเราจะเห็นว่าภาชนะทั้ง 3 ชนิด 
มีจุดมุ่งหมายและประโยชน์ใช้สอยอย่างเดียวกัน แต่ด้วยเพราะอยู่ในแหล่งกําเนิดท้องถิ่นที่ต่างกัน จึง
ทําให้ทรัพยากรที่ใช้มีความต่างกันหรืออาจมีวัสดุเดียวกันแต่วิธีการสร้างงานและรูปแบบที่สืบทอดของ
แต่ละถ่ินเป็นไปอย่างเฉพาะตัวเฉพาะถิ่น ซึ่งรวมถึงการมีรสนิยมตกทอดเป็นสิ่งที่สืบต่อกันมาในแต่ละ
ท้องถิ่นท่ีต่างกัน 
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           หัตถกรรมพ้ืนบ้านมีลักษณะเฉพาะตัวในประเด็น ดังนี้ 
   1. ใช้วัสดุท้องถิ่นที่หาได้ง่าย เป็นเอกลักษณ์ที่เด่นชัดของงานพ้ืนบ้านเนื่องจากในแต่ละ

ท้องถิ่น มีทรัพยากรธรรมชาติแวดล้อมในการอยู่อาศัยวัสดุในท้องถิ่นจึงเป็นสิ่งที่รองรับการคิด
ประดิษฐ์สิ่งต่าง ๆ ขึ้นใช้ ให้เป็นประโยชน์ในชีวิตประจําวัน 

   2. ทําขึ้นเพ่ือการใช้สอย ซึ่งส่วนใหญ่แล้วจะมีความเกี่ยวข้องกับชีวิตประจําวันตั้งแต่ การ
หุงอาหาร เช่น เตาดินเผา หม้อดินเผา หวดนึ่งข้าวเหนียว กระบุง กระจาด ฯลฯ การประกอบอาชีพ 
เช่น เครื่องมือในการดักจับสัตว์น้ํา ได้แก่ ข้อง ลอบ ไซ อีจู้ เครื่องใช้ ในการทํานา เช่น คราด แอก ไถ 
ฯลฯ 

   3. เป็นผลผลิตที่ผู้ใช้และผู้สร้างเป็นผู้เดียวกันซึ่งเกิดจากความเต็มใจของชาวบ้านในการ
สร้างสรรค์ โดยมีความจําเป็นในการใช้เพ่ืออํานวยความสะดวกในชีวิตประจําวัน 

   4. เป็นงานที่สร้างขึ้นด้วยมือและใช้เครื่องมือที่ชาวบ้านที่คิดขึ้น มิได้อาศัยเครื่องจักรแต่
อย่างใด ชาวบ้านจะสร้างงานด้วยมือตามกรรมวิธีที่สืบทอดกันมาโดยการบอกเล่าให้ทําตามแบบของที่
มีอยู่ 

   5. มีรูปแบบเรียบง่าย แสดงลักษณะออกมาตรงตามหน้าที่ใช้สอยและมีความสัมพันธ์กับ
สัดส่วนของร่างกาย 

   6. การมีรูปแบบเฉพาะถิ่น เกิดจากการสร้างสรรค์งานที่สืบต่อเนื่องกันมาแต่ครั้งบรรพบุรุษ 
อาจในลักษณะของหมู่บ้าน ท้องถิ่น ตระกูลสืบต่อกันมาเป็นเวลายาวนานจนรู้จักกันดีทั่วไป จน
กลายเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น 

   7. เป็นงานที่ใช้เวลาว่างในการสร้างสรรค์ เป็นการสร้างงานที่ไม่ได้คํานึงถึงเวลาในการ
สร้าง โดยมักใช้เวลาว่างหลักจากการงานประจํา คือ การกสิกรรม ซึ่งทําให้ในบางช่วงเวลาของฤดูกาล 
โดยไม่จําเป็นต้องเฝูาดูอยู่ตลอดท้ังปี 

   8. เป็นงานที่สะท้อนวิธีการดําเนินชีวิต เครื่องมือ เครื่องใช้พ้ืนบ้านที่ชาวบ้านทําขึ้น จะเห็น
ว่าลักษณะการใช้สอยเป็นตัวกําหนดรูปแบบของเครื่องมือเครื่องใช้นั้น การใช้สอยจึงเป็นการบ่งชี้ถึง
วิถีทางการดําเนินชีวิตและค่านิยมที่สืบทอดกันมา (มารุต อัมรานนท์ 2533 : 5) 
           ประเภทของงานหัตถกรรมหรือหัตถกรรมพ้ืนบ้าน 
     1. ผลิตภัณฑ์จักสาน เครื่องจักสานคือ ภาชนะ เครื่องมือ เครื่องใช้ที่ทําขึ้นจากวิธีการ   
จักสาน ถัก ทอจากวัสดุที่มีอยู่ตามท้องถิ่นทั่วไป เช่น หวาย ไม้ไผ่ ใบลาน กก ฟาง ก้านและใบ
มะพร้าว เป็นต้น เครื่องจักสานเป็นหัตถกรรมที่สันนิษฐานว่าเก่าแก่ที่สุดของมนุษย์ เพราะทําขึ้นจาก
วัสดุที่หาง่าย หลักฐานที่ขุดพบจากเครื่องมือ เครื่องใช้ของมนุษย์ก่อนประวัติศาสตร์พอจะยืนยันได้ว่า 
มนุษย์รู้จักทําเครื่องจักสานมานานและเก่าแก่กว่าหัตถกรรมอ่ืน ๆ 
        2. ผลิตภัณฑ์จากไม้ งานไม้ฝีมือคนไทยมีความโดดเด่นในด้านการแกะสลัก ด้วยฝีมือที่
ละเอียดอ่อน และความงดงามของลวดลายเนื้อไม้ประเภทต่าง ๆ ทั้งไม้เนื้ออ่อน ไม้เนื้อแข็ง รวมไปถึง
ไม้ไผ่และวัสดุประเภทที่มีความแข็งเหมือนไม้ เช่น กะลามะพร้าว 
     3. ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ ผ้าและงานทอผ้า นับเป็นผลงานของความเจริญรุ่งเรืองทางด้านศิลปะ
และวัฒนธรรมความเป็นอยู่ของผู้คนในโลกนี้ จากหลักฐานทางโบราณคดีที่ปรากฏอยู่ในปัจจุบัน 
พบว่า ดินแดนซึ่งเป็นราชอาณาจักรไทยอยู่นี้ มีการทอผ้าขึ้นใช้มาแล้วไม่ต่ํากว่า 2500 ปี 
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              4. ผลิตภัณฑ์โลหะ เป็นงานหัตถกรรมประเภทที่ใช้โลหะเป็นวัตถุดิบ ไม่ว่าจะเป็น ทอง 
เงิน สําริด ซึ่งมีท้ังเครื่องใช้ในครัวเรือน เครื่องประดับตกแต่ง 
              5. ผลิตภัณฑ์กระดาษสา ใช้วัตถุดิบในการผลิตภายในประเทศและต่างประเทศ วัตถุดิบ
หลักที่ใช้ในการผลิต คือ ปอสา ใช้ทํากระดาษสา จะพบมากในภาคเหนือ โดยเฉพาะจังหวัดเชียงราย 
เชียงใหม่ แพร่ น่าน ลําปาง สุโขทัย 
              6. เครื่องปั้นดินเผา ไทยเป็นแหล่งของงานหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาที่มีประวัติศาสตร์อัน
ยาวนาน โดยงานทําเครื่องปั้นดินเผานี้มีอยู่ทั่วทุกภาคของประเทศ แหล่งใหญ่อยู่ในภาคเหนือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือและภาคกลาง ผลงานเครื่องปั้นดินเผาที่ได้จะมีสีสันลวดลายต่างไปตามลักษณะ
ของดินและฝีมือของช่างในแต่ละท้องถิ่น 
              7. ผลิตภัณฑ์งานประดิษฐ์ หัตถกรรมประเภทงานประดิษฐ์เป็นงานที่อาศัยความชํานาญ
ในเชิงช่างหัตถกรรมและความคิดสร้างสรรค์ทางศิลปะ มีทั้งงานประดิษฐ์เพ่ือการตกแต่งและเพ่ือการ
ใช้สอยในครัวเรือน เช่น ดอกไม้ประดิษฐ์ ต้นไม้ประดิษฐ์ กรอบรูป 
 แนวคิดเกี่ยวศิลปะประดิษฐ์พอสรุปได้ คือ งานฝีมือที่ทําด้วยมือ เป็นศิลปหัตถกรรมที่ทํา
ขึ้นมาจากแนวคิด จินตนาการ ประสบการณ์และสิ่งแวดล้อมของผู้ที่ทําผลงาน ซึ่งอาจจะทําขึ้นจาก
การถ่ายทอดจากบรรพบุรุษหรือท้องถิ่นและทําขึ้นจากการศึกษาจากเอกสารต่าง ๆ แล้วนํามา
ประดิษฐ์ผลงานขึ้นเพื่อใช้สอยในชีวิตประจําวัน ทําเพ่ือให้เป็นหัตถกรรมพ้ืนบ้านหรือท้องถิ่นและช่วย
เสริมรายได้ในครอบครัว 
 
2.2 สบู่ (Soap) 
 สบูเ่ป็นสิ่งที่ใช้ในการทําความสะอาดร่างกาย เช่น การอาบน้ํา การล้างมือ สบู่จะช่วยละลาย
ไขมัน ทําให้การชําระล้างร่างกายให้สะอาดมากขึ้นและนําไปชําระเพ่ือทําความสะอาดสิ่งต่าง ๆ ให้
สะอาดได้ เช่น ล้างภาชนะ ซักผ้า ฯลฯ 
 ประวัติของสบู่ 
     มีการกล่าวว่าสบู่ก้อนมาจากไขมันแพะต้มกับขี้เถ้าจากการเผาไหม้ซึ่งเป็นการค้นพบโดย
บังเอิญในยุคโรมันซึ่งมีการบูชายัญด้วยสัตว์บนแท่นบูชาที่ทําด้วยไม้ แท่นบูชานี้ตั้งอยู่บนเนินเขา เมื่อ
สัตว์และแท่นไม้ถูกเผาพร้อมกันไขมันสัตว์ออกมาผสมกับขี้เถ้า เมื่อฝนตกลงมาเกิดเป็นสีขาวไหลลง
จากเชิงเขาสู่ลําธาร แม่บ้านชาวโรมันสังเกตุ พบว่า หากนําเสื้อผ้ามาซักที่ลําธารที่มีฝนตกก้อนขาว ๆ 
นี้จะช่วยให้ซักผ้าได้ง่ายและสะอาดขึ้น ( บริษัท เกรทเซ็นทรัล อินเตอร์เนชั่นแนล จํากัด, 2550 อ้าง
ถึงใน จอมขวัญ  สุวรรณรักษ์, 2555 : 4 ) ซึ่งใกล้เคียงกับมีผู้กล่าวกันว่า สบู่ได้ถือกําเนิดขึ้นตั้งแต่ยุค
โรมันเมื่อประมาณ 3,000 ปี ก่อนที ่Sapo Hill เกิดการผสมผสานด้วยความบังเอิญ ระหว่างเถ้าฟืนไม้ 
(สารประกอบประเภทด่าง) และน้ํามันที่ได้จากแกะที่นํามาทําพิธีบูชายัญ ลักษณะพิเศษที่ค้นพบ คือ
สามารถขจัดสิ่งสกปรกจากมือหรือเสื้อผ้าได้สะอาด ชื่อของสบู่ (Soap) มาจากชื่อของสถานที่ถือ
กําเนิดนั่นก็คือ 'Sapo' และในปี ค.ศ. 1928 ได้เกิดสารทําความสะอาด ชนิดผสมแอลกอฮอล์เข้นข้น
ขึ้นเป็นครั้งแรก (ของโลก) ที่เยอรมนี ต่อมาก็มีสารทําความสะอาดที่มีส่วนผสมต่างชนิดกันออกมา
หลากหลายมากข้ึน (http://saraya-thailand.com/arau/tokucho/baby/soap/) 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3
http://saraya-thailand.com/arau/tokucho/baby/soap/
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     สอดคล้องกับที่ว่าสบู่ก้อนแรกกําเนิดขึ้นเมื่อ 6 ศตวรรษก่อนคริสตกาลหรือประมาณ 
2,500 ปีมาแล้ว พวกพินีเซียน ได้ต้มน้ํากับไขมันแพะและขี้เถ้าเข้าด้วยกัน แม้จะไม่ค่อยสะอาดนักแต่
สารโพแทสเซียมคาร์บอเนตในข้ีเถ้าช่วยให้สบู่มีผิวมันและทําความสะอาดได้แต่ไม่เป็นที่นิยมใช้อาจจะ
เนื่องมาจากอากาศที่หนาวเย็นทําให้คนไม่อาบน้ํา ต่อมามีข้อมูลจากแพทย์  พบว่า แบคทีเรียเป็น
ตัวการของโรคต่าง ๆ ผู้คนจึงยอมอาบน้ําและถูสบู่กัน แต่สบู่ก็ไม่ได้พัฒนาไปจากก้อนแรกมากนัก จน
ในปี ค.ศ. 1879 นายฮาร์เลย์พร็อกเตอร์ เจ้าของโรงานสบู่และนายเจมส์ แกมเบิล ญาติซึ่งเป็นนักเคมี 
พบว่า สบู่ที่ถูกตีทิ้งผสมอยู่ในเครื่องนานเกินไปเพราะคนงานลืมปิดเครื่องมีคุณมสบัติที่แตกต่างจาก
เดิม คือ มีน้ําหนักเบาจนสามารถลอยน้ําได้เพราะฟองอากาศในเนื้อสบู่ จนทําผลิตภัณฑ์ชื่อ ไอวอรี 
ขายดีจนร่ํารวยเป็นมหาเศรษฐี ( สํานักงานเลขาวิชาการกองทัพเรือ, 2548 อ้างถึงใน จอมขวัญ  
สุวรรณรักษ์, 2555 : 4 ) 
 ความหมายของสบู่ 
     สบู่ หมายถึง เกลือโซเดียมหรือโพแทสเซียมของกรดสเตียริก กรดปาล์มมิติกและกรด 
โอเลอิก สบู่เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากการผสมผสานของสารเคมี เรียกว่า การทําให้ไขมันเป็นสบู่ การที่
กรดไขมันรวมตัวกันเป็นด่าง (Solution of Sodium Hydroxide and Water, called Lye) ทําให้
เกิดสบู่และสบู่ผสมกับกลีเซอรีน ( Glycerin ) ทําให้เกิดสารซึ่งลื่นและมีฟอง สบู่ละลายน้ําแตกตัวให้
ไอออนบวกและไอออนลบ ส่วนที่เป็นไอออนลบจะเป็นตัวที่ช่วยชําระล้างสิ่งต่าง ๆ ทั้งหลายได้ 
สามารถละลายในตัวทําละลายมีขั้วและไม่มีขั้วได้ เพราะไอออนลบของสบู่ประกอบด้วยหมู่ 
ไฮรโดรคาร์บอนและหมู่คาร์บอกซิเลต คณะเภสัชศาสตร์ (2547 อ้างถึงใน จอมขวัญ  สุวรรณรักษ์, 
2555 : 5) ได้ให้ความหมายทางเคมีของสบู่ไว้ว่าเป็นเกลือของกรดไขมัน ซึ่งเกิดจากไขมันหรือน้ํามัน
ทําปฏิกริยากับสารละลายต่าง ๆ สบู่โดยทั่วไปเป็นเกลือของโซเดียมหรือโพแทสเซียมของกรดไขมัน 
สบู่ที่เป็นเกลือโซเดียมของกรดไขมันจะให้สบู่ที่แข็งกว่าสบู่ที่เป็นเกลือโพแทสเซียมของกรดไขมัน 
(จอมขวัญ สุวรรณรักษ์,2555 : 5) สบู่ เป็นผลิตภัณฑ์สําหรับทําความสะอาดร่างกายที่ได้จากปฏิกิริยา
ของด่างกับไขมันจากพืชหรือสัตว์ ปัจจุบัน สบู่มีการใช้ส่วนผสมชนิดต่าง ๆ เพ่ือปรับปรุงคุณสมบัติของ
สบู่ให้มีลักษณะพิเศษ ตรงตามความต้องการใช้งานที่หลากหลายขึ้น  
     สบู่ จากคําข้างต้น หมายถึง ผลิตภัณฑ์ของสบู่ที่ทําให้เป็นก้อนหรือเป็นของเหลว พร้อม
ด้วยส่วนผสมต่าง ๆ เพ่ือให้มีคุณสมบัติเหมาะสําหรับการใช้ทําความสะอาด คือผลิตภัณฑ์สบู่ที่ใช้กัน
ในทุกวันนี้ ส่วน “สบู่ (soap)” อีกคําที่พบในสมการเคมีจะหมายถึง สารตั้งต้นสําหรับการผลิตสบู่ นั่น
ก็คือ เกล็ดสบู่ (soap) ที่ได้จากปฏิกิริยาระหว่างด่างเข้มข้นกับไขมันพืชหรือสัตว์ ร่วมด้วยกับกลีเซอ
รีน (Glycerine)/กลีเซอรอล (Glycerol) ซึ่งสารทั้งสองเป็นสารตั้งต้นในการทําสบู่เหมือนกัน แต่จะให้
ผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน ซึ่งจะเรียกว่า “เกล็ดสบู่” (http://www.siamchemi.com/) 
     สบู่ก้อน ความหมายของคําที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับ
ร่างกาย เพ่ือขจัดสิ่งสกปรกออกจากผิวหนัง อาจผสมสมุนไพร เช่น ตะไคร้ เปลือกมังคุดด้วยหรือไม่ก็
ได ้ 
     สบู่ก้อน คือ ส่วนผสมระหว่างกรด (ไขมัน) กับเบส (ด่าง) ในอัตราส่วนที่ทําให้สามารถทํา
ความสะอาดได้ดีและไม่เป็นอันตรายต่อผิว คือมีค่า pH อยู่ระหว่าง 8-10 (ในเอกสารจดแจ้งของ อย.
ให้ผู้ผลิตสบู่ก้อนระบุว่ามีค่า pH ไม่เกิน 11) (https://th.wikipedia.org/wiki/) 

http://www.siamchemi.com/
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%8A_(%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A1%E0%B8%B5)
https://th.wikipedia.org/wiki/
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 ลักษณะของสบู่ 
        สบู่มีส่วนผสมของกรดหรือกรดไขมัน เช่น น้ํามันพืช ไขมันสัตว์ กับ เบส เช่น โซดาไฟ ใน
อัตราส่วนที่ทําให้สามารถทําความสะอาดได้ดีและไม่เป็นอันตรายต่อผิว คือมีค่า pH อยู่ระหว่าง 8-10 
โดยทั่วไปอัตราส่วนผสมที่เหมาะสมคือเมื่อผสมกันแล้วควรจะเหลือกรดไขมัน หากไม่มีเครื่องมือใน
การวัดค่า pH ให้เก็บสบู่เอาไว้อย่างน้อย 15-30 วัน เพ่ือให้ค่า pH ลดลง อยู่ในอัตราที่เหมาะสม กรด 
(ไขมัน) และเบส (ด่าง) ที่นํามาทําสบู่ ไขมันแต่ละชนิดประกอบด้วยกรดไขมันมากกว่า 1 ชนิด ตาม
ธรรมชาติกรดไขมันเหล่านี้จะไม่อยู่อิสระ แต่รวมตัวกับสารกลีเซอรอลในไขมันอยู่ในรูปกลีเซอไรด์ เมื่อ
ด่างทําปฏิกิริยากับกรดไขมัน กรดไขมันจะหลุดออกจากกลีเซอไรด์ รวมตัวเป็นสบู่ สารที่เกาะอยู่กับ
กรดไขมันก็จะหลุดออกมาเป็นกลีเซอรีน ปฏิกิริยาของกรดไขมันแต่ละชนิดเมื่อรวมตัวกับด่างแล้วจะ
ให้สบู่ที่มคีุณสมบัติแตกต่างกัน  
     คุณสมบัติของสบู่ที่ได้จากกรดไขมันต่างชนิดกันทั้งน้ํามันพืชและไขมันสัตว์ ซึ่งมีความ
แตกต่างกัน ดังนี้ 
             1. น้ํามันมะพร้าว สบู่ที่ผลิตได้มีเนื้อแข็ง กรอบ แตกง่าย สีขาวข้น มีฟองมากเป็นครีม 
ให้ฟองที่คงทนพอควร เมื่อใช้แล้วทําให้ผิวแห้ง     
             2. น้ํามันปาล์ม ให้สบู่ที่แข็งเล็กน้อย มีฟองน้อย ฟองคงทนอยู่นาน มีคุณสมบัติในการ
ชะล้างได้ดี แต่ทําให้ผิวแห้ง 
             3. น้ํามันรําข้าว ให้วิตามินอีมาก ทําให้สบู่มีความชุ่มชื้น บํารุงผิว ช่วยลดความแห้งของ
ผิว               
                 4. น้ํามันถั่วเหลือง เป็นน้ํามันที่เข้าได้ดีกับน้ํามันอ่ืน ให้ความชุ่มชื้น รักษาผิว แต่เก็บไว้
ได้ไม่นาน มีกลิ่นหืนง่าย                                                                                       
        5. น้ํามันงา เป็นน้ํามันที่ให้วิตามินอีและให้ความชุ่มชื้น รักษาผิว แต่มีกลิ่นเฉพาะตัว       
        6. น้ํามันมะกอก ทําให้ได้สบู่ที่แข็งพอสมควร ใช้ได้นาน มีฟองเป็นครีมนุ่มนวลมาก ให้
ความชุ่มชื้น ไม่ทําให้ผิวแห้ง  
             7. น้ํามันละหุ่ง ช่วยทําให้สบู่มีฟองขนาดเล็กจํานวนมาก ทําให้สบู่เป็นเนื้อเดียวกันดี 
สบู่ไม่แตก ทําให้สบู่มีความนุ่มเนียนและช่วยให้ผิวนุ่ม 
             8. น้ํามันเมล็ดทานตะวัน ทําให้สบู่นุ่มขึ้น แต่ฟองน้อย    
             9. ไขมันวัว จะได้สบู่ที่มีเนื้อแข็งสีขาวอายุการใช้งานนาน มีฟองน้อย ทนนาน แต่จะมี
ความนุ่มนวล   
            10. ไขมันหมู จะได้สบู่ที่มีเนื้อแข็ง อายุการใช้งานนาน ฟองน้อย แต่มีความทนนาน 
            11. ขี้ผึ้ง ได้สบู่เนื้อแข็ง อายุการใช้งานนาน ฟองน้อย แต่มีความทนนาน    
            12. ไขมันแพะ ได้สบู่เนื้อนุ่ม ได้ความชุ่มชื้นแก่ผิว ผิวนุ่มเนียน 
    คุณสมบัติของสบู่ที่ได้จากเบส (ด่าง) ที่ใช้มี 3 ชนิด จะมีความแตกต่างกัน ดังนี้                 
              1. ขี้เถ้า ใช้ในการผลิตสบู่ในสมัยโบราณ ปัจจุบันมีการพัฒนาใช้เป็นด่างแทน          
              2. โซดาไฟหรือโซเดียมไฮดรอกไซด์ ทําปฏิกิริยาได้สบู่ก้อนแข้ง                       
        3. โพแทสเซียมไฮดรอกไซด์ ทําปฏิกิริยาได้สบู่เหลว (https://th.wikipedia.org/wiki) 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B9%84%E0%B8%82%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%8B%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%9F
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B8%8A_(%E0%B9%80%E0%B8%84%E0%B8%A1%E0%B8%B5)
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%A5&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%AD%E0%B9%84%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%AD%E0%B9%84%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%AD%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B9%8C%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B3%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%96%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%87%E0%B8%B2&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A1%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B9%87%E0%B8%94%E0%B8%97%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%84%E0%B8%82%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%A7&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%82%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B9%89%E0%B8%9C%E0%B8%B6%E0%B9%89%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%84%E0%B8%82%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%B0&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%8B%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B9%84%E0%B8%9F
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%8B%E0%B9%80%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B9%84%E0%B8%AE%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%94%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B9%81%E0%B8%97%E0%B8%AA%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B9%84%E0%B8%AE%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%94%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki
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    สบู่ที่จําหน่ายในท้องตลาดแบ่งตามลักษณะของผลิตภัณฑ์เป็น 2 ลักษณะ คือ สบู่ก้อน 
(bar soaps) ลักษณะที่ดีคือเป็นก้อนไม่มีสิ่งแปลกปลอมที่ไม่ได้เป็นสารประกอบของผลิตภัณฑ์และ
สบู่เหลว (liquid soaps) ลักษณะที่ดีคือเป็นเนื้อเดียวไม่แยกชั้น  
    นอกจากวัตถุดิบหลักที่นํามาทําสบู่แล้ว ผู้ผลิตอาจนําวัตถุดิบอ่ืน ๆ ผสมเพ่ิมเพ่ือจะให้มี
ความหลากหลายและแตกต่างกันในผลิตภัณฑ์ 
                  1. ไขมันและน้ํามันจากพืชหรือสัตว์ เช่น น้ํามันปาล์ม น้ํามันมะพร้าว 
                  2. ด่าง (alkali) เป็นตัวทําปฏิกริยากับกรดไขมันและส่วนประกอบอ่ืน ๆ ทําให้สารลด
แรงตึงผิวและสารลดความกระด้างของน้ําทํางานมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น ที่นิยมใช้มี 2 ชนิด คือ โซเดียม 
ไฮดรอกไซด ์ใช้สําหรับสบู่ก้อนและโพแทสเซียมไฮดรอกไซด์ ใช้สําหรับสบู่เหลว 
                  3. สารลดความกระด้างของน้ํา (builders) ใช้ลดความกระด้างของน้ํา เพ่ือช่วยเพ่ิม
ความสามารถในการทําความสะอาดและปูองกันการเสื่อมของผลิตภัณฑ์ เช่น สี กลิ่น เป็นต้น 
                  4. สารลดแรงตึงผิวสังเคราะห์ (synthic surfactants) บางชนิดไม่สามารถย่อยสลาย
ทางชีวภาพได้ ทําให้เกิดการตกค้างและสะสมในสิ่งแวดล้อม 
                  5. สารปรับสภาพ (conditioners) เพ่ือให้ผิวเกิดความชุ่มชื้นและเกิดความระคายเคือง
ต่อผิวน้อยลง เช่น ลาโนลิน และโคลด์ครีม  
                  6. สี ซึ่งจะต้องเป็นสีตามพระราชบัญญัติเครื่องสําอางค์ พ.ศ. 2535 เช่น คลอโรฟิลด์ 
ชินนาบาร์ อัลตรามารีนกรีน เป็นต้น 
                  7. สารต้านจุลินทรีย์ (antimicrobial agents) ทําหน้าที่ฆ่าและยับยั้งการ เจริญเติบโต
ของจุลินทรีย์ที่ทําให้เกิดเชื้อโรคและกลิ่น 
                  8. หัวน้ําหอม (fragrances) ทําหน้าที่ปกปิดกลิ่นของส่วนประกอบต่าง ๆ และให้กลิ่น
หอม 
    ในปัจจุบันผู้ผลิตในประเทศไทยผสมสมุนไพรในสบู่ได้อีก ซึ่งสมนไพรที่นํามาทําเป็น
ส่วนผสมของสบู่นั้น แบ่งออก 4 หมวดใหญ่ ๆ ดังนี้ 
        1. สมุนไพรประเภทรักษาเชื้อรา แก้ผดผื่นคัน อักเสบ สมานแผล ได้แก่ เปลือกมังคุด 
ใบทองพันชั่ง ใบชุมเห็ด บัวบก ฯลฯ 
        2. สมุนไพรประเภทดับกลิ่นตัว ได้แก่ ถ่านไฟ ตะไคร้ ตะไคร้หอม หัวเปราะหอม สาระ
แหน่ กระเพรา ฯลฯ 
        3. สมุนไพรประเภททําให้ผิวขาว กัดฝูา ได้แก่ ผลไม้ประเภทที่มีรสเปรี้ยวหรือส้มเกือบ
ทุกชนิด หรือแครอท ฯลฯ 
        4. สมุนไพรประเภทบํารุงผิว ได้แก่ ขม้ิน ลูกตาลสด แตง มะเขือเทศ น้ําผึ้ง นม ฯลฯ  
     การที่จะนําเอาสมุนไพรหลาย ๆ ชนิดมาผสมเป็นสมุนไพรผสมสําหรับทําสบู่ควรศึกษาว่า
สมุนไพรอะไร จะไปฆ่าฤทธิ์สมุนไพรอ่ืนหรือไม่ หรือผสมกันแล้วเกิดการแยกตัวหรือผสมทําเป็นสบู่
แล้วไป ทําลาย ความเป็นด่างของสบู่ (สนธยา ชํานะ กลุ่มบ้านสมุนไพร เข้าถึงใน  
http://kiriwonggroup.com/herb-made.html)    

http://kiriwonggroup.com/herb-made.html
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    สบู่ที่มีส่วนผสมสมุนไพรตามธรรมชาติที่ผลิตกันในท้องตลาดมีมากมายหลายชนิด เช่น  
สบู่ผสมมะหาด สบู่ผสมแตงกวา สบู่ผสมขมิ้นชัน สบู่ผสมถ่าน สบู่ผสมแครอท สบู่ผสมมะเฟือง สบู่
มะขามสบู่ผสมมังคุด สบู่แอปเปิ้ลกีวี สาหร่าย ฯลฯ (http://ddeep.com/%E0%) 
     วิธีการเติมสมุนไพรลงในสบู่ มี 2 วิธี คือ 
       1. เติมในระหว่างกระบวนการทําสบู่ วิธีการนี้ ผู้ผลิตควรเติมสมุนไพรหลังจากกวนส่วน 
ผสมของสบู่เสร็จเรียบร้อยแล้ว การเติมควรเติมสมุนไพรก่อนเทสบู่ลงแบบ เป็นวิธีที่เหมาะสําหรับ
สมุนไพรประเภทสกัดเป็นผงแอลกอฮอล์และสกัดด้วยน้ํามัน  
                 2. ทําสบู่พื้นฐานขึ้นมาก่อน แล้วนํามาหลอมใหม่ หลังจากนั้นจึงเติมสมุนไพรลงไป วิธีนี้
เรียกว่า "การทําสบู่สองขั้นตอน" เหมาะสําหรับสมุนไพรที่สกัดด้วยการคั้นหรือการต้ม สัดส่วนการเติม
สมุนไพรลงในสบู่                                                                                              
 ลักษณะของสบู่ที่ดี 
       1. มีความสามารถทําความสะอาดได้ดีและล้างออกจากผิวได้ง่าย 
       2. มีฟองในระดับที่เหมาะสมและฟองควรมีลักษณะละเอียด 
       3. มีความเป็นด่างน้อยในระดับที่ไม่เป็นอันตรายต่อผิวหรือทําลายชั้นไขมันของผิว 
       4. สบู่ก้อนไม่มีเนื้อเหลว แตกหักง่าย 
       5. ไม่มีกลิ่นหืน มีกลิ่นหอมน่าใช้ และมีคุณสมบัติเฉพาะในบางกรณี เช่น สบู่ฆ่าเชื้อ               
                 6. ไม่ควรมีการเปลี่ยนแปลงของสีและกลิ่น ถ้าไม่หมดอายุ 
                 7. สบู่ควรมีการสึกกร่อนที่ไม่เร็วหรือช้าเกินไป 
                 8. ไม่ทําลายไขมันตามธรรมชาติของผิว โดยหลังการใช้ผิวควรยังคงมีความชุ่มชื้น 
                 9. ไม่ก่อให้เกิดอาการระคายเคืองต่อผิว  
 ชนิดของสบู่ 
     สบู่ที่นํามาใช้ในงานต่าง ๆ ปัจจุบันมีหลายชนิดสามารถแบ่งออกตามลักษณะเป็น 2 
ประเภท ใหญ่ ๆ ดังนี้ 
       1. สบู่แบ่งตามลักษณะการใช้งาน แบ่งเป็น 3 ชนิด คือ 
                  1.1 สบู่หอมถนอมผิว มีส่วนผสมของสารบํารุงผิว สารให้ความชุ่มชื้น (moisturizer) 
สารช่วยในการทําความสะอาดและวิตามินต่าง ๆ ที่ช่วยบํารุงผิวพรรณ 
                  1.2 สบู่อนามัย มีส่วนผสมของสารที่ใช้ระงับเชื้อและกลิ่น ใช้ทําความสะอาดผิวกาย
ชําระล้างสิ่งสกปรกและแบคทีเรียซึ่งเป็นสาเหตุหนึ่งของกลิ่นกาย 
         1.3 สบู่เด็ก จะมีส่วนประกอบสําคัญที่เหมาะสําหรับผิวที่ละเอียดและบอบบางของเด็ก 
(สุรางค์ กิตติกาญจนรักษ์ เข้าถึงใน http://www.dit.go.th/contentdetail.asp?ID) 
       2. สบู่แบ่งตามรูปลักษณ์ของสบู่ แบ่งเป็น 3 ชนิด คือ                                          
         2.1 สบู่ก้อนขุ่น เป็นผลิตภัณฑ์สบู่ที่รู้จักและใช้กันมานานจนถึงปัจจุบัน มีลักษณะเป็น
ก้อนแข็งสีขาวขุ่นหรือมีสีต่างๆ ตามสีของสารเติมแต่ง เช่น สีเขียว สีชมพู สีม่วง เป็นต้น สบู่ชนิดนี้ใช้
สารตั้งต้น คือ เกล็ดสบู่ ที่ผลิตได้จากปฏิกิริยาข้างต้นเป็นวัตถุดิบสําคัญในการผลิต ที่ให้คุณสมบัติเป็น
ก้อนแข็ง ขาวขุ่น ให้ฟองมาก 

http://ddeep.com/%E0%25
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          2.2 สบู่ก้อนใส เป็นผลิตภัณฑ์สบู่ที่มีลักษณะก้อนใสหรือค่อนข้างใสตามสัดส่วนของ
กลีเซอรีน ที่ผสม สบู่ก้อนใสจะมีลักษณะอ่อนกว่าสบู่ก้อนขุ่นและสามารถทําให้เกิดสีใสต่าง ๆ ตาม
สารให้สีที่เติมผสม สบู่ชนิดนี้จะให้ฟองค่อนข้างน้อยกว่าสบู่ก้อนขุ่น เนื่องจากมีส่วนผสมของกลีเซอรีน
เป็นส่วนใหญ่ สารตั้งต้นที่ ใช้อาจเป็นกลี เซอรีนเหลวหรือกลีเซอรีนก้อน (กลีเซอรีนเหลว+
เอทิลแอลกอฮอล์) ร่วมด้วยกับสารเติมแต่งชนิดต่าง ๆ 
          2.3 สบู่เหลว เป็นผลิตภัณฑ์สบู่ที่มีน้ําเป็นส่วนผสมทําให้เนื้อสบู่เหลว มีสีสันต่าง ๆ 
ตามสารเติมแต่ง สบู่ชนิดนี้ใช้สารตั้งต้นจากเกล็ดสบู่ ที่ได้จากปฏิกิริยาข้างต้นเหมือนชนิดสบู่ก้อนขุ่น 
แต่ต่างกันที่จะใช้ด่างเข้มข้นโพแทสเซียมไฮดรอกไซด์แทนโซเดียมไฮดรอกไซด์ เพราะจะให้เนื้อสบู่
อ่อนตัวดีกว่า 
 วิธีการทําสบู่ 
    การทําสบู่ในระดับอุตสาหกรรมและระดับครัวเรือน ในกรรมวิธีหลัก ๆ จะไม่แตกต่างกัน
มากนัก แต่ในทางอุตสาหกรรมจะมีกระบวนการที่ละเอียดและซับซ้อนกว่า โดยในภาคอุตสาหกรรม
อาจเตรียมสบู่สารตั้งต้นเองหรือสั่งซื้อจากอีกแหล่งที่ทําหน้าที่รับผลิต ทั้งที่เป็นเกล็ดสบู่ เพ่ือผลิตสบู่
ก้อนขุ่น หรือสบู่เหลว และกลีเซอรีน เพ่ือผลิตสบู่ก้อนใส 
        1. การผลิตสบู่เป็นภาคอุตสาหกรรม 
           สําหรับภาคอุตสาหกรรมสามารถผลิตได้ทั้งสบู่ก้อนขุ่น สบู่ก้อนใสและสบู่เหลว โดย
นิยมสั่งซื้อเกล็ดสบู่ และกลีเซอรีน จากแหล่งจําหน่ายโดยไม่ต้องเตรียมเอง                                  
              ขั้นตอนการผลิตสบู่ภาคอุตสาหกรรม 
           1) การฟอกสีน้ํามันวัตถุดิบเพื่อให้น้ํามันมีสีใสและไม่มีกลิ่นหืน 
           2) การต้มสบู่ เพื่อให้ได้เกล็ดสบู่ และกลีเซอรีน ด้วยการเติมด่างโซเดียมไฮดรอกไซด์
หรือโพแทสเซียมไฮดรอกไซด์ 
                    3) ขัน้ตอนการแยก โดยการแยกเกล็ดสบู่และกลีเซอรีนออกจากกัน 
           4) ขั้นตอนการฟิต เป็นการนําเอาเกล็ดสบู่เข้าหม้อฟิตเพ่ือกําจัดเกลือที่ตกค้างใน
เกล็ดสบู่ 
           5) การระเหยน้ํา ด้วยการเปุาแห้งเกล็ดสบู่เหลวเพ่ือกําจัดน้ําที่ผสมอยู่และเพ่ือให้
เกล็ดสบู่แห้งจับตัวเป็นก้อน เรียกว่า สบู่ดิบ 
           6) นําสบู่ดิบมาผสมกับส่วนผสมต่างๆ ภายใต้ความร้อนจนสารทั้งหมดละลายรวมตัว
กันและผ่านเข้าเครื่องอัดความหนาแน่นเพื่อให้สบู่เป็นก้อนที่คงตัวและสม่ําเสมอ 
           7) เมื่อสบู่ที่ออกจากเครื่องอัดความหนาแน่นแล้ว จะเข้าสู่ขั้นตอนการรีดให้เป็นแท่ง
ยาว และตัดด้วยเครื่อง 
           8) ก้อนสบู่ที่ตัดเป็นก้อนจะเข้าสู่ขั้นตอนการปั้มบนแม่พิมพ์ และตีตรา เข้าสู่ขั้นตอน
การบรรจุในขั้นสุดท้าย 
        2. การผลิตสบู่สมุนไพรเป็นภาคครัวเรือน 
           2.1 สารตั้งต้น 
                         การทําสบู่ในภาคครัวเรือนนิยมผลิตสบู่ก้อนขุ่น สบู่ก้อนใสและสบู่เหลว ซึ่งจะใช้
สารตั้งต้นที่แตกต่างกัน  
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       1) สบู่ก้อนขุ่น ใช้สารตั้งต้น คือ เกล็ดสบู่ ที่เกิดจากการใช้ด่างโซเดียมไฮดรอก-ไซด ์
       2) สบู่ก้อนใส ใช้สารตั้งต้น คือ กลีเซอรีนก้อน 
       3) สบู่เหลว ใช้สารตั้งต้นคือ เกล็ดสบู่ ที่เกิดจากการใช้ด่างโพแทสเซียมไฮดรอก-ไซด ์
     วิธีการเตรียมสารตั้งต้น 
        วัสดุ และสารเคมี มีดังนี้ 
    1. น้ํา 1 ลิตร 
    2. โซเดียมไฮดรอกไซด์ 100 กรัม 
    3. น้ํามันจากพืช เช่น น้ํามันมะพร้าว น้ํามันมะกอก น้ํามันปาล์ม 3 ลิตร 
        วิธีการทํา 
    1. ละลายโซเดียมไฮดรอกไซด์ในหม้อที่ต้มน้ํา คนให้ละลายจนหมดและตั้งทิ้งไว้ให้อุ่น 
    2. เทน้ํามันพืชลงในหม้อ กวนให้เข้ากันและเทใส่แม่พิมพ์หรือภาชนะอ่ืน 
    3. รินน้ําและสารละลายใสที่เป็นกลีเซอรีนส่วนบนออก 
    4. สบู่จะนอนก้นเป็นตะกอนขาวขุ่น ซึ่งต้องตั้งทิ้งไว้ให้เย็น จนเกล็ดสบู่จับตัวเป็น
ก้อน สําหรับการทําสบู่ก้อนขุ่น 
           2.2 สมุนไพร 
                        สมุนไพรที่ใช้เป็นส่วนผสมทําสบู่มีมากมายหลายชนิด เช่น 
                         1) มะขาม มะนาว มะกรูดให้วิตามินซี และกรด ช่วยขัดเซลล์ผิว และปูองกัน
เชื้อจุลินทรีย์ 
                         2) เปลือกมังคุดให้วิตามินดี ลดรอยด่างดํา 
                         3) มะละกอ ให้วิตามินเอ ช่วยบํารุงผิวให้ขาว 
                         4) ว่านหางจระเข้ ให้วิตามินอีช่วยลดรอยจุดด่างดํา 
                         5) ขม้ิน ดาวเรือง ช่วยบํารุงผิว 
                 การเตรียมสมุนไพร สามารถทําได้โดยวิธีการ ดังนี้ 
    1. การทําเป็นผง ด้วยการตากแห้งและนํามาบดให้เป็นผงละเอียด แล้วนําไปตาก
ให้แห้งอีกครั้ง 
    2. การสกัดเป็นสารละลาย ด้วยการบดสมุนไพรให้ละเอียดและนํามาต้มสกัดหรือ
นํามาแช่สกัดด้วยแอลกอฮอล์ผสมกับน้ํา 
                  สบู่สมุนไพรควรเติมผงสมุนไพรประมาณร้อยละ 1-5 ของน้ําหนักสบู่และสมุนไพรที่ได้
จากการต้มสกัด ควรเติมประมาณร้อยละ 5-10 ของน้ําหนักสบู่ 
           2.3 สารเติมแต่ง 
      1) น้ําหอม เป็นสารเติมแต่งที่นิยมเติมในการทําสบู่ สามารถใช้ได้ท้ังน้ําหอม
ทั่วไปหรือน้ําหอมสําหรับสบู่ 
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       2) ผงสี สารลดความกระด้าง สารรักษาความชื้น สารปูองกันการหืน ซึ่งสาร
เหล่านี้อาจไม่ใช้ก็ได้หากไม่สะดวกท่ีจะหาซื้อ 
           2.4 ขั้นตอนการทําสบู่ 
       1) นําเกล็ดสบู่ใส่หม้อภาชนะ ตั้งไฟอ่อน ๆ ให้ละลายจนหมด 
       2) เติมสมุนไพร หากเป็นผงประมาณไม่เกิน 50 กรัม หากเป็นน้ําสกัดไม่เกิน 100 ซีซี 
       3) เติมสารเติมแต่ง เช่น น้ําหอม ผงสี และอ่ืนตามที่หาซื้อได้ พร้อมคนให้ละลายเข้ากัน 
       4) เทสารละลายสบู่ในแม่พิมพ์ และรอจนแข็งตัว ก็จะได้สบู่สําหรับใช้งาน
(siamchemi, 2018) 
 สรุป สบู่เป็นผลิตภัณฑ์ที่นํามาทําความสะอาดสิ่งต่าง ๆ มีส่วนผสมสําคัญที่ทําให้สะอาด คือ
ปฏิกริยาของด่างเข้มข้นกับไขมันพืชหรือสัตว์ที่ช่วยให้ความสะอาด ผสมกับกลีเซอรีน ทําให้เกิดสารที่
ลื่นและมีฟอง มีทั้งสบู่ก้อนขุ่น สบู่ก้อนใส และสบู่เหลวยิ่งไปกว่านั้นปัจจุบันคนไทยนิยมผลิตสบู่ผสม
สมุนไพรต่าง ๆ ตามสรรพคุณท่ีต้องการ 
 
2.3 มะปราง มะยงชิด (Plum Mango) 
   มะปรางหวานกับมะยงชิด เป็นผลไม้ที่สร้างชื่อเสียงให้จังหวัดนครนายกมานานกว่า 20 ปี 
พ้ืนที่เพาะปลูกเพ่ิมขึ้นทุกปี จากปี พ.ศ. 2546 มีพ้ืนที่ปลูกประมาณ 3,000 ไร่ ปี พ.ศ. 2551 ขยาย
เพ่ิมข้ันเป็น 5,522 ไร่ ส่วนใหญ่อยู่ในเขตอําเภอเมือง รองลงมา คืออําเภอบ้านนา สําหรับอําเภอปาก
พลี มีพ้ืนที่ปลูก 298 ไร่ เนื่องจากเป็นแหล่งผลิตขนาดเล็ก จึงเน้นการผลิตต้นพันธุ์จําหน่าย สามารถ
สร้างรายได้ให้เกษตรกรดีไม่แพ้การจําหน่ายผลผลิต แต่เกษตรกรจะผลิตทั้งต้นพันธุ์ และผลผลิต
จําหน่าย ดังนั้น อําเภอปากพลีจึงได้รับการสนับสนุนให้ดําเนินโครงการส่งเสริมพัฒนาการผลิตมะปราง
หวาน มะยงชิด ปีงบประมาณ 2553 เพ่ือขยายฐานการผลิตของจังหวัดนครนายก (ทองอินทร์ ถือมั่น, 2555: 7)  

   มะปราง เป็นชื่อของผลไม้เมืองร้อนชนิดหนึ่งที่อยู่ในวงศ์ Anacardiaceae (วงศ์เดียวกับ 
มะม่วง มะกอก ฯลฯ) มีถิ่นกําเนิดในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เป็นผลไม้รูปทรงคล้ายไข่ไก่ มีเปลือกที่
สุกสีเหลืองส้ม ผิวเปล่งปลั่ง มีความกรอบ หวานและอร่อย ออกผลเป็นช่อ ช่อละ 1-15 ผล มะปราง
มี 2 ชนิด คือ มะปรางเปรี้ยวและมะปรางหวาน รสชาติโดดเด่นคือมะปรางเปรี้ยวจะมีรสเปรี้ยว
มากถึงแม้ลูกสุกแล้วก็จะเปรี้ยว จนชาวสวนเรียกกันว่า “กาวาง” บ่งบอกให้รู้ว่า แม้แต่กายังทนรส
เปรี้ยวไม่ไหว สําหรับมะปรางหวานจะมีรสหวานมากจนไม่มีรสเปรี้ยว ผลมะปรางที่มีเปลือกบาง
และนิ่มสามารถรับประทานได้ทั้งเปลือก เนื้อในสีเหลืองส้ม นุ่ม ฉ่ําน้ํา  แต่ผลมะปรางก็มียาง หาก
กินมาก ๆ จะทําให้ระคายคอหรือไอได้ ดังนั้น คนไทยจึงนิยมนํามาปอกให้เป็นริ้ว เรียกว่า มะปราง
ริ้วซึ่งคนโบราณกล่าวกันว่า หากหญิงใดมีฝีมือในการปอก “มะปรางริ้ว” ได้อย่างสวยงาม โดยเนื้อ
ไม่ช้ําหรือไม่เละ จะถือว่ามีคุณสมบัติที่ดี มะปรางมีเมล็ดเพียงเมล็ดเดียว ผิวของกะลาเมล็ด มีเส้น
ใย ส่วนเนื้อในเมล็ดมีทั้งสีขาวและสีม่วงอมชมพู ใช้เรียกสิ่งต่าง ๆ ที่มีสีม่วงแบบเดียวกันนี้ว่า “สี
ม่วงเม็ดมะปรา มะปรางเป็นผลไม้ที่อุดมไปด้วยวิตามินซี ช่วยรักษาความเสื่อมโทรมของร่างกาย มี
สรรพคุณในการสมานแผล ทําให้แผลหายเร็ว และวิตามินซี ทําให้ห่างไกลจากโรคเลือดออกตามไรฟัน 
สีที่เหลืองของมะปรางเป็นแหล่งสะสมของเบต้าแคโรทีนที่จะเปลี่ยนไปเป็นวิตามิน A บํารุงสายตาและ

http://www.siamchemi.com/
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89
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ผิวให้มีสุขภาพดีเสมอ รากของมะปรางนับเป็นยาระบายความร้อนได้ดี เพราะว่ามีสรรพคุณเย็นจึง
ช่วยลดและแก้พิษไข้ได้ดีมาก 

   มะยงชิด เป็นผลไม้ที่มีลักษณะคล้ายกับมะปรางและจัดอยู่ในสกุล Bouea เหมือนกัน ก็
คือ “มะยง” แต่มะยงจะมีขนาดผลใหญ่กว่า ผลดิบมีสีเขียวจัดกว่ามะปราง ผลสุกสีส้ม รสหวานอม
เปรี้ยว ไม่มียาง มะยงมี 2 ชนิดคือ “มะยงชิด” และ “มะยงห่าง” มะยงชิดจะมีรสหวานมากกว่า
เปรี้ยว จึงเป็นที่ต้องการของตลาด ส่วนมะยงห่างนั้นมีรสเปรี้ยวมากกว่าหวานและผลไม้อีกชนิดคือ 
“มะปริง” ซึ่งมีผลขนาดเล็กและกลมกว่ามะปราง เป็นไม้พื้นถิ่นทางภาคใต้ ผลดิบมีสีเขียว รส
เปรี้ยวใช้ประกอบอาหารแทนมะนาวและนําไปดองหรือแช่อิ่ม ส่วนผลสุกมีสีเหลือง รสหวานอม
เปรี้ยวกินเป็นผลไม้ 
          ลักษณะทางพฤกษศาสตร์พืชตระกูล (มะปรางหวาน มะยงชิด) 

   ส านักงานเกษตรจังหวัดนครนายก (2552 อ้างถึงใน ทองอินทร์ ถือมั่น, 2555: 1-2)อธิบาย
ลักษณะทางพฤษศาสตร์พืชตระกูลมะปรางหวาน มะยงชิด ดังนี้ 

      ชื่อไทย มะปราง (Maprang) 
      ชื่อสามัญ Marian plum, Plum Mango 
      ชื่อวิทยาศาสตร์ Bouea burmanica Gruff 
      ตระกูล ANACARDIACEAE  
      ชื่ออ่ืน : บักปราง (ภาคอีสาน), มะผาง (ภาคเหนือ), ปราง (ภาคใต้) 
    มะปรางมีถ่ินก าเนิด แถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เจริญเติบโตได้ดีแถบเขตร้อนภูมิอากาศ

แบบร้อนชื้น ส่วนต่างของมะปราง มีดังนี้ 
    ราก ประกอบด้วยรากแก้ว ต้นมีอายุมาก รากแก้วอาจยาวถึง ๕-๖ เมตร หรือมากกว่า 

รากแขนงเจริญออกจากรากแก้วเจริญไปในแนวนอนหรือเอียงขยายออกในแนวกว้าง ส่วนรากแขนง
จะมีรากฝอยเป็นรากที่มีขนาดเล็ก มีหน้าที่โดยตรงในการดูดธาตุอาหารต่าง ๆ ผ่านรากแขนงและราก
แก้วขึ้นไปเลี้ยงล าต้น ส าหรับต้นที่ปลูกจากกิ่งตอนจะไม่มีรากแก้ว 

     ล าต้น มีล าต้นเป็นแบบเดี่ยว แตกออกเป็นกิ่งหรือแขนงในส่วนที่อยู่สูงขึ้นไป เนื้อไม้แข็ง 
ต้นกลม เปลือกขรุขระมีสะเก็ด ทรงต้นไม่แน่นอน แตกกิ่งระเกะระกะไม่เป็นระเบียบ 

     ใบ ใบรูปหอก โคนและปลายใบเรียวสอบ ใบยาว ใบอ่อนจะมีสีม่วงแดง ใบแก่เขียว
จัดเป็นมันมีเส้นใบเด่นชัด ขอบใบเรียบ 

     ดอก ออกดอกเป็นช่อ คล้ายมะม่วง ดอกเล็กกว่ามะม่วง ช่อดอกยาวก้านดอกสั้นกลีบ
ดอกสีเหลืองอ่อน เป็นดอกสมบูรณ์เพศ ดอกเกิดที่ปลายกิ่งออกดอกปีละครั้ง ประมาณเดือน
พฤศจิกายนหรือเดือนธันวาคม หากอากาศหนาวเป็นระลอกๆ อาจแทงช่อดอก ๒-๓ รุ่นก็ได้ 

     ผล ขึ้นอยู่กับสายพันธุ์ ขนาดผลตั้งแต่เท่าผลพุทราเจดีย์ ถึงขนาดไข่เป็ด ผลอ่อนสีเขียว
จาง ผลโตเขียวเข้มเหลืองแดง ขึ้นอยู่กับสายพันธุ์ รสชาติมีทั้งหวาน หวานอมเปรี้ยว หวานมัน เปรี้ยว
จัด 
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     เมล็ด หนึ่งผลมีหนึ่งเมล็ด มีเสี้ยนหรือเส้นใยติดเมล็ด เมล็ดเต็มไปด้วยเนื้อ สีของเมล็ดมี
ทั้งสีขาว สีชมพูอมม่วง และสีม่วง เมล็ดมีรสขมและฝาด (ทองอินทร์  ถือมั่น, 2555 : 1-2) 

    ชนิดมะปรางตามลักษณะพฤกษศาสตร์ 
               1. Bouae microphylla มักเรียกมะปรางปุาหรือมะปริง พบมากในภาคใต้ เป็นมะปราง
ทีม่ีลักษณะใบเล็ก มีมีรสเปรี้ยว นิยมมาตําเป็นน้ําพริกหรือใส่แกงส้ม 

    2. Bouae macrophylla เป็นมะปรางพันธุ์ต่างประเทศ มีลักษณะใบและผลใหญ่ ขนาด
ใบเกือบเท่ากับใบมะม่วง ปลูกมากในแถบแหลมมาลายู 

    3. Bouae burmanica มักเรียกว่ามะปรางบ้านหรือมะปรางสวน เป็นมะปรางที่นิยมปลูก
กันมากในไทย มีหลายสายพันธุ์ แบ่งเป็น 3 ชนิด คือ 
                 3.1 มะปรางเปรี้ยว เป็นมะปรางที่มีผลขนาดเล็ก ผลมีรสเปรี้ยวจัดทั้งผลดิบและผลสุก 
นิยมนําผลดิบมาแปรรูปเป็นมะปรางดอง 
                  3.2 มะปรางหวาน มีทั้งผลขนาดเล็ก ปานกลางและใหญ่ ตามลักษณะสายพันธุ์ที่
แตกต่าง ผลดิบมีรสเปรี้ยว เมื่อสุกจะให้รสหวาน ส่วนใหญ่ผลสุกที่มีขนาดใหญ่จะให้รสหวานมาก แต่
อาจมีรสเปรี้ยวเล็กน้อย เช่น พันธุ์ลุงชิด พันธุ์ท่าอิฐ พันธุ์ทองนพรัตน์ เป็นต้น 
                  3.3 มะยงชิด เป็นมะปรางชนิดหนึ่ง มีทั้งผลขนาดเล็ก ปานกลางและใหญ่ ตาม
ลักษณะสายพันธุ์ที่แตกต่าง ผลดิบมีรสเปรี้ยว เมื่อสุกจะให้รสหวานอมเปรี้ยว มีทั้งเปรี้ยวมากว่าหวาน
หรือหวานมากกว่าเปรี้ยว (puechkaset, 2018 ) 
 ความแตกต่างของมะปรางกับมะยงชิด 
      มะปรางกับมะยงชิดมีลักษณะที่แตกต่างกัน ดังนี้ 

 1. มะปรางโดยรวมแล้วขนาดของผลจะเล็กกว่ามะยงชิด 
2. มะปรางบางสายพันธุ์รับประทานแล้วอาจคันหรือระคายคอ มะยงชิดเมื่อรับ 

ประทานแล้วจะไม่มีอาการดังกล่าว 
3. มะปรางผลดิบจะมีสีเขียวออกซีด มะยงชิดผลดิบจะมีสีเขียวจัดกว่ามะปราง 
4. มะปรางผลดิบมีรสมัน มะยงชิดผลดิบรสจะเปรี้ยวจัด 
5. ผลมะปรางสุกมีสีเหลืองนวล เหลืองทอง มะยงชิดสุกมีสีเหลืองออกส้ม 

                6. มะปรางเมื่อปอกเปลือกจะให้รสหวานเพียงอย่างเดียวหรือหวานอมเปรี้ยว เนื่องด้วย
ความเปรี้ยวมีทั้งในเปลือกและเนื้อด้านใน มะยงชิดเมื่อปอกเปลือกแล้วจะให้รสหวาน เพราะเปลือก
มะยงชิดจะให้รสเปรี้ยว 
          พันธุ์ของมะปรางกับมะยงชิด 
      มะปรางและมะยงชิดมีพันธุ์ต่าง ๆ ที่เกษตรได้พัฒนาสายพันธุ์ขึ้นมาหลายพันธุ์ ดังนี้ 

        พันธุ์มะปราง 
           1. พันธุ์ทองนพรัตน์ มีลักษณะเด่นคือ ลักษณะผลเรียวยาว มีรสหวานกรอบ เมล็ดเล็ก  

ลีบ เปลือกหนา ให้ผลผลิตหลังปลูกประมาณ 2 ปี น้ําหนัก 10 ผล/ก.ก. ที่มาของพันธุ์คือ นครนายก 
      2. พันธุ์มหาชนก มีลักษณะเด่นคือ ติดผลดก มีรสหวานกรอบ เมล็ดเล็กลีบ เปลือกหนา 

ที่มาของพันธุ์คือ กําแพงเพชร 

http://puechkaset.com/%25E
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      3. พันธุ์เจ้าสัว มีลักษณะเด่นคือ ใบใหญ่ ให้ผลยาวใหญ่ มีรสหวานจัด เมล็ดเล็กลีบ มี
เปลือกหนากรอบ ที่มาของพันธุ์คือ นครนายก 

      4. พันธุ์แม่อนงค์ มีลักษณะเด่นคือ ติดผลเร็วและดก ผลมีสีเหลืองสด มีรสหวาน เนื้อ
และเปลือกหนากรอบ ที่มาของพันธุ์คือ นครนายก 

      5. พันธุ์ใหญ่ มีลักษณะเด่นคือ มีลักษณะทรงพุ่มกลม ให้ผลยาวรีสีเหลืองเข้ม มีรสหวาน 
เมล็ดเล็ก เนื้อหนา ที่มาของพันธุ์คือ เพชรบูรณ์ 

      6. พันธุ์พวง มีลักษณะเด่นคือ ให้ผลดก มีใบเรียวเล็ก เนื้อหนาแน่นให้รสหวาน เมล็ด
เล็ก ที่มาของพันธุ์คือ เพชรบูรณ์ 

      7. พันธุ์รุ่งอรุณ มีลักษณะเด่นคือ เป็นพันธุ์ที่ทนแล้งและโรคแมลงได้ดี ติดผลเร็ว ให้ผล
ขนาดใหญ่ ผลมีเนื้อหนา หวาน เปลือกกรอบ เมล็ดเล็ก 7 ผล/ก.ก.ที่มาของพันธุ์คือ ปราจีนบุรี 

      8. พันธุ์ลุงชิต มีลักษณะเด่นคือ มีลักษณะใบใหญ่ ติดผลเร็วและดก ผลมีรูปไข่สีเหลือง
ทอง เปลือกหนากรอบ ให้เนื้อหนา หวาน เมล็ดเล็ก ขนาดผลใหญ่ 13-16 ผล/ก.ก. ที่มาของพันธุ์คือ 
สุโขทัย 

      9. พันธุ์ปทุมทอง มีลักษณะเด่นคือ ให้ผลยาว สีเหลืองนวล ส่วนหัวเล็กและส่วนท้าย
ใหญ่ มีรสหวาน เมล็ดเล็ก เนื้อและเปลือกหนากรอบ ที่มาของพันธุ์คือ สุโขทัย 

     10. พันธุ์สุวรรณบาตร มีลักษณะเด่นคือ ให้ผลยาวรีสีเหลืองนวล มีรสหวาน เมล็ดเล็ก 
เนื้อและเปลือกหนา ขนาดผลใหญ่ 13-16 ผล/ก.ก. ที่มาของพันธุ์คือ อุตรดิตถ์ 

      พันธุ์มะยงชิด 
           1. พันธุ์ทูลเกล้า มีลักษณะเด่นคือ ใบมีลักษณะใหญ่ยาว ติดผลเร็วและดก ผลใหญ่มีสี  

เหลืองอมส้ม ให้รสหวาน เนื้อหนา เมล็ดเล็ก ที่มาของพันธุ์คือ นครนายก 
      2. พันธุ์บางขุนนนท์ มีลักษณะเด่นคือ ให้ผลดกใหญ่ มีรูปไข่ เนื้อและเปลือกหนากรอบสี

เหลืองอมส้ม มีรสหวานหรืออมเปรี้ยวเล็กน้อย เมล็ดเล็ก ที่มาของพันธุ์คือ นครนายก 
      3. พันธุ์เพชรกลางดง มีลักษณะเด่นคือ ให้ผลดก ผลใหญ่ เนื้อและเปลือกหนากรอบสี

เหลืองอมส้ม มีรสหวาน เมล็ดเล็ก ที่มาของพันธุ์คือ กําแพงเพชร 
      4. พันธุ์ท่าด่าน มีลักษณะเด่นคือ ให้ผลดก ผลใหญ่ เปลือกหนากรอบสีเหลืองอมส้ม มี

รสหวานหรืออมเปรี้ยวเล็กน้อย เมล็ดเล็ก ที่มาของพันธุ์คือ นครนายก 
      5. พันธุ์แม่ย่า มีลักษณะเด่นคือ ให้ผลดก ผลใหญ่ เนื้อและเปลือกหนากรอบสีเหลืองอม

แดง มีรสหวานหรืออมเปรี้ยวเล็กน้อย เนื้อเหนียว ที่มาของพันธุ์คือ สุโขทัย 
      6. พันธุ์ศรีประทุม มีลักษณะเด่นคือ ใบมีลักษณะหนาใหญ่ ให้ผลดกใหญ่ เนื้อและ

เปลือกหนากรอบสีเหลืองอมส้ม มีรสหวาน เมล็ดเล็ก ที่มาของพันธุ์คือ สุโขทัย 
      7. พันธุ์ศรีหนึ่งสยาม มีลักษณะเด่นคือ มีทรงพุ่มกลม ใบเรียวแหลม ให้ผลดกใหญ่ เนื้อสี

เหลืองอมส้ม มีรสหวาน เมล็ดลีบบาง ที่มาของพันธุ์คือ สุโขทัย 
      8. พันธุ์ไข่ทอง มีลักษณะเด่นคือ ให้ผลดก ผลมีรูปไข่สีเหลืองอมส้ม มีรสหวาน เมล็ดเล็ก

ที่มาของพันธุ์คือ ปราจีนบุรี 
     9. พันธุ์อุดมสิน มีลักษณะเด่นคือ ให้ผลดก ผลใหญ่กว่าไข่เป็ด เนื้อและเปลือกหนากรอบ 

มีรสหวาน เมล็ดเล็ก 8-11 ผล/ก.ก. ที่มาของพันธุ์คือ ปราจีนบุรี 
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     10. พันธุ์สวัสดี มีลักษณะเด่นคือ มีลําต้นและทรงพุ่มไม่สูงมาก กิ่งแทงออกด้านข้าง ให้ผล
ดกใหญ่รูปยาวรี เนื้อและเปลือกสีเหลืองอมส้มถึงส้มเข้ม มีรสหวาน เมล็ดเล็ก 8-10 ผล/ก.ก. 
ที่มาของพันธุ์คือ เพชรบูรณ์ (http://puechkaset.com/%E) 
          ประโยชน์ของมะปรางและมะยงชิด 

    1. มะปรางมีวิตามินซีและเบต้าแคโรทีนสูง เป็นสารตั้งต้นของวิตามินเอ ช่วยให้ดวงตา
สดใส ผิวพรรณเปล่งปลั่ง ช่วยในการสร้างคอลาเจน 
               2. มะปรางมีวิตามินบี3 หรือไนอะซิน ที่มีความจําเป็นต่อระบบประสาทและการทํางาน
ของสมองและยังช่วยบํารุงผิวพรรณ 
              3. ช่วยต่อต้านอนุมูลอิสระและเสริมสร้างภูมิต้านทานให้กับร่างกาย  
              4. ช่วยปูองกันและลดความเสี่ยงของการเกิดโรคต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น มะเร็ง เบาหวาน 
ความดัน เป็นต้น                                               
     5. มะปรางมีวิตามินสูงจึงช่วยบํารุงและรักษาสายตาได้เป็นอย่างดี 
     6. มะปรางมีแคลเซียมและฟอสฟอรัสจึงช่วยบํารุงกระดูกและฟันให้แข็งแรง 
     7. ช่วยปูองกันโรคเลือดออกตามไรฟัน  
     8. มะยงชิดมีสรรพคุณบํารุงผิวเนื่องจากมีสารต้านอนุมูลอิสระสูงสุด คุณสมบัติของมันคือ
ชลอความเสื่อมของเซลล์ต่อต้านและช่วยปูองกันริ้วรอย 
          สรรพคุณทางยาของมะปรางกับมะยงชิด 
     1. เมล็ด มีสาร กลุ่ม โพลีฟีนอล สารนี้จะช่วยยับยั้งการเจริญของเซลล์มะเร็งเม็ดเลือดขาว
และมะเร็งปอดชนิดที่ไวและดื้อยา โดยสามารถช่วยแก้ปัญหาการดื้อยาได้อย่างมาก 
     2. ราก มีฤทธิ์เย็น ช่วยลดไข้ ลดอาการตัวร้อน โดยนํารากมะปรางมาทําความสะอาดให้
หมดคราบเศษดิน แล้วนําไปต้ม พอน้ําเดือดปิดไฟ รอกระทั่งเย็น นํามาดื่ม จะช่วยบรรเทาอาการไข้ 
แก้ร้อนใน กระหายน้ําได้ 
     3. ใบ สามารถนํามาทําสีย้อมผ้าได้ โดยนําใบมะปรางที่ต้มหรือทุบแล้วกับแก่นขนุน แช่น้ํา
ทิ้งไว้ประมาณ 1-2 ชั่วโมง นําไปต้มในน้ําเดือดประมาณ 1 ชั่วโมง กรองเอาเฉพาะน้ําสีมาใช้ มีวิธีการ
ย้อมโดยนําผ้าขาว ต้มกับน้ําสีที่ได้มาประมาณ 40 นาที แล้วแช่ทิ้งไว้ข้ามคืน นําปูนขาวและสารส้มใส่
ลงไปเล็กน้อย ต้มต่ออีกประมาณ 20 นาที เพียงเท่านี้ก็จะได้ผ้าสีกากีอมเหลืองและยังใช้ทําเป็นยา
พอกแก้อาการปวดศีรษะ 
    4. ต้น ใช้เป็นยาอมกลั้วคอ (www.flickr.com,natureloveyou.blogspot.com) 

   
2.4  มะปรางริ้วของไทย 

   สมัยก่อนการแกะสลักผักผลไม้เป็นเรื่องในรั้วในวัง เพราะการแกะผักและผลไมน้ั้น ทําเพ่ือ 
ถวายเจ้านาย แต่ปัจจุบันประชาชนทั่วไปให้ความสนใจในเรื่องการแกะสลักผักและผลไม้กันมากและ
ยังจัดให้มีการเรียนการสอนและมีแข่งขันการแกะสลักผักและผลไม้ในระบบการศึกษาของไทยตั้งแต่
ระดับชั้นประถมศึกษา ชั้นมัธยมศึกษา จะเห็นได้จากมีการแข่งขันการแกะสลักผักและผลไม้ในงาน
ศิลปะหัตถกรรมนักเรียนตั้งแต่ระดับจังหวัด ระดับภาคและระดับชาติที่สํานักงานคณะกรรมการ
การศึกษาขั้นพ้ืนฐานได้จัดข้ึนทุกปี ในระดับอุดมศึกษาที่ สํานักงานคณะกรรมการอาชีวศึกษายังจัดให้

http://puechkaset.com/%25E
http://www.flickr.com,natureloveyou.blogspot.com/
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มีการแข่งขันกันทุกปีเช่นเดียวกัน พร้อมกันนี้หน่วยงานเอกชนหลายหน่วยงาน เช่น  สถาบันอาหาร 
สมาคมเชฟ ยังจัดให้มีการแข่งขันการแกะสลักผักและผลไม้ทั้งระดับนักเรียน นักศึกษาและประชาชน
ทั่วไปขึ้นทุกปีเช่นกัน แม้ในประเทศต่างยังจัดให้มีการแข่งขันการแกะสลักผักและผลไม้เช่นเดียวกัน 
แต่สิ่งหนึ่งที่งานแกะสลักผักและผลไม้ของไทยที่ชาติอ่ืนไม่สามารถทําได้และมีชื่อเสียงมาช้านานตั้งแต่
อดีตจนถึงปัจจุบันอย่างหนึ่งของไทยคือ การแกะสลักมะปรางหรือการปอกมะปราง ที่เรียกว่า 
มะปรางริ้ว ซึ่งจะมีวิธีการทั้งการปอกเปลือกมะปรางออกให้เป็นริ้วสวยงามพร้อมทั้งการคว้านเมล็ด
มะปรางออกเพ่ือให้รับประทานได้สะดวก ซึ่งตรงกับพิพัฒน์พงษ์ อิศรเสนา ณ อยุธยา ผู้ที่ได้รับการ
ถ่ายทอดวิธีปอกมะปรางริ้วจากราชสกุลกุญชร รุ่นสู่รุ่น กล่าวว่า “ศิลปะการปอกมะปรางริ้วมีมานาน
มากแล้ว ผมเองได้เรียนมาจากคุณแม่ คุณแม่ก็เรียนมาอีกทีจากคุณย่า คุณย่าเป็นผู้ที่อยู่ในราชสกุล
กุญชร ซึ่งการปอกมะปรางริ้วของราชสกุลกุญชร เป็นที่เลื่องลือมาตั้งแต่ไหนแต่ไร คุณย่าก็มาสอนต่อ
ให้คุณแม ่คุณแม่ชื่อ คุณบุนนาค อิศรเสนา ณ อยุธยา แล้วคุณแม่ก็สอนผม....” และยังให้ข้อมูลอีกว่า 
“....ในสมัยโบราณ การปอกผลไม้ ถือเป็นงานศิลปะอย่างหนึ่ง เช่น การปอกมะปรางริ้ว จะต้องมี
วิธีการปอกท่ีถูกต้อง ละเมียดละไม อุปกรณ์สําคัญ ๆ แบบดั้งเดิมที่ใช้นั้น มีดมะปราง เป็นมีดที่ใช้ปอก
มะปรางอย่างเดียวเพราะมีดมะปราง ต้องเป็นมีดที่คมมาก ๆ สมัยโบราณใช้มีดที่ทําจาก ทองเหลือง 
ปัจจุบันนี้ก็เป็นมีดที่ทํามาจากเหล็กขาว น้ําหนักของมีดมีความสําคัญมากกับการปอก ถ้าเราจะเอามีด
ที่ซื้อขายกันอยู่ในปัจจุบันมาใช้ จะปอกได้ยาก เพราะว่าน้ําหนักไม่ค่อยได้ เพราะฉะนั้นเวลาวางมือ 
หรือวางองศาของมีดมันจะไม่ค่อยได้เรื่องลาย (ริ้ว)....เพราะเวลาจับมะปราง เวลาริ้ว ถ้ามะปรางมัน
นิ่มมากมันจะปอกยาก ต้องมะปรางห่าม ๆ ปอกจะสวย เทคนิค คือ ปอกให้เป็น วิธีการให้ถูก จับมีด
ให้เป็น จับหมุนมะปรางให้ถูก อุปกรณ์ ปอกมะปรางริ้วมีดอย่างมากก็ไม่เกิน 3 เล่ม มีเล่มใหญ่ แล้วก็
เล่มเล็ก ๆ ย่อมลงมาหน่อย แล้วก็มีเล่มที่เรียกว่ามีดคว้าน มี 3 เล่ม แล้วมีผ้า เป็นผ้าแพรดํา เอาไว้ลับ
คมมีด เพราะว่ามะปรางมียางเยอะ” (http://www.naewna.com/lady/) ยังมีผู้กล่าวอีกว่า การ
ปอกมะปรางริ้ว ผู้ทําต้องมคีวามตั้งใจมาก่อน เพราะว่าต้องอดทนมาก มะปรางริ้วไม่ได้ปอกเป็นในลูก
เดียว กว่าจะปอกได้อาจจะใช้เวลา ต้องมีความตั้งใจและใจเย็นพอสมควร อย่างเช่น เจ้าจอม หม่อม
ราชวงศ์เฉียด ในรัชกาลที่ 5 เป็นหม่อมราชวงศ์คนแรก ในราชสกุล "ลดาวัลย์" เป็นธิดาของหม่อมเจ้า
ฉาย ลดาวัลย์ และหม่อมฉิม ด้วยเหตุที่เป็นหม่อมราชวงศ์คนที่หนึ่งของราชสกุล จึงมีชื่อเรียกกันว่า 
"คุณใหญ่" ถวายตัวรับราชการในสํานักพระวิมาดาเธอ พระองค์เจ้าสายสวลีภิรมย์ กรมพระสุทธาสินี
นาฏ ปิยมหาราชปดิวรัดา จนเมื่ออายุได ้11 ปี จึงได้ถวายตัวรับราชการฝุายใน ได้ทรงพระกรุณาโปรด
เกล้าฯ พระราชทานให้โกนจุกในพระราชพิธีเฉลิมพระท่ีนั่งวโรภาษพิมาน ที่พระราชวังบางปะอิน จึงมี
ชื่อพระราชทานว่า "เฉียด" ความสามารถของท่านในหน้าที่ราชการ เป็นผู้ที่ทรงไว้วางพระราชหฤทัย 
รับหน้าที่ปอกผลไม้เครื่องต้นทุกมื้อ พร้อมกับเจ้าจอมน้อม โชติกเสถียร ซึ่งเป็นผู้มีชื่อมากในด้านการ
ปอกมะปรางริ้วสมัยนั้น คุณจอมเฉียดเวลานั้นยังปอกมะปรางริ้วไม่เป็น ท่านก็พยายามปอกยัดก้นโถ 
จนกระทั่ ง ป อก ได้ ดี  เ ชิ ดหน้ า ชู ต าขึ้ น ปาก โถ ได้  (วิ กิ พี เ ดี ย  ส า ร านุ ก ร ม เส รี เ ข้ า ถึ ง ใ น
https://th.wikipedia.org/wiki) และการปอกมะปรางริ้วต้องใช้คุณสมบัติหลายอย่าง เช่น ความ
นุ่มนวล คือ ต้องมือเบา มีความตั้งใจ มานะอดทนพยายยามและสมาธิมั่นคง เริ่มจากการเลือก
มะปราง ซึ่งมีหลายชนิด เช่น มะยง มะยงชิด และกาวาง มะยงชิดมีลูกโต รสหวาน สีสวย กาวางเนื้อ
หนาปอกง่าย แต่มีรสเปรี้ยว ซ่ึงการปอกมะปรางเป็นผลไม้ลูกไม่ใหญ่นัก เนื้อนิ่ม ช้ําง่ายนั้น แม้จะปอก

http://www.naewna.com/lady/
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%A0%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C_%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%8F_%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9B%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%AD_%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B9%8C%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B8%A0%E0%B8%B4%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C_%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%8F_%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9B%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%B0%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A1_%E0%B9%82%E0%B8%8A%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%AA%E0%B8%96%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki
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แบบเกลี้ยงๆ ธรรมดาก็ยาก  อุปกรณ์ที่ใช้ คือ มีดปอกและมีดคว้านซึ่งต้องคมกริบ มีผ้ าขาวสําหรับ
เช็ดมีดบ่อยๆ เพ่ือมิให้ยางมะปรางจับมีดเพราะจะทําให้มีดฝืด   
(http://bigjing.blogspot.com/2013) 
    ลายต่าง ๆ ที่นิยมปอกมะปรางเป็นริ้วจะมีหลายลาย ดังที่พิพัฒน์พงษ์ อิศรเสนา ณ อยุธยา 
กล่าวว่า “....ถามว่าที่มีอยู่ตอนนี้มีอยู่กี่ลายมากน้อยแค่ไหน เรื่องจํานวนลายนี่ยังบอกจริง ๆ ไม่ได้ ก็
ต้องค่อย ๆ ศึกษาไป ตอนนี้เท่าที่ผมพบและเท่าที่เจอมีอยู่ประมาณ 20 กว่าลาย เพราะฉะนั้นเวลา
ปอกจริง ๆ แล้วคนปอกก็จะต้องเลือกด้วยว่าลูกนี้เหมาะกับลายไหน ไม่ใช่ว่าหยิบออกมาแล้วก็ปอกไป
ได้เรื่อย ๆ มันเป็นศิลปะอย่างหนึ่ง เพราะฉะนั้นจะให้สวยมันก็ต้องเริ่มตั้งแต่ต้นเลยว่าเลือกลูกมะปราง
สวยไหม เหมาะกับลายนั้น ๆ ไหม แล้วถึงจะเป็นฝีมือในการปอก... เช่น ลายเกลียว ลายกาบหอย 
ลายคชกริช ลายข้าวหลามตัด เป็นต้น” ซึ่งท่านผู้หญิงเปลี่ยน ภาสกรวงศ์ เขียนไว้ว่า การริ้วมะปราง
เป็นการอวดฝีมือปอก เป็นหัตถกิจโกศลของลูกผู้ดีสมัยก่อนจะปอกทั้งพวงก็ได้แต่ต้องคว้านเมล็ดข้าง
เดียว ปอกทั้งพวงใช้ลายเกลี้ยง น้ําเชื่อมที่ชุบผลที่ปอกแล้วใส่เกลือเล็กน้อยเพ่ือรักษาไม่ให้แห้ง เห็นริ้ว
ถนัดลายที่ท่านผู้หญิงเอ่ยถึงมี ลายริ้ว ลายคชกริช ลายเกล็ดเต่าและลายเกลี้ยง ตรงกับมีผู้กล่าวว่า  
ชาววังมีความสามารถที่ ตรงกับมีผู้กล่าวว่าชาววังมีความสามารถที่จะปอกมะปรางให้เป็นริ้วและลาย
ต่าง ๆ เช่น ลายเกล็ดเต่า ลายเกลียว และลายคดกริชขวาง ได้อย่างงดงาม  
(http://www.reurnthai.com/index.php?topic)                                                      
 ลวดลายที่ปอกเป็นริ้ว รองศาสตราจารย์มณีรัตน์  จันทนะผะลินกล่าวว่า “...วิทยาลัยสวน
ดุสิตเป็นสถานศึกษาที่สําคัญแห่งหนึ่งที่มีครูบาอาจารย์ที่มีความรู้ความสามารถด้านนี้หลายท่าน เช่น 
อาจารย์เยื้อน  ภานุทัต อาจารย์ ม.ร.ว. สอ้ิงมาศ  นวรัตน และอีกหลายท่านที่ข้าพเจ้าไม่มีโอกาส
ได้มาทันเห็นฝีมือการปอกมะปรางริ้ว ข้าพเจ้าได้เริ่มเรียนจากอาจารย์ทองเยาว์  โทณานนท์ และ
ต่อมาได้เรียนกับอาจารย์ ม.ล. สวง  สืบแสง การฝึกมือโดยตรงนั้นเฉพาะลายริ้วตรงอย่างเดียว แต่
ข้าพเจ้าได้ฟังคําบอกเล่าจากอาจารย์ ม.ล. สวง ว่าโบราณท่านมีลายอ่ืนอีกหลายลาย เป็นต้นว่า ลาย
เกลียว ลายคชกริชขวาง ลายหอยแครง เป็นต้น ข้าพเจ้าจึงฝึกทําด้วยตนเองและฝึกเพ่ิมเติมอีกโดยคิด
ออกแบบลวดลายเพ่ิมเติมให้มีลายใบไม้ ลายหอยเชลล์ ลายสาน ลายสายน้ํา ลายฟองคลื่น ลายกลีบสี่
ทิศ และต่อมาได้รับคําบอกเล่าจากอาจารย์สํารอง  ปิ่นน้อยว่ามีอีกลายหนึ่งแต่โบราณคือ ลายเกล็ด
เต่า....” (มณีรัตน์  จันทนะผะลิน, 2537 : 2) กอรปกับลายอ่ืน ๆ อีกที่ราชสกุลกุญชรปอกริ้วใน
ปัจจุบัน ดังนี้ ลายหอยประกบ ลายริ้ว ลายจําปาสวม ลายคชกริช ลายหอยแครง ลายเกล็ดเต่า ลาย
ข้าวหลามตัด ลายใบไม้ ลายประแจจีน ฯลฯ สอดคล้องกับที่แสงอรุณได้ปอกมะปรางริ้วไว้ 5 ลายที่
นิยมปอกกันมาก คือ ลายเกลียว ลายหอยเชลล์ตามขวางลูก ลายหอยเชลล์ตามยาวของลูก ลายคชก
ริชและลายใบไม้ (แสงอรุณ, 2541 : 231-235) พร้อมกันนี้อาจารย์ณภัทร  ทองแย้ม ยังได้ปอก
มะปรางเป็นริ้วลายต่าง ๆ หลายลาย เช่น ลายริ้วเกลียว ลายริ้วตรง ลายริ้วใบไม้ ลายริ้วคชกริช ลาย
ริ้วสี่ทิศ ลายริ้วกังหัน ลายเกล็ดเต่า ลายริ้วเกลียวแบบวังบ้านหม้อ ลายคชกริชแบบวังบ้านหม้อ ลาย
จําปาสวมแบบวังบ้านหม้อ (ณภัทร  ทองแย้ม. 2551 : 55-63) 
 สรุปได้ว่า ลายที่นิยมและเป็นที่รู้จักกันในการปอกมะปรางริ้วคือ ลายริ้วเกลียว ลายริ้วตรง 
ลายริ้วใบไม้ ลายริ้วคชกริช ลายริ้วกาบหอย ลายริ้วลายเกล็ดเต่า ลายริ้วหอยแครง ฯลฯ 
 

http://bigjing.blogspot.com/2013
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 วิธีการปอกมะปรางริ้ว  
       การปอกมะปรางริ้วให้สวยงามควรใช้เทคนิค ดังนี้ 
  1. ควรเลือกมะปรางที่ไม่สุกและไม่ห่ามเกินไปและไม่ช้ํา 
  2. มีดต้องคมมาก ควรใช้มีดทองหรือในปัจจุบันมีดทองหาได้ยากมากขึ้นจะใช้มีดที่
ทําจากสแตนเลสได้ เพ่ือช่วยให้ปอกแล้วเนื้อของมะปรางไม่ดําและเวลาปอกต้องเอามีดจุ่มน้ําบ่อย ๆ 
แล้วเช็ดกับผ้าเพ่ือไม่ให้มะปรางติดยางดํา 
  3. ใช้คมมีดปอกเปลือกมะปรางโดยปอกให้บางและไม่ควรปอกให้ลึกเกินไป ไล่ไป
เรื่อย ๆ จากข้ัวไปหาปลายลูกหรือบางคนอาจปอกจากปลายลูกไปหาขั้ว 
                     4. ขณะที่ปอกริ้วไม่ควรให้เปลือกมะปรางขาดจากกันให้หมุนมีดกับมะปรางผ่านกัน
แบบนิ่งมือที่สุด 
  5. ไม่ควรขยับมีดและมะปรางหรือหยุดขณะปอกริ้วเพ่ือให้ได้ริ้วที่สวยงาม 
       6. นิ้วหัวแม่มือซ้ายคอยบังคบัให้คมมีดอยู่ตามรอย นิ้วชี้ขวากดเป็นการกําหนดริ้ว  
       7. การลงมีดให้ตะแคงคมมีดแล้วค่อย ๆ ให้มีดกินเปลือกทีละน้อยเดินไปตามรอยที่
กําหนดเพ่ือให้ได้ริ้วตามท่ีต้องการ  
       8. เมื่อปอกเป็นริ้วรอบผลแล้ววางในจานมีผ้าขาวชุบน้ําคลุมไว้จนได้จํานวนที่
ต้องการ  
                     9. เมื่อต้องการคว้านเมล็ดมะปรางออก ใช้มีดตัดส่วนปลายลูกให้ได้ตามความแบน
ของเมล็ดมะปรางก่อนแล้วใช้มีดคว้านให้รอบเมล็ดทางด้านปลายลูก 
                   10. ต่อจากนั้นใช้มีดคว้านเมล็ดมะปรางทางด้านขั้วให้รอบเมล็ดแล้วดันให้เมล็ดออก
ทางด้านปลายลูก 
                   11. เมื่อเอาเมล็ดออกเรียบร้อยแล้วจัดส่วนปลายลูกท่ีผ่าให้ปิดกันให้เรียบร้อยแล้วจัด
เสริฟสด ๆ หรืออาจจัดเสริฟด้วยการใส่น้ําเชื่อมเล็กน้อยเพ่ือช่วยให้เนื้อมะปรางใส  
 สรุป มะปรางริ้วเป็นการปอกเปลือกมะปรางออกด้วยมีดสําหรับปอกมะปรางโดยตรงที่ต้องมี
ความคมมาก ๆ ที่มีการปอกในลักษณะเป็นร่องด้วยหลักศิลปะให้เป็นเส้นร่องริ้วต่าง ๆ เช่น ร่องริ้ว
เป็นเกลียวตามความยาวของลูกมะปราง เป็นร่องริ้วหยักตามความยาวหรือตามขวางของลูกมะปราง 
หรือเป็นเส้นร่องริ้วอ่ืน ๆ ตามความต้องการของผู้ปอกมะปรางที่จะต้องเป็นผู้ที่มีความตั้งใจและใจเย็น
ในการปอก โดยเลือกมะปรางที่สุกใหม่ ๆ เนื้อยังแข็งจะปอกให้เป็นริ้วได้สวยงาม เมื่อปอกเปลือก
เรียบร้อยแล้วจึงคว้านเมล็ดออกเพ่ือความสะดวกในการรับประทาน หลังจากคว้านเมล็ดออก
เรียบร้อยแล้วแช่ในน้ําเชื่อมเล็กน้อยเพื่อให้เห็นริ้วสวยงามชัดเจน 
 
2.5  แนวคิดทางการตลาด (Marketing) 
         ความหมายของตลาด (Market) คําว่า “ตลาด” มีความหมายต่าง ๆ คือ 
            ตลาด ตามความหมายแบบแคบ หมายถึง สถานที่ที่ผู้ซื้อและผู้ขายมาพบกัน เพ่ือตกลง
แลกเปลี่ยนหรือซื้อขายสินค้าหรือบริการระหว่างกันและก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงสิทธิ์ความเป็น
เจ้าของในสินค้าหรือบริการนั้น ๆ ด้วย 
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             ตลาด ตามความหมายแบบกว้าง หมายถึง กลุ่มบุคคลหรือองค์กรที่มีความจําเป็นและ
ความต้องการ (Needs and Wants) ในผลิตภัณฑ์ มีความเต็มใจ มีความสามารถในการแลกเปลี่ยน
และมีอํานาจในการตัดสินใจซื้อ เพ่ือให้ได้รับความพอใจของตน 
(http://elearning.bu.ac.th/mua/course/mk212/ch1.htm) 
       ตลาด ตามความหมายของบุคคลทั่วไป หมายถึง สถานที่ ที่ เป็นศูนย์กลางในการ
แลกเปลี่ยนสถานที่ผู้ซื้อผู้ขายจะไปตกลงซื้อขายสินค้ากัน 
             ตลาด ตามความหมายของนักธุรกิจหรือนักการตลาด คือ บุคคล หน่วยงาน องค์กรที่มี
ความคิดที่จะซื้อสินค้า มีอํานาจซื้อและมีความเต็มใจที่จะซื้อสินค้าหรือบริการ
(https://www.gotoknow.org/posts/260167) 

    การตลาด(Marketing)  
      ผูเชี่ยวชาญดานการตลาดใหนิยามของคําวา "การตลาด" ไวดังนี้ 
        สมาคมการตลาดแหงสหรัฐอเมริกา อางถึงใน พิบูล ทีปะปาล, 2545 : 4 (The American 

Marketing Association : AMA, quotedin Kotler, 2000 : 8) กลาวในป ค.ศ.ต1985 สรุปไว้ว่า 
การตลาด คือกระบวนการวางแผนและการปฏิบัติตามแผนตามแนวความคิดของผลิตภัณฑที่ได
กําหนดขึ้น เชน การกําหนดราคา การสงเสริมการตลาดและชองทางการจัดจําหนาย ซึ่งผลิตภัณฑ
อาจเปนสินคาหรือบริการ เพ่ือสรางสรรคใหเกิดการแลกเปลี่ยน ซึ่งจะทําใหวัตถุประสงคของบุคคล
และองคการไดรับความพอใจ   
             คอตเลอรและอารมสตรอง (Kotler and Armstrong, 2004 : 5) กลาวโดยสรุปไว้ว่า 
การตลาด คือ กระบวนการทางสังคม ในสิ่งที่ทําใหบุคคลและกลุมของบุคคล ไดรับในสิ่งที่จําเปนและ
มีความตองการ โดยการพ่ึงพาอาศัยการสรางสรรค การแลกเปลี่ยน ผลิตภัณฑและสิ่งที่มีคุณคากับ
บุคคลอ่ืน การสงมอบความพึงพอใจใหกับลูกคาโดยทําใหไดรับผลกําไร โดยมีเปาหมายที่สําคัญ 2 
ประการ คือ  
        1. การดึงดูดลูกคาใหม โดยใหคํามั่นสัญญาวาจะใหคุณคาที่เหนือกวา คูแขงขัน (to 
attach new customers by promising superior value) 
                 2. การรักษาลูกคาปจจุบัน ดวยการสงมอบความพึงพอใจใหกับเขา (to keep current 
 customers be deliver in satisfaction) 
               ปเตอร ดรักเกอร (Peter Drucker, 1996) กลาวโดยสรุปไววา การตลาด คือ หลักการ
พ้ืนฐานที่มีสวนร่วมอยูในทุกขั้นตอนของการดําเนินงานทางธุรกิจ จนไมสามารถแยกออกจากขั้นตอน
ใด ๆ ได การตลาด จึงเปนภาพรวมของกิจจากแงคิดมุมมองของผลลัพธสุดทายคือ แงคิด มุมมองของ
ลูกค้า ความสําเร็จของธุรกิจนั้น จึงไมไดถูกกําหนดโดยผูผลิต แตที่สําคัญคือ ลูกค้าเปนผูกําหนด  
      วารุณี ตันติวงศวาณิช และคณะ (2545 : 3) ไดใหความหมายการตลาดโดยสรุปไวว่า
การตลาด หมายถึง กระบวนการทางสังคมและการจัดการ ที่มุ งเสนอความจําเปนและความตอง
การ ใหกับบุคคลและกลุมตาง ๆ โดยอาศัยการสรางสรรคและการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑและคุณคา 
กับผูอ่ืน  
                     พิษณุ จงสถิตยวัฒนา (2544 : 3) ไดใหความหมายการตลาดโดยสรุปไว้ว่า การตลาด 
หมายถึง กระบวนการธุรกิจหรือกิจกรรมตาง ๆ ที่มีบทบาทมาก นับตั้งแตการสรางสรรคและการ

https://www.gotoknow.org/posts/260167
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กระตุ้นเเร้าความตองการของผูบริโภคเพ่ือกอใหเกิดการหรือการจําหนายผลิตภัณฑและบริการจากผู
ผลิตไปยังผูบริโภค บําบัดความตองการพรอมทั้งนําความพอใจสูผูบริโภคและในขณะเดียวกันสอดคล
องกับนโยบายของบริษัทผูผลิตดวย (http://www.vcharkarn.com/lesson/1634) 
      การตลาด คือ กระบวนการของการสื่อสารคุณค่าของผลิตภัณฑ์หรือบริการไปยังลูกค้า 
การตลาดอาจถูกตีความว่าเป็นศิลปะแห่งการขายสินค้าในบางครั้ง แต่การขายนั้นเป็นเพียงส่วนเล็ก ๆ 
ส่วนหนึ่งของการตลาด  (https://th.wikipedia.org/wiki) 
 องค์ประกอบของการตลาด 
     1. จะต้องประกอบด้วยกิจกรรมต่างๆ เช่น การผลิตสินค้าและการให้บริการ จากผู้ผลิต
ไปสู่ผู้บริโภค 
          2. จะต้องเป็นการตอบสนองต่อความจําเป็น (need) และความต้องการ (want) ของ
มนุษย์หรือผู้บริโภค ในที่นี้ ความจําเป็น หมายถึง ความต้องการในปัจจัยแห่งการดํารงชีวิตที่มนุษย์
ขาดไม่ได้ คือ อาหาร ที่อยู่อาศัย เครื่องนุ่งห่มและยารักษาโรค ในขณะที่ ความต้องการ หมายถึง 
ระดับของความต้องการที่อยู่นอกเหนือความจําเป็นต่อการดํารงชีวิตของมนุษย์ เช่น ความต้ องการ
รับประทานหูฉลาม ซึ่งถือเป็นอาหารที่อยู่นอกเหนือความจําเป็นด้านอาหารของมนุษย์ เป็นต้น         
     3. จะต้องมีการแลกเปลี่ยน ซึ่งการแลกเปลี่ยนในปัจจุบันได้ใช้มาตรฐานเงินตรา (money 
system) เป็นเครื่องมือในการประเมินมูลค่าของสินค้า หรือ บริการ 
(http://elearning.bu.ac.th/mua/course/mk212/ch1.htm) 
 ความสําคัญของการตลาด 
               การตลาดมีบทบาทสําคัญต่อการพัฒนาคุณภาพชีวิตและยกระดับความเป็นอยู่ของมนุษย์ 
ในสังคม ทําให้เกิดการพ่ึงพาอาศัยกันอย่างเป็นระบบในสังคมมนุษย์แต่ละคน สามารถประกอบ 
อาชีพที่ ตนเองถนัดและได้ใช้ความรู้ความสามารถของแต่ละบุคคลได้ อย่าง เต็มกําลังความสามารถ 
และการตลาดมีบทบาทอย่างยิ่งต่อความเจริญเติบโตและพัฒนาการทางเศรษฐกิจของประเทศ 
เนื่องจากการตลาดเป็นตัวกระตุ้นให้เกิดการวิจัยและพัฒนาหาสิ่งแปลกใหม่ มาสนองความต้องการ
ของตลาดและสังคมทําให้ผู้บริโภคมีโอกาสเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ที่ต้องการได้หลายทางและผลิตภัณฑ์ที่
สามารถตอบสนองความต้องการ สร้างความพึงพอใจให้แก่ผู้บริโภค จึงมีผลทําให้เกิดการจ้างงาน เกิด
รายได้กับแรงงานและธุรกิจ ทําให้ประชาชนมีกําลังการซื้อและสามารถสนองความต้องการในการ
บริโภค ซึ่งทําให้มาตรฐานการครองชีพของบุคคลในสังคมมีระดับสูงขึ้นและมีคุณภาพชีวิตที่ดี
ขึ้น  ความสําคัญของการตลาด มีดังนี้ 
                1. เป็นเครื่องมือที่ทําให้เกิดการแลกเปลี่ยน การดําเนินการตลาดของธุรกิจจะทําให้
ผู้ผลิตกับผู้บริโภคเข้ามาใกล้กันและสร้างความพึงพอใจ ให้กับผู้บริโภคด้วยการเสนอผลิตภัณฑ์ ที่ตรง
ต่อความต้องการของผู้บริโภคจนทําให้เกิดการแลกเปลี่ยนในระดับผู้ซื้อและผู้ขายเกิดความพึงพอใจ 
การตลาดยังไม่ได้เป็นเพียงเครื่องมือทําให้เกิดการแลกเปลี่ยนเท่านั้นแต่ยังเป็นเครื่องมือที่สร้างความ
พึงพอใจให้กับผู้บริโภคอย่างต่อเนื่อง ทําให้ผู้บริโภคเกิดความซื่อสัตย์ภักดีต่อผลิตภัณฑ์ ทําให้ผู้บริโภค
กลับมาใช้หรือซื้อซ้ําอีกเมื่อมีความต้องการ 
                2. เป็นตัวเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่างเจ้าของผลิตภัณฑ์กับผู้บริโภค การดําเนินการ
ทางการตลาดทําให้ผู้เป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์ สามารถตอบสนองและสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภค

http://www.vcharkarn.com/lesson/1634
https://th.wikipedia.org/wiki/%25E
http://elearning.bu.ac.th/mua/course/mk212/ch1.htm
https://www.gotoknow.org/posts/tags/%E0%B8%84%E0%B8%A7%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%84%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94


 
29 

 

ได้ด้วยการเชื่อมโยงความสัมพันธ์ให้สอดคล้องกับภาวการณ์ สถานภาพของผู้บริโภคด้วยการจัด
จําหน่ายผลิตภัณฑ์ในปริมาณ ในเวลา ในสถานที่ที่ผู้บริโภคต้องการ ในราคา ที่ผู้บริโภคมีกําลังการซื้อ
และโอนความเป็นเจ้าของได้ การเชื่อมโยงความสัมพันธ์ระหว่าง ผู้เป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์กับผู้บริโภค 
นอกจากจะดําเนินการในหน้าที่ทางการตลาด ให้เกิดการเชื่อมโยงสัมพันธ์กันในเรื่องดังกล่าว สิ่งที่
สําคัญจะต้องกระทําอีกประการหนึ่งก็คือ การสร้างการรับรู้ให้กับผู้บริโภคในกิจกรรมดังกล่าว   
                3. เป็นตัวผลักดันให้มีการพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์ ด้วยแนวคิดของการตลาดในการมุ่ง
สนองความต้องการและสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคและรับผิดชอบต่อสังคม ผลักดันให้ ผู้ผลิต
ต้องพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑ์  ์ให้ตรงต่อความต้องการและสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคตลอดจน
จูงใจผู้บริโภคด้วยการเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ อยู่เสมอและการตลาด ระบบการตลาดเสรี ซึ่งมีการ
แข่งขันกันมากในการสร้างความพึงพอใจและจูงใจผู้บริโภค จึงยิ่งเป็นแรงผลักดันให้มีการพัฒนา
ปรับปรุง ผลิตภัณฑ์เพ่ือการแข่งขันในตลาดเสรี 
                 4. เป็นกลไกในการเสริมสร้างระบบเศรษฐกิจ ด้วยการก่อให้เกิดการบริโภคและการ
พ่ึงพากันอย่างเป็นระบบมีความเชื่อมโยงสัมพันธ์กับระบบเศรษฐกิจทั้งระบบ การสร้างความต้องการ
และการสนองความต้องการในการบริโภค ผลิตภัณฑ์ทําให้เกิดการไหลเวียนในระบบเศรษฐกิจ คือเกิด
การจ้างงาน เกิดรายได้ เกิดการบริโภคและเกิดการใช้แรงงาน ซึ่งจะมีการพ่ึงพากันและเชื่อมโยง
ไหลเวียนตามลําดับอย่างเป็นระบบ ผลจะทําให้การดํารงชีวิตของมนุษยชาติในสังคมอยู่ในระดับที่มี
การกินดีอยู่ดี มีความเป็นอยู่อย่างเป็นสุขโดยทั่วกัน 
    จากความสําคัญของการตลาดที่กล่าวมาเบื้องต้นแล้วยังอาจจําแนกให้เห็นชัดเจนยิ่งขึ้นโดย
พิจารณาจากการตลาดมีความสําคัญต่อสังคมและบุคคล ดังนี้ 
                   1. ยกระดับมาตรฐานความเป็นอยู่ของบุคคลในสังคมให้สูงขึ้น 
                   2. ทําให้พฤติกรรม อุปนิสัย ความเชื่อ ค่านิยมและลักษณะการดํารงชีพของบุคคล ใน
สังคมเปลี่ยนไป 
                    3. เกิดอาชีพต่าง ๆ แก่บุคคลในสังคมเพ่ิมมากขึ้น 
             นอกจากความสําคัญต่อบุคคลและสังคมแล้ว การตลาดยังมีความสําคัญต่อระบบเศรษฐกิจ
โดยตรง ดังนี้ 
                    1. ช่วยให้รายได้ประชากรสูงขึ้น 
                    2. ทําให้เกิดการหมุนเวียนของปัจจัยการผลิต 
                    3. ช่วยสร้างความต้องการในสินค้าและบริการ 
                    4. ทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนาของเศรษฐกิจ 
                    5. ให้เกิดการค้าระหว่างประเทศ (https://www.gotoknow.org/posts/260167) 
                  ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) ถือเป็นหัวใจสําคัญของการบริหารการตลาด 
มีผู้ให้ความหมายไว้ ดังนี้ 
      คอตเลอร์, ฟิลลิป (Kotler and Armstrong, 2004 : 24) กล่าวว่า ส่วนประสมทาง
การตลาด (marketing mix) หมายถึง เครื่องมือทางการตลาดที่สามารถควบคุมได้ ซึ่งกิจการ
ผสมผสานเครื่องมือเหล่านี้ให้สามารถตอบสนองความต้องการและสร้างความพึงพอใจให้แก่กลุ่มลูกค้า
เปูาหมาย ส่วนประสมการตลาดประกอบด้วยทุกสิ่งทุกอย่างที่กิจการใช้เพ่ือให้มีอิทธิพลโน้มน้าวความ

https://www.gotoknow.org/posts/260167
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ต้องการผลิตภัณฑ์ของกิจการ ส่วนประสมการตลาดแบ่งออกเป็นกลุ่มได ้4 กลุ่ม ดังที่รู้จักกันว่าคือ “4 
Ps” อันได้แก่ผลิตภัณฑ์ (product) ราคา (price) การจัดจําหน่าย (place) และการส่งเสริมการขาย 
(promotion) 
      เสรี วงษ์มณฑา (2542 : 11) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (marketing mix) 
หมายถึง การมีสินค้าที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้ากลุ่มเปูาหมายได้  ขายในราคาที่ผู้บริโภค
ยอมรับได้และผู้บริโภคยินดีจ่ายเพราะเห็นว่าคุ้ม รวมถึงมีการจัดจําหน่ายกระจายสินค้าให้สอดคล้อง
กับพฤติกรรมการซื้อหาเพ่ือความสะดวกแก่ลูกค้า ด้วยความพยายามจูงใจให้เกิดความชอบในสินค้า
และเกิดพฤติกรรมอย่างถูกต้อง 
      อดุลย์ จาตุรงคกุล (2543 : 26) กล่าวในเรื่อง ตัวแปรหรือองค์ประกอบของส่วนผสมทาง
การตลาด (4P’s) ว่าเป็นตัวกระตุ้นหรือสิ่งเร้าทางการตลาดที่กระทบต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อโดย
แบ่งออกได้ดังนี้ 
          1. ผลิตภัณฑ์ (product) ลักษณะบางประการของผลิตภัณฑ์ของบริษัทที่อาจกระทบ
ต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค คือ ความใหม่ ความสลับซับซ้อนและคุณภาพที่คนรับรู้ได้ของ
ผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ที่ใหม่และสลับซับซ้อนอาจต้องมีการตัดสินใจอย่างกว้างขวาง ถ้าเรารู้เรื่อง
เหล่านี้แล้วในฐานะนักการตลาดเราควรจะเสนอทางเลือกที่ง่ายกว่าผู้บริโภคมีความคุ้นเคยเพ่ือให้
ผู้บริโภคที่ไม่ต้องการเสาะแสวงหาทางเลือกอย่างกว้างขวางในการพิจารณา ส่วนในเรื่องของรูปร่าง
ของผลิตภัณฑ์ตลอดจนหีบห่อและปูายฉลาก สามารถก่ออิทธิพลต่อกระบวนการซื้อของผู้บริโภคหีบ
ห่อที่สะดุดตาอาจทําให้ผู้บริโภคเลือกไว้เพ่ือพิจารณา ประเมินเพ่ือการตัดสินใจซื้อ ปูายฉลากที่แสดง
ให้ผู้บริโภคเห็นคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ที่สาคัญก็จะทําให้ผู้บริโภคประเมินสินค้าเช่นกัน สินค้า
คุณภาพสูงหรือสินค้าที่ปรับเข้ากับความต้องการบางอย่างของผู้ซื้อมีอิทธิพลต่อการซื้อด้วย 
           2. ราคา (price) ราคามีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ ต่อเมื่อผู้บริโภคทําการประเมิน 
ทางเลือกและทําการตัดสินใจ โดยปกติผู้บริโภคชอบผลิตภัณฑ์ราคาต่ํา นักการตลาดจึงควรคิดราคา
น้อย ลดต้นทุนการซื้อหรือทําให้ผู้บริโภคตัดสินใจด้วยลักษณะอ่ืน ๆ สําหรับการตัดสินใจผู้บริโภคมัก
พิจารณารายละเอียด โดยถือเป็นอย่างหนึ่งในลักษณะทั้งหลายที่เก่ียวข้องสําหรับสินค้าฟุุมเฟือย ราคา
สูงไม่ทําให้การซื้อลดน้อยลง นอกจากนี้ราคายังเป็นเครื่องประเมินคุณค่าของผู้บริโภคซึ่งมักจะติดตาม
ด้วยการซื้อ 
           3. ช่องทางการจัดจําหน่าย (placement-channel of distribution) กลยุทธ์ของ
นักการตลาดในการทําให้มีผลิตภัณฑ์ไว้พร้อมจําหน่าย สามารถก่ออิทธิพลต่อการพบผลิตภัณฑ์ 
แน่นอนว่า สินค้าท่ีมีจําหน่ายแพร่หลายและง่ายที่จะซื้อก็จะทําให้ผู้บริโภคนําไปประเมินประเภทของ
ช่องทางที่นําเสนอก็อาจก่ออิทธิพลต่อการรับรู้ภาพพจน์ของผลิตภัณฑ์ เช่น สินค้าที่มีของแถมในร้าน
เสริมสวยชั้นดีในห้างสรรพสินค้าทําให้สินค้ามีชื่อเสียงมากกว่านําไปใช้บนชั้นวางของในซุปเปอร์มาร์
เก็ต 
            4. การส่งเสริมการตลาด (promotion-marketing communication) การส่งเสริม
การตลาดสามารถก่ออิทธิพลต่อผู้บริโภคได้ทุกขั้นตอนของกระบวนการตัดสินใจซื้อ  ข่าวสารที่นัก
ตลาดส่งไปอาจเตือนใจให้ผู้บริโภครู้ว่าเขามีปัญหา สินค้าของนักการตลาดสามารถแก้ไขปัญหาได้และ
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มันสามารถส่งมอบให้ได้มากกว่าสินค้าของคู่แข่ง เมื่อได้ข่าวสารหลักการซื้อเป็นการยืนยันว่าการ
ตัดสินใจซื้อของลูกค้าถูกต้อง 
      ศิริวรรณ เสรีรัตน์, ปริญ ลักษิตานนท,์ ศุภร เสรีรัตน์ (2552 : 80-81) ได้กล่าวไว้ว่า ส่วน
ประสมการตลาด หมายถึง ตัวแปรทางการตลาดที่ควบคุมได้ซึ่งบริษัทใช้ร่วมกันเพ่ือสนองความพึง
พอใจแก่กลุ่มเปูาหมายประกอบด้วยเครื่องมือดังต่อไปนี้ 
            1. ผลิตภัณฑ์ (product) หมายถึง สิ่งที่เสนอขายสู่ตลาดเพ่ือความสนใจ การจัดหา
การใช้หรือการบริโภคที่สามารถทําให้ลูกค้าเกิดความพึงพอใจ (Armstrong and Kotler, 2009 : 
616)ประกอบด้วยสิ่งที่สัมผัสได้และสัมผัสไม่ได้ เช่น บรรจุภัณฑ์ สี ราคา คุณภาพ ตราสินค้า บริการ
และชื่อเสียงของผู้ขาย ผลิตภัณฑ์อาจจะเป็นสินค้า บริการ สถานที่ บุคคล หรือความคิด ผลิตภัณฑ์ที่
เสนอขายอาจจะมีตัวตนหรือไม่มีตัวตนก็ได้ ผลิตภัณฑ์ต้องมีอรรถประโยชน์ (Utility) มีคุณค่า(Value) 
ในสายตาของลูกค้า จึงจะมีผลทําให้ผลิตภัณฑ์สามารถขายได้ การกําหนดกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ต้อง
พยายามคํานึงถึงปัจจัยต่อไปนี้  
              1.1 ความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ (product differentiation) หรือความแตกต่าง
ทางการแข่งขัน (competitive differentiation)  
              1.2 องค์ประกอบ (คุณสมบัติ) ของผลิตภัณฑ์ (product component) เช่น 
ประโยชน์พื้นฐาน รูปร่างลักษณะ คุณภาพการบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า เป็นต้น  
              1.3 การกาหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ (product positioning) เป็นการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ของบริษัทเพ่ือแสดงตําแหน่งที่แตกต่างและมีคุณค่าในจิตใจของลูกค้าเปูาหมาย  
              1.4 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ (product development) เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์มีลักษณะ
ใหม่และปรับปรุงให้ดีขึ้น (new and improved) ซึ่งต้องคํานึงถึงความสามารถในการตอบสนอง
ความต้องการของลูกค้าได้ดียิ่งขึ้น  
              1.5 กลยุทธ์เกี่ยวกับส่วนประสมผลิตภัณฑ์ (product mix) และสายผลิตภัณฑ์ 
(product line) 
           2. ราคา (price) หมายถึง จํานวนที่ต้องจ่ายเพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์/ บริการ หรือเป็น
คุณค่าทั้งหมดที่ลูกค้ารับรู้เพ่ือให้ได้ผลประโยชน์จากการใช้ผลิตภัณฑ์/บริการคุ้มกับเงินที่จ่ายไป         
(Armstrong and Kotler, 2009 : 616) หรือ หมายถึง คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ราคาเป็น P ตัว
ที่สองที่เกิดขึ้น ถัดจาก product ราคาเป็นต้นทุน (cost) ของลูกค้า ผู้บริโภคจะเปรียบเทียบระหว่าง
คุณค่า (value) ของผลิตภัณฑ์กับราคา (price) ของผลิตภัณฑ์นั้น ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคาผู้บริโภคจะ
ตัดสินใจซื้อ ดังนั้น ผู้กําหนดกลยุทธ์ด้านราคาต้องคํานึงถึง  
               2.1 คุณค่าที่รับรู้ในสายตาของลูกค้า ซึ่งต้องพิจารณาการยอมรับของลูกค้าใน
คุณค่าของผลิภัณฑ์ว่าสูงกว่าผลิตภัณฑ์นั้น  
               2.2 ต้นทุนสินค้าและค่าใช้จ่ายที่เกี่ยวข้อง  
               2.3 การแข่งขัน  
               2.4 ปัจจัยอื่น ๆ 
          3. การส่งเสริมการตลาด (promotion) เป็นเครื่องมือการสื่อสารเพื่อสร้างความพอใจ
ต่อตราสินค้าหรือบริการ หรือความคิด หรือต่อบุคคล โดยใช้จูงใจให้เกิดความต้องการหรือเพ่ือเตือน
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ความทรงจํา (Remind) ในผลิตภัณฑ์ โดยคาดว่าจะมีอิทธิพลต่อความรู้สึก ความเชื่อและพฤติกรรม
การซื้อ (Etzel, walker and Stanton, 2007 : 677) หรือเป็นการติดต่อสื่อสารเกี่ยวกับข้อมูล
ระหว่างผู้ขายกับผู้ซื้อ เพ่ือสร้างทัศนคติและพฤติกรรมการซื้อ การติดต่อสื่อสารอาจใช้พนักงานขาย 
(personal selling) ทําการขายและการติดต่อสื่อสารโดยไม่ใช้คน (non personal selling) 
เครื่องมือในการติดต่อสื่อสารมีหลายประการ องค์การอาจเลือกใช้หนึ่งหรือหลายเครื่องมือซึ่งต้องใช้
หลักการเลือกใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบประสมประสานกัน Integrated marketing 
communication (IMC) โดยพิจารณาถึงความเหมาะสมกับลูกค้า ผลิตภัณฑ์คู่แข่งขันโดยบรรลุ
จุดมุ่งหมายร่วมกันได้ เครื่องมือการส่งเสริมการตลาดที่สาคัญ มีดังนี ้
               3.1 การโฆษณา (advertising) เป็นกิจกรรมในการเสนอข่าวสารเกี่ยวกับองค์กร 
และส่งเสริมการตลาดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ บริการ หรือ ความคิดที่ต้องมีการจ่ายเงินโดยผู้อุปถัมภ์
รายการ (Armstrong and Kotler, 2009 : 33) กลยุทธ์ในการโฆษณาจะเกี่ยวข้องกับ (1) กลยุทธ์การ
สร้างสรรค์งานโฆษณา (create strategy) และยุทธวิธีการโฆษณา (advertising tactics) (2) กลยุทธ์
สื่อ (media strategy) 
               3.2 การขายโดยใช้พนักงานขาย (personal selling) เป็นการสื่อสารระหว่าง
บุคคลกับบุคคลเพ่ือพยายามจูงใจผู้ซื้อที่เป็นกลุ่มเปูาหมายให้ซื้อผลิตภัณฑ์หรือบริการด้วยการขาย
แบบเผชิญหน้าโดยตรงหรือใช้โทรศัพท์ (Etzel, Walker and Stanton, 2007 : 675) หรือเป็นการ
เสนอขายโดยหน่วยงานขายเพ่ือให้เกิดการขายและสร้างความสัมพันธ์อันดีกับลูกค้า (Armstrong 
and Kotler, 2009 : 616) งานในข้อนี้จะเกี่ยวข้องกับ (1) กลยุทธ์การขายโดยใช้พนักงานขาย 
(personal selling strategy) (2) การบริหารหน่วยงานขาย (sales force management) 
               3.3 การส่งเสริมการขาย (sales promotion) หมายถึง เป็นสิ่งจูงใจระยะสั้นที่
กระตุ้นให้เกิดการซื้อหรือขายผลิตภัณฑ์หรือบริการ (Armstrong & Kotler, 2009 : 617) เป็น
เครื่องมือกระตุ้นความต้องการซื้อที่ใช้สนับสนุนการโฆษณาและการขายโดยใช้พนักงานขาย (Etzel, 
Walker and Stanton, 2007 : 677) ซึ่งสามารถกระตุ้นความสนใจ การทดลองใช้ หรือการซื้อโดย
ลูกค้าคนสุดท้ายหรือบุคคลอ่ืนในช่องทางการจัดจําหน่าย การส่งเสริมการขาย มี 3 รูปแบบ คือ (1) 
การกระตุ้นผู้บริโภค เรียกว่า การส่งเสริมการขายที่มุ่งสู่ผู้บริโภค (consumer promotion) (2) การ
กระตุ้นคนกลาง เรียกว่าการส่งเสริมการขายที่มุ่งสู่คนกลาง (trade promotion) (3) การกระตุ้น
พนักงานขาย เรียกว่า การส่งเสริมการขายที่มุ่งสู่พนักงานขาย (sales force promotion) 
               3.4 การให้ข่าวและประชาสัมพันธ์ (publicity and public relations) มี
ความหมายดังนี้ (1) การให้ข่าวเป็นการเสนอความคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หรือบริการ หรือตราสินค้า
หรือบริษัทที่ไม่ต้องมีการจ่ายเงิน (ในทางปฏิบัติจริงอาจต้องมีการจ่ายเงิน) โดยผ่านการกระจายเสียง
หรือสื่อสิ่งพิมพ์ (2) ประชาสัมพันธ์ (public relations) หมายถึง ความพยายามในการสื่อสารที่มีการ
วางแผนโดยองค์กรหนึ่งเพ่ือสร้างทัศนคติที่ดีต่อองค์การ ต่อผลิตภัณฑ์ หรือต่อนโยบายให้เกิดกับกลุ่ม
ใดกลุ่มหนึ่ง (Etzel, Walker and Stanton, 2007 : 677) มีจุดมุ่งหมายเพ่ือส่งเสริมหรือปูองกัน
ภาพพจน์หรือผลิตภัณฑ์ของบริษัท 
               3.5 การตลาดทางตรง (direct marketing หรือ direct response marketing) 
การโฆษณาเพ่ือให้เกิดการตอบสนองโดยตรง (direct response advertising) และการตลาดเชื่อม
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ตรงหรือการโฆษณาเชื่อมตรง (online advertising) มีความหมายต่างกันดังนี้ (1) การตลาดทางตรง 
(direct Marketing หรือ direct response marketing) เป็นการติดต่อสื่อสารกับกลุ่มเปูาหมาย
เพ่ือให้เกิดการตอบสนองโดยตรง หรือหมายถึง วิธีการต่าง ๆ ที่นักการตลาดใช้ส่งเสริมผลิตภัณฑ์
โดยตรงกับผู้ซื้อ และทําให้เกิดการตอบสนองในทันที ทั้งนี้ต้องอาศัยฐานข้อมูลลูกค้าและใช้สื่อต่าง ๆ 
เพ่ือสื่อสารโดยตรงกับลูกค้า เช่น ใช้สื่อโฆษณาและแคตตาล็อค (2) การโฆษณาเพ่ือให้เกิดการ
ตอบสนองโดยตรง (Direct response advertising) เป็นข่าวสารการโฆษณาซึ่งถามผู้อ่าน ผู้รับฟัง
หรือผู้ชม ให้เกิดการตอบสนองกลับโดยตรงไปยังผู้ส่งข่าวสาร หรือปูายโฆษณา (3) การตลาดเชื่อม
ตรงหรือการโฆษณาเชื่อมตรง (online advertising) หรือการตลาดผ่านสื่ออิเล็กทรอนิกส์ 
(electronic marketing หรือ e-marketing) เป็นการโฆษณาผ่านระบบเครือข่ายคอมพิวเตอร์หรือ
อินเตอร์เน็ต เพ่ือสื่อสาร ส่งเสริมและขายผลิตภัณฑ์หรือบริการโดยมุ่งหวัง ผลกําไรและการค้า
เครื่องมือที่สําคัญในข้อนี้ประกอบด้วย (1) การขายทางโทรศัพท์ (2) การขายโดยใช้จดหมายตรง (3) 
การขายโดยใช้แคตตาล็อค (4) การขายทางโทรศัพท์ วิทยุ หรือหนังสือพิมพ์ ซึ่งจูงใจให้ลูกค้ามี
กิจกรรมการตอบสนอง 
           4. การจัดจําหน่าย (place หรือ distribution) หมายถึง โครงสร้างของช่องทางซึ่ง
ประกอบด้วยสถาบันและกิจกรรมใช้ เพ่ือเคลื่อนย้ายสินค้าและบริการจากองค์กรไปยังตลาดสถานที่
นําผลิตภัณฑ์ออกสู่ตลาดเปูาหมายคือสถาบันการตลาด ส่วนกิจกรรมที่ช่วยในการกระจายตัวสินค้า 
ประกอบด้วย การขนส่ง การคลังสินค้าและการเก็บรักษาสินค้าคงคลัง การจัดจําหน่ายจึง
ประกอบด้วย 2 ส่วน ดังนี้ 
               4.1 ช่องทางการจัดจําหน่าย (channel distribution) หมายถึง กลุ่มของบุคคล
หรือธุรกิจที่มีความเกี่ยวข้องกับการเคลื่อนย้ายผลิตภัณฑ์หรือบริการสําหรับการใช้หรือบริโภค 
(Kotler & Keller, 2009 : 787) หรือหมายถึง เส้นทางที่ผลิตภัณฑ์และกรรมสิทธิ์ที่ผลิตภัณฑ์ถูก
เปลี่ยนมือไปยังตลาด ในระบบช่องทางการจัดจําหน่ายจึงประกอบด้วย ผู้ผลิต คนกลาง ผู้บริโภค หรือ
ผู้ใช้ทางอุตสาหกรรม ซึ่งอาจจะใช้ช่องทางตรง (direct channel) จากผู้ผลิตไปยังผู้บริโภค หรือผู้ใช้
ทางอุตสาหกรรมและใช้ช่องทางอ้อมจากผู้ผลิต ผ่านคนกลางไปยังผู้บริโภค หรือผู้ใช้ทางอุตสาหกรรม 
                4.2 การกระจายตัวสินค้า หรือการสนับสนุนการกระจายตัวสินค้าสู่ตลาด 
(physical distribution หรือ market logistics) หมายถึง งานที่เกี่ยวข้องกับการวางแผน การ
ปฏิบัติการตามแผนและการควบคุมการเคลื่อนย้ายวัตถุดิบ ปัจจัยการผลิตและสินค้าสําเร็จรูป จาก
จุดเริ่มต้นไปยังจุดสุดท้ายในการบริโภคเพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้าโดยมุ่งหวังกําไร 
(Kotler and Keller, 2009 : 786) หรือหมายถึง กิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการเคลื่อนย้ายตัวผลิตภัณฑ์ 
จากผู้ผลิตไปยังผู้บริโภคหรือผู้ใช้ทางอุตสาหกรรม การกระจายตัวสินค้าที่สาคัญมีดังนี้ (1) การขนส่ง 
(2) การเก็บรักษาสินค้า และการคลังสินค้า (3) การบริหารสินค้าคงเหลือ (ดวงใจ  ธรรมนิภานนท์, 
2557 : 18-22) 
 สรุป การตลาด หมายถึง กระบวนการทางสังคมและการจัดกิจกรรมต่าง ๆ ด้วยการวางแผน
และปฏิบัติตามแผนที่มีความสําคัญและเป็นเครื่องมือทําให้เกิดการแลกเปลี่ยนและเชื่อมโยง
ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิตสินค้าและการให้บริการไปสู่ผู้บริโภค 
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2.6 แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างมูลค่าเพิ่ม 
 ในปัจจุบันผู้บริโภคมีทางเลือกมากขึ้น สิ่งสําคัญอย่างหนึ่งที่ดึงความสนใจของผู้บริโภคได้คือ
เรื่องการสร้างมูลค่าเพ่ิม โดยในอดีตนั้นหากผลิตภัณฑ์หรือบริการหนึ่งจะประสบความสําเร็จได้ใน
ท้องตลาดสิ่งที่สําคัญที่สุดจะเป็นตัวผลิตภัณฑ์หรือบริการหลัก ที่ต้องมีคุณภาพที่เยี่ยมยอดกว่าคู่แข่ง
และสามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดีกว่า แต่ในปัจจุบันจะพบว่ามีอีกสิ่งหนึ่งที่มีส่วน
สําคัญมากขึ้นเรื่อย ๆ คือ เรื่องของ “มูลค่าเพ่ิม” ที่ติดมากับตัวผลิตภัณฑ์หรือบริการหลักนั้น ๆ ใน
บางกรณีส่วนของมูลค่าเพ่ิมน่าจะเป็นตัวดึงดูดผู้บริโภคให้หันมามอง หรือ ตัดสินใจที่จะซื้อผลิตภัณฑ์  
หรือ บริการหลัก ดังนั้น ธุรกิจในปัจจุบันจะเห็นว่า ไม่ใช่เป็นการขายเพียงตัวผลิตภัณฑ์หรือบริการ
หลักอย่างเดียว แต่จะต้องมีส่วนเพ่ิมมูลค่าที่จะทําให้ผู้บริโภครู้สึกได้ประโยชน์มากขึ้นด้วย (พูนลาภ 
ทิพชาติโยธิน, 2553 : 87-88 อ้างถึงในปัทมา เลาหสินณรงค์, 2555 : 40)  
          ความหมายการสร้างมูลค่าเพ่ิม (Value Added Creation)  
               การสร้างมูลค่าเพ่ิมได้มีการให้นิยามไว้ในหลาย ๆ ด้าน ดังต่อไปนี้   
          การสร้างมูลค่าเพ่ิม คือ สิ่งที่ช่วยสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันโดยผ่านการ
สร้างคุณค่าสาหรับลูกค้าที่ดีขึ้น (customer value) โดยมีขั้นตอนการผลิตหรือบริการที่ดีกว่า เพ่ือ
การเป็นผู้นําในผลิตภัณฑ์นั้น ๆ นอกจากการสร้างความแตกต่างในตลาดแล้ว การสร้างมูลค่าเพ่ิมจะ
เป็นตัวช่วยในการสร้างคุณค่าที่ส่งผลต่อการรับรู้ของผู้บริโภคที่สูงกว่า ซึ่งนําไปสู่ความมั่นใจในการ
ตัดสินใจเลือกหรือซื้อผลิตภัณฑ์และบริการนั้น ๆ ต่อไป (ปิยาภรณ์ คํายิ่งยง, 2558 : 23) 
         ศิริวรรณ เสรีรัตน์และคณะ (2541 : 83) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิม 
หมายถึง ความพยายามในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในด้านต่าง ๆ ให้มีคุณค่าในสายตาของลูกค้ามากขึ้น  
                   Louis (อ้างถึงใน ดนัย จันทร์ฉาย, 2547 : 239) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การสร้าง
มูลค่าเพ่ิม หมายถึง การนําเสนอผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ครบถ้วนสมบูรณ์ด้วยคุณภาพ บริการ และ
ราคา เพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า ให้เกิดความพึงพอใจในการซื้อ ครอบครอง และใช้
ประโยชน์  
                   ทั้งนี้ในความหมายด้านการตลาด การสร้างมูลค่าเพ่ิม คือ การพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ให้
เกิดความพึงพอใจต่อผู้บริโภคสูงสุดและเกินความคาดหมายของผู้บริโภค อีกทั้งมูลค่าเพ่ิมอาจเกิดจาก
การเพ่ิมสิ่งที่นอกเหนือจากสิ่งที่ผู้บริโภคคาดว่าจะได้รับ (Nilson, 1992) นอกจากนี้การสร้าง
มูลค่าเพ่ิมที่เป็นการเพ่ิมหรือเสริมสิ่งใหม่ ๆ สู่ตัวผลิตภัณฑ์ ควรมีความเกี่ยวข้องและเป็นสิ่งที่ลูกค้า
ต้องการ (Chematony & Harris, 1998 อ้างถึงในปัทมา เลาหสินณรงค์, 2555 : 41)  
                  จากความหมายดังกล่าวข้างต้น สรุปได้ว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิม หมายถึง สิ่งที่ช่วยสร้าง
ความได้เปรียบทางการแข่งขันโดยผ่านการสร้างคุณค่าสําหรับลูกค้าที่ดีขึ้น (customer value) โดยมี
ขั้นตอนการผลิตหรือบริการที่ดีกว่า เพ่ือการเป็นผู้นําในผลิตภัณฑ์นั้น ๆ นอกจากการสร้างความ
แตกต่างในตลาดแล้ว มูลค่าเพ่ิมจะเป็นตัวช่วยในการสร้างคุณค่าที่ส่งผลต่อการรับรู้ของผู้บริโภคที่สูง
กว่า ซึ่งนําไปสู่ความมั่นใจในการตัดสินใจเลือกหรือซื้อผลิตภัณฑ์และบริการต่อไป (ปัทมา  เลาหสิน
ณรงค์, 2555 : 41) 
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 ความสําคัญของการสร้างมูลค่าเพ่ิม  
       ในปัจจุบันการดําเนินธุรกิจมีการแข่งขันอย่างรุนแรงและพฤติกรรมผู้บริ โภค
เปลี่ยนแปลงไป ดังนั้นธุรกิจต่าง ๆ จึงต้องมีการปรับปรุงแนวคิด กลยุทธ์ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงที่
เกิดขึ้น กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพ่ิม สามารถทําให้ธุรกิจมีความได้เปรียบในการแข่งขัน ซึ่งการสร้าง
มูลค่าเพ่ิมมีความสําคัญต่อการดําเนินธุรกิจ (พินพัสนีย์ พรหมศิริ, 2547 : 20 อ้างถึงใน ปัทมา เลาห
สินณรงค์, 2555 : 41) ดังต่อไปนี้  
  1. การสร้างมูลค่าเพ่ิม ที่มากกว่าคู่แข่ง จะทําให้สามารถตอบสนองความต้องการ
และทําให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจมากยิ่งขึ้น ซึ่งการสร้างมูลค่าเพ่ิมอาจทําได้ด้วยการเสนอ
ผลประโยชน์ที่ผู้บริโภคต้องการ  
  2. การสร้างมูลค่าเพ่ิม สามารถสร้างความเชื่อมั่นและความไว้วางใจจากผู้บริโภคที่ดี
ที่สุด เพราะทําให้ผู้บริโภคเชื่อม่ันในคุณภาพของผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ธุรกิจมอบให้  
  3. การสร้างมูลค่าเพ่ิม ทําให้ธุรกิจสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งในภาวะที่มีการ
แข่งขันอย่างรุนแรงได้และทําให้ธุรกิจมีความได้เปรียบทางการแข่งขัน 
 การสร้างมูลค่าเพ่ิม (Value Adder Creation)  
      ในตลาดที่มีการแข่งขันกันอย่างรุนแรงและอุตสาหกรรมอยู่ในภาวะอ่ิมตัว ซึ่งจะเห็นว่า 
ผลิตภัณฑ์หลัก จะไม่ค่อยมีความแตกต่างกันเท่าใดนัก ดังนั้น ธุรกิจแต่ละรายจึงพยายามหาโอกาส
พัฒนา และยกระดับคุณลักษณะต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์เสนอแก่ลูกค้า (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 
2541 : 45) เครื่องมือที่จะช่วยให้ธุรกิจอยู่รอดและเติบโต โดยสามารถสร้างความพึงพอใจแก่ลูกค้า
เหนือคู่แข่ง ในภาวะที่มีการแข่งขันอย่างรุนแรงได้ นั่นก็คือ การดึงดูดด้วยการสร้างมูลค่าเพ่ิมที่มอบ
ให้แก่ผู้บริโภค ซึ่งเป็นมูลค่าเพ่ิมที่ทําให้ลูกค้ามีความรู้สึกมากกว่าความพอใจ (ฉัตยาพร เสมอใจ, 
2547 : 79) การสร้างมูลค่าเพ่ิมนั้น ผู้ประกอบการจะต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ หรือบริการให้มีคุณค่าใน
สายตาของลูกค้าทั้ง 4 ด้าน ซึ่งคุณค่าทั้ง 4 ด้านนี้เรียกว่าคุณค่ารวมสําหรับลูกค้า (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ 
และคณะ, 2541 : 46 อ้างถึงใน ปัทมา เลาหสินณรงค์, 2555 : 42-43) ได้แก่  
  1. คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์ (product value)  
  2. คุณคา่ด้านบริการ (service value)  
  3. คุณค่าด้านบุคลากร (personnel value)  
  4. คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (image value)  
 ตามแนวคิดคุณค่ารวมสําหรับลูกค้า จะทําให้ธุรกิจสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ลูกค้า ทําให้
ลูกค้าเกิดความพอใจ ส่งผลให้ธุรกิจมีผลการดาเนินงานที่ดีในระยะยาว  
                1. คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์ (product value) เป็นคุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอันเกิดจาก
ผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้า ดังนี้  
  1.1 ประโยชน์หลัก เช่น รถยนต์ เป็นพาหนะในการเดินทาง เป็นต้น  
  1.2 รูปลักษณะผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย คุณภาพและสมรรถนะที่เหนือกว่าคู่แข่ง
รูปแบบ ความหรูหรา ความทันสมัย ตราสินค้า ความมีชื่อเสียงมายาวนานและเป็นที่ยอมรับ  
      2. คุณค่าด้านบริการ (service value) เป็นคุณค่าท่ีมอบให้ลูกค้าอันเกิดจากคุณภาพใน
การให้บริการ (service quality) ดังนี้  
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  2.1 การเข้าถึงลูกค้า (access) บริการที่ให้กับลูกค้า ต้องอํานวยความสะดวกในด้าน
เวลา สถานที่แก่ลูกค้า คือ ไม่ให้ลูกค้าคอยนาน ทําเลที่ตั้งเหมาะสมเพ่ือแสดงถึงความสามารถในการ
เข้าถึงลูกค้า  
  2.2 การติดต่อสื่อสาร (communication) มีการอธิบายอย่างถูกต้อง โดยใช้ภาษาที่
ลูกค้าเข้าใจง่าย                                                                                       
           2.3 ความสามารถ (competence) บุคลากรที่ให้บริการ ต้องมีความชํานาญและ
ความรู้ความสามารถในงาน  
  2.4 ความมีน้ําใจ (courtesy) บุคลากรต้องมีมนุษยสัมพันธ์ ความเป็นกันเองและ
วิจารณญาณ  
  2.5 ความน่าเชื่อถือ (credibility) บริษัทและบุคลากร ต้องสามารถสร้างความ
เชื่อมั่น และความไว้วางใจในบริการ โดยเสนอบริการที่ดีที่สุดแก่ลูกค้า  
  2.6 ความไว้วางใจ (reliability) บริการที่ให้กับลูกค้าต้องมีความสม่ําเสมอและ
ถูกต้อง  
  2.7 การตอบสนองลูกค้า (responsiveness) พนักงานจะต้องให้บริการและ
แก้ปัญหาแก่ลูกค้าอย่างรวดเร็วตามท่ีลูกค้าต้องการ  
  2.8 ความปลอดภัย (security) บริการที่ให้ต้องปราศจากอันตราย ความเสี่ยงและ
ปัญหาต่าง ๆ  
  2.9 การสร้างบริการให้เป็นที่รู้จัก (tangible) บริการที่ลูกค้าได้รับจะทําให้ลูกค้า
สามารถคาดคะเนถึงคุณภาพบริการดังกล่าว  
  2.10 การเข้าใจและรู้จักลูกค้า (understand Knowing Customer) พนักงานต้อง
พยายามเข้าใจถึงความต้องการของลูกค้าและความสนใจตอบสนองความต้องการดังกล่าว  
      3. คุณค่าด้านบุคลากร (personnel value) เป็นคุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอันเกิดจาก
คุณภาพของพนักงาน ดังนี้  
  3.1 ความสามารถ (competence) พนักงานต้องอาศัยความชํานาญและมีความรู้  
  3.2 ความมีน้ําใจ (courtesy) บุคลากรต้องมีมนุษยสัมพันธ์มีความเป็นกันเอง  
  3.3 ความเชื่อถือได้ (credibility) พนักงานของบริษัทต้องมีความน่าเชื่อถือ  
  3.4 ความไว้วางใจได้ (reliability) พนักงานต้องทํางานด้านการบริการด้วยความ
สม่ําเสมอและถูกต้อง สามารถสร้างความไว้วางใจให้ลูกค้า  
  3.5 การตอบสนองลูกค้า (responsiveness) จะต้องให้บริการและแก้ปัญหาแก่
ลูกค้าได้อย่างรวดเร็ว ตามท่ีลูกค้าต้องการ  
  3.6 การติดต่อสื่อสาร (communication) พนักงานต้องใช้ความพยายามที่จะทํา
ความเข้าใจกับลูกค้าด้วยภาษาท่ีเข้าใจง่าย  
      4. คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (image value) เป็นคุณค่าด้านความรู้สึกนึกคิดของลูกค้าที่มี
ต่อผลิตภัณฑ์หรือบริการ   
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 การสร้างมูลค่าเพ่ิมโดยการสร้างคุณค่า  
      การสร้างความพึงพอใจแก่ลูกค้าที่เหนือกว่าคู่แข่ง ในสภาวะการแข่งขันที่รุนแรง นั่นคือ 
การดึงดูดด้วยการสร้างคุณค่าเพ่ิมที่มอบให้แก่ลูกค้า ซึ่งถือได้ว่าเป็นเครื่องมือที่จะช่วยให้ธุรกิจ
สามารถแข่งขัน เติบโตและอยู่รอดในตลาดได้  
      1. การสร้างคุณค่าให้กับลูกค้า (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2539 : 204 อ้างถึงในปัทมา เลาหสิน
ณรงค์, 2555 : 44-45) กล่าวถึง การสร้างคุณค่าให้กับลูกค้า ดังนี้  
  1.1 กําหนดโมเดลของลูกค้า (defining the customer value model) ในขั้นนี้
เริ่มต้นด้วยการที่บริษัทจะระบุปัจจัยเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และบริการที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ในคุณค่าของ
ลูกค้า  
  1.2 กําหนดลําดับขั้นตอนของคุณค่าในสายตาลูกค้า (building the customer 
value hierarchy) ในกรณีนี้แต่ละปัจจัยจะแยกเป็น 4 ประเภทด้วยกัน ดังนี้  
       1.2.1 ผลิตภัณฑ์พ้ืนฐาน (basic product)  
       1.2.2 ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง (expected product)  
       1.2.3 ผลิตภัณฑ์ที่ปรารถนา (desired product)  
       1.2.4 ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้คาดหวังไว้ (unanticipated product)  
  1.3 การตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประกอบในคุณค่าทั้งหมดที่จะจัดให้สําหรับลูกค้า 
(deciding on the customer value package) เป็นการตัดสินใจเลือกส่วนประกอบต่าง ๆ เพ่ือ
เอาชนะคู่แข่งและสามารถตอบสนองความพึงพอใจและสร้างความภักดีจากลูกค้า  
 2. คุณค่าในใจผู้บริโภค (insigh value) แนวคิดในการสร้างคุณค่าเป็นการมองในทัศนะ
ของผู้บริโภค โดยค้นหาความต้องการที่ลึกอยู่ในใจของผู้บริโภค (วิลัดดา เตชะเวช, 2547 : 28) ได้
กล่าวถึง ความเข้าใจเรื่องคุณค่าในความต้องการและในใจผู้บริโภค ว่ามีปัจจัยที่เกี่ยวข้อง ดังนี้  
  2.1 ปัจจัยเพ่ิมคุณค่า (value enhancers) ได้แก่ การผลิตผลิตภัณฑ์ที่ไม่เคยมี
บริษัทใดนําเสนอในตลาดมาก่อน เช่น ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ เป็นจุดขายที่ลูกค้าสนใจ บริษัทที่
นําเสนอผลิตภัณฑ์ที่เพ่ิมคุณค่าจะสามารถสร้างขยายส่วนแบ่งตลาดได้อย่างรวดเร็ว เนื่องจากมีจุดขาย
ที่มีความได้เปรียบด้านการแข่งขันเหนือคู่แข่ง  
  2.2 ปัจจัยรักษาคุณค่า (value maintainers) จะทําหน้าที่รักษาคุณค่าให้คงอยู่ในใจ
ของลูกค้าต่อไป ซึ่งจะทํางานควบคู่กับปัจจัยเพ่ิมคุณค่าจนพัฒนากลายเป็นปัจจัยเพ่ิมคุณค่าในที่สุด
  2.3 ปัจจัยที่ทําลายคุณค่า (value destroyers) การลดคุณค่าในความรู้สึก ใน
สายตา หรือในใจของลูกค้า ซึ่งเป็นจุดอ่อนของผลิตภัณฑ์ บริการ ด้านภาพพจน์และตราสินค้า เป็น
ต้น ซึ่งบริษัทจําเป็นต้องเร่งแกไ้ข  
 3. การสร้างคุณค่าในใจผู้บริโภค (value Creation) กลยุทธ์การตลาดในการสร้าง
คุณค่าในใจผู้บริโภคปัจจุบันเป็นการบริหารทรัพยากรที่มีคุณค่าของบริษัท เพ่ือตอบสนองความ
ต้องการ ความคาดหวังและเกิดคุณค่าในใจผู้บริโภค ซึ่งแนวคิดในการสร้างคุณค่าที่สาคัญ (วิลัดดา   
เตชะเวช, 2547 : 30) ประกอบด้วย  
  3.1 กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นการเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือ ปรับปรุง
ผลิตภัณฑ์เดิมให้มีคุณสมบัติดีขึ้น หรือ เป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่  



 
38 

 

  3.2 กลยุทธ์ตราสินค้า มีความสําคัญในขบวนการสร้างคุณค่าในใจผู้บริโภคปัจจุบัน 
ผู้บริโภคจะเชื่อมความคิดตัวผลิตภัณฑ์ คุณภาพ กับตราสินค้า สัญลักษณ์ ภาพพจน์และความรู้สึกใน
ใจผู้บริโภค เพ่ือสร้างภาพพจน์ที่ดีและมีคุณค่าในความรู้สึกของผู้บริโภค ซึ่งเป็นกลยุทธ์การตลาดที่
สําคัญในปัจจุบันนี้  
  3.3 กลยุทธ์การตั้งราคาสินค้า มีความสําคัญในขบวนการสร้างคุณค่าในใจผู้บริโภค
เช่นกัน โดยที่ราคามีความสัมพันธ์สูงกับคุณภาพและคุณค่าของผลิตภัณฑ์ หรือ บริการในใจผู้บริโภค 
ซึ่งผู้บริโภคจะมีความเชื่อว่าผลิตภัณฑ์ที่มีราคาสูงควรจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและคุณค่าสูงด้วย
เช่นกัน  
 โอกาสในการสร้างสรรค์มูลค่าเพ่ิม 
      หลักในการพิจารณาหาแนวทางในการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากโอกาสต่าง ๆ ดังนี้ คือ 
  1. การเพ่ิมคุณค่า จะต้องพิจารณาจากความต้องการและรสนิยมของผู้บริโภคเป็น
หลักโดยต้องศึกษาทาความเข้าใจว่า ผู้บริโภคมีทัศนคติอย่างไรในการบริโภคผลิตภัณฑ์ หรือ บริการ
นั้น ๆ ทั้งด้านกายภาพและด้านอารมณ์ ความรู้สึก ปัจจัยใดบ้างที่ทําให้ผู้บริโภคเลือกหรือไม่เลือกสิ่ง
ใดเพ่ือการดํารงชีวิต เมื่อศึกษาข้อมูลครบถ้วนจนเข้าใจผู้บริโภค จึงจะพิจารณาโอกาสต่าง ๆ ที่จะ
สร้างมูลค่าเพ่ิม เพ่ือให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค 
  2. การพิจารณาตัวผลิตภัณฑ์ หรือ บริการ แนวคิด (concept) เป็นเรื่องที่สําคัญ
ที่สุดในการบริหารธุรกิจเชิงกลยุทธ์ ทั้งนี้ต้องมีความรู้ (knowledge) ความเข้าใจพ้ืนฐานเรื่องของ
ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์และบริบทของผลิตภัณฑ์เป็นอย่างดีและต้องใช้ความคิดเชิงสร้างสรรค์  (creative 
thinking) และความคิดเชิงกลยุทธ์ (strategic thinking) ในการสร้างสรรค์แนวคิดที่แตกต่างและโดด
เด่น 
  3. การพิจารณาวัตถุดิบ คัดเลือกวัตถุดิบที่มีเรื่องราวที่จะสร้างมูลค่าเพ่ิม เช่น การ
เลือกวัตถุดิบที่เป็นของท้องถิ่น ซึ่งมีเรื่องราวและความแตกต่างที่โดดเด่น และเป็นคุณค่า 
  4. การพิจารณาวิธีกระบวนการผลิต หรือ วิธีการผลิต ที่อาจจะดัดแปลงให้เกิด
คุณค่ามากข้ึน 
  5. การพิจารณาบรรจุภัณฑ์ หรือ การนําเสนอให้ผู้บริโภครับรู้ถึงคุณค่าของ
ผลิตภัณฑ์ตั้งแต่สัมผัสแรก ซึ่งการออกแบบบรรจุภัณฑ์ อาจจะสร้าง มูลค่าเพ่ิม ในเรื่องของความ
สะดวก การรักษาคุณภาพผลิตภัณฑ์ หรือ ความสวยงาม 
  6. การพิจารณาสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงบริการให้กับผลิตภัณฑ์ หรือเพ่ิมผลิตภัณฑ์
ให้กับบริการ เช่น การบริหารช่องทางการจําหน่ายเพ่ือให้ผู้บริโภคซื้อได้ง่าย การบริการจัดส่ง การ
ให้บริการข้อมูลเพิ่มเติม หรือ การรับคืนเมื่อไม่พึงพอใจ เป็นต้น 
  7. การสร้างแบรนด์ เป็นประเด็นที่สําคัญที่สุด ในการเสริมสร้างคุณค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ต้องดําเนินควบคู่กับการสื่อสารแบรนด์ การสร้างแบรนด์เป็นการเสริมสร้างอัตลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์และบริการนั้น ๆ ในภาพรวม เป็นการนํามูลค่าเพ่ิม มาแปลงเป็น คุณค่า เพ่ือให้ผู้บริโภค
ได้รับรู้ 



 
39 

 

  8. การพิจารณาสร้างมูลค่าเพ่ิม เรื่องการนําผลิตภัณฑ์และบริการนั้น ให้เข้าถึง
ผู้บริโภคกลุ่มเปูาหมาย ที่เป็นการเพ่ิมคุณค่าต่อผู้บริโภคในด้านความสะดวก (ปิยาภรณ์ คํายิ่งยง, 
2558 : 21-22) 
 สรุป การสร้างมูลค่าเพ่ิม หมายถึง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิดความพึงพอใจต่อผู้บริโภค
สูงสุด โดยมีขั้นตอนการผลิต หรือ บริการที่ดีกว่าทั้ง 4 ด้าน คือ ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านบริการ ด้าน
บุคลากรและด้านภาพลักษณ์ ซึ่งมูลค่าเพ่ิมจะเป็นตัวดึงดูดผู้บริโภคให้ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ์หรือ
บริการหลัก 
 

2.7 ข้อมูลทั่วไปจังหวัดนครนายก  

          ลักษณะที่ตั้ง  
        จังหวัดนครนายกเป็นจังหวัดหนึ่งในภาคกลางของประเทศไทย จัดตั้งขึ้นครั้งล่าสุดโดย
พระราชบัญญัติจัดตั้งจังหวัดสมุทรปราการ จังหวัดนนทบุรี จังหวัดสมุทรสาครและจังหวัดนครนายก 
พุทธศักราช 2489 ซึ่งมีผลใช้บังคับตั้งแต่วันที่ 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2489 ด้านอุตุนิยมวิทยาจัดอยู่ใน
ภาคตะวันออก ตั้งอยู่ที่ละติจูดที่ 14 องศาเหนือ และลองติจูดที่ 101 องศาตะวันออก มีระยะทางจาก
จากกรุงเทพมหานครตามถนนรังสิต-นครนายก (ทางหลวงแผ่นดินหมายเลข 305) ผ่านอําเภอ
องครักษถ์ึงจังหวัดนครนายก ระยะทาง 105 กิโลเมตร มีเนื้อที่ประมาณ 2,122 ตารางกิโลเมตร หรือ 
ประมาณ 1,326,250 ไร่ 
          ลักษณะภูมิประเทศ 
         จังหวัดนครนายกเป็นจังหวัดที่ได้ชื่อว่า “นครนายก มรดกธรรมชาติ” สภาพโดยทั่วไปเป็น
ที่ราบ ทางตอนเหนือและตะวันออกเป็นภูเขาสูงชันในเขตอําเภอบ้านนา อําเภอเมืองนครนายก และ
อําเภอปากพลี ส่วนหนึ่งอยู่ในเขตอุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ซึ่งเป็นเขตรอยต่อกับอีก 3 จังหวัด 
ได้แก่ สระบุรี นครราชสีมาและปราจีนบุรี ซึ่งมีเทือกเขาติดต่อกับทิวเขาดงพญาเย็น มียอดเขาสูงที่สุด
ของจังหวัด คือ ยอดเขาเขียวมีความสูงจากระดับน้ําทะเล 1,351 เมตร ส่วนทางตอนกลางและตอนใต้
เป็นที่ราบอันกว้างใหญ่ เป็นส่วนหนึ่งของที่ราบสามเหลี่ยมลุ่มแม่น้ําเจ้าพระยาที่เรียกว่า "ที่ราบ
กรุงเทพฯ" ลักษณะดินเป็นดินปนทรายและดินเหนียวเหมาะแก่การ ทํานา ทําสวนผลไม้ และการอยู่
อาศัย 
          สภาพภูมิอากาศ 
          นครนายกมีสภาพอากาศที่แห้งแล้งและชุ่มชื้นสลับกันอย่างเห็นได้ชัด มีฤดูที่แตกต่าง 3 ฤดู 
คือ ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือนมิถุนายนถึงเดือนตุลาคม ฤดูหนาว เริ่มตั้งแต่เดือนพฤศจิกายนถึงเดือน
กุมภาพันธ์ ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่เดือนมีนาคมถึงเดือนพฤษภาคม อุณหภูมิเฉลี่ยตลอดทั้งปีประมาณ 27-
28 องศาเซลเซียส (83-85 องศาฟาเรนไฮต์) 
          ประวัติจังหวัดนครนายก 
         นครนายก สันนิษฐานว่าเคยเป็นเมืองโบราณสมัยทวารวดี หลักฐาน คือแนวกําแพงเนินดิน
และสันคูเมืองที่ตําบลดงละคร แต่ชื่อ “นครนายก” นั้น ปรากฏหลักฐานในสมัยอยุธยาว่าเป็นเมือง
หน้าด่านทางทิศตะวันออก สมัยพระเจ้าอู่ทอง ในพ.ศ. 2437 รัชกาลที่ 5 ทรงจัดลักษณะการปกครอง 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikisource.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8D%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AF_%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A_%E0%B9%92%E0%B9%94%E0%B9%98%E0%B9%99
https://th.wikisource.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%8D%E0%B8%8D%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%87%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%AF_%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98%E0%B8%A8%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A_%E0%B9%92%E0%B9%94%E0%B9%98%E0%B9%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%96%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%95-%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B8%A1%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%8D%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A2%E0%B9%87%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%A7&action=edit&redlink=1
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เป็นมณฑลนครนายกได้เข้าไปอยู่ในเขตมณฑลปราจีนบุรี จนกระทั่ง พ.ศ. 2445 ทรงเลิกธรรมเนียม
การมีเจ้าครองเมือง ให้มีตําแหน่งผู้ว่าราชการจังหวัด ขึ้นแทน และในช่วง พ.ศ. 2486-2489 ได้โอน
นครนายกไปรวมกับจังหวัด ปราจีนบุรีและสระบุรี หลังจากนั้นจึงแยกเป็น จังหวัดนครนายก 

    นครนายก เดิมชื่อว่า “บ้านนา” เล่ากันว่าในสมัยกรุงศรีอยุธยา ดินแดนของนครนายกเป็น
ปุารกชัฏเป็นที่ดอน ทํานาหรือเพาะปลูกอะไรไม่ค่อยได้ผลและมีไข้ปุาชุกชุม ผู้คนจึงอพยพไปอยู่ที่อ่ืน
จนที่นี่กลายเป็นเมืองร้าง ต่อมาพระมหากษัตริย์ทรงทราบความเดือนร้อนของชาวเมืองจึงโปรดเกล้าฯ 
ให้เลิกภาษีนาเพ่ือจูงใจชาวเมืองให้อยู่ที่เดิมทําให้มีผู้คนอพยพมาอยู่เพ่ิมมากขึ้น จนเป็นชุมชนใหญ่
และเรียกเมืองนี้กันติดปากว่า “เมืองนายก” 
          หน่วยการปกครอง 
               การปกครองแบ่งออกเป็น 4 อําเภอ คือ อําเภอเมืองนครนายก อําเภอปากพลี อําเภอ
บ้านนาและอําเภอองครักษ์ 
          คําขวัญประจําจังหวัด 
               นครนายก เมืองในฝันที่ใกล้กรุง ภูเขางาม น้ําตกสวย รวยธรรมชาติ ปราศจากมลพิษ 
          ตราประจําจังหวัด  
               รูปช้างชูรวงข้าว 
          ต้นไม้ประจําจังหวัด  
               ต้นสุพรรณิการ์ (Cochlospermum religiosum) 
          ดอกไม้ประจําจังหวัด  
              ดอกสุพรรณิการ์ 
          สัตว์น้ําประจําจังหวัด  
              ปลาตะเพียนทอง (Barbonymus altus) (http://clonedbabies.com) 

  จังหวัดนครนายกเป็นแหล่งก าเนิดมะปรางหวานและมะยงชิดสายพันธุ์ใหม่ซึ่ง เป็นพันธุ์ที่มี
ผลขนาดใหญ ่หลายสายพันธุ์ เช่น พันธุ์ทองใหญ่ พันธุ์พวงทองและพันธุ์ทูลเกล้า ฯลฯ เป็นจังหวัดที่มี
พ้ืนที่เหมาะสมต่อการปลูกมะปรางหวาน มะยงชิด ผลมะปรางหวาน มะยงชิดมีรสชาติหวานอร่อย 
สร้างชื่อเสียงและรายได้ให้แก่จังหวัดเป็นอย่างมาก ปี 2546 จังหวัดนครนายกมีพ้ืนที่เพาะปลูก
มะปรางหวาน มะยงชิด 3,000 ไร่พ้ืนที่ปลูกเพ่ิมขึ้นในทุก ๆ ปี ในปี 2550 พ้ืนที่ปลูก 5,522 ไร่ พ้ืนที่
ให้ผล 4,272 ไร่ ผลผลิตรวม 3,179 ตัน (ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร. 2553) 

  มะปรางหวาน มะยงชิด เป็นไม้ผลเศรษฐกิจที่ส าคัญของจังหวัดนครนายก เป็นไม้ผลที่มี
ลักษณะเด่นเฉพาะตัวมีรสชาติ สีสัน สวยงาม เป็นที่นิยมของผู้บริโภค ซึ่งส่วนใหญ่จะใช้มะยงชิดเป็น
ของฝาก ของที่ระลึก เนื่องจากผลผลิตมีราคาค่อนข้างสูงประมาณกิโลกรัมละ 200 บาท (ส านักงาน
เกษตรจังหวัดนครนายก. 2552) สมกับค าโฆษณาของจังหวัดที่ว่า 

“มะยงชิด มะปรางหวาน ส้มโอหวาน กระท้อนยักษ์ ของดีเมืองนครนายก” 
             นครนายกมีผลไม้ข้ึนชื่อมากมาย เวียนออกสู่ตลาดตลอดทั้งปี โดยเฉพาะ มะยงชิด มะปราง
หวาน เป็นผลไม้ขึ้นชื่อของจังหวัดที่สร้างรายได้ให้เกษตรกรเป็นอย่างมากในแต่ละปี ทุกๆ ปีจะมีการ
จัดงานเทศกาลมะปรางหวาน มะยงชิด จ.นครนายก ประมาณช่วงเดือนกุมภาพันธ์ ในช่วงเดือน
มิถุนายน จะเป็นเทศกาลของ “กระท้อนยักษ์” เป็นอีกผลิตผลเด่นของจังหวัดนี้ ถัดมาอีกเพียง 2 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%82%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%B4%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B9%89%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A7%E0%B9%8C%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%88%E0%B8%B3%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://clonedbabies.com/
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เดือน คือช่วงเดือนสิงหาคม จะเป็นช่วงฤดูกาลของ “ส้มโอหวาน” ซึ่งนครนายกเป็นจังหวัดที่ปลูกส้ม
โอเป็นไม้ผลเศรษฐกิจหลัก มีหลายหลากพันธุ์ด้วยกัน เช่น พันธุ์ขาวน้ําผึ้ง พันธุ์ขาวทองดีและพันธุ์
ขาวใหญ่ โดยเฉพาะพันธุ์ขาวน้ําผึ้งจะมีรสชาติหวานกลมกล่อมและมีเนื้อกุ้งสีน้ําผึ้งน่ารับประทาน โดย
ทางจังหวัดจะจัดงานหน้าศาลากลางจังหวัด ในทุกฤดูกาลของผลไม้นั้น ๆ เป็นประจําทกุปี  
(http://www.busbuddythailand.com/smf/index.php?topic) 
               นอกจากผลิตภัณฑ์ที่ได้จากการเกษตรแล้วจังหวัดนครนายกยังเป็นเมืองที่มีผลงานจาก
หัตถกรรมท้องถิ่นทําด้วยฝีมือของชุมชนต่าง ๆ กระจายอยู่ตามหมู่บ้านต่าง ๆ ของจังหวัด เช่น
ผลิตภัณฑ์จากลวดประดิษฐ์ทํามือเป็นการนําลวดมาดัดตามรูปแบบความคิดและการออกแบบเป็น
สิ่งของเครื่องใช้รูปทรงต่าง ๆ มีทั้งกรอบรูป โคมไฟและเครื่องประดับ สีสันสวยงาม แหล่งผลิตอยู่ที่
กลุ่มแม่บ้าน 100 ความคิด ใกล้แก่งสามชั้น ต.สาริกา อ.เมือง ผลิตภัณฑ์จากไม้มะม่วงนํามา
แกะสลัก เป็นเครื่องเรือนแบบต่าง ๆ เช่น แจกัน เชิงเทียน ชาม ถาด เป็นต้น แหล่งผลิตอยู่ที่ ต.ทราย
มูล อ.องครักษ์ ผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ ทําจากเหง้าไม้ไผ่นํามาแกะสลักเป็นรูปหน้าคน นอกจากนี้ยังทํา
เป็น รูปเรือใบ นกยูง มีขายบริเวณน้ําตกสาริกา น้ําตกนางรองและวังตะไคร้ มีแหล่งผลิตอยู่ที่ ต.
สาริกา อ.เมือง ไม้กวาด ไม้กวาดทําด้วยหญ้าพงช้าง ด้ามทําด้วยไม้โมกและไม้ไผ่หิน มีแหล่งผลิตอยู่ที่ 
ต.สาริกา อ.เมือง ต.นาหินลาด ต.โคกกรวด ต.หนองแสง อ.ปากพลี ผ้าทอมือพ้ืนเมือง ทอเป็น
ลวดลายต่าง ๆ มีสีสันสวยงามมีแหล่งผลิตและจําหน่ายอยู่ที่วัดฝั่งคลอง ต.เกาะหวาย อ.ปากพลี พรม
ทอจากเศษผ้า เป็นพรมเช็ดเท้า พรมปูที่นอนมีหลายขนาดมีแหล่งผลิตอยู่ที่ ต.เขาเพ่ิม  อ.บ้านนา 
ผลิตภัณฑ์หินอ่อน สินค้าที่ผลิต ได้แก่ แจกัน กาน้ํา นาฬิกา กําไล โคมไฟ ปูายชื่อ เป็นต้น แหล่งผลิต
อยู่ใกล้โรงพยาบาลนครนายก อ.เมือง และที่ทางแยกเข้าโรงเรียนนายร้อย จปร. ผลิตภัณฑ์ประเภท
ขนม ได้แก่ ขนมเปี๊ยะแต้เลี่ยงฮ้ัว แหล่งผลิตอยู่ที่ตลาดบ้านนา อําเภอบ้านนา กล้วยฉาบ มันฉาบ 
เผือกฉาบมีแหล่งผลิตอยู่ที่ตําบลสาริกา อําเภอเมือง ผลไม้แช่อ่ิม ได้แก่ มะเฟือง มะดัน มะขาม 
มะม่วง กระท้อน มะนาว มะกรูด โดยใช้ผลไม้ที่เก็บได้ในฤดู จากสวนของสมาชิกในกลุ่ม ที่แบ่งส่วน
หนึ่งขายสดและนํามาแปรรูปส่วนหนึ่ง แต่ละฤดูกาลผลผลิต จะผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนกันไป แหล่ง
ผลิตที่กลุ่มแม่บ้านบ้านดงโชคดี บ้านดง ตําบลสาริกา อําเภอเมือง ไข่เค็มสูตรใบเตยหอม แหล่งผลิต
และจําหน่ายอยู่ที่วัดฝั่งคลอง ต.เกาะหวาย อ.ปากพลี 
(http://www.tat8.com/cms/index.php/nakhonnayok/) นอกจากผลิตภัณฑ์พ้ืนบ้านต่าง ๆ ที่
กล่าวมาแล้วยังมีผลิตภัณฑ์ที่ใช้กับร่างกายและเครื่องหอมที่ได้รับการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์ชุมชน 
จังหวัดนครนายก ได้แก่ ผลิตภัณฑ์สมุนไพรปรับกลิ่นอากาศนางยุพิน คังคายะ ผลิตภัณฑ์บํารุงผิวผสม
น้ํานมข้าวและผลิตภัณฑ์บํารุงหน้าผสมไหมทองคํา สบู่ก้อนกลีเซอรีนผสมน้ําผึ้ง นางวีรวรรณ ตระกูล
สุนทร ผลิตภัณฑ์บํารุงผิวผสมมะเฟืองและน้ําผึ้ง กลุ่มวิสาหกิจชุมชนแปรรูปสมุนไพรบ้านวังยายฉิม 
สบู่ก้อนกลีเซอรีนผสมฟักข้าว นางอัมพร จิรามานนท์ สบู่ก้อนกลีเซอรีนผสมว่านหางจระเข้ นางสาว
กรรณิการ์ ศรีวิจารณ์ แชมพูผสมใบย่านาง ผลิตภัณฑ์ปรับสภาพเส้นผมผสมใบย่านาง วิสาหกิจชุมชน
กลุ่มแปรรูปสมุนไพรบ้านวังยายฉิม น้ํามันสําหรับสปากลิ่นลาเวนเดอร์ กลิ่นตะไคร้หอม กลิ่นไพล 
กลิ่นดอกโมกและกลิ่นซีตรัส-ตะไคร ้นายปรเมศวร์ พินิจจันทร์  
             หมู่บ้านพรหมเพชร เป็นหมู่บ้านหนึ่งที่อยู่ในตําบลโคกกรวด อําเภอปากพลี อยู่ห่างจากตัว
จังหวัดนครนายกประมาณ 16 กิโลเมตร มีครัวเรือนทั้งหมด 189 ครัวเรือน ราษฎรส่วนใหญ่ประกอบ

http://www.busbuddythailand.com/smf/index.php?topic=774.0
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อาชีพ เกษตรกรรม ได้แก่ การทํานา ทําสวนผลไม้เล็กน้อย รับราชการเล็กน้อยและรับจ้างทั่วไป 
ผลิตภัณฑ์ของชุมชน คือ ไม้กวาดดอกหญ้า แต่ปัจจุบันทํากันน้อยลงมาก เนื่องจากปัญหาของพ่อค้า
คนกลางไม่ส่งดอกไม้กวาดให้ชาวบ้านทํา จึงเกิดปัญหาการว่างงาน เป็นเหตุให้ครอบครัวที่อ่อนแอขาด
โอกาสในการส่งเสริมให้คนในครอบครัวมีอาชีพที่ยั่งยืนทําให้พึ่งพาตนเองไม่ได้ 
 
2.8 งานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง  

จอมขวัญ  สุวรรณรักษ์และอุดมเดชา พลเยี่ยม (2555) ท าการวิจัยเรื่อง การพัฒนาสบู่
ส าหรับใช้ในงานแกะสลักแทนผักและผลไม้เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับงานหัตถกรรมไทย มีวัตถุประสงค์
เพ่ือ ศึกษาหาสูตรของสบู่ที่เหมาะสมในการน าไปใช้ในการแกะสลักและศึกษาความพึงพอใจของนัก
แกะสลักต่อสบู่แต่ละชนิดที่พัฒนาโดยได้ท าการศึกษาสูตรพ้ืนฐานของสบู่ 3 สูตรได้แก่ สูตรน้ ามัน
มะกอก (สูตรที1่ ; น้ ามันมะกอก 500 มิลลิลิตร โซเดียมไฮดรอกไซด์ 60 กรัม และน้ า 140 มิลลิลิตร) 
สูตรน้ ามันมะพร้าว (สูตรที่ 2 ; น้ ามันมะพร้าว 200 มิลิลตร โซเดียมไฮดรอกไซด์ 34 กรัม และน้ า 80 
ลิตร) และสูตรกลีเซอรีนแข็ง (สูตรที่ 3 ; กลีเซอรีนแข็ง 200 กรัม และโซเดียมไฮดรอกไซด์ 5 กรัม) 
พบว่า สูตรพ้ืนฐานของสบู่สูตรที่ 3 ได้รับคะแนนความพึงพอใจของนักแกะสลักมากที่สุดและเมื่อท า
การทดลองหาสภาวะที่เหมาะสมส าหรับการท าสบู่แกะสลักท้ัง 3 สูตร โดยแปรอุณหภูมิในการผลิตอยู่
ในช่วง 40-60 องศาเซลเซียส พบว่า สภาวะที่เหมาะสมส าหรับการผลิตสบู่ทั้ง 3 สูตร คือการใช้
อุณหภูมิ 45 องศาเซลเซียส ในการผลิตโดยสบู่สูตรที่ 3 ได้รับคะแนนความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก
ที่สุด ( X 4.21-4.53) โดยสบู่แกะสลักมีลักษณะทั่วไป ประณีต สวยงามมีรูปแบบรูปทรงและสัดส่วนที่
เหมาะสม ไม่แตก หรือ ร้าว ไม่มีรา ไม่ปรากฏสบู่เป็นขุย หรือ รอยมีดให้เห็นอย่างชัดเจนท าให้ชิ้นงาน
ขาดความสวยงาม เมื่อศึกษาความพึงพอใจของนักแกะสลัก 52 คน ที่มีต่อสบู่ทั่วไปและสบู่ที่
พัฒนาขึ้นเพ่ือใช้ในงานแกะสลักแทนผักและผลไม้ โดยใช้แบบประเมินมาตราส่วนประมาณค่า 5 
ระดับ นักแกะสลักมีความพึงพอใจต่อคุณลักษณะของสบู่ด้านความนิ่มของสบู่ ความเหนียวของสบู่
และกลิ่นของสบู่สองชนิดแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p < 0.05) แต่มีความพึงพอใจต่อ
คุณลักษณะของสบู่ความแห้ง/กระด้างของสบู่ ความลื่นของสบู่ สีของสบู่ คุณสมบัติของสบู่ต่อการ
ระบายสีและคุณภาพโดยรวมของสบู่ ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ (p > 0.05) และรูปแบบ
ของสบู่ที่เหมาะสมในการน ามาแกะสลักมากที่สุดคือ แบบกลม รองลงมาคือแบบสี่เหลี่ยม แบบรีและ
แบบรูปหัวใจตามล าดับ  

อัมพวรรณ  แสดรัมย์ (2552) ได้ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์สบู่แกะสลักกลิ่นสมุนไพรจาก
เศษสบู่เหลือใช้เพื่อเป็นสินค้า OTOP ชุมชนต าบลประโคนชัย อ าเภอประโคนชัย จังหวัดบุรีรัมย์ โดย
มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกาการพัฒนาสูตรและเทคนิควิธีการผลิตผลิตภัณฑ์สบู่แกะสลักกลิ่นสมุนไพรจาก
เศษสบู่เหลือใช้ในครัวเรือนโดยประยุกต์ใช้กับภูมิปัญญาท้องถิ่น ผลการศึกษาพบว่า สบู่สูตรที่พัฒนา
ทั้ง 5 สูตร ผู้เชี่ยวชาญเลือกสูตร C (สัดส่วนเนื้อสบู่ 30 : น้ า 70 ) เป็นสูตรที่เหมาะสมที่สุด ความพึง
พอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อผลิตภัณฑ์สบู่แกะสลัก กลิ่นสมุนไพรจากเศษสบู่เหลือใช้ในด้าน
ความสนใจ ร้อยละ 99 เมื่อเห็นครั้งแรกร้อยละ 98 เศษสบู่ที่น ามาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีความ
เหมาะสมร้อยละ 98 กลิ่นของผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมร้อยละ 97 และผลิตภัณฑ์ที่มีความ
เหมาะสมในการน าไปตกแต่งเป็นของขวัญของที่ระลึกร้อยละ 97 
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วิมลวรรณ  กาญจนวนิชกุล (2548) ท าการวิจัยต ารับสบู่ใสจากต ารับสบู่ธรรมชาติ โดยการ
เตรียมสบู่จากธรรมชาติ 3 สูตร จากน้ ามันปาล์ม น้ ามันมะพร้าว น้ ามันร าข้าวและน้ ามันละหุ่ง ด้วย
สัดส่วนและชนิดของน้ ามันที่เหมาะสม จากนั้นน าการทดสอบคุณสมบัติของสบู่ธรรมชาติทั้ง 3 ต ารับ 
เพ่ือหาต ารับที่ดีที่สุด พบว่า ต ารับสบู่ ธรรมชาติที่ประกอบด้วยน้ ามันปาล์ม 50.5 % น้ ามันมะพร้าว 
30.0 % และน้ ามันละหุ่ง 19.5 % เป็นต ารับที่ดีที่สุด จากนั้นน าต ารับที่ดีที่สุดไปพัฒนาสบู่ใส ในการ
ท าสบู่ใสมีการเติมกลีเซอรีน เอทานอลและน้ าตาลทรายเพื่อให้เนื้อสบู่มีความใส แต่ในการทดลองนี้ได้
น าน้ าตาลธรรมชาติต่าง ๆ มาแทนที่น้ าตาลทรายในการผลิตสบู่ใส พบว่า ต ารับสบู่ใสที่ดีที่สุด คือ
ต ารับสบู่ใสที่มีน้ าตาลโตนด รองลงมา คือน้ าผึ้ง น้ าตาลมะพร้าวและน้ าตาลทรายตามล าดับ จากนั้น 
น าต ารับที่ดีที่สุดไปประเมินความพึงพอใจ พบว่า ในด้านความใส สี ปริมาณฟอง การช าระล้างผิว
สะอาด การช าระล้างออกได้ง่าย ความแข็งของก้อนสบู่ กลิ่น ความชุ่มชื้นของผิวหลังใช้และความ
เหมาะสมกับคนผิวแห้ง ระหว่างผลิตภัณฑ์ที่มีน้ าตาลโตนดและน้ าผึ้งเป็นส่วนประกอบที่มีความ
แตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 ด้านความลื่น ความเหมาสมกับคนผิวมันและคุณสมบัติสบู่ใส
โดยรวม ไม่มีความแตกต่างอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 

สมพงษ์ เจษฎาธรรมสถิต และคณะ (2542) ได้ศึกษากระบวนการแปรรูปผลิตภัณฑ์น้ า
มะปราง พบว่า การออกแบบและสร้างเครื่องต้นแบบเครื่องสกัดน้ ามะปราง โดยใช้หลักการสกัดโดย
วิธีทางกล (mechanical extraction) และ Paddle Extractor เป็นพ้ืนฐานหลักการพัฒนาเครื่อง
สกัดน้ ามะปราง ต้นแบบมีส่วนประกอบและระบบการท างานประกอบด้วย กะบะรับวัตถุดิบ ระบบ
สกัดน้ าแบบครีบตี ที่ยึดติดกับแกนเพลา วางเอียงท ามุม 17 องศา ที่หมุนตีแยกน้ าออกโดยตะแกรง
เจาะรู ส่วนเนื้อหยาบเปลือกและเมล็ดจะถูกล าเลียงออกไปสู่ช่องทางออก ต้นก าลังเครื่องใช้มอเตอร์
ไฟฟ้า 220 โวลท์ ขนาด 1.5 แรงม้า และทดรอบให้มีความเร็วรอบเป็น 725 รอบต่อนาที จากการ
ทดสอบ พบว่า มีความสามารถในการท างานที่อัตราป้อน 1,500 กิโลกรัมต่อชั่วโมง ได้น้ ามะปราง
พร้อมกากส่วนเนื้อและเปลือกละเอียด เปลือกหยาบและเมล็ด และการสูญหายคิดเป็นร้อยละ 47.96, 
50.20 และ 1.84 ตามล าดับ และพบว่ามีเมล็ดแตกน้อยมาก นํานํ้ามะปรางที่สกัดได้ไปแปรรูปเป็น          
นํ้ามะปรางเข้มข้น ท าการพัฒนาสูตรได้สูตรที่เหมาะสม คือ อัตราส่วนผสมของน้ ามะปรางต่อน้ าเชื่อม
เป็น 1:1 ซึ่งผลการทดสอบโดยประสาทสัมผัสต่อลักษณะต่าง ๆ เมื่อแปรรูปเป็นน้ ามะปรางเข้มข้น 
พบว่าเป็นที่ยอมรับจากผู้ชิม ซึ่งคะแนนรวมเฉลี่ยต่อลักษณะต่าง ๆ มีแนวโน้มไปทางระดับชอบมาก 
โดยได้รับคะแนนคุณลักษณะ ต่าง ๆ คือ ลักษณะปรากฏ สี ความหวาน ความเปรี้ยว ความเค็ม กลิ่น
รสมะปราง และความชอบโดยรวมเป็น 6.903, 7.194, 7.0, 7.355, 6.29, 6.742 และ 7.774 จาก
คะแนนเต็ม 10 ตามล าดับ ผลจากการพัฒนากระบวนการผลิต พบว่า ควรใช้อุณหภูมิและเวลาในการ
ผลิตเป็น 90 องศาเซลเซียส และ 10 นาท ีโดยต้นทุนในการสร้างเครื่องสกัดน้ ามะปรางจะมีค่าใช้จ่าย
ทั้งสิ้น 45,000 บาท และ ณ จุดคุ้มทุนในการผลิตที่ปริมาณมะปรางสด 10,500 กิโลกรัม จะพบว่า
ต้นทุนการผลิตต่อขวดคิดเป็น 30 บาท 
 พนารัช ปรีดากรณ ์(2549) ทําวิจัยเรื่อง การประเมินผลความสําเร็จเชิงผลลัพธ์และเปูาหมาย
สูงสุดของโครงการ หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ ในพ้ืนที่ภาคกลาง ครั้งนี้ ใช้วิธีการประเมินผลทั้งเชิง
ปริมาณและคุณภาพ โดยการสํารวจข้อมูลด้วยแบบสอบถาม 400 ชุด กระจายเป็นสัดส่วนกับจํานวน
ประชากรผู้ประกอบการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ในแต่ละจังหวัดและสัมภาษณ์ระดับลึกกับผู้นํากลุ่ม
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ผลิตภัณฑ์ฯ การศึกษา พบว่า ผลที่ผู้เข้าร่วมโครงการ ฯ ได้รับเป็นไปตามผลลัพธ์และเปูาหมายสูงสุด
ของโครงการ ฯ ในระดับปานกลาง-มาก ซึ่งเป็นผลในระยะสั้น โดยโครงการ ฯ มีส่วนช่วยให้รายได้
ของครวัเรือนเพ่ิมขึ้นในระดับปานกลาง-มาก (78.5%) และช่วยให้เกิดความเพียงพอต่อการดํารงชีวิต
ในระดับปานกลาง-มาก (78.7%) ในการประเมินผลการเปลี่ยนแปลงเชิงสังคม พบว่า โครงการ ฯ 
สร้างความเข้มแข็งให้เกิดขึ้นแก่ชุมชนในมิติทางการเมืองและวัฒนธรรมมากกว่าในมิติทางเศรษฐกิจ  
ผลการประเมินด้านคุณภาพชีวิตในชุมชนและความยั่งยืนของชุมชนอยู่ในระดับมาก ส่วนทางด้าน
ความสมดุลของชุมชนอยู่ในระดับปานกลาง จากการศึกษาข้อมูลเชิงลึกพบว่า โครงการ ฯ ไม่ได้จัดขึ้น
ตามปัญหาและความต้องการและมีลักษณะซ้ําซ้อนและมิได้จัดจําแนกประเภทโครงการ ฯ ตาม
เปูาหมายของกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน ทําให้ผลที่เกิดไม่กระจายตัว โครงการ ฯ ช่วยได้มากเฉพาะในเรื่อง
การขยายตลาด ผลด้านเศรษฐกิจได้ผลชัดเจนเฉพาะระยะสั้น ส่วนผลทางสังคมได้ผลมากเฉพาะใน
ระยะแรก เงื่อนไขสําคัญที่ทําให้กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชนประสบผลสําเร็จ คือ การพัฒนาและการเรียนรู้
อย่างต่อเนื่องของกลุ่ม OTOP ข้อเสนอเชิงนโยบายที่สําคัญจากการศึกษา ได้แก่ รัฐควรสร้างระบบ
การประเมินผลและติดตามโครงการ ฯ ที่เหมาะสม มีการวิเคราะห์ความต้องการของชุมชนเพ่ือจัด
โครงการ ฯ ที่สอดคล้องกับปัญหาและเงื่อนไขของกลุ่มผลิตภัณฑ์ โครงการ ฯ ควรมุ่งเน้นการสร้าง
องค์ความรู้และให้ความรู้อย่างเหมาะสมกับกลุ่มเปูาหมาย มีการจัดทําฐานข้อมูลการเข้าร่วม
โครงการฯ เพ่ือให้การคัดสรรผู้เข้าร่วมโครงการ ฯ เกิดประโยชน์มากที่สุดและกระจายโอกาสการเข้า
ร่วมโครงการ ฯ ได้อย่างทั่วถึง จัดสรรงบประมาณในด้านการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้กับกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ โดยจัดกลุ่มที่มีนัยสําคัญต่อการส่งเสริมที่แตกต่าง เพ่ือให้เกิดความสมดุลในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนอย่างยั่งยืน 
 สุพิศพรรณ วัจนเทพินทร์และชุติระ ระบอบ (2555) โครงการพัฒนาคุณภาพอุตสาหกรรม
อาหารและผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูป OTOP เพ่ือเตรียมความพร้อมของผู้ประกอบการในการพัฒนา
คุณภาพผลิตภัณฑ์ OTOP ให้มีคุณภาพตามมาตรฐานที่กําหนด ในอันที่จะเพ่ิมขีดความสามารถและ
ศักยภาพรวมทั้งสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ OTOP หน่วยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชนเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ จากการพัฒนาสินค้าที่ต่อเนื่องครบวงจร โดยมี
ระเบียบวิธีการวิจัยดังนี้ ประชากร คือ กลุ่มผู้ประกอบการ OTOP เปูาหมายจํานวน 15 กลุ่ม ตาม
การคัดสรรของสํานักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดนครนายก ขั้นตอนการวิจัย ได้แก่ การเสริมสร้างความรู้
ความเข้าใจเกี่ยวกับคุณภาพผลิตภัณฑ์ การนําผลิตภัณฑ์ของผู้ประกอบการเข้ารับการตรวจสอบ
คุณภาพ การสํารวจแหล่งผลิตสินค้าของชุมชนเปรียบเทียบกับเกณฑ์ GMP และการสัมภาษณ์บุคคลที่
เกี่ยวข้องกับการพัฒนาคุณภาพอุตสาหกรรมอาหารและผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูป  OTOP จังหวัด
นครนายก เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบประเมินผลการฝึกอบรม แบบสํารวจ แบบตรวจสอบ
รายการ และแบบสัมภาษณ์ผลการวิจัย พบว่า ในด้านระดับความรู้ความเข้าใจของผู้ประกอบการ 
OTOP ก่อนและหลังการฝึกอบรม ค่าเฉลี่ย และความเบี่ยงเบนมาตรฐาน มีการเปลี่ยนแปลงเพ่ิมขึ้น 
กล่าวคือ ระดับความรู้ที่ได้รับก่อนการฝึกอบรมอยู่ในระดับปานกลาง มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 1.71 แต่เมื่อ
ได้รับการฝึกอบรมแล้วมีความรู้เพ่ิมขึ้นในระดับมากมีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 2.68 แสดงให้เห็นว่าการ
ฝึกอบรมเป็นเครื่องมือสําคัญที่ทําให้ผู้ประกอบการธุรกิจชุมชนมีความรู้เกี่ยวกับการพัฒนาคุณภาพ
อุตสาหกรรมอาหารและผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูปเพ่ิมขึ้น นอกจากนี้ เมื่อสรุปภาพรวมระดับความ   
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พึงพอใจของผู้เข้ารับการฝึกอบรมอยู่ในระดับมากที่สุด คือ มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 4.21 จากผลการ
ตรวจสอบคุณภาพของผลิตภัณฑ์จากห้องปฏิบัติการปรากฏว่าผลิตภัณฑ์ทั้งหมดผ่านการตรวจสอบ
สอบ ในด้านศักยภาพของผลิตภัณฑ์ OTOP จากผลการสัมภาษณ์ พบว่า จุดแข็งที่สําคัญ ได้แก่ 
ประการแรก การนําภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการผลิตสินค้าและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้เกิดขึ้น ประการที่
สอง จังหวัดนครนายกเป็นแหล่งพืชผลทางการเกษตรที่มีความอุดมสมบูรณ์ทําให้มีวัตถุดิบที่มีคุณภาพ
สําหรับการแปรรูป หรือ ถนอมอาหาร ประการที่สาม ชุมชนแต่ละกลุ่มได้รับความช่วยเหลือสนับสนุน
จากหน่วยงานของทางราชการทั้งในด้านการพัฒนาคุณภาพของผลิต การจัดการธุรกิจ การออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ การสร้างช่องทางการตลาด สําหรับจุดอ่อนก็คือ ประการแรก ขาดการเสริมสร้าง
แนวความคิดในเชิงธุรกิจให้กับชุมชน หรือ ผู้นําชุมชน หลายชุมชนที่ยังมีจุดอ่อนไม่สามารถพัฒนา
และยกระดับผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐานและเป็นที่ยอมรับของตลาดประการที่สอง ชุมชนยังขาดการ
พัฒนาทางด้านเทคโนโลยี หรือ การใช้ความรู้ทางเทคนิคที่ทันสมัยมาใช้เพ่ือช่วยในการผลิต รวมทั้ง
การสร้างนวัตกรรมใหม่ของผลิตภัณฑ์ยังอยู่ในขอบเขตท่ีจํากัด 
 กรีฑากร  แสงสกุล (2555) ทําวิจัยเรื่อง หัตถกรรมดินไทย : กรณีศึกษางานหัตถกรรมดิน
ไทย OTOP ในเขตจังหวัดสมุทรสงคราม นนทบุรีและกรุงเทพมหานคร พบว่า กระบวนการขั้นตอน
การผลิต วัตถดิบทั้ง 3 แหล่ง มีลักษณะที่เหมือนกันเป็นส่วนมาก คือ ใช้วัตถุดิบจากดินขาวเป็นหลัก
และสารให้ความเหนียว คือ กาว สารกันเสียและแต่งกลิ่น คือ หัวน้ําหอม ส่วนผสมบางอย่างของแต่
ละกลุ่มจะมีเทคนิคการผลิตวัตถุดิบที่แตกต่างกันขึ้นอยู่กับการผลิตรูปแบบของแต่ละแหล่งที่ไม่
เหมือนกัน โดยรูปแบบผลิตภัณฑ์ของนายสุรินทร์ ยศรุ่งเรือง จะมีความโดดเด่นในการผลิตหัตถกรรม
ดินไทยประเภทพวงมาลัยต่าง ๆ ส่วนรูปแบบผลิตภัณฑ์ของกลุ่มนางจรูญทรัพย์ นาคทอง จะมีความ
โดดเด่นในการผลิตหัตถกรรมดินไทยประเภทของจิ๋วและของจําลองขนาดเล็ก ส่วนกระบวนการ
ถ่ายทอดของทั้ง 3 แหล่งจะมีลักษณะที่คล้ายคลึงกัน คือ การถ่ายทอดแบบตัวต่อตัว หรือ เป็นกลุ่ม 
โดยครูเป็นผู้เตรียมวัสดุอุปกรณ์และความรู้ต่าง ๆ โดยครูเป็นผู้ศึกษาพ้ืนฐานความรู้จากผู้เรียนก่อน
และจะสอนจากง่ายไปหายากให้ทําซ้ํา ๆ จนทําได้แล้วค่อยเพ่ิมรูปแบบที่ยากขึ้น การสอนของทั้ง 3 
แหล่งจะเป็นการถ่ายทอดแบบกัลยาณมิตร หรือ สอนแบบเครือญาติเหมือนพ่อแม่สอนลูก เป็นการ
แลกเปลี่ยนความรู้ทั้งผู้สอนและผู้เรียน ส่วนการจัดการด้านการตลาดทั้ง 3 แหล่ง จะมีการกําหนด
ราคารูปแบบผลิตภัณฑ์โดยกลุ่มเหมือนกันโดยขึ้นอยู่กับวัตถุดิบที่ใช้ รูปแบบความยากง่ายของ
ผลิตภัณฑ์และระยะในการทําเป็นตัวกําหนดของราคาผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดทั้ง 3 กลุ่ม จะมีร้าน
จําหน่ายผลิตภัณฑ์ของกลุ่มและยังเป็นศูนย์รวมเป็นแหล่งจําหน่ายไปยังแหล่งอ่ืน ๆ และยัง พบว่า  
ผลิตภัณฑ์ดินไทยเป็นงานที่เสริมรายได้ให้แก่ครอบครัว ชุมชน สร้างความรัก ความสามัคคี ปรองดอง
กัน มีกิจกรรมร่วมกันในชุมชน คนในชุมชนรักถิ่นฐานบ้านเกิด ผลงานมีคุณค่าทางความงาม เกิดการ
ถ่ายทอดภูมิปัญญาชาวบ้านทําให้เกิดการเรียนรู้ร่วมกันและยังคงความเป็นเอกลักษณ์และมรดกทาง
วัฒนธรรม สมควรที่ทั้งภาครัฐและเอกชนเข้าไปมีส่วนร่วมในการส่งเสริมและพัฒนาหัตถกรรมดินไทย
ให้ยั่งยืนต่อไป 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

    ตัวแปรต้น                                                       ตัวแปรตาม 
 
 
 
           
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การพัฒนาตํารับสบู่ก้อนผสมสารสกัดจากเนื้อ
มะปราง 12 ตํารับ 
 

- ศึกษาการยอมรับตํารับสบู่จาก   
  ผู้เชี่ยวชาญ 
- ผลจากการจัดอบรมให้ชุมชน 
 

สารสกัดจากเนื้อมะปราง 
-เนื้อมะปรางที่ผ่านการค้ันน้ําออก  1 กิโลกรัม สกัด
ด้วยวิธีการหมัก (Maceration) ด้วยตัวทําละลาย
อินทรีย์ 99.99% เอทานอล กรองด้วยกระดาษ
กรอง Whatman เบอร์ 1 ระเหยตัวทําละลายด้วย
เครื่องระเหยสารแบบลดความดัน 

ทดสอบฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระ ด้วยวิธี 
DPPH Radical Scavenging Assay 
และค่า IC50 

- 
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บทที่ 3 
วิธีด าเนินการวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่อง พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก : มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่ ผู้วิจัยมีวิธีดําเนินการวิจัย ดังนี้  
 
3.1 การศึกษาความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่  
              3.1.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ 
                     1) ผู้นําชุมชนและตัวแทนชุมชนเป็นบุคคลที่ให้ความร่วมมือในการทํากิจกรรมต่าง ๆ
และเป็นที่ยอมรับของชุมชนในหมู่บ้านพรหมพชร ต. โคกกรวด อ.ปากพลี จ. นครนายก จํานวน 10 
คน  
                     2) กลุ่มตัวอย่างของประชาชนในจังหวัดนครนายก ได้จากการสุ่มตัวอย่างโดย
บังเอิญ จํานวน 80 คน 
              3.1.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
           1) แบบสัมภาษณ์ แบบไม่มีโครงสร้าง (Unstructured Interview) ใช้สัมภาษณ์กลุ่ม
ตัวอย่างที่เป็นผู้นําชุมชนและตัวแทนชุมชน เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ที่มีในชุมชน ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่
เกี่ยวกับการทําความสะอาด ความต้องการของที่ระลึกที่เป็นสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางทั้งด้าน
แบบ กลิ่น สีและลวดลายริ้วของรูปแบบมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางและ
บรรจุภัณฑ์ของสินค้า  
                     2) แบบสอบถาม ใช้สอบถามกลุ่มตัวอย่างประชาชนในจังหวัดนครนายก เกี่ยวกับ 
ความต้องการผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ผลิตผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง รูปทรงผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก
ที่เป็นสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง รูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เป็นสบู่ผสมสาร
สกัดจากเนื้อมะปราง และแนวทางการตลาดในการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประจําจังหวัด
นครนายก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัด
จําหน่ายและด้านการส่งเสริมการตลาดที่ได้ออกแบบโดยใช้แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
5 ระดับ 
              3.1.3 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
  1) ผู้วิจัยสัมภาษณ์ กลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้นําและตัวแทนชุมชนเป็นบุคคลที่ให้ความ
ร่วมมือในการทํากิจกรรมต่าง ๆ และเป็นที่ยอมรับของชุมชนในหมู่บ้านพรหมพชร ต. โคกกรวด อ.
ปากพลี จ.นครนายก จํานวน 10 คน       
   2) ผู้วิจัยนําแบบสอบถามไปใช้กับกลุ่มตัวอย่างประชาชนในจังหวัดนครนายก ได้
จากการสุ่มตัวอย่างโดยบังเอิญ จํานวน 80 คน 
               3.1.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
                1) ผู้วิจัยนําข้อมูลที่ได้จากกการสัมภาษณ์มาวิเคราะห์จัดเรียงแต่ละประเด็นแล้ว
เขียนเป็นความเรียง 
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               2) ผู้วิจัยนําข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถาม มาวิเคราะห์ทางสถิติ โดยใช้การวิเคราะห์
ข้อมูลจากแบบสอบถามเพ่ือนําผลที่ได้หาค่าเปอร์เซ็นต์ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) นําเสนอในรูปแบบตารางและคําบรรยายประกอบ โดยมี
เกณฑ์การแปลความหมาย ดังนี้ 
   4.50 - 5.00  หมายถึง  มากท่ีสุด 
   3.50 - 4.49  หมายถึง  มาก 
   2.50 - 3.49  หมายถึง  ปานกลาง 
   1.50 - 2.49  หมายถึง  น้อย 
   1.00 - 1.49  หมายถึง  น้อยที่สุด 
 
3.2 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของท่ีระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่                     
              3.2.1 วัสดุและอุปกรณ์ 

                 1)   มะปราง 
2) 95% เอทานอล 

    3)   99.9% เอทานอล 
    4)   DPPH (2,3-diphenyl-1–picrylhydrazyl) 

5) สารมาตรฐานวิตามิน อี 
6) เบสสบู่ใสกลีเซอรีน 

    7)   เบสสบู่ขุ่นกลีเซอรีน 
    8)   เครื่องแก้วพ้ืนฐาน 

9) เครื่องมือแกะสลัก 
10) กระดาษกรอง 

    11) ถังสกัด 
    12) เครื่องระเหยสารแบบลดความดัน 

13) ไมโครปิเปต 
14) เครื่องชั่งแบบดิจิตัล ทศนิยม 4 ตําแหน่ง 

    15) เครื่องอัลตร้าไวโอเลตวิสิเบิลสเปกโตรโฟโตรมิเตอร์ 
    16) โมลขึ้นรูปสบู่ 

               3.2.2 การสกัดมะปรางด้วยตัวทําละลายอินทรีย์ 
                      1) ปั่นมะปรางหนัก 2 กิโลกรัม แล้วคั้นแยกกาก นํากากมาสกัดด้วยวิธีการหมัก 
(Maceration) ในร้อยละ 95 เอทานอล นาน 3 วัน กรองผ่านกระดาษกรองเบอร์ 1 
             2) ระเหยสารสกัดด้วยเครื่อง Rotary Vacuum Evaporator ภายใต้ระบบความ
ดันต่ํา โดยใช้อุณหภูมิ 50-60 องศาเซลเซียส จนตัวทําละลายระเหยออกจนหมดจะได้สารสกัดหยาบ
มะปราง 
             3) ชั่งน้ําหนัก คํานวณหาร้อยละของปริมาณสาร  
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               3.2.3 การทดสอบฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระด้วยวิธี DPPH Radical Scavenging Assay 
                       การทดสอบฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระและการหาค่า IC50ของสารสกัดมะปราง โดย 
                      1) เตรียม 0.2 มิลลิโมลลาร์ DPPH (2, 3-diphenyl-1–picrylhydrazyl) ในร้อยละ 
99 เอทานอล 
                      2) เตรียมสารตัวอย่างที่ความเข้มข้น 0- 100 ไมโครกรัม/มิลลิลิตรในร้อยละ 99  
เอทานอล 
             3) ผสมสารตัวอย่างที่ความเข้มข้นต่าง ๆ กับ 0.2 มิลลิโมลาร์ DPPH ในขวดสีชา 
ด้วยสัดส่วน 1:1 โดยปริมตร ตั้งไว้ในที่มืดนาน 30 นาท ี
             4) วัดค่าการดูดกลืนแสงที่ความยาวคลื่น 517 นาโนเมตร ด้วยเครื่องอัลตร้าไวโอ
เลตวิสิเบิลสเปกโตรโฟโตรมิเตอร์ บันทึกผล 
             5) คํานวณประสิทธิภาพในการเป็นสารต้านอนุมูลอิสระ และ ค่า IC50 เพ่ือนําไปใส่
เป็นสารต้านอนุมูลอิสระในสบู่ 
     3.2.4 การตัง้ตํารับสบู่ที่มีส่วนผสมของมะปรางริ้ว 
             1) ตั้งตํารับสบู่ 2 ชนิด ได้แก่ สบู่กลีเซอรีนใสและสบู่กลีเซอรีนขุ่นตามอัตราส่วน 
             2) ผสมสีและกลิ่นตามอัตราส่วน 
             นําไปข้ึนรูปสบู่โดยใช้การหล่อจากแบบรูปทรงมะปราง 
               3.2.5 ศึกษาการยอมรับการทําสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางเพ่ือนําไปใช้ในการทํา
มะปรางริ้วประดิษฐ์ 
             1) กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้เชี่ยวชาญในการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ ได้จากการสุ่ม
ตัวอย่างแบบเจาะจง จํานวน 12 คน 
                      2) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
                   แบบสอบถาม การยอมรับเกี่ยวกับลักษณะของสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 
ด้านสี กลิ่น ความเป็นเนื้อเดียวกัน ผิวสัมผัส ความเหมาะสมที่นํามาประดิษฐ์เป็นมะปรางริ้วและความ
คิดเห็นลวดลายริ้วมะปรางที่แซะร่องริ้วในสบู่ โดยใช้แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 4 
ระดับ  
                      3) วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
                     ผู้วิจัยนําแบบสอบถามไปใช้กับกลุ่มตัวอย่าง 
                       4) การวิเคราะห์ข้อมูล 
                          ผู้วิจัยนําข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามมาวิเคราะห์ทางสถิติ โดยใช้การวิเคราะห์
ข้อมูลจากแบบสอบถามเพ่ือนําผลที่ได้หาค่าเปอร์เซ็นต์ (Percentage) ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) นําเสนอในรูปแบบตารางและคําบรรยายประกอบ โดยมี
เกณฑ์การแปลความหมาย ดังนี้ 
                      3.27 - 5.00  หมายถึง  มากที่สุด 
   2.51 - 3.26  หมายถึง  มาก 
                       1.75 - 2.50  หมายถึง  น้อย 
               1.00 - 1.74  หมายถึง  น้อยที่สุด 
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                  3.2.6 จัดอบรมเชิงปฏิบัติการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสารสกัด
จากเนื้อมะปรางให้กับกลุ่มตัวอย่างที่เป็นตัวแทนในชุมชนหมู่บ้านพรหมพชร ต. โคกกรวด อ.ปากพลี 
จ. นครนายก ที่เข้าร่วมในการอบรมเชิงปฏิบัติการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสม
สารสกัดจากเนื้อมะปราง จํานวน 15 คน    
          3.2.6.1 นําสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางที่ได้รับการยอมรับและแสดงความ
คิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญมาศึกษาและออกแบบแกะสลักให้เป็นร่องริ้ว 3 แบบ 
                   3.2.6.2 สาธิตการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อ
มะปราง ด้วยการแกะสลักให้เป็นร่องริ้วตามแบบการปอกริ้วมะปราง 3 แบบให้ตัวแทนในชุมชน
หมู่บ้านพรหมเพชรที่เข้าอบรมเชิงปฏิบัติการดู 
          3.2.6.3 ตัวแทนในชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร อําเภอปากพลี จังหวัดนครนายกที่เข้า
อบรมลงมือปฏิบัติการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่   
          3.2.6.4 ประเมินการจัดอบรมเชิงปฏิบัติการและสอบถามความคิดเห็นกลุ่มตัวอย่างที่
เป็นตัวแทนในชุมชนหมู่บ้านพรหมพชร ต. โคกกรวด อ.ปากพลี จ. นครนายก ที่เข้าร่วมในการอบรม
เชิงปฏิบัติการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง จํานวน 15 
คน    
                       1) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
                 แบบสอบถาม เกี่ยวกับข้อมูลเพ่ือการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่ประกอบด้วย ด้านรูปลักษณ์และการใช้ประโยชน์ ด้านความสวยงาม ด้านการดํารง
ลักษณะของศิลปะหัตถกรรมและด้านการใช้วัสดุท้องถิ่น ที่ได้ออกแบบโดยใช้แบบสอบถามแบบ
มาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ  
               2) การเก็บรวบรวมข้อมูล 
                      ผู้วิจัยนําแบบสอบถามไปใช้กับกลุ่มตัวอย่าง 
              3) การวิเคราะห์ข้อมูล 
                     ผู้วิจัยนําข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามมาวิเคราะห์ทางสถิติ โดยใช้การวิเคราะห์
ข้อมูลจากแบบสอบถามเพ่ือนําผลที่ได้หาค่าเปอร์เซ็นต์ (Percentage) ค่าเฉลี่ย(Mean) และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) นําเสนอในรูปแบบตารางและคําบรรยายประกอบ โดยมี
เกณฑ์การแปลความหมาย ดังนี้ 
   4.50 - 5.00  หมายถึง  มากท่ีสุด 
   3.50 - 4.49  หมายถึง  มาก 
   2.50 - 3.49  หมายถึง  ปานกลาง 
   1.50 - 2.49  หมายถึง  น้อย 
   1.00 - 1.49  หมายถึง  น้อยที่สุด 
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3.3 การศึกษาแนวทางในการท าการตลาด ในการจัดจ าหน่ายมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่   
              3.3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายสินค้าของที่ระลึกที่เก่ียวกับสบู่ สบู่
สมุนไพรและเครื่องหอมในจังหวัดนครนายกและผู้แทนหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ได้จากการสุ่มตัวอย่าง
แบบเจาะจง จํานวน 15 คน 
              3.3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย  
   แบบคําถามสนทนากลุ่ม เกี่ยวกับแนวทางในการทําการตลาด ในการจัดจําหน่าย
มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ด้านผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ด้านบรรจุภัณฑ์ ด้านราคา 
และด้านการจัดจําหน่าย 
              3.3.3 วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 
   จัดสนทนากลุ่มเกี่ยวกับแนวทางและความเป็นไปได้ในการจําหน่ายผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ด้านผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ด้าน
บรรจุภัณฑ์ ด้านราคา และด้านการจัดจําหน่าย 
               3.3.4 การวิเคราะห์ข้อมูล 
                    ผู้วิจัยนําข้อมูลที่ได้จากกลุ่มสนทนามาวิเคราะห์จัดเรียงแต่ละประเด็นแล้วเขียน
เป็นความเรียง 
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บทที่ 4 
ผลการวิจัย 
  

 การวิจัยเรื่อง พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก : มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่ ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาจาก การสัมภาษณ์ การทดลองทําสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อ
มะปราง การสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างต่าง ๆ ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาข้อมูลต่าง ๆ นํามาเรียบเรียง
รายละเอียดต่าง ๆ ดังนี้ 
 
4.1 ผลการศึกษาความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
        4.1.1 จากการสัมภาษณ์ผู้นําชุมชนและตัวแทนชุมชนเป็นบุคคลที่ให้ความร่วมมือในการทํา
กิจกรรมต่าง ๆ และเป็นที่ยอมรับของชุมชนในหมู่บ้านพรหมพชร ต. โคกกรวด อ.ปากพลี จ. 
นครนายกจํานวน 10 คน โดยการใช้ แบบสัมภาษณ์แบบไม่มีโครงสร้าง พบว่า ผู้นําและตัวแทนชุมชน
หมู่บ้านพรหมเพขรมีอายุระหว่าง 47-68 ปี มีรายได้ต่ําสุด 5,000 และสูงสุด 60,150 บาท โดยผู้นํา
ชุมชนมี นายก อบต. ตําบลโคกกรวด 1 คน รองนายก อบต. ตําบลโคกกรวด 1 คน กํานันตําบลโคก
กรวด 1 คน ผู้ใหญ่บ้านพรหมเพชร 1 คน ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้านพรหมเพชร 2 คน และตัวแทนชุมชนคือผู้
ที่ให้ความร่วมมือในการทํากิจกรรมและเป็นที่ยอมรับของคนในชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร 4 คน ผลที่
ได้จากการลงพ้ืนที่สัมภาษณ์ผู้นําชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชรและผู้แทนชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร สรุปได้ดังนี้ 
 ผลิตภัณฑ์ที่มีในชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชรและชุมชนอ่ืนใน ต.โคกกรวด อ.ปากพลี จ. 
นครนายก ที่ได้ทํากันอยู่เป็นประจํามาช้านานและทํากันเกือบทุกครัวเรือนในอดีต ได้แก่ ไม้กวาดดอก
หญ้าที่ทําจากหญ้าพงช้าง ซึ่งจะทํากันทุกหมู่บ้านในตําบลโคกกรวดโดยจะมีพ่อค้าคนกลาง หรือ 
นายทุนนําวัสดุและอุปกรณ์ในการทําไม้กวาดมาส่งให้ชาวบ้านในชุมชนถึงที่บ้านโดยจ่ายเป็นค่าแรงให้
เป็นชิ้น ๆ ใครทํามากจะมีรายได้มาก ใครทําน้อยก็จะมีรายได้น้อยไปตามผลงาน แต่ปัจจุบันจํานวน
ลดลงเนื่องจากผู้ที่เคยทําในอดีตมีอายุมากขึ้นบางคนเสียชีวิตบางคนเลิกทํา ไปเอง ลูกหลานรุ่นหลัง
บางครอบครัวไม่ได้สานต่อ เนื่องจากไปทํางานที่อ่ืนและปัจจุบันมีโรงงานขยายเข้าไปใกล้ชุมชนมาก
ขึ้น คนรุ่นหลังจึงนิยมไปทํางานตามโรงงานต่าง ๆ ที่ไม่ไกลจากที่พักมากนักและยังมีบริการรถรับส่งทั้ง
ไปและกลับได้รับความสะดวกสบายและรายได้มั่นคงและอีกประการหนึ่ง คือ พ่อค้าคนกลาง หรือ 
นายทุนที่เคยนําดอกหญ้าพร้อมอุปกรณ์ในการทําไม้กวาดมาส่งให้ถึงบ้านในอดีตมีจํานวนลดน้อยลง มี
ส่งให้ได้ทําบางครอบครัวเท่านั้น ณ ปัจจุบันได้ค่าแรงด้ามละประมาณ 10 บาท คนในชุมชนบาง
ครอบครัวที่เคยทําและอยากทําต่อบางคนต้องลงทุนหาซื้อดอกหญ้าและวัสดุอุปกรณ์ในการทําไม้
กวาดกันเองโดยมีค่าใช้จ่าย ณ ปัจจุบันที่รวมราคาต้นทุนตกด้ามละ 20-23 บาท นําไปจําหน่ายด้ามละ 
35 บาท ซึ่งได้ราคาค่าแรงเมื่อหักค่าใช้จ่ายแล้วใกล้เคียงกันกับที่พ่อค้าคนกลางลงทุนให้ จึงเป็นเหตุให้
คนในชุมชนไม่มีความต้องการที่จะลงทุนทําเองเพราะเสียเวลากับการออกไปหาวัสดุมาทํา จึงเป็น
เหตุผลหนึ่งที่ทําให้การประกอบกิจการทําไม้กวาดในชุมชนลดลง แต่ในบางครั้งมีโครงการต่าง ๆจาก
ภาครัฐ ฯ มีเงินมาสนับสนุนกลุ่มอาชีพ ในช่วงนั้นก็จะทําให้คนในชุมชนทํากันมากขึ้นเป็นระยะ ๆ ซึ่ง
ปัจจุบันคนในชุมชนบางชุมชนในตําบลโคกกรวดจะหาผลิตภัณฑ์อ่ืนมาทําแทน เช่น น้ําพริกทํากันใน
หมู่ที่ 2 บ้านหนองสองห้อง ขนมกล้วยม้วน ทํากันในหมู่ที่ 5 บ้านใหม่ ดอกไม้จันทน์ทํากันในหมู่ 6 
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บ้านม่วงและบ้านเหล่าหุ่ง สําหรับหมู่ที ่1 บ้านพรหมเพชรยังไม่มีผลิตภัณฑ์อ่ืนมาทํากัน หมู่บ้านอ่ืน ๆ 
คือ หมู่ที่ 3 บ้านเนินสะทอน หมู่ที่ 4 บ้านเลาคา  หมู่ที่ 7 บ้านหนองหัวเสือ ก็ยังคงทําไม้กวาดเช่นเดิม
แต่จํานวนลดลงด้วยเหตุผลเดิม คือ พ่อค้าคนกลางน้อยลงและคนรุ่นหลังไม่ทํากัน น่าจะมีการทํา
ผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ มาทดแทนผลิตภัณฑ์ไม้กวาดของเดิมบ้าง  
          ความต้องการผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับการทําความสะอาด ส่วนมากมีความต้องการสบู่ทําความ
สะอาดร่างกาย ทั้งสบู่ก้อน สบู่เหลวและครีมอาบน้ําเพ่ือเป็นทางเลือกให้กับคนในชุมชนที่มีความ
หลากหลาย ครีมล้างมือ แชมพูสระผม น้ํายาล้างภาชนะ น้ํายาซักผ้าและเครื่องนุ่งห่ม ซึ่งน้ํายาล้าง
ภาชนะและน้ํายาซักผ้ามีทํากันบ้างแล้ว แต่ทําใช้กันในครัวเรือนของตนเองเท่านั้น ที่มีความต้องการ
เพราะสิ่งเหล่านี้เป็นสิ่งที่จําเป็นต้องใช้ในครัวเรือนเป็นประจําอยู่แล้วเมื่อทําขึ้นมาแล้วสามารถใช้ใน
ครัวเรือนของตนเองได้แล้วยังสามารถนําไปจําหน่ายเพ่ิมรายได้ให้กับครอบครัวได้อีกทางหนึ่ง    
          ความต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก ที่เป็นสบู่ก้อนผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 
ส่วนมากต้องการทั้งสีขุ่นและสีใสเพ่ือให้ได้เป็นทางเลือกของคนในชุมชนและถ้าจะทําจําหน่ายก็เป็น
ทางเลือกให้กับผู้ซื้อได้ รูปร่างเหมือนลูกมะปรางก็จะยิ่งดีเพราะดูเหมือนมะปรางจริง  ๆ หรือ เป็น
รูปร่างโค้งเป็นหลังเต่าจะจับได้เหมาะมือที่สุด รองลงมาเป็นรูปร่างสี่เหลี่ยม สีของสบู่ก้อนควรเป็นสี
ใกล้เคียงกับสีของมะปรางที่สุกแล้ว คือ สีเหลืองอมส้มสวยงาม เพ่ือให้เป็นสีที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ส่วนผสมที่เป็นมะปรางและไม่สับสนกับสบู่ที่มีส่วนผสมอ่ืน ๆ มีเนื้อนุ่ม ไม่แข็งกระด้าง กลิ่นที่ผสมใน
สบู่ก้อนควรเป็นกลิ่นที่หอมเหมือนสบู่หอมอ่ืน ๆ แต่ให้มีกลิ่นอ่อน ๆ ไม่ควรมีกลิ่นรุนแรง เพ่ือปูองกัน
อาการแพ้น้ําหอมของบางคน แต่ถ้าได้กลิ่นหอมเฉพาะที่เป็นเอกลักษณ์ได้จะยิ่งดีและอีกประการหนึ่ง
การผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางซึ่งเป็นสารจากธรรมชาติ ที่ไม่มีสารเคมีเป็นอันตรายต่อผู้นําไปใช้ 
          ผลิตภัณฑ์หัตภกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางมี
ลวดลายริ้ว ส่วนมากเห็นด้วยกับการมีลวดลายเป็นร่องเป็นริ้วสวยงามจะช่วยทําให้สวย สร้างความ
แปลกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์ เป็นจุดสนใจทําให้สดุดสายตาต่อผู้พบเห็น ซึ่งจะช่วยส่งเสริมการขายได้ 
เพราะสบู่ที่มีลวดลายจะแปลกและแตกต่างไปจากสบู่อื่น ๆ และถ้าทําลวดลายเฉพาะที่เป็นเอกลักษณ์
ประจําของชุมชนเพื่อสร้างเป็นแบรนด์ของชุมชนได้จะยิ่งดีกว่าสบู่ที่มีผิวเรียบธรรมดาทั่ว ๆ ไปและยัง
สร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนได้อีกทางหนึ่ง 
          บรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อ
มะปรางส่วนมากมีความต้องการบรรจุภัณฑ์ที่เป็นกล่องกระดาษสามารถเปิดด้านหน้าได้ ถ้ามีแผ่นใส
ปิดด้านหน้าเพ่ือให้มองเห็นผลิตภัณฑ์ด้านในชัดเจนไม่ต้องแกะกล่องออกมาดูทั้งหมด ไม่ต้องห่อ
กระดาษสีขุ่น รูปทรงสี่เหลี่ยม มีขนาดเหมาะสมกับก้อนสบู่มีลวดลายและสีสวยงาม เพ่ือให้สดุด
สายตาของผู้ที่เห็นและบ่งบอกชัดเจนว่าผลิตภัณฑ์ทําจากอะไร มีคําอธิบายส่วนผสมของสบู่และมี
รายละเอียดบอกสรรพคุณของผลิตภัณฑ์สบู่เพ่ือช่วยในการตัดสินใจในการซื้อ กล่องบรรจุภัณฑ์มี
ความแข็งแรงพอสมควรส่วนจะมีความหนา หรือ แข็งแรงมากน้อยเท่าใดนั้นขึ้นอยู่กับงบประมาณใน
การทําบรรจุภัณฑ์แต่ถ้ากลุ่มเข้มแข็งทางหน่วยงาน อบต.อาจหางบประมาณมาช่วยส่งเสริมได้ซึ่ง
สามารถหามาได้จากหลายแหล่ง 
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  4.1.2 ผลจากการตอบแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่างในจังหวัดนครนายกที่ได้จากการสุ่มโดย
บังเอิญ จํานวน 80 คน สรุปได้ ดังนี้ 
      1) ข้อมูลทั่วไป  
ตารางท่ี 4.1 จํานวนและร้อยละข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 
เพศ   

- ชาย 13 16.25 
- หญิง 67 83.75 

อายุ   
- น้อยกว่า 25 ปี 3 3.75 
- 25 – 30  ปี 15 18.75 
- 31 – 35 ปี 9 11.25 
- 36 – 40 ปี 4 5.00 
- 41 – 45 ปี 18 22.50 
- 46 ปีขึ้นไป 31 38.75 

ระดับการศึกษาขั้นสูงสุด   
- ต่ํากว่าปริญญาตรี 36 45.00 
- ปริญญาตรี 38 47.50 
- ปริญญาโท 5 6.25 

รายได้ต่อเดือน   
  -    ต่ํากว่า 5,000 9 11.25 

       -     5,000 – 10,000 25 31.25 
  -    10,001 – 15,000 13 16.25 
  -    15,001 – 20,000 9 11.25 
  -    20,001 – 25,000 6 7.50 
  -    25,001 – 30,000 2 2.50 
  -    มากกว่า 30,000 16 20.0 

 
 จากตารางที่ 4.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 80 คน พบว่า โดยส่วนใหญ่เป็น
เพศหญิง จํานวน 67 คน คิดเป็นร้อยละ 83.75 อายุ 46 ปีขึ้นไป จํานวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 
38.75 จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 47.5 และมีรายได้ต่อเดือน 
5,000 – 10,000 บาท จํานวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 31.25 
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ตารางท่ี 4.2 ความต้องการผลิตภัณฑ์หตัถกรรมของที่ระลึกท่ีผลิตผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 
  

ผลิตภัณฑ์ คะแนน อันดับ 
ครีมบํารุงผิว 18 2 
สบู่ที่มีลวดลายสวยงาม 32 1 
ครีมอาบน้ํา 14 3 
แชมพู 6 5 
ยาสีฟัน 10 4 

 
จากตารางที่ 4.2 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก

ที่ผลิตผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางมากที่สุด คือ สบู่ที่มีลวดลายสวยงาม รองลงมา คือ ครีมบํารุงผิว 
ครีมอาบน้ํา ยาสีฟัน และแชมพู ตามลําดับ  

 
ตารางที่ 4.3 ความต้องการรูปทรงผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกที่เป็นสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อ
มะปราง 
  

รูปทรง คะแนน อันดับ 
รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า 73 2 
รูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส 52 3 
รูปทรงสามเหลี่ยม 10 5 
รูปทรงกระบอก 49 4 
รูปทรงรี 114 1 
อ่ืน ๆ 4 6 

 
จากตารางที่ 4.3 รูปทรงผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกที่เป็นสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อ

มะปราง ที่มีความต้องการมากที่สุด คือ รูปทรงรี รองลงมา คือ รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า รูปทรงสี่เหลี่ยม
จัตุรัส รูปทรงกระบอก รูปทรงสามเหลี่ยมและรูปทรงอื่น ๆ ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.4 ความต้องการรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกที่เป็นสบู่ผสมสารสกัด
จากเนื้อมะปราง 
 

รูปทรง คะแนน อันดับ 
รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า 75 3 
รปูทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส 76 2 
รูปทรงสามเหลี่ยม 9 5 
รูปทรงกระบอก 39 4 
รูปทรงรี 100 1 
อ่ืน ๆ 6 6 

 
จากตารางที่ 4.4 รูปทรงแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่รึกที่เป็นสบู่ผสมสารสกัด

จากเนื้อมะปราง ที่มีความต้องการมากที่สุด คือ รูปทรงรี รองลงมา คือ รูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส รูปทรง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า รูปทรงกระบอก รูปทรงสามเหลี่ยม และรูปทรงอ่ืน ๆ ตามลําดับ 

 
               2) ความต้องการเกี่ยวกับแนวทางการตลาดในการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
 
ตารางที่ 4.5 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกใน
ภาพรวม 
 

คุณลักษณะ 
N=80 ระดับ 

ความต้องการ X  S.D. 
ด้านผลิตภัณฑ์ 3.86 0.80 มาก 
ด้านราคา 3.93 0.73 มาก 
ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย 3.89 0.82 มาก 
ด้านการส่งเสริมการตลาด 3.90 0.67 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.5 ความต้องการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์
จากสบู่ในภาพรวม พบว่า มีความต้องการการจัดการด้านราคาในระดับมาก ( X = 3.93, S.D. = 0.73) 
รองลงมา คือ ด้านการส่งเสริมการตลาด ( X = 3.90, S.D. = 0.67) ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย ( X = 
3.89, S.D. = 0.82) และด้านผลิตภัณฑ์ ( X = 3.86, SD = 0.80) ตามลําดับ โดยเมื่อพิจารณาเป็นราย
ด้าน มีรายละเอียดดังนี้ 
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ตารางท่ี 4.6 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความต้องการด้านผลิตภัณฑ์ 
 

คุณลักษณะ 
N=80 ระดับ 

ความต้องการ X  S.D. 
1. ผลิตภัณฑ์ได้รับการรับรองมาตรฐาน อย. สร้างความ 
   เชื่อมั่นในคุณภาพ 3.85 0.92 มาก 

2. ผลิตภัณฑ์มีขนาดและปริมาณท่ีเหมาะสม 3.70 0.95 มาก 
3. ฉลากบรรจุภัณฑ์ระบุรายละเอียดผลิตภัณฑ์ท่ีชัดเจน 3.89 0.94 มาก 
4. บรรจุภัณฑ์มีความทันสมัย สีสันสวยงาม 3.84 0.91 มาก 
5. ผลิตภัณฑ์มีกลิ่นหอม 3.88 0.86 มาก 
6. ผลิตภัณฑ์มาจากธรรมชาติเชื่อมั่นในความปลอดภัย 4.03 0.90 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.6 ความต้องการ ด้านผลิตภัณฑ์ พบว่า มีความต้องการผลิตภัณฑ์มาจาก
ธรรมชาติเชื่อมั่นในความปลอดภัยในระดับมาก ( X = 4.03, S.D. = 0.90) รองลงมา คือ ฉลากบรรจุ
ภัณฑ์ระบุรายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจน ( X = 3.89, S.D. = 0.94) ผลิตภัณฑ์มีกลิ่นหอม ( X = 3.88, 
S.D. = 0.86) ผลิตภัณฑ์ได้รับการรับรองมาตรฐาน อย. สร้างความเชื่อมั่นในคุณภาพ ( X = 3.85, S.D. 
= 0.92) บรรจุภัณฑ์มีความทันสมัย สีสันสวยงาม ( X = 3.84, S.D. = 0.91) และ ผลิตภัณฑ์มีขนาดและ
ปริมาณที่เหมาะสม ( X = 3.70, S.D. = 0.95) ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.7 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความต้องการด้านราคา 
 

คุณลักษณะ 
N=80 ระดับ 

ความต้องการ X  S.D. 
1. ผลิตภัณฑ์มีราคาถูกเม่ือเทียบกับผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ 3.86 0.76 มาก 
2. ราคาเหมาะสมกับคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ เช่น    
   การบํารุงผิวพรรณ บํารุงสุขภาพ 3.93 0.84 มาก 

3. มีปูายแสดงราคาผลิตภัณฑ์ไว้อย่างชัดเจน 3.95 0.93 มาก 
4. ราคาเหมาะสมกับกําลังซื้อ (ราคาไม่แพง) 3.88 0.82 มาก 
5. ประโยชน์ที่ได้รับจากผลิตภัณฑ์คุ้มค่ากับเงินที่จ่ายไป 4.01 0.85 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.7 ความต้องการ ด้านราคา พบว่า มีการให้ความสําคัญถึงประโยชน์ที่ได้รับจาก
ผลิตภัณฑ์คุ้มค่ากับเงินที่จ่ายไปในระดับมาก ( X = 4.01, S.D. = 0.85) รองลงมา คือ มีปูายแสดงราคา
ผลิตภัณฑ์ไว้อย่างชัดเจน ( X = 3.95, S.D. = 0.93) ราคาเหมาะสมกับคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ เช่น 
การบํารุงผิวพรรณ บํารุงสุขภาพ ( X = 3.93, S.D. = 0.84) ราคาเหมาะสมกับกําลังซื้อ (ราคาไม่แพง) 
( X = 3.88, S.D. = 0.82) และ ผลิตภัณฑ์มีราคาถูกเมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ( X = 3.86, S.D. = 
0.76) ตามลําดับ 
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ตารางท่ี 4.8 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความต้องการด้านช่องทางการจัดจําหน่าย 
 

คุณลักษณะ 
N=80 ระดับ 

ความต้องการ X  S.D. 
1. ทําเลที่ตั้งของร้านจําหน่ายผลิตภัณฑ์สะดวกต่อการ 
   เดินทางมาซื้อ 3.94 0.86 มาก 

2. มีช่องทางการจัดจําหน่ายแบบออนไลน์ เช่น Facebook, Line 3.84 0.96 มาก 
3. มีตัวแทนจําหน่ายผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นช่วยให้หาซื้อได้งาย 3.90 0.91 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.8 ความต้องการ ด้านช่องทางการจัดจําหน่าย พบว่า มีการให้ความสําคัญถึง
ทําเลที่ตั้งของร้านจําหน่ายผลิตภัณฑ์สะดวกต่อการเดินทางมาซื้อในระดับมาก ( X = 3.94, S.D. = 
0.86) รองลงมา คือ มีตัวแทนจําหน่ายผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นช่วยให้หาซื้อได้ง่าย ( X = 3.90, S.D. = 0.91) 
และ มีช่องทางการจัดจําหน่ายแบบออนไลน์ เช่น Facebook, Line ( X = 3.84, S.D. = 0.96) 
ตามลําดับ 
 
ตารางท่ี 4.9 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความต้องการด้านการส่งเสริมการตลาด 
 

คุณลักษณะ 
N=80 ระดับ 

ความต้องการ X  S.D. 
1. มีการลดราคาเมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ในปริมาณมาก 3.95 0.81 มาก 
2. มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ใหม่ให้รู้จักเป็นอย่างดี 3.98 0.80 มาก 
3. มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับคุณประโยชน์ของ  
   ผลิตภัณฑ์ 3.83 0.76 มาก 

4. พนักงานให้คําแนะนําประโยชน์ผลิตภัณฑ์อย่างละเอียด 3.88 0.80 มาก 
5. มีการลดราคาตามเทศกาลที่เหมาะสม เช่น เทศกาลปีใหม่  
   เทศกาลวันแม่ เป็นต้น 3.88 0.83 มาก 

6. การส่งเสริมการขาย เช่น การลด แลก แจก แถม 3.91 0.83 มาก 
 
 จากตารางที่ 4.9 ความต้องการ ด้านการส่งเสริมการตลาด พบว่า มีความต้องการมีการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ใหม่ให้รู้จักเป็นอย่างดีในระดับมาก ( X = 3.98, S.D. = 0.80) 
รองลงมา คือ มีการลดราคาเมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ในปริมาณมาก ( X = 3.95, S.D. = 0.81) การส่งเสริมการ
ขาย เช่น การลด แลก แจก แถม ( X = 3.91, S.D. = 0.83) พนักงานให้คําแนะนําประโยชน์ผลิตภัณฑ์
อย่างละเอียด ( X = 3.88, S.D. = 0.80) มีการลดราคาตามเทศกาลที่เหมาะสม เช่น เทศกาลปีใหม่    
เทศกาลวันแม่ เป็นต้น ( X = 3.88, S.D. = 0.83) และ มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับ
คุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ ( X = 3.83, S.D. = 0.76) ตามลําดับ 
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4.2 ผลการศึกษาการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์
จากสบู ่
        ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาการทําสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง  
             ผลการทดลอง 

1. การสกัดมะปรางด้วยตัวทําละลายอินทรีย์  
      เนื้อมะปรางที่ผ่านการคั้นน้ําออก  1 กิโลกรัม สกัดด้วยวิธีการหมัก (Maceration) ด้วย
ตัวทําละลายอินทรีย์ 99.99% เอทานอล กรองด้วยกระดาษกรอง Whatman เบอร์ 1 ระเหยตัวทํา
ละลายด้วยเครื่องระเหยสารแบบลดความดัน ได้สารสกัด 227 กรัม คิดเป็นร้อยละโดยน้ําหนัก (% 
yield) 22.7  

 2. การทดสอบฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระด้วยวิธี DPPH Radical Scavenging Assay และค่า 
IC50 

 
ตารางท่ี 4.10 ผลการทดสอบฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระด้วยวิธี DPPH Radical Scavenging Assay 
 

ความเข้มขัน 
(ไมโครกรัม/มิลลิลิตร) 

ร้อยละของฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระ 
(% radical scavenging assay) 

ครั้งที่ 1 ครั้งที่ 2 ครั้งที่ 3 เฉลี่ย 
10 7.44 6.90 5.63 6.66±0.78 
20 15.20 13.80 13.92 14.31±0.77 
40 27.63 27.42 27.60 27.55±0.12 
60 41.02 42.43 40.60 41.35±0.96 
80 55.26 54.69 54.20 54.71±0.53 
100 66.74 68.07 68.12 67.64±0.78 

            จากนั้นสร้างกราฟระหว่างความเข้มข้นของสารสกัดมะปรางและร้อยละของฤทธิ์ต้านอนุมูล
อิสระ เพื่อหาค่า IC50 แสดงดังภาพที่ 4.1  
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    ภาพที่ 4.1 แสดงฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระและความเข้มข้นของสารสกัดเนื้อมะปราง 

จากกราฟ ได้สมการเส้นตรง y = 0.6822x โดยค่า y คือ ร้อยละของความสามารถ
ในการยับยั้งอนุมูลอิสระของสารสกัดมะปราง ค่า x คือ ความเข้มข้นของสารสกัดมะปราง หาความ
เข้นข้นของสารสกัดมะปรางที่สามารถยับยั้งอนุมูลอิสระได้ร้อยละ 50 ( IC50) โดย แทนค่า y= 50 ลง
ในสมการ ได้ค่า x = 73.29 ค่า IC50 = 73.29 ไมโครกรัม/มิลลิลิตร  

เติมสารสกัดมะปรางที่ความเข้มข้น 10 เท่าของค่า IC50 คือ ใน 1 กรัมของสบู่ เติมสารสกัด
มะปรางเท่ากับ 732.9 ไมโครกรัม ดังนั้น เนื้อสบู่ 1 กิโลกรัม จึงเติมสารสกัดมะปราง 0.7329 กรัม  

 3. การพัฒนาตํารับสบู่ผสมสารสกัดมะปราง 
     ตํารับสบู่ โดยใช้เบสสบู่ทั้ง 2 แบบ คือ เบสสบู่แบบขุ่นและแบบใสหนัก 1 กิโลกรัม เติมสี
และกลิ่น เพ่ือให้ผู้เชียวชาญตัดสิน แสดงในตารางที่ 4.11 
 

ตารางท่ี 4.11 ตํารับสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง 
 

ชนิดของเบส 
สบู่กลีเซอรีน 

สี (จ านวนหยด) กลิ่น (จ านวนหยด) 
ส้ม เหลืองไข่ SOIEL ILIDE Dewberry 

ชนิดขุ่น      
S1C1P1 40 10 10 - - 
S1C1P2 40 10 - 10 - 
S1C1P3 40 10 - - 10 
S1C2P1 50 10 10 - - 
S1C2P2 50 10 - 10 - 
S1C2P3 50 10 - - 10 
ชนิดใส      
S2C1P1 30 10 10 - - 
S2C1P2 30 10 - 10 - 
S2C1P3 30 10 - - 10 
S2C2P1 20 10 10 - - 
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S2C2P2 20 10 - 10 - 
S2C2P3 20 10 - - 10 

หมายเหตุ  S1C1 คือ สบู่ชนิดขุ่นเติมสีส้ม 40 หยด สีเหลืองไข่ 10 หยด 
   S1C2 คือ สบู่ชนิดขุ่นเติมสีส้ม 50 หยด สีเหลืองไข่ 10 หยด 
  S2C1 คือ สบู่ชนิดใสเติมสีส้ม 30 หยด สีเหลืองไข่ 10 หยด 
  S2C2 คือ สบู่ชนิดใสเติมสีส้ม 20 หยด สีเหลืองไข่ 10 หยด 

นําสบู่ทั้ง 12 ตํารับ ไปทดสอบการยอมรับจากผู้เชี่ยวชาญ โดยใช้เกณฑ์การคัดเลือก
ตามตารางท่ี 4.13 โดยเลือกชนิดและสีของสบู่ แล้วจึงเลือกกลิ่น 

เมื่อเลือกสีและกลิ่นได้แล้วจึงหลอมเนื้อสบู่ 1 กิโลกรัม จึงเติมสารสกัดมะปราง 
0.7329 กรัม ที่ละลายในเอทานอล ลงไปหล่อสบู่ตามแบบและนําไปแกะริ้ว โดยสบู่มะปราง 
1 ก้อนหนักโดยประมาณ 75 กรัม และเม่ือแกะแล้วจะหนักโดยประมาณ 50 กรัม 

 
        ขั้นตอนที่ 2 ศึกษาการยอมรับการทําสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง เพ่ือนําไปใช้ในการทํา
มะปรางริ้วประดิษฐ์ 
               ผลการยอมรับการทําสบู่ผสมเนื้อมะปรางเพ่ือนําไปใช้ในการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์  
 
ตารางท่ี 4.12 จํานวนและร้อยละข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 
เพศ   

- ชาย 4 33.33 
- หญิง 8 66.67 

อายุ   
- น้อยกว่า 30 ปี 0 0 
- 30 – 40  ปี 2 16.67 
- 41 – 50 ปี 7 58.33 
- 51 – 60 ปี 2 16.67 
- มากกว่า 60 ป ี 1 8.33 

ระดับการศึกษาขั้นสูงสุด   
- ปริญญาตรี 1 8.33 
- ปริญญาโท 10 83.33 
- ปริญญาเอก 1 8.33 

ประสบการณ์ด้านการแกะสลัก   
  -     น้อยกว่า 5 ปี 0 0 
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ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 
       -     5 – 10 ปี 1 8.33 

  -     11 – 15 ปี 0 0 
  -     16 – 20 ปี 3 25 
  -     มากกว่า 20 ปี 8 66.67 

 
 จากตารางที่ 4.12 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้เชี่ยวชาญ 12 คน พบว่า โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง 
จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 66.67 อายุ 41–50 ปี จํานวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 58.33 จบ
การศึกษาขั้นสูงสุด คือปริญญาโท จํานวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 83.33 และมีประสบการณ์ด้านการ
แกะสลักมากกว่า 20 ปี จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 66.67 
 
ตารางท่ี 4.13 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานการยอมรับสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง  
 

คุณลักษณะของสบู่ 
N=12 ระดับ 

การยอมรับ 
อันดับ

ที ่X  S.D. 
1. สีของสบู่เหมือนกับสีของมะปราง     
     S1C1 2.33 0.78 น้อย 4 
     S1C2 3.50 0.80 มากที่สุด 1 
     S2C1 2.42 0.79 น้อย 3 
     S2C2 2.58 0.79 มาก 2 
2. ความเป็นเนื้อเดียวกันของสบู่      
     S1C1 3.42 0.79 มากที่สุด 3 
     S1C2 3.50 0.80 มากที่สุด 2 
     S2C1 3.25 0.75 มาก 4 
     S2C2 3.50 0.67 มากที่สุด 1 
3. ผิวสัมผัสของสบู่ที่ง่ายต่อการแกะสลักริ้ว     
     S1C1 3.67 0.49 มากที่สุด 3 
     S1C2 3.75 0.45 มากที่สุด 2 
     S2C1 3.42 0.51 มากที่สุด 4 
     S2C2 3.58 0.51 มากที่สุด 1 
4. กลิ่นของสบู่     
     P1 3.00 0.85 มาก 2 
     P2 2.42 0.67 น้อย 3 
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คุณลักษณะของสบู่ 
N=12 ระดับ 

การยอมรับ 
อันดับ

ที ่X  S.D. 
     P3 3.17 0.83 มาก 1 
5. ความเหมาะสมที่จะนํามาประดิษฐ์เป็นมะปรางริ้ว     
     S1C1 3.17 0.72 มาก 3 
     S1C2 3.50 0.67 มากที่สุด 1 
     S2C1 
     S2C2 

2.83 
3.25 

0.83 
0.62 

มาก 
มาก 

4 
2 

 
 
ตารางท่ี 4.13 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานการยอมรับสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง (ต่อ) 
 

คุณลักษณะของสบู่ 
N=12 ระดับ 

การยอมรับ 
อันดับ

ที ่X  SD 
6. ความพอใจในรูปลักษณ์ของสบู่ผสมสารสกัดเนื้อ
มะปราง     

     S1C1 3.25 0.62 มาก 3 
     S1C2 3.67 0.49 มากที่สุด 1 
     S2C1 3.17 0.72 มาก 4 
     S2C2 3.33 0.78 มากที่สุด 2 
7. ความชอบโดยรวม      
     S1C1 3.08 0.67 มาก 3 
     S1C2 3.42 0.51 มากที่สุด 1 
     S2C1 2.67 0.89 มาก 4 
     S2C2 3.17 0.83 มาก 2 
 
 จากตารางที่ 4.13 การยอมรับสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปรางของผู้เชี่ยวชาญด้านการแกะสลัก
ผัก ผลไม้และสบู่ พบว่า ด้านสีของสบู่เหมือนกับสีของมะปรางมีการยอมรับชนิด S1C2 ในระดับมาก
ที่สุด ( X = 3.50, S.D. = 0.80) รองลงมา คือ ชนิด S2C2 ในระดับมาก ( X = 2.58, S.D. = 0.79) ด้าน
ความเป็นเนื้อเดียวกันของสบู่ ยอมรับชนิด S2C2 ในระดับมากที่สุด ( X = 3.50, S.D. = 0.67) 
รองลงมา คือ ชนิด S1C2 ในระดับมากที่สุด ( X = 3.50, S.D. = 0.80) และ S1C1 ในระดับมากที่สุด 
( X = 3.42, S.D. = 0.79) ตามลําดับ ด้านผิวสัมผัสของสบู่ที่ง่ายต่อการแกะสลักริ้วมีการยอมรับในระดับ
มากที่สุดทุกชนิด โดยยอมรับชนิด S2C2 ( X = 3.58, S.D. = 0.51) รองลงมา คือ ชนิด S1C2 ( X = 
3.75, S.D. = 0.45)  ด้านกลิ่นของสบู่ ยอมรับกลิ่น P3 ในระดับมาก ( X = 3.17, S.D. = 0.83) รองลงมา 
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คือ  กลิ่น P1 ( X = 3.00, S.D. = 0.85) ด้านความเหมาะสมที่จะนํามาประดิษฐ์เป็นมะปรางริ้ว ยอมรับ
ชนิด S1C2 ในระดับมากที่สุด ( X = 3.50, S.D. = 0.67) รองลงมา คือ ชนิด S2C2 ในระดับมากที่สุด 
( X = 3.25, S.D. = 0.62) ด้านความพอใจในรูปลักษณ์ของสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง ยอมรับชนิด 
S1C2 ในระดับมากที่สุด ( X = 3.67, S.D. = 0.49) รองลงมา คือ ชนิด S2C2 ในระดับมากที่สุด ( X = 
3.33, S.D. = 0.78) และด้านความชอบโดบรวม มีการยอมรับชนิด S1C2 ในระดับมากที่สุด ( X = 
3.42, S.D. = 0.51) รองลงมา คือ ชนิด S2C2 ในระดับมาก ( X = 3.17, S.D. = 0.83) ตามลําดับ  
 จากผลการศึกษาการยอมรับสบู่ผสมสารสกัดมะปรางพบว่าผู้เชี่ยวชาญให้คะแนนการยอมรับ
สบู่ตํารับ S1C2P3 และ S2C2P3 ในอันดับที่ 1 และ 2 เพราะมีสีใกล้เคียงสีของมะปรางมากที่สุดจึง
นํามาตั้งตํารับสบู่ที่มีส่วนผสมของสารสกัดมะปราง ดังแสดงในตารางที่ 4.14 
 
 
การพัฒนาต ารับสบู่ผสมสารสกัดมะปราง 
 จากการทดสอบฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระของสารสกัดมะปราง ได้ปริมาณสารสกัดที่เหมาะสมใน
การเติมลงในสบู่ 1 กิโลกรัม คือ 1 กรัม น้ําหนักของสีส้ม 50 หยด คือ 2.5 กรัม น้ําหนักของสีส้ม 20 
หยด คือ 1.0 กรัม น้ําหนักของสีเหลืองไข่ 10 หยด คือ 0.5 กรัม น้ําหนักของกลิ่น Dewberry คือ 1 
กรัม พัฒนาตํารับตามตารางที่ 4.14 
 
ตารางท่ี 4.14 ตํารับสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปรางที่ผู้เชี่ยวชาญยอมรับ 
 

ล าดับที่ ส่วนประกอบ 
น้ าหนัก (กรัม) 

S1C2P3 S2C2P3 
1 เบสสบู่ขุ่น 985.0 - 
2 เบสสบู่ใส - 986.5 
3 วิตามิน อี 10.0 10.0 
4 สารสกัดจากเนื้อมะปรางในกลีเซอรีน 1.0 1.0 
5 สีส้ม 2.5 1.0 
6 สีเหลืองไข่ 0.5 0.5 
7 กลิ่น Dewberry 1.0 1.0 

 
ตารางที่ 4.15 คะแนนรวมและลําดับลายริ้วบนสบู่ที่เหมาะสมสําหรับการแกะสลักเป็น มะปรางริ้ว

ประดิษฐ์ 
 

ลายริ้วบนสบู่ คะแนน อันดับ 
ลายริ้วตรง 20 1 
ลายริ้วเกลียว 27 2 
ลายริ้วใบไม้ 37 3 
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ลายริ้วหอยแครง 49 5 
ลายริ้วหอยเชลล ์ 47 4 

 
จากตารางที่ 4.15 อันดับลายริ้วที่เหมาะสมสําหรับการแกะสลักเป็นมะปรางริ้วประดิษฐ์ของ

ผู้เชี่ยวชาญด้านการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ พบว่า ลายริ้วตรงมีความเหมาะสมมากที่สุด รองลงมา
คือ ลายริ้วเกลียว ลายริ้วใบไม้ ลายริ้วหอยเชลล์ และลายริ้วหอยแครง ตามลําดับ 

 
 
 

         ขั้นตอนที่ 3 จัดอบรมเชิงปฏิบัติการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่และความ
คิดเห็นเกี่ยวกับการทําสบู่และการมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
     ผู้วิจัยนําผลการยอมรับของเนื้อสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางของผู้เชี่ยวชาญด้านการ
แกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ ที่ยอมรับลําดับ 1 และลําดับ 2 ทุกด้าน คือ ชนิด S1C2 ที่มีลักษณะของ
เนื้อสีขุ่น มีสีเหมือนมะปรางที่สุดและชนิด S2C2 ที่มีลักษณะเนื้อสีใส มีสีใกล้เคียงมะปรางที่สุดเพ่ือให้
มีความหลากหลายของสบู่ จึงได้นําไปอบรมเชิงปฏิบัติการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จาก
สบู่ผสมสารสกดัจากเนื้อมะปรางทั้ง 2 สูตร โดยการสลักสบู่ให้เป็นลายมะปรางริ้วด้วยลายริ้ว 3 ลําดับ
แรกที่ได้รับการจัดลําดับจากผู้เชี่ยวชาญการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ คือ ลายริ้วตรง ลายริ้วเกลียว
และลายริ้วใบไม้ให้กับสมาชิกชุมชนบ้านพรหมเพชร หลังจากนั้นผู้วิจัยได้สอบถามความคิดเห็นจากผู้
เข้าอบรมเชิงปฏิบัติการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 4.16 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

ข้อมูลทั่วไป จ านวน ร้อยละ 
เพศ   

- ชาย 0 0 
- หญิง 15 100 

อายุ   
- น้อยกว่า 30 ปี 0 0 
- 30 – 40  ปี 0 0 
- 41 – 50 ปี 3 20 
- 51 – 60 ปี 6 40 
- มากกว่า 60 ป ี 6 40 

สถานภาพ   
- โสด 2 13.33 
- สมรส 7 46.67 
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ข้อมูลทั่วไป จ านวน ร้อยละ 
- หย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ 6 40 

ระดับการศึกษาขั้นสูงสุด   
- ประถมศึกษา 8 53.33 
- มัธยมศึกษา 2 13.33 
- ปวส./อนุปริญญา 
- ปริญญาตรี 

1 
4 

6.67 
26.67 

 
 
 
ตารางท่ี 4.16 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม (ต่อ) 
 

ข้อมูลทั่วไป จ านวน ร้อยละ 
รายได้เฉลี่ยต่อเดือน   

- น้อยกว่า 5,000 บาท 7 46.66 
- 5,000 – 10,000 บาท 4 26.67 
- 10,001 – 15,000 บาท 
- มากกว่า 15,000 บาท 

การเข้าร่วมอบรมจากหน่วยงานต่าง 
- ไม่เคยเข้าอบรม 
- เข้าอบรม 1 ครั้ง 
- เข้าอบรม 2 ครั้ง 
- เข้าอบรม 3 ครั้ง 
- เข้าอบรมมากกว่า 3 ครั้ง 

อาชีพ 
- รับราชการ 
- ข้าราชการบํานาญ 
- ทําไม้กวาด 
- แม่บ้าน 
- เลี้ยงจิ้งหรีด  

0 
4 
 
5 
2 
3 
0 
5 
 
3 
1 
5 
5 
1 

0 
26.67 

 
33.33 
13.33 

20 
0 

33.33 
 

20 
6.67 
33.33 
33.33 
6.67 

   
 
 จากตารางที่ 4.16 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 15 คน พบว่า ทั้งหมดเป็นเพศหญิง 
โดยส่วนใหญ่มีอายุ 51 – 60 ปี และ 60 ปีขึ้นไป จํานวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 80 สถานภาพสมรส 
จํานวน 7 คน คิดเป็นร้อยละ 46.67 รองลงมาหย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ จํานวน 6 คน คิดเป็นร้อย
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ละ 40 จบการศึกษาข้ันสูงสุดระดับประถมศึกษา จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 53.33 รองลงมาระดับ
ปริญญาตรี จํานวน 4 คน คิดเป็นร้อยละ 26.67 รายได้เฉลี่ยต่อเดือน น้อยกว่า 5,000 บาท จํานวน 7 
คน คิดเป็นร้อยละ 46.67 การเข้าร่วมอบรมจากหน่วยงานต่าง ๆ มีผู้ที่ไม่เคยเข้าอบรมเลย จํานวน 5 
คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 และเข้ารับการอบรมจากหน่วยงานต่าง ๆ มากกว่า 3 ครั้ง จํานวน 5 คน 
คิดเป็นร้อยละ 33.33 และมีอาชีพแม่บ้าน จํานวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 และอาชีพทําไม้กวาด 
จํานวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 33.33 
 
 
 
 
ตารางที่ 4.17 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ความคิดเห็นการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 

ในภาพรวม 
 

การท ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
N=15 ระดับ 

ความคิดเห็น X  S.D. 
ด้านรูปลักษณ์และการใช้ประโยชน์ 4.43 0.46 มากที่สุด 
ด้านความสวยงาม 4.42 0.41 มากที่สุด 
ด้านการดํารงลักษณะของศิลปหัตถกรรม 4.62 0.33 มากที่สุด 
ด้านการใช้วัสดุท้องถิ่น 4.66 0.34 มากที่สุด 
 

 จากตารางที่ 4.17 ความคิดเห็นการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ในภาพรวม พบว่า มีการให้
ความสําคัญต่อด้านการใช้วัสดุท้องถิ่นในระดับมากที่สุด ( X = 4.66, S.D. = 0.34) รองลงมา คือ ด้าน
การดํารงลักษณะของศิลปหัตถกรรม ( X = 4.62, S.D. = 0.33) ด้านรูปลักษณ์และการใช้ประโยชน์ 
( X = 4.43, S.D. = 0.46) และด้านความสวยงาม ( X = 4.42, S.D. = 0.41) ตามลําดับ โดยเมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน มีรายละเอียด ดังนี้ 
 
ตารางที่ 4.18 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความคิดเห็น การทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่  

ด้านรูปลักษณ์และการใช้ประโยชน์  
 

การท ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
N=15 ระดับ 

ความคิดเห็น X  S.D. 
ด้านรูปลักษณ์และการใช้ประโยชน์    
     - มีรูปลักษณ์เหมาะสมกับผลมะปราง 4.67 0.62 มากที่สุด 
     - มีความน่าสนใจต่อผู้พบเห็น 4.33 0.62 มากที่สุด 
     - ช่วยสร้างรายได้เพ่ิมให้กับชุมชนในจังหวัด 4.40 0.63 มากที่สุด 
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     - เป็นเอกลักษณ์ประจําจังหวัดนครนายก 4.33 0.62 มากที่สุด 
  
 จากตารางที่ 4.18 ความคิดเห็นการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ด้านรูปลักษณ์และการใช้
ประโยชน์ พบว่า มีความต้องการให้รูปลักษณ์เหมาะสมกับผลมะปรางในระดับมากที่สุด ( X = 4.67, 
S.D. = 0.62) รองลงมา คือ มีความน่าสนใจต่อผู้พบเห็นและเป็นเอกลักษณ์ประจําจังหวัดนครนายก ( X = 
4.33, S.D. = 0.62) และมีความสนใจต่อผู้พบเห็น ( X = 4.33, S.D. = 0.62) ตามลําดับ 
 
 
 
ตารางที่ 4.19 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความคิดเห็น การทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่  

ด้านความสวยงาม 
 

การท ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
N=15 ระดับ 

ความคิดเห็น X  S.D. 
ด้านความสวยงาม    
     - มีรูปทรงของสบู่ที่สวยงาม 4.33 0.62 มากที่สุด 
     - มีสีสันของสบู่ที่สวยงาม 4.27 0.70 มากที่สุด 
     - มีลวดลายริ้วที่สวยงาม (ลายริ้วตรง) 4.47 0.64 มากที่สุด 
     - มีลวดลายริ้วที่สวยงาม (ลายเกลียว) 4.47 0.64 มากที่สุด 
     - มีลวดลายริ้วที่สวยงาม (ลายใบไม้) 4.60 0.63 มากที่สุด 
  
 จากตารางที่ 4.19 ความคิดเห็นการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ด้านความสวยงาม พบว่า มี
ความต้องการให้มีลวดลายริ้วที่สวยงาม (ลายใบไม้) ในระดับมากที่สุด ( X = 4.60, S.D. = 0.63) 
รองลงมา คือ มีลวดลายริ้วที่สวยงาม (ลายริ้วตรงและลายเกลียว) ( X = 4.47, S.D. = 0.64) มีรูปทรงของ
สบู่ที่สวยงาม ( X = 4.33, S.D. = 0.62) และมีสีสันของสบู่ที่สวยงาม ( X = 4.27, S.D. = 0.70) 
ตามลําดับ 
  
ตารางที่ 4.20 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความคิดเห็น การทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่  

ด้านการดํารงลักษณะเฉพาะของศิลปหัตถกรรม 
 

การท ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
N=15 ระดับ 

ความคิดเห็น X  S.D. 
ด้านการดํารงลักษณะเฉพาะของศิลปหัตถกรรม    
     - มีลวดลายเป็นเอกลักษณ์ของมะปรางริ้ว 4.73 0.46 มากที่สุด 
     - รูปแบบของมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ส่งเสริมงาน  4.47 0.52 มากที่สุด 
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       ศิลปหัตถกรรมของจังหวัด 
     - มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็นผลิตภัณฑ์ที่แปลกใหม่ 4.80 0.41 มากที่สุด 
     - มีความเหมาะสมที่จะเป็นของที่ระลึก (ลายริ้วตรง) 4.53 0.52 มากที่สุด 
     - มีความเหมาะสมที่จะเป็นของที่ระลึก (ลายเกลียว) 4.60 0.51 มากที่สุด 
     - มีความเหมาะสมที่จะเป็นของที่ระลึก (ลายใบไม้) 4.60 0.51 มากที่สุด 
  
 จากตารางที่  4.20 ความคิดเห็นการทํามะปรางริ้ วประดิษฐ์ จากสบู่ด้ านการดํารง
ลักษณะเฉพาะของศิลปหัตถกรรม พบว่า มีการให้ความคิดเห็นว่ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่แปลกใหม่ในระดับมากที่สุด ( X = 4.80, S.D. = 0.41) รองลงมา คือ มีลวดลายเป็น
เอกลักษณ์ของมะปรางริ้ว ( X = 4.73, S.D. = 0.46) มีความเหมาะสมที่จะเป็นของที่ระลึก (ลายเกลียว
และลายใบไม้) ( X = 4.60, S.D. = 0.51) มีความเหมาะสมที่จะเป็นของที่ระลึก (ลายริ้วตรง) ( X = 4.53, 
S.D. = 0.52) และเป็นการส่งเสริมศิลปหัตถกรรมของจังหวัด ( X = 4.47, S.D. = 0.52) ตามลําดับ  
 
ตารางที่ 4.21 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความคิดเห็น การทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่  

ด้านการใช้วัสดุท้องถิ่น 
 

การท ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
N=15 ระดับ 

ความคิดเห็น X  S.D. 
ด้านการใช้วัสดุท้องถิ่น    
     - ความเหมาะสมของสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปรางเพ่ือ  
       การสลักลาย 4.67 0.49 มากที่สุด 

     - ส่งเสริมการนําวัสดุท้องถิ่นคือมะปรางที่ไม่ได้คุณภาพ 
       มาใช้ประโยชน ์ 4.73 0.46 มากที่สุด 

     - คุณภาพของวัสดุท้องถิ่นคือการนําสารสกัดเนื้อ 
       มะปรางที่นํามาผสมในสบู่ 4.67 0.49 มากที่สุด 

     - รูปแบบของสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง 4.60 0.51 มากที่สุด 
  
 จากตารางที่ 4.21 ความคิดเห็นการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ด้านการใช้วัสดุท้องถิ่น  
พบว่า มีการให้ความคิดเห็นว่าเป็นการส่งเสริมการนําวัสดุท้องถิ่น คือ มะปรางที่ไม่ได้คุณภาพมาใช้
ประโยชน์ในระดับมากที่สุด ( X = 4.73, S.D. = 0.46) รองลงมา คือ ความเหมาะสมของสบู่ผสมสาร
สกัดเนื้อมะปรางเพ่ือการสลักลาย และคุณภาพของวัสดุท้องถิ่น  คือ การนําสารสกัดเนื้อมะปรางที่
นํามาผสมในสบู่ ( X = 4.67, S.D. = 0.49) และรูปแบบของสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง ( X = 4.60, 
S.D. = 0.51) ตามลําดับ  
 
4.3 ผลการศึกษาแนวทางในการท าการตลาด ในการจัดจ าหน่ายมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่   
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 จากการสนทนากลุ่มผู้ผลิต ผู้จําหน่ายผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเกี่ยวกับสบู่ สบู่สมุนไพรและ
เครื่องสําอางค์ในจังหวัดนครนายกและหน่วยงานราชการจังหวัดนครนายก คือ ตัวแทนพาณิชย์
จังหวัดนครนายกและตัวแทนพัฒนาชุมชนจังหวัดนครนายก ได้จากกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง จํานวน 
15 คน ผลสรุปในด้านต่าง ดังนี้ 
       ด้านผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
 ลักษณะสบู่ที่ทํารูปร่างคล้ายผลไม้ หรือ เลียนแบบของจริงที่มีจําหน่ายในท้องตลาดมีหลาย
ชนิด เช่น ลูกมะพร้าวผ่าครึ่งลูก ลูกมะเฟือง กล้วยหอม มังคุด ฯลฯ สําหรับมะปรางริ้วประดิษฐ์จาก
สบู่เป็นแนวความคิดที่ดีและทําได้สวยงาม มองดูสีและรูปลักษณ์สวยงามเห็นแล้วจะรู้ทันทีว่าเป็น
มะปราง และมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ที่ทําออกมาสวยเกินไป ผู้ที่ได้รับของฝากชิ้นนี้จะไม่กล้าใช้
เนื่องจากสวยเกินไปอยากเก็บไว้เท่านั้น สามารถทําเป็นสินค้าที่เป็นของฝากได้เนื่องจากรูปลักษณ์
สวยงาม ลายริ้วควรเพ่ิมรูปแบบและลายให้มากกว่า 3 แบบที่ทํา เพ่ือให้มีความหลากหลายและมี
คุณค่ามากกว่าการทําเป็นก้อน ๆ เท่านั้น ควรทําเป็นอัตลักษณ์ของนครนายกให้ได้เพราะผู้ที่มาเที่ยว
เมืองนครนายกอยากได้ของฝากติดมือที่เป็นผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับมะปราง ควรทําทั้ง 2 แบบ คือ
มะปรางที่ยังไม่ปอกริ้วและมะปรางที่ปอกริ้ว  ทําเป็นแบบพวงด้วย สามารถต่อยอดสบู่ให้เป็น
เอกลักษณ์ โดยทําเป็นสบู่ก้อนสี่เหลี่ยมแล้วมีมะปรางผ่าซีกครึ่งลูกอยู่ในก้อน จะเป็นริ้วหรือไม่เป็นริ้วก็
ได้ ควรทําทั้ง 2 เนื้อ คือ เนื้อสบู่ขุ่นกับเนื้อสบู่ใส สําหรับเนื้อสบู่ใสจะจําหน่ายได้ดีกว่าเนื้อสบู่ขุ่น 
สําหรับการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากเนื้อสบู่สีขุ่นทําให้สีเหมือนมะปรางมากกว่าและเป็นมะปรางที่
ยังไม่ปอกแต่สบู่เนื้อใสจะเหมือนมะปรางที่ปอกริ้วเรียบร้อยแล้วแช่ในน้ําเชื่อมจะใสสวยงามและยัง
สามารถทําให้ได้ขนาดใหญ่กว่านี้ได้อีกเนื่องจากปัจจุบันนี้มะปรางและมะยงชิดในจังหวัดนครนายกมี
ลูกขนาดใหญ่ข้ึนขนาดเกือบเท่าไข่เป็ดก็มี สีที่นํามาผสมในสบู่ส่วนมากจะเป็นสีที่ได้จากธรรมชาติซึ่งมี
ข้อเสีย คือ จะมีอายุการใช้งานไม่นานเมื่อผลิตเป็นสบู่แล้วห่อด้วยแล็ปพลาสติกจะมีอายุประมาณ 3 
เดือนหลังจากนั้นจะเริ่มซีดลงแต่ถ้าเป็นสีจากสารเคมีจะมีอายุการใช้งานนานกว่า สําหรับสีธรรมชาติ
จากเนื้อมะปรางจะได้น้อยเนื่องจากสีจากมะปรางมีน้อยจึงควรใช้สีเคมีผสม กลิ่นของสบู่ก็เช่นเดียวกัน
เนื่องจากผู้ที่ซื้อสบู่ส่วนมากก่อนที่จะซื้อผู้ซื้อมักจะดมกลิ่นดูก่อน ดังนั้น ควรทําให้มีกลิ่นหอมและให้
หอมอยู่นาน ปัญหา คือ เนื้อมะปรางไม่มีกลิ่นมากการสกัดกลิ่นจะลําบากและสิ้นเปลืองมากเพราะ
มะปรางมีกลิ่นน้อย ควรเน้นกลิ่นของมะปรางริ้วว่าจะเป็นกลิ่นอะไรและควรให้ได้กลิ่นที่ใกล้เคียง
มะปรางมากที่สุดจึงจะดีแต่ข้อเสียของสบู่ที่แกะสลักจะมีสารปนเปื้อนอยู่ด้วย ถ้านําไปใช้กับผิวกายจะ
ไม่เหมาะสม ผู้ทําควรตัดสินตําแหน่งให้ได้ว่ามะปรางริ้วประดิษฐ์จะทําเป็นของใช้หรือเป็นของโชว์ จึง
ควรทําเป็นของสําหรับโชว์เพียงอย่างเดียวแต่การทําลายริ้วทีละลูกจะทําให้ต้นทุนสูงเนื่องจากเป็นงาน
ฝีมือท่ีต้องใช้ความปราณีตในการทํางาน และถ้าจะทําเป็นของโชว์เพียงอย่างเดียวไม่ได้นําไปใช้งาน ไม่
ควรใส่สารสกัดจากเนื้อมะปรางก็ได้เพ่ือเป็นการไม่สิ้นเปลืองและไม่ต้องจดทะเบียนให้ยุ่งยากเพียงใสสี
ให้เหมือนสีของมะปรางให้มาก แต่ถ้าจะนําไปใช้ประโยชน์โดยเฉพาะใช้กับผิวกายควรใส่สารสกัดจาก
เนื้อมะปรางด้วยและควรแจ้งให้รู้ว่ามะปรางมีประโยชน์ต่อผิวกายอย่างไร มีสรรพคุณที่ดี อย่างไร 
ผู้ผลิตต้องศึกษากฏหมายของสาธารณสุขต้องปรับปรุงสถานที่ผลิตสบู่ด้วยหรือไม่ อย่างไร และมีผู้จด
ทะเบียนมะปราง หรือ มะยงชิดเป็นของใช้ที่เกี่ยวข้องกับ อย. หรือไม่หรือผู้อ่ืนทําเช่นไรและที่สําคัญ
ชาวบ้าน หรือ ชุมชนที่ทําผลิตภัณฑ์มีความสามารถสกัดสารจากเนื้อมะปรางได้ดีหรือไม่ และผู้ผลิต
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อาจเปลี่ยนเป็นแกะพิมพ์ ทําเป็นบล็อกจากซีรีโคลนให้เป็นริ้วสวยงามได้ เพราะการทําเป็นบล็อกจะ
ทําได้รวดเร็ว สะอาดและได้คุณภาพและมาตรฐานเดียวกัน ผู้ซื้อ หรือ ผู้บริโภคส่วนมากจะเลือกซื้อ
จากที่ทําเป็นบล็อกมากกว่าแกะทีละก้อนและยังสามารถทําเป็นอุตสาหกรรมได้จึงไม่ควรมานั่ง
แกะสลักริ้วทีละก้อนแต่ถ้าเป็นศูนย์การเรียนรู้ให้มีผู้สาธิตการสลักริ้วให้ผู้มาเที่ยวได้ชมจะเป็นการดี
มากและนอกจากมะปรางริ้วจะทําจากสบู่แล้วยังสามารถทําจากวัสดุอ่ืนอีกโดยเฉพาะเทียนที่ทําเป็น
เทียนหอม สามารถตกแต่งได้หลากหลายรูปแบบที่ทําเป็นบล็อก อาจเป็นรูปมะปรางริ้วทั้งลูก หรือ 
มะปรางริ้วครึ่งลูกผ่าซีกวางบนใบไม้ที่ทําจากเทียนหอม หรือ วางบนก้อนสี่เหลี่ยมจากเทียนหอม
เช่นเดียวกัน สามารถนําไปวางตกแต่งตามห้องพักในรีสอร์ทต่าง ๆ ของจังหวัดนครนายก หรือ จังหวัด
อ่ืน ๆ ได้เป็นอย่างดีและเหมาะที่จะเป็นของฝากจากนครนายกท่ีสามารถเก็บไว้ได้นาน 
 สําหรับจังหวัดนครนายกยังขาดเอกลักษณ์ของนครนายกเนื่องจากผู้ที่มาเที่ยวนครนายก
ส่วนมากจะมาเที่ยวในวันศุกร์ถึงวันอาทิตย์เป็นจํานวนมากกว่าวันธรรมดาเช่นเดียวกับสถานที่
ท่องเที่ยวในจังหวัดอ่ืน ๆ ผู้ที่มาเที่ยวนครนายกส่วนมากจะซื้อไม้กวาดติดมือไป นอกนั้นจะเป็น
ผลิตภัณฑ์จากเถาวัลย์ เหง้าไม้ไผ่แกะสลักเป็นรูปต่าง ๆ ของจําพวกนี้เริ่มหายากขึ้นเพราะมีจํานวน
น้อยลง ถ้าผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เกี่ยวกับมะปรางน่าจะเป็นเอกลักษณ์ของนครนายกได้ เนื่องจาก
นครนายกได้จดทะเบียนจีไอมะยงชิดเรียบร้อยแล้ว จึงเป็นทางที่ดีที่จะสร้างผลงานผลิตภัณฑ์ที่
เกี่ยวกับมะปรางทั้งหลายเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดนครนายกได้และมะปรางที่จะนํามาสกัดเพ่ือผสม
กับสบู่ควรเป็นมะปรางเปรี้ยวเนื่องจากมีราคาถูกกิโลกรัมละประมาณ 40 บาท เท่านั้น หรือ ถ้าต่อไป
ในอนาคตกลุ่มเกษตรกรไม่ปลูกมะปรางเปรี้ยวออกจําหน่าย กลุ่มแม่บ้านที่ผลิตสบู่ก็สามารถปลูกกัน
คนละต้นสองต้นก็น่าจะพอเพียงในการนํามาใช้ในการสกัดสารออกมาผสมกับสบู่ที่เป็นผลิตภัณฑ์ของ
ที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายกได้เป็นอย่างดี 
      ด้านบรรจุภัณฑ์ 
 การทําบรรจุภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ กล่องที่บรรจุควรมีเรื่ องราวของสบู่และ
มะปรางริ้วและถ้าจะให้ดียิ่งขึ้นควรให้มีเรื่องราวเกี่ยวกับนครนายกได้ด้วยยิ่งดีเพ่ือสะท้อนถึง
วัฒนธรรมของนครนายกและวิถีชีวิตของนครนายกว่าเป็นเมืองมะปราง จะทําให้ผู้ที่ได้รับของฝากมี
ความประทับใจ สําหรับการจัดวางก้อนสบู่ที่เป็นมะปรางริ้วควรเจาะช่องให้วางก้อนสบู่ได้แน่นพอดีไม่
มีการเคลื่อน หรือ ขยับได้ การทํากล่องบรรจุภัณฑ์ถ้าเปิดหน้าต่างมีแผ่นพลาสติกใสให้เห็นผลิตภัณฑ์
จะมีราคาสูงขึ้นและควรหาวิธีปิดช่องหน้าต่างที่เป็นแผ่นพลาสติกใสเพ่ือช่วยให้สีของสบู่มีเวลาการใช้
งานนานช่วยให้สีของผลิตภัณฑ์ไม่ซีดซึ่งสีที่ได้จากธรรมชาติแล้วนํามาผสมกับสบู่จะซีดเร็วกว่าสีผสมที่
ได้จากสีสารเคมี หรือ สามรถนําไปจัดใส่กล่องบรรจุภัณฑ์ที่ทําจากผ้าซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของงาน
หัตถกรรมจังหวัดนครนายก หรือ งานถักได้ด้วยเช่นเดียวกัน เป็นการใช้งานจากผลิตภัณฑ์ร่วมกัน 
หรือ จัดผสมกับผลิตภัณฑ์อ่ืนในกล่องเดียวกัน เช่น จัดรวมกับพิมเสน การะบูน หรืออ่ืน ๆ เพ่ือเป็น
เครื่องหอมทีจ่ะช่วยเพิ่มคุณค่าให้กับมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ได้สามารถนําไปจัดวางในห้องพักของ
รสีอร์ทต่าง ๆ ในนครนายกได้แต่ข้อสําคัญบรรจุภัณฑ์ถือเป็นตัวหลักในการบรรจุผลิตภัณฑ์ซึ่งปัจจุบัน
มีราคาค่อนข้างสูงทําให้เกิดปัญหากับกลุ่มแม่บ้านที่อาจขาดทุนทรัพย์ในการลงทุนได้หรืออาจจัดใส่
กล่องบรรจุภัณฑ์ที่เป็นกล่องที่ทําด้วยผ้า หรือ งานถักด้วยมือซึ่งเป็นงานผลิตภัณฑ์ของจังหวัด
นครนายกอย่างหนึ่งยังเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ได้อีกด้วยและยัง
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สามารถจัดรวมในกล่องเดียวกันที่มีทั้งมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ พิมเสน การะบูน  ฯลฯ รวมเป็น
กล่องเครื่องหอมที่สร้างคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์หลายอย่างไปพร้อม ๆ กัน 
 ในบางครั้งมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ไม่จําเป็นต้องจัดในกล่องบรรจุภัณฑ์ ให้จัดลงใน
กระเช้า หรือ ตะกร้าแบบต่างๆ ขนาดเล็กสามารถทําเป็นพวง 3 ลูก หรือ 5 ลูกใส่ใบไม้ประดิษฐ์จัด
วางลงในกระเช้าให้สวยงามแล้วปักเครื่องหมายสัญญลักษณ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 1 อันแทน
การปักรูปหัวใจในกระเช้าผลไม้สดที่ทําจําหน่ายตามท้องตลาดทั่วไปได้แต่ข้อสําคัญจะจําหน่ายได้น้อย
กว่าผลไม้สดเพราะผู้บริโภคที่ซื้อไปจะมีความรู้สึกว่ารับประทานไม่ได้เหมือนผลไม้จริงและราคางาน
ประดิษฐ์จะต้องสูงกว่าผลไม้จริงจึงไม่ค่อยสนใจซื้อไปฝาก แต่ถ้าออกแบบจัดวางให้สวยงามจนสะดุด
สายตาให้คนสนใจให้ได้และมองเห็นคุณค่าว่าเป็นของสวยงามเป็นงานฝีมือและเป็นวัฒนธรรมของไทย
ที่มีมานานจะสร้างความประทับใจให้กับผู้ที่ได้รับของฝากชิ้นนี้ได้  
      ด้านราคา 
 มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็นงานฝีมือที่ประดิษฐ์ทีละชิ้นทํารูปร่างขึ้นมาเหมือนรูปร่าง
มะปรางจริงในขนาดน้ําหนัก 50 กรัม เป็นน้ําหนักของสบู่ขนาดเล็กที่มีจําหน่ายในท้องตลาดซึ่งจะ
จําหน่ายในราคา 30-50 บาท หรือ จัดจําหน่ายในราคา 3 ก้อน 100 บาท ซึ่งในตลาดนัดสวนจตุจักร
จะมีลูกค้าที่เป็นชาวจีนชอบซื้อในราคานี้มากและที่ร้านประชารัฐที่เป็นสถานที่ศูนย์รวมจัดจําหน่าย
ผลิตภัณฑ์ของจังหวัดนครนายกได้สังเกตุผู้บริโภคที่มาเที่ยวจังหวัดนครนายกเห็นว่าผู้ที่ซื้ อผลิตภัณฑ์
ในร้านส่วนมากจะซื้อผลิตภัณฑ์ที่จําหน่ายในราคา 3 ชิ้น 100 บาท ดังนั้น ในการตั้งราคาจําหน่าย
โดยเฉพาะถ้าเป็นราคาขายส่งสบู่ที่มีน้ําหนักขนาด 50 กรัม จะขายส่งในราคา 28 บาท ซึ่งการตั้งราคา
ต้องคํานึงถึงสิ่งต่าง ๆ คือ ค่าต้นทุนวัตถุดิบ ค่าแรงงานที่เป็นงานฝีมือทําทีละชิ้น ค่าบรรจุภัณฑ์และค่า
เปอร์เซ็นต์ที่ต้องให้ร้านค้าที่นําไปฝากจําหน่ายกลุ่มผลิตมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ควรตั้งให้ราคา
สูงขึ้นกว่าสบู่อื่น ๆ คือประมาณก้อนละ 50 บาท จึงจะคุ้มค่าต่อการประดิษฐ์ที่ละชิ้น  
      ด้านการจัดจ าหน่าย 
 ผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็นงานฝีมือที่ต้องสลักให้มีริ้วสวยงามได้ทีละชิ้นถ้าทํา
เป็นการค้าโดยการจัดวางจําหน่ายเพียงอย่างเดียวจะจําหน่ายได้น้อยไม่คุ้มค่ากับการเสียเวลาประดิษฐ์
เพราะการจําหน่ายสินค้าแต่ละชนิดนั้นต้องทําให้ได้ยอดการขายและต้องคํานึงเสมอว่าลูกค้า คือ ใคร
ผู้ที่มาเที่ยวจังหวัดนครนายกเป็นบุคคลทั่วไปที่ต้องการเดินทางมาพักผ่อนไม่ได้ตั้งใจมาซี้อของฝาก
มากนัก แต่อาจซื้อไปบ้างเล็กน้อยผู้บริโภคส่วนมากก่อนที่จะซื้อผลิตภัณฑ์มักจะเปรียบเทียบว่าสินค้า
ไหนมีคุณภาพและมีสรรพคุณดีกว่ากันจะเลือกซื้อสิ่งนั้น ถ้าแกะสลักจะไม่ค่อยซื้อควรทําเป็นบล็อคจะ
ดีกว่าทําทีละชิ้น 
 การส่งเสริมการจัดจําหน่ายของพัฒนาชุมชนจังหวัดนครนายกจะให้การส่งเสริมตั้งแต่ต้นน้ํา
ถึงปลายน้ํา ในระดับต้นน้ําคือการส่งเสริมการจัดตั้งกลุ่มในชุมชนทําผลิตภัณฑ์ ให้ความร่วมมือกับ
ผู้ประกอบการ OTOP กลางน้ํา คือ ร่วมมือในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ จัดการอบรมทําผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ 
อบรมเรื่องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์และปลายน้ํามีการส่งเสริมการตลาด มีการจัดตลาดนัดชุมชน จัดงาน
เทศกาลต่าง ๆ ของจังหวัด มีร้านประชารัฐสุขใจ จัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์ของจังหวัดนครนายกและ
พัฒนาชุมชนจังหวัดนครนายกให้ความร่วมมือเป็นตัวกลางประสานกับกลุ่มเปูาหมายต่าง ๆ ให้ได้เป็น
อย่างดี ดังนั้น ข้อสําคัญคือผู้ที่ทําผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ต้องจัดตั้งกลุ่มให้ได้จะตั้งเป็น
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กลุ่มต่าง ๆ ได้ เช่น กลุ่มวิสาหกิจชุมชน กลุ่มแม่บ้าน กลุ่มมะปรางริ้วประดิษฐ์ ฯลฯ จํานวน 10-15 
คนให้ได้เป็นที่ประจักษ์ให้คนทั่วไปรู้จัก จึงจดลิขสิทธิ์ แล้วจึงจดทะเบียนการค้าต่อไป ซึ่งทางจังหวัด
นครนายกจะมีหน่วยงานที่ให้การสนับสนุน 5 หน่วยงาน คือ พาณิชย์จังหวัด พัฒนาชุมชนจังหวัด 
อุตสาหกรรมจังหวัด การท่องเที่ยวจังหวัดและเกษตรจังหวัด ให้การสนับสนุนตามนโยบายและทั้งนี้
อาจมีเงินส่งเสริมสนับสนุนตามนโยบายของการท่องเที่ยวทําหมู่บ้านแกะสลักมะปรางริ้วประดิษฐ์ จัด
ให้มีการแกะสลักให้นักท่องเที่ยวดูพร้อมการจําหน่ายผลิตภัณฑ์เป็นการส่งเสริมการขายสินค้าไปด้วย
และอีกทางหนึ่งในการส่งเสริมการจัดจําหน่ายให้กลุ่มอาชีพที่ทําผลิตภัณฑ์ เน้นด้านหัตถกรรม
เนื่องจากในจังหวัดนครนายกมีกลุ่มหัตถกรรมในอําเภอปากพลีมีกลุ่มหัตถกรรมไทยพวน ที่มีงาน
หัตถกรรมการทอผ้า หัตถกรรมด้านความงามและอาหารหลายอย่างเป็นกลุ่มที่ได้รับการส่งเสริมจาก
หน่วยงานวัฒนธรรมและหน่วยงานการท่องเที่ยวของจังหวัด จัดให้มีกิจกรรมเคลี่อนไหวหลายอย่างมี
หน่วยงานราชการไปศึกษาดูงานเป็นจํานวนมาก ดังนั้น กลุ่มที่ผลิตมะปรางริ้วประดิษฐ์ซึ่งถือเป็น
วัฒนธรรมหนึ่งของไทยจัดกิจกรรมเคลื่อนไหวร่วมกับกลุ่มหัตถกรรมไทยพวนจังหวัดนครนายก โดย
จัดให้เป็นศูนย์การเรียนรู้มีการแกะสลักมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ให้นักท่องเที่ยวได้ชมขั้นตอนการ
ทําที่ต้องประณีตและสวยงามพร้อมจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่จะได้ราคาที่
สูงขึ้นในกรณีไม่ทําเป็นบล็อค เนื่องจากผู้ที่เข้าชมจะเห็นกระบวนการขั้นตอนในการทําที่ละเอียดทําที
ละชิ้นจึงยินดีที่จะซื้อสินค้ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ในราคาที่สูงขึ้นและในฤดูกาลที่มีมะปรางและ
มะยงชิดมากก็สามารถที่จะนํามะปราง หรือ มะยงชิดจัดสาธิตการปอกริ้วมะปราง หรือ มะยงชิดสดให้
ดูสลับกันได้จะยิ่งช่วยส่งเสริมการการจําหน่ายของที่ระลึกที่เป็นมะปรางริ้วประดิษฐ์ที่สามารถเก็บไว้ดู
เป็นเวลานานกว่าการซื้อมะปรางสดได้และยังเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวนครนายกได้เป็นอย่างดี
อีกทางหนึ่งและการจัดจําหน่ายอีกทางหนึ่ง คือ การจัดวางจําหน่ายในร้านนารายณ์ภัณฑ์ซึ่งส่วนมาก
จะจําหน่ายให้กับชาวต่างชาติ เป็นการเผยแพร่ผลงานฝีมือทางวัฒนธรรมไทยที่เป็นเอกลักษณ์ของ
ไทยได้อีกทางหนึ่งและยังสามารถจัดวางจําหน่ายในร้านต่าง ๆ ทั้งในจังหวัดนครนายกและในจังหวัด
อ่ืน ๆ ไดด้้วยการส่งเสริมประสานงานจากพาณิชย์จังหวัดและอีกแนวทางหนึ่งที่สามารถเผยแพร่และ
จําหน่ายได้เป็นอย่างดีโดยจัดวางร้านต่าง ๆ ในสนามบินได้เนื่องจากเป็นงานหัตถกรรมที่เน้นงานฝีมือ
ที่ความประณีตสวยงามตรงตามความต้องการของชาวไทยและชาวต่างชาติและนอกจากจะจัดวาง
จําหน่ายในร้านต่าง ๆ แล้ว ในการส่งเสริมการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ที่ได้ผลดีที่สุด คือ วิธีการเผยแพร่
ทางสื่อต่าง ๆ ให้ได้จะยิ่งช่วยให้มียอดการจําหน่ายเพ่ิมมากขึ้นเพราะเมื่อผลิตภัณฑ์ใดที่สามารถ
เผยแพร่ทางสื่อต่าง ๆ ได้แล้วจะมีลูกค้าต่าง ๆ เดินเข้ามาหาผู้ผลิตเอง 
      ข้อเสนอแนะ 
 1. ควรต่อยอดสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางเพ่ือให้เป็นเอกลักษณ์ โดยทําเป็นสบู่ก้อน
สี่เหลี่ยมแล้วมีมะปรางผ่าซีกครึ่งลูกอยู่ในก้อน จะเป็นริ้วให้เป็นลายสวยงามหรือไม่เป็นริ้วก็ได้ 
 2. เนื้อมะปรางไม่มีกลิ่นมากการสกัดกลิ่นจะลําบากและสิ้นเปลืองมากเพราะมะปรางมีกลิ่น
น้อยอาจหาวิธีสกัดกลิ่นจากใบมะปรางเพ่ือนํามาใช้ผสมในสบู่ให้ได้กลิ่นของมะปรางจริง 
 3. สบู่ที่ผสมสารสกัดจากมะปรางควรทําเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนด้วย เข่น ครีมอาบน้ําจะช่วย
ถนอมผิวได้ดีกว่า ยาสระผม ฯลฯ 
 4. ควรทําให้เนื้อสบู่มีกลิ่นหอมนาน ๆ เพราะเป็นที่ต้องการของลูกค้า 
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 5. ควรตอบโจทย์ให้ได้ว่ามะปรางมีสรรพคุณช่วยในการถนอมผิว หรือ ช่วยให้ผิวสดใสเปล่ง
ปลั่งได้หรือไม่อย่างไร 
 6. ควรทําเป็นเทียนหอมในรูปของมะปรางและมะปรางริ้วจะช่วยให้มีผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ
มะปรางที่หลากหลาย 
 
 
 
 

บทที่ 5 
สรุปผลการวจัิยอภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยเรื่อง พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก : มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่ การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ในการวิจัย คือ 

     1. เพ่ือศึกษาความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์
จากสบู่ 

     2. เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
      3. เพ่ือศึกษาแนวทางในการทําการตลาดผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่   
 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา คือ แบบสัมภาษณ์ แบบสอบถาม ประชากรที่ใช้ในการศึกษา
ครั้งนี้ คือ ผู้นําและตัวแทนในชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร ต. โคกกรวด อ.ปากพลี จ. นครนายก 
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ กลุ่มตัวอย่างในจังหวัดนครนายก ตัวแทนในชุมชน
หมู่บ้านพรหมพชรที่เข้าร่วมในการอบรมเชิงปฏิบัติการ ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายผลิตภัณฑ์ในจังหวัด
นครนายก    การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์ผู้วิจัยได้นํามาวิเคราะห์จัดเรียงแต่ละประเด็นแล้ว
เขียนเป็นความเรียง ส่วนแบบสอบถาม ใช้โปรแกรมสาเร็จรูปทางสถิติในการประมวลผลข้อมูล สถิติที่
ใช้ คือ สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) ได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน เพ่ือใช้อธิบายลักษณะทั่วไปของกลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยได้นําเสนอหัวข้อ ดังนี้ 
  1. สรุปผลการศึกษา 
  2. อภิปรายผลการศึกษา 
  3. ข้อเสนอแนะ 
 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเพ่ือศึกษาความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก 
มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์
จากสบู่และศึกษาแนวทางการตลาดในการจําหน่ายผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสาร
สกัดจากเนื้อมะปรางของชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร ต.โคกกรวด อ.ปากพลี จ.นครนายก ผู้วิจัยสรุป
สาระสําคัญในการศึกษา ดังนี้ 
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5.1.1 ผลการศึกษาความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่ 
       1) ผลจากการสัมภาษณผ์ู้นําและตัวแทนในชุมชนหมู่บ้านพรหมพชร ต.โคกกรวด อ.ปาก
พลี จ.นครนายก  ผลิตภัณฑ์ที่มีในชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร ที่ทํากันอยู่เป็นประจํามาช้านานและทํา
กันเกือบทุกครัวเรือนในอดีตได้แก่ ไม้กวาดดอกหญ้าที่ทําจากหญ้าดอกหญ้าพงช้าง แต่ปัจจุบันจํานวน
ลดลงเนื่องจากผู้ที่เคยทําในอดีตมีอายุมากขึ้นบางคนเสียชีวิตบางคนเลิกทําไปเอง ลูกหลานรุ่นหลัง
บางครอบครัวไม่ได้สานต่อ เนื่องจากไปทํางานตามโรงงานต่าง ๆ ที่ไม่ไกลจากที่พักมากนักและมี
รายได้มั่นคงและอีกประการหนึ่ง คือ พ่อค้าคนกลางหรือนายทุนที่เคยนําดอกหญ้าพร้อมอุปกรณ์ใน
การทําไม้กวาดมาส่งให้ถึงบ้านในอดีตมีจํานวนลดน้อยลง จึงเป็นเหตุผลหนึ่งที่ทําให้การประกอบ
กิจการทําไม้กวาดในชุมชนลดลง น่าจะมีการทําผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ มาทดแทนผลิตภัณฑ์ไม้กวาดของเดิม
บ้าง คนในชุมชนมีความต้องการผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวกับการทําความสะอาด ส่วนมากต้องการสบู่ทํา
ความสะอาดร่างกาย ทั้งสบู่ก้อน สบู่เหลวและครีมอาบน้ําเพ่ือเป็นทางเลือกให้กับคนในชุมชนที่มี
ความหลากหลาย ครีมล้างมือ แชมพูสระผม น้ํายาล้างภาชนะ น้ํายาซักผ้าและเครื่องนุ่งห่ม สําหรับ
สบู่ก้อนผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางส่วนมากต้องการทั้งสีขุ่นและสีใสเพ่ือให้ได้เป็นทางเลือกของคน
ในชุมชน รูปร่างเหมือนลูกมะปรางจะยิ่งดีเพราะดูเหมือนมะปรางจริง ๆ หรือเป็นรูปร่างโค้งเป็นหลัง
เต่าจะจับได้เหมาะมือที่สุด รองลงมา เป็นรูปร่างสี่เหลี่ยม สีของสบู่ก้อนควรเป็นสีใกล้เคียงกับสีของ
มะปรางที่สุกแล้ว คือ สีเหลืองอมส้มสวยงาม มีเนื้อนุ่ม ไม่แข็งกระด้าง กลิ่นที่ผสมในสบู่ก้อนควรเป็น
กลิ่นที่หอมเหมือนสบู่หอมอ่ืน ๆ แต่ให้มีกลิ่นอ่อน ๆ ไม่ควรมีกลิ่นรุนแรง เพ่ือปูองกันอาการแพ้
น้ําหอมของบางคน ส่วนมากเห็นด้วยกับการมีลวดลายเป็นร่องเป็นริ้วสวยงามบนก้อนสบู่จะช่วยทําให้
สวย สร้างความแปลกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์และถ้าทําลวดลายเฉพาะที่เป็นเอกลักษณ์ประจําของชุมชน
เพ่ือสร้างเป็นแบรนด์ของชุมชนได้จะยิ่งดีกว่าสบู่เรียบ ๆ และยังสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนได้อีกทาง
หนึ่ง สําหรับบรรจุภัณฑ์ของสินค้าส่วนมากมีความต้องการบรรจุภัณฑ์ที่เป็นกล่องกระดาษสามารถ
เปิดด้านหน้าได้ ถ้ามีแผ่นใสปิดด้านหน้าเพ่ือให้มองเห็นผลิตภัณฑ์ด้านในชัดเจนไม่ต้องแกะกล่อง
ออกมาดูทั้งหมด  
       2) จากการสอบถามกลุ่มตัวอย่างในจังหวัดนครนายกข้อมูลทั่วไปโดยส่วนใหญ่เป็นเพศ
หญิง มีอายุ 46 ปีขึ้นไป จบการศึกษาระดับปริญญาตรีและมีรายได้ต่อเดือน 5,000 – 10,000 บาท มี
ความต้องการผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ผลิตจากมะปรางมากที่สุด คือ สบู่ที่มีลวดลายสวยงาม รองลงมา
คือ ครีมบํารุงผิว ครีมอาบน้ํา รูปทรงผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เป็นสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางมี
ความต้องการมากที่สุด คือ รูปทรงรี รองลงมา คือ รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า รูปทรงแบบบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เป็นสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง มีความต้องการมากที่สุด คือ รูปทรงรี 
รองลงมา คือ รูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า ความต้องการเกี่ยวกับเกี่ยวกับแนวทาง
การตลาดในการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายกในภาพรวม พบว่า มีความ
ต้องการการจัดการด้านราคามากที่สุด รองลงมา คือ ด้านการส่งเสริมการตลาด สําหรับความต้องการใน
แต่ละด้าน พบว่า ความต้องการด้านผลิตภัณฑ์ มีความต้องการผลิตภัณฑ์มาจากธรรมชาติเชื่อมั่นใน
ความปลอดภัยมากที่สุด รองลงมา คือ ฉลากบรรจุภัณฑ์ระบุรายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจน ความ
ต้องการด้านราคา มีการให้ความสําคัญถึงประโยชน์ที่ได้รับจากผลิตภัณฑ์คุ้มค่ากับเงินที่จ่ายไปมาก
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ที่สุด รองลงมา คือ มีปูายแสดงราคาผลิตภัณฑ์ไว้อย่างชัดเจน ความต้องการด้านช่องทางการจัด
จําหน่าย มีการให้ความสําคัญถึงทําเลที่ตั้งของร้านจําหน่ายผลิตภัณฑ์สะดวกต่อการเดินทางมาซื้อมาก
ที่สุด รองลงมา คือ มีตัวแทนจําหน่ายผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นช่วยให้หาซื้อได้ และความต้องการด้านการ
ส่งเสริมการตลาด มีความต้องการการมีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ใหม่ให้รู้จักเป็นอย่างดี 
มากที่สุด รองลงมา คือ มีการลดราคาเมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ในปริมาณมาก  
 
 

5.1.2 ผลการศึกษาการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่ 
 ผู้วิจัยได้ทําการทดลองสกัดมะปรางด้วยตัวทําละลายอินทรีย์ โดยเนื้อมะปรางที่ผ่านการคั้น
น้ําออก 1 กิโลกรัม สกัดด้วยวิธีการหมัก (Maceration) ด้วยตัวทําละลายอินทรีย์ 99.99%           
เอทานอล กรองด้วยกระดาษกรอง Whatman เบอร์ 1 ระเหยตัวทําละลายด้วยเครื่องระเหยสารแบบ
ลดความดัน ได้สารสกัด 227 กรัม คิดเป็นร้อยละโดยน้ําหนัก (% yield) 22.7 จากนั้นทดสอบฤทธิ์
ต้านอนุมูลอิสระด้วยวิธี DPPH Radical Scavenging Assay และค่า IC50 แล้วสร้างกราฟระหว่าง
ความเข้มข้นของสารสกัดมะปรางและร้อยละของฤทธิ์ต้านอนุมูลอิสระ เพ่ือหาค่า IC50 จากกราฟ ได้
สมการเส้นตรง y = 0.6822x โดยค่า y คือ ร้อยละของความสามารถในการยับยั้งอนุมูลอิสระของสาร
สกัดมะปราง ค่า x คือ ความเข้มข้นของสารสกัดมะปราง หาความเข้มข้นของสารสกัดมะปรางที่
สามารถยับยั้งอนุมูลอิสระได้ร้อยละ 50 (IC50) โดย แทนค่า y= 50 ลงในสมการ ได้ค่า x = 73.29 ค่า 
IC50 = 73.29ไมโครกรัม/มิลลิลิตร จากนัน้เติมสารสกัดมะปรางที่ความเข้มข้น 10 เท่าของค่า IC50 คือ 
ใน 1 กรัมของสบู่ เติมสารสกัดมะปรางเท่ากับ 732.9 ไมโครกรัม ดังนั้น เนื้อสบู่ 1 กิโลกรัม จึงเติม
สารสกัดมะปราง 0.7329 กรัม แล้วตั้งตํารับสบู่ผสมสารสกัดมะปรางโดยใช้เบสสบู่ทั้ง 2 แบบ คือ เบส
สบู่แบบขุ่นและแบบใสหนัก 1 กิโลกรัม เติมสีและกลิ่นนําสบู่ทั้ง 12 ตํารับ ไปทดสอบการยอมรับจาก
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ 
 ผู้วิจัยนําสบู่ 12 ตําหรับที่มีเนื้อสัมผัส สีและกลิ่นที่มีความแตกต่างกันเล็กน้อยไปสอบถาม
การยอมรับของผู้เชี่ยวชาญทางด้านการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่จํานวน 12 คน พบว่า ผู้เชี่ยวชาญ
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหว่าง 41–50 ปี จบการศึกษาขั้นสูงสุด คือ ปริญญาโทและมี
ประสบการณ์ด้านการแกะสลักมากกว่า 20 ปี ผู้เชี่ยวชาญให้การยอมรับสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง 
ด้านสีของสบู่เหมือนกับสีของมะปรางมีการยอมรับชนิด S1C2 ในระดับมากที่สุด รองลงมา คือ ชนิด 
S2C2 ด้านความเป็นเนื้อเดียวกันของสบู่ ยอมรับชนิด ชนิด S2C2 ในระดับมากที่สุด รองลงมา คือ 
ชนิด S1C2 ด้านผิวสัมผัสของสบู่ที่ง่ายต่อการแกะสลักริ้วมีการยอมรับในระดับมากที่สุดทุกชนิด โดย
ยอมรับชนิด S2C2 รองลงมา คือ ชนิด S1C2 ด้านกลิ่นของสบู่ ยอมรับกลิ่น P3 มากที่สุด รองลงมา คือ
กลิ่น P1 ด้านความเหมาะสมที่จะนํามาประดิษฐ์เป็นมะปรางริ้ว ยอมรับชนิด S1C2 ในระดับมากที่สุด 
รองลงมา คือ ชนิด S2C2 ด้านความพอใจในรูปลักษณ์ของสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง ยอมรับชนิด 
S1C2 ในระดับมากที่สุด รองลงมา คือ ชนิด S2C2 และด้านความชอบโดยรวม มีการยอมรับชนิด 
S1C2 ในระดับมากที่สุด รองลงมา คือ ชนิด S2C2 สําหรับลายริ้วที่เหมาะสมสําหรับการแกะสลักเป็น
มะปรางริ้วประดิษฐ์ของผู้เชี่ยวชาญด้านการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ พบว่า ลายริ้วตรงมีความ
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เหมาะสมมากที่สุด รองลงมา คือ ลายริ้วเกลียว ลายริ้วใบไม้ ลายริ้วหอยเชลล์และลายริ้วหอยแครง 
ตามลําดับ 
 ผู้วิจัยนําผลการยอมรับในเนื้อสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางของผู้เชี่ยวชาญด้านการ
แกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ ที่ยอมรับลําดับ 1 และลําดับ 2 ทุกด้าน คือ ชนิด S1C2 ที่มีลักษณะของ
เนื้อสีขุ่นและชนิด S2C2 ที่มีลักษณะเนื้อสีใสและมีสีใกล้เคียงสีของมะปรางมากที่สุด นําไปอบรมเชิง
ปฏิบัติการทําสบู่และการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง โดยการสลักสบู่
ให้เป็นลายมะปรางริ้วด้วยลายริ้ว 3 ลําดับแรก ที่ได้รับการจัดลําดับจากผู้เชี่ยวชาญการแกะสลักผัก 
ผลไม้และสบู่ คือ ลายริ้วตรง ลายริ้วเกลียวและลายริ้วใบไม้ให้กับสมาชิกที่เข้าอบรมเชิงปฏิบัติการของ
ชุมชนบ้านพรหมเพชร หลังจากนั้นผู้วิจัยได้สอบถามความคิดเห็นจากผู้เข้าอบรมเกี่ยวกับการทําสบู่
และการมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่  พบว่า มีการให้ความสําคัญต่อด้านการใช้วัสดุท้องถิ่นในระดับ
มากที่สุด รองลงมา คือ ด้านการดํารงลักษณะของศิลปหัตถกรรม ด้านรูปลักษณ์และการใช้ประโยชน์
และด้านความสวยงาม ตามลําดับ  
 5.1.3 ผลการศึกษาแนวทางในการท าการตลาด ในการจัดจ าหน่ายมะปรางริ้วประดิษฐ์
จากสบู่    
  จากการสนทนากลุ่มผู้ผลิต ผู้จําหน่ายผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเกี่ยวกับสบู่ สบู่สมุนไพรและ
เครื่องสําอางค์ในจังหวัดนครนายกและหน่วยงานราชการจังหวัดนครนายก คือ ตัวแทนพาณิชย์
จังหวัดนครนายกและตัวแทนพัฒนาชุมชนจังหวัดนครนายก ผลสรุปที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่ ในด้านต่าง ๆ ดังนี้ 
 ด้านผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
      ลักษณะสบู่ที่ทํารูปร่างคล้ายผลไม้หรือเลียนแบบของจริงที่มีจําหน่ายในท้องตลาดมี
หลายชนิด เช่น ลูกมะพร้าวผ่าครึ่งลูก ลูกมะเฟือง กล้วยหอม มังคุด ฯลฯ สําหรับมะปรางริ้วประดิษฐ์
จากสบู่เป็นแนวความคิดท่ีดีและทําได้สวยงาม มองดูสีและรูปลักษณ์สวยงามเห็นแล้วจะรู้ทันทีว่าเป็น
มะปราง ลายริ้วควรเพ่ิมรูปแบบและลายให้มากกว่า 3 แบบที่ทําเพ่ือให้มีความหลากหลาย ควรทํา
เป็นอัตลักษณ์ของจังหวัดนครนายกให้ได้ ควรทําทั้ง 2 แบบ คือ มะปรางที่ยังไม่ปอกริ้วและมะปรางที่
ปอกริ้ว สําหรับการทํามะปรางริ้วเนื้อสบู่สีขุ่นทําให้สีเหมือนมะปรางมากกว่าและเป็นมะปรางที่ยังไม่
ปอกแต่สบู่เนื้อใสจะเหมือนมะปรางที่ปอกริ้วเรียบร้อยแล้วแช่ในน้ําเชื่อมจะใสสวยงาม กลิ่นของสบู่
ควรทําให้มีกลิ่นหอมและให้หอมอยู่นาน ควรให้ได้กลิ่นที่ใกล้เคียงมะปรางมากที่สุดจึงจะดี การทําลาย
ริ้วทีละลูกจะทําให้ต้นทุนสูงเนื่องจากเป็นงานฝีมือที่ต้องใช้ความปราณีตในการทํางาน ที่สําคัญ
ชาวบ้านหรือชุมชนที่ทําผลิตภัณฑ์มีความสามารถสกัดสารจากเนื้อมะปรางได้ดี หรือ ผู้ผลิตอาจ
เปลี่ยนเป็นแกะพิมพ์ทําเป็นบล็อกจากซิลิโคนให้เป็นริ้วสวยงามจะทําได้รวดเร็ว สะอาดและได้คุณภาพ
และมาตรฐานเดียวกัน 
           ด้านบรรจุภัณฑ์ 
        การทําบรรจุภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ กล่องบรรจุภัณฑ์ที่บรรจุควรมีเรื่องราว
ของสบู่และมะปรางริ้วและถ้าจะให้ดียิ่งขึ้นควรให้มีเรื่องราวเกี่ยวกับนครนายกได้ด้วยยิ่งดี การจัดวาง
ก้อนสบู่ที่เป็นมะปรางริ้วควรเจาะช่องให้วางก้อนสบู่ได้แน่นพอดีไม่มีการเคลื่อนหรือขยับได้ การทํา
กล่องบรรจุภัณฑ์ถ้าเปิดหน้าต่างมีแผ่นพลาสติกใสให้เห็นผลิตภัณฑ์จะมีราคสูงและสวยงามและควรหา
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วิธีปิดช่องหน้าต่างที่เป็นแผ่นพลาสติกใสเพ่ือช่วยให้สีของสบู่มีเวลาการใช้งานนานช่วยให้สีของ
ผลิตภัณฑ์ไม่ซีด สามรถนําไปจัดใส่กล่องบรรจุภัณฑ์ที่ทําจากผ้าซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของงานหัตถกรรม
จังหวัดนครนายกหรืองานถักได้ด้วยเช่นเดียวกันเป็นการใช้งานจากผลิตภัณฑ์ร่วมกัน หรือจัดผสมกับ
ผลิตภัณฑ์อ่ืนในกล่องเดียวกัน เช่น จัดรวมกับพิมเสน การะบูนหรืออ่ืน ๆ เพ่ือเป็นเครื่องหอมช่วยเพ่ิม
คุณค่าให้กับมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ได้  
 
 
           ด้านราคา 
      มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็นงานฝีมือที่ประดิษฐ์ทีละชิ้นทํารูปร่างขึ้นมาเหมือน
รูปร่างมะปรางจริงในขนาดน้ําหนัก 50 กรัม เป็นน้ําหนักของสบู่ขนาดเล็กที่มีจําหน่ายในท้องตลาดซึ่ง
จะจําหน่ายในราคา 30-50 บาท หรือจัดจําหน่ายในราคา 3 ก้อน 100 บาท ดังนั้น ในการตั้งราคา
จําหน่ายโดยเฉพาะถ้าเป็นราคาขายส่งสบู่ที่มีน้ําหนักขนาด 50 กรัม จะขายส่งในราคา 28 บาท ซึ่ง
การตั้งราคาต้องคํานึงถึงสิ่งต่าง ๆ คือ ค่าต้นทุนวัตถุดิบ ค่าแรงงานที่เป็นงานฝีมือทําทีละชิ้น ค่าบรรจุ
ภัณฑ์และค่าเปอร์เซ็นต์ที่ต้องให้ร้านค้าที่นําไปฝากจําหน่ายกลุ่มผลิตมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ควร
ตั้งให้ราคาสูงขึ้นกว่าสบู่อื่น ๆ คือ ประมาณก้อนละ 50 บาท จึงจะคุ้มค่าต่อการประดิษฐ์  
           ด้านการจัดจ าหน่าย 
       ผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็นงานฝีมือที่ต้องสลักให้มีริ้วสวยงามได้ทีละชิ้น
ถ้าทําเป็นการค้าโดยการจัดวางจําหน่ายเพียงอย่างเดียวจะจําหน่ายได้น้อยไม่คุ้มค่ากับการเสียเวลา
ประดิษฐ์ การส่งเสริมการจัดจําหน่ายของพัฒนาชุมชนจังหวัดนครนายกจะมีการส่งเสริมการตลาด มี
การจัดตลาดนัดชุมชน จัดงานเทศกาลต่างๆ ของจังหวัด มีร้านประชารัฐสุขใจ จัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์
ของจังหวัดนครนายกและพัฒนาชุมชนจังหวัดนครนายกให้ความร่วมมือเป็นตัวกลางประสานกับ
กลุ่มเปูาหมายต่าง ๆ ให้ได้เป็นอย่างดี ซึ่งทางจังหวัดนครนายกจะมีหน่วยงานที่ให้การสนับสนุน 5 
หน่วยงาน คือ พาณิชย์จังหวัด พัฒนาชุมชนจังหวัด อุตสาหกรรมจังหวัด การท่องเที่ยวจังหวัดและ
เกษตรจังหวัด และในจังหวัดนครนายกมีกลุ่มหัตถกรรมในอําเภอปากพลี คือ กลุ่มหัตถกรรมไทยพวน 
เป็นกลุ่มที่ได้รับการส่งเสริมจากหน่วยงานวัฒนธรรมและหน่วยงานการท่องเที่ยวของจังหวัดจัดให้มี
กิจกรรมเคลื่อนไหวหลายอย่างมีหน่วยงานราชการไปศึกษาดูงานเป็นจํานวนมาก ดังนั้น  กลุ่มที่ผลิต
มะปรางริ้วประดิษฐ์ซึ่งถือเป็นวัฒนธรรมหนึ่งของไทย จัดกิจกรรมเคลื่อนไหวร่วมกับกลุ่มหัตถกรรม
ไทยพวนจังหวัดนครนายกโดยจัดให้เป็นศูนย์การเรียนรู้มีการแกะสลักมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ให้
นักท่องเที่ยวได้ชมขั้นตอนการทําที่ต้องประณีตและสวยงามพร้อมจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์มะปรางริ้ว
ประดิษฐ์จากสบู่จะได้ราคาที่สูงขึ้นและการจัดจําหน่ายอีกทางหนึ่ง  คือ การจัดวางจําหน่ายในร้าน
นารายณ์ภัณฑ์และจัดวางจําหน่ายในร้านต่าง  ๆ ในสนามบินได้ซึ่งส่วนมากจะจําหน่ายให้กับ
ชาวต่างชาติ เป็นการเผยแพร่ผลงานฝีมือทางวัฒนธรรมไทยที่เป็นเอกลักษณ์ของไทยได้อีกทางหนึ่ง  
 
5.2 อภิปรายผลการศึกษา 

5.2.1 ความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของท่ีระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
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 ความต้องการสบู่ก้อนผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางส่วนมากต้องการทั้งสีขุ่นและสีใสเพ่ือให้
ได้เป็นทางเลือกของคนในชุมชน รูปร่างเหมือนลูกมะปรางเพราะจะดูเหมือนมะปรางจริง ๆ สีของสบู่
ก้อนควรเป็นสีใกล้เคียงกับสีของมะปรางที่สุกแล้ว คือ สีเหลืองอมส้มสวยงาม ซึ่งเหมาะสมกับจังหวัด
นครนายกที่เป็นเมืองและเป็นแหล่งกําเนิดมะปรางหวานหลายสายพันธุ์ สบู่ควรมีเนื้อนุ่ม ไม่แข็ง
กระด้าง กลิ่นที่ผสมในสบู่ก้อนควรเป็นกลิ่นที่หอมเหมือนสบู่หอมอ่ืน ๆ แต่ให้มีกลิ่นอ่อน ๆ สอดคล้อง
กับ (จอมขวัญ  สุวรรณรักษ์และอุดมเดชา พลเยี่ยม, 2555) ท าการวิจัยเรื่อง การพัฒนาสบู่ส าหรับใช้
ในงานแกะสลักแทนผักและผลไม้เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับงานหัตถกรรมไทย พบว่า นักแกะสลักมี
ความพึงพอใจต่อคุณลักษณะของสบู่ด้านความนิ่มของสบู่ ความเหนียวของสบู่และกลิ่นของสบู่ ชุมชน
บ้านพรหมเพชรต้องการให้มีลวดลายเป็นร่องเป็นริ้วสวยงามบนก้อนสบู่จะช่วยทําให้สวย สร้างความ
แปลกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์และถ้าทําลวดลายเฉพาะที่เป็นเอกลักษณ์ประจําของชุมชนเพ่ือสร้างเป็น
เอกลักษณ์ของชุมชนและยังสร้างความเข้มแข็งให้ชุมชนได้อีกทางหนึ่ง ซึ่งน่าจะเป็นการเชื่อมต่อกับ
ความเคยเป็นเอกลักษณ์ในการผลิตไม้กวาดจากดอกหญ้าของชุมชนบ้านพรหมเพชรที่ทํามาช้านาน 
สําหรับบรรจุภัณฑ์ของสินค้าส่วนมากมีความต้องการบรรจุภัณฑ์ที่เป็นกล่องกระดาษสามารถเปิด
ด้านหน้าได้ ถ้ามีแผ่นใสปิดด้านหน้าเพ่ือให้มองเห็นผลิตภัณฑ์ด้านในชัดเจนไม่ต้องแกะกล่องออกมาดู
ซึ่งตรงกับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  

5.2.2 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จาก
สบู ่
 ผู้เชี่ยวชาญการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ให้การยอมรับสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปรางทั้งด้าน
สีของสบู่เหมือนกับสีของมะปราง ด้านความเป็นเนื้อเดียวกันของสบู่ ด้านผิวสัมผัสของสบู่ที่ง่ายต่อ
การแกะสลักริ้วสอดคล้องกับ (จอมขวัญ  สุวรรณรักษ์และอุดมเดชา พลเยี่ยม, 2555) ท าการวิจัยเรื่อง 
การพัฒนาสบู่ส าหรับใช้ในงานแกะสลักแทนผักและผลไม้เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับงานหัตถกรรมไทย 
พบว่า สบู่แกะสลักมีลักษณะทั่วไป ประณีต สวยงามมีรูปแบบรูปทรงและสัดส่วนที่เหมาะสม ไม่แตก
หรือร้าว ไม่มีรา ไม่ปรากฏสบู่เป็นขุยหรือรอยมีดให้เห็นอย่างชัดเจนท าให้ชิ้นงานขาดความสวยงาม 
สําหรับลายริ้วที่เหมาะสมสําหรับการแกะสลักเป็นมะปรางริ้ว คือ ลายริ้วตรง ลายริ้วเกลียว ลายริ้ว
ใบไม้ ซึ่งตรงกับที่มีผู้เชี่ยวชาญทางด้านการแกะสลักหลายคนที่แกะสลักลายริ้วมะปรางที่ง่ายและ
ส่วนมากจะสลักริ้วมะปราง คือ ลายริ้วเกลียว ลายริ้วตรง ลายริ้วใบไม้ ลายริ้วคดกริช ลายริ้วกาบหอย 
ลายริ้วลายเกล็ดเต่า ลายริ้วหอยแครง ฯลฯ ผู้อบรมเชิงปฏิบัติการของชุมชนบ้านพรหมเพชร มีความ
คิดเห็นที่สําคัญ คือ มีการให้ความสําคัญต่อด้านการใช้วัสดุท้องถิ่นในระดับมากที่สุด สอดคล้องกับ
หัตถกรรมพ้ืนบ้านมีลักษณะเฉพาะตัวที่หาได้ง่าย เป็นเอกลักษณ์ที่เด่นชัดของงานพ้ืนบ้านเนื่องจากใน
แต่ละท้องถิ่นมีทรัพยากรธรรมชาติแวดล้อมในการอยู่อาศัยไม่เหมือนกันซึ่งวัสดุในท้องถิ่นจังหวัด
นครนายกที่ขึ้นชื่อที่สุดคือมะปรางที่นําส่วนที่ไม่มีคุณภาพแล้วนํามาสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับวัสดุใน
ท้องถิ่นได้เป็นอย่างดี สอดคล้องกับ (สุพิศพรรณ วัจนเทพินทร์และชุติระ ระบอบ, 2555) ทําโครงการ
พัฒนาคุณภาพอุตสาหกรรมอาหารและผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูป OTOP พบว่าจุดแข็งที่สําคัญ ได้แก่ 
ประการแรก การนําภูมิปัญญาท้องถิ่นมาใช้ในการผลิตสินค้าและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้เกิดขึ้น ประการที่
สอง จังหวัดนครนายกเป็นแหล่งพืชผลทางการเกษตรที่มีความอุดมสมบูรณ์ทําให้มีวัตถุดิบที่มีคุณภาพ
สําหรับการแปรรูป รองลงมา คือ ด้านการดํารงลักษณะของศิลปหัตถกรรม ตรงกับงานแกะสลัก
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มะปรางริ้วเป็นงานฝีมือและวัฒนธรรมของไทยมาช้านาน สอดคล้องกับ(กรีฑากร  แสงสกุล, 2555) 
ทําวิจัยเรื่อง หัตถกรรมดินไทน : กรณีศึกษางานหัตถกรรมดินไทย OTOP ในเขตจังหวัดสมุทรสงคราม 
นนทบุรีและกรุงเทพมหานคร พบว่า ผลิตภัณฑ์ดินไทยเป็นงานที่เสริมรายได้ให้แก่ครอบครัว ชุมชน 
สร้างความรัก ความสามัคคี ปรองดองกัน มีกิจกรรมร่วมกันในชุมชน คนในชุมชนรักถิ่นฐานบ้านเกิด 
ผลงานมีคุณค่าทางความงาม เกิดการถ่ายทอดภูมิปัญญาชาวบ้านทําให้เกิดการเรียนรู้ร่วมกันและ
ยังคงความเป็นเอกลักษณ์และมรดกทางวัฒนธรรม 
 
 
 5.2.3 แนวทางในการท าการตลาดในการจัดจ าหน่ายมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่    
 ด้านผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็นแนวความคิดท่ีดี สีและรูปลักษณ์สวยงามเห็น
แล้วจะรู้ทันทีว่าเป็นมะปราง ควรทําทั้ง 2 แบบ คือ มะปรางที่ยังไม่ปอกริ้วและมะปรางที่ปอกริ้ว 
สําหรับการทํามะปรางริ้วเนื้อสบู่สีขุ่นทําให้สีเหมือนมะปรางมากกว่าและเป็นมะปรางที่ยังไม่ปอกแต่
สบู่เนื้อใสจะเหมือนมะปรางที่ปอกริ้วเรียบร้อยแล้วแช่ในน้ําเชื่อมจะใสสวยงาม ด้านบรรจุภัณฑ์การทํา
กล่องบรรจุภัณฑ์ถ้าเปิดหน้าต่างมีแผ่นพลาสติกใสให้เห็นผลิตภัณฑ์จะมีราคาสูงและสวยงาม ด้าน
ราคา มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็นงานฝีมือที่ประดิษฐ์ทีละชิ้นทํารูปร่างขึ้นมาเหมือนรูปร่าง
มะปรางจริงในขนาดน้ําหนัก 50 กรัม ควรตั้งให้ราคาสูงขึ้นกว่าสบู่อ่ืนๆคือประมาณก้อนละ 50 บาท 
จึงจะคุ้มค่าต่อการประดิษฐ์ ซึ่งสอดคล้องกับ (กรีฑากร  แสงสกุล, 2555) ทําวิจัยเรื่อง หัตถกรรมดิน
ไทน : กรณีศึกษางานหัตถกรรมดินไทย OTOP ในเขตจังหวัดสมุทรสงคราม นนทบุรีและ
กรุงเทพมหานคร พบว่า จะมีการกําหนดราคารูปแบผลิตภัณฑ์โดยกลุ่มเหมือนกันโดยขึ้นอยู่กับ
วัตถุดิบที่ใช้ รูปแบบความยากง่ายของผลิตภัณฑ์และระยะในการทําเป็นตัวกําหนดของราคา
ผลิตภัณฑ์แต่ละชนิดทั้ง 3 กลุ่ม  ด้านการจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่เป็นงาน
ฝีมือท่ีต้องสลักให้มีริ้วสวยงามได้ทีละชิ้นการจัดวางจําหน่ายในร้านนารายณ์ภัณฑ์และจัดวางจําหน่าย
ในร้านต่าง ๆ ในสนามบินได้ซึ่งส่วนมากจะจําหน่ายให้กับชาวต่างชาติ เป็นการเผยแพร่ผลงานฝีมือ
ทางวัฒนธรรมไทยที่เป็นเอกลักษณ์ของไทยสอดคล้องกับที่งานหัตถกรรมจะมีการพัฒนารูปแบบไป
ตามการพัฒนาฝีมือซึ่งต้องใช้ระยะเวลาและทักษะ ส่งผลให้งานหัตถกรรมมีความงามและมีคุณค่าทาง
ศิลปะที่สืบทอดต่อกันมายาวนาน  
 
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 1. ควรต่อยอดสบู่ผสมสารสกัดจากมะปรางเพ่ือให้เป็นเอกลักษณ์ โดยทําเป็นสบู่ก้อน
สี่เหลี่ยมแล้วมีมะปรางผ่าซีกครึ่งลูกอยู่ในก้อน จะเป็นริ้วให้เป็นลายสวยงามหรือไม่เป็นริ้วก็ได้ 
 2. สบู่ที่ผสมสารสกัดจากมะปรางควรทําเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนด้วย เช่น ครีมอาบน้ําจะช่วย
ถนอมผิวได้ดีกว่า ยาสระผม ฯลฯ 
 3. ควรทําให้เนื้อสบู่มีกลิ่นหอมนาน ๆ เพราะเป็นที่ต้องการของลูกค้า 
 4. ควรทําเป็นเทียนหอมในรูปของมะปรางและมะปรางริ้วจะช่วยให้มีผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับ
มะปรางที่หลากหลาย  
       ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยครั้งต่อไป 
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 1. เนื้อมะปรางไม่มีกลิ่นมากการสกัดกลิ่นจะลําบากและสิ้นเปลืองมากเพราะมะปรางมีกลิ่น
น้อยอาจหาวิธีสกัดกลิ่นจากใบมะปรางเพื่อนํามาใช้ผสมในสบู่ให้ได้กิ่นของมะปรางจริง 
 2. ควรทดลองมะปรางมีสรรพคุณช่วยในการถนอมผิว หรือ ช่วยให้ผิวสดใสเปล่งปลั่งได้
หรือไม่อย่างไร ในรายละเอียดมากขึ้น 
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แบบสอบถามในการวิจัย  
เรื่อง พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก : มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 

…………………………….. 
ค าชี้แจง 

1. แบบสอบถามฉบับนี้จัดทําขึ้นเพ่ือศึกษาความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่
ระลึกประจําจังหวัดนครนายก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่และแนวทางในการทําการตลาด จึงขอ
ความร่วมมือจากท่านกรุณาตอบแบบสอบถามอย่างอิสระตามความเป็นจริง ซึ่งผู้วิจัยจะนําผลที่ได้มา
วิเคราะห์ในภาพรวม การตอบแบบสอบถามครั้งนี้ไม่มีข้อถูกหรือผิดและไม่มีผลกระทบต่อชีวิตความ
เป็นอยู่ทุกด้านของท่าน แต่มีประโยชน์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก 

2. แบบสอบถามมีทั้งหมด 3 ตอนได้แก่  
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามและความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์

หัตถกรรมของที่ระลึก ทีเ่ป็นสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 
ตอนที่ 2 แนวทางในการทําการตลาด ในการจําหน่ายผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกประจํา

จังหวัดนครนายก 
ตอนที่ 3 ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 

 
ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ค าชี้แจงโปรดเติม ลงในช่อง หน้าข้อความที่ตรงกับความเป็นจริงเกี่ยวกับตัวท่าน 
1. เพศ  

 (1)  ชาย   (2)  หญิง 
2. อายุ  

  (1)  น้อยกว่า 25 ปี  (2)  25 - 30 ปี  (3)  31 – 35 ปี 
  (4)  36 – 40 ปี  (5)  41 – 45 ปี  (6)  46 ปีขึ้นไป 

3. ระดับการศึกษา 
 (1)  ต่ํากว่าปริญญาตรี  (2)  ปริญญาตรี 
 (3)  ปริญญาโท  (4)  ปริญญาเอก 
4. ชุมชนของท่านต้องการผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกที่ผลิตผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง ในผลิตภัณฑ์
ใด 
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(1) ครีมบํารุงผิว         (2)สบู่ที่มีลวดลายสวยงาม    (3) ครีมอาบน้ํา  
(4) แชมพ ู               (5) ยาสีฟัน                     (6) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ........ 

5. ชุมชนของท่านต้องการรูปทรงผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เป็นสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง ใน
ลักษณะใด (เรียงล าดับ 3 อันดับแรก) 

(1) รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า (2) รูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส   (3) รูปทรงสามเหลี่ยม      
(4) รูปทรงกระบอก (5) รูปทรงรี                  (6) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ........ 
 
 

6. ชุมชนของท่านต้องการรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่เป็นสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อ
มะปราง ในลักษณะใด (เรียงล าดับ 3 อันดับแรก) 

(1) รูปทรงสี่เหลี่ยมผืนผ้า (2) รูปทรงสี่เหลี่ยมจัตุรัส   (3) รูปทรงสามเหลี่ยม      
(4) รูปทรงกระบอก (5) รูปทรงรี                   (6) อ่ืน ๆ โปรดระบุ ........ 

7. รายได้ต่อเดือน (บาท) 
  (1)  ต่ํากว่า 5,000  (2)  5,000 – 10,000     (3)  10,001 – 15,000 
 (4)  15,001 – 20,000  (5)  20,001 – 25,000   (6)  25,001 – 30,000 
  (7)  มากกว่า 30,000 
 
ตอนที่ 2 ความต้องการของผู้ตอบแบบสอบถามเกี่ยวกับแนวทางการตลาดในการจําหน่ายผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
ค าชี้แจง โปรดใส่เครื่องหมาย ลงในช่องที่ตรงกับความจริงของท่านมากที่สุดโดยกําหนดค่าคะแนน 5 
ระดับ คือ 

5 หมายถึง ท่านมีความต้องการที่ตรงกับความจริงมากที่สุด  
4 หมายถึง ท่านมีความต้องการที่ตรงกับความจริงมาก 
3 หมายถึง ท่านมีความต้องการที่ตรงกับความจริงปานกลาง 
2 หมายถึง ท่านมีความต้องการที่ตรงกับความจริงน้อย 
1 หมายถึง ท่านมีความต้องการที่ตรงกับความจริงน้อยที่สุด 

 

ข้อความ 
ระดับความต้องการ 

1 2 3 4 5 
ด้านผลิตภัณฑ์      
ท่านต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัด
นครนายก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 

     

ผลิตภัณฑ์ได้รับการรับรองมาตรฐาน อย.สร้างความเชื่อมั่น
ในคุณภาพ 

     

ผลิตภัณฑ์มีขนาดและปริมาณท่ีเหมาะสม      
ฉลากบรรจุภัณฑ์ระบุรายละเอียดผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจน      
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ข้อความ 
ระดับความต้องการ 

1 2 3 4 5 
บรรจุภัณฑ์มีความทันสมัย สีสัน สวยงาม      
ผลิตภัณฑ์ที่มีกลิ่นหอม      
ผลิตภัณฑ์มาจากธรรมชาติเชื่อมั่นในความปลอดภัย      
ด้านราคา 
ท่านต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัด
นครนายก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 

     

ผลิตภัณฑ์มีราคาถูกเมือเทียบกับผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ      
ราคาเหมาะสมกับคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ เช่น การ
บํารุงผิวพรรณ บํารุงสุขภาพ 

     

มีปูายแสดงราคาผลิตภัณฑ์ไว้อย่างชัดเจน      
ราคาเหมาะสมกับกําลังการซื้อ (ราคาไม่แพง)      
ประโยชน์ที่ได้รับจากผลิตภัณฑ์คุ้มค่ากับเงินที่จ่ายไป      
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
ท่านต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัด
นครนายก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 

     

ทําเลที่ตั้ งของร้านจําหน่ายผลิตภัณฑ์สะดวกต่อการ
เดินทางมาซื้อ 

     

มีช่องทางการจัดจําหน่ายแบบออนไลน์ เช่น Facebook, 
line 

     

มีตัวแทนจําหน่ายผลิตภัณฑ์ในท้องถิ่นช่วยให้หาซื้อได้ง่าย      
ด้านการส่งเสริมการตลาด 
ท่านต้องการผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัด
นครนายก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 

     

มีการลดราคาเมื่อซื้อผลิตภัณฑ์ในปริมาณมาก      
มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ใหม่ให้รู้จักเป็นอย่าง
ดี 

     

มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับคุณประโยชน์ของ
ผลิตภัณฑ์ 

     

พนักงานขายให้คําแนะนําประโยชน์ผลิตภัณฑ์อย่าง
ละเอียด 

     

มีการลดราคาตามเทศกาลที่เหมาะสม เช่น เทศกาลปีใหม่ 
วันแม่ เป็นต้น 

     

การส่งเสริมการขาย เช่น การลดแลก แจก แถม      
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ตอนที่ 3ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะเพ่ิมเติม 
................................................................................................................................................................ 
............................................................................................................................................................... 
................................................................................................................................................ ............... 

 
                                                                                 ขอบคุณทุกท่าน 

 
แบบสอบถามการยอมรับของผู้เชี่ยวชาญในการวิจัย 

เรื่อง พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก : มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
ค าชี้แจง 
 แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามงานวิจัยสํารวจการยอมรับการทําสบู่ผสมสารสกัดเนื้อ
มะปรางเนื่องจากเนื้อมะปรางช่วยให้ผิวเปล่งปลั่งเมื่อได้เนื้อสบู่ตามต้องการแล้วนําไปประดิษฐ์เป็น
มะปรางริ้ว คําตอบที่ได้จากท่านจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการนําไปพัฒนาการทํางานวิจัย โดยแบ่ง
แบบสอบถามชุดนี้ออกเป็น 3 ส่วน คือ 
            ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
   ส่วนที่ 2 การยอมรับสบู่ผสมเนื้อมะปราง 
            ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นลายริ้วบนสบู่ 
 ขอความกรุณาผู้ตอบแบบสอบถามทั้ง 3 ส่วน โดยข้อมูลทั้งหมดจะไม่มีผลกระทบใด ๆ ต่อ
ผู้ตอบแบบสอบถามทั้งสิ้น ผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการตอบแบบสอบถามชุด
นี้ 
 
         ขอแสดงความนับถือ 
           ผู้ดําเนินการวิจัย 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้เชี่ยวชาญ 
    คําชี้แจง โปรดกาเครื่องหมาย √󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆 ลงใน O หรือเติมข้อความลงในช่องว่างตรงตามความ
เป็นจริง 

1. เพศ 
   O ชาย  O หญิง 

2. อายุ 
  O น้อยกว่า 30 ปี           O 30 - 40 ปี  O 41 - 50 ปี  
  O 51 - 60 ปี            O มากกว่า 60 ปี 

3. ระดับการศึกษาชั้นสูงสุด 
  O ปริญญาตรี       O ปริญญาโท   O ปริญญาเอก 

4. ประสบการณ์ด้านการแกะสลัก 
           O น้อยกว่า 5 ปี                O 5-10 ปี            O 11-15 ปี   
           O 16-20 ปี                     O มากกว่า 20 ปี 
ส่วนที่ 2 การยอมรับสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 
 คําชี้แจง โปรดกาเครื่องหมาย √  󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆ลงในช่องระดับการยอมรับหรือเติมข้อความลง
ในช่องว่างตรงตามความเป็นจริง 
 แบบสอบถามเกี่ยวกับการยอมรับเนื้อสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง เพ่ือการนําไป
แกะสลักเป็นริ้วคําตอบที่ได้จากท่านจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการนําไปพัฒนาการทํางานวิจัย ผู้วิจัย
ได้ออกแบบโดยใช้แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 4 ระดับ คือ      
    4  หมายถึง  ยอมรับมากที่สุด 
    3  หมายถึง  ยอมรับมาก 
    2  หมายถึง  ยอมรับน้อย 
    1  หมายถึง  ยอมรับน้อยที่สุด 
 

คุณลักษณะของสบู่ ระดับการยอมรับ 
4 3 2 1 

1. สีของสบู่เหมือนกับสีของมะปราง     
          S1C1     
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          S1C2     
          S2C1     
          S2C2     
2. ความเป็นเนื้อเดียวกันของสบู่ 
          S1C1     
          S1C2     
          S2C1     
          S2C2     

คุณลักษณะของสบู่ ระดับการยอมรับ 
4 3 2 1 

3. ผิวสัมผัสของสบู่ที่ง่ายต่อการแกะสลักริ้ว  
          S1C1     
          S1C2     
          S2C1     
          S2C2     
4. กลิ่นของสบู่  
          P1     
          P2     
          P3     
5. ความเหมาะสมที่จะนํามาประดิษฐ์เป็นมะปรางริ้ว                             
          S1C1     
          S1C2     
          S2C1     
          S2C2     
6. ความพอใจในรูปลักษณ์ของสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง 
          S1C1     
          S1C2     
          S2C1     
          S2C2     
7. ความชอบโดยรวม 
          S1C1     
          S1C2     
          S2C1     
          S2C2     
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ส่วนที่ 3 ความคิดเห็นเกี่ยวกับลวดลายริ้วบนสบู ่
 คําชี้แจง  โปรดใส่ลําดับลวดลายริ้วที่ท่านคิดว่าเหมาะสมที่จะนําไปถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับ
ชุมชนในการแกะสลักบนสบู่เพ่ือเป็นผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
 แบบสอบถามเก่ียวกับลวดลายริ้วบนสบู่ คําตอบที่ได้จากท่านจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการ
นําไปพัฒนาการทํางานวิจัย ผูว้ิจัยได้นําลวดลายมะปรางริ้วที่เป็นที่รู้จักกันเป็นส่วนมาก จํานวน 5 
ลาย คือ 
 

ลายริ้วบนสบู่ ล าดับที่ 
ลายริ้วที่ 1 ลายริ้วตรง 

                                  
 

 

ลายริ้วที่ 2 ลายริ้วเกลียว 

                                   
 

 

ลายริ้วที่ 3 ลายริ้วใบไม้ 
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ลายริ้วที่ 4 ลายริ้วหอยแครง 

                                   

 
 
 
 
 
 
 

ลายริ้วที่ 5 ลายริ้วหอยเชลล ์

                                    
 

 

 
ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ
............................................................................................................................. ...................................
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................................ ................................................................ 
 
 
                 ขอขอบคุณสําหรับความร่วมมือในการตอบคํา 
 
                                                                 ลงชื่อ......................................................... 
                                                                 (...................................................................) 
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แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
เรื่อง พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก : มะปรางริ้วประดิษฐ์จาก 
       สบู ่
ค าชี้แจง 
 แบบสอบถามชุดนี้เป็นแบบสอบถามสํารวจความคิดเห็นเกี่ยวกับการทําสบู่ผสมสารสกัดจาก
เนื้อมะปรางและการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ เพ่ือการออกแบบและพัฒนาต่อไป คําตอบที่ได้
จากท่านจะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งในการนําไปพัฒนาการทํางานวิจัย โดยแบ่งแบบสอบถามชุดนี้
ออกเป็น 2 ส่วน คือ 
            ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
   ส่วนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
 ขอความกรุณาผู้ตอบแบบสอบถามทั้ง 2 ส่วน โดยข้อมูลทั้งหมดจะเสนอเป็นภาพรวมไม่มี
ผลกระทบใด ๆ ต่อผู้ตอบแบบสอบถามทั้งสิ้น ผู้วิจัยขอขอบพระคุณทุกท่านที่ให้ความร่วมมือในการ
ตอบแบบสอบถามชุดนี้ 
 
         ขอแสดงความนับถือ 
           ผู้ดําเนินการวิจัย 
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ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
คําชี้แจง โปรดกาเครื่องหมาย √  󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆ลงใน O หรือเติมข้อความลงในช่องว่างตรงตามความ
เป็นจริง 

1. เพศ 
  O ชาย  O หญิง 

2. อายุ 
  O น้อยกว่า 20 ปี  O 20-30 ปี  O 31-40 ปี  
  O 41-50 ปี   O 51-60 ปี  O มากกว่า 60 ปี 

3. สถานภาพ 
  O โสด  O สมรส  O หย่าร้าง/หม้าย/แยกกันอยู่ 

4. ระดับการศึกษาชั้นสูงสุด 
  O ประถมศึกษา  O มัธยมศึกษา  O ปวส./อนุปริญญา  
  O ปริญญาตรี  O สูงกว่าปริญญาตรี 

5. รายได้เฉลี่ยต่อเดือน 
            O น้อยกว่า 5,000 บาท  O 5,000 - 10,000 บาท 
  O 10,001 - 15,000 บาท  O มากกว่า 15,000 บาท 

6. ท่านเคยได้เข้าร่วมอบรมกับหน่วยงานต่าง ๆ ที่มาให้ความรู้ในชุมชนของท่าน 
            O ไม่เคยเข้าอบรม  O เข้าอบรม 1 ครั้ง 
  O เข้าอบรม 2 ครั้ง  O เข้าอบรม 3 ครั้ง 
  O เข้าอบรมมากกว่า 3 ครั้ง 

7. อาชีพ..............................................................................  
 

ส่วนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกับการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
 คําชี้แจง โปรดกาเครื่องหมาย  √  󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄆󠄄󠄄󠄆󠄆ลงในช่องตารางระดับคะแนนที่ท่านเห็น
ด้วย 
 แบบสอบถามเก่ียวกับข้อมูลเพ่ือการออกแบบและพัฒนาประกอบด้วย ด้านรูปลักษณ์และ
การใช้ประโยชน์ ด้านความสวยงาม ด้านการดํารงลักษณะของศิลปะหัตถกรรมและด้านการใช้วัสดุ
ท้องถิ่น ที่ได้ออกแบบโดยใช้แบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ คือ 
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   5 คะแนน หมายถึง เห็นด้วยมากที่สุด 
   4 คะแนน หมายถึง เห็นด้วยมาก 
   3 คะแนน หมายถึง เห็นด้วยปานกลาง 
   2 คะแนน หมายถึง เห็นด้วยน้อย 
   1 คะแนน หมายถึง เห็นด้วยน้อยที่สุด 
 
 
 
 
 

การท ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

1. ด้านรูปลักษณ์และการใช้ประโยชน์ 
    1.1 มีรูปลักษณ์เหมาะสมกับผลมะปราง      
    1.2 มีความน่าสนใจต่อผู้พบเห็น       
    1.3 ช่วยสร้างรายได้เพ่ิมให้กับชุมชนในจังหวัด      
    1.4 เป็นเอกลักษณ์ประจําจังหวัดนครนายก      
2. ด้านความสวยงาม 
    2.1 มีรูปทรงของสบู่ที่สวยงาม      
    2.2 มีสีสันของสบู่ที่สวยงาม      
    2.3 มีลวดลายริ้วทีส่วยงาม 
         - ลวดลายริ้ว แบบที ่1  
           ลายริว้ตรง 

                                         

     

         - ลวดลายริ้ว แบบที่ 2  
           ลายริว้เกลียว 
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         - ลวดลายริ้ว แบบที่ 3  
           ลายริว้ใบไม้ 

                                          

     
 
 
 
 
 
 
 

การท ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ระดับความคิดเห็น 
5 4 3 2 1 

3. ด้านการด ารงลักษณะเฉพาะของศิลปะหัตถกรรม (ของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่) 
   3.1 มีลวดลายเป็นเอกลักษณ์ของมะปรางริ้ว      
   3.2 รูปแบบของมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ ส่งเสริม
งานศิลปะหัตถกรรมของจังหวัด 

     

   3.3 มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ เป็นผลิตภัณฑ์ที่แปลก
ใหม่ 

     

   3.4 แบบทีมี่ระดับความเหมาะสมที่จะเป็นของที่ระลึก 
       - แบบที่ 1 ลายริ้วตรง 

                                       

     

       - แบบที่ 2 ลายริ้วเกลียว 
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        - แบบที่ 3 ลายริ้วใบไม้ 

                                        

     

4. ด้านการใช้วัสดุท้องถิ่น 
    4.1 ความเหมาะสมของสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อ
มะปรางเพ่ือการสลักลาย 

     

    4.2 ส่งเสริมการนําวัสดุท้องถิ่นคือมะปรางที่ไม่ได้
คุณภาพมาใช้ประโยชน์ 

     

    4.3 คุณภาพของวัสดุท้องถิ่นคือการนําสารสกัดจาก
เนื้อมะปรางที่นํามาผสมในสบู่ 

     

    4.4 รูปแบบของสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง      
ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
 ข้อเสนอแนะ
............................................................................................................................. ...................................
............................................................................................................................. ...................................
.......................................................................... ........................................................... ........................... 
 
 
                                                                                 ขอขอบคุณทุกท่านที่ให้ข้อมูล 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
100 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แบบสัมภาษณ์เพื่อการวิจัย 
 เรื่อง พัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึกประจําจังหวัดนครนายก : มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 

........................ 
ชื่อผู้วิจัย นางแสงอรุณ  เชื้อวษ์บุญ 
ตอนที่ 1 ข้อมูลเกี่ยวกับผู้สัมภาษณ์  
           ชื่อผู้ให้สัมภาษณ์.................................................................................อายุ.......................... 
           อาชีพ............................................................ ตําแหน่ง.................................................... . 
           ระดับการศึกษา..................................................... รายได้ต่อเดือ........................................... 
           ที่อยู่...................................................................................................................... ...................     
           วันเดือนปี ที่สัมภาษณ์.............................................................................................................  
 
ตอนที่ 2 ความต้องการรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของที่ระลึก 
แนวประเด็นคําถาม  

1. ปัจจุบันนี้ในชุมชนของท่านมผีลิตภัณฑ์อะไรบ้าง 
.................................................................................................................................... ..............
..................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................
..................................................................................................................................................  
2. ถ้าจะทําผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกเกี่ยวกับความสะอาดและความงามในชุมชนของท่าน ทาง

ชุมชนต้องการผลิตภัณฑ์อะไรบ้าง 
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...........................................................................................................................................

...........................................................................................................................................

...........................................................................................................................................

...........................................................................................................................................

. 
3. ชุมชนของท่านต้องการผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ที่เป็นสบู่ก้อนผสมสารสกัดจากเนื้อ

มะปรางเป็นเนื้อสบู่ขุ่นหรือเนื้อสบู่ใสที่มีรูปแบบ กลิ่นและสีเป็นแบบใด 
...........................................................................................................................................
...........................................................................................................................................
...........................................................................................................................................
........................................................................................................................................... 
 

4. ในชุมชนของท่านต้องการผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ผสมสารสกัด
จากเนื้อมะปรางมีลวดลายริ้ว เป็นแบบใด 
...........................................................................................................................................
...........................................................................................................................................
...........................................................................................................................................
...........................................................................................................................................
. 

5. ท่านต้องการรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่
ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง เป็นแบบใด 
............................................................................................. ..............................................
............................................................................................................................. ..............
....................................................................... ....................................................................
....................................................................................................................... .................... 
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                                                                                   ลงชื่อ............................................................. 
                                                                                      ผู้ให้ข้อมูล 
 
 
 
 
 
 

                                                                                            ขอขอบคุณที่ให้ข้อมู 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
 

รายชื่อผู้เชี่ยวชาญและผู้เข้าร่วมกิจกรรม  
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รายช่ือผู้เชี่ยวชาญทางการแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ 
1 ศาสตราจารย์มณีรัตน์  จนัทนะผะลิน   เกิด 13 พฤศจิกายน 2492  
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี กศ.บ.   สถาบัน มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร 
   - ปริญญาโท (M.D.) Doctor of Medicine สถาบัน ม. โคลัมโบ ประเทศ ศรีลังกา 
   - ปริญญาเอก (Ph.D.) Complementary Medicine สถาบัน ม. โคลัมโบ ประเทศ ศรี
ลังกา 
สถานที่ท างาน 
    ข้าราชการบํานาญ 
ผลงานด้านการแกะสลัก 
    1. งานสอนทางการแกะสลัก 
    2. หนังสือชุดมรดกไทย “สลักขิงพริ้งเพรา” “ลายเสลามะปรางริ้ว” “เพราพริ้งสบู่หอม” 
    3. การจัดนิทรรศการเก่ียวกับการแกะสลักทั้งในและต่างประเทศ 
    4. กรรมการตัดสินทางด้านการแกะสลักทุกระดับชั้น 
    5. อ่ืนๆ 
รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 

1. Floral Artist of Thailand โดยการบินไทย 
2. “พระสิทธิธาดาทองคํา” “เพชรสยาม” ผู้รักษ์ความเป็นไทย” 
3. ผู้มีผลงานดีเด่นด้านวัฒนธรรมด้านศิลปปประดิษฐ์,ผู้เผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมไทยใน

ประเทศและต่างประเทศ 
สถานที่ติดต่อ 
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     1037 ซอยวัดดีดวด ถ.จรัญสนิทวงศ์ 12 แขวง วัดท่าพระ เขต บางกอกใหญ่ กรุงเทพ 
10600 
โทร. 086-9055530 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
2. ผู้ช่วยศาสตราจารย์คนึงนิจ  กัณนะกาญจนะ   เกิด 28 มิถุนายน 2493  
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี คหกรรมศาสตร์บัณฑิต  สถาบัน มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสาน
มิตร 
สถานที่ท างาน 
    ข้าราชการบํานาญ 
ผลงานด้านการแกะสลัก 
    1. ทูตวัฒนธรรมด้านศิลปหัตถกรรมดอกไม้สด ใบตองและแกะสลัก จากสํานักงาน
วัฒนธรรมแห่งชาติและกระทรวงการต่างประเทศตลอดจนการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
    2. จัดแสดงผลงานถ่ายทอดการแกะสลักผลไม้เผยแพร่ประเทศไทยทางภาพปฏิทิน, 
V.D.O. โดยการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและนิตยสารต่างๆ 
    3. จัดทําหนังสือศิลปะการแกะสลักผักผลไม้ จัดพิมพ์โดย สํานักพิมพ์โอเดี่ยนสโตร์ 
    4. เป็นกรรมการตัดสินงานแกะสลักผัก ผลไม้จัดโดยสมาคมพ่อครัวไทย 
    5. เป็นวิทยากรสอนงานแกะสลักผัก ผลไม้และสบู่ตามหน่วยงานต่างๆ เช่น บริษัท Voice 
แห่งประเทศไทย กรมราชทัณฑ์หญิง เพ่ือประกอบอาชีพ 
รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
     1. รางวัลหม่อมงามจิตรบูรฉัตร 
     2. ครูดีเด่นด้านการสอนนอกระบบ ของคุรุสภาและสถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 
     3. ครูดีเด่นด้านวัฒนธรรมของสภาวัฒนธรรมราชมงคล 
     4. ผู้มีผลงานดีเด่นด้านหัตถกรรมจากศูนย์ศิลปาชีพนานาชาติ 
สถานที่ติดต่อ 
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     71 หมู่บ้านโชคชัยปัญจทรัพย์ บรมราชชนนี 111 ถนน บรมราชชนนี แขวง ศาลาธรรม
สารน์  เขต ทวีวัฒนา  กรุงเทพ 10170   โทร. 02-8888006-7  มือถือ 081-6122011 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
3. ผศ.ดร.พรยุพรรณ  พรสุขสวัสดิ์   เกิด 19 มีนาคม 2513 
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี ครุศาสตรบัณฑิต (สาขาคหกรรมศาสตร์) สถาบัน วิทยาลัยครูสวนดุสิต 
   - ปริญญาโท การบริหารงานวัฒนธรรม   สถาบัน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
   - ปริญญาเอก วัฒนธรรมศาสตร์   สถาบัน มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
สถานที่ท างาน 
    หลักสูตรคหกรรมศาสตร์ โรงเรียนการเรือน มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
ผลงานด้านการแกะสลัก 
    1. ร่วมสาธิตงานใบตอง ปอกคว้านมะปรางในรายการ ใจใสใจสบาย ตอน ริ้วอารมณ์ 
    2. วิทยากรอบรม การปอกคว้านมะปรางริ้ว ณ สวนทิพย์ ปากเกร็ด นนทบุรี 
รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
    1. รางวัลพระราชทานพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชฯ ในการประกวด
โต๊ะหมู่  
    2. รางวัลข้าราชการดีเด่น ประจําปี 2558 
    3.  รางวัลศิษย์เก่าดีเด่นด้านงานสร้างสรรค์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
สถานที่ติดต่อ 
     47/926 หมู่บ้าน สหพจ  ต. ศาลายา อ. พุทธมณฑล จ. นครปฐม  โทร. 098-9294956 
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4. ผศ.ภูชิษย์  สว่างสุข  เกิด  24 มกราคม 2513 
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี ศิลปศาสตรบัณฑิต   สถาบัน มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร 
   - ปริญญาโท ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต   สถาบัน มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
สถานที่ท างาน 
    ภาควิชาคหกรรมศาสตร์ คณะศึกษาศาสตร์ มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
ผลงานด้านการแกะสลัก 
    1. ภูชิษย์  สว่างสุข. 2555. การแกะสลักผักและผลไม้. กรุงเทพฯ : สํานักพิมพ์ 
มหาวิทยาลัยรามคําแหง  
    2. อาจารย์ที่ปรึกษา การแข่งขันทักษะระดับชาติ รางวัลพระราชทานสมเด็จพระนางเจ้า
สิริกิติ์ฯ พระบรมราชนีนาถ ปี 2552-2555 ณ โรงแรมแกรนด์ เมอร์เคียว ฟอร์จูน กรุงเทพฯ 
รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
     รางวัลวิจัยจากสภาวิจัยแห่งชาติ ปี พ.ศ. 2554 ประเภทงานวิจัยระดับดี สาขา ปรัชญา 
เรื่อง งานดอกไม้ บายศรี แกะสลักผักผลไม้ สมัยสุโขทัยถึงรัตนโกสินทร์  
สถานที่ติดต่อ 
     ภาควิชาคหกรรมศาสตร์ คณะศึกษาศาสตร์ มหาวิทยาลัยรามคําแหง หัวหมาก กรุงเทพ 
10240 
     โทร. 02-3108331  มือถือ 086-0552311 
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5. ผศ.อภิรัติ  โสฬศ  เกิด  15 มกราคม 2505 
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี คหกรรมศาสตรบัณฑิต สถาบัน สถาบันเทคโนโลยีและอาชีวะศึกษา 
   - ปริญญาโท คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต  สถาบัน มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
สถานที่ท างาน 
    รองคณบดีฝุายบริหาร คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 
พระนคร 
ผลงานด้านการแกะสลัก 
    การแกะสลักมะปรางริ้ว รูปแบบไทยดั้งเดิม 
รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
     รางวัลครูดีด่นด้านการสอนนอกระบบ โดยหน่วยงานคุรุสภา  
สถานที่ติดต่อ 
    168 ถนน ศรีอยุธยา เขตดุสิต กรุงเทพ 10300 
     มือถือ 081-4948802 
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6. ผศ. จอมขวัญ  สุวรรณรักษ์  เกิด   
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี คหกรรมศาสตรบัณฑิต  สถาบัน สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล 
   - ปริญญาโท บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  สถาบัน มหาวิทยาลัยพระจอมเกล้าพระนคร
เหนือ 
สถานที่ท างาน 
    คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล พระนคร 
ผลงานด้านการแกะสลัก 

1. หนังสือ เทคโนโลยีการแกะสลักผักและผลไม้ 
2. หนังสือ การแกะสลักผัก ผลไม้และงานใบตอง 

รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
1. เข็มกลัดฝังเพชร รางวัลข้าราชการพลเรือนดีเด่น ประจําปี 2551 
2. ครุฑทองคํา รางวัลข้าราชการพลเรือนดีเด่น ประจําปี 2551 
3. รางวัลเชิดชูเกียรติผู้มีผลงานด้านศิลปวัฒนธรรมดีเด่น สาขาช่างฝีมือ ปี 2555 

สถานที่ติดต่อ 
    168 ถนน ศรีอยุธยา แขวง วชิรพบาล เขตดุสิต กรุงเทพ 10300 
     โทร. 02-6653777   ต่อ 5251 
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7. ผศ. อภิญญา  มานะโรจน์  เกิด  10 เมษายน 2505 
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี คหกรรมศาสตรบัณฑิต  สถาบัน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคล 
   - ปริญญาโท ครุศาสตรมหาบัณฑิต           สถาบัน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 
สถานที่ท างาน 
    คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล พระนคร 
ผลงานด้านการแกะสลัก 

1. จัดการเรียนการสอนสื่อทางไกลผ่านดาวเทียมไกลกังวล รายการศิลปะการแกะสลัก
ผัก ผลไม้และสบู่ 

2. จัดการเรียนการสอนด้านการแกะสลักนักศึกษาปริญญาตรี 
รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
       ครูดีเด่น ประจําปี 2552 โดยหน่วยงานคุรุสภา 
สถานที่ติดต่อ 
    168 ถนน ศรีอยุธยา แขวง วชิรพบาล เขตดุสิต กรุงเทพ 10300 
     มือถือ 081-9132854 
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8. ผศ. วินัย  ตาระเวทย์  เกิด    
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี   สถาบัน  
   - ปริญญาโท            สถาบัน มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
สถานที่ท างาน 
      คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ธัญบุรี 
ผลงานด้านการแกะสลัก 

   วิธีการทําและถ่ายทอดเกี่ยวกับการแกะสลักผักและผลไม้ในหนังสือกุลสตรีและงาน
ฝีมือ ตั้งแต่   พ.ศ. 2536-2545 

รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
1. ผู้มีผลงานดีเด่นด้านวัฒนธรรมสาขาคหกรรมศาสตร์ ของมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคล ธัญบุรี 
2. รางวัลพระราชทานการแข่งขัน การจัดดอกไม้ 

สถานที่ติดต่อ 
      คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ธัญบุรี ปทุมธานี 
     มือถือ 092-2798441 
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9. อาจารย์ สุกัญญา  จันทกุล  เกิด   8 เมษายน 2511 
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี  การศึกษาศาสตรบัณฑิต (คหกรรมศาสตร์) สถาบัน มศว. ประสานมิตร 
   - ปริญญาโท  ครุศาสตรมหาบัณฑิต (การพัฒนาครอบครัวและสังคม)                             
                     สถาบัน มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 
สถานที่ท างาน 
      หวัหน้าสาขาวิชาการบริหารธุรกิจคหกรรมศาสตร์ คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล พระนคร 
ผลงานด้านการแกะสลัก 

1. การเผยแพร่ศิลปะการแกะสลักผักและผลไม้โดยได้รับเชิญจากการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทยและหน่วยงานราชการอ่ืนๆ ได้แก่ ประเทศจีน อินเดีย พม่า บราซิล 
อินโดนีเซีย สหรัฐอเมริกา 

2. การเผยแพร่ศิลปะการแกะสลักผักและผลไม้ต้อนรับผู้นําประเทศต่างๆ ณ ตึกสันติ
ไมตรี ทําเนียบรัฐบาล 

รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
1. ข้าราชการพลเรือนดีเด่น โดยสํานักนายกรัฐมนตรี 
2. รางวัลผู้มีผลงานวัฒนธรรมดีเด่น จาก สถาบันวัฒนธรรมราชมงคลเฉลิมพระ

เกียรติ 
3. รางวัลผู้มีผลงานด้านวัฒนธรรมดีเด่นและบุคคลดีเด่นจากมหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร 
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สถานที่ติดต่อ 
     168 ถนนศรีอยุธยา แขวงวชิรพยาลบาล เขตดุสิต กรุงเทพ 10300  
     โทร. 02-6653777 ต่อ 5652    มือถือ 083-0026693 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
10. อาจารย์ จุฬาภรณ์  ศรีเมืองใหม่  เกิด   12 เมษายน 2525 
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี ครุศาสตรบัณฑิต (คหกรรมศาสตร์ทั่วไป) สถาบัน มหาวิทยาลัยราชภัฏสวน
สุนันนทา 
   - ปริญญาโท  - ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (คหกรรมศาสตร์เพ่ือพัฒนาชุมชน)                             
                     สถาบัน มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
                     - คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต (อาหารและโภชนาการ)  
                     สถาบัน มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ 
สถานที่ท างาน 
      คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ธัญบุรี 
ผลงานด้านการแกะสลัก 

1. สาธิตการแกะสลักผัก ผลไม้ งานใบตอง ขนมไทย อาหารไทยในงาน Thailand 
Grand Festivities 2009  ที่กรุงโซล ประเทศเกาหลีใต้ 

2. ถ่ายทําสารคดีเทิดพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 9 ในด้าน
การทําอาหารไทย การแกะสลักผัก ผลไม้และงานใบตอง โดยบริษัทกันตนา 
กรุ๊ป จํากัด(มหาชน) 

3. ร่วมแกะสลักผักและผลไม้ ในงานพระราชทานเพลิงศพ อาจารย์เพ็ญพรรณ 
สิทธิไตรย์ 

4. ถ่ายสารคดีรายการกระจกหกด้าน ช่างแกะสลักเครื่องสด 
รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
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1. รางวัลคนดีศรีสุนันทา งานครบรอบ 76 ปีสวนสุนันทา 
2. เหรียญทองการแข่งขันแกะสลักผักและผไม้ในงาน Thaifex-Worgld of Food 

Asia 2012 
3. เหรียญเงิน การแข่งขันแกะสลักผักและผลไม้ ในงาน Thai and Hotel 

Thailand 2011 
4. รางวัลเหรียญทองแดง การแข่งขันการแกะสลักผักและผลไม้ ณ โรงแรมฟอร์

จูน ครั้งที ่13 
5. รางวัลชมเชย การแข่งขันการแกะสลักผักและผลไม้ ณ โรงแรมฟอร์จูน ครั้งที่ 

10 
สถานที่ติดต่อ 
     คณะ เทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล ธัญบุรี ปทุมธานี 
     มือถือ 087-0987835 
 
 
11. อาจารย์ รณนภัทร   ทองแย้ม  เกิด   27 กรกฎาคม 2520 
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี ครุศาสตรบัณฑิต (คหกรรมศาสตร์)      สถาบันราชภัฏสวนดุสิต 
   - ปริญญาโท การศึกษาศาสตรมหาบัณฑิต (ศิลปศึกษา)      สถาบัน มศว. ประสานมิตร 
สถานที่ท างาน 
      ภาควิชาคหกรรมศาสตร์ คณะศึกษาศาสตร์ มหาวิทยาลัยรามคําแหง 
ผลงานด้านการแกะสลัก 

1. เอกสสารประกอบการสอน การแกะสลักผักและผลไม้ 
2. หนังสือแกะผักสลักลาย 
3. หนังสือแกะผลไม้ลายเสลา   
4. หนังสือปอกคว้านผลไม้ 
5. หนังสือแกะสลักผักเครื่องจิ้ม 
6. หนังสือแกะสลักผักผลไม้เป็นตัวสัตว์ 
7. หนังสือแกะสลักผักผลไม้เป็นภาชนะ 
8. หนังสือแกะสลักดอกไม้ลายธรรมชาติ 
9. หนังสือแกะสลักดอกไม้ลายสร้างสรรค์ 
10. หนังสือแกะสลักวบู่ลายบุปผาชาติ 
11. หนังสือแกะสลักสบู่ชูช่อสวย  

รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
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 - 
สถานที่ติดต่อ 
     189/554 ถนนจรัญสนิทวงศ์ แขวงบางขุนศรี เขต บางกอกน้อย กรุงเทพฯ 
     มือถือ 094-4249419 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
12. อาจารย์ ศักรินทร์  หงส์รัตนาวรกิจ  เกิด   5 กันยายน 2523 
ระดับการศึกษา  
   - ปริญญาตรี คหกรรมศาสตรบัณฑิต       สถาบัน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคล 
   - ปริญญาโท  คหกรรมศาสตรมหาบัณฑิต       สถาบัน มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 
พระนคร 
สถานที่ท างาน 
      ภาควิชาคหกรรมศาสตร์ คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราช
มงคล พระนคร 
ผลงานด้านการแกะสลัก 

1. หนังสือแกะสลักมะละกอพื้นฐาน 
2. หนังสือพ้ืนฐานการแกะสลักฟักทอง   
3. หนังสือพ้ืนฐานการแกะสลักผักและผลไม้ 
4. หนังสือการแกะ ปอก หั่น ผลไม้ 
5. หนงัสือพ้ืนฐานการแกะสลักแตงโม 
6. หนังสือพ้ืนฐานการแกะสลักแครอท 

รางวัล/เกียรติคุณที่ได้รับ 
1. รางวัลเชิดชูเกียรติผู้มีผลงานด้ารศิลปวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมดีเด่น ประจําปี 

2558 ของ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล พระนคร 
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2. รางวัลชนะเลิศ การประกวดแกะสลักผักและผลไม้ผสานงานใบตอง 
ระดับประเทศ จัดโดยสมาคมผลิตภัณฑ์ชุมชนไทย 

3. รางวัลเหรียญทอง การประกวดแกะสลักผักและผลไม้ประเภททีม ในงาน 
Thaifex-World of Food Asia 2014 

สถานที่ติดต่อ 
     คณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล พระนคร กรุงเทพฯ 
     มือถือ 085-1315096 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายช่ือผู้น าและตัวแทนชุมชนหมู่บ้านพรหมเพชร 
   1. นายมานิตย์  ประสงค์ดี อายุ 68 ปี อาชีพรับราชการการเมือง ตําแหน่ง นายกองค์การ

บริหารส่วนตําบล การศึกษา ระดับ ปริญญาโท รายได้ 23,000 บาทต่อเดือน 
   2. เรืออากาศตรีสุนทร  คนจริง อายุ 68 ปี อาชีพ ข้าราชการบํานาญและรับราชการ

การเมือง ตําแหน่ง รองนายกองค์การบริหารส่วนตําบล การศึกษา ระดับ ปวช.  รายได้ 25,000 บาท
ต่อเดือน 

   3. นางยุพิน  จารัญ อายุ 51 ปี อาชีพ รับจ้าง ตําแหน่ง กํานันตําบลโคกกรวด การศึกษา 
ระดับ ปริญญาตรี รายได้ 10,000 บาทต่อเดือน 

   4. นายเจษฎา  ชัยพงษ์ อายุ 49 ปี อาชีพ รับจ้าง ตําแหน่ง ผู้ใหญ่บ้านพรหมเพชร 
การศึกษา ระดับ ปริญญาตรี รายได้ 8,000 บาทต่อเดือน 

   5. นางวิภารัตน์  แสวงนิล อายุ 51 ปี อาชีพ รับจ้าง ตําแหน่ง ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้านพรหมเพชร 
การศีกษา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 6 รายได้ 5,000 บาทต่อเดือน 

   6. นางนาตยา  อ๊อดสมาน อายุ 47 ปี อาชีพ รับจ้าง ตําแหน่ง ผู้ช่วยผู้ใหญ่บ้านพรหม
เพชร การศึกษา ระดับมัธยมศึกษาปีที่ 6 รายได้ 5,000 บาทต่อเดือน 

   7. นางสุดใจ  วรานนท์ อายุ 59 ปี อาชีพ รับราชการ ตําแหน่ง ครูชํานาญการพิเศษ 
โรงเรียนวัดพรหมเพชร การศึกษา ระดับปริญญาตรี รายได้ 60,150 บาทต่อเดือน 

   8. นางสาวศรีบังอร  สิงหวิบูลย์ อายุ 57 ปี อาชีพ ข้าราชการบํานาญ การศึกษา ระดับ
ปริญญาตรี รายได้ 28,400 บาท 

   9. นางทองหล่อ  คนมั่น อายุ 65 ปี อาชีพ แม่บ้านและเป็นสมาชิก อสม.หมู่บ้าน 
การศึกษา ระดับ ประถมศึกษา 6 รายได้ 7,000 บาทต่อเดือน 
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   10. นางประนอม  จั่นทอง อายุ 61 ปี อาชีพ แม่บ้านและเป็นสมาชิก อสม.หมู่บ้าน 
การศึกษา ระดับ อนุปริญญา (ป.กศ.สูง) รายได้ 5,000 บาทต่อเดือน 
  
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายช่ือผู้เข้าร่วมอบรมเชิงปฏิบัติการ การท ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
 1.   นางลําใย  ทางธรรม อายุ 62 ปี อาชีพ รับจ้าง 

2. นางเอ้ือมจิต  แสวงนิล อายุ 66 ปี อาชีพ รับจ้าง 
3. นางบุญหลาย  คนเที่ยง อายุ 53 ปี อาชีพ ทําไม้กวาด 
4. นางสาวอรอนงค์  คนเสงี่ยม อายุ 45 ปี อาชีพ รับราชการ 
5. นางเรณู  สาเกตุ อายุ 43 ปี อาชีพ แม่บ้าน 
6. นางสาวมารินี  สีชมภู อายุ 54 ปี อาชีพ แม่บ้าน 
7. นางทองหล่อ  คนมั่น อายุ 65 ปี อาชีพ รับจ้าง 
8. นางสํารวย  แสวงทรัพย์ อายุ 59 ปี อาชีพ รับราชการ 
9. นางทองม้วน  นุ่มนวล อายุ 64 ปี อาชีพ แม่บ้าน 
10. นางสุดใจ  วรานนท์ อายุ 59 ปี อาชีพ รับราชการ 
11. นางสาวศรีบังอร  สิงหวิบูลย์ อายุ 57 ปี ข้าราชการบํานาญ 
12. นางอัญชนก  บุญชด อายุ 42 ปี อาชีพ เลี้ยงจิ้งหรีด 
13. นางลอน  พานนิล อายุ 52 ปี อาชีพ รับจ้าง 
14. นางสํารอง  ล่ําละออ อายุ 66 ปี อาชีพ แม่บ้าน 
15. นางประนอม  จั่นทอง อายุ 61 ปี อาชีพ แม่บ้าน 
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รายช่ือผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มเรื่องแนวทางในการท าการตลาด  
1. นางศุภรดา  จักรวิกรม อายุ 39 ปี อาชีพ รับราชการ สํานักงานพัฒนาชุมชน จังหวัด

นครนายก 
2. นางสาวสายสุดา  มะลา อายุ 33 ปี อาชีพ รับราชการ สํานักงานพานิชย์จังหวัดนครนายก 
3. นายนิพนธ์  จิรามานนท์ อายุ 52 ปี อาชีพ ค้าขายและทําผลิตภัณฑ์ สบู่ผสมลูกฟักข้าว

จําหน่ายทั่วไป 
4. นางสาวพัชรี  เจริญสุข อายุ 34 ปี อาชีพ ธุรกิจส่วนตัวและผู้จัดการร้านค้าประชารัฐสุขใจ 

จังหวัดนครนายก 
5. นางอภิรดี  ตั้งวุฒิพงษ์ อายุ 40 ปี อาชีพ ธุรกิจส่วนตัวและทําผลิตภัณฑ์ สมุนไพรสใบนาง ที่

เกี่ยวกับความสวยงาม 
6. นางรําพรรณ  ทรัพย์เจริญ อายุ 68 ปี อาชีพ ธุรกิจส่วนตัวและทําผลิตภัณฑ์ สบู่ถ่าน 
7. นางพิมพ์  ภมะราภา อายุ 55 ปี ผู้ประกอบการโฮท็อป ผลิตสบู่กลีเซอรีนน้ําผึ้งไหมหอมและ

งานหัตถกรรมเลคูพาจ  
8. นายเสนาะ  เครือหอม อายุ 68 ปี อาชีพรับจ้างทั่ไปและทําผลิตภัณฑ์ สบู่สมุนไพร 
9. นางทองหล่อ  คนมั่น อายุ 65 ปี แม่บ้านและทําไม้กวาดจากดอกหญ้า (ตัวแทนจากชุมชน

บ้านพรหมเพชร) 
10. นางประนอม  จั่นทอง อายุ 61 ปี อาชีพ แม่บ้านและรับจ้างทั่วไป (ตัวแทนจากชุมชนบ้าน

พรหมเพชร) 
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11. นางเรณู  สาเกตุ อายุ 44 ปี อาชีพ แม่บ้านและรับจ้างทั่วไป (ตัวแทนจากชุมชนบ้านพรหม
เพชร) 

12. นายปวัตน์  ตั้งวุฒิพงศ์ อายุ 40 ปี อาชีพ ค้าขายผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับความงาม 
13. นางศรีนวล  สุวรรณวงศ์ อายุ 61 ปี อาชีพ ทําผลิตภัณฑ์ สบู่ 
14. นางสาวกมลทิพย์  เขาพระจันทร์ อายุ 30 ปี อาชีพ ทําผลิตภัณฑ์สบู่ 
15. นางปราณี  สุวรรณคล อายุ 62 ปี อาชีพแม่บ้านและทําผลิตภัณฑ์ เทียนหอม 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
 

ผลิตภัณฑ์มะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
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สบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางสูตร S1C1 
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สบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางสูตร S1C2 

 

 

 
สบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางสูตร S2C1 



 
121 

 

 

 

 
สบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางสูตร S2C2 

 

ภาพที่ ค-1 สบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางสูตรต่างๆ   
 
 

 

 

 
ลายริ้วตรง  ลายริ้วตรงห่อพลาสติก 
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ลายริ้วเกลียว  ลายริ้วเกลียวห่อพลาสติก 

 

 

 
ลายริ้วใบไม้  ลายริ้วใบไม้ห่อพลาสติก 

 

ภาพที่ ค-2 ลายริ้วสลักสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปรางเป็นริ้วลายต่างๆ 
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สบู่เนื้อใสยังไม่สลักริ้ว  สบู่เนื้อใสยังไม่สลักริ้วในกล่องบรรจุภัณฑ์ 

 

 

 

 
สบู่เนื้อใสสลักริ้ว  สบู่เนื้อใสสลักริ้วในกล่องบรรจุภัณฑ์ 
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สบู่เนื้อขุ่นยังไม่สลักริ้วในกล่องบรรจุภัณฑ์  สบู่เนื้อขุ่นสลักริ้วในกล่องบรรจุภัณฑ์ 

 

  

กล่องบรรจุภัณฑ์บรรจุสบู่เนื้อขุ่นที่ปิดฝา
เรียบร้อย 

 

  

ภาพที่ ค-3 ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกมะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ง 
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วัสดุและอุปกรณ์ในการทําสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปราง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 
เบสสบู่ขุ่น  เบสสบู่ใส 
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เนื้อมะปรางปั่นละเอียด  สารสกัดจากเนื้อมะปราง 

 

 

 

 
น้ าหอม  สีผสมอาหาร 

 
ภาพที่ ง-1 วัสดุที่ใช้ในการท าวิจัย  
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เครื่อง Rotary Vacuum Evaporator  บิ๊กเกอร์แก้ว 

 

 

 
บิ๊กเกอร์สแตนเลส  กระป๋องสแตนเลส 
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ตาชั่งไฟฟ้า  เตาไฟฟ้าพร้อมถาดใส่น้ าเพื่อตุ๋นสบู่ 

 

 

 
บล็อกพิมรูปลูกมะปรางเปิดแยก  บล็อกพิมรูปลูกมะปรางประกบคู่กัน 

 
ภาพที่ ง-2 อุปกรณ์ที่ใช้ในการท าวิจัย  
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MATERIAL SAFETY DATA SHEET 
 

1. PRODUCT AND COMPANY IDENTIFICATION 
Product Code                                : DC-SB111.1 
Product Name                               : Glycerin Transparent Soap (Opaque) 
Manufacturer/ Supplier                : Denwell Corporation Sdn. Bhd. 
Manufacturer/ Supplier Address  : Plot 19-13, Jalan PKNK 1/10, 
                                                                   Kawasan Perusahaan Sungai Petani,  
                                                                   08000 Sungai Petani, Kedah, Malaysia. 
General Information Phone          : (+604) 442 5888 
 

COMPOSITION/ INFORMATION ON INGREDIENTS 
Ingredient Name CAS Number 
Sodium Soap N.A. 
Propylene Glycol 57556 
Sodium Laureth Sulphate 68585-34-2 
Sucrose 57-50-1 
Aqua 7732-18-5 
Glycerine 56-81-5 
Sorbitol 50-70-4 
Titanium Dioxide 13463-67-7 

 

HAZARDS IDENTIFICATION 
Non-hazardous. 

FIRST AID MEASURES 
First Aid  
Inhalation 
Expose patient to fresh air 
Skin  
Not applicable for normal use. 

MATERIAL SAFETY DATA SHEET 
 
Eye  
Rinse immediately and as long as possible with plenty of water. Eyelids should be held away 
from the eyeball to ensure thorough rinsing. 
Ingestion 
Rinse mouth with water. Do not drink. Do not induce vomiting because of risk of aspiration. 
Seek medical advice. 

FIRE-FIGHTING MEASURES 
Suitable Extinguishing media 
Foam, carbon dioxide or dry powder, water hose. Avoid high-pressure water jets if foam has 
to be avoided. 

Plot 19-13, Jalan PKNK 1/10, Kawasan Perusahaan 
Sungai Petani, Sungai Petani, 08000, Kedah, Malaysia. 
Tel : 604-4425888    Fax : 604-4425999 
Email : kplim@denwell.com.my 
Web : www.denwell.com.my 
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Hazardous decomposition 
Material is not readily flammable, but it involved in fire, it could give off toxic fumes of 
carbon monoxide/dioxide. 
Special Protective equipment 
Protective clothing and self contained breathing equipment. 

ACCIDENTAL RELEASE MEASURE 
Personal precautions 
Avoid contact with eyes. Do not breathe in vapor. 
Environmental precautions 
Do not allow to enter watercourses. 
Methods for cleaning up 
Shove into labeled drums for disposal at an approved site. Absorb liquid spillage onto sand. 
Small spillages may be washed away with water. 

HANDLING AND STORAGE 
Handling Precautions 
 Avoid contact with eyes. 
 Cause slippery floor in case of spillage in presence of water. 
Storage Precautions 
Store in suppliers package in a cool dry equipment and avoid high temperatures (>70oC). 

MATERIAL SAFETY DATA SHEET 
 

EXPOSURE CONTROLS / PERSONAL PROTECTION 
Exposure Limit Value 
MEL/OES,(EH40UK)           

No applicable. 

Personal protection  
     Hand Wear suitable gloves. 
     Eye    Wear safety glasses. 
     Skin and body Wear appropriate clothing, slip proof shoes. 
Environment protection Do not allow to enter watercourses. 
  

PHYSICAL AND CHEMICAL PROPERTIES 
General Information  
Appearance Opaque solid  
Odour Neutral 
Important Health, Safety & Environmental Information 
pH(1% in water) 8.5-9.5 
Boiling Point/ Boiling Range Not applicable 
Melting Point/Melting Range 50-60oC 
Flammability (solid /Gas) Not flammable 
Solubility In Water Miscible 

 

STABIITY AND REACTIVITY 
Stability 
Stable under normal storage conditions. 
Conditions & Materials to avoid  
Temperatures in excess of 60oC for long time. 
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Hazardous decomposition products 
If stored in non appropriate temperature condition (>60oC) or in contact with strong acids, 
product may undergo hydrolysis. 
 

MATERIAL SAFETY DATA SHEET 
 

TOXICOLOGICAL INFORMATION 
Inhalation Not applicable 

Ingestion May cause vomiting if large quantities are ingested 

Skin Contact Prolonged contact may cause irritation 

Eye Contact  Prolonged contact may cause irritation 

ECOLOGICAL INFORMATION 
Ecotoxicity 
May affect the pH of aquatic systems. 
 
Persistence and Degradability 
Readily biodegradable. 
 

DISPOSAL CONSIDERATIONS 
Recycling of waste is recommended. Dispose of according to local and national regulations. 
Consult the relevant authority for waste disposal guidelines. 

TRANSPORT INFORMATION 
THIS PRODUCT IS NOT CASSIFIED AS DANGEROUS FOR ANY MODE OF TRANSPORT. 

REGUATORY INFORMATION 
Not applicable- This product is not classified as hazardous for supply/ use. 
 
All information, recommendations, and systems appearing in this publication concerning this product are based 
upon tests and data believed to reliable. Nothing herein is to be construed as a representation or a warranty, 
express or implied, as to any specific property, quantity, use of condition of this product. Since the actual use by 
others is beyond the control of supplier and its agent, it is the responsibility of the user to determine the 
applicability of such information and recommendations, and the suitability of any products for their own 
particular purpose. 
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ภาคผนวก จ 
 

ภาพกิจกรรม 
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ป้ายการจัดอบรม  ผศดร.แสงอรุณกล่าวรายงานการอบรม 

 

 

 
นายกอบต. ต าบลโคกกรวดกล่าวเปิดงาน

อบรมฯ 
 ดร.จิราภรณ์ วิทยากรบรรยายการท าสบู่ 

 

 

 
ตัวแทนชุมชนที่เข้าอบรมเชิงปฏิบัติการ  วิทยากรบรรยายพร้อมวัสดุและอุปกรณ์ 
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วิทยากรสาธิตการท าสบู่ 

 

 

 
ผู้เข้าอบรมลงมือปฏิบัติการท าสบู่ 

 

 

 
ผู้เข้าอบรมลงมือปฏิบัติการท าสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 

 
ภาพที่ จ-1 กิจกรรมการอบรมเชิงปฏิบัติการท าสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 
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อ.รณนภัทร ทองแย้ม วิทยากรอธิบายการประดิษฐ์มะปรางริ้วจากสบู่ 

 

 

 
อ.รณนภัทร ทองแย้ม วิทยากรสาธิตการฝึกประดิษฐ์ริ้วจากสบู่ 

 

 

 
อ.รณนภัทร ทองแย้ม วิทยากรสาธิตการประดิษฐ์มะปรางริ้วจากสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 
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ผู้เข้าอบรมเชิงปฏิบัติการลงมือปฏิบัติการประดิษฐ์มะปรางริ้วจากสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อ

มะปราง 
 

ภาพที่ จ-2 การอบรมเชิงปฏิบัติการประดิษฐ์มะปรางริ้วจากสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อมะปราง 
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วิทยากรด าเนินการสนทนากลุ่มแนวทางในการท าการตลาด 

 

 

 
ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มฟังการด าเนินการหาแนวทางในการท าการตลาด 

 

 

 
ผู้เข้าร่วมการสนทนากลุ่มแนวทางในการท าการตลาด 

 

ภาพที่ จ-3 กิจกรรมการสนทนากลุ่มแนวทางในการท าการตลาด 
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แบบการฝึกท ามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู ่
ผศ.ดร.แสงอรุณ   เชื้อวงษ์บุญ 

ขั้นตอนการท า 
1. ตัดแบ่งครึ่งสบู่ก้อนตามขวางของก้อนออกเป็นสองส่วนเท่าๆ กัน 
2. นําแต่ละส่วนที่แบ่งตัดและเกลาให้ได้รูปร่างวงรีสวยงาม 
3. ใช้เครื่องมือแซะร่องแซะเนื้อสบู่ให้เป็นร่องตามความยาวของรูปร่างวงรีของก้อนสบู่ 
4. แซะร่องที่ 2 ให้ติดกับร่องที่1 ให้เป็นร่องที่สวยงาม 
5. แซะร่องอ่ืนๆ ต่อไปให้สวยงามจนรอบก้อนสบู่ 
6. ฝึกแซะร่องริ้วจนชํานาญ 
7. นําสบู่ผสมสารสกัดเนื้อมะปรางที่หลวมเป็นรูปร่างมะปรางให้ได้ร่องริ้วที่สวยงามจนรอบ 
8. นําแลปพลาสติกห่อสบู่ให้สวยงาม 

          ลายที่แซะร่องริ้ว 
    ลายที่ 1        ลายที่ 2    ลายที่3 
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ผลการวิเคราะห์การจดัอบรมเชิงปฏิบัติการการท าสบู่ผสมสารสกัดจากเนื้อ
มะปราง 

ตารางท่ี 1 จํานวนและร้อยละข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 
ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน ร้อยละ 
เพศ   
ชาย 0 0.00 
หญิง 15 100.00 
อาชีพ   
รับราชการ 3 20.00 
ธุรกิจส่วนตัว 0 0.00 
แม่บ้าน 9 60.00 
อ่ืนๆ 3 20.00 
การเข้ารับการอบรมในลักษณะนี้   
เคย 7 46.67 
ไม่เคย 8 53.33 
 
 จากตารางที่ 1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถาม 15 คน พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถาม
ทั้งหมดเป็นเพศหญิง โดยส่วนใหญ่มีอาชีพแม่บ้าน จํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 60.00 และไม่เคยเข้า
รับการอบรมในลักษณะนี้ จํานวน 8 คน คิดเป็นร้อยละ 53.33 
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ตารางท่ี 2 ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานความคิดเห็นการอบรมทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 

รายละเอียดการประเมิน X  SD 
ระดับ 
ความคิดเห็น 

1. เนื้อหาในการจัดอบรม    
     - ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับสบู่ เนื้อหา และกระบวนการผลิต 4.53 0.64 มากที่สุด 
     - ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับสารสกัดมะปราง 4.53 0.74 มากที่สุด 
     - การฝึกปฏิบัติการผลิตสบู่ก้อนผสมเนื้อมะปราง 4.60 0.51 มากที่สุด 
     - การฝึกปฏิบัติการทํามะปรางริ้วประดิษฐ์จากสบู่ 4.60 0.63 มากที่สุด 
2. วิทยากรและการจัดอบรม    
     - ความสามารถในการถ่ายทอดความรู้ของวิทยากร 4.80 0.41 มากที่สุด 
     - สถานที่ในการจัดอบรม 4.87 0.35 มากที่สุด 
     - ระยะเวลาในการจัดอบรม 4.87 0.35 มากที่สุด 
     - เอกสารประกอบการอบรม 4.67 0.62 มากที่สุด 
3. การบริการ    
     - สิ่งอํานวยความสะดวก 5.00 0.00 มากที่สุด 
     - การบริการของเจ้าหน้าที่ 4.93 0.26 มากที่สุด 
4. ความพึงพอใจโดยรวม 5.00 0.00 มากที่สุด 
 
 จากตารางที่ 2 พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความคิดเห็นต่อการอบรมทํามะปรางริ้วประดิษฐ์
จากสบู่โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด ( X = 5.00, SD = 0.00) และมีความพึงพอใจระดับมากที่สุดทุก
รายด้าน โดยมีความพึงพอใจที่สําคัญคือ สิ่งอํานวยความสะดวก การบริการของเจ้าหน้าที่ ระยะเวลา
ในการจัดอบรม และความสามารถในการถ่ายทอดความรู้ของวิทยากร ตามลําดับ 
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ประวัติผู้วิจัย 
 

     ชื่อ -นามสกุล         แสงอรุณ    เชื้อวงษ์บุญ       
     วัน  เดือน  ปีเกิด    ๑๐  มกราคม ๒๕๐๐     

ที่อยู่ปจัจุบัน         ๓๙/๓๙  หมู่บ้านพรพิมาน ถนน รังสิต นครนายก อําเภอ ธัญบุรี    
                       จังหวัดปทุมธานี โทร. ๐๒-๕๗๗๖๙๓๙ มือถือ ๐๙๒-๙๙๕๙๒๔๕ 
ประวัติการศึกษา 

พ.ศ. ๒๕๒๑ จบการศึกษา ครุศาสตร์บัณฑิต เอกคหกรรมศาสตร์  
สาขาศิลปะประดิษฐ์ วิทยาลัยครูสวนดุสิต 

พ.ศ. ๒๕๔๑ จบการศึกษา ครุศาสตร์มหาบัณฑิต เอกอุดมศึกษา  
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

พ.ศ. ๒๔๔๓ จบการศึกษาประกาศนียบัตร สาขา ช่างปักสะดึง ที่ วิทยาลัยในวังหญิง 
  พ.ศ. ๒๕๔๗ จบการศึกษา Ed.D. Education Management at  
The University North of Phillippine (UNP) 
     ประวัติการท างาน 
           อาจารย์ประจําหลักสูตรคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 
                กรรมการสภาคณาจารย์และข้าราชการมหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 

ประธานกรรมการบริหารหลักสูตรคหกรรมศาสตร์ทั่วไป 
  ประธานพัฒนาหลักสูตรคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
  กรรมการสภาคณาจารย์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดสุิต 
   ผู้ประสานงานโปรแกรมวิชาคหกรรมศาสตร์ทั่วไป 
  อาจารย์สาขาวิชาศิลปะประดิษฐ์ 

ข้าราชการประจํามหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดสุิต 
  ประธานสร้างหลักสูตรศิลปะประดิษฐ์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต 
                ที่ปรึกษาสภานักศึกษาสถาบันราชภัฏสวนดุสิต 
                ที่ปรึกษาองค์การนักศึกษาสถาบันราชภัฏสวนดุสิต 
                หวัหน้าโปรแกรมวิชาคหกรรมศาสตร์ทั่วไป 
                รองคณบดีฝุายกิจการนักศึกษา คณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
                หวัหน้าโปรแกรมวิชาคหกรรมศาสตร์ 
                กรรมการร่างมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนเรื่องงานถักโครเชท์ กระทรวงอุตสาหกรรม    
                กรรมการจัดตกแต่งเวทีสวนอัมพรฯ ในงานพระราชทานปริญญาบัตรบัณฑิต 
มหาวิทยาลัยราชภัฏกลุ่มภาคกลาง ตั้งแต่ พ.ศ. ๒๕๔๘- ปัจจุบัน  
                กรรมการจัดตกแต่งเวทีสวนอัมพรฯ ในงานพระราชทานปริญญาบัตรบัณฑิต 
สถาบันราชภัฏทั่วประเทศ ตั้งแต่ พ.ศ. ๒๕๓๘-๒๕๔๗ 
                กรรมการจัดตกแต่งเวทีสวนอัมพรฯ ในงานพระราชทานปริญญาบัตรบัณฑิต 
วิทยาลัยครูทั่วประเทศ ตั้งแต่ พ.ศ.
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