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 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษา รวบรวม วิเคราะห์ สังเคราะห์และถอดบทเรียน
จากข้อมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และหลักการของ Authenticity 
Trend ในบริบทของ 5 จังหวัดอันดามัน 2) ศึกษาส ารวจและรวบรวมองค์ความรู้ที่เกี่ยวข้องกับ
วัฒนธรรมเปอรานากัน 3) ค้นหากิจกรรมที่เหมาะสมกับบริบทการท่องเที่ยวของ 5 จังหวัด 4) เพ่ือ
พัฒนาและประเมินรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยงานวิจัยนี้เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน
ระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณและคุณภาพ มี 2 กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ก) เชิงปริมาณคือนักท่องเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและชาวต่างชาติจ านวน 800 คน ข) เชิงคุณภาพ คือ ผู้บริหาร หัวหน้าหน่วยงาน เจ้าหน้าที่ 
คณาจารย์ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว จ านวน 9 คน และ ผู้น าชุมชน ผู้รู้ ผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 40 คน 
เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสอบถามค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.95 และแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง การ
วิเคราะห์ข้อมูลใช้การค านวณทางสถิติได้แก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยเลขคณิต ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน
และการเปรียบเทียบรายคู่ของเชฟเฟ  
 ผลการวิจัยพบว่า 
 1.  เชิงปริมาณ พบว่า ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ดังนี้ ก) ข้อมูลที่จ าเป็นส าหรับการเดินทาง
ท่องเที่ยวในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก ค่าเฉลี่ย 3.97 ข) แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ตในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก 
ค่าเฉลี่ย 3.96 ค) กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากันในภาพรวมอยู่ใน
ระดับเห็นด้วยมาก ค่าเฉลี่ย 3.98 ง) ความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากันในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก ค่าเฉลี่ย 4.02  จ) รูปแบบ
การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วยมาก ค่าเฉลี่ย 3.94  
 2.  เชิงคุณภาพ พบว่า ทิศทางการท่องเที่ยวในอนาคตทางวัฒนธรรมเปอรากันควร ก) เน้น
การให้ความรู้ทางด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น สร้างความประทับใจ ซาบซึ้งและความตระหนักแกผู่้มาเยือน 
ข) เจ้าของสถานที่หรือครูภูมิปัญญาท้องถิ่นควรเป็นผู้น าเสนอความรู้เอง ค) รัฐควรมีการส่งเสริมหรือมี
การ Promote ให้กับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้รับทราบ ง) ควรมีการใช้วิธีการ
หลากหลาย สื่อต่างๆเพ่ือน าเสนอให้สังคมภายนอกหรือนักท่องเที่ยวได้รับรู้รับทราบเกี่วกับการ
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ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน จ) ควรมีวิธีการน าเสนอหรือ การ Present 
วัฒนธรรมที่หลากหลายเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นและศรัทธา ฉ) ควรมีการจัดสร้างหรือพัฒนา
แหล่งข้อมูลความรู้เบื้องต้นส าหรับนักท่องเที่ยวที่สนใจจะท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรม
เปอรานากัน  

3.  รูปแบบการท่องเที่ยว ประกอบไปด้วย ก) ปัจจัยเข้า (In-Put) ได้แก่ กิจกรรมสันทนาการ 
แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ องค์ความรู้ด้านวัฒนธรรมเปอรานากัน ข) กระบวนการ 
(Process) ได้แก่ การบริหารจัดการแบบเครือข่ายความร่วมมือ ระหว่างรัฐ เอกชน และ ประชาชน ใน
รูปแบบสังคมชุมชนเป็นฐาน (Community Based Management) และ ค) ผลลัพธ์ (Out-put) คือ 
รูปแบบที่ประกอบไปด้วยกิจกรรมสร้างสรรค์ตามแนวทางการท่องเที่ยวแบบบูรณาการระหว่างการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และ Authenticity Trend  

4) การทดสอบสมมติฐาน พบว่า รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) 
ที่พัฒนาขึ้นมีประสิทธฺภาพและมีคุณภาพอยู่ในระดับดี  
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 The objectives of this research were 1) to study, collect, analyze, synthesize, 
and extract lessons learned from primary and secondary data of creative tourism and 
the principle of Authenticity Trend in the context of 5 Andaman provinces; 2) to study, 
explore, and collect the academic knowledge related to the Peranakan culture; 3) to 
search for some activities that are suitable for the context of creative tourism in 5 
provinces (Ranong, Krabi, Pang-nga, Trang and Phuket) ; and 4) to develop and evaluate 
the creative tourism model. This research used a mixed method between the 
quantitative and qualitative. There were 2) sampling groups; A) the quantitative 
method was collected from Thai and foreign tourists in amount of 800 persons and B) 
the qualitative method was also collected from heads of the department, officers, 
professors who are related to the tourism in amount of 9 persons and community 
leaders, knowledgeable persons, and experts in amount of 40 persons. The tools for 
gathering the quantitative data was a questionnaire with reliability in 0.95 and the 
structural interview form for qualitative method. Then the data was analyzed by the 
statistical in term of percentage, mean, standard deviation, and Scheffe method.  

The results were revealed that  
1.  In the quantitative data, the overall results were in a high level of demand 

as follows: A) the model should has a necessary information about creative tourism 
for a tourist in a high level of demand in 3.97; B) the trend to promoting the cultural 
tourism in 5 provinces should be followed the principle of Authenticity Trend in a high 
level of demand in 3.96; C) the activities to promoting the creative tourism should be 
related with the Peranakan’s culture in a high level of demand in 3.98; D) the 
community should be participated in Peranakan’s cultural tourism development in a 
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high level of demand in 4.02; and then E) it should has a form of cultural tourism 
management by the community in a high level of demand in 3.94. 

2.  In the qualitative research was found that the direction of the future of 
Peranakan cultural tourism should A) emphasize on the local wisdom, impression, 
appreciation, and awareness to the visitors; B) the community owners or the local 
wisdom teachers should present the knowledge by themselves; C) the government 
should promote the new concept of the creative tourism for Thai and foreign tourists 
in many ways; D) should have various methods and medias to promoting the ideas 
and attitude of the creative tourism (Peranakan culture) for the tourists; E) should have 
various presentation methods to build a confidence for tourists; and F) should establish 
or develop a fundamental information source or information center for tourists who 
are interested in traveling in 5 provinces of Peranakan culture  

3.  The model should consist of A) In-Put (many academic knowledge such the 
recreational activities, the concept of creative tourism, and the knowledge of 
Peranakan culture) B) the Process (the cooperative network management between the 
government, private sector, and people in the form of Community Based Management) 
and C) Out-Put (creative activities according to the integrated tourism between 3 
concepts a) the creative tourism b) the Authenticity Trend and c) the Peranakan 
culture).  

4.  The hypothesis testing was found that the creative tourism model was in 
efficiently and good quality.  
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บทที่ 1 
 บทน ำ  

 
ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญ 

 
ปัจจุบันอาจกล่าวได้ว่า ทุกประเทศทั่วโลกต่างมองเห็นความส าคัญของอุตสาหกรรม 

การท่องเที่ยวที่สามารถน าเงินตราเข้าสู่ประเทศของตนเองได้อย่างมหาศาลเมื่อเปรียบเทียบ 
กับอุตสาหกรรมอ่ืนๆ ที่ต้องอาศัยระยะเวลาและการลงทุนที่สูงกว่า เนื่องจากการได้เงินตรา 
เข้าประเทศด้วยอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวนั้นมิต้องท าการลงทุนมากเท่ากับอุตสาหกรรมอ่ืนๆ  
เพราะแต่ละประเทศล้วนแล้วแต่มีต้นทุนเดิมที่เป็นของตนเองทั้งสิ้น 

ต้นทุนเดิมดังกล่าวนั้น อาจหมายถึง ต้นทุนทางสังคมและวัฒนธรรม (Social & Culture)  
ที่เป็นอัตลักษณ์เฉพาะตนและมีความหลากหลายที่สามารถมองเห็น จับต้อง สัมผัส สร้างความซาบซึ้ง
และประทับใจได้ เช่น แหล่งโบราณสถาน โบราณวัตถุ สถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม
ประเพณีอันดีงาม ตลอดจนสถานที่ท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นเองตามธรรมชาติที่มนุษย์มิได้สร้างขึ้น ซึ่ง  
ได้กลายมาเป็นจุดสนใจ (Interest Point) ของมนุษย์ไปในที่สุด 

จุดสนใจ (Interest Point) ที่มนุษย์อยากรู้อยากเห็นจึงได้ถูกน ามาเสนอให้รับรู้รับทราบ 
ในเชิ งการท่อง เที่ ยวทั้ ง ในรูปแบบการท่องเที่ ยว เชิ งประวัติศาสตร์  (Historical Tourism)  
การท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ (Ecotourism) การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) และ 
การท่องเที่ยวในรูปแบบอ่ืนๆ สุดแท้ที่มนุษย์จะรังสรรค์ขึ้น จนท าให้การท่องเที่ยวทั่วทุกมุมโลก 
เกิดการเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่องและไม่มีจุดสิ้นสุด  

ดังการคาดการณ์ขององค์การท่องเที่ยวโลกที่ ได้คาดคะเนถึงแนวโน้มการเติบโต 
ของการท่องเที่ยวและประเมินการพัฒนาการท่องเที่ยวไว้จนถึงปี พ.ศ. 2563 หรือ ค.ศ. 2020 ว่า 
การท่องเที่ยวโลกจะเกิดการขยายตัวอย่างต่อเนื่องในอัตราร้อยละ 4.1 ซึ่งคาดว่าจะท าให้ภายในปี 
พ.ศ. 2563 จะมีจ านวนนักท่องเที่ยวเพ่ิมขึ้นสูงถึง 1.6 พันล้านคน โดย 1.2 พันล้านคน จะเป็น
นักท่องเที่ยวที่เดินทางท่องเที่ยวในภูมิภาคและ 378 ล้านคน จะเป็นนักท่องเที่ยวที่ เดินทาง 
ในระยะไกล (Tourism 2020 Vision) 

กล่าวได้ว่า ในอนาคตข้างหน้าอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะเป็นอุตสาหกรรมที่ยิ่งใหญ่ 
และเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่องทั่วทุกมุมโลกโดยทั่วทุกประเทศทั่วโลกมีการน าเสนอรูปแบบ 
การท่องเที่ยวที่หลากหลายอยู่ตลอดเวลา (Goeldner & Ritchie, 2006) เ พ่ือตอบสนองต่อ 
ความต้องการของนักท่องเที่ยวที่ต้องการแสวงหาความแปลกใหม่และความท้าทาย 

 ส าหรับในบริบทประเทศไทยนั้น ความสนใจในการพัฒนาอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้เริ่ม
ด าเนินการอย่างจริงจังและเป็นรูปธรรมในช่วงปี พ.ศ. 2530 ที่ถูกก าหนดให้เป็นปีแห่งการท่องเที่ยวไทย 
ภายใต้รัฐบาลซึ่งมี พลเอก ชาติชาย ชุณหะวัณ ด ารงต าแหน่งนายกรัฐมนตรีในสมัยนั้น ท าให้  
การท่องเที่ ยว ไทยเจริญเติบ โตขึ้ นอย่ า งก้ าวกระโดด (Rapidly Growth) โดย เห็น ได้ จาก 
จ านวนนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทยมีจ านวนเพ่ิมขึ้นในแต่ละปี สามารถ 
น าเงินตราเข้าสู่ประเทศอย่างต่อเนื่อง จนกลายเป็นรายได้หลักของประเทศไปในที่สุด 
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 ส่งผลให้ประเทศไทยได้ประกาศให้ปี พ.ศ. 2551 - 2552 เป็นปีแห่งการท่องเที่ยวไทย  
(Visit Amazing Thailand 2008-2009) โดยกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาได้ก าหนดค่าเป้าหมาย
รายได้จากการท่องเที่ยวในช่วงปี พ.ศ. 2551 - 2558 (ระยะเวลา 7 ปี) ดังนี้  
 
ตำรำงท่ี 1.1 แสดงการก าหนดค่าเป้าหมายรายได้จากการท่องเที่ยวไทยในช่วงปี พ.ศ. 2551 - 2558 
 

ปี 
(พ.ศ.) 

นักท่องเที่ยวต่ำงชำติ 
(ล้ำนคน) 

รำยได้รวม 
ไทย/ต่ำงชำติ 

คิดเป็นเปอร์เซ็นต์ 
GDP 

2551 15.9 9,570 แสนล้านบาท 5.6 
2552 17.5 1,001 ล้านล้านบาท 6.0 
2553 19.3 1,034 ล้านล้านบาท 6.3 
2554 21.2 1,066 ล้านล้านบาท 6.6 
2555 23.3 1,110 ล้านล้านบาท 7.0 
2556 25.6 1,134 ล้านล้านบาท 7.3 
2557 28.2 1,175 ล้านล้านบาท 7.6 
2558 30.1 1,219 ล้านล้านบาท 8.5 

 
แหล่งข้อมูล ส านักงานรัฐมนตรีว่าการกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (2551, 26 มิถุนายน).  
การก าหนดค่าเป้าหมายรายได้จากการท่องเที่ยวในช่วงปี พ.ศ. 2551 - 2558. ประชาชาติธุรกิจ 
(ออนไลน์, 7 พฤษภาคม 2558) 
 

จากการคาดการณ์ตามตารางที่ปรากฏข้างต้นเห็นได้ว่าในช่วงระยะเวลา 7 ปี นับตั้งแต่ 
ปี พ.ศ. 2551 - 2558 ประเทศไทยจะมีรายได้จากการท่องเที่ยวเมื่อเปรียบเทียบกับสัดส่วนของ
ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product : GDP) ที่คิดเป็นตัว เลขแล้ว 
อยู่ในระดับสูงมาก ซึ่งรายได้จากการท่องเที่ยวนี้อาจส่งผลต่อการพัฒนาประเทศโดยรวมเพราะ 
มีการน าเงินมาพัฒนาและสร้างสิ่งอ านวยความสะดวกขั้นพ้ืนฐานเพ่ือการบริการทางการท่องเที่ยว  
ในอนาคตได้  

แต่ทั้งนี้  ความยิ่งใหญ่ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่กล่าวอ้างมาข้างต้นนั้น  อาจ 
ส่งผลกระทบต่อสังคมและวัฒนธรรมไทย (Social and Cultural Impact) ทั้งในเชิงบวก (Positive) 
และเชิงลบ (Negative) อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ เช่น การท่องเที่ยวก่อให้เกิดวิสาหกิจชุมชนขนาดเล็ก
และขนาดกลางขึ้น เกิดการสร้างงานจากสถานประกอบการที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยว ก่อให้เกิด
ความเจริญทางด้านการเดินทาง ที่พัก สิ่งอ านวยความสะดวกต่างๆ แต่ในขณะเดียวกันการท่องเที่ยว  
ก็อาจท าลายสิ่งแวดล้อมและสังคมวัฒนธรรมดั้งเดิมที่มีอยู่ให้เลือนหายไปตามวัฒนธรรมของ 
ผู้มาเยือนได ้

ส าหรับการท่องเที่ยวในกลุ่มภาคใต้ฝั่งอันดามันประเทศไทย อันประกอบไปด้วย 5 จังหวัด 
คือ ระนอง กระบี่ พังงา ภูเก็ต และตรัง มีศักยภาพโดดเด่นในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางทะเล 
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ในระดับนานาชาติ มีจุดขายที่ส าคัญ คือ หาดทราย ชายทะเล หมู่เกาะ และการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 
ตลอดจนการเพ่ิมมนต์เสน่ห์ด้วยการส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ ยวรูปแบบใหม่ เช่น MICE และ 
Marina การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health Tourism) การท่องเที่ยวแบบผจญภัย (Adventure 
Tourism) การท่องเที่ยวเชิงศาสนา (Spiritual Tourism) เป็นต้น ซึ่งได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว
เสมอมา 

แต่ทั้งนี้ ข้อค้นพบที่เป็นประเด็นส าคัญที่ได้จากรูปแบบการท่องเที่ยวที่กล่าวมาข้างต้นนั้น
ยังคงให้ความส าคัญกับสถานประกอบการที่อยู่ในรูปของบริษัทน าเที่ยวเป็นล าดับแรกมากกว่า 
การให้ความส าคัญกับชุมชน สังคมหรือบุคคลที่อยู่ในระดับรากหญ้าอย่างแท้จริง  

ดังนั้น ส านักบริหารยุทธศาสตร์กลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน : OSM Andaman จึงได้
ก าหนดทิศทางการพัฒนาในแผนยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน 4 ปี  
พ.ศ. 2558 - 2561 โดยเน้นให้ความส าคัญกับการกระจายรายได้และการสร้างสมดุลของการพัฒนา 
ทุกภาคส่วนให้เท่าเทียมกัน โดยเฉพาะกลุ่มเกษตรกรและประชาชนเจ้าของพ้ืนที่เดิมที่ตั้งรกราก 
อยู่ในเขต 5 จังหวัดนั้น ให้สามารถน าเสนอวิถีชีวิต สังคมวัฒนธรรมดั้งเดิมแห่งบรรพบุรุษตน 
ออกสู่สายตานักท่องเที่ยวในรูปแบบการท่องเที่ยวที่หลากหลายได้ 

แนวคิดเรื่องสังคมประเพณีวัฒนธรรมและคุณค่าของคุณภาพทางการท่องเที่ยวได้เริ่มกลับมา
นิยมในปัจจุบันอีกครั้งหนึ่ง เนื่องจากสภาพความตึงเครียดและความกดดันทางสังคมส่งผลแบบผกผัน
ให้ เกิด  “จุด เริ่ มต้นของการเคลื่ อนไหวแบบเนิบช้ า ”  (Slow Movement) เช่น  Cittaslow  
(เมืองเนิบช้า) และ Slow Travel (ท่องเที่ยวเนิบช้า) ขึ้นในโลกแห่งการท่องเที่ยว 

การท่องเที่ยวแบบเนิบช้า (Slow Travel) เป็นอีกค าหนึ่งที่เกิดข้ึนจากความเคลื่อนไหวเนิบช้า 
(Slow Movement) ที่ถูกก่อตั้งขึ้นโดยมีแนวคิดที่ตรงข้ามกับรูปแบบการท่องเที่ยวที่เรียกว่า “Must 
see trips” ที่เน้นเฉพาะการเยี่ยมชนแบบผ่านสายตาเท่านั้น  แต่การท่องเที่ยวแบบเนิบช้าเน้น 
การพ านักในสถานที่ท่องเที่ยวอย่างยาวนานขึ้น ใช้เวลาอย่างสบายเพื่อเรียนรู้เกี่ยวกับสังคมวัฒนธรรม 
วิถีชีวิต ประเพณีของชุมชนท้องถิ่นในเชิงลึกซึ้งมากขึ้น ซึ่งจะท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความสุขและ 
ได้รับประสบการณ์โดยตรง 

 เมื่อมองย้อนกลับมาพิจารณาการท่องเที่ยวทางภาคใต้ฝั่งอันดามันในระยะที่ผ่านมานั้น พบว่า
เน้นการท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ (Ecotourism) เป็นหลักส าคัญมากกว่าการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
โดยบริษัทน าเที่ยวเป็นผู้ด าเนินการ เน้นการท่องเที่ยวแบบหมู่คณะ (Mass Tourists) เน้นการเล่น 
น้ าทะเล การถ่ายรูป ชื่นชมกับความงามของท้องทะเล การซื้อของที่ระลึก การทานอาหาร 
ตามร้านอาหารที่จัดไว้  

ดังนั้น ความทรงจ าของนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่จึงหยุดลงตรงที่ค าว่า “เคยไปมาแล้ว เคยเห็น
แล้วเท่านั้น” ความซาบซึ้ง ความผูกพันและความทรงจ าที่ดีกลับไม่เกิดขึ้นจนอยู่ในระดับของ 
ความต้องการที่จะกลับมาเท่ียวซ้ าอีก 

ด้วยเหตุนี้ จึงเกิดข้อค าถามตามมาว่า แล้วรูปแบบการท่องเที่ยวแบบใดเล่าที่จะช่วยส่งเสริม
ความซาบซึ้ง ความผูกพันและความทรงจ าที่ดีให้กับนักท่องเที่ยวได้ดีกว่าการท่องเที่ยวในรูปแบบเดิมๆ
ที่เคยด าเนินการมา 
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 ด้วยข้อค าถามดังกล่าวจึงเกิดเป็นค าตอบว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative 
Tourism) น่าจะเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เหมาะสมกับนักท่องเที่ยวที่ต้องการเรียนรู้ในวัฒนธรรม
สังคมชุมชนต่างๆ อย่างลึกซึ้ง โดยองค์การศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ 
(UNESCO) ได้ เ ล็ ง เ ห็ น ว่ า  ก า รสร้ า ง รู ปแบบการท่ อ ง เที่ ย ว ใหม่  (Creating New Tourism 
Opportunities) ในรูปแบบการส่งเสริมการด ารงอยู่ของความหลากหลายทางวัฒนธรรมนั้น จะน ามา
ซึ่งความยั่งยืนของชุมชนและสันติภาพของโลกได้ 

 ในช่วงปี พ.ศ. 2542 - 2543 Crispin Raymond และ Greg Richards ได้ร่วมกันก าหนด
นิยามของค าว่าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หรือ Creative Tourism ว่า “เป็นการท่องเที่ยวที่มอบ
โอกาสให้กับผู้เดินทางในการรังสรรค์องค์ความรู้แห่งตนผ่านการมีส่วนร่วมในกิจกรรมการเรียนรู้  
แบบเน้นประสบการณ์จริงที่ เป็นไปตามบริบทและลักษณะเฉพาะของแต่ละพ้ืนที่ เป้าหมาย 
ที่นักท่องเที่ยวต้องการ 

 ซึ่ งสอดคล้องกับบทความ เรื่ อง  Creative Tourism Providing a Competitive Edge  
ที่เขียนโดย Campbell (2010) ความว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มิใช่การท่องเที่ยวรูปแบบใหม่
หากแต่เกิดมานานแล้ว ซึ่งมีแนวทางที่ส าคัญ  คือ การเข้าไปเรียนรู้ เก็บเกี่ยวประสบการณ์ 
ในกิจกรรมทางวัฒนธรรมสังคมชุมชน โดยอาศัยความใกล้ชิดกับบุคคลในชุมชนนั้นๆ 

 ดังนั้น เมื่อประมวลคุณลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) จากที่
กล่าวมาข้างต้น อาจได้ข้อสรุปว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ “ต้องเน้นความผูกพันระหว่าง
นักท่องเที่ยวกับเจ้าของบ้าน (Engaging) เน้นการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้ามวัฒนธรรม (Cross Cultural 
Experiences Exchange) เน้นความรักและความเข้าใจอย่างลึกซึ้งในแหล่งท่องเที่ยว (Deep 
Understanding) และการเข้าร่วมกิจกรรม (Participate) ด้วยความยินดี” 

 นอกจากนี้แล้ว กระแสวิถีไทยก าลังมาแรงสอดรับกับเทรนกระแสโลกอย่าง Authenticity 
Trends หรือการตลาดที่มุ่งเป้าสร้างประสบการณ์ให้ผู้บริโภคได้สัมผัสกับของเก่าในบรรยากาศ 
แบบต้นฉบับที่เติมเต็มประสบการณ์ใหม่กลายเป็นภาพความทรงจ าในมิติที่แตกต่างจากเดิม ซึ่ง
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ก็ยังคงโหยหาอดีตไม่แพ้กัน (SM : Strategy & Marketing Magazine, 2015) 
จึงกลายมาเป็นจุดส าคัญของการพัฒนาการท่องเที่ยวทุกภูมิภาคของประเทศไทย ดังค ากล่าวของ 
สมชาย ชมภูน้อย (2558) ความว่า การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยพยายามดึงเอกลักษณ์ของ 
แต่ละภูมิภาค แต่ละพ้ืนที่ขึ้นมาเป็นตัวชูโรงให้เกิดความอยากท่ีจะมาท่องเที่ยวในประเทศไทย 

จากหลักการดั งกล่ าวของการท่อง เที่ ยว เชิ งสร้ างสรรค์  (Creative Tourism) และ 
การท่องเที่ยวตามแนวทาง Authenticity Trends ซึ่งมีความเด่นชัดและมี “จุดเน้นร่วมกันอยู่”  
หลายประการตามกล่าวอ้างข้างต้น ที่จะส่งผลให้เกิดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (Sustainable 
Tourism) และสะท้อน (Reflex) ให้เห็นภาพใน “อดีตและตัวตนที่แท้จริง” ของวัฒนธรรมท้องถิ่น
เดิมๆ นั้น  สามารถน ามาเชื่อมโยงกับแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดอันดามัน  
5 จังหวัด ที่มีอัตลักษณ์เป็นของตนเองได้อย่างกลมกลืนและลงตัว เนื่องจาก 5 จังหวัดอันดามันนั้น 
มีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่น่าสนใจอยู่ 2 กลุ่มใหญ่ๆ คือ การท่องเที่ยวทางธรรมชาติที่สร้างชื่อเสียง
ให้กับประเทศไทยมาอย่างยาวนานและในขณะเดียวกันก็มีสถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่ยังไม่ได้
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เผยแพร่สู่สายตาของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมาก่อนเลยคือ “การท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม” (Cultural Tourism) ที่สอดแทรกอยู่ในวิถีชีวิตของชาวอันดามันนั่นเอง 

ส าหรับชายฝั่งอันดามันนั้นเมื่ อกล่าวถึงวัฒนธรรมเปอรานากัน (Peranakan) อาจจะ 
ไม่คุ้นเคยกับนักท่องเที่ยวเท่าไรนักเนื่องจากวัฒนธรรมดังกล่าวเป็นวัฒนธรรมสายเลือดผสมระหว่าง
ชาวจีนฮกเกี้ยน (Hokkien) ที่ เดินทางมาตั้ งรกรากในบริ เวณคาบสมุทรมลายู  - อินโดนี เซีย 
(Nusantara) ตามแนวชายฝั่งอันดามันตั้งแต่บริเวณภาคใต้ของไทยยาวเรื่อยไปจนถึงประเทศสิงคโปร์
ช่วงต้น ค.ศ. ที่ 16 ซึ่งประกอบไปด้วยเมืองมะละกา (Malacca) ปีนัง (Penang) สิงคโปร์ (Singapore) 
และหมู่เกาะชวา (Java) ในประเทศอินโดนีเซีย (Petite nyonya, 2009)   

ชาวจีนกลุ่มนี้ได้ตั้งถิ่นฐานและแต่งงานกับคนมลายูที่นับถือศาสนาพุทธ ก่อให้เกิดสายเลือด
ลูกผสมขึ้นและมีการผสมผสานทางวัฒนธรรมจนเป็นวัฒนธรรมใหม่ที่มีอัตลักษณ์เป็นของตนเอง 
เรียกว่า “Peranakan” (เปอรานากัน) หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า “Babe - Nyanya” (บาบ้า-ย่าหยา) 
ซึ่งเคยส่งผ่านในละครซีรี่ย์เรื่องดัง คือ “บาบ้า ย่าหยา รักยิ่งใหญ่จากใจดวงน้อย” The Little 
Nyonya ที่ออกอากาศในประเทศไทยในปี พ.ศ. 2553 จนได้รับความนิมอย่างสูงเนื่องจากละคร 
เรื่องนี้ ได้แสดงถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่รวมถึงวัฒนธรรมของชาวจีนเปอรานากันที่แสดงออก 
ทางการแต่งกาย ความเป็นอยู่ การประกอบอาหารรวมถึงสถาปัตยกรรมแบบ “ชิโนโปรตุกีส”  

พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถานได้อธิบายความหมายของ “บาบ้า” ว่า ชายชาวจีน 
ที่เกิดในมลายู พ่อเป็นจีนแม่เป็นมลายู ถ้าเป็นหญิงเรียกว่า “ย่าหยา” ส่วนค าว่า “เปอรานากัน”  
เป็นภาษามลายู มีรากศัพท์มาจากค าว่า “Ank” ซึ่งแปลว่า เด็ก เมื่อน ามารวมกับค าว่า “Per…. an” 
เป็น “Peranakan” จึงหมายถึง “ครรภ์ หรือ ถือก าเนิดที่นี่” จนในที่สุดค านี้จึงถูกน ามาใช้เรียก
สายเลือดลูกผสมที่ถือก าเนิด ณ ดินแดนคาบสมุทรมลายู - อินโดนีเซีย  (Shamsul AB, 2011) 

 นอกจากชาวจีนฮกเกี้ยนที่เดินทางเข้ามาตั้งรกรากในแถบมลายูแล้วยังคงมีชนชาติอ่ืนๆ  
ที่เข้ามาตั้งรกรากตาม โดยแบ่งเชื้อสายผสมออกได้ 4 กลุ่มใหญ่ คือ 1) กลุ่มชาวจีนเปอรานากัน 
(Peranakan Chinese) 2) กลุ่มชาวอาหรับเปอรานากัน (Peranakan Arabs) 3) กลุ่มชาวดัชต์ 
เปอรานากัน (Peranakan Dutch) และ 4) กลุ่ม ชาวอินเดียเปอรานากัน (Peranakan Indians)  
แต่ทั้งนี้ กลุ่มชาวจีนเป็นกลุ่มที่มีขนาดใหญ่กว่ากลุ่มอ่ืนๆ และมีบทบาททางสังคมมากกว่า ท าให้ค าว่า 
“เปอรานากัน” (Peranakan) มักถูกใช้อ้างถึงเฉพาะกลุ่มชาวจีนเปอรานากันเท่านั้น (Encyclopedia 
Britannica, 2012)  

ปัจจุบันชาวจีนเปอรานากันพยายามที่จะรักษาวัฒนธรรมของตนด้วยการรวมตัวกันจัดตั้ง
สมาคมเปอรานากัน (Peranakan Association) ขึ้นในมะละกา ปีนัง กัวลาลัมเปอร์ สิงคโปร์ 
และภูเก็ต โดยเฉพาะจังหวัดภูเก็ตเป็นสถานที่หนึ่งที่ปรากฏเรื่องราวทางประวัติศาสตร์เกี่ยวกับ  
“ชาวจีนเปอรานากัน” เนื่องด้วยบรรพชนของชาวภูเก็ตสืบเชื้อสายมาจากชาวจีนเปอรานากัน 
ในประเทศสิงคโปร์ มาเลเซียและอินโดนีเซีย จากสายสัมพันธ์ใกล้ชิดท าให้จังหวัดภูเก็ตเป็นเมืองที่  
เต็มไปด้วยวัฒนธรรมเปอรานากันที่ไม่แตกต่างไปจากที่อ่ืนและยังคงปรากฏร่องรอยทางวัฒนธรรม 
ให้เห็นอยู่เป็นจ านวนมากทั้งวัฒนธรรมในรูปแบบของสถาปัตยกรรมต่างๆ ที่ตั้งเรียงรายตั้งแต่จังหวัด
ระนองจวบจนถึงจังหวัดภูเก็ต วัฒนธรรมเชิงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ การแต่งกาย และวัฒนธรรมอาหาร
ที่ยังคงสืบทอดต่อๆ กันมาหลายชั่วอายุคน เป็นต้น 
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แต่ทั้งนี้ “วัฒนธรรมเปอรานากัน” ที่ปรากฏอยู่บริเวณภาคใต้ของไทยกลับ “ไม่เด่นชัดหรือ
โดดเด่น” เท่ากับประเทศอ่ืนๆ ในภูมิภาคนี้จนแทบจะถูก “หลงลืมและเลือนหาย” ไปจาก 
หน้าประวัติศาสตร์ของภาคใต้ก็ว่าได้ โดยมิได้รับการส่งเสริมสนับสนุนเฉกเช่นเดียวกับประเทศ
สิงคโปร์ที่มีการจัดตั้งพิพิธภัณฑ์เปอรานากันขึ้นเพ่ือต้อนรับนักท่องเที่ยวซึ่งสร้างรายได้และเป็นจุดขาย
ที่ส าคัญ 

อาจกล่าวได้ว่า “วัฒนธรรมเปอรานากัน” ที่ปรากฏอยู่บริเวณภาคใต้ของไทยนั้นมีคุณค่า 
ไม่ด้อยไปกว่าประเทศอ่ืนที่กล่าวมาข้างต้น หากเพียงแต่ว่า “ยังมิได้น ามาใช้ให้เกิดประโยชน์ 
ในเชิงสร้างสรรค์องค์ความรู้” เท่านั้น จึงสมควรที่จะท าการศึกษาอย่างจริงจังและน าวัฒนธรรม 
เปอรานากันเข้ามาเป็น “จุดขาย” ให้กับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) 
และ Authenticity Trends ที่สามารถสร้างความผูกพัน ความทรงจ าที่ดี การแลกเปลี่ยนเรียนรู้  
ข้ามวัฒนธรรม (Cross Cultural Experiences Exchange) ความรักและความเข้าใจอย่างลึกซึ้ง 
ในแหล่งท่องเที่ยว (Deep Understanding) และการเข้าร่วมกิจกรรม (Participate) ซึ่งจะท าให้
นักท่องเที่ยวเกิดความสุขและได้รับประสบการณ์โดยตรง โดยอาศัย “ต้นทุนเดิมทางวัฒนธรรม”  
ที่ตนเองมีอยู่เป็นจุดขายมากกว่าการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวชนิดอื่นๆ 

ดังนั้น งานวิจัยชิ้นนี้จึงเป็นการศึกษาที่มุ่งหวังที่จะสร้างรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  
ที่ผสมผสานกับแนวทางของ Authenticity Trends ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากันขึ้น โดยมีปัจจัย
หลักที่ส าคัญ 3 ประการคือ 1) เพ่ือเป็นการเพ่ิมทางเลือกให้กับรูปแบบการท่องเที่ยวภาคใต้ของไทย 
ให้มีความหลากหลายมากขึ้นกว่าเดิมที่มุ่งเน้นแต่การท่องเที่ยวทางธรรมชาติ (Ecotourism)  
เพียงอย่างเดียว 2) เพ่ือส่งเสริมให้ประเทศไทยได้ต้อนรับนักท่องเที่ยวที่มีคุณภาพที่ต้องการท่องเที่ยว 
ในเชิงสร้างสรรค์และสร้างประโยชน์ให้กับชุมชนท้องถิ่นโดยการเรียนรู้สั งคมวัฒนธรรม 
ผ่านการท่องเที่ยว 3) เพ่ือก่อให้เกิดการสร้างงานและส่งเสริมให้ประชาชนในชุมชนต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง
กับวัฒนธรรมเปอรานากันสามารถถ่ายทอดเรื่องราวความเป็นมา ประวัติศาสตร์ชาติพันธ์ของตนเอง 
ผ่านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้อย่างถูกต้องและสมบูรณ์ 
 
วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
 

1. เพ่ือศึกษา รวบรวม วิเคราะห์ สังเคราะห์และถอดบทเรียนจากข้อมูลปฐมภูมิ (Primary 
source) และทุติยถูมิ (Secondary source) ที่ศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Tourism) แ ล ะ ห ลั ก ก า ร ข อ ง  Authenticity Trends ทั้ ง ใ น แ ล ะ ต่ า ง ป ร ะ เ ท ศ  
เพ่ือการก าหนดนิยามความหมายและคุณลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และ Authenticity 
Trends ในบริบทของ 5 จังหวัดอันดามัน 

2. เพ่ือศึกษา ส ารวจและรวบรวมองค์ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรากัน (โบราณสถาน 
โบราณวัตถุ วิถีชีวิตความเป็นอยู่ อาหารการกิน ฯลฯ) ของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน 5 จังหวัด 
คือ ระนอง กระบี่ พังงา ภูเก็ต และตรังที่มีศักยภาพโดดเด่นในการส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์ระดับชาติและนานาชาติ   
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3. เพ่ือค้นหากิจกรรมที่เหมาะสมกับบริบททางการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่ง 
อันดามัน ที่มีต้นทุนทางวัฒนธรรมที่มีศักยภาพ เพื่อพัฒนาให้เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากันอันดามันวิถี  

4. เพ่ือพัฒนารูปแบบและจัดท าเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรม 
เปอรานากัน และ Authenticity Trends ของ 5 จังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน ได้แก่ ระนอง กระบี่ 
พังงา ภูเก็ต และตรัง 

5. เพ่ือน าเสนอรูปแบบและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรม 
เปอรานากันอันดามันวิถีให้กับหน่วยงานต่างๆ ที่เก่ียวข้อง  

 
ขอบเขตกำรวิจัย 
 

1. ขอบเขตระยะเวลา 1 ปี (ตุลาคม 2559 - กันยายน 2560) 
2.  ขอบเขตประชากร ประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ได้แก่ ผู้ที่มีบทบาทต่อสังคมชุมชน

วัฒนธรรมและการท่องเที่ยวในเขตภาคใต้ 5 จังหวัดอันดามัน คือ ระนอง กระบี่ ภูเก็ต ตรัง และพังงา 
คือ นายกเทศมนตรี ก านัน ผู้ใหญ่บ้าน ครูภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ช านาญเกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรานากัน 
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติ 

3.  ขอบเขตเนื้ อหา  ได้ แก่  การวิจั ย เรื่ องนี้ เป็นการวิจั ย เ พ่ือ พัฒนา (Research for 
Development) โดยใช้รูปแบบการวิจัยแบบแบบผสมผสาน (Mixed Research Methods) ระหว่าง
การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
เพ่ือการพัฒนานวัตกรรม (Innovation) คือ รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

4. ขอบเขตพ้ืนที่การศึกษา การวิจัยชิ้นนี้ เน้นพ้ืนที่ที่มีร่องรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
ปรากฏอยู่ในเขตชายฝั่งอันดามันของประเทศไทย ประกอบไปด้วยจังหวัดระนอง พังงา กระบี่ ตรัง
และภูเก็ต 
 
สมมติฐำนกำรวิจัย  
 

รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ที่พัฒนาขึ้นมีประสิทธิภาพและ 
มีคุณภาพอยู่ในระดับดีถึงดีมาก 
 
ค ำจ ำกัดควำมท่ีใช้ในงำนวิจัย 
 

รูปแบบกำรท่องเที่ยว (Tourism Models) หมายถึง แบบจ าลองที่ได้จากกระบวนการ
ศึกษาวิเคราะห์ สังเคราะห์และการหลอมรวมสิ่งต่างๆ ให้เป็นระบบและมีขั้นตอนการปฏิบัติการ 
ที่สามารถน าไปประยุกต์ใช้เพ่ือการบริหารจัดการทางด้านต่างๆ ได้ ซึ่งในงานวิจัยชิ้นนี้  หมายถึง
รูปแบบการท่องเที่ยวที่ถูกพัฒนาขึ้น  ซึ่งสอดคล้องกับบริบททางสังคมวัฒนธรรมของภาคใต้ 
ฝั่งอันดามันประเทศไทย 
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กำรพัฒนำ (Development) หมายถึง การปรับปรุงเปลี่ยนแปลงหรือการสร้างสรรค์
นวัตกรรมขึ้นใหม่เพ่ือน าไปใช้ให้เกิดประโยชน์ในทางปฏิบัติ โดยอาศัยขั้นตอนและกระบวนการต่างๆ
อย่างเป็นระบบ  

แหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม (Cultural Tourism Destination) หมายถึง สถานที่  
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ สังคมวัฒนธรรม การแต่งกาย อาหารการกิน ที่สามารถน ามาเป็นเครื่องมือ 
ในการสื่อสารและน าเสนอให้กับนักท่องเที่ยวหรือผู้คนแปลกหน้าได้รับรู้รับทราบและสร้างสุนทรียรส
ให้กับผู้พบเห็นได ้

กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นที่จะ
ท าการศึกษาเรียนรู้และเข้าถึงเรื่องราวและสภาพความเป็นอยู่ที่บ่งบอกถึงชาติพันธุ์ ประวัติ 
ความเป็นมาของสถานที่หรือชุมชนนั้นๆ โดยส่งผ่านในรูปแบบของสถาปัตยกรรม สิ่งก่อสร้าง 
ขนบธรรมเนียมประเพณี วิถีทางของการด าเนินชีวิต  

กำรท่องเที่ยวเชิ งสร้ำงสรรค์  (Creative Tourism) หมายถึง  วิธีการท่องเที่ยววิธี 
การหนึ่งที่  นักท่องเที่ยวเดินทางเข้าไปศึกษาเรียนรู้ในสังคมวัฒนธรรมหนึ่งๆ  ที่ เป็นต้นแบบ 
ทางความคิดโดยใช้ระยะเวลาอย่างยาวนานกว่าปกติ มุ่งความสนใจศึกษาทรัพยากรทางวัฒนธรรม 
ที่เป็นนามธรรม (Intangible Cultural Resource) มากขึ้น เช่น วิถีชีวิต บรรยากาศ อัตลักษณ์ หรือ
การสร้างสรรค์ เช่นงานศิลปะหัตกรรม ที่ร่วมลงมือปฏิบัติมากกว่าการเยี่ยมชมอย่างห่างๆ 

Authenticity Trends หมายถึง แนวทางการจัดการน าเที่ยวหรือการตลาดที่มุ่งเป้า 
สร้างประสบการณ์ให้ผู้บริโภคได้สัมผัสกับของเก่าในบรรยากาศแบบต้นฉบับที่เติมเต็มประสบการณ์
ใหม่ กลายเป็นภาพความทรงจ าในมิติที่แตกต่างจากเดิม ซึ่งนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ก็ยังคงโหยหาอดีต
ไม่แพ้กัน 

เปอรำนำกัน หมายถึง ชาวจีนฮกเกี้ยนกลุ่มหนึ่งที่ได้ตั้งถิ่นฐานและแต่งงานกับคนมลายู 
ที่นับถือศาสนาพุทธ ก่อให้เกิดสายเลือดลูกผสมขึ้นและมีการผสมผสานทางวัฒนธรรมจน 
เป็นวัฒนธรรมใหม่ที่มีอัตลักษณ์เป็นของตนเอง โดยแบ่งเชื้อสายผสมออกได้ 4 กลุ่มใหญ่ คือ 1) กลุ่ม
ชาวจีนเปอรานากัน (Peranakan Chinese) 2) กลุ่มชาวอาหรับเปอรานากัน (Peranakan Arabs)  
3) กลุ่มชาวดัชต์เปอรานากัน (Peranakan Dutch) และ 4) กลุ่มชาวอินเดียเปอรานากัน (Peranakan 
Indians)  

ภำคใต้ฝั่งอันดำมัน 5 จังหวัด หมายถึง จังหวัดที่ตั้งอยู่ภาคใต้ของประเทศไทยที่ตั้งอยู่บริเวณ
ทะเลอันดามันซึ่งมีร่องรอยของวัฒธรรมเปอรานากัน อันได้แก่ ระนอง กระบี่ พังงา ตรังและภูเก็ต 
 
ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 
 

1. ได้ข้อมูลที่ถูกต้องแม่นย าที่ผ่านการรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์ สังเคราะห์และถอดบทเรียน
เกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) และหลักการของ Authenticity 
Trends ทั้งในและต่างประเทศ เพ่ือการก าหนดนิยามความหมายและคุณลักษณะของการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ และ Authenticity Trends ในบริบทของ 5 จังหวัดอันดามัน และสามารถน าข้อมูลนี้
ไปใช้เพื่อการอ้างอิงหรือการพัฒนาองค์ความรู้ทางด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในมิติต่างๆ ได ้
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2. ได้ข้อมูลที่ถูกต้องแม่นย าที่ผ่านจากกระบวนการศึกษา ส ารวจและรวบรวมองค์ความรู้
เกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรากันที่มีศักยภาพโดดเด่นในการส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ระดับชาติและนานาชาติ และสามารถน าข้อมูลดังกล่าวไปอ้างอิงหรือพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยว 
ในรูปแบบอื่นๆ ได้ตามบริบทของสังคมวัฒนธรรมและภูมิภาค 

3. ได้กิจกรรมที่เหมาะสมกับบริบททางการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน 
ที่สามารถน ามาประยุกต์ใช้ให้เข้ากับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามแนวทาง Authenticity 
Trends ในอนาคต 

4. ได้รูปแบบและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
ตามแนวทาง Authenticity Trends ของ 5 จังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน ได้แก่ ระนอง กระบี่ พังงา 
ภูเก็ต และตรัง  

5. รูปแบบที่ได้จากการพัฒนาสามารถน าไปเป็นตัวอย่างหรือแนวทางในการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในรูปแบบอื่นของเขตภาคใต้ตอนล่างหรือภาคอ่ืนๆของประเทศไทยได้ 

6. ได้เครือข่ายการเรียนรู้จากการศึกษาวัฒนธรรมเปอรานากันในเขต 5 จังหวัดภาคใต้   
ทั้งในระดับจุลภาค (Micro) และมหภาค (Macro) อันได้แก่ บุคคล ครอบครัว ชุมชน หมู่บ้าน อ าเภอ
และจังหวัด 

7. สามารถน าข้อมูลจากงานวิจัยชิ้นนี้ไปพัฒนาเป็นคู่มือการท่องเที่ยวตามรอยวัฒนธรรม 
เปอรานากัน ส าหรับนักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างชาติในอนาคตได้ 

 
 
 



บทที่ 2  
แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  

 
ส ำหรับแนวคิดทฤษฏีและงำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง ผู้วิจัยได้ด ำเนินกำรศึกษำและท ำควำมเข้ำใจ

เกี่ยวกับกำรพัฒนำรูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ตำมรอยวัฒนธรรมเปอรำนำกันอันดำมันวิถี  
ในเขตภำคใต้ของประเทศไทย โดยมีสำระที่ส ำคัญที่เกี่ยวข้อง ประกอบด้วย 

2.1 แนวคิดเก่ียวกับกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
2.2 แนวคิดเก่ียวกับกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
2.3 แนวคิดกำรมีส่วนร่วม 
2.4 บริบทเปอรำนำกัน 
2.5 บริบทพื้นที่กำรศึกษำ 
2.6 งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
2.1  แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
 

 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ส ำนักงำนพัฒนำกำรท่องเที่ยว (2552) ได้กล่ำวถึง  กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมว่ำ 

เป็นกำรท่องเที่ยวเพ่ือชมสิ่งที่แสดงควำมเป็นวัฒนธรรม เช่น ปรำสำท พระรำชวัง วัด โบรำณสถำน 
โบรำณวัตถุ ประเพณี วิถีกำรด ำเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง และสิ่งต่ำงๆ ที่แสดงถึงควำมเจริญรุ่งเรือง  
ที่มีกำรพัฒนำให้เหมำะสมกับสภำพแวดล้อม กำรด ำเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัยผู้ท่องเที่ยว 
จะได้รับทรำบประวัติควำมเป็นมำ ควำมเชื่อ มุมมองควำมคิด ควำมศรัทธำ ควำมนิยมของบุคคล 
ในอดีตที่ถ่ำยทอดมำถึงคนรุ่นปัจจุบันผ่ำนสิ่งเหล่ำนี้ 

รสิกำ อังกูร (2549)  ได้ให้ค ำจ ำกัดควำมว่ำ กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และภูมิปัญญำ
ท้องถิ่นว่ำเป็นกำรท่องเที่ยวที่ให้ควำมรู้เกี่ยวกับวิถีชีวิต และควำมงดงำมศิลปวัฒนธรรมไทยที่มี  
ควำมวิจิตรอลังกำร และแตกต่ำงจำกชำติอ่ืน เป็นรูปแบบกำรท่องเที่ยวที่ก ำลังได้รับควำมนิยม 
ในหมู่นักท่องเที่ยว 

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนำ (2548) ได้กล่ำวถึง กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ว่ำเป็นกำรท่องเที่ยว 
ที่มุ่งเน้นกำรให้ควำมรู้และควำมภำคภูมิใจที่มุ่งเสนอลักษณะวัฒนธรรม ประวัติศำสตร์ โบรำณคดี 
และสถำนที่ต่ำงๆ ที่มนุษย์สร้ำงขึ้น โดยเกี่ยวเนื่องกับควำมเป็นอยู่ของสังคม 

กฤษดำ ขุ่ยอำภัย (2552) ได้กล่ำวถึง กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น เป็นกำรท่องเที่ยว
รูปแบบหนึ่งที่มีควำมส ำคัญ โดยกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ กำรท่องเที่ยวเพ่ือชมสิ่งที่แสดง 
ควำมเป็นวัฒนธรรม เช่น ปรำสำท พระรำชวัง วัด โบรำณสถำน โบรำณวัตถุ ประเพณี วิถีกำรด ำเนิน
ชีวิต ศิลปะทุกแขนง และสิ่งต่ำงๆ ที่แสดงถึงควำมเจริญรุ่งเรืองที่มีกำรพัฒนำให้เหมำะสมกับ
สภำพแวดล้อม กำรด ำเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัย 

ปวีณำ ข ำพัด  (2553) กล่ำวว่ำ วัฒนธรรมเป็นทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวที่ส ำคัญสำมำรถดึงดูด
ให้กลุ่มคนต่ำงถิ่น เดินทำงมำเยือนเพ่ือสัมผัสและชื่นชมกับสิ่งที่ไม่มีในท้องถิ่นตน จะเห็นได้ว่ำ
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วัฒนธรรมกับคนในท้องถิ่นกับกำรท่องเที่ยวมีควำมสัมพันธ์เกื้อหนุนซึ่งกันและกัน กำรท่องเที่ยวได้ใช้
วัฒนธรรมของคนท้องถิ่นเป็นทรัพยำกรในกำรด ำเนินกิจกำร ในขณะเดียวกันชุมชนท้องถิ่นผู้เป็น
เจ้ำของวัฒนธรรมก็ได้ประโยชน์จำกกำรท่องเที่ยว ในกำรสร้ำงรำยได้ กำรจ้ำงงำน น ำมำซึ่งกำรพัฒนำ
เศรษฐกิจและสังคม กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม ต้องอำศัยทั้งจำกคนในท้องถิ่นภำครัฐ
และเอกชน ในฐำนที่เป็นผู้ช ำนำญกำรเพ่ือกำรพัฒนำที่เหมำะกับชุมชนต่อไป 

อิทธิวัตร ศรีสมบัติ (2550) กล่ำวว่ำ กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม คือ กำรเดินทำงท่องเที่ยว 
ในแหล่งโบรำณคดี ประวัติศำสตร์ งำนประเพณีวัฒนธรรม วิถีชีวิตชำวบ้ำนในชนบทและสถำนที่ต่ำงๆ 
ที่มนุษย์สร้ำงขึ้น เพ่ือควำมเพลิดเพลิน ได้ควำมรู้เกี่ยวกับสภำพสังคมและวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยว
แห่งนั้น 

Swarbrooke (1999) กล่ำวว่ำ กำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเป็นกำรเดินทำงเพ่ือศึกษำและ
เรียนรู้ถึงวิถีทำงกำรด ำเนินชีวิต ประวัติศำสตร์ ศิลปะ และเทศกำลงำนประเพณีต่ำงๆ ทั้งที่มี  
มำนำนแล้วและท่ีจัดขึ้นเป็นกำรเฉพำะ 

Lickosish and Jenkins (1997) ได้เสนอแนวคิดกำรท่องเที่ยวทำงสังคม และวัฒนธรรม 
ว่ำเป็นกำรเข้ำไปสัมผัสกับประเพณี ทัศนคติ และแบบแผนกำรด ำเนินชีวิตที่มีเอกลักษณ์เฉพำะของ
สังคมนั้น ได้ให้ควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเอำไว้ว่ำ เป็นกำรเคลื่อนไหวของผู้คน 
ที่เกิดขึ้นจำกปัจจัยกระตุ้นทำงด้ำนวัฒนธรรม เช่น กำรเดินทำงเพ่ือกำรศึกษำ กำรเนทำงท่องเที่ยว
เพ่ือเป็นกำรชื่นชมกับงำนศิลปะวัฒนธรรม ประเพณีเทศกำลกำรเข้ำเยี่ยมชมอนุสรณ์สถำน หรือศึกษำ
ขนบธรรมเนียมควำมเชื่อทีสืบทอดกันมำของชุมชนท้องถิ่นตลอดจนควำมเชื่อทำงศำสนำ 

Pizan and Mansfeld (1999) ได้กล่ำวว่ำ คนเรำสนใจกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นมำจำก
ควำมต้องกำรที่จะศึกษำเรียนรู้วัฒนธรรมชนชำติและกำรด ำรงชีวิตที่แตกต่ำงไปจำกที่อำศัยเดิม 
เนื่องจำกคนเรำมีสัญชำตญำณของควำมอยำกรู้อยำกเห็นในตัวเอง 

Philip and Geoffrey (2000) กล่ำวว่ำ กำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเป็นกำรท่องเที่ยว 
ที่ได้รับควำมนิยม และน ำพำผู้คนจำกดินแดนและชำติพันธุ์ที่แตกต่ำงกันมำพบปะซึ่งกันและกัน 

Pigram (1993) กล่ำวว่ำ สิ่งจูงใจส ำคัญของกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม คือ ควำมเข้ำใจ
อย่ำงถ่องแท้ในเรื่องของควำมแตกต่ำงในวิถีชีวิต กำรแลกเปลี่ยนควำมรู้ และควำมคิดซึ่งกันและกัน 

Reisinger (1994) กล่ำวว่ำ กำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเป็นกำรท่องเที่ยวที่เน้นควำมสนใจ
พิเศษในกำรสืบค้นและแสวงหำประสบกำรณ์กำรมีส่วนร่วมในวัฒนธรรมใหม่ๆ ไม่ว่ำจะเป็นเรื่องของ
ควำมงำม สติปัญญำ อำรมณ์และจิตใจ 

จำกควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมดังกล่ำวข้ำงต้น พอจะสรุปได้ว่ ำ  
กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นกำรท่องเที่ยวที่มุ่งเสนอเอกลักษณ์และลักษณะทำงวัฒนธรรม 
ขนบธรรมเนียม ประเพณี โบรำณสถำน สถำปัตยกรรม วิถีชีวิตควำมเป็นอยู่ในสังคม โดยวัฒนธรรม
ถือได้ว่ำเป็นทรัพยำกรทำงกำรท่องเที่ยวที่ส ำคัญ สำมำรถดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทำงมำสัมผัสและ
ชื่นชมกับวัฒนธรรมที่ไม่มีในท้องถิ่นตน โดยชุมชนท้องถิ่นผู้เป็นเจ้ำของวัฒนธรรมก็ได้รับผลประโยชน์
จำกกำรท่องเที่ยว 
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หลักการและองค์ประกอบของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ICOMOS (International Council on Monument and Sites) ซึ่งเป็นองค์กรนำนำชำติ 

ที่ก ำกับดูแลด้ำนกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ก ำหนดกฏบัตรซึ่งมีหลักกำรของกำรท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมไว้ 6 หลักกำร คือ 

1. หลักกำรที่ 1 กำรส่งเสริมให้สังคมมีควำมตระหนักถึงควำมส ำคัญของมรดกทำงวัฒนธรรม
และธรรมชำติ โดยที่กำรท่องเที่ยวทั้งในประเทศและต่ำงประเทศเป็นเครื่องมือที่ส ำคัญทีก่อให้เกิด  
กำรแลกเปลี่ยนทำงวัฒนธรรม ดังนั้น สิ่งส ำคัญประกำรแรกที่ต้องกระท ำ คือ กำรจัดให้ชุมชน 
ที่เป็นเจ้ำของแหล่งท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวได้มีควำมตระหนักถึงควำมส ำคัญและควำมรับผิดชอบ 
ที่มีต่อมรดกทำงวัฒนธรรมของตน และกำรมีระบบกำรจัดกำรที่ดีของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
นั้นๆ เป็นอันดับแรกโดย 

 1) กำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องมีจุดมุ่งหมำยที่ป กป้องและอนุรักษ์ 
แหล่งท่องเที่ยวนั้น ทั้งด้ำนกำยภำพและคุณค่ำทำงวัฒนธรรม โดยควรมีกำรจัดกำรให้ชุมชนในแหล่ง
ท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวมีควำมเข้ำใจและซำบซึ้งในควำมส ำคัญของแหล่งท่องเที่ยวนั้นในรูปแบบที่
ถูกต้องและเหมำะสม 

 2) สถำนที่ท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมแต่ละแห่งมีควำมแตกต่ำงกันในเชิงคุณค่ำและ
ควำมส ำคัญในระดับท้องถิ่น ระดับภูมิภำค หรือระดับชำติ ดังนั้นควรด ำเนินกำรให้ทุกฝ่ำยทั้งชุมชน 
ในแหล่งท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยวมีควำมเข้ำใจที่ถูกต้องถึงควำมส ำคัญของแหล่งท่องเที่ยวนั้น  
ในรูปแบบที่เหมำะสมและเข้ำใจง่ำย ซึ่งอำจอยู่ในรูปของกำรให้ควำมรู้ กำรใช้สื่อหรือเทคโนโลยี 
ร่วมสมัย หรือกำรบรรยำยให้ควำมรู้ทำงประวัติศำสตร์สิ่งแวดล้อม และข่ำวสำรทำงวัฒนธรรมของ
แหล่งท่องเที่ยวอย่ำงสม่ ำเสมอ 

 3) กำรน ำเสนอเรื่องรำวของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมควรมุ่งเน้นกำรกระตุ้นให้  
ผู้คนทั่วไปเกิดควำมตระหนักในกำรที่จะให้กำรสนับสนุนในกำรรักษำแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ให้คงอยู่ตลอดไป 

 4) กำรบรรยำยเกี่ยวกับสถำนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ต้องน ำเสนอให้เห็นถึง
ควำมส ำคัญของแหล่งท่องเทียวทำงวัฒนธรรมประเพณี และวิธีกำรปฏิบัติทำงวัฒนธรรมที่หลำกหลำย
ทั้งในอดีตและปัจจุบัน รวมทั้งอำจรวมถึงวัฒนธรรมและภำษำของชนกลุ่มน้อยที่ เกี่ยวข้อง 
นักท่องเที่ยวควรได้รับกำรบอกเล่ำถึงควำมแตกต่ำงในคุณค่ำทำงวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยว 
ที่มำเยี่ยมชม 

2. หลักกำรที่ 2 กำรจัดกำรให้แหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมและกำรจัดกำรท่องเที่ยวทั่วไป
ให้มี่ควำมสัมพันธ์ที่ดีต่อกัน โดยที่ควำมสัมพันธ์ระหว่ำงแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ 
กำรท่องเที่ยวมีควำมเกี่ยวข้องต่อเนื่องกัน และในขณะเดียวกัน ก็อำจมีควำมขัดแย้งกันได้ ดังนั้นจึง
ต้องมีกำรจัดกำรที่เหมำะสมและยั่งยืน เพ่ือคนในยุคนี้และยุคหน้ำได้ใช้ทรัพยำกรกำรท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมอย่ำงยั่งยืนโดย 

 1) กำรก ำหนดนโยบำยทำงด้ำนสังคม เศรษฐกิจ กำรเมือง กำรออกกฏหมำยวัฒนธรรม
กำรท่องเที่ยวนั้น จะต้องให้ควำมส ำคัญกับกำรป้องกันและอนุรักษ์วัฒนธรรมที่มีชีวิต สถำนที่  
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ทำงวัฒนธรรม รวมทั้งสิ่งของทำงประวัติศำสตร์ วัฒนธรรมที่ เก็บรวบรวมสะสมไว้ รวมทั้ง 
ควำมสมบูรณ์ ทำงกำยภำพและนิเวศของแหล่งท่องเที่ยวด้วย 

2) กำรจัดกิจกรรมกำรท่องเที่ ยวต่ำงๆ ต้องมุ่ งหมำยให้ เกิดผลในทำงบวกกับ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และให้เกิดผลทำงลบให้น้อยที่สุดกับวิถีชีวิตชุมชนในแหล่งท่องเที่ยว 
และในขณะเดียวกันยังสำมำรถตอบสนองควำมต้องกำรของนักท่องเที่ยวได้ 

3) กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวควรมองในภำพรวมอย่ำงครอบคลุม แต่ต้องให้ เกิด 
ควำมเข้ำใจเป็นกำรเฉพำะส ำหรับคุณลักษณะของสถำนที่นั้ นๆ กำรศึกษำวิจัยและกำรปรึกษำ 
หำรือกันถือเป็นสิ่งส ำคัญที่จะท ำให้เกิดควำมเข้ำใจและเห็นควำมส ำคัญของแหล่งท่องเที่ยว 

4)  กำรรักษำไว้ซืงควำมเป็นตัวตนที่แท้จริงของสถำนที่ท่องเที่ยว รวมทั้งสิ่งที่สั่งสมมำนำน
ของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ เป็นสิ่งที่จ ำเป็น เพรำะสิ่งเหล่ำนี่จะบ่งบอกถึงควำมส ำคัญทำงวัฒนธรรม ซึ่ง
อำจแสดงออกในรูปแบบของสิ่งก่อสร้ำง วัตถุสิ่งของ และประเพณีต่ำงๆ ที่มีมำแต่อดีต ดังนั้น 
กำรบอกเล่ำเรื่องรำวจึงต้องน ำเสนอให้เห็นถึงควำมเป็นตัวตนและวัฒนธรรมจริงของสถำนที่ท่องเที่ยว
นั้น โดยมุ่งหมำยให้เกิดควำมเข้ำใจอย่ำงลึกซึ้งในแหล่งท่องเที่ยวนั้น 

5) กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวและโครงสร้ำงพ้ืนฐำนต่ำงๆ ทำงกำยภำพของแหล่งท่องเที่ยว 
ควรค ำนึงถึงบริบทด้ำนควำมงดงำม วัฒนธรรม สังคม ภูมิทัศน์ และควำมหลำกหลำยทำงชีวภำพและ
ภำพรวมที่ปรำกฏต่อสำยตำของนักท่องเที่ยว ควรใช้วัสดุที่มีอยู่ในท้องถิ่นและรูปแบบสถำปัตยกรรม
ของท้องถิ่นท่ียึดถืออยู่เป็นหลัก 

6) ก่อนที่จะมีกำรส่งเสริมและพัฒนำแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเพ่ือเพ่ิมจ ำนวน
นักท่องเที่ยว ผู้วำงแผนจะต้องก ำหนดรูปแบบกำรจัดกำรที่จะธ ำรงไว้ซึ่งคุณค่ำทำงธรรมชำติและ
วัฒนธรรมก่อนเพ่ือให้กำรด ำเนินกำรหรือข้อก ำหนดที่จะออกมำอยู่ในกรอบที่ยอมรับได้ และ 
ไม่ก่อให้เกิดกำรเปลี่ยนแปลงในทำงลบต่อสถำนที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง
ผลกระทบจำกจ ำนวนของนักท่องเที่ยวที่จะมีต่อลักษณะทำงกำยภำพ ควำมเป็นเอกลักษณ์ 
นิเวศวิทยำ ควำมหลำกหลำยทำงชีวภำพของแหล่งท่องเที่ยว ระบบกำรขนส่งและคมนำคม รวมทั้ง
ผลกระทบทำงด้ำนควำมเป็นอยู่ที่ดีของชุมชนด้วย ทั้งนี้หำก พบว่ำ กำรเปลี่ยนแปลงต่ำงๆ ที่เกิดขึ้น
นั้นไม่อยู่ในระดับที่ยอมรับได้ ก็จ ำเป็นต้องปรับปรุงวิธีกำรหรือแนวทำงกำรพัฒนำใหม่ 

7) ควรมีกำรประเมิน ผลกระทบของกิจกรรมกำรท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นต่อสถำนที่ท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมอยู่เป็นระยะๆ 

3. หลักกำรที่ 3 ให้มีควำมมั่นใจว่ำนักท่องเที่ยวจะได้รับประสบกำรณ์ท่ีคุ้มค่ำ ในกำรอนุรักษ์
กำรวำงแผนกำรจัดกำรท่องเที่ยว หรือแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ผู้ด ำเนินกำรควรมีควำมมั่นใจว่ำ
นักท่องเที่ยวจะได้รับประสบกำรณ์ที่คุ้มค่ำ พึงพอใจและมีควำมสุขเมื่อมำเยี่ยมชมโดย 

1) จัดเตรียมข้อมูลข่ำวสำรเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวให้มีคุณภำพเพ่ือให้นักท่องเที่ยว 
มีควำมรู้ ควำมเข้ำใจถึงควำมส ำคัญของคุณลักษณ่ะของแหล่งท่องเที่ยวนั้นๆ อย่ำงเต็มที่ และเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวเห็นคุณค่ำของแหล่งท่องเที่ยว แล้วช่วยปกป้องแหล่งท่องเที่ยวนั้น 

2) ควรจัดให้นักท่องเที่ยวสำมำรถศึกษำ เรียนรู้ และได้ประสบกำรณ์จำกสถำนที่
ท่องเที่ยวตำมที่ปรำรถนำ บำงครั้งอำจจ ำเป็นต้องจัดเส้นทำงกำรท่องเที่ยวให้มีควำมสะดวกในกำรชม 
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3) นักท่องเที่ยวและผู้เกี่ยวข้องจะต้องให้ควำมเคำรพกับสถำนที่ศักดิ์สิทธิ์ตลอดจนธรรม
เนียมปฏิบัติของชุมชน ณ แหล่งท่องเที่ยวนั้น นักท่องเที่ยวต้องได้รับกำรแนะน ำถึงกำรประพฤติ
ปฏิบัติตนให้เหมำะสมกับสถำนที่ รวมถึงกำรยอมรับในวิถีชีวิตของชุมชนนั้นๆ  

4) วำงแผนจัดหำสิ่ งอ ำนวยควำมสะดวกให้ เหมำะสมเ พ่ือให้นักท่องเที่ยวเกิด 
ควำมสะดวกสบำย มีควำมสุข เกิดควำมพึงพอใจในกำรมำเยี่ยมชม และต้องไม่มีผลกระทบต่อ
สภำพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวนั้น 

4. หลักกำรที่ 4 ชุมชนและคนพ้ืนเมืองที่เกี่ยวข้อง โดยให้ชุมชนและคนพ้ืนเมืองมีส่วนร่วม 
ในกำรวำงแผนอนุรักษ์และจัดกำรท่องเที่ยวในชุมชนของตนโดย 

1) สิทธิประโยชน์ของชุมชนในแหล่งท่องเที่ยว ควรได้รับควำมคุ้มครองและกำรยอมรับ 
ในควำมคิดเห็น รวมถึงให้คนในชุมชนมีส่วนร่วมในกำรก ำหนดเป้ำหมำย ยุทธศำสตร์ นโยบำย และ
ระเบียบวิธีในกำรด ำเนินกำรต่ำงๆ ทำงด้ำนเอกลักษณ์ กำรอนุรักษ์  กำรจัดกำร กำรน ำเสนอเรื่องรำว
ของทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม กำรปฏิบัติกำรทำงวัฒนธรรม และกำรแส ดงออก 
ทำงวัฒนธรรมร่วมสมัยในบริบทกำรท่องเที่ยว 

2) นักท่องเที่ยวควรยอมรับข้อจ ำกัดของชุมชนในกำรปฏิบัติตัวให้สอดคล้องกับวัฒนธรรม 
ประเพณี และควำมเชื่อของท้องถิ่น 

5. หลักกำรที่ 5 กำรจัดสรรผลประโยชน์ให้กับชุมชนท้องถิ่น กำรท่องเที่ยวและกำรอนุรักษ์
แหล่งท่องเที่ยวจะต้องกระท ำเพ่ือประโยชน์ของชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวโดย 

1) ควรส่งเสริมกำรกระจำยผลประโยชน์ทีได้จำกกำรท่องเที่ยวไปให้ทั่วถึงในทุกระดับ 
รวมทั้งยกระดับกำรพัฒนำเศรษฐกิจและสังคมและเพ่ือให้ชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวมีรำยได้เพ่ิม 

2) ในกำรจัดกิจกรรมท่องเที่ยวหรือด ำเนินกำรใดๆ เพ่ืออนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว ควรจัดให้
คนในชุมชนได้รับกำรศึกษำ กำรอบรม และกำรสร้ำงงำนให้กับชุมชน โดยเท่ำเทียมกัน เพ่ือให้คน 
ในชุมชนของแหล่งท่องเที่ยวได้รับผลประโยชน์เท่ำเที่ยมกันในด้ำนเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม 

3) ควรจัดสรรรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวเพ่ือใช้ในกำรอนุรักษ์ และประชำสัมพันธ์สถำนที่
ท่องเที่ยวนั้นๆ  

4) ควรให้มักคุเทศก์ท้องถิ่น เป็นผู้น ำเสนอ หรือแนะน ำเรื่องรำวอันมีคุณค่ำของ 
แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของพวกเขำแก่นักท่องเที่ยว 

5) ควรส่งเสริมให้คนในท้องถิ่นเข้ำมำมีส่วนร่วมในกำรศึกษำเรื่องรำวเกี่ยวกับสถำนที่
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และส่งเสริมให้เกิดควำมรู้ เคำรพในมรดกทำงวัฒนธรรม และกระตุ้นให้ชุมชน
เข้ำมำมีบทบำทในกำรอนุรักษ์ และหวงแหนแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

6) ในกำรอนุรักษ์ และจัดกำรท่องเที่ยว ควรจัดอบรมให้กับบุคลำกรของแหล่งท่องเที่ยว
ในระดับนโยบำย นักวำงแผน นักวิจัย นักออกแบบ สถำปนิก นักอนุรักษ์ และผู้จัดกำรท่องเที่ยว 
เพ่ือให้มีควำมรู้ควำมเข้ำใจ และแก้ปัญหำต่ำงๆ ที่อำจเกิดข้ึนได้ 

6. หลักกำรที่ 6 ส่งเสริมกำรท่องเที่ยวด้วยควำมรับผิดชอบ ในกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยว 
ควรมีจุดมุ่งหมำย เพ่ือปกป้องและพัฒนำสภำพแวดล้อมทำงธรรมชำติ พร้อมทั้งส่งเสริมให้ชุมชน 
รักและหวงแหนร่วมกันรับผิดชอบต่อแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
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1) ในกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวควรให้ข้อมูลที่ถูกต้องเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวและชุมชน
ในแหล่งท่องที่ยวนั้น และกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวปฏิบัติตนให้เหมำะสมกับแหล่งท่องเที่ยว 

2) กำรส่งเสริมและจัดกำรแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จะต้องเน้นสภำพเดิมของ 
แหล่งท่องเที่ยว และในเรื่องปริมำณผู้เข้ำไปท่องเที่ยว ควรจ ำกัดปริมำณผู้เข้ำชม เพ่ือหลีกเลี่ยง 
กำรหลั่งไหลเข้ำมำท่องเที่ยวเป็นจ ำนวนมำกในครำวเดียวกัน 

3) ในกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยว ควรกระจำยผลประโยชน์ไปยังแหล่งท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมอ่ืนๆ ที่อยู่ในท้องถิ่น ไม่เน้นเฉพำะแหล่งท่องเที่ยวที่มีชื่อเสียง ควรกระตุ้นให้
นักท่องเที่ยวได้เยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวอื่นด้วย 

4) ส่งเสริมกำรจัดจ ำหน่ำยของที่ระลึกต่ำงๆ ในรำคำเหมำะสม สำมำรถสร้ำงรำยได้ให้กับ
ชุมชน และในขณะเดียวกันต้องรักษำคุณค่ำทำงวัฒนธรรมไว้ด้วย 

จำกกฏบัตรทั้ง 6 ข้อ ดังกล่ำวข้ำงต้นสรุปได้ว่ำ ICOMOS ซึ่งเป็นองค์กรกลำงทำงด้ำน 
กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ระหว่ำงประเทศได้ก ำหนดกฏบัตรทั้ง 6 ข้อนี้ เป็นหลักกำรที่ส ำคัญของ
กำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยมีจุดมุ่งหมำยเพ่ือให้กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ 
นำนำประเทศ เป็นไปอย่ำงมีรูปแบบและแนวทำงที่เหมำะสม อันจะเป็นประโยชน์ต่อควำมยั่งยืนของ
แหล่งท่องเที่ยว ทำงวัฒนธรรมและประโยชน์ของชุมชนในแหล่งท่องเที่ยว รวมทั้งสิ่งที่นักท่องเที่ยว
ควรจะได้รับจำกกำรท่องเที่ยวด้วย  

บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนำ (2548) ได้ให้หลักกำรของกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมไว้ 4 ประกำร คือ  
1. เป็นกำรท่องเที่ยวที่มีกำรศึกษำ รวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับควำมส ำคัญ คุณค่ำประวัติศำสตร์ 

ควำมเป็นมำของทรัพยำกรวัฒนธรรมในแหล่งท่องเที่ยวนั้น เพ่ือเป็นข้อมูลให้แก่นักท่องเที่ยว 
ในกำรเพ่ิมคุณค่ำของประสบกำรณ์ในกำรเข้ำชม ในขณะเดียวกันก็จะก่อให้เกิดควำมภำคภูมิใจ 
ในมรดกทำงวัฒนธรรมของชุมชน 

2. เป็นกำรท่องเที่ยวที่มีกำรปลูกฝัง สร้ำงจิตส ำนึกของคนในชุมชนท้องถิ่นให้เกิดควำมรัก 
หวงแหน รักษำ และดึงชุมชนเข้ำมำมีส่วนร่วมในกำรบริหำรจัดกำรทรัพยำกรของตนด้วย และ 
ได้รับประโยชน์ตอบแทนจำกกำรท่องเที่ยวในรูปแบบต่ำงๆ เช่น กำรจ้ำงงำน กำรบริกำรน ำเที่ยว  
กำรให้บริกำรขนส่ง กำรให้บริกำรที่พัก กำรขำยสินค้ำที่ระลึกเป็นต้น 

3. กำรท่องเที่ยวที่มีกำรให้ควำมรู้แก่นักท่องเที่ยว เพ่ือให้เกิดควำมเข้ำใจในวัฒนธรรมและ
ได้รับควำมเพลิดเพลิน พร้อมทั้งสร้ำงจิตส ำนึกในกำรอนุรักษ์ทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม
และสิ่งแวดล้อม 

4. เป็นกำรท่องเที่ยวที่มีกำรเคำรพวัฒนธรรมของเพ่ือนบ้ำน หรือของชุมชนอ่ืน รวมทั้ง
เคำรพในวัฒนธรรม ศักดิ์ศรี และผู้คนของตนเองด้วย 

กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นกำรท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้ผู้อ่ืนและย้อนกลับมำมองตัวเอง 
อย่ำงเข้ำใจในสรรพสิ่งในโลกที่ไม่สำมำรถแยกตัวออกจำกกันได้ ต้องพึงพำอำศัยซึ่งกันและกัน ดังนั้ น
องค์ประกอบของกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ส ำคัญมี 6 ด้ำนดังต่อไปนี้ 

1. องค์ประกอบด้ำนแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นกำรท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยว 
ทำงวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์เฉพำะถิ่น ประกอบด้วยสิ่งดึงดูดใจ นักท่องเที่ยว คือ ประวัติศำสตร์ และ
ร่องรอยทำงประวัติศำสตร์ที่ยังปรำกฏให้เห็นโบรำณคดีและพิพิธภัณฑ์สถำน งำนสถำปัตยกรรมเก่ำแก่ 
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และสิ่งปลูกสร้ำง ผังเมือง รวมถึงซำกปรักหักพัง ศิลปะ หัตถกรรม ประติมำกรรม ภำพวำด  
รูปปั้น และแกะสลัก ศำสนำรวมถึงพิธีกรรมต่ำงๆ ทำงศำสนำ ดนตรี กำรแสดงละคร ภำพยนตร์ 
มหรสพต่ำงๆ ภำษำวรรณกรรม รวมถึงระบบกำรศึกษำ วิถีชีวิต เสื่อผ้ำเครื่องแต่งกำย กำรท ำอำหำร 
ธรรมเนียมกำรรับประทำนอำหำร ประเพณี วัฒนธรรมพ้ืนบ้ำน ขนบธรรมเนียมและเทศกำลต่ำงๆ 
ลักษณะงำนหรือเทคโนโลยีที่มีกำรน ำมำใช้เฉพำะท้องถิ่น 

2. องค์ประกอบด้ำนกระบวนกำรศึกษำสภำพแวดล้อม โดยเป็นกำรศึกษำสภำพแวดล้อม
และระบบนิเวศในแหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม เพ่ือปลูกจิตส ำนึกที่ถูกต้องในกำรอนุรักษ์
สภำพแวดล้อมให้แก่ผู้เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว 

3. องค์ประกอบด้ำนธุรกิจกำรท่องเที่ยว เป็นกำรให้บริกำรทำงกำรท่องเที่ยวโดยผู้ประกอบ
ธุรกิจท่องเที่ยว เพ่ืออ ำนวยควำมสะดวกให้แก่นักท่องเที่ยว และได้ผลตอบแทนในก ำไรสู่ธุรกิจ
ท่องเที่ยว ซึ่งผู้ประกอบุรกิจท่องเที่ยวจะต้องมีควำมรู้เกี่ยวกับสิ่งแวดล้อมศึกษำ อีกทั้งช่วยอนุรักษ์
ทรัพยำกรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม 

4. องค์ประกอบด้ำนกำรตลำดท่องเที่ยว เป็นกำรท่องเที่ยวที่ มีกำรค ำนึงถึงกำรตลำด
ท่องเที่ยวคุณภำพ โดยแสวงหำนักท่องเที่ยวคุณภำพให้เดินทำงเข้ำมำท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยว  
ทำงวัฒนธรรม เพ่ือให้นักท่องเที่ยวคุณภำพได้รับรู้ประสบกำรณ์จำกกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
อย่ำงพึงพอใจ อีกท้ังช่วยอนุรักษ์ทรัพยำกรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม 

5. องค์ประกอบด้ำนกำรมีส่วนร่วมของชุมชนท้องถิ่น เป็นกำรท่องเที่ยวที่มีกำรค ำนึงถึง 
กำรมีส่วนร่วมของชุมชน โดยให้ชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมนั้นมีส่วนร่วมในกำรพัฒนำ
หรือจัดกำรท่องเที่ยวอย่ำงเต็มรูปแบบ และได้รับประโยชน์ตอบแทน เพ่ือกระจำยรำยได้สู่ท้องถิ่นและ
ยกระดับคุณภำพชีวิตของคนในชุมชน 

6. องค์ประกอบด้ำนกำรสร้ำงจิตส ำนึกแก่ผู้เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยว เป็นกำรท่องเที่ยว 
ที่ต้องค ำนึงถึงกำรปลูกฝังจิตส ำนึกที่ถูกต้องทำงกำรท่องเที่ยวแก่ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่ำย โดยมีกำรให้
ควำมรู้และสื่อควำมหมำยในกำรอนุรักษ์ทรัพยำกรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้ 
ทุกฝ่ำยเกิดควำมรักควำมหวงแหนทรัพยำกรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนำ, 
2548) 

ศูนย์วัฒนธรรมประเพณีและภูมิภำคแห่งยุโรป The European Center for Traditional 
and Regional Cultures หรือ ECTRARC (Richards, 1995) ได้กล่ำวไว้ถึง  องค์ประกอบที่ เป็น 
สิ่งดึงดูดใจของกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม อันได้แก่  

1. โบรำณคดี และพิพิธภัรฑ์สถำนต่ำงๆ  
2. สถำปัตยกรรมสิ่งปลูกสร้ำงผังเมืองรวมถึงซำกปรักหักพังของสิ่งปลูกสร้ำงในอดีต 
3. ศิลปะ หัตถกรรม ประติมำกรรม ประเพณี และเทศกำลต่ำงๆ  
4. ควำมน่ำสนใจในเรื่องของดนตรี ไม่ว่ำจะเป็นในรูปของดนตรีคลำสิค ดนตรีพ้ืนบ้ำน หรือ

ดนตรีร่วมสมัย 
5. กำรแสดง ละคร ภำพยนตร์ มหรสพต่ำงๆ  
6. ภำษำและวรรณกรรม 
7. ประเพณี และควำมเชื่อท่ีเกี่ยวข้องกับกำรศำสนำ 



17 

 

8. วัฒนธรรมเก่ำแก่โบรำณ วัฒนธรรมพื้นบ้ำน หรือวัฒนธรรมย่อย 
ลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
บุญเลิศ จิตตั้ งวัฒนำ (2548) ได้กล่ำวถึง  ลักษณะของกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

ไว้ 9 ประกำร ดังนี้ 
1. ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้ควำมส ำคัญกับประวัติศำสตร์ โบรำณสถำน 

ศิลปวัฒนธรรม และประเพณี โดยยึดหลักที่ว่ำ ต้องอนุรักษ์ทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม 
ไว้ให้ดีที่สุด เพ่ือให้สำมำรถสืบต่อถึงอนุชนรุ่นหลัง 

2. ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวในลักษณะที่มีกำรจัดกำรทั้งเชิงเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม 
โดยยึดหลักที่ว่ำ ไม่ให้เกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม หรือให้กระทบน้อยที่สุด 

3. ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้คงไว้ซึ่งวิถีชีวิตของท้องถิ่น ในแง่สังคม และ
วัฒนธรรม โดยยึดหลักที่ว่ำ ต้องให้เป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยวที่ต้อ งกำรศึกษำควำมแตกต่ำง 
ทำงด้ำนสังคม และวัฒนธรรมอันหลำกหลำย 

4. ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้ควำมรู้แก่ผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่ำยทั้งนักท่องเที่ยว ผู้ดูแล 
ผู้ประกอบกำร และประชำชนในท้องถิ่น โดยยึดหลักที่ว่ำ ต้องให้ทุกฝ่ำยที่เกี่ยวข้องได้รับควำมรู้และ
ประสบกำรณ์จำกกำรท่องเที่ยว พร้อมทั้งจิตส ำนึกในกำรอนุรักษ์ทรัพยำกรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม 
และสิ่งแวดล้อม 

5. ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้ชุมชนมีส่วนร่วม และได้รับประโยชน์โดยยึดหลัก
ที่ว่ำ ต้องให้ชุมชนมีส่วนร่วมในกำรจัดกำรท่องเที่ยว และได้รับประโยชน์จำกกำรท่องเที่ยว 
อันเป็นกำรกระจำยรำยได้สู่ชุมชน 

6. ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวในลักษณะที่มีกำรตลำดของบริกำรท่องเที่ยวครบตำมเกณฑ์ 
แห่งกำรอนุรักษ์อย่ำงแท้จริง โดยยึดหลักที่ว่ำ ต้องให้ธุรกิจท่องเที่ยวเน้นในเรื่องอนุรักษ์วัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อม 

7. ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวในลักษณะที่ให้นักท่องเที่ยวเกิดควำมพึงพอใจ เพ่ิมคุณค่ำของ
ประสบกำรณ์ที่ได้รับ ท ำให้ต้องกำรกลับมำเที่ยวซ้ ำอีก โดยยึดหลักที่ว่ำ ต้องมีกิจกรรมท่องเที่ยว  
ตรงตำมควำมคำดหวังของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

8. ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวในลักษณะที่ต้องค ำนึงถึงขีดควำมสำมำรถรองรับของพ้ืนที่ และ
ควำมสะอำดของพ้ืนที่ โดยยึดหลักทีว่ำต้องไม่เกินขีดควำมสำมำรถรองรับพ้ืนที่ในทุกด้ำน และ 
ต้องดูแลรักษำควำมสะอำดของแหล่งท่องเที่ยวอยู่เสมอ 

9. ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวในลักษณะที่ค ำนึงถึงควำมปลอดภัยในชีวิต และทรัพย์สินของ
นักท่องเที่ยวโดยยึดหลักที่ว่ำ ต้องป้องกัน รักษำควำมปลอดภัยแก่นักท่องเที่ยวอย่ำงเข้มงวดเพ่ือให้
นักท่องเที่ยวอุ่นใจ 

นิยพรรณ (ผลวัฒนะ) วรรณศิริ (2550) ลักษณะของวัฒนธรรม เป็นระบบพฤติกรรมที่มนุษย์
คิดสร้ำงขึ้นมำเพ่ือตอบสนองควำมต้องกำรพ้ืนฐำนของมนุษย์เป็นเบื้องแรก ต่ อมำมนุษย์ยิ่งคิด
ควำมคิดของมนุษย์ก็ยิ่งแตกฉำนยิ่งขึ้นทุกที ควำมคิดที่จะสร้ำงวัตถุและระบบกำรด ำรงชีพของมนุษย์
เพียงเพ่ือบ ำบัดควำมจ ำเป็นพ้ืนฐำน กลับแตกฉำนหลำกหลำยยิ่งขึ้นทุกที่ จำกสิ่งของและระบบ 
ที่มีน้อยก็กลำยเป็นจ ำนวนที่มำกขึ้น จำกสิ่งของและระบบที่หยำบๆ ไม่สวยงำมเท่ำใดก็กลำยมำ 



18 

 

เป็นสิ่งที่ดีงำมยิ่งขึ้นทุกที จนยุ่งยำกซับซ้อนขึ้นมำในสมัยปัจจุบัน ทั้งนี้  มำจำกระบบควำมคิด 
ของมนุษย์ที่ไม่ยอมหยุดนิ่งอยู่กับที่ สิ่งของและระบบต่ำงๆ ในชีวิตของมนุษย์ซึ่งเกิดมำจำกระบบ
ควำมคิดของมนุษย์นั้นจึงไม่ยอมหยุดนิ่งอยู่กับที่เช่นกัน มีกำรเปลี่ยนแปลงไปเรื่อยๆ บำงครั้งสิ่งของ
เก่ำได้ถูกทิ้งไปเพรำะมนุษย์คิดของใหม่ๆ ที่ดีกว่ำและเหมำะสมกับกำลเวลำมำกกว่ำขึ้นมำใช้แทนที่ 
เมื่อมนุษย์รุ่นใหม่ๆ เกิดขึ้นมำแทนที่รุ่นเก่ำๆ ก็เกิดมำท่ำมกลำงสิ่งของและระบบสังคมที่ดีที่สุด 
ในขณะนั้นอยู่แล้ว แต่ก็ยังคิดสิ่งใหม่ๆ และระบบใหม่ขึ้นมำปรับปรุงระบบเก่ำๆ อยู่เรื่อยไป ดังนั้น 
ลักษณะของวัฒนธรรมจึงไม่ใช่ลักษณะคงที่และตำยตัว   
 วัฒนธรรมเป็นสมบัติส่วนร่วม ครรลองหรือระบบกำรด ำเนินชีวิตของบุคคลในสังคมต้อง
สอดคล้องกับบุคคลอ่ืนๆ ในสังคม บุคคลต้องเรียนรู้ที่จะประพฤติปฏิบัติให้เป็นที่ยอมรับของผู้อ่ืน 
จึงจะอยู่ร่วมกับผู้อ่ืนได้ดี คนเรำอยำกให้ตนเป็นที่ยอมรับของผู้อ่ืนเสมอ เพรำะมนุษย์เป็นสัตว์สังคม
ประเภทหนึ่งที่ไม่สำมำรถด ำรงชีพอยู่โดยล ำพังตนเองได้ เมื่อมนุษย์คิดพฤติกรรมและสิ่งของใดๆ 
ขึ้นมำก็ต้องทดลองใช้จนได้เสียก่อน แล้วจึงเผยแพร่ออกไปสู่คนส่วนใหญ่ของสังคมของตน เมื่อทุกคน
ทดลองใช้แล้วรู้สึกสะดวกสบำยแก่ตนจึงได้รับกำรยอมรับใช้ทั่วกันจำกนั้นก็เผยแพร่ให้กว้ำงขวำง
ออกไปทั่วทุกซอยทุกแหล่งและทุกกลุ่มคนในสังคม วัฒนะรรมหน่วยที่บุคคลคิดขึ้นมำนี้ก็จะตกเป็น
สมบัติของคนทั้งหมดในสังคมไป เพรำะทุกๆ คนยอมรับเอำไปใช้และน ำไปประพฤติปฏิบัติตำม 
จำกนั้นจะน ำวัฒนธรรมหน่วยนั้นสั่งสมเป็นมรดกตกทอดส่งต่อไปให้สมำชิกรุ่นหลังๆ ต่อไปอีก 
ลักษณะของวัฒนธรรมที่กลำยมำเป็นส่วนรวมได้ก็เพรำะสมำชิกส่วนใหญ่หรือเกือบจะทุกๆ บุคคล 
คนทุกคนใช้ได้อย่ำงสะดวกสบำยกำยและใจ หำกไม่เข้ำหลักเกณ์นี้แล้วมนุษย์จะปฏิเสธและขจัดทิ้งไป
เสียจำกส่วนรวมเลย 

ประเภทของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นกำรเดินทำงท่องเที่ยวชมโบรำณสถำน ศิลปวัฒนธรรม 

ประเพณีของท้องถิ่นต่ำงๆ เพ่ือได้รับควำมสนุกสนำนเพลิดเพลิน อีกทั้งยังศึกษำควำมเชื่อ พิธีกรรม
ต่ำงๆ และมีควำมเข้ำใจวัฒนธรรมใหม่ๆ  เพ่ิมขึ้น ในขณะเดียวกันก็มีจิตส ำนึกต่อกำรรักษำ
สภำพแวดล้อมทำงวัฒนธรรม โดยให้ชุมชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อกำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวด้วย 
สำมำรถแบ่งกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมออกเป็น 5 ประเภท ดังนี้ (บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนำ, 2548)  

1. กำรท่องเที่ยวเชิงประวัติศำสตร์ (Historical Tourism) หมำยถึง กำรเดินทำงท่องเที่ยว 
ไปยังแหล่งท่องเที่ยวทำงโบรำณคดีและประวัติศำสตร์ เพ่ือชื่นชมและเพลิดเพลินในสถำนที่ท่องเที่ยว 
โดยได้รับควำมรู้ควำมเข้ำใจต่อประวัติศำสตร์และโบรำณคดีในท้องถิ่นบนพื้นฐำนของควำมรับผิดชอบ
และมีจิตส ำนึกต่อกำรรักษำมรดกทำงวัฒนธรรมและคุณค่ำของสภำพแวดล้อม โดยที่ชุมชนท้องถิ่น 
มีส่วนร่วมในกำรจัดกำรท่องเที่ยว 

2. กำรท่องเที่ยวงำนวัฒนธรรมและประเพณี  (Cultural and Traditional Tourism) 
หมำยถึง กำรเดินทำงท่องเที่ยว เพ่ือชมงำนศิลปวัฒนธรรมประเพณีต่ำงๆ ที่ชำวบ้ำนในท้องถิ่นนั้นๆ 
จัดขึ้นเพ่ือให้ได้รับควำมเพลิดเพลิน ตื่นตำตื่นใจในสุนทรียะศิลป์ และศึกษำควำมเชื่อ กำรยอมรับ 
นับถือ กำรเคำรพพิธีกรรมต่ำงๆ อีกทั้งได้รับควำมรู้ควำมเข้ำใจต่อสภำพสังคมและวัฒนธรรม  
มีประสบกำรณ์ใหม่ๆ เพ่ิมขึ้นบนพ้ืนฐำนของควำมรับผิดชอบและมีจิตสำนึกต่อกำรรักษำมรดก 
ทำงวัฒนธรรมและคุณค่ำของสภำพแวดล้อม โดยที่ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในกำรจัดกำรท่องเที่ยว  
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3. ก ำ รท่ อ ง เ ที่ ย ว เ ชิ ง วิ ถี ชี วิ ต ชนบท  (Rural Tourism/Village Tourism) หมำยถึ ง  
กำรเดินทำงท่องเที่ยวในหมู่บ้ำนชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิต  และผลงำนสร้ำงสรรค์ที่มีเอกลักษณ์ 
โดดเด่น เพ่ือให้ได้รับควำมเพลิดเพลิน ได้ควำมรู้ ดูผลงำนสร้ำงสรรค์ และภูมิปัญญำพ้ืนบ้ำน อีกทั้ง 
มีควำมเข้ำใจในวัฒนธรรมท้องถิ่น บนพ้ืนฐำนของควำมรับผิดชอบและมีจิตสำนึกต่อกำรรักษำ 
มรดกทำงวัฒนธรรมและคุณค่ำของสภำพแวดล้อม โดยที่ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในกำรจัดกำร
ท่องเที่ยว  

4. กำรท่องเที่ยวเชิงกีฬำ (Sport Tourism) หมำยถึง กำรเดินทำงท่องเที่ยวไปยังสถำนที่
ออกก ำลังกำย เล่นกีฬำ หรือแข่งขันกีฬำ โดยมีกิจกรรมกำรท่องเที่ยวในรูปแบบของกำรจัดรำยกำร
กีฬำตำมเส้นทำงที่มีแหล่งท่องเที่ยวที่น่ำสนใจ เพ่ือให้ผู้เข้ำร่วมกิจกรรมกีฬำได้สนุกสนำน เพลิดเพลิน
กับกำรออกก ำลังกำย เล่นกีฬำหรือแข่งขันกีฬำ ในขณะเดียวกันได้ไปท่องเที่ยวยังแหล่งท่องเที่ยว  
ตำมเส้นทำงกำรจัดรำยกำรกีฬำ ท ำให้ได้รับควำมรู้ควำมเข้ำใจ และประสบกำรณ์ใหม่ๆ เพ่ิมขึ้น  
บนพ้ืนฐำนของควำมรับผิดชอบ และมีจิตส ำนึกต่อกำรรักษำมรดกทำงวัฒนธรรม และคุณค่ำ 
ทำงสภำพแวดล้อมโดยชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในกำรจัดกำรท่องเที่ยว 

5. กำรท่องเที่ ยว เชิ งสุขภำพและวัฒนธรรม ( Cultural Health Tourism) หมำยถึ ง  
กำรเดินทำงท่องเที่ยวไปเยี่ยมชมแหล่งท่องเที่ยวโดยมีกิจกรรมส่งเสริมสุขภำพ หรือฟ้ืนฟูสุขภำพ 
ทำงวัฒนธรรม เช่น กำรนวดตัว กำรนวดฝ่ำเท้ำ กำรอบสมุนไพร กำรประคบสมนุไพร กำรฝึก 
กำยบริหำร กำรฝึกสมำธิ เป็นต้น เพื่อเสริมสร้ำงสุขภำพ และคุณภำพชีวิตของนักท่องเที่ยวบนพ้ืนฐำน
ของควำมรับผิดชอบอย่ำงมีจิตส ำนึกต่อกำรรักษำมรดกทำงวัฒนธรรม และคุณค่ำของสิ่งแวดล้อม  
โดยชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในกำรจัดกำรท่องเที่ยว 

สรุปได้ว่ำ กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นกำรท่องเที่ยวที่ศึกษำเรียนรู้และเข้ำร่วม 
ในวัฒนธรรมชุมชน โดยกำรสืบทอดจำกรุ่นสู่รุ่นมีกำรปรับปรุงให้ทันสมัยแตกต่ำงจำกเดิมบ้ำง  
เป็นกำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน กำรท่องเที่ยวเพ่ือเรียนรู้ผู้อ่ืนและย้อนกลับมำมองตัวเองอย่ำงเข้ำใจ  
ในสรรพสิ่งในโลกที่ไม่สำมำรถแยกตัวออกจำกกันได้ ต้องพึงพำอำศัยซึ่งกันและกัน อย่ำงไรก็ดี 
สำระของกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอยู่ตรงที่กำรใช้วัฒนธรรมเพ่ือสร้ำงควำมพึงพอใจให้กับ
นักท่องเที่ยว โดยไม่กระทบต่อวัฒนธรรมของคนในท้องถิ่น และต้องปลูกฝังในกำรสร้ำงจิตส ำนึก 
ให้คนในชุมชนรักและหวงแหน สร้ำงกำรเรียนรู้ในแหล่งท่องเที่ยว และที่ส ำคัญที่สุดต้องให้ชุมชน 
มีส่วนร่วมในกำรพัฒนำแหล่งท่องเที่ยวให้คงอยู่คู่ชุมชนตลอดไป 
 
2.2  แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 

ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ส ำนักงำนกองทุนสนับสนุนกำรวิจัย (2553) ได้ให้ควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 

ว่ำ เป็นกระบวนกำรต่อยอด เ พ่ิมค่ำ หำจุดต่ำง  โดยใช้ควำมคิดเชิงสร้ำงสรรค์  กล่ ำวคือ  
เป็นกำรต่อยอดจำกฐำนทุนเดิมที่มีอยู่ ทั้งทุนทำงสังคม และวัฒนธรรม “เพ่ิมค่ำ” คือ กำรเพ่ิมมูลค่ำ
และคุณค่ำแก่ทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวบนฐำนอัตลักษณ์ควำมเป็นไทย “หำจุดต่ำง” คือ สร้ำงและ
พัฒนำผลิตภัณฑ์กำรท่องเที่ยวที่แปลกใหม่โดยใช้ควำมคิดสร้ำงสรรค์ เพ่ือยกระดับศักยภำพ 
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กำรแข่งขันของอุตสำหกรรมกำรท่องเทียวไทย ซึ่งเป็นกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ ( Creative 
Tourism) ที่น ำไปสู่เศรษฐกิจเชิงสร้ำงสรรค์ (Creative Economy) ที่ทำงรัฐบำลได้ริเริ่มด ำเนิน
นโยบำยตั้งแต่ เดือนสิงหำคม 2552 ที่ผ่ำนมำ โดยจะเน้นกำรสร้ำงภำคธุรกิจในด้ำนเศรษฐกิจ 
เชิงสร้ำงสรรค์ให้เข้มแข็ง กำรสร้ำงนวัตกรรม และเน้นกำรน ำควำมหลำกหลำยของมรดก 
ทำงวัฒนธรรมมำเป็นจุดแข็ง 

นำฬิกอติภัค แสงสนิท (2552) ผู้อ ำนวยกำรองค์กำรบริหำรกำรพัฒนำพ้ืนที่พิเศษ เพ่ือ 
กำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน ได้ให้แนวคิดเกี่ยวกับกำรจัดกำรท่องเที่ยวสร้ำงสรรค์ Creative Tourism  
ไว้ว่ำ “คือ กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นควำมได้เปรียบด้วยกำรสร้ำงมูลค่ำ (Value Creation) 
ด้ำนกำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืนบนพ้ืนฐำนแห่งควำมเป็นไทย วิถีชีวิต ภูมิปัญญำท้องถิ่น ศิลปวัฒนธรรม
และประวัติศำสตร์ ซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวและที่ส ำคัญสร้ำงสรรค์กิจกรรมกำรท่องเที่ยวด้วยตนเองน ำมำ
ซึ่งผลประโยชน์ที่เป็นธรรมมำกขึ้นพร้อมกับสร้ำงควำมเข้ำใจให้กับนักท่องเที่ยวและชุมชนได้ร่วมกั น
จัดกำรท่องเที่ยวแบบรับผิดชอบต่อชุมชน (Social Responsible Tourism)” ต้นทุนกำรท่องเที่ยว 
ในประเทศไทย จุดประสงค์ของกำรท่องเที่ยวสร้ำงสรรค์ คือกำรเป็นจุดเริ่มต้นในกำรพัฒนำต้นแบบ
กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวสร้ำงสรรค์อันมีจุดหมำยไปสู่กำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน พัฒนำต้นแบบ 
กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวสร้ำงสรรค์อันมีจุดหมำยไปสู่กำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน โดยหำรูปแบบ  
สร้ำงองค์ควำมรู้ และสร้ำงเครือข่ำยกำรท่องเที่ยวสร้ำงสรรค์โดยใช้กำรท่องเที่ยวสร้ำงสรรค์  
จะเป็นเครื่องมือให้ชุมชนได้มีโอกำสในกำรใช้สิทธิ์ควำมเป็นเจ้ำของพ้ืนที่เพ่ื อก ำหนดทิศทำง 
กำรท่องเที่ยวด้วยตนเองก ำหนดและจ ำกัดจ ำนวน 

มุทริกำ พฤกษำพงษ์ (2552) ได้กล่ำวไว้ใน เที่ยวอย่ำงไรให้สร้ำงสรรค์และยั่งยืน เกี่ยวกับ 
กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ ก็คือ กำรท่องเที่ยววิถีชีวิตที่ท ำให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้เกี่ยวกับกำรใช้
ชีวิตของผู้คนในท้องถิ่น ไม่ว่ำจะในเรื่องวิถีกำรอยู่อำศัย กำรประกอบอำชีพ เรื่องอำหำรกำรกิน 
ศิลปะหัตถกรรม และอ่ืนๆ ที่สะท้อนให้เห็นถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของชุมชน และผู้คนเจ้ำของ
พ้ืนที่โดยมุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวมีปฏิสัมพันธ์กับคนในพ้ืนที่ผ่ำนกำรพูดคุยสนทนำและผ่ำนกิจกรรม
ทดลองปฏิบัติต่ำงๆ เช่น กำรทดลองท ำอำหำร กำรทดลองท ำศิลปะหัตถกรรมดังเช่นคนในพ้ืนที่นั้นๆ 
ตลอดจนกำรทดลองใช้ชีวิตตำมแบบอย่ำงผู้คนในชุมชน เพ่ือให้ เข้ำใจถึงวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณ์ 
ของผู้คนและสถำนที่นั้นๆ ผ่ำนประสบกำรณ์ตรง เรียกว่ำเป็นเวทีกำรเรียนรู้แบบมีชีวิตนั่นเอง 

องค์กำรศึกษำวิทยำศำสตร์ และวัฒนธรรมแห่งสหประชำชำติ (UNESCO, 2006)  ได้ให้
ควำมหมำยของกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ว่ำ คือ กำรท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวสัมผัสวัฒนธรรมหรือ
ประวัติศำสตร์ที่มีเอกลักษณ์เฉพำะ มีกำรปฏิสัมพันธ์ทำงสังคมและกำรเข้ำไปมีส่วนร่วมในกำรเรียนรู้
ท ำให้นักท่องเที่ยวรู้สึกว่ำเป็นคนในท้องถิ่นนั้น ซึ่งกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์นั้นต้องมีกำรเชื่อมโยง
ทำงวัฒนธรรมนั้นๆ กับนักท่องเที่ยวผ่ำนกำรเรียนรู้ที่เกิดขึ้น 

Campbell (2010) ได้กล่ำวไว้ในบทควำมเรื่อง What is Creative Tourism ว่ำ กำรท่องเที่ยว
เชิงสร้ำงสรรค์ คือ กำรท่องเที่ยวที่เปิดโอกำสให้นักท่องเที่ยวได้ใช้ควำมคิดสร้ำงสรรค์ของตนเอง 
ในด้ำนต่ำงๆ เช่น ศิลปะ งำนช่ำงฝีมือ หรือกำรท ำอำหำร รวมทั้งมีโอกำสพักอยู่ในสถำนที่พัก 
ที่มีคุณภำพท่ีสำมำรถติดต่อกับคนในชุมชนแหล่งท่องเที่ยว 
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Binkhorst (2006) ได้กล่ำวว่ำ ในกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์นั้น นักท่องเที่ยวจะเป็นผู้สร้ำง
คุณค่ำให้กับประสบกำรณ์กำรท่องเที่ยวด้วยตนเอง จำกกำรเลือกซื้อสินค้ำและบริกำร ซึ่งกำรสร้ำง
คุณค่ำให้ทรัพยำกรด้ำนวัฒนธรรม เช่น วิถีชีวิตและควำมเป็นอยู่ ขะขึ้นอยู่กับประสบกำรณ์ของ
นักท่องเที่ยวแต่ละคน ดังนั้นในกิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ นักท่องเที่ยวแต่ละคนจะได้
ควำมรู้และประสบกำรณ์ที่แตกต่ำงกันไปตำมภูมิหลังของแต่ละคน 

Rossitza Ohridska-Olson and Stanislav Ivanov (2010) กล่ำวว่ำ กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
มุ่งเน้นที่นักท่องเที่ยวกลุ่มที่มีควำมสนใจเฉพำะ และให้ควำมส ำคัญกับประสบกำรณ์ของนักท่องเที่ยว 
กำรมีส่วนร่วมและกำรเรียนรู้เป็นส ำคัญ 

อำจสรุปได้ว่ำ กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ นั้นเป็นกำรท่องเที่ยวที่เปิดโอกำสให้นักท่องเที่ยว
มีส่วนร่วมในกิจกรรมกำรท่องเที่ยวของชุมชน โดยรูปแบบของกำรท่องเที่ยวนั้นเน้นกำรมีส่วนร่วมของ
ชุมชนในท้องถิ่นและกำรอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น มุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวมีปฏิสัมพันธ์กับคน 
ในพ้ืนที่ผ่ำนกำรพูดคุยสนทนำและผ่ำนกิจกรรมทดลองปฏิบัติต่ำงๆ ทั้งนี้เพ่ือสร้ำงรำยได้ให้กับชุมชน 
อันจะน ำไปสู่กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืนต่อไป 

รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ ประกอบด้วยลักษณะเฉพำะ 6 ประกำร มีรำยละเอียด ดังนี้ 

(Richards, 2010) 
1. เป็นรูปแบบกำรท่องเที่ยวที่ เ พ่ิมทักษะให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่ งกำรพัฒนำทักษะ 

ของนักท่องเที่ยวสำมำรถเกิดขึ้นได้จำกกำรที่นักท่องเที่ยวเข้ำมำมีส่วนร่วมในกิจกรรมกำรท่องเที่ยว 
อำทิ ในกิจกรรมกำรท่องเที่ยวด้ำนกำรทอผ้ำพ้ืนเมืองของชำวเมำรี ประเทศนิวซีแลนด์ จะสร้ำงทักษะ
ด้ำนกำรทอผ้ำให้กับนักท่องเที่ยว หรือในกิจกรรมกำรท่องเที่ย วด้ำนกำรปรุงอำหำร ของ 
เมืองบำร์เซโลนำ ประเทศสเปน ซึ่งมีชื่อเสียงด้ำนนี้ นักท่องเที่ยวจะได้ทักษะกำรปรุ  

2. เป็นรูปแบบกำรท่องเที่ยวที่มีสินค้ำหลัก คือ ทักษะและประสบกำรณ์ด้ำนวัฒนธรรม 
ที่เกิดจำกกำรเข้ำร่วมกิจกรรมกำรท่องเที่ยว ประสบกำรณ์จะกลำยเป็นสินค้ำ ตัวอย่ำงเช่น 
ประสบกำรณ์ทำงดนตรีพ้ืนเมือง และวัฒนธรรมท้องถิ่นที่ได้จำกกำรเข้ำร่วมงำนเทศกำลดนตรีของ
ประเทศแม็กซิโก ประสบกำรณ์และทักษะด้ำนศิลปะกำรวำดภำพ กำรแกะสลัก จำกกำรเข้ำร่วมงำน
ศิลปะในป่ำของประเทศแคนำดำ เป็นต้น 

3. เป็นรูปแบบกำรท่องเที่ยวที่เปลี่ยนจำกกำรขำยทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวที่จับต้องได้ 
สู่ทรัพยำกรกำรท่องเที่ยวที่จับต้องไม่ได้ เปลี่ยนจำกกำรขำยสินค้ำที่เป็นวัตถุไปสู่กำรขำยสินค้ำที่
เรียกว่ำ “ประสบกำรณ์” เช่น เปลี่ยนจำกกำรขำยมีดลักโยล (Laguiole) ซึ่งเป็นงำนฝีมือแบบดั้งเดิม
ของประเทศฝรั่งเศส เป็นกำรขำยกำรสอนท ำมีดจำกมืออำชีพในท้องถิ่น เป็นต้น 

4. เป็นรูปแบบกำรท่องเที่ยวที่เปลี่ยนจำกสินค้ำที่ เป็นวัฒนธรรมระดับสูงไปสู่สินค้ำ 
ที่เป็นวัฒนธรรมประจ ำวัน เพ่ือให้นักท่องเที่ยวสำมำรถเรียนรู้ สัมผัสถึงควำมเป็นท้องถิ่น และ 
สร้ำงควำมเข้ำใจเกี่ยวกับวัฒนธรรมท้องถิ่นได้ง่ำยขึ้น โดยวัฒนธรรมระดับสูง เป็นวัฒนธรรม 
ที่นักท่องเที่ยวจ ำเป็นจะต้องไปเยี่ยมชม ได้แก่ พิพิธภัณฑ์ อำคำรแสดงผลงำนศิลป์ อนุสำวรีย์ต่ำงๆ 
ส่วนวัฒนธรรมท้องถิ่น ร้ำนอำหำรพื้นบ้ำนตำมชนบท สภำกำแฟ เป็นต้น 
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5. เป็นรูปแบบกำรท่องเที่ยวที่เปิดโอกำสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกำรท ำกิจกรรม 
กำรท่องเที่ยวร่วมกับชุมชนท้องถิ่น นักท่องเที่ยวได้สัมผัสถึงวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่น อย่ำงแท้จริง 
ตัวอย่ำงเช่น กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ในนิวซีแลนด์ ได้จัดให้มีกิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์
หลำยรูปแบบ อำทิ กำรแกะสลัก กำรเรียนภำษำเมำรี กำรทอผ้ำ กำรสร้ำงงำนไม้ และกำรท ำอำหำร  
นักท่องเที่ยวสำมำรถเลือกได้ว่ำต้องกำรเข้ำร่วมกิจกรรมกำรท่องเที่ยวรูปแบบใด โดยแต่ละกิจกรรม
จะมีชำวบ้ำนในท้องถิ่นคอยให้ค ำแนะน ำในกำรด ำเนินกิจกรรมนั้นๆ เป็นต้น 

6. เป็นรูปแบบกำรท่องเที่ยวทีต้องมีควำมโดดเด่นแตกต่ำงกันด้ำนทรพัยำกรกำรท่องเที่ยว
เพ่ือสร้ำงเอกลักษณ์ให้กับแหล่งท่องเที่ยว เนื่องจำกนักท่องเที่ยวต้องกำรประสบกำรณ์ใหม่ๆ ที่มี  
ควำมแตกต่ำงกัน เช่น เมืองบำร์เซโลนำ ประเทศสเปน มีควำมโดดเด่นด้ำนอำหำรพ้ืนเมือง  
จึงน ำจุดเด่นด้ำนนี้มำพัฒนำเป็นกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์โดยจัดให้มีกิจ กรรมกำรสอน 
กำรท ำอำหำรวิธีกำรปรุงอำหำร ทั้งอำหำรคำวและอำหำรหวำนให้กับนักท่องเที่ยว ซึ่งกิจกรรม 
กำรท่องเที่ยวดังกล่ำวถือว่ำเป็นเอกลักษณ์เฉพำะตัวของท้องถิ่น 

นอกจำกนั้นแล้ว Richards ยังได้สรุปอีกว่ำ ในส่วนของรูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์
นั้น โดยพื้นฐำนแล้วจะมี 2 แบบ คือ 

แบบที่ 1  เป็นรูปแบบหลักของกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ เพรำะจะเน้นกำรมีควำมเกี่ยวพัน
อย่ำงจริงจังของนักท่องเที่ยวในกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ ณ สถำนที่ท่องเที่ยวนั้น โดยมีกิจกรรมที่จะ 
ท ำให้มีกำรใช้ควำมคิดสร้ำงสรรค์ของนักท่องเที่ยวเกิดขึ้น เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวที่สนใจในกำรใช้
ควำมคิดสร้ำงสรรค์ร่วมกับชุมชน แต่อย่ำงไรก็ตำมโดยข้อเท็จจริงแล้วหำกชุมชนสำมำรถจัดกิจกรรม
เชิงสร้ำงสรรค์ที่ให้นักท่องเที่ยวมีโอกำสเข้ำร่วมได้อย่ำงน่ำสนใจ พวกเขำก็สำมำรถที่จะชักน ำ
นักท่องเที่ยวที่แต่เดิมมิได้สนใจเข้ำร่วมกิจกรรมให้เข้ำมำท่องเที่ยวได้เพรำะบรรยำกำศและกิจกรรม
ต่ำงๆ ที่เกิดขึ้นนั้นเป็นแม่เหล็กดึงดูดให้เข้ำมำร่วมกืจกรรมโดยมิได้ตั้งใจ 

แบบที่ 2 นั้นสำมำรถสอดแทรกกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ให้อยู่ในระหว่ำงกำรท่องเที่ยวได้โดย
กำรให้นักท่องเที่ยวได้มีโอกำสชมกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ที่เกิดขึ้นในเมืองหรือแหล่งท่องเที่ยว เช่น  
กำรท ำงำนศิลปะ กำรปรุงอำหำร นักท่องเที่ยวจะมีโอกำสชมโดยใกล้ชิดและอำจมีส่วนร่วมได้ด้วย ซึ่ง
รูปแบบที่ 1 จะเป็นรูปแบบที่ได้รับควำมนิยมมำกกว่ำ 

Raymond (2007) ได้ กล่ ำวว่ ำ  ในประเทศนิวซี แลนด์ ได้มี กำร พัฒนำแนวคิด เรื่ อง 
กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์มำเกือบ 10 ปีแล้ว โดยแรกเริ่มคิดหลักกำรเรื่องนี้และได้มีประสบกำรณ์  
ที่เป็นบทเรียนในกำรด ำเนินกำรเกี่ยวกับกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ ดังนี้ 

1. นักท่องเที่ยวที่เข้ำร่วมในกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ จะมีควำมสนุกสนำนกับกำรเข้ำร่วม
กิจกรรมและกำรได้มีประสบกำรณ์ใหม่กับกิจกรรมที่จัดขึ้น 

2. หัวข้อเรื่องที่นักท่องเที่ยวให้ควำมสนใจมำก เป็นเรื่องเกี่ยวกับกำรสะท้อนให้เห็นถึง
ประวัติศำสตร์ ควำมเป็นมำของกิจกรรม หรือสถำนที่ที่ได้รับกำรบอกเล่ำโดยวิทยำกรอย่ำงน่ำสนใจ 

3. กิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ที่ใช้เวลำสั้นจะได้รับควำมนิยมมำกกว่ำเพรำะนักท่องเที่ยว 
มีเวลำไม่เพียงพอ ยกเว้นกิจกรรมที่ได้รับกำรยอมรับก่อนแล้วว่ำต้องใช้เวลำนำนมำกกว่ำ 1 วัน และ 
มีกำรบอกกล่ำวล่วงหน้ำซึ่งนักท่องเที่ยว่จะต้องเตรียมจัดเวลำมำล่วงหน้ำ 
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4. กำรจัดกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ให้กับนักท่องเที่ยวกลุ่มประเภท Back Packers และกลุ่ม 
Baby Boomer ร่วมกันเป็นเรื่องที่ค่อนข้ำงยำกเพรำะกลุ่ม Back Packers มีเวลำมำกแต่มีเงินน้อย 
ในขณะที่พวก Baby Boomer มีเวลำน้อยแต่มีเงินมำก และบำงครั้งทีจะท ำให้เกิดควำมสมดุลระหว่ำง
คนสองกลุ่มนี้ในกำรจัดกิจกรรมต่ำงๆ  

5. โดยมีกำรใช้วัฒนธรรม ประเพณี หรือแนวปฏิบัติต่ำงๆ ของคนในท้องถิ่นเป็นแกนหลัก
ของกำรจัดกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ และในหลำยท้องถิ่นคนพ้ืนเมืองยังยึดถือว่ำวัฒนธรรมประเพณี
ต่ำงๆ นั้นเป็นของดั้งเดิมของพวกเขำ ดังนั้น กำรจัดกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม
ประเพณีของคนพ้ืนเมือง จึงเป็นสิ่งที่ต้องระมัดระวังมิให้เกิดควำมรู้สึกกว่ำมีกำรเข้ำไปก้ำวก่ำยหรือ  
มีผลกระทบมำกเกินไป 

ประสบกำรณ์ของกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ของนิวซีแลนดที่มีมำเกือบ 10 ปีนี้  
เป็นประโยชน์อย่ำงยิ่งใกนำรพัฒนำรูปแบบของกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ เพรำะประเด็นต่ำงๆ 
เหล่ำนี้ล้วนเป็นบทเรียนที่สำมำรถน ำมำใช้ในระยะต่อไป 

และ Raymond ยังได้น ำเสนอทำงเลือกของกำรพัฒนำรูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์  
ไว้ 2 แบบ คือ 

1. รูปแบบเชิงพำณิชย์ (Commercial Tourism Model) รูปแบบนี้เหมำะส ำหรับกิจกำร 
ทำงธุรกิจต่ำงๆ ที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวที่ด ำเนินกำรอยู่แล้ว และต้องกำรพัฒนำให้เป็นธุรกิจ  
กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ซึ่งมีแนวดทำง ดังนี้ 

 1) ผู้พัฒนำระบบต้องมองว่ำ ประสบกำรณ์ที่นักท่องเที่ยวจะได้รับจำกกำรท่องเที่ยว 
เชิงสร้ำงสรรค์นั้นเป็นเสมือนสินค้ำท่องเที่ยวชนิดหนึ่ง ซึ่งต้องมีกำรแข่งขันเปรียบเทียบกับสินค้ำ
ท่องเที่ยวชนิดอ่ืนๆ และจะต้องมีกำรเสนอขำยสินค้ำนี้แก่นักท่องเที่ยวในช่องทำงกำรตลำดต่ำงๆ 
เช่นเดียวกับสินค้ำท่องเที่ยวชนิดอี่นๆ 

 2) ควรมีคู่ค้ำหรือผู้ร่วมด ำเนินกำร ในธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวที่มีอยู่แล้ว เช่น 
ธุรกิจโรงแรมที่พัก ร้ำนอำหำร หรือให้มีกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ร่วมกับกิจกรรมวัฒนธรรม
ประเพณี หรือกำรเฉลิมฉลองต่ำงๆ โดยกำรเสนอขำยกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ ผนวกเข้ำไปกับสินค้ำ
ท่องเที่ยวอ่ืนๆ ทั้งนี้ เนื่องจำกกำรที่จะเสนอขำยประสบกำรณ์เชิงสร้ำงสรรค์ในกิจกรรมวัฒนธรรม 
ประเพณี กับนักท่องเที่ยวโดยตรง ในระยะแรกอำจมีควำมยำกล ำบำกเพรำะคนไม่เข้ำใจ ดังนั้น  
กำรเข้ำร่วมกับธุรกิจต่ำงๆ ที่เก่ียวข้องจะท ำให้กำรเริ่มต้นงำนง่ำยขึ้น 

 3) จะต้องเลือกชนิดของกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ที่จะจัดขึ้นให้สอดคล้องกับควำมต้องกำร
ของกลุ่มนักท่องเที่ยวที่เป็นลูกค้ำของคู่ค้ำแล้ว หลังจำกนั้น จึงหำวิทยำกรที่เป็นคนท้องถิ่นที่มีควำมรู้ 
ควำมช ำนำญ น่ำเชื่อถือได้ เพ่ือเป็นผู้น ำให้กำรสร้ำงเสริมประสบกำรณ์เชิงสร้ำงสรรค์ต่ำงๆ ให้กับ
นักท่องเที่ยว ทั้งนี้ ต้องค ำนึงถึงด้วยว่ำ คู่ค้ำที่เข้ำร่วมธุรกิจด้วยนั้นหลำยประเภท และลูกค้ำของ 
คู่ค้ำ เหล่ำนี้ก็จะมีคุณลักษณะและควำมแตกต่ำงกัน ซึ่ งจะเป็นปัจจัยส ำคัญที่ต้องค ำนึงถึง 
ในกำรจัดรูปแบบของกิจกรรมต่ำงๆ 

 4) ในระยะแรกของกำรเริ่มต้นธุรกิจกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์นั้น ควรระมัดระวังเรื่อง
ค่ำใช้จ่ำยในกำรด ำเนินกำรให้มีอย่ำงพอเพียง ตลอดจนกำรด ำเนินกำรและหำทำงลดค่ำใช้จ่ำยต่ำงๆ 
ให้มำก เช่น กรณีของกำรจ้ำงวิทยำกรท้องถิ่นในกำรจัดกิจกรรมต่ำงๆ นั้นแทนที่จะเป็นกำรจ้ำงท ำ 
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อำจกระตุ้นให้วิทยำกรนั้นเป็นผู้ด ำเนินกำรจัดกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ด้วยตนเอง ซึ่งจะท ำให้ผู้จัดกำร
ท่องเที่ยวไม่ต้องรับผิดชอบค่ำจ้ำงในกำรด ำเนินกำร 
 5) ควรมองว่ำนักท่องเที่ยวที่เข้ำร่วมในกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์นั้นเป็นเสมือนลูกค้ำ และ
วิทยำกรนั้นเป็นเสมือนผู้เสนอขำยสินค้ำหรือหุ้นส่วนธุรกิจ ซึ่งหำกยึดแนวคิดนี้ผู้เข้ำร่วมกิจกรรมกหรือ
นักท่องเที่ยวเป็นผู้ท ำรำยได้ให้ในขณะเดียวกันวิทยำกรจะได้รับค่ำตอบแทนจำกธุรกิจกำรท่องเที่ยว
เชิงสร้ำงสรรค์ในฐำนะท่ีเป็นผู้เสนอขำยสินค้ำ 
 ในรูปแบบดังกล่ำว เป็นรูปแบบที่ใช้อุปสงค์เป็นตัวน ำ (Demand Led) และมุ่งเน้นผล 
ทำงธุรกิจเป็นหลัก 
 2. รูปแบบกำรสร้ำงเครือข่ำยชุมชน (Community Network Model) รูปแบบที่ 2 นี้ เหมำะ
กับชุมชนซึ่งต้องกำรที่จะพัฒนำภำพลักษณ์ ควำมคิดสร้ำงสรรค์ของชุมชน โดยน ำเสนอควำมคิด
สร้ำงสรรค์ของชุมชนแก่นักท่องเที่ยวซึ่งเป็นกำรใช้อุปทำน (Supply Led) เป็นตัวน ำ และกำรพัฒนำ
รูปแบบนี้เกิดจำกแรงบันดำลใจของคนในชุมชนมีแนวทำงดังนี้ 
 1) เชิญชวนให้วิทยำกรที่มีควำมสำมำรถเข้ำมำร่วมกับเครือข่ำยกำรท่องเที่ยว 
เชิงสร้ำงสรรค์และมีกำรกระตุ้นให้ผู้เกี่ยวข้องกับชุมชน เช่น สื่อท้องถิ่น นักธุรกิจ หรือผู้มีควำมคิ ด
สร้ำงสรรค์ต่ำงๆ รวมทั้งธุรกิจขนำดเล็กในชุมชนเข้ำร่วมโครงกำรและร่วมกันคิดที่จะน ำเสนอ
ประสบกำรณ์เชิงสร้ำงสรรค์แก่นักท่องเที่ยว 
 2) ส่งเสริมให้มีกำรตั้งกลุ่มของวิทยำกร ซึ่งน ำไปสู่กำรสร้ำงเครือข่ำยและกำรจัดท ำ
เว็บไซต์ที่ดี เพื่อกำรส่งเสริมกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ นอกจำกนี้ก็อำจส่งเสริมให้วิทยำกรจัด
กิจกรรมกำรเฉลิมฉลองหรือประเพณีของท้องถิ่นต่ำงๆ และใช้เป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมเชิงปฏิบัติ
ของงิทยำกรได ้
 3) จัดตั้งเครือข่ำยที่ไม่แสวงหำก ำไรของชุมชนสร้ำงสรรค์ เพ่ือด ำเนินกำรส่งเสริม 
กำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ของชุมชน ทั้งนี้ในกำรเริ่มต้นของเครือข่ำยอำจต้องใช้เงินทุน 
เพ่ือสนับสนุนกำรด ำเนินงำน จึงจ ำเป็นต้องหำแหล่งเงินทุนทีจะจัดงบประมำณด ำเนินกำรมำให้ ซึ่ง
อำจมำจำกองค์กรส่วนท้องถิ่นหรือหน่วยงำนที่ต้องกำรส่งเสริมกำรพัฒนำชุมชนนั้นๆ 
 4) พยำยำมใช้ค ำว่ำกำรท่องเที่ยวให้น้อยที่สุดในกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์
ของชุมชนในรูปแบบนี้ เพรำะบำงครั้งคนทั่วไปมักจะมองว่ำกำรท่องเที่ยวเป็นเรื่องของกำรแสวงหำ
ก ำไร ดังนั้น กำรจะขอรับกำรสนับสนุนกำรด ำเนินกำรจำกแหล่งทุนอำจท ำให้ยำก ซึ่งควรเน้นว่ำ 
เป็นกำรส่งเสริมกำรใช้ควำมคิดสร้ำงสรรค์ให้กับผู้มำเยือนมำกกว่ำประเด็นกำรท่องเที่ยว 
 5) ควรก ำหนดไว้เป็นแนวคิดว่ำ ผู้เข้ำร่วมกิจกรรมเชิงปฏิบัติกำรนั้นเป็นลูกค้ำของ
วิทยำกร และในขณะเดียวกันวิทยำกรก็เป็นลูกค้ำของเครือข่ำยกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ของชุมชน 
 จำกแนวคิดดังกล่ำว จึงสรุปได้ว่ำ กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ เป็นกำรจัดกำรท่องเที่ยว
ในรูปแบบที่ให้นักท่องเที่ยวได้มีปฏิสัมพันธ์กัน และเข้ำร่วมในกิจกรรมทำงวัฒนธรรมประเพณีกับ
ชุมชนในแหล่งท่องเที่ยวโดยใกล้ชิดอย่ำงมีประสบกำรณ์จริง โดยกำรพัฒนำควำมคิดสร้ำงสรรค์รู้จัก
กับสิ่งที่เรำต้องกำรพัฒนำและเข้ำใจตนเองถึงควำมรู้ของตนเองทีมีอยู่หลังจำกนั้นต้องรู้จักใช้กำรคิด
เชิงเทียบเลียบเคียงกับสิ่งที่มีอยู่ตำมควำมเป็นจริง และฝึกจินตนำกำรถึงควำมเป็นไปได้ของทรัพยำกร
หรือสิ่ งที่ เรำต้องกำรพัฒนำ อีกทั้งให้นักท่องเที่ยวมีควำมเข้ำใจ ควำมรัก ควำ มผูกพันกับ 
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แหล่งท่องเที่ยวและชุมชนในแหล่งท่องเที่ยววัฒนธรรมนั้นๆ รวมถึงกำรจัดกิจกรรมให้นักท่องเที่ยวได้
มีโอกำสใช้ควำมคิดสร้ำงสรรค์ของตนเองร่วมกับกิจกรรมของชุมชนในท้องถิ่นอย่ำงใกล้ชิดสร้ำง
ควำมสัมพันธ์ที่ลึกซึ้งให้เกิดข้ึนระหว่ำงกัน ก่อให้เกิดประโยชน์และสำมำรถสะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์
ของชุมชนและเจ้ำของพ้ืนที่เป็นอย่ำงดีเหมำะส ำหรับกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
 
2.3  แนวคิดการมีส่วนร่วม 
 

ความหมายของการมีส่วนร่วม 
Arnstein (1999) เน้นมิติคุณภำพกำรมีส่วนร่วม โดยกำรมีส่วนร่วมที่มีคุณภำพนั้นผู้ ที ่

เข้ำไปมีส่วนร่วมจะต้องมีอ ำนำจและกำรควบคุมอย่ำงแท้จริงในอันที่จะกระท ำกำรอย่ำงใดอย่ำงหนึ่ง
ให้บังเกิดผลขึ้นมำ หรือกล่ำวได้ว่ำ กำรมีส่วนร่วมก็คือกำรมีอ ำนำจและกำรควบคุมกิจกรรมนั้นเอง 

Berkley (1975) ได้ให้ควำมหมำยของกำรมีส่วนร่วม ว่ำหมำยถึง กำรที่ผู้น ำอนุญำตให้ผู้ตำม
เป็นจ ำนวนมำกที่สุดเท่ำที่จะมำกได้ให้เข้ำมำมีส่วนร่วมในกำรตัดสินใจมำกที่สุด เท่ำที่จะมำกได้  
เป็นต้นว่ำ กำรยอมให้ผู้ตำมหรือผู้ใต้บังคับบัญชำได้เข้ำมำมีส่วนในกำรก ำหนดสภำพกำรท ำงำน  
กำรก ำหนดนโยบำย และแม้กระท่ังกำรเลือกตั้งผู้น ำหรือผู้บังคับบัญชำด้วย 

Parry (1972) มองกำรมีส่วนร่วม หมำยถึง กำรกระท ำกำรอย่งใดอย่ำงหนึ่งโดยกำรเข้ำไป
เกี่ยวข้องหรือมีส่วนในกำรด ำเนินกำรอย่ำงใดอย่ำงหนึ่ง อย่ำงไรก็ดี Parry ยังได้ให้ควำมหมำย
แนวควำมคิดในลักษณะที่สำมำรถวัดได้ โดยอำศัยมิติ 3 มิติคือ  

1) วิธีกำรมีส่วนร่วม ซึ่งหมำยถึง ประเภทกิจกรรมต่ำงๆ ที่ผู้มีส่วนร่วมได้กระท ำลงไป เช่น 
กำรออกเสียงเลือกตั้ง กำรเข้ำเป็นสมำชิกของพรรคกำรเมือง กำรวิ่งเต้น และกำรปฏิบัติงำนให้เป็นไป
ตำมโครงกำร 

2) ควำมถี่ของกำรมีส่วนร่วม หมำยถึง กำรหำค ำตอบต่อค ำถำมที่ว่ำใครบ้ำงเข้ำไปมีส่วนร่วม
และกำรเข้ำไปมีส่วนร่วมเช่นนั้น บ่อยครั้งแค่ไหน 

3) คุณภำพของกำรมีส่วนร่วม หมำยถึง กำรแสวงหำค ำตอบต่อค ำถำมอย่ำงน้อยที่สุด  
2 ประกำร คือ กำรเข้ำไปมีส่วนร่วมเช่นนั้นท ำให้เกิดผลอะไรบ้ำง และกำรเข้ำไปมีสวนร่วมดังกล่ำว
เป็นกำรเข้ำไปมีส่วนร่วมอย่ำงแท้จริงหรือจอมปลอม 

ปำริชำติ วลัยเสถียร (2542) ได้ให้ควำมหมำยของกำรมีส่วนร่วม 2 ลักษณะ คือ  
1) กำรมีส่วนร่วมในลักษณะที่เป็นกระบวนกำรของกำรพัฒนำ โดยให้ประชำชนมีส่วนร่วม 

ในกระบวนกำรพัฒนำตั้งแต่เริ่มต้นจนสิ้นสุดโครงกำร ได้แก่ กำรร่วมกันค้นหำปัญหำ กำรวำงแผน 
กำรตัดสินใจ กำรระดมทรัพยำกรและเทคโนโลยีท้องถิ่น กำรบริหำรจัดกำร กำรติดตำมประเมินผล 
รวมทั้งกำรรับผลประโยชน์ที่เกิดขึ้นจำกโครงกำร โดยโครงกำรพัฒนำดังกล่ำวจะต้องมีควำมสอดคล้อง
กับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของชุมชน 

2) กำรมีส่วนร่วมทำงกำรเมือง แบ่งออกเป็น 2 ประเภทคือ 
 2.1) กำรส่งเสริมสิทธิและพลังอ ำนำจของพลเมืองโดยประชำชนหรือชุมชนพัฒนำ 
ขีดควำมสำมำรถของตนในกำรจัดกำรเพ่ือรักษำผลประโยชน์ของกลุ่ม ควบคุมกำรใช้และกำรกระจำย
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ทรัพยำกรของชุมชนอันจะก่อให้เกิดกระบวนกำรและโครงสร้ำงที่ประชำชนในชนบทสำมำรถ
แสดงออกซ่ึงควำมสำมำรถของตน และได้รับผลประโยชน์จำกกำรพัฒนำ 
 2.2) กำรเปลี่ยนแปลงกลไกกำรพัฒนำโดยรัฐมำเป็นกำรพัฒนำที่ประชำชนมีบทบำทหลัก
โดยกำรกระจำยอ ำนำจในกำรวำงแผน จำกส่วนกลำงมำเป็นส่วนภูมิภำคเพ่ือให้ภูมิภำค 
มีลักษณะเป็นเอกเทศ ให้มีอ ำนำจทำงกำรเมือง กำรบริหำร มีอ ำนำจต่อรองในกำรจัดสรรทรัพยำกรอ
ยู่ในมำตรฐำนเดียวกันโดยประชำชนสำมำรถตรวจสอบได้ อำจกล่ำวได้ว่ำเป็นกำรคืนอ ำนำจ  
ในกำรพัฒนำให้แก่ประชำชนให้มีส่วนร่วมในกำรก ำหนดอนำคตของตนเอง 

รูปแบบและข้ันตอนการมีส่วนร่วม 
ปำริชำติ  วลัยเสถียร และคณะ (2543)  ได้กล่ำวถึงรูปแบบของกำรมีส่วนร่วมไว้ 3 รูปแบบ 

ดังนี้ 
1. กำรมีส่วนร่วมแบบชำยขอบ(Marginal Participation) เป็นกำรมีส่วนร่วมที่เกิดจำก

สัมพันธ์เชิงอ ำนำจไม่เท่ำเทียมกัน ฝ่ำยหนึ่งด้อยอ ำนำจกว่ำหรือมีทรัพยำกรควำมรู้ด้อยกว่ำ เป็นต้น 
2. กำรมีส่วนร่วมแบบบำงส่วน (Partial Participation)  รัฐเป็นผู้ก ำหนดนโยบำยลงมำว่ำ

ต้องกำรอะไร โดยที่รัฐไม่รู้ควำมต้องกำรของชำวบ้ำน ดังนั้นกำรมีส่วนร่วมก็เพียงแสดงควำมเห็น 
ในกำรด ำเนินกิจกรรมบำงส่วนเท่ำนั้น 

3. กำรมีส่วนร่วมแบบสมบูรณ์ (Full Participation) เป็นกำรมีส่วนร่วมในทุกขั้นตอนตั้งแต่
กำรก ำหนดปัญหำควำมต้องกำร กำรตัดสินใจ แนวทำงกำรแก้ปัญหำ และควำมเท่ำเทียมกันของ 
ทุกฝ่ำย 

บัณฑูร อ่อนค ำ และวิริยำ น้อยวงศ์นยำงค์ (2533)  ได้กล่ำวถึง  กำรมีส่วนร่วมตำมขั้นตอน
กำรพัฒนำ 5 ขั้นดังนี้ 

ขั้นที่ 1 ขั้นมีส่วนร่วมในกำรค้นหำปัญหำและสำเหตุแห่งปัญหำในชุมชน ตลอดจนก ำหนด
ควำมต้องกำรของชุมชน และมีส่วนร่วมในกำรจัดล ำดับควำมส ำคัญของควำมต้องกำร 

ขั้นที่  2 ขั้นมีส่วนร่วมในกำรวำงแผน โดยประชำชนมีส่วนร่วมก ำหนดนโยบำยและ
วัตถุประสงค์ของโครงกำรก ำหนดวิธีกำรและแนวทำงกำรด ำเนินงำน ตลอดจนก ำหนดทรัพยำกรและ
แหล่งทรัพยำกรที่ใช้ 

ขั้นที่ 3 ขั้นมีส่วนร่วมในกำรด ำเนินงำนพัฒนำเป็นขั้นตอนที่ประชำชนมีส่วนร่วมในกำร 
สร้ำงประโยชน์โดยกำรสนับสนุนทรัพย์ วัสดุอุปกรณ์และแรงงำน หรือเข้ำร่วมบริหำรงำนประสำนงำน 
และด ำเนินกำรขอควำมช่วยเหลือจำกภำยนอก 

ขั้นที่ 4 ขั้นมีส่วนร่วมในกำรรับผลประโยชน์จำกกำรพัฒนำ เป็นขั้นตอนที่ประชำชน 
มีส่วนร่วมในกำรรับผลประโยชน์ที่พึงได้รับ่จำกกำรพัฒนำหรือยอมรับผลประโยชน์อันเกิดจำก 
กำรพัฒนำทั้งด้ำนวัตถุและจิตใจ 

ขั้นที่ 5 ขั้นมีส่วนร่วมในกำรประเมินผลกำรพัฒนำเป็นขั้นที่ประชำชนเข้ำร่วมประเมินว่ำฅ
กำรพัฒนำที่ได้กระท ำไปนั้นส ำเร็จตำมวัตถุประสงค์เพียงใด 

อคิน รพีพัฒน์ และคณะ (2539) ได้กล่ำวถึงข้ันตอนกำรพัฒนำไว้ 5 ขั้นตอนดังนี้ 
 ขั้นที่ 1 ชำวบ้ำนมีส่วนร่วมในกำรค้นหำปัญหำ กำรพิจำรณำปัญหำและล ำดับควำมส ำคัญ
ของปัญหำ 
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ขั้นที่ 2 ชำวบ้ำนมีส่วนร่วมในกำรค้นหำสำเหตุแห่งปัญหำ 
ขั้นที่ 3 ชำวบ้ำนมีส่วนร่วมในกำรค้นหำและพิจำรณำแนวทำงวิธีกำรในกำรแก้ปัญหำ 
ขั้นที่ 4 ชำวบ้ำนมีส่วนร่วมในกำรด ำเนินกิจกรรมเพื่อแก้ปัญหำ 
ขั้นที่ 5 ชำวบ้ำนมีส่วนร่วมในกำรประเมินผลกิจกรรมและกำรพัฒนำ 
เฉียบ ไทยยิ่ง (2539) จำกรำยงำนกำรศึกษำของสมำคมมิตรชนบท เรื่อง ประสบกำรณ์ 

กำรเรียนรู้จำกชำวบ้ำน : กระบวนกำรและขั้นตอนกำรมีส่วนร่วมในชุมชน ได้เสนอแนะขั้นตอน 
กำรเรียนรู้ 6 ขั้นตอน เรียกว่ำ 6 ร่วม ดังนี้ 

1. ขั้นตอนกำรร่วมอยู่ร่วมกิน และรับรู้ปัญหำ เป็นขั้นตอนที่นักวิจัยต้องท ำตนเองให้ผสม
กลมกลืนเป็นหนึ่งเดียวกับชำวบ้ำน เพรำะโดยข้อเท็จจริงนักพัฒนำและนักวิจัยเป็นบุคคลอีกกลุ่มหนึ่ง 
เป็นคนต่ำงถิ่นมีกำรศึกษำสูงกว่ำชำวบ้ำน ควำมแปลกแยกและควำมแปลกหน้ำระหว่ำงชำวบ้ำน 
กับนักพัฒนำจึงยังคงด ำรงอยู่ นักพัฒนำจึงต้องพัฒนำตนเองให้เป็นเนื้อเดียวกับชำวบ้ำนก่อน 
นักพัฒนำจึงสำมำรถเรียนรู้และเก็บข้อมูลเชิงลึกจำกชำวบ้ำนได้ นั่นหมำยถึงเมื่อชำวบ้ำนมองเห็นว่ำ
นักพัฒนำเป็นกลุ่มเดียวกับเขำ กำรร่วมอยู่ร่วมกินและรับรู้ปัญหำ จึงเป็นกลวิธีแรกที่นักพัฒนำและ
นักวิจัยชุมชนต้องเรียนรู้และปรับตัว 

2. ขั้นร่วมท ำงำนเป็นหนึ่งเดียวกับชุมชน โดยปกติกำรที่ชำวบ้ำนจะมองเห็นนักพัฒนำ 
เป็นบุคคลกลุ่มเดียวกับเขำเป็นเรื่องค่อนข้ำงยำก เพรำะนักพัฒนำมีคุณสมบัติแตกต่ำงจำกชำวบ้ำน
ดังที่เคยกล่ำวมำแล้ว สิ่งที่จะช่วยให้นักพัฒนำกับชำวบ้ำนเป็นกลุ่มเดียวกันได้คือ ต้องร่วมท ำงำน 
ให้ เหมือนกับที่ เขำท ำในชีวิตประจ ำวัน ควำมแปลกแยกและควำมแตกต่ำงจึงกลำยเป็น 
ควำมผสมกลมกลืนควำมไว้เนื้อเชื่อใจจึงเกิดขึ้น 

3. ขั้นร่วมคิดร่วมศึกษำปัญหำชุมชน เนื่องจำกวัฒนธรรมไทยเป็นวัฒนธรรมที่ให้เกียรติผู้ใหญ่
และผู้รู้ ในกรณีที่นักพัฒนำหรือนักวิจัยซึ่งมีคุณสมบัติของผู้มีกำรศึกษำสูงเป็นผู้รู้กว่ำชำวบ้ำน และ
ชำวบ้ำนอำจจะคิดว่ ำนักพัฒนำหรือนักวิจั ยจะเป็นผู้ที่ แก้ปัญหำให้ตนได้  จึ งยอ มรับฟัง 
ควำมคิดเห็นมำกกว่ำที่จะเป็นผู้ร่วมแสดง ฉะนั้น ควำมคิดเห็นที่ได้จึงเป็นควำมคิดเห็นของนักพัฒนำ
หรือนักวิจัยซึ่งมิใช่ปัญหำของชุมชน ดังนั้น  กำรที่นักพัฒนำจะเรียนรู้และได้ปัญหำของชุมชน 
อย่ำงแท้จริงนักพัฒนำต้องท ำตัวให้เป็นกลุ่มเดียวกับชุมชนก่อน อย่ำงไรก็ตำมตรำบใดที่ชำวบ้ำน 
ยังคิดว่ำนักพัฒนำเป็นผู้รู้มำกกว่ำชำวบ้ำนจะไม่ยอมคิดร่วมกับนักพัฒนำ แต่จะให้นักพัฒนำเป็นผู้คิด
ผลที่ได้จำกควำมคิดในกำรแก้ไขปัญหำจึงเป็นผลที่เกิดจำกนักพัฒนำ ผลสุดท้ำยปัญหำที่เกิดขึ้น 
ในชุมชนยังคงด ำรงอยู่ ดังนั้น กระบวนกำรคิดและร่วมศึกษำปัญหำชุมชนจึงเป็นวิธีกำรที่จะได้ปัญหำ
และข้อมูลที่แท้จริงของชุมชนไปสู่กำรร่วมแก้ไขปัญหำที่ตรงประเด็นในขั้นตอนต่อไป 

4. ขั้นร่วมกันพัฒนำแก้ไขปัญหำชุมชน กระบวนกำรมีส่วนร่วมในกำรแก้ไขเป็นขั้นตอน 
กำรลงมือปฏิบัติระหว่ำงนักพัฒนำกับชำวบ้ำน กำรที่นักพัฒนำท ำตัวให้เป็นกลุ่มเดียวกับชำวบ้ำนจึง
เป็นกระบวนกำรเรียนรู้และพัฒนำ ฉะนั้นขั้นกำรพัฒนำและแก้ไขปัญหำชุมชน จึงเป็นกำรเรียนรู้และ
แก้ปัญหำร่วมกันอย่ำงเป็นระบบระหว่ำงชำวบ้ำน นักพัฒนำและนักวิจัย 
 5. ขั้นร่วมสรุปและร่วมประเมินผล กำรร่วมกันพัฒนำเป็นขั้นตอนของกำรปฏิบัติจริง ดังนั้น
ผลที่เกิดจำกกำรปฏิบัติ นักพัฒนำและชำวบ้ำนจึงรับรู้ร่วมกันด้วยกำรร่วมกันสรุปและร่วมกัน
ประเมินผล ข้อสรุปที่ได้จึงเป็นองค์ควำมรู้ใหม่ของชุมชนและพัฒนำ 
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 6. ขั้นร่วมรับผลและพัฒนำขั้นต่อไป ผลของข้อสรุปในขั้นที่ 5 จะเป็นองค์ควำมรู้ใหม่ 
ที่นักพัฒนำและชำวบ้ำนใช้เป็นข้อมูลส ำหรับกำรวำงแผนและกำรพัฒนำชุมชนต่อไป 

ประโยชน์ของการที่มีส่วนร่วมในการพัฒนา 
ปำริชำติ วลัยเสถียร และคณะ (2543)  ได้กล่ำวประโยชน์ของกำรมีส่วนร่วมไว้ 7 ประเด็น 

ดังนี้ 
1. กำรมีส่วนร่วมของประชำชนในกำรพัฒนำ ย่อมก่อให้เกิดกำรพ่ึงตนเองได้ในที่สุด 

เนื่องจำกเกิดกำรเรียนรู้วิธีกำรแก้ปัญหำและสร้ำงควำมเจริญให้กับชุมชนหรือหมู่บ้ำนของตน 
ผ่ำนกิจกรรมกระบวนกำรท ำงำนตำมโครงกำร 

2. กำรส่งเสริมให้ประชำชนมีส่วนร่วมในกำรพัฒนำ เป็นกำรสะท้อนถึงควำมจริงใจของรัฐที่มี
ต่อกำรสนับสนุนให้ประชำชนมีเสรีภำพในกำรตัดสินใจ และก ำหนดชะตำกรรมของท้องถิ่น 

3. เป็นช่องทำงสะท้อนปัญหำควำมต้องกำรที่แท้จริงของท้องถิ่นได้ถูกต้องตรงประเด็น 
4. เป็นกำรสร้ำงฉันทำมติร่วมกัน ซึ่งจะก่อให้เกิดควำมชอบธรรมในกำรตัดสินใจเนื่องจำก

เป็นกำรสร้ำงข้อตกลงที่เกิดจำกกำรยอมรับร่วมกันภำยในกลุ่ม 
5. เป็นกำรพัฒนำศักยภำพของบุคคล เพรำะในกระบวนกำรมีส่วนร่วมจะต้องมีกำร

แลกเปลี่ยนควำมรู้ และข้อคิดเห็นระหว่ำงกัน ดังนั้นกำรมีส่วนร่วมของประชำชนจึงเป็นเสมือนเวที  
ในกำรเรียนรู้ที่มีประโยชน์อย่ำงมำก 

6. เป็นกำรสนับสนุนกำรพัฒนำ ควำมรักท้องถิ่น และควำมรับผิดชอบต่อสังคมให้เกิดขึ้ น 
ในพฤติกรรมของประชำชนในท้องถิ่น 

7. ประชำชนเกิดควำมรู้สึกเป็นเจ้ำของผลงำน อันเนื่องมำจำกโครงกำรพัฒนำที่จัดท ำขึ้น 
ในหมู่บ้ำนและจะช่วยแบ่งเบำภำระของรัฐบำลในกำรดูแลบ ำรุงรักษำ 

อำจสรุปได้ว่ำแนวคิดกำรมีส่วนร่วมถือเป็นหลักกำรส ำคัญที่จะน ำมำใช้ในกำรพัฒนำรูปแบบ
กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์เพ่ือให้นักท่องเที่ยวและชุมชนได้มี่ส่วนร่วมในกำรจัดกิจกรรมต่ำงๆ  
ในชุมชนที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมในรูปแบบต่ำงๆ ที่ประยุกต์แนวคิดกำรมีส่วนร่วม 
ในชุมชนอำจเป็นกำรให้นักท่องเที่ยวและคนในชุมชนได้มีโอกำสท ำงำนร่วมกัน และท ำให้นักท่องเที่ยว
รู้สึกว่ำตนเองเป็นเสมือนสมำชิกคนหนึ่งของชุมชนดังนั้นกำรน ำแนวคิดกำรมีส่วนร่วมมำใช้  
ในกำรพัฒนำรูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ ก็จะสอดคล้องกับแนวคิดของกำรจัดกำรท่องเที่ยว
เชิงสร้ำงสรรค์ 

การสร้างการมีส่วนร่วมของชุมชนกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
พจนำ สวนศรี (2541) ได้กล่ำวถึงกำรด ำเนินกำรในส่วนของกำรสร้ำงกำรมีส่วนร่วมของ

ชุมชน ประกอบไปด้วย 
1. กำรสนับสนุน กำรรวมกลุ่มของประชำชน ชุมชน เพื่อกำรจัดกำรพ้ืนที่ท่องเที่ยว 
2. กำรยกระดับชุมชนท้องถิ่น ระดับหมู่บ้ำน หรือองค์กรปกครองท้องถิ่น ที่มีศักยภำพ 

ในกำรจัดกำรสิ่งแวดล้อม และสิ่งอ ำนวยควำมสะดวกพ้ืนฐำน 
3. จัดอบรมให้ควำมรู้ ควำมเข้ำใจในบทบำทของชุมชนในกำรมีส่วนร่วมในกระบวนกำร

ท่องเที่ยว โดยเน้นกำรเรียนรู้ กำรวำงแผน กำรปฏิบัติกำร และกำรประเมิน 



29 

 

ส ำหรับในส่วนของควำมเกี่ยวข้องระหว่ำงชุมชนกับกำรท่องเที่ยวนั้นจะมีลักษณะขอบเขต
และรูปแบบที่กว้ำงขวำงหลำกหลำยทั้งโดยทำงตรงและทำงอ้อม โดยหำข้อจ ำกัดที่ชัดเจนยำก ทั้งนี้
ควำมเกี่ยวข้องของชุมชนกับกำรท่องเที่ยวจะสำมำรถก ำหนดได้ใน 2 ลักษณะ คือ ผลประโยชน์  
ที่ชุมชนได้รับ และผลกระทบที่จะเกิดข้ึนกับชุมชน 

1. ควำมเกี่ยวข้องของชุมชนกับกำรท่องเที่ยว  ในส่วนของชุมชนกับกำรท่องเที่ยวนั้น 
จะมีส่วนเกี่ยวข้อง และเอ้ือประโยชน์ซึ่งกันและกัน ผลประโยชน์ที่ชุมชนได้รับมี 2 ทำงคือ 
ผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจ และผลประโยชน์ทำงสังคม 

 1.1 ผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจที่ชุมชนได้รับ 
 1.1.1 เกิดกำรสร้ำงงำน สมำชิกชุมชนมีงำนท ำ สืบเนื่องจำกกำรมีกำรท่องเที่ยว
เกิดข้ึน 
 1.1.2 เกิดกำรพัฒนำอำชีพที่เก่ียวข้องกับกำรบริกำรท่องเที่ยว 
 1.1.3 เกิดระบบตลำดเมื่อมีกำรจัดหำเครื่องอุปโภคบริโภค เครื่องมือเครื่องใช้ และ
ปัจจัยต่ำงๆ ที่จ ำเป็นแก่กำรบริกำรท่องเที่ยว 
 1.1.4 เกิดระบบกำรผลิตวัตถุดิบท้องถิ่น เพ่ือป้อนระบบตลำด 
 1.1.5 มีรำยได้จำกแหล่งรำยได้ใหม่ ที่เกิดจำกกำรท่องเที่ยวนอกเหนือจำกรำยได้
ประจ ำจำกแหล่งรำยได้เดิมของชุมชน 
 1.1.6 ครอบครัว ชุมชน มีรำยได้เพ่ิมขึ้น ทั้งทำงตรงและทำงอ้อม จำกกำรมีบริกำร
ท่องเที่ยวเกิดขึ้น 
 1.2 ผลประโยชน์ทำงสังคม ชุมชนจะได้รับอย่ำงมำก ประกอบด้วย 
 1.2.1 เกิดกำรพัฒนำในทำงสร้ำงสรรค์ขึ้นในสังคม 
 1.2.2 มีกำรติดต่อทำงสังคมท่ีมีรูปแบบมำกขึ้น 
 1.2.3 จะมีสัญญำทำงสังคมเกิดขึ้น อันเนื่องจำกกำรตกลงในสิทธิหน้ำที่และ 
ควำมรับผิดชอบต่ำงๆ ที่เก่ียวกับกำรเข้ำไปเกี่ยวข้องกับระบบกำรท่องเที่ยวของสมำชิกชุมชน 
 1.2.4 สำธำรณูปโภคของชุมชน เช่น ถนน ไฟฟ้ำ ประปำ อำจได้รับกำรพัฒนำหรือ
ปรับปรุงเนื่องจำกมีระบบกำรท่องเที่ยว 
 1.2.5 สมำชิกชุมชนจะถูกกระตุ้นให้สนใจ พัฒนำกำรศึกษำของตัวเอง ทั้งกำรศึกษำ
ในรูปแบบ ในด้ำนกำรบริกำร เทคนิค และอ่ืนๆ  
 1.2.6 จะเกิดกำรพัฒนำในด้ำนสำธำรณสุข เช่น ควำมสะอำด ควำมเป็นระเบียบ
เรียบร้อย และควำมปลอดภัยจำกโรคภัย อันสืบเนื่องมำจำกกำรอุปโภคบริโภคที่ได้รับ กำรพัฒนำขึ้น
เพ่ือเข้ำสู่ระบบกำรท่องเที่ยว 
 1.2.7 กำรบริกำรทำงสังคมอ่ืนๆ เช่น ควำมปลอดภัย และกำรมีระเบียบอิสระของ
สังคมได้รับกำรเอำใจใส่มำกขึ้น 

2. ผลกระทบที่เกิดขึ้นกับชุมชน 
 ผลกระทบที่เกิดขึ้นอำจมีผลทั้งทำงบวกและทำงลบ โดย 

2.1 ผลกระทบทำงบวก คือ ผลประโยชน์ทำงชุมชนได้รับ ตำมที่กล่ำวไว้ในเรื่อง
ผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจและสังคม 
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2.2 ผลกระทบทำงลบ จะมีผลกระทบเกิดขึ้นเนื่องจำก 
2.2.1 ขนำดของชุมชนจะเติบโตเกินไป ถ้ำปัจจัยดึงดูดกำรท่องเที่ยวมีก ำลังมำกและ

ไม่ได้รับกำรจัดกำรที่ดี 
2.2.2 โครงสร้ำงกำรบริหำรชุมชนอำจเปลี่ยนแปลงได้ ถ้ำอิทธิพลกำรท่องเที่ยว 

มีมำก และไม่มีระบบกำรบริหำรจัดกำรที่ดี 
2.2.3 วัฒนธรรมดั่งเดิม และวิถีชีวิตของชุมชนอำจได้รับผลกระทบและถูกกลืน 

จำกอิทธิพล วัฒนธรรม และแนวทำงชีวิตจำกภำยนอก 
3. กำรมีส่วนร่วมของชุมชนในกำรท่องเที่ยวจำกลักษณะทำงสังคมและผลกระทบที่ชุมชน

ได้รับ ส่งผลให้มีควำมจ ำเป็นอย่ำงยิ่งในกำรปรับเปลี่ยนกระบวนกำรท่องเที่ยวในบำงส่วนเพื่อให้ชุมชน
เข้ำมำมีบทบำทและมีส่วนร่วมอย่ำงแท้จริง ส ำหรับแนวทำงในกำรมีส่วนร่วมของชุมชนนั้นต้อง 
มีกำรมุ่งไปสู่กำรร่วมมือในกำรใช้ทรัพยำกรแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือกำรรองรับกำรท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 
ได้แก่ 

3.1 ท่องเที่ยว ศึกษำแผนปฏิบัติ แนวทำง และวิธีกำรปฏิบัติให้เข้ำใจ จนสำมำรถให้
ควำมร่วมมือและปฏิบัติได้อย่ำงถูกต้อง มีกำรแนะน ำอย่ำงใกล้ชิดทุกขั้นตอนของกำรปฏิบัติ จนกว่ำจะ
มั่นใจได้ว่ำสมำชิกชุมชนทุกชุมชน ทุกคน ทุกระดับด ำเนินกำรไปในทิศทำงท่ีถูกต้องแล้ว 

3.2 มีกำรติดตำมผลและให้กำรแนะน ำอย่ำงต่อเนื่อง   
4. บทบำทและรูปแบบของชุมชนในกำรรองรับกำรท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ส ำหรับบทบำท และ

รูปแบบของชุมชนในกำรรองรับกำรท่องเที่ยวแบบบยั่งยืนอำจจะมีหลำยรูปแบบ โดยพิจำรณำจำก
พ้ืนฐำนวัฒนธรรม กำรปกครองท้องถิ่น ขนบธรรมเนียมประเพณี และวิถีชีวิตของชุมชน รูปแบบ 
ที่พิจำรณำว่ำน่ำจะเหมำะสมและมีประสิทธิภำพในระดับกำรปฏิบัติกำรควำมเป็นรูปแบบขององค์กร
กึ่งอิสระ ไม่เป็นทำงกำรจนเกินไป โดยมีระบบกำรได้รับผลประโยชน์ร่วมกันในกำรจัดรูปแบบองค์กร 
บทบำทในกำรมีส่วนร่วม ซึ่งได้แก่ กำรให้ข้อมูล กำรวำงแผน กำรจัดกำร ควบคุมดูแล กำรจัดบริกำร 
กำรจัดกิจกรรม อนุรักษ์ เป็นต้น โดยให้สมำชิกขององค์กรและสมำชิกชุมชนได้รับผลประโยชน์  
ด้ำนต่ำงๆ คือ 

4.1 ผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจและสังคม แก่คนนุชมชนส่วนใหญ่ ให้มีงำนและ 
สภำพควำมเป็นอยู่ดีข้ึน 

4.2 ผลประโยชน์ทำงสังคม 
4.3 ควำมรู้ ควำมเข้ำใจ และควำมตระหนักในควำมส ำคัญ 
4.4 ควำมภูมิใจ มีควำมสุขในควำมเป็นอยู่ ควำมร่วมมือในชุมชนเอกลักษณ์ของ

ธรรมชำติ และวัฒนธรรมของตนเอง เกิดควำมรับหวงแหน พร้อมอนุรักษ์หรือพัฒนำอย่ำงสร้ำงสรรค์
กล่ำวโดยสรุปแล้วกำรสร้ำงกำรมีสวนร่วมของชุมชนกับกำรพัฒนำพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว เพ่ือยกระดับ
ชุมชนท้องถิ่นและระดับหมู่บ้ำน ให้มีกำรจัดกำรสิ่งแวดล้อม จัดอบรมให้ควำมรู้ควำมเข้ำใจในบทบำท
ของชุมชน ในส่วนของชุมชนที่เกี่ยวข้องกับกำรท่องเที่ยวนั้นจะต้องเอ้ือประโยชน์ซึ่งกันและกัน โดย
ชุมชนจะต้องได้รับผลประโยชน์ทำงเศรษฐกิจ และทำงสังคม นอกจำกนั้นแล้ว  กำรมีส่วนร่วมของ
ชุมชนจะต้องมุ่งไปสู่กำรร่วมมือในกำรใช้ทรัพยำกรแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือกำรรองรับกำรท่องเที่ยว 
แบบยั่งยืน  
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2.4  บริบทเปอรานากัน (Peranakan Context) 
 

 เปอรำนำกัน (Peranakan) หรือ บำบ๋ำ - ย่ำหยำ (Baba - Nyonya) คือ กลุ่มลูกครึ่ ง 
มลำยู - จีน ที่มีวัฒนธรรมผสมผสำน และสร้ำงวัฒนธรรมแบบใหม่ขึ้นมำโดยเป็นกำรน ำเอำส่วนดี
ระหว่ำงจีน และมลำยูมำรวมกัน โดยชื่อ เปอรำนำกัน มีควำมหมำยว่ำ “เกิดท่ีนี้” 

 ควำมเป็นมำของชำวเปอรำนำกันนั้น ในอดีตชำวจีนมำกำรอพยพย้ำยถิ่นฐำนไปอยู่ตำมเมือง
ท่ำที่ส ำคัญต่ำงๆ และด้วยควำมเข้มแข็งทำงวัฒนธรรมของชำวจีนจึงเกิดชุมชนขึ้นเรียกกันว่ำ  
“ไชนำทำวน์” (Chinatown) ซึ่งเป็นแหล่งที่รวมควำมเป็นชนชำติจีน เป็นที่ประกอบธุรกิจกำรค้ำ และ
เป็นที่แสดงออกทำงวัฒนธรรม โดยเฉพำะคนเชื้อสำยจีนในกลุ่มประเทศอำเซียนที่มีบทบำทส ำคัญ 
ต่อกำรขับเคลื่อนทำงเศรษฐกิจ สังคม และกำรเมืองของประเทศ เช่น โทนี ตัน เค็ง ยัม (Tony Tan 
Keng Yam) ประธำนำธิบดีคนปัจจุบันของประเทศสิงคโปร์ หรือคุณธนินทร์ เจียรวนนท์ ประธำน
กรรมกำรบริหำรเครือเจริญโภคภัณฑ์ เป็นต้น จำกกำรเข้ำมำตั้งถิ่นฐำนของชำวจีนโดยเฉพำะ 
ในแถบคำบสมุทรมลำยู - อินโดนีเซีย (Nusantara) ท ำให้ก่อก ำเนิดสำยเลือดลูกผสมขึ้น และ 
มีกำรผสมผสำนทำงวัฒนธรรมจนเกิดเป็นวัฒนธรรมใหม่ที่มีอัตลักษณ์ เรียกว่ ำ “Peranakan”  
(เปอรำนำกัน) หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งว่ำ “Baba - Nyonya” (บ้ำบ๋ำ - ย่ำหยำ)  

 ค ำว่ำ “Baba - Nyonya” (บ้ำบ๋ำ - ย่ำหยำ) เป็นค ำที่ชุมชนชำวจีนเลือดผสมในมะละกำ 
เรียกตนเอง ซึ่งค ำว่ำ “Baba” (บ้ำบ๋ำ) เป็นค ำที่มำเลย์ยืมมำจำกภำษำเปอร์เซีย แปลว่ำ กำรให้เกียรติ
บรรพบุรุษ และถูกน ำมำใช้เรียกชำวจีนเลือดผสมที่เป็นเพศหญิง เป็นค ำที่ชำวชวำยืมมำจำก 
ภำษำอิตำลี คือค ำว่ำ “Nona” (Grandma) แปลว่ำ ผู้หญิงต่ำงชำติที่แต่งงำนแล้ว หรืออำจจะมำจำก
ค ำว่ำ “Donha” ซึ่งเป็นภำษำโปรตุเกส แปลว่ำ คุณผู้หญิง เนื่องจำกขณะนั้นกำรแผ่ขยำยอิทธิพลของ 
ชำวยุโรปท ำให้มีหญิงชำวต่ำงชำติเข้ำมำอำศัยอยู่ในชวำมำก ชำวชวำจึงเรียกหญิงเหล่ำนั้นว่ำ Nona 
ซึ่งใช้ในควำมหมำยว่ำ คุณผู้หญิง (อัครเดช อยู่ผำสุขและคณะ, 2558) และในพจนำนุกรมไทย ฉบับ
สมบูรณ์ พ.ศ. 2519 ได้ให้ควำมหมำยของค ำว่ำ บ้ำบ๋ำ ว่ำ “ชำยชำวจีนทีเกิดในมำเลเซีย พ่อเป็นจีน  
แม่เป็นมลำยู ถ้ำเป็นหญิงเรียก ย่ำหยำ และเมื่อคนกลุ่มนี้มีจ ำนวนมำกขึ้น ก็ได้สร้ำงวัฒนธรรม 
รูปแบบใหม่ที่แตกต่ำงไปจำกเดิมของบรรพบุรุษโดยมำผสมผสำนกันเป็นวัฒนธรรมใหม่ เมื่อพวกเขำ
อพยพไปตั้งถิ่นฐำนในบริเวณนี้ก็ได้น ำวัฒนธรรมของตนกระจำยไปด้วย 

 ชีวสิทธิ์ บุณยเกียรติ นักวิชำกำรผู้สนใจในเรื่อง วัฒนธรรมเปอรำนำกัน และมีโอกำส 
ไปเยี่ยมชมบ้ำนมรดก (Heritage House) ของชำวเปอรำนำกันมำแล้วทั้งในภูเก็ต ปีนัง มะละกำ และ
สิงค์โปร์ ได้ให้ควำมเห็นว่ำ “นี่เป็นเรื่องที่น่ำสนใจมำก เพรำะหำกเรำทดลองวำงแผนที่และลำกเส้น
ตรงจำกภูเก็ตมำสู่สิงคโปร์ เส้นนั้นจะตัดผ่ำนปีนัง และมะละกำด้วย เรำจะพบว่ำ ชำวเปอรำนำกันจะ
ตั้งรกรำกอยู่ในเส้นแนวเดียวกัน พัวพันกับประวัติศำสตร์ของกำรอพยพเดินทำงและช่วงสมัยของ
อำณำนิคม แทบทุกเมืองจึงล้วนมีกำรเติบโตทำงเศรษฐกิจสูงนับแต่อดีต ขณะที่ในปัจจุบันก็ได้
กลำยเป็นมรดกทำงวัฒนธรรม  

 ภำษำที่ชำวเปอรำนำกันใช้นั้นเป็นภำษำมำเลย์ที่มีกำรหยิบยืมค ำจำกภำษำจีนมำ 
เป็นจ ำนวนมำก โดยเฉพำะภำษำจีนฮกเกี้ยน นอกจำกนี้ยังได้รับอิทธิพลจำกภำษำโปรตุเกส ดัชย์ 
ทมิฬ และอังกฤษ ภำษำของชำวเปอรำนำกัน เรียกว่ำ “บ้ำบ๋ำมำเลย์” (Baba Malay) ซึ่งในปัจจุบันนี้
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ภำษำบำบ๋ำมำเลย์ใกล้จะสูญหำยไปเต็มที่ เนื่องจำกชำวเปอรำนำกันรุ่นใหม่ไม่นิยมใช้ภำษำนี้ อีกทั้ง  
ยังไม่ได้เรียนรู้ภำษำแม่ของตนเองอีกด้วย ภำษำที่พวกเขำใช้ในปัจจุบัน ได้แก่ ภำษำอังกฤษ  
ภำษำมำเลย์  และภำษำจีนกลำง  อัตลักษณ์ของชำวเปอรำนำกันจะแสดงออกทำงผ่ำนวิถี  
กำรด ำรงชีวิต ประเพณี พิธีกรรม รวมถึงอำหำรกำรกินและท่ีอยู่อำศัย ซึ่งสะท้อนให้เห็นกำรผสมผสำน
ของวัฒนธรรมทั้งจีน มำเลย์ และอังกฤษ 
 ด้ำนประเพณีและวัฒนธรรมของชำวเปอรำนำกันจะได้อิทธิพลจำกวัฒนธรรมจีนอย่ำงมำก 
โดยเฉพำะกำรนับถือวิญญำณบรรพบุรุษและมีพิธีกรรมเซ่นไหว้บรรพบุรุษแบบเดียวกับชำวจีน จะเห็น
ได้จำกกำรตั้งแท่นบูชำวิญญำณบรรพบุรุษไว้ในส่วนที่จัดไว้เฉพำะในบ้ำนของชำวเปอรำนำกัน  
นอกจำกนี้ยังมีเทศกำลตรุษจีนที่ชำวเปอรำนำกันให้ควำมส ำคัญอย่ำงมำกเช่นเดียวกับผู้ที่มีเชื้อสำยจีน
อ่ืนๆ ทั่วทุกมุมโลก อีกหนึ่งเทศกำลส ำคัญ ได้แก่ เทศกำลไหว้พระจันทร์ ซึ่งในเทศกำลนี้ชำวเปอรำนำกัน 
ก็จะมีพิธีกรรมและประเพณีที่คล้ำยกับชำวจีนโดยทั่วไป เช่น กำรท ำขนมไหว้พระจันทร์ในเทศกำล 
ไหว้พระจันทร์ เป็นต้น นอกจำกประเพณีและเทศกำลแล้ว เครื่องแต่งกำยของย่ำหย๋ำหรือสำว 
ชำวเปอรำนำกัน นั้นก็มีควำมโดดเด่น แตกต่ำงไปจำกเครื่องแต่งกำยของสำวมลำยูทั่วไป เนื่องจำก 
มีกำรผสมผสำนทั้งลักษณะแบบจีนและมำเลย์เข้ำด้วยกัน โดยรวมชุดจะมีลักษณะเหมือนชุดของ 
หญิงสำวมลำยู ทว่ำ ส่วนคอเสื้อนั้นเป็นแบบจีน ซึ่งทั้งชุดจะตัดเย็บโดยใช้ผ้ำฝ้ำย แต่ในปัจจุบัน 
หญิงชำวเปอรำนำกันก็ไม่ได้แต่งกำยเช่นนี้อีกแล้ว แต่จะนิยมสวมชุดเคบำยำแบบสำวมลำยูทั่วไป 
นอกจำกชุดที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเองแล้ว รองเท้ำและเครื่องประดับก็ยังมีลักษณะเด่นเฉพำะของ
ตนเองเช่นเดียวกัน โดยรองเท้ำของสำวเปอรำนำกันนั้นจะมีลักษณะผสมระหว่ำงจีนและมำเลย์  
เข้ำด้วยกัน อำหำรของชำวเปอรำนำกันก็เป็นอีกหนึ่งสิ่งที่สะท้อนให้เห็นกำรผสมผสำนระหว่ำงจีนและ
มำเลย์ นอกจำกนี้ ยังได้รับอิทธิพลจำกดัชต์ โปรตุเกส อินโดนีเซีย ไทยและอังกฤษ ซึ่งส่วนผสม 
ก็มักจะเป็นสิ่งที่หำได้ในพ้ืนที่ เช่น มะขำม พริก มะนำว ขิง เป็นต้น ส่วนผสมที่ส ำคัญส่วนใหญ่มักจะ
เป็นเครื่องเทศที่มีมำกในบริเวณคำบสมุทรมลำยู และเกำะสุมำตรำ ซึ่งเดิมเคยได้ชื่อว่ำเป็นเกำะเครื่องเทศ 
และเป็นสิ่งที่ชำวตะวันตกแสวงหำ นอกจำกวัฒนธรรมประเพณี เครื่องแต่งกำย และอำหำรกำรกิน
แล้ว บ้ำนของชำวเปอรำนำกันก็เป็นอีกหนึ่งสิ่งที่สะท้อนให้เห็นกำรผสมผสำนระหว่ำงสถำปัตยกรรม
จีน มำเลย์ รวมถึงอังกฤษ ไม่เพียวแต่ตัวบ้ำนเท่ำนั้น รูปแบบกำรตกแต่งและเครื่องเรือนทั้ง  
โต๊ะ ตู้ เตียง ก็สะท้อนให้เห็นกำรผสมผสำนของศิลปะของจีน มำเลย์ และอังกฤษ 

สถาปัตยกรรมของเปอรานากัน 
สถำปัตยกรรมของเปอรำนำกันเป็นสถำปัตยกรรมแบบชิโน - โปรตุกีส (Sino - Portuguese 

Style) ถือก ำเนิดขึ้นในดินแดนแหลมมลำยูในยุคสมัยแห่งจักรวรรดินิยมของตะวันตก เมื่อประมำณ 
ปี พ.ศ. 2054 ชำวโปรตุเกส ได้เข้ำมำตั้งถิ่นฐำนและท ำกำรค้ำบริเวณเมืองท่ำมะละกำ และได้น ำเอำ
ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนวิทยำกำรตะวันตกเข้ำมำเผยแพร่ด้วยเช่นกัน ซึ่งในช่วงเวลำที่ชำวโปรตุเกส
อำศัยอยู่นั้น ก็ได้สร้ำงบ้ำนเรือนที่พักอำศัยไว้ ด้วยกำรออกแบบสถำปัตยกรรมตำมควำมรู้และ
ประสบกำรณ์ของตน ท ำให้ผลงำนสถำปัตยกรรมเหล่ำนั้นมีรูปแบบแนวตะวันตก ในขณะเดียวกัน
นั้นเองได้ให้ช่ำงชำวจีนน ำแบบแปลนของบ้ำนเรือนนั้นไปด ำเนินกำรก่อสร้ำง แต่ด้วยควำมรู้และ
ประสบกำรณ์ประกอบกับควำมเชื่อที่สืบเนื่องมำจำกบริบททำงสังคมของช่ำงชำวจีน ท ำให้ผลงำน 
กำรก่อสร้ำงอำคำรบ้ำนเรือนเพ้ียนไปจำกแบบแปลนที่ชำวโปรตุเกสได้วำงไว้ โดยช่ำงชำวจีนได้ตกแต่ง
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ลวดลำยสัญลักษณ์รวมถึงลักษณะรูปแบบบำงส่วนของตัวอำคำรตำมคติควำมเชื่อของจีน  
เกิดกำรผสมผสำนกันระหว่ำงสถำปัตยกรรมโปรตุเกสและจีน เป็นเอกลักษณ์เฉพำะตัวขึ้นท่ำมกลำง
สังคมของกลุ่มชน 3 เชื้อชำติ อันได้แก่ โปรตุเกส จีน และมำเลย์ ในดินแดนแหลมมลำยูตั้งแต่บัดนั้น
เป็นต้นมำ เมื่อชำวดัตช์และชำวอังกฤษเข้ำมำมีอิทธิพลในดินแดนแถบนี้ ก็ได้ปรับปรุงรูปแบบ 
ของอำคำรดังกล่ำว โดยดัดแปลงและสอดแทรกรูปแบบ รวมไปถึงลวดลำยต่ำงๆ เพ่ิมเติมลงไป 
ในกำรก่อสร้ำงตำมแบบของตน และก็มีชื่อเรียกลักษณะกำรก่อสร้ำงอำคำรเหล่ำนี้ว่ำ สถำปัตยกรรม 
“ชิโนโปรตุกีส”ค ำว่ำ “ชิโน” หมำยถึงคนจีน และค ำว่ำ “โปรตุกีส” หมำยถึง โปรตุเกส แม้ว่ำอังกฤษ
และดัตช์จะเข้ำมำมีอิทธิพลในกำรผสมผสำนศิลปะของตนเข้ำไปในยุคหลังด้วยก็ตำม ซึ่งกำรก่อสร้ำง
บ้ำนเรือนในรูปแบบนี้ได้แพร่หลำยไปยังดินแดนต่ำงๆ ในแหลมมลำยู สำมำรถพบเห็นได้หลำยที่  
ไม่ว่ำจะเป็นเมืองมะละกำ เมืองปีนัง ประเทศมำเลเซีย สิงคโปร์ หรือมำเก๊ำ รวมไปถึงประเทศไทย 
ของเรำด้วย โดยสถำปัตยกรรมชิโนโปรตุกีสเดินทำงเข้ำสู่ประเทศไทย เมื่อยุคสมัยของ พระยำรัษฎำนุประดิษฐ์
มหิศรภักดี (คอซิมบี้ ณ ระนอง) เป็นสมุหเทศำภิบำลส ำเร็จรำชกำรมณฑลภูเก็ต ในช่วง ปี พ.ศ. 2444 - 2456 
ตรงกับสมัยรัชกำลที่ 5 ในช่วงนั้นถือว่ำ ภูเก็ตมีควำมทันสมัยมำก ซึ่งพระยำรัษฎำนุประดิษฐ์ฯ ถือเป็น
ผู้ที่พัฒนำเมืองภูเก็ตให้มีควำมเจริญในทุกๆ ด้ำน โดยเฉพำะกำรวำงผังเมืองภูเก็ตใหม่ให้ทันสมัย 
ประกอบกับในช่วงนั้นภูเก็ตได้มีกำรติดต่อสัมพันธ์ทำงกำรค้ำขำยกับปีนังอย่ำงเฟ่ืองฟู ท ำให้
ศิลปวัฒนธรรม วิทยำกำรใหม่ๆ ตลอดจนรูปแบบกำรก่อสร้ำงอำคำรบ้ำนเรือนแบบชิโนโปรตุกีส  
ได้แพร่หลำยเข้ำสู่เมืองภูเก็ต ซึ่งส่วนใหญ่อำคำรชิโนโปรตุกีสจะถูกสร้ำงขึ้นโดยนักธุรกิจชำวจีนที่มี
ควำมร่ ำรวยจำกกำรท ำธุรกิจเหมืองแร่ดีบุก ซึ่งมีทั้งเรือนแถวแบบจีนผสมยุโรป ที่ชั้นบนใช้เป็น 
ที่อยู่อำศัย ชั้นล่ำงใช้ท ำธุรกิจค้ำขำย และเรือนเดี่ยวแบบจีนและยุโรปมีลักษณะเป็นคฤหำสน์หลังใหญ่ 

ในประเทศไทยพบสถำปัตยกรรมชิโนโปรตุกีสได้ในจังหวัดภูเก็ตรวมถึง จังหวัดระนอง 
จังหวัดกระบี่ จังหวัดพังงำ และจังหวัดตรัง  ตำมประวัติศำสตร์ชำวต่ำงชำติที่เข้ำมำพ ำนักอำศัย 
อยู่ในดินแดนภูเก็ตสมัยแรกๆ นั้น จะเป็น มอญ หรือ แมง และชำวอินเดีย แล้วต่อมำก็เป็น 
ชำวโปรตุเกส ชำววิลันดำ แต่ชนชำติเหล่ำนี้มิได้ปลูกสร้ำงบ้ำนเรือนลงในภูเก็ตตำมรูปแบบ
สถำปัตยกรรมหรือวัฒนธรรมของชนชำติเหล่ำนั้นไว้เลย หรือหำกจะปลูกสร้ำงไว้ ก็คงจะเป็นแต่เพียง
ที่อยู่อำศัยชั่วครำวไม่ใช่ถำวรวัตถุ จึงผุพังและสูญหำยไปตำมกำลเวลำ ไม่ปรำกฏร่องรอยเหลือไว้ให้
ศึกษำได้ในปัจจุบันต่ำงจำกชนชำวจีนซึ่งอพยพเข้ำอยู่ในภูเก็ตสมัยรัชกำลที่ 3 - 5 เพ่ือประกอบอำชีพ
เหมืองแร่และค้ำขำย คนเหล่ำนั้นได้สร้ำงบ้ำนเรือนอำศัยอย่ำงถำวร โดยใช้รูปแบบสถำปัตยกรรม 
ที่ถ่ำยทอดมำจำกประเทศจีน มีเอกลักษณ์เฉพำะ กล่ำวคือ ใช้วัสดุส่วนใหญ่ในกำรก่อสร้ำงเป็นดินเผำ
แทนที่จะใช้ไม้หรือไม้ไผ่เหมือนบ้ำนเรือนคนไทย ดินที่ใช้ก่อสร้ำงบ้ำนเรือนนี้ เป็นดินผสมด้วยวัสดุ
อย่ำงอ่ืน เช่น เกลือ น้ ำตำลแดง หรือแกลบ ซึ่งวัสดุเหล่ำนี้ มีคุณสมบัติยึดดินให้เหนียวไม่เปรำะและ 
ผุพังง่ำย ดินผสมนี้จะอัดแน่นกระทุ้งให้เรียบสนิท เสริมสูงขึ้นจำกพ้ืนดินจนเป็นก ำแพงหนำซึ่งจะเป็น
ส่วนรับน้ ำหนักเครื่องเรือนพ้ืนชั้นบนหรือหลังคำ ก ำแพงเรือนนี้จะก่อเป็นฝำผนังทั้ง 4 ด้ำน เจำะช่อง
ประตูหน้ำต่ำงโดยใช้ไม้แก่นเนื้อแข็งเป็นวงกบประตู หน้ำต่ำงตำมต้องกำร หำกเป็นบ้ำน 2 ชั้น ก็จะใช้
ไม้เป็นคำน รอด และปูพ้ืนหลังคำจะวำงขื่อ แป และจันทันจำกไม้ทะเล เช่น แสม หลังคำมุงด้วย
กระเบื้องรำง (ท ำจำกดินเผำ) ซึ่งมีลักษณะครึ่งวงกลมคล้ำยกับไม้ไผ่ผ่ำซีก บ้ำนรูปทรงแบบนี้ส่วนมำก
จะปลูกเป็นทรงเตี้ยๆ เนื่องจำกสภำพของก ำแพงดินจะไม่อ ำนวยให้ก่อขึ้นสูงได้มำกนัก เพรำะต้อง
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รองรับน้ ำหนักมำกเสี่ยงต่อกำรพังทลำยลงมำ หรือเมื่อถูกพัดไปด้วยพำยุเมื่อยำมมีลมมรสุมเกิดขึ้น
บ้ำนเรือนทรงแบบนี้จะมีอำยุอยู่นำนประมำณ 80 - 90 ปี ลักษณะของสถำปัตยกรรมที่มีคุณค่ำ 
ในเมืองภูเก็ต อำจแบ่งได้ 3 ยุค คือ ยุคแรก ประมำณช่วง พ.ศ. 2411 - 2443 เป็นช่วงของกำรเริ่ม
พัฒนำเมือง ยุคท่ีสอง พ.ศ. 2444 - 2475 เป็นช่วงของกำรผสมผสำนรูปแบบสถำปัตยกรรมเอเชียกับ
ยุโรป และยุคที่  3 พ.ศ. 2476 - 2499 เป็นช่วงของสถำปัตยกรรมสมัยใหม่หรือยุคโมเดิร์น  
อำคำร 3 ยุคนี้ ได้กลำยเป็นมรดกทำงวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ของเมืองภูเก็ต ซึ่งชำวภูเก็ตทุกคน
ภำคภูมิใจ และตั้งใจจะรักษำให้คงอยู่สืบไป 

ยุคแรก 
เป็นช่วงที่มีกำรก่อตั้งเมืองภูเก็ตปัจจุบัน ซึ่งเดิมเรียกว่ำ ทุ่งคำ เป็นพ้ืนที่ที่มีแหล่งแร่ดีบุก

มำกจึงมีกำรตั้งถิ่นฐำนกันมำกขึ้น อำคำรในยุคนี้มักเป็นอำคำรแบบตึกแถวชั้นเดียวหรือสองชั้น 
โครงสร้ำงเป็นปูนหรือดินผสมฟำง โครงหลังคำและประตูหน้ำต่ำงเป็นไม้ ไม่มีกำรตกแต่งอำคำร 
มำกนัก รูปแบบอำคำรมักเป็นไปตำมวัฒนธรรมของผู้อำศัย ซึ่งได้แก่ ชำวจีนเป็นหลัก และที่ส ำคัญ คือ
มีกำรเว้นที่ว่ำงด้ำนหน้ำเป็นช่องทำงเดินมีหลังคำคลุมหรือท่ีเรียกว่ำ "อำเขต" หรือในภำษำถ่ิน เรียกว่ำ 
"หง่อคำขี่่" (Koh kaki แปลว่ำ ทำงเดินกว้ำง 5 ฟุตจีน) อำคำรในยุคนี้ปัจจุบันเหลืออยู่น้อยมำกแล้ว 
ในภูเก็ต 

ยุคที่สอง 
เป็นช่วงที่กำรค้ำขำยแร่ดีบุกเฟ่ืองฟู ในขณะเดียวกันก็มีกำรติดต่อค้ำขำยกับเมืองปีนัง 

มำกขึ้น ซึ่งอังกฤษได้เข้ำมำปกครองปีนังและสิงคโปร์ และได้น ำรูปแบบสถำปัตยกรรมที่เป็นที่นิยม 
ในยุโรปช่วงนั้น คือ นีโอคลำสสิก และเรอเนอซองส์ มำใช้กับกำรสร้ำงสรรค์อำคำรรำชกำร ซึ่งในเวลำ
ต่อมำได้ส่งผลถึงอำคำรของเอกชนและภูเก็ตก็ได้รับอิทธิพลเช่นเดียวกัน ลักษณะคือ  อำคำรก่ออิฐ 
ถือปูนใช้ผนังหนำรับน้ ำหนัก รูปแบบ กำรตกแต่งแบบนิโอคลำสสิกจะพบในชั้นบนของตึกแถว และ
คฤหำสน์แบบฝรั่งที่ เรียกว่ำ อังม้อหลำว โดยมีกำรตกแต่งด้วยเสำอิงแบบคลำสสิก หน้ำต่ำง 
แบบฝรั่งเศส คือ ยำวถึงพ้ืน มีบำนเกล็ดไม้แบบปรับได้ มักท ำเป็นสำมช่วง ช่องแสงเหนือหน้ำต่ำง 
เป็นรูปโค้ง มีกำรตกแต่งผนังด้วยลวดลำยปูนปั้นเป็นรูปสัตว์หรือดอกไม้ ส่วนชั้นล่ำงมักมีกำรตกแต่ง
ประตูหน้ำต่ำงแบบจีน มีกำรแกะสลักไม้ด้วยลวดลำยของจีนเป็นรูปสัตว์ ดอกไม้ เครื่องตกแต่ง 
ที่ เป็นมงคล ในอำคำรตึกแถวยังยึดถือกำรมีช่องทำงเดินหรือหง่อคำขี่ ไว้ เ พ่ือกันแดดกันฝน 
แก่คนเดินถนนเหมือนในยุคแรก 

ยุคที่สาม 
เป็นช่วงหลังกำรเปลี่ยนแปลงกำรปกครองที่เกิดขึ้นพร้อมกับกำรเข้ำมำของสถำปัตยกรรม

แบบสมัยใหม่หรือโมเดิร์น รวมทั้งกำรก่อสร้ำงแบบคอนกรีตเสริมเหล็ก อำคำรในยุคนี้ได้เปลี่ยน
รูปแบบหน้ำต่ำงเป็นทรงเรขำคณิตทั้งวงกลมและสี่เหลี่ยม มีกำรใช้กระจกสีประดับตกแต่ง ในช่วงแรก
มีกำรผสมผสำนระหว่ำงรูปแบบของอำร์ต เดโค กับนิโอคลำสสิก คือใช้หน้ำต่ำงด้วยลวดลำยกรีกหรือ
โรมันคลำสสิก ในช่วงหลังมีกำรท ำระเบียงยื่นจำกชั้นบนตกแต่งด้วยเรขำคณิตเป็นหลัก (นิมิต นิรัติศัย, 
2552) 
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อาหารเปอรานากัน 
นับตั้งแต่สิ้นสงครำมดลกครั้งที่สอง ที่กลุ่ม พ่อค้ำชำวจีนโดยเฉพำะกลุ่มฮกเกี้ยนได้ 

เดินทำงเข้ำมำค้ำขำยในบริเวณดินแดนคำบสมุทรมลำยู และตัดสินใจตั้งถิ่นฐำนในเมืองมะละกำ
ประเทศมำเลเซีย จำกนั้นก็เกิดรักกับสำวมลำยูท้องถิ่นและแต่งงำนกัน จนเกิดเป็นสำยเลือดใหม่  
ที่เรียกว่ำ เปอรำนำกัน ซึ่งจำกจุดเริ่มต้นนี้จึงท ำให้เกิดกำรผสมผสำนระหว่ำงวัฒนธรรมสองภำษำ  
วิถีกำรด ำเนินชีวิต กำรแต่งกำย รวมถึง อำหำรกำรกินแบบจียฮกเกี้ยนกับอำหำรมำเลย์อย่ำงกลมกลืน 
จนเกิดเป็นวัฒนธรรมอำหำรสกุลใหม่ที่เรียกว่ำอำหำรของเนียงยำ หรือเปอรำนำกัน 

อำหำรเปอรำนำกันมำลักษณะโดดเด่น โดยกำรผสมผสำนระหว่ำงสองวัฒนธรรม ที่บรรดำ
ย่ำหยำได้น ำส่วนที่ดีที่สุดของอำหำรทั้งสองชำติมำรวมกัน อำทิส่วนประกอบของอำหำรจีน เช่น หมู 
ซีอ้ิว เต้ำหู้ยี้ มำปรุงกับเริมปะห์ หรือเครื่องผัดของชำวมลำยู และนิยมใช้กะทิแบบมำเลย์ ด้วยควำมที่
ชำวเปอรำนำกันไม่ใช่มุสลิม จึงมีหมูเป็นส่วนประกอบของอำหำรด้วย อำหำรเปอรำนำกัน 
มีวิวัฒนำกำรแตกต่ำงไปตำมท้องถิ่นอย่ำง ละก์ซำ เป็นอำหำรต้นฉบับย่ำหยำ มี 2 แบบ คือ แบบ 
มะละกำ จะประกอบไปด้วยเส้นก๋วยเตี๋ยวกุ้ง และเครื่องอ่ืนๆ ในน้ ำแกงที่เข้มข้น ส่วนอำซัม ละก์ซำ 
เป็นอำหำรที่ขึ้นชื่อของชำวย่ำหยำในปีนัง ซึ่งได้รับอิทธิพลมำจำกไทย เป็นก๋วยเตี๋ยวปลำน้ ำใส 
โรยหน้ำด้วยแตงกวำดิบและใบสะระแหน่ อำหำรที่ขึ้นชื่อของเปอรำนำกัน คือ กุ้งผัดผงกะหรี่ 
ใส่สับปะรด โดยมีส่วนผสมที่ส ำคัญ คือ กะทิ พริก มะกรูด ขม้ิน กุ้งไว้หำง และมะขำมเปียก ซึ่งต้องน ำ
ทั้ งหมดมำผสมกันให้มีรสชำติกลมกล่อมออกรสเค็ม หวำน เปรี้ยว และเผ็ด มีกลิ่นหอม 
ชวนรับประทำน จำกนั้นเคี่ยวเป็นเวลำหลำยชั่วโมงเพ่ือให้พริกแตกตัวและมีรสชำติเข้มข้น 

เสน่ห์ของอำหำรเปอรำนำกัน คือ รสชำติจะเข้มข้นเผ็ดร้อน เน้นเครื่องเทศที่หำได้ในท้องถิ่น 
ซึ่งจะคล้ำยๆ กับเครื่องเทศของไทย ไม่ว่ำจะเป็น ยี่หร่ำ ข่ำ ตะไคร้ มะกรูด ขมิ้น แต่จะใช้ในจ ำนวน 
ที่มำกกว่ำ และใช้เวลำปรุงที่นำนกว่ำในอดีต บ้ำนของชำวเปอรำนำกันแบบเก่ำจะมีคนรับใช้มำก และ
สำวย่ำหยำจะใช้เวลำในกำรปรุงอำหำรให้ถูกใจหนุ่มบ้ำบ๋ำ โดยจะมีหญิงย่ำหยำสูงวัยคอยก ำกับ 
อยู่เสมอ จึงท ำให้สำวย่ำหยำมีเสน่ห์ปลำยจวักมัดใจติดตัวแทบจะทุกคนในมะละกำ ร้ำนอำหำร 
แบบเนียงยำ หรือเปอรำนำกันเป็นที่รู้จักกันดี หลำยๆ ร้ำนต่ำงน ำรูปภำดเนียงยำผู้เป็นต้นต ำรับอำหำร
ของร้ำน รวมทั้งภำพครอบครัวมำประดับร้ำนเป็นกำรสร้ำงบรรยำกำศ 

ดังนั้น อำหำรของเปอรำนำกัน ถือเป็นกำรสร้ำงสรรค์วัฒนธรรมของสำวจีนบำบ๋ำที่มี  
ควำมโดดเด่นมำก และมีกระบวนกำรถ่ำยทอดสูตรอำหำรจำกรุ่นสู่รุ่น ในอดีตภรรยำที่เป็นชำวท้องถิ่น
มักเป็นผู้คอยดูแลอำหำรกำรกินให้สำทีและลูกๆ รับประทำน ซึ่งอำหำรท้องถิ่นส่วนใหญ่มักเป็นอำหำร
รสชำติจัดจ้ำน ซึ่งแตกต่ำงจำกอำหำรจีนฮกเก้ียนที่ค่อนข้ำงจืดกว่ำ อำหำรเปอรำนำกันมักแตกต่ำงกัน
ตำมแต่ละพ้ืนที่ ขึ้นอยู่กับส่วนประกอบที่ไม่เหมือนกัน เช่น อำหำรไทยมีส่วนประกอบของมะนำว 
และสมุนไพร ส่วนอำหำรอินโดนีเซียส่วนใหญ่จะเป็นแกงกะหรี่และเครื่องเทศ เป็นต้น (Suan, 2004) 
แต่อิทธิพลของกำรรับประทำนอำหำรของชำวจีนบำบ๋ำที่คล้ำยคลึงกัน คือ กำรรับประทำนเนื้อสัตว์
เป็นส่วนใหญ่ เช่น กำรท ำ หมูฮ้อง หรือหมูเตำอ๋ิว เป็นวิธีกำรท ำอำหำรด้วยซี อ้ิวด ำ ถือว่ำ 
เป็นเมนูอำหำรที่ต้องใช้ระยะเวลำนำนมำกในกำรเคี่ยวหมูให้เข้ำเนื้อเข้ำหนัง และอำหำรของชำวจีน
บำบ๋ำมักปรุงอำหำรด้วยซีอ้ิวด ำ เช่น ข้ำวต้มฮกเกี้ยนใส่ซีอ้ิวด ำ ผัดหมี่ฮกเกี้ยนก็ไม่ลืมทีจะมีซีอ้ิวด ำ 
เป็นส่วนประกอบ เป็นต้น อำหำรอีกประเภทหนึ่งที่พบได้ในปีนังและภูเก็ต คือ โลบะ (Loh bak)  
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เป็นกำรน ำพะโล้เครื่องในหมูอย่งตับ ไส้ เซี่ยงจี้ไปทอดให้สุก รับประทำนเป็นอำหำรว่ำงกับน้ ำจิ้ม  
รสเผ็ด ทั้งนี้ สิ่งที่สังเกตได้จำกกำรเยือนดินแดนของชำวจีนบำบ๋ำในภูมิภำคนี้  คือ กำรเรียกชื่ออำกำร
เป็นภำษำจีน เช่น อำโป้ง (Apom) หรือกำรเรียกชื่อขนมว่ำ โก๊ย (Kueh) ที่มีรำกศัพท์มำจำกภำษำจีน
ฮกเกี้ยน ชำวจีนบำบ๋ำที่อ่ืนๆ เองก็เรียกชื่อเดียวกัน อย่ำงขนมโก๊ยตำหลำม (Kueh Talam)  เป็นต้น  
แม้ว่ำชำวเปอรำนำกันที่อยู่ในไทยจะนิยมอำหำรที่เกิดจำกกำรรังสรรค์ระหว่ำงอำหำรจีนฮกเกี้ยน 
มำเลย์ อินโดนีเซีย และไทย จนกลำยมำเป็นอำหำรที่มีควำมพิเศษแตกต่ำงจำกที่อ่ืน นั่นคือ กำรท ำน้ ำ
ชุบหย ำ เป็นวิธีกำรท ำน้ ำพริกจำกกะปิโดยใช้มือขย ำแทนกำรใส่ครกต ำ แต่ผู้ขำยชำวจีนที่มำจำก
ฮกเกี้ยนไม่นิยมทำนกะปิและรสเผ็ดมำก น้ ำชุบหย่ ำจึงเป็นอำหำรส ำหรับชำวจีนในรุ่นต่อๆ มำ  
เมื่อมีงำนบุญหรืองำนประเพณีที่ส ำคัญต่ำงๆ อำหำรของชุมชนชำวเปอรำนำกันที่ปรำกฏอยู่บริเวณ 
ฝั่งอันดำมันภำคใต้ของไทยยังพบควำมหลำกหลำยทั้งอำหำรคำว เช่น ต้มกระดูกหมูกับฟองเต้ำหู้ 
สะตอผัดเคยกับกุ้งสด ปลำต้มเค็ม (ปลำฮ้อง) ต้อมกะทิยอดเต่ำร้ำง เป็นต้น และอำหำรหวำน เช่น  
บี้ถ่ำยบัก เกี่ยมโก้ย เปำลั่ง เป็นต้น (เมฆำณี จงบุญเจือ และสมพิศ คลี่ขยำย, 2556) 

การแต่งกายของเปอรานากัน 
กำรแต่งกำยของเปอรำนำกัน เป็นกำรแสดงถึงเอกลักษณ์ที่มีควำมพิถีพิถันในกำรใส่ใจ 

ดูแลตนเอง อำภรณ์ที่สวมใส่ส ำหรับชำวจีนบำบ๋ำส่วนใหญ่เป็นกำรน ำเอำวัฒนธรรมกำรแต่งกำย 
จำกจีนและมำเลย์มำผสมกันอย่ำงลงตัว โดยผู้หญิงมักนิยมนุ่งผ้ำถุงทั้งเวลำที่อยู่ในบ้ำนและออกงำน
ส ำคัญ แต่อำจจะต่ำงเพียงแต่คุณภำพและลวดลำยของผ้ำที่สำวบำบ๋ำมักให้ควำมส ำคัญในกำรเลือกซื้อ
เป็นพิเศษ ควำมสวยงำมของผ้ำถุงมักคู่กับควำทมสง่ำงำมของเสื้อที่เรียกว่ำ “เสื้อยำหยำ” ที่ชำว
อินโดนีเซียเรียกว่ำ “เคบำยำ” และหำกผู้ที่มีอำยุมำกข้ึนก็อำจพบเห็นกำรใส่ “เสื้อลูกไม้” ที่มีลักษณะ
กำรออกแบบชุด (Pattern) ที่แตกต่ำงกันตำมควำมต้องกำรของผู้สวมใส่ (Sakulpipatana, 2011) 
เส้นทำงกำรอพยพของกลุ่มชำวจีนบำบ๋ำในแถบชำยฝั่งอันดำมันท ำให้ทรำบว่ำแฟชั่นกำรแต่งกำย
เหล่ำนี้ได้รับอิทธิพลมำจำกปีนังมำกกว่ำกรุงเทพฯ ซึ่งเป็นเมืองหลวงที่มีทั้งกลุ่มเจ้ำนำยและข้ำหลวง
เป็นผู้น ำวัฒนธรรมกำรแต่งกำยในยุคสมัยนั้น แต่ด้วยกำรเดินทำงไปมำระหว่ำงภูเก็ตและปีนังที่สะดวก
และควำมใกล้ชิดทำงชำติพันธุ์ที่มีมำกกว่ำ วัฒนธรรมต่ำงๆ ที่ส ำคัญจึงได้ถูกส่งผ่ำนมำยังดินแดนแห่งนี้ 
ไม่เว้นแม้แต่แฟชั่นกำรแต่งกำยของผู้ชำยที่สำมำรถพบเห็นทั้งแบบตะวันตกตำมควำมนิยมของกลุ่ม 
ที่ได้รับกำรศึกษำในโรงเรียนฝรั่ง คือกำรใส่เสื้อเชิ้ตสวมสูทด้ำนนอก ผูกเนคไท กำงเกงขำยำว 
ทรงแกสบี้ สวมรองเท้ำหนัง ทั้งนี้จะเห็นได้ว่ำกำรแต่งกำยของเปอรำนำกันถือเป็นวัฒนธรรมที่มี  
ควำมโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ท่ีแสดงตัวตนของชำวเปอรำนำกัน (ฤด ีภูมิภำวร, 2553) 

กำรแต่งกำยของชำวเปอรำนำกันในภูมิภำคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เริ่มในยุคศตวรรษ 
ที่ 13 - 17 กลุ่มชำวจีนที่อพยพย้ำยถิ่นมำบริเวณสิงคโปร์และมำเลเซียส่วนใหญ่เป็นกุลีหรือกรรมกร 
ผู้ชำยจึงมักแต่งกำยเรียบง่ำยสบำยๆ คือ นุ่งกำงเกงทรงหลวม สวมเสื้อยืดหรือเสื้อกล้ำมด้ำนในสีขำว 
ข้ำงนอกเป็นเสื้อเชิ้ตเนื้อบำงแขนยำวสีน้ ำเงินเข้มแบบกรมท่ำ หรือที่คนจีนภูเก็ตเรียกว่ำ “เสื้อใหญ่” 
ตัดจำกผ้ำอ่ังม่อติ๋ว หรือผ้ำเวสปอยท์ เป็นผ้ำฝ้ำย เนื้อหนำ มีน้ ำหนัก ซักยำก คล้ำยเสื้อทหำร ได้รับ
อิทธิพลมำจำกกำรแต่งกำยของสมัยรำชวงศ์ชิงตอนปลำยที่เรียกว่ำ “ชุดถำดจวง” มำจำกกำรเรียกชื่อ
จำกชำวต่ำงประเทศ เนื้องจำกควำมโด่งดังและควำมมีชื่อเสียงของรำชวงศ์ถัง จึงท ำให้เป็นที่รู้จักของ
กลุ่มคนถิ่นอ่ืนด้วย มีลักษณะเด่น คือ เป็นเสื้อคอตั้งแบบจีน ทั้งแขนเสื้อและตัวเสื้อตัดมำจำก 
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ผ้ำชิ้นเดียวกันจึงท ำให้ไม่เห็นตะเข็บระหว่ำงรอยต่อ เม็ดกระดุมแบบจีนที่ใช้กำรถักจำกผ้ำเป็นปมและ
ห่วงรัดรังดุมที่ผลิตจำกผ้ำ (เจษฏำ นิลสงวนเดชะ, 2554) ส่วนผู้หญิงที่เป็นประชำกรส่วนน้อยใน
ขณะนั้นมักมีอำชีพเป็นแม่บ้ำน จึงแต่งกำยด้วยเครื่องแต่งกำยที่เรียกว่ำ ซัมฟู (Samfu) ค ำว่ำ ซัม  
เป็นค ำที่เรียกด้ำนบนของเครื่องแต่งกำยที่เป็นเสื้อคอจีนด้ำนหน้ำติดกระดุมจีนหรือกระดุมแป๊บ 
พำดยำวไปถึงใต้วงแขนข้ำงขวำ แขนเสื้อยำวบ้ำงหรือสั้นบ้ำง ต่อมำเสื้อดังกล่ำว  ได้รับควำมนิยม 
มำกขึ้นประกอบกับรูปร่ำงของสำวจีนที่มีควำมอ้อนแอ้นอรชร จึงได้มีกำรดัดแปลงให้ เสื้ อ 
มีควำมเข้ำรูปและแขนสั้นขึ้น ท ำให้แลดูสง่ำสวยงำมตำมทรวดทรงของผู้สวมใส่ ส่วนค ำสุดท้ำย  คือ 
“ฟู” เป็นลักษณะด้ำนล่ำงของเครื่องแต่งกำยที่เป็นกำงเกงยำวหลวมประมำณข้อเท้ำ เครื่องแต่งกำย 
“ซัมฟู” ทั้งด้ำนบนและด้ำนล่ำงนี้ผลิตจำกเนื้อผ้ำชนิดเดียวกัน แสดงออกถึงควำมเป็นอันหนึ่ง 
อันเดียวกันของกำรออกแบบ โดยคุณภำพของผ้ำจะขึ้นอยู่กับสถำนะทำงเศรษฐกิจของผู้สวมใส่  
นอกจำกนี้แล้วกำรแต่งกำยของเปอรำนำกัน ได้ผสมผสำนวัฒนธรรมกำรแต่งกำยของชำติต่ำงๆ เพ่ือ
สรรสร้ำงควำมเป็นเอกลักษณ์ของตนเองโดยได้หยิบยกเอำแนวคิดรูปแบบของชุดต่ำงๆ ของมำเลย์
และจีนมำรวมกัน แต่สิ่งที่ปรำกฏ คือ ผู้ชำยบำบ๋ำมักชื่นชอบกำรแต่งกำยสไตล์ตะวันตก โดยกลุ่มผู้มี
กำรศึกษำสูงมักเลียนแบบแต่งกำยแบบชำวอังกฤษ คือ ใส่เสื้อเชิ้ต ผูกไทค์ ใส่เสื้อแจ๊คเก็ต และ 
นุ่งกำงเกงสแล็คสีด ำ ส่วนกลุ่มชำวจีนที่ยังรักษำขนบธรรมเนียมของบรรพบุรุษตนองมักจะใส่เสื้อผ้ำ
ไหมจีนซับในสีขำว สวมเสื้อแจ๊คเก็ตแบบจีนด้ำนนอก และนุ่งกำงเกงหลวมๆ แบบจีน กลุ่มชำวจีน
บำบ๋ำค่อนข้ำงมีอิสระในกำรเลือกแต่งกำยในรูปแบบที่ตนเองต้องกำร ทั้งนี้ ขึ้นอยู่กับปัจจัยทำงสังคม 
โอกำสพิเศษ กำรศึกษำ และควำมนิยมในยุคสมัยนั้นๆ ส่วนกลุ่มผู้หญิงจ ะน ำเอำวัฒนธรรม 
กำรแต่งกำยแบบมำเลย์ผสมกับลวลดลำยผ้ำแบบจีนมำเป็นชุดที่สวมใส่ในงำนต่ำงๆ ประกอบด้วย  
เคบำยำ (Kebaya) เป็นส่วนด้ำนบนที่มีควำมคล้ำยคลึงกับเครื่องแต่งกำยแบบมำเลย์เดิม แต่จะ
แตกต่ำงกันที่มีกำรปักฉลุลวดลำยตำมชำยผ้ำและเนื้อผ้ำที่มีควำมโปร่งใสกว่ำนอกจำกนี้ยังมี
เครื่องประดับทั้งเพชรนิลจินดำ และรองเท้ำที่เข้ำคู่กัน เสื้อเคบำยำมักใช้เข็มกลัดทองที่มีเพชรหรือหิน
ที่มีค่ำตกแต่งโดยรอบเรียกว่ำ โกสัง (Kerosang) แทนกระดุมเสื้อติด ส่วนด้ำนล่ำงนิยมนุ่งโสร่งปำเต๊ะ 
(Batik Sarong) และมีเข็มขัดเงินพันรอบเอว ส่วนรองเท้ำมักท ำลวดลำยจำกลูกปัดร้อยมือ เรียกว่ำ 
รองเท้ำลูกปัด (Kasut Manek) แต่ในยุคต่อมำได้มีกำรปรับเปลี่ยนรูปแบบกำรแต่งกำยให้เรียบง่ำย 
แต่ยังคงแนวคิดของควำมหรูหรำอลังกำร คือ กำรใช้กระดุมแป๊บติดแทนเข็มกลัดทองหรือ โกสัง  
ส่วนผ้ำนุ่งอำจตัดเป็นผ้ำถุงส ำเร็จที่มีซิปหรือกำรใช้สำยรัดเอวแทนเข็มขัดเงินที่มีรำคำแพงกว่ำ เป็นต้น 
ซึ่งเครื่องแต่งกำยและเครื่องประดับเหล่ำนี้มักผลิตจำกเครื่องจักรมำกกว่ำงำนฝีมือ ลักษณะลวดลำย
ต่ำงๆ จึงมีควำมปรำณีตน้อยกว่ำงำนช่ำงในอดีต  ปัจจุบันกำรแต่งกำยของเปอรำนำกันค่อยๆ  
สูญหำยไปจำกสังคมในช่วงสงครำมโลกครั้งที่สอง (ประมำณปีคริตศักรำช 1930) ซึ่งกำรแพร่กระจำย
ของวัฒนธรรมตะวันตกเริ่มเข้ำมำมีอิทธิพลมำกขึ้น เมื่อแร่ดีบุกในบริเวณชำยฝั่งอันดำมันตั้งแต่ภูเก็ต 
พังงำ ระนอง และตรัง ได้รับควำมนิยมจำกพ่อค้ำชำวอังกฤษเป็นอย่ำงมำก ท ำให้เกิดกำรพัฒนำเรือ
ขุดแร่ทีท่ันสมัยโดยเป็นสัมปทำนของบริษัทต่ำงชำติ หลังจำกนั้นเป็นต้นมำ สำวเปอรำนำกันก็เริ่มนิยม
กำรแต่งกำยโดยสวมใส่กระโปรงบำนมำกยิ่งข้ึน 
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ประเพณีที่ส าคัญของเปอรานากัน 
วัฒนธรรมอีกอย่ำงที่หนึ่งที่เปอรำนำกันในแถบอันดำมั้นภำคใต้ของไทยมีควำมภำคภูมิใจ

มำกเพรำะเกิดจำกกำรร่วมมือร่วมใจกันของกลุ่มลูกหลำนที่ยังคงยึดถือขนบธรรมเนียมดั้งเดิมไว้ 
อย่ำงไม่มีวันสูญหำย โดยประเพณีส่วนใหญ่เกิดจำกควำมศรัทธำในศำสนำและควำมเชื่อที่ ว่ำ 
สิ่งศักดิ์สิทธิ์ยังคงปกปักรักษำผู้ที่กระท ำควำมดี อยู่ในศีลในธรรม และมีควำมกตัญญูรู้คุณต่อบรรพชน
ผู้ให้ก ำเนิด คติควำมเชื่อดังกล่ำวเกิดจำกกำรสืบทอดควำมคิดและจิตวิญญำณจำกจีนแผ่นดินใหญ่ 
แม้ว่ำปัจจุบันสิ่งที่ปรำกฏให้เห็นคือชำวจีนโพ้นทะเลเป็นกลุ่มชนที่ยังคงรักษำประเพณีเหล่ำนี้ไว้
มำกกว่ำชำวจีนในแผ่นดินใหญ่ ซึ่งมักพบกำรประกอบพิธีกรรมทำงศำสนำน้อยลงกว่ำในอดีต (Kim,  
2011)  ประเพณีที่ชำวไทยเชื้อสำยจีนในภำคใต้ฝั่งอันดำมันยังคงยึดถือปฏิบัติสืบทอดกันมำจนถึง
ปัจจุบันส่วนใหญ่เป็นประเพณีที่เกี่ยวข้องกับกำรระลึกถึงบุณคุรของบรรพบุรุษ ได้แก่ ประเพณีโจ้กี่
หรือกำรร ำลึกถึงญำติที่สิ้นชีวิตไปแล้วด้วยกำรเซ่นไหว้ป้ำยวิญญำณซึ่งถือว่ำเป็นตัวแทนของบรรพบุรุษ  
ประเพณีวันสำรทจีนหรือผ้อต่อ ตรงกับวันเพ็ญเดือนเจ็ดของจีน เป็นกำรแสดงควำมเคำรพ 
แก่วิญญำณบรรพบุรุษ วิญญำณที่เร่ร่อนรวมถึงสรรพสัตว์ทั้งหลำยให้ช่วยคุ้มครองมนุษย์ให้พ้นจำกภัย
อันตรำย โดยใช้ขนมเต่ำสีแดงเป็นสัญลักษณ์ของกำรเซ่นไหว้วิญญำณเหล่ำนั้นเพ่ือให้เกิดควำมสุข
สวัสดิ์แก่ลูกหลำนในวงศ์ตระกูล ประเพณีเช็งเบ๋งหรือกำรไปท ำควำมสะอำดสุสำน ถือเป็นวันที่ส ำคัญ
วันหนึ่งของลูกหลำนชำวจีนที่ได้มีโอกำสมำพบกันทั้งตระกูลเรียกว่ำ “วันรวมญำติ” ประเพณีตรุษจีน 
หรือกำรเฉลิมฉลองวันปีใหม่จีน ประเพณีถือศีลกินผักหรือเจี้ยะฉ่ำย เป็นภำคภูมิใจของชำวเปอรำนำกัน 
ในเมืองไทย ที่ยังคงรักษำประเพณีนี้ได้ และแต่ละปีก็แทบจะปรำกฏจ ำนวนผู้เข้ำร่วมถือศีลกินผัก 
ทั้งนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติและกลุ่มคนไทยเชื้อสำยจีนในช่ววงระยะเวลำ 9 วัน อย่ำงล้นหลำม 
(บรรเจิด ตันติวิท, 2549) 

จำกข้อมูลดังกล่ำวข้ำงต้นอำจสรุปได้ว่ำ เปอรำนำกัน เป็นกลุ่มคนที่มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรม
แบบผสมผสำนจีน - มลำยู ในยุคท่ีชำวจีนโพ้นทะเล ล่องเรือเข้ำมำค้ำขำยกับชำวต่ำงถิ่นกระทั่งเข้ำมำ
ตั้งถิ่นฐำนทำงภำคใต้ของไทยฝั่งอันดำมัน โดยถือได้ว่ำภำคใต้ของไทยเป็นชุมชนใหญ่ของชำวเปอรำนำกัน 
ในแดนสยำม เช่นเดียวกับมะละกำ ดังนั้นวัฒนธรรมของชำวเปอรำนำกันจึงเป็นวัฒนธรรม 
ที่ผสมผสำนระหว่ำงมำเลย์และจีนประกอบกัน นอกจำกนี้แล้วยังได้รับอิทธิพลจำกชวำ บำตัก และ
ไทย เนื่องจำกได้สำนสัมพันธ์กันทำงกำรค้ำ กว่ำร้อยปี อัตลักษณ์ของเปอรำนำกันแสดงออกผ่ ำนวิถี
กำรด ำรงชีวิต ประเพณี พิธีกรรม รวมถึงอำหำรกำรกินและที่อยู่อำศัยที่สะท้อนให้เห็นกำรผสมผสำน
วัฒนธรรมทั้งของจีน มำเลย์ และอังกฤษ ซึ่งในปัจจุบันชำวเปอรำนำกันพยำยำมรักษำวัฒนธรรม 
เปอรำนำกันด้วยกำรรวมตัวกันตั้งสมำคมเปอรำนำกัน และจัดกิจกรรมทำงวัฒนธรรมในแต่ละท้องที่
เพ่ือให้ชำวเปอรำนำกันรุ่นใหม่ได้รู้จัก และไม่หลงลืมรำกเหง้ำของตนเอง  
 
2.5  บริบทพ้ืนที่การศึกษา 
 

กลุ่มจังหวัดภำคใต้ฝั่งอันดำมัน ครอบคลุม 5 จังหวัด ประกอบด้วย จังหวัดพังงำ กระบี่ 
ภูเก็ต ตรัง และระนอง ซึ่งเป็นจังหวัดที่ตั้งเรียงอยู่ทำงตอนใต้ของประเทศไทยตำมชำยฝั่งทะเล 
อันดำมัน จึงมีลักษณะทำงภูมิประเทศ และรูปแบบทำงประวัติศำสตร์และวัฒนธรรมที่ใกล้เคียงกัน  
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ท ำให้มีทรัพยำกรทำงกำรท่องเที่ยวที่คล้ำยคลึงกัน ประกอบด้วย ทรัพยำกรท่องเที่ ยวทำงธรรมชำติ
ทำงทะเล เช่น หมู่เกำะต่ำงๆ แหล่งด ำน้ ำ ชำยหำด ทรัพยำกรทำงธรรมชำติบนบก เช่น เทือกเขำ ถ้ ำ 
น้ ำตก ทรัพยำกรท่องเที่ยวทำงประวัติศำสตร์ และวัฒนธรรม และวิถีชีวิตท้องถิ่น  

อย่ำงไรก็ตำม แต่ละจังหวัดของกลุ่มจังหวัดภำคใต้ฝั่งอันดำมันนั้นก็มีลักษณะเฉพำะ และ
ควำมเป็นเอกลักษณ์ที่แตกต่ำงกัน ท ำให้ทรัพยำกรท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดอันดำมันมีควำมหลำกหลำย 
ที่สำมำรถดึงดูดตลำดนักท่องเที่ยวได้หลำกหลำยรูปแบบ ทรัพยำกรท่องเที่ยวในกลุ่มจังหวัดภำคใต้  
ฝั่งอันดำมัน มีรำยละเอียด ดังต่อไปนี้ 

จังหวัดระนอง 
ตราประจ าจังหวัด 
รูปปรำสำทตั้งอยู่บนภูเขำ มีรูปเลข ๕ ประดิษฐำนอยู่บนพำนแว่นฟ้ำ 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.1  ตรำประจ ำจังหวัด 
 

สภาพทั่วไป 
จังหวัดระนองเป็นจังหวัดภำคใต้ตอนบน ด้ำนทิศตะวันตกติดกับทะเลอันดำมัน และ

สำธำรณรัฐแห่งสหภำพเมียนมำร์  (Republic of the Union of Myanmar) มี เนื้อที่ประมำณ 
3,298,045 ตำรำงกิโลเมตร (2,061,278 ไร่) คิดเป็นร้อยละ 0.63 ของเนื้อที่ทั้งประเทศ และ 
เป็นล ำดับที่ 60 ของประเทศ และมีอำณำเขตติดต่อกับจังหวัดใกล้เคียง ดังนี้ ทิศเหนือติดต่อกับ 
อ ำเภอท่ำแซะ จังหวัดชุมพร ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ ำเภอเมือง อ ำเภอสวี อ ำเภอพะโต๊ะ จังหวัด
ชุมพร และอ ำเภอไชยำ อ ำเภอท่ำฉำง อ ำเภอบ้ำนตำขุน และอ ำเภอวิภำวดี จังหวัดสุรำษฏร์ธำนี  
ทิศใต้ ติดต่อกับ อ ำเภอคุระบุรี จังหวัดพังงำ และอ ำเภอคิรีรัฐนิคม จังหวัดสุรำษฏร์ธำนี ทิศตะวันตก 
ติดต่อกับสำธำรณรับแห่งสหภำพเมียนมำร์ (Republic of the Union of Myanmar) และทะเลอันดำมัน 

 
 
 
 
 
 
 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.ranongcities.com/files/political/20100614113202tskvj.jpg&imgrefurl=http://www.ranongcities.com/index.php?cmd=political&cate=0&id=13&h=182&w=196&tbnid=VB4ij9VO81FRjM:&zoom=1&docid=kYKNQzDzI9wO7M&ei=2iCJVbm9LMWHuASh5J2YDA&tbm=isch&ved=0CCYQMygAMAA&biw=1920&bih=985
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ภาพที่ 2.2 แผนที่จังหวัดระนอง 
 

จังหวัดระนองเป็นจังหวัดเริ่มต้นของกำรท่องเที่ยวกลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยฝั่งอันดำมันของ
กำรเดินทำงโดยรถยนต์จำกเมืองหลวงกรุงเทพมหำนคร บนเส้นทำงถนนหลักสำย 4 เมื่อผ่ำนชุมพร
เริ่มเข้ำเขตจังหวัดระนอง จะได้ควำมรู้สึกของ “เมืองในหุบเขำ” เพรำะภูมิประเทศส่วนใหญ่ 
เต็มไปด้วยภูเขำสลับซับซ้อน สองเส้นทำงที่คดเคี้ยวสำมำรถสัมผัสได้กับวิวทิวทัศน์ที่สวยงำม  
ควำมเขียวชะอุ่ม ภูมิอำกำศที่เย็นสบำยของเมืองฝนแปดแดดสี่ ระนองจึงเป็นที่รู้จักว่ำเป็นเมืองเล็กๆ 
ในหุบเขำที่สงบ มีแหล่งน้ ำพุร้อนหรือน้ ำแร่ธรรมชำติที่มีคุณภำพ และมีปริมำณมำก ซึ่งปั จจุบันได้มี
กำรพัฒนำเป็นผลิตภัณฑ์กำรท่องเที่ยวใหม่ๆ เช่น ฮอทสปำ และผลิตภัณฑ์จำกน้ ำแร่ ต่ำงๆ ระนอง 
ยังขึ้นชื่อว่ำ เป็นแหล่งผลิตเม็ดมะม่วงหิมพำนต์คุณภำพและผลิตภัณฑ์อำหำรทะเลแปรรูปหลำกหลำย
ชนิด นอกจำกนี้ ระนองยังมีแหล่งท่องเที่ยวทำงธรรมชำติและทำงวัฒนธรรมที่หลำกหลำย ที่เกี่ยวข้อง
กับน้ ำ จนสำมำรถสร้ำงจุดขำยให้เมืองระนองเป็นเมืองท่องเที่ยว 5 น้ ำ และสำมำรถสร้ำงเส้น 
ทำงท่องเที่ยวเชื่อมโยงกับประเทศสหภำพพม่ำได้  

ลักษณะภูมิประเทศ 
จังหวัดระนองมีลักษณะรูปร่ำงเรียวยำว แคบ ระยะทำงนับจำกทิศเหนือสุดจดใต้สุดยำว

ประมำณ 169 กิโลเมตร มีส่วนที่กว้ำงที่สุดที่เป็นพ้ืนดิน ประมำณ 25 กิโลเมตร และมีส่วนที่แคบที่สุด 
9 กิโลเมตร ลักษณะภูมิประเทศประกอบด้วย ทิวเขำ หุบเขำสลับซับซ้อน และเป็นป่ำปกคลุม ทำงทิศ
ตะวันออกของจังหวัดพ้ืนที่ลำดเอียงลงสู่ทะเลอันดำมันทำงทิศตะวันตก โดยมีสัดส่วนเป็นพ้ืนที่รำบ
ประมำณร้อยละ 14 และเป็นภูเขำประมำณ ร้อยละ 86 มีเกำะใหญ่น้อยในทะเลอันดำมันจ ำนวน  
62 เกำะ และมีแม่น้ ำกระบุรีกั้นพรมแดนระหว่ำงประเทศไทยกับสำธำรณรัฐสหภำพเมียนมำร์ 
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ลักษณะภูมิอากาศ 
เป็นจังหวัดที่ได้ชื่อว่ำมีฝนตกชุกที่สุดของประเทศหรือที่รู้จักกันในนำม “เมืองฝนแปด 

แดดสี่” เนื่องจำกได้รับลมมรสุมทั้งสองด้ำนปริมำณน้ ำฝนเฉลี่ย  3,315.2 มิลลิเมตร/ต่อปี ฝนตก 
ในแต่ละปีประมำณ 8 เดือน ตั้งแต่เดือนเมษำยน - พฤศจิกำยน และตกมำกที่สุดในช่วงเดือน
พฤษภำคม - กรกฎำคม อุณหภูมิสูงสุด 33.26 องศำเซลเซียส อุณหภูมิต่ำสุด 23.21 องศำเซลเซียส 
และอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดปีประมำณ 27.60 องศำเซลเซียส ทั้งนี้ ควำมชื้นสัมพัทธ์ของจังหวัดสูงสุด
เฉลี่ยร้อยละ 95.67 และต่ ำสุดเฉลี่ยร้อยละ 45.83  

ในส่วนของลมมรสุมนั้น จังหวัดระนองได้รับอิทธิพลจำกมรสุมตะวันตกเฉียงใต้พัดปกคลุม
ประเทศไทยช่วงระหว่ำงกลำงเดือนพฤษภำคม ถึงเดือนตุลำคม โดยมีแหล่งก ำเนิดจำกบริเวณ 
ควำมกดอำกำศสูงในซีกโลกบริเวณมหำสมุทรอินเดีย ซึ่งพัดออกจำกศูนย์กลำงเป็นลมตะวันออก 
เฉียงใต้ และเปลี่ยนเป็นลมตะวันตกเฉียงใต้ เมื่อพัดข้ำมเส้นศูนย์สูตร มรสุมนี้จะน ำมวลอำกำศชื้น 
จำกมหำสมุทรอินเดียมำสู่ประเทศไทย ท ำให้มีเมฆมำก และฝนตกทั่วไป โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง 
ตำมบริเวณชำยฝั่งทะเลจังหวัดระนอง และเทือกเขำด้ำนรับลมจะมีฝนมำกกว่ำบริเวณอ่ืน จังหวัด 
แบ่งฤดูกำลตำมลักษณะลมฟ้ำอำกำศของประเทศออกได้เป็น 3 ฤดู คือ ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่กลำงเดือน
กุมภำพันธ์ ถึงกลำงเดือนพฤษภำคม ระยะนี้เป็นช่วงว่ำงของฤดูมรสุม จะมีลมจำกทิศตะวันออกเฉียง
ใต้พัดปกคลุม ท ำให้อำกำศร้อนทั่วไป อำกำศจะร้อนที่สุดในเดือนเมษำยน แต่ไม่ร้อนมำกนัก เนื่องจำก
ภูมิประเทศเป็นคำบสมุทรอยู่ใกล้ทะเล กระแสลมและไอน้ ำจำกทะเลท ำให้อำกำศคลำยควำมร้อนลง
ไปมำก ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่กลำงเดือนพฤษภำคม ถึงกลำงเดือนตุลำคม จะมีลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้
พัดปกคลุมประเทศไทย และร่องควำมกดอำกำศต่ ำจะพำดผ่ำนภำคใต้เป็นระยะๆ อีกด้วย จึงท ำให้มี
ฝนตกมำกตลอดฤดู และเดือนกรกฎำคม - สิงหำคม จะมีฝนตกชุกที่สุดในรอบปี ฤดูหนาว เริ่มตั้งแต่
กลำงเดือนตุลำคม ถึงกลำงเดือนกุมภำพันธ์ ในระยะนี้จะมีลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือซึ่งเย็นและ
แห้งจำกประเทศจีนพัดปกคลุมประเทศไทย ท ำให้อุณหภูมิลดลงทั่วไปและมีอำกำศหนำวเย็น  
แต่เนื่องจำกจังหวัดระนองอยู่ใกล้ทะเลอุณหภูมิจึงลดลงเล็กน้อยเป็นครั้งครำว  อำกำศไม่สู้จะ 
หนำวเย็นมำกนัก และตำมชำยฝั่งจะมีฝนตกท่ัวไปแต่มีปริมำณไม่มำก 

การปกครอง 
จังหวัดระนองแบ่งกำรปกครองออกเป็น 5 อ ำเภอ 30 ต ำบล 178 หมู่บ้ำน ได้แก่ อ ำเภอ

เมืองระนอง อ ำเภอกระบุรี อ ำเภอละอุ่น อ ำเภอกะเปอร์ และอ ำเภอสุขส ำรำญ 
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ภาพที่ 2.3 แผนที่แบ่งกำรปกครองจังหวัดระนอง 

 
อ ำเภอเมืองระนอง : ตั้งอยู่ต ำบลเขำนิเวศน์ มีเนื้อที่ประมำณ 713,723 ตำรำงกิโลเมตร 

โดยทั่วไปเป็นภูเขำ พ้ืนที่รำบสูงส่วนมำก ที่รำบต่ ำมีน้อย ควำมสูงขึ้นอยู่ทำงด้ำนทิศตะวันออก ค่อยๆ 
ลำดต่ ำลงมำทำงทิศตะวันตกด้ำนชำยฝั่งทะเลอันดำมัน มีแม่น้ ำกระบุรีแม่น้ ำส ำคัญไหลผ่ำน และ 
ล ำคลองเล็กๆ จ ำนวน 9 สำย ส่วนใหญ่ประกอบอำชีพเกษตรกรรม ได้แก่ ยำงพำรำ ปำล์มน้ ำมัน เงำะ 
มะพร้ำว จ ำปำดะ มะม่วงหิมพำนต์ ลองกอง กำแฟ ทุเรียน มังคุด สะตอ หมำก และกำรปศุสัตว์ 
ได้แก่ โค กระบือ แพะ สุกร เป็ด ไก ่ 

อ ำเภอกระบุรี  : ตั้ งอยู่ทำงทิศเหนือของจังหวัดระนอง  ห่ำงจำกตัวจังหวัดระนอง  
60 กิโลเมตร เป็นอำเภอที่มีพ้ืนที่มำกท่ีสุดของจังหวัดระนอง (พ้ืนที่เท่ำกับ 783,010  ตำรำงกิโลเมตร) 
มีอำชีพหลัก ได้แก่ ท ำสวนยำงพำรำ กำแฟ ปำล์ม และผลไม้ อำชีพเสริม ได้แก่ ค้ำขำย ประมง
พ้ืนบ้ำน และรับจ้ำง มีแม่น้ ำกระบุรีเป็นแม่น้ ำสำยหลักไหลผ่ำน  

อ ำเภอละอุ่น : เป็นอ ำเภอที่ได้ชื่อว่ำ "อ ำเภอในหุบเขำ" ตั้งอยู่ทำงทิศเหนือของจังหวัด
ระนอง ห่ำงจำกตัวจังหวัดระนอง ถนนสำยหำดส้มแป้น - บำงพระใต้ ระยะทำง 32 กิโลเมตร และ
ถนนเพชรเกษม - ละอุ่น แยกกิโลเมตรที่ 30 ระยะทำง 43 กิโลเมตร มีอำณำเขตชำยฝั่งริมทะเล 
ด้ำนตะวันตกติดต่อประเทศพม่ำ มีเนื้อที่ประมำณ 748,546 ตำรำงกิโลเมตร พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นภูเขำ
สูงต่ ำ มีล ำน้ ำส ำคัญ ได้แก่ คลองละอุ่น คลองบำงพระ คลองบำงแก้ว ลักษณะพ้ืนที่คล้ำยกับรูปหัวใจ 
ภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นภูเขำบำงส่วนเป็นที่รำบ มีเนื้อที่เพ่ือกำรเกษตรประมำณ 39,194 ไร่ หรือ 
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คิดเป็นร้อยละ 15 ของพ้ืนที่ทั้งหมด ส่วนใหญ่ประกอบอำชีพกำรเกษตรมีกำรท ำสวนยำงพำรำ  
สวนปำล์ม และท ำไร่กำแฟ  

อ ำเภอกะเปอร์ : ตั้งอยู่ทำงทิศใต้ของจังหวัดระนอง ห่ำงจำกตัวจังหวัดระนอง 52 กิโลเมตร 
ติดชำยฝั่งทะเลอันดำมัน ห่ำงจำกกรุงเทพมหำนคร ไปตำมทำงหลวงหมำยเลข 4 (ถนนเพชรเกษม)
ประมำณ 620 กิโลเมตร มีเนื้อที่ประมำณ 657,688 ตำรำงกิโลเมตร มีควำมอุดมสมบูรณ์ทั้งด้ำนป่ำไม้ 
สัตว์ป่ำ ของป่ำ และแร่ธำตุต่ำง ๆ มีแม่น้ ำล ำคลองที่ส ำคัญ 2 สำย คือ คลองกะเปอร์ มีต้นก ำเนิด 
จำกเขำ แม่ยำยหม่อน และคลองบำงหิน มีต้นก ำเนิดจำกเขำแดนคลองยัน ประชำชนส่วนใหญ่
ประกอบอำชีพกำรเกษตรกรรมและกำรประมง ซึ่งในพ้ืนที่มีพืชทำงเศรษฐกิจที่ส ำคัญ ได้แก่ ยำงพำรำ 
กำแฟ เงำะ มังคุด ลองกอง และปำล์มน้ ำมัน  

อ ำเภอสุขส ำรำญ : อยู่ทำงทิศใต้ของจังหวัดระนอง ห่ำงจำกจังหวัดระนอง ประมำณ  
92 กิโลเมตร มีเนื้อที่รวมประมำณ 395,078 ตำรำงกิโลเมตร หรือประมำณ 246,929,375 ไร่ พ้ืนที่
โดยทั่วไปเป็นที่รำบไหล่ทวีปและที่รำบเชิงเขำ มีภูเขำสูงและป่ำไม้สลับอยู่ทั่วไป พ้ืนดินส่วนใหญ่ 
เป็นดินทรำย มีพ้ืนที่รำบประมำณ ร้อยละ 30 ของพ้ืนที่ทั้งหมด มีภูเขำใหญ่เป็นแนวยำวอยู่ทำงทิศ
ตะวันออกของอ ำเภอ และมีภูเขำกระจัดกระจำยอยู่ตำมริมแนวฝั่งอันดำมันด้ำนทิศตะวันตก 
มียอดภูเขำสูง คือ ยอดเขำแดน เป็นรอยต่อของ 3 จังหวัด คือ ระนอง พังงำ และสุรำษฎร์ธำนี รวม 
มีพ้ืนที่ที่เป็นป่ำไม้และภูเขำ ประมำณร้อยละ 70 ของพ้ืนที่ทั้งหมด  

จังหวัดพังงา 
ตราประจ าจังหวัด 
รูปเขำตะปู รูปเรือขุดไม้ และรูปเขำช้ำงอยู่ด้ำนหลัง 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.4 ตรำประจ ำจังหวัดพังงำ 
 

สภาพทั่วไป 
พังงำตั้งอยู่ในภำคใต้ชำยฝั่งทะเลด้ำนตะวันตก อยู่ระหว่ำงเส้นละติจูดที่ 8 องศำ 27 ลิบดำ 

52.3 ฟิลิบดำเหนือกับเส้นลองติจูด ที่ 98 องศำ 32 ลิบดำตะวันออก ห่ำงจำกกรุงเทพฯ ประมำณ 
788 กิโลเมตร มีพ้ืนที่ทั้งหมดประมำณ 4,170.897 ตำรำงกิโลเมตร (2,606,810.625 ไร่) พ้ืนที่เกษตร 
1,806.112 ตำรำงกิโลเมตร (1,128,824 ไร่) พ้ืนที่ป่ำไม้ 1,722.55 ตำรำงกิโลเมตร (1,076,594 ไร่) 
เนื้อที่อ่ืนๆ 642.227 ตำรำงกิโลเมตร (401,392.625 ไร่) มีพ้ืนที่เป็นอันดับที่ 53 ของประเทศ และ
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อันดับที่ 9 ของภำคใต้ ทิศเหนือ ติดต่อกับจังหวัดระนอง ทิศใต้ติดต่อกับจังหวัดภูเก็ต ตรงช่องแคบ
ปำกพระ เชื่อมกันโดย สะพำนสำรสิน และสะพำนเทพกระษัตรี ทิศตะวันออก ติดต่อกับจังหวัด 
สุรำษฎร์ธำนี และจังหวัดกระบี่ ทิศตะวันตก ติดต่อกับทะเลอันดำมันและมหำสมุทรอินเดีย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.5  แผนที่จังหวัดพังงำ 
 

พังงำ เป็นจังหวัดที่มีภูมิประเทศส่วนใหญ่เป็นป่ำเขำ มีพ้ืนที่ 4,170.895 ตำรำงกิโลเมตร 
อยู่ห่ำงจำกกรุงเทพฯ ประมำณ 788 กิโลเมตร ชื่อของจังหวัดพังงำนั้นเดิมน่ำจะเรียกว่ำ “เมืองภูงำ” 
ตำมชื่อเขำงำ หรือเขำพังงำ ซึ่งอยู่ในตัวเมืองพังงำในปัจจุบัน เมื่อตั้งเมืองขึ้นจึ งเรียกกันว่ำ  
“เมืองภูงำ” เมืองภูงำนี้อำจจะตั้งชื่อให้คล้องจองเป็นคู่กับเมืองภูเก็ตมำแต่เดิมก็ได้ แต่เหตุที่เมืองภูงำ
กลำยเป็นเมืองพังงำนั้น สันนิษฐำนว่ำน่ำจะมำจำกเมืองภูงำเป็นเมืองที่มีแร่อุดมสมบูรณ์จึงมีฝรั่ง  
มำติดต่อซื้อขำยแร่ดีบุกกันมำก และฝรั่งเหล่ำนี้คงจะออกเสียงเมืองภูงำเป็นเมือง “พังงำ” เพรำะ 
แต่เดิมฝรั่งเขียนเมืองภูงำว่ำ PHUNGA หรือ PUNGA ซึ่งอำจอ่ำนว่ำ ภูงำ หรือจะอ่ำนว่ำ พังงำ หรือ 
พังกำ ก็ได้ จังหวัดพังงำเป็นแหล่งท่องเที ่ยวทำงทะเลที ่ส ำคัญ  มีเกำะแก่ง มีอุทยำนแห่งชำติ 
ทำงทะเลอยู ่มำกมำยที่มีชื่อเสียงในระดับโลก เช่น ท้องทะเลอ่ำวพังงำที่มีผืนน้ ำสีมรกต เขำตะปู  
ที่นักท่องเที่ยวทั่วโลกรู้จักกันดีในชื่อ เจมส์ บอน ไอแลนด์ จำกภำพยนตร์เรื ่องพยัคฆ์ร้ำย 007 
นักท่องเที่ยวที่เดินทำงมำท่องเที่ยวในจังหวัดพังงำส่วนใหญ่มักเป็นลักษณะโปรแกรมท่องเที่ยว 1 วัน 
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เพ่ือมำล่องเรือชมรอบๆ เกำะต่ำงๆ และกำรด ำน้ ำตื้นและน้ ำลึก เช่น อุทยำนแห่งชำติหมู่เกำะสุรินทร์ 
อุทยำนแห่งชำติหมู่เกำะสิมิลัน พ้ืนที่บริเวณเขำหลักเป็นแหล่งที่พักหลักของนักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติ
ที่มีรีสอร์ทที่พักในกลุ่มนักท่องเที่ยวระดับบน นอกจำกนี้ พังงำยังมีแหล่งท่องเที่ยวทำงธรรมชำติ 
ที่น่ำสนใจ เช่น ถ้ ำลอดน้ ำ ถ้ ำลอดใหญ่ และธรรมชำติของป่ำโกงกำง เกำะปันหยี หมู่บ้ำนกลำงน้ ำ 
ชุมชนชำวประมงพ้ืนบ้ำน   

ลักษณะภูมิประเทศ 
สภำพภูมิศำสตร์ของจังหวัดพังงำ เป็นภูเขำสลับซับซ้อนทอดเป็นแนวยำวจำกทิศเหนือไป

ทิศใต้ มีชำยฝั่งทะเลยำวประมำณ 239.25 กิโลเมตร มีพ้ืนที่ป่ำไม้ เป็นป่ำไม้ประเภทไม้ผลัดใบ มีชนิด
ป่ำที่ส ำคัญ ได้แก่ ป่ำดิบเขำ ป่ำดิบชื้น และป่ำชำยเลน ส ำหรับบริเวณที่เป็นที่รำบจะลำดลง 
จำกทิศตะวันออกไปยังทิศตะวันตก ลงสู่ทะเลอันดำมัน ตำมชำยฝั่งทะเลจะมีป่ำชำยเลนเกือบตลอด 
พ้ืนที่ประกอบด้วยเกำะประมำณ 105 เกำะ และมีเกำะอยู่ในทะเลอันดำมันจ ำนวนมำก เช่น เกำะยำว 
หมู่เกำะสุรินทร์ และหมู่เกำะสิมิลัน 

ลักษณะภูมิอากาศ 
เนื่องจำกจังหวัดพังงำเป็นจังหวัดที่อยู่ ใกล้ทะเล อุณหภูมิ เฉลี่ยตลอดปี มีค่ำคงที่  

ไม่เปลี่ยนแปลงมำกนัก และมีฝนตกชุกในฤดูฝน เพรำะอยู่ทำงด้ำนรับลม จึงได้รับอิทธิพลจำก 
ลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ซึ่งพัดผ่ำนมหำสมุทรอินเดียอย่ำงเต็มที่ ส่วนฤดูหนำวอำกำศไม่หนำวจัด 
เพรำะอยู่ไกลจำกอิทธิพลของอำกำศหนำวพอสมควร และบำงครั้งอำจมีฝนตกได้ เนื่องจำกลมมรสุม
ตะวันออกเฉียงเหนือ ที่พัดผ่ำนอ่ำวไทยพำเอำฝนมำตกแต่มีปริมำณน้อยกว่ำจังหวัดที่อยู่ทำงด้ำน
ตะวันออกของภำคใต้  

ฤดูกำลของจังหวัดพังงำพิจำรณำตำมลักษณะของลมฟ้ำอำกำศของประเทศไทยออกได้เป็น 
3 ฤดูคือ ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่เดือนมกรำคม ถึงเดือนเมษำยน ระยะนี้เป็นช่วงว่ำงของฤดูมรสุม  
จะมีลมจำกทิศตะวันออกเฉียงใต้พัดปกคลุม ท ำให้มีอำกำศร้อนอบอ้ำวทั่วไป เดือนที่มีอำกำศร้อน
ที่สุด คือ มีนำคม ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่กลำงเดือนพฤษภำคม ถึงกลำงเดือนตุลำคม ซึ่งเป็นฤดูมรสุม
ตะวันตกเฉียงใต้พัดปกคลุม ประเทศไทย และมีร่องควำมกดอำกำศต่ ำปกคลุมภำคใต้เป็นระยะๆ  
อีกด้วย จึงท ำให้มีฝนตกมำกตลอดฤดู และเดือนกันยำยนจะมีฝนตกมำกที่สุด  ฤดูหนำว เริ่มตั้งแต่
กลำงเดือนพฤศจิกำยน ถึงกลำงเดือนมกรำคม ซึ่งเป็นฤดูมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ จะมีลมเย็น 
และแห้งจำกทิศตะวันออกเฉียงเหนือพัดผ่ำน ท ำให้มีอำกำศเย็นทั่วไป แต่เนื่องจำกจังหวัดพังงำ 
อยู่ใกล้ทะเล อุณหภูมิจะลดลงเพียงเล็กน้อยอำกำศจึงไม่สู้หนำวเย็นมำกนัก และตำมชำยฝั่งมีฝนตก
ทั่วไปแต่มีปริมำณไม่มำก อุณหภูมิ จังหวัดพังงำอยู่ใกล้ทะเล ฤดูร้อนจึงไม่ร้อนมำก ส่วนฤดูหนำว 
ไม่ถึงกับหนำวจัด โดยมีอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดปีประมำณ 27.84 องศำเซลเซียส อุณหภูมิสูงสุดเฉลี่ย 
33.60 องศำเซลเซียส อุณหภูมิต่ ำสุดเฉลี่ย 22.08 องศำเซลเซียส เดือนที่มีอำกำศร้อนอบอ้ำวที่สุด คือ
เดือนมีนำคม เนื่องจำกพังงำอยู่ทำงด้ำนฝั่งตะวันตกของภำคใต้ ซึ่งรับลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้  
อย่ำงเต็มที่ในฤดูฝน จึงเป็นจังหวัดที่มีฝนอยู่ในเกณฑ์ดีมำกเมื่อเทียบกับจังหวัดอ่ืนๆ ในภำคเดียวกัน 
ส่วนในฤดูมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือมีฝนตกน้อย เพรำะถูกทิวเขำทำงด้ำนตะวันออกของภำคใต้  
ปิดกั้นลมไว้ ปริมำณฝนเฉลี่ยตลอดปี 2551 ประมำณ 3,638.3 มิลลิเมตร มีฝนตกประมำณ 185 วัน 
เดือนที่มีฝนตกมำกที่สุดคือ เดือนกันยำยนและตุลำคม ฝนตกประมำณ 23-26 วัน  
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การปกครอง 
จังหวัดพังงำแบ่งกำรปกครอง เป็น 8 อ ำเภอ 48 ต ำบล 321 หมู่บ้ำน 2 เทศบำล 
เมือง 7 เทศบำลต ำบล และองค์กำรบริหำรส่วนต ำบล 42 แห่ง ได้แก่ อ ำเภอเมืองพังงำ 

อ ำเภอตะกั่วป่ำ อ ำเภอตะกั่วทุ่ง อ ำเภอท้ำยเหมือง อ ำเภอกะปง อ ำ เภอทับปุด อ ำเภอคุระบุรี และ
อ ำเภอเกำะยำว  

อ ำเภอเมืองพังงำ อ ำเภอเมืองพังงำเป็นเมืองหลวงของจังหวัดพังงำเป็นเมืองค่อนข้ำงเล็ก
เงียบสงบ ผู้คนไม่พลุกพล่ำนและเป็นสถำนที่ท่องเที่ยวที่มีมนต์เสน่ห์  ประกอบไปด้วยเกำะปันหยี  
เป็นเกำะขนำดเล็ก ที่มีเนื้อที่ประมำณ 1 ไร่ มีชุมชนมุสลิมซึ่งประกอบอำชีพท ำกำรประมงอำศัยอยู่
ประมำณ 243 ครัวเรือน หำกมำเที่ยวที่นี่จะได้เห็นวิถีชีวิตของชำวมุสลิมเหล่ำนี้และอำจได้ซื้อหำ 
ของฝำกของที่ระลึกเป็นสินค้ำพ้ืนเมืองประเภทอำหำรแห้งรวมถึงกะปิเกำะปันหยีกลับไปด้วย 
นอกจำกนี้ยังมีเขำพิงกัน - เขำตำปู เขำพิงกันเป็นเกำะเล็กๆ แห่งหนึ่ง บริเวณกลำงเกำะมีภูเขำ  
ลูกหนึ่งที่เกิดจำกกำรทรุดตัวของเปลือกโลกลงมำอยู่ในลักษณะพิงกันท ำให้มีชื่อเรียกว่ำ  “เขำพิงกัน” 

ด้ำนหน้ำเกำะมีทิวทัศน์สวยงำม มองออกไปในทะเลจะเห็นเกำะเล็กๆ เป็นแท่งอยู่กลำงน้ ำมีลักษณะ
คล้ำยตำปูเนื่องจำกถูกน้ ำทะเลกัดเซำะฐำนจนคอดเล็กกว่ำด้ำนบน จึงได้ชื่อว่ำ “เขำตำปู” เขำช้ำง 
และสถำนที่ท่อง เที่ ยว อีกแห่ งหนึ่ งคือถ้ ำ พุงช้ ำง  ตั้ งอยู่ ใน เขตเทศบำลเมืองพังงำบริ เวณ 
วัดประพำสประจิมเขต เยื้องด้ำนหลังศำลำกลำงหลังใหม่ เขำช้ำง เป็นภูเขำลูกยำวทอดตัวขนำนไปกับ
ถนนเพชรเกษม มีลักษณะคล้ำยช้ำงหมอบโดยมีถ้ ำพุงช้ำงอยู่กลำงพอดี บริเวณหน้ำถ้ ำมีพระพุทธรูป
ประดิษฐำนอยู่ มีธำรน้ ำจืดไหลออกมำทำงปำกถ้ ำหลังพระพุทธรูปมีโพรงถ้ ำขนำดเล็ก ยำวประมำณ 
20 เมตร สำมำรถเดินเข้ำไปได้ ภำยในถ้ ำมีหินงอกหินย้อยซึ่งบำงจุดเมื่อกระทบกับแสงไฟจะเกิด
ประกำยวำววับคล้ำยเกล็ดแก้ว เขำช้ำงและถ้ ำพุงช้ำงนี้เชื่อกันว่ำมีท่ีมำจำกตำนำนตำยมดึง ซึ่งปัจจุบัน
ได้ถือเอำช้ำงเป็นสัญลักษณ์ของจังหวัดพังงำ 

อ ำเภอตะกั่วป่ำ ตั้งอยู่ชำยฝั่งทะเลตะวันตกหรือฝั่งทะเลอันดำมัน ห่ำงจำกอ ำเภอเมืองพังงำ
ไปทำงเหนือประมำณ 60 กิโลเมตร ตะกั่วป่ำเคยเป็นเมืองที่มีควำมเจริญรุ่งเรืองมำตั้งแต่สมัยโบรำณ 
เป็นที่รู้จักของชนหลำยเชื้อชำติทั้งจีน อินเดีย อำหรับ ในชื่อเมืองตะโกลำ ( Takola) เนื่องจำก 
เป็นเมืองท่ำจอดเรือ เป็นศูนย์กลำงกำรค้ำขำย และเป็นเส้นทำงลัดขนสินค้ำข้ำมคำบสมุทรมลำยูจำก
ฝั่งทะเลอันดำมันไปยังอ่ำวไทย ในสมัยรัตนโกสินทร์ ตะกั่วป่ำยังคงมีควำมส ำคัญทำงด้ำนเศรษฐกิจ 
สำมำรถผลิตแร่ดีบุกได้มำกท่ีสุดตลอดมำ สุดท้ำยด้วยเหตุผลทำงด้ำนเศรษฐกิจและกำรเมือง ตะกั่วป่ำ
จึงถูกลดฐำนะจำกจังหวัดตะกั่วป่ำลงเป็นอ ำเภอหนึ่งและรวมเข้ำกับจังหวัดพังงำจนกระทั่งถึงปัจจุบัน
อ ำเภอตะกั่วป่ำมี พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นเนินเขำสลับซับซ้อน ไม่ค่อยมีที่รำบ แม่น้ ำที่ส ำคัญ  คือ  
แม่น้ ำตะกั่วป่ำ ไหลลงสู่ทะเลอันดำมัน อ ำเภอตะกั่วป่ำได้รับอิทธิพลจำกลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้และ
ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนืออย่ำงเต็มที่ จึงท ำให้มีฝนตกชุกเกือบตลอดปีนำนถึงแปดเดือน จึงได้
สมญำนำมว่ำ เมืองฝนแปดแดดสี่ จ ำนวนประชำกรเมื่อสิ้นปี พ.ศ. 2550 รวม 44,959 คน อำศัย 
อยู่บริเวณที่รำบลุ่มแม่น้ ำตะกั่วป่ำและที่รำบชำยฝั่งทะเล อำชีพที่ส ำคัญของประชำกร คือ กำรเกษตร 
ท ำสวนยำงพำรำ และสวนผลไม้ ปัจจุบันก ำลังพัฒนำเพ่ือเป็นแหล่งท่องเที่ยว ทรัพยำกรธรรมชำติ  
ที่ส ำคัญ คือ ป่ำไม้ โดยเฉพำะป่ำชำยเลนที่ยังคงอุดมสมบูรณ์ แร่ดีบุก และธรรมชำติที่สวยงำม 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%87%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%87%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%AA%E0%B8%A1%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B8%B9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2550
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อ ำเภอตะกั่วทุ่ง  อ ำเภอตะกั่วทุ่งตั้งอยู่ทำงทิศใต้ของจังหวัด มีอำณำเขตติดต่อกับ 
เขตกำรปกครองข้ำงเคียงโดยทิศเหนือติดต่อกับอ ำเภอท้ำยเหมืองและอ ำเภอเมืองพังงำ ทิศตะวันออก
ติดต่อกับอ่ำวพังงำ ทิศใต้ติดต่อกับอ ำเภอถลำง จังหวัดภูเก็ต ทิศตะวันตกติดต่อกับทะเลอันดำมัน  
มีวนอุทยำนน้ ำตกรำมัญ เป็นน้ ำตกขนำดกลำงตั้งอยู่ที่บ้ำนหินสำมก้อน ต ำบลกระโสม อ ำเภอตะกั่วทุ่ง
ใกล้กับวัดถ้ ำสุวรรณคูหำ ในสมัยสงครำมเก้ำทัพมีชำวมอญกลุ่มหนึ่งหนีทัพพม่ำ ขึ้นไปตั้งชุมชน 
ตรงชั้นบนสุดของน้ ำตกแห่งนี้  ชำวบ้ำนจึงเรียกว่ำ “น้ ำตกรำมัญ” บริเวณต้นน้ ำของวนอุทยำน 
มีลักษณะเป็นเทือกเขำเรียงรำยสภำพป่ำค่อนข้ำงสมบูรณ์ น้ ำตกมีลักษณะเป็นธำรน้ ำขนำดกลำงไหล
ผ่ำนหุบเขำและพ้ืนที่ต่ำงระดับ ท ำให้เกิดน้ ำตกจ ำนวน 8 ชั้น หำดเขำปิหลำย อยู่ในต ำบลโคกกลอย 
อ ำเภอตะกั่วทุ่ง ห่ำงจำกที่ว่ำกำรอ ำเภอฯ ไปทำงทิศใต้ประมำณ 32 กิโลเมตร และห่ำงจำกหำดท่ำนุ่น 
ประมำณ 4 กิโลเมตร 

อ ำเภอท้ำยเหมือง เป็นอ ำเภอที่อยู่ทำงทิศตะวันตก ติดกับชำยฝั่ งทะเลอันดำมัน 
มีกำรเเบ่งกำรปกครองเป็น 6 ต ำบล ได้เเก่ ต ำบลท้ำยเหมือง (Thai Mueang) มี 9 หมู่บ้ำน  
ต ำบลนำเตย (Na Toei) มี 9 หมู่บ้ำน ต ำบลบำงทอง (Bang Thong) มี 7 หมู่บ้ำน ต ำบลทุ่งมะพร้ำว 
(Thung Maphrao) มี 11 หมู่บ้ำน ต ำบลล ำภี (Lam Phi) มี 7 หมู่บ้ำน ต ำบลล ำแก่น (Lam Kaen)  
มี 6 หมู่บ้ำน สภำพทั่วไปที่ตั้งและอำณำเขต เทศบำลต ำบลท้ำยเหมืองเป็นเทศบำลขนำดเล็ก มีพ้ืนที่
รับผิดชอบ 2.87 ตำรำงกิโลเมตร ครอบคลุมต ำบลท้ำยเหมืองหมู่ที่ 4 ทั้งหมด และพ้ืนที่บำงส่วนของ
หมู่ที่ 1, 2, 3 และ 9 โดยมีอำณำเขตติดต่อกับองค์กำรบริหำรส่วนต ำบลท้ำยเหมือง ทิศเหนือจรดหมู่ที่ 
1 ทิศใต้ จรดหมู่ที่  3 ทิศตะวันออกจรดหมู่ที่  2 และทิศตะวันตกจรดหมู่ที่ 9 ต ำบลท้ำยเหมือง 
ระยะห่ำงจำกจังหวัดพังงำ ประมำณ 57 กิโลเมตร และห่ำงจำกจังหวัดภูเก็ต ประมำณ 67 กิโลเมตร
ลักษณะทำงกำยภำพ ลักษณะภูมิประเทศ ส่วนใหญ่เป็นที่รำบลุ่ม ลำดต่ ำไปทำงทิศตะวันตกสู่
มหำสมุทรอินเดีย เขตเทศบำล ตั้งอยู่ห่ำงจำกชำยฝั่งทะเลหำดท้ำยเหมือง ประมำณ 800 เมตร 
ลักษณะภูมิอำกำศเป็นแบบเขตศูนย์สูตร อยู่ในเขตอิทธิพลลมมรสุม อำกำศจึงอบอุ่น และชุ่มชื้น  
ตลอดทั้งปี มีฤดูกำล 2 ฤดู คือ ฤดูฝนจะเริ่มตั้งแต่ประมำณเดือนพฤษภำคม - ตุลำคม และฤดูร้อน  
จะเริ่มประมำณเดือนธันวำคม - พฤษภำคม ของปีถัดไปประชำกร จ ำนวนประชำกรในเขตเทศบำล  
มีครัวเรือน 1,541 ครัวเรือน ประชำกรทั้งหมด 3,623 คน แบ่งเป็นเพศชำย จ ำนวน 1,785 คน  
เพศหญิง จ ำนวน 1,838 คน วัดเหมืองประชำรำม ศำสนำ ประชำชนส่วนใหญ่ร้อยละ 90 นับถือ
ศำสนำพุทธ รองลงมำ ได้แก่ ศำสนำ อิสลำม ในเขตเทศบำล มีศำสนสถำน ประกอบด้วย  
วัดศำสนำพุทธ จ ำนวน 2 แห่ง คือ วัดนิโรธรังสี และวัดเหมืองประชำรำม มีโรงเจและศำลเจ้ำ  
จ ำนวน 1 แห่ง 

อ ำเภอกะปง มีอำณำเขตติดต่อกับเขตกำรปกครองข้ำงเคียงโดยทิศเหนือ ติดต่อกับ 
อ ำเภอตะกั่วป่ำ และอ ำเภอพนม (จังหวัดสุรำษฎร์ธำนี) ทำงทิศตะวันออก ติดต่อกับอ ำเภอพนม 
(จังหวัดสุรำษฎร์ธำนี) ทิศใต้ ติดต่อกับอ ำเภอเมืองพังงำและอ ำเภอท้ำยเหมือง และทิศตะวันตก ติดต่อ
กับอ ำเภอตะกั่วป่ำ โดยมีแหล่งท่องเที่ยวประกอบไปด้วย น้ ำตกลำรู่  ตั้งอยู่ในต ำบลกะปงเป็นน้ ำตก
ขนำดกลำงไหลลำดลงมำจำกหน้ำผำมีประมำณ 7 ชั้น บำงชั้นมีควำมสูงประมำณ 20-30 เมตร  
มีน้ ำไหลและมีแอ่งน้ ำให้เล่นตลอดทั้งปี  น้ ำแรงมำกในช่วงฤดูฝน บริเวณโดยรอบเต็มไปด้วย 
ป่ำไผ่ หวำย ปำล์ม ปำล์มเฟิร์นหลำยชนิด น้ ำพุร้อนอ ำเภอกะปง ตั้งอยู่ที่ต ำบลท่ำนำห่ำงจำกตัวอ ำเภอ

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%A3%E0%B9%8C%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%87%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A2%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87
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ประมำณ 8 กิโลเมตร มีแม่น้ ำไหลผ่ำนซอกชั้นหินต่ำงๆ ตำมหุบเขำ ซึ่งทำงอ ำเภอได้จัดท ำบ่อ 
กักน้ ำแร่ไว้ น้ ำแร่มีอุณหภูมิประมำณ 65 องศำเซลเซียส 

อ ำเภอทับปุด ตั้งอยู่ทำงทิศตะวันออกของจังหวัดพังงำ ที่เส้นรุ้งที่ 08 องศำ 30 ลิปดำเหนือ 
และเส้นแวงที่ 98 องศำ 38 ลิปดำตะวันออก อยู่ห่ำงไปทำงตะวันออกของจังหวัดพังงำ 24 กิโลเมตร 
มีเทือกเขำทอยและเขำนำงหงส์ กั้นกลำง มีเนื้อที่ทั้งหมด 170,268.12 ไร่ หรือ 272.429 ตำรำง
กิโลเมตร คิดเป็นร้อยละ 6.53 ของพ้ืนที่จังหวัด พังงำ มีอำณำเขตทิศเหนือติดต่อกับอ ำเภอพนม 
จังหวัดสุรำฏร์ธำนี ทิศใต้ ติดต่อกับอ ำเภอเมืองพังงำ อ่ำวพังงำ จังหวัดพังงำ ทิศตะวันออกติดต่อกับ
อ ำเภออ่ำวลึก และอ ำเภอปลำยพระยำ จังหวัดกระบี่ และทิศตะวันตก ติดต่อกับอ ำเภอเมืองพังงำ 
โดยแบ่งเขตกำรปกครองออกเป็น 6 ต ำบล 38 หมู่บ้ำน และ 1 สุขำภิบำล คือ ต ำบลทับปุด มีหมู่บ้ำน
ทั้งหมด 6 หมู่บ้ำน ต ำบลบ่อแสน มีหมู่บ้ำนทั้งหมด 8 หมู่บ้ำน ต ำบลมะรุ่ย มีหมู่บ้ำนทั้งหมด  
7 หมู่บ้ำน ต ำบลโคกเจริญ มีหมู่บ้ำนทั้งหมด 8 หมู่บ้ำน ต ำบลบำงเหรียง มีหมู่บ้ำนทั้งหมด 5 หมู่บ้ำน 
และต ำบลถ้ ำทองหลำง มีหมู่บ้ำนทั้งหมด 4 หมู่บ้ำน 7 สุขำภิบำลทับปุด ลักษณะภูมิประเทศ 
เป็นป่ำและภูเขำ ประมำณ 2 ใน 3 ของพ้ืนที่ทั้งหมดมีที่รำบทั่วไปตำมหุบเขำและริมแม่น้ ำ  
ที่รำบเหล่ำนี้ อุดมสมบรูณ์เหมำะแก่กำรท ำนำและเลี้ยงสัตว์ ท ำสวนยำงพำรำและสวนผลไม้  
ส่วนที่รำบชำยฝั่งทะเล ที่เกิดจำกกำรยุบตัวของแผ่นดิน ท ำให้ชำยฝั่งมีลักษณะเป็นแถบยำวและ
เว้ำแหว่งที่ เรียกว่ำ "ชวำกทะเล" ส่วนใหญ่ เป็นป่ำชำยเลนที่ อุดมสมบรูณ์ มีควำมส ำคัญต่อ 
กำรเพำะเลี้ยงชำยฝั่ง พ้ืนที่โดยส่วนใหญ่ของจังหวัดพังงำ รวมทั้งอ ำเภอทับปุดอยู่ติดทะเลบริเวณ
ชำยฝั่งอันดำมันจึงได้รับอิทธิพลจำก ลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ และลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ 
จำกกำรที่มีลักษณะภูมิอำกำศแบบมรสุมเขตร้อน ท ำให้มีฝนตกชุกเกือบตลอดปี อุณหภูมิโดยเฉลี่ย  
21 - 31 องศำเซลเซียส มีควำมชื้นสัมพัทธ์อยู่ระหว่ำง 51 - 99% มีฤดูกำล 2 ฤดู คือ ฤดูร้อน  
เริ่มตั้งแต่เดือนมกรำคม ไปจนถึงเดือนเมษำยน ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือนพฤษภำคม ไปจนถึง 
เดือนธันวำคม   

อ ำเภอคุระบุรี เดิมชื่อกิ่งอ ำเภอคอเขำ ตั้งอยู่ทำงทิศเหนือสุดของจังหวัดพังงำ มีอำณำเขต
ทิศเหนือติดต่อกัยบอ ำเภอสุขส ำรำญ จังหวัดระนอง ทิศตะวันออกติดต่อกับอ ำเภอบ้ำนตำขุน  
จังหวัดสุรำษฏร์ธำนี ทิศใต้ติดต่อกับ อ ำเภอพนม จังหวัดสุรำษฏร์ธำนี และอ ำเภอตะกั่วป่ำ  
ทิศตะวันออกติดต่อกับทะเลอันดำมัน โดยแบ่งเขตพ้ืนที่กำรปกครองออกเป็น 4 ต ำบล 33 หมู่บ้ำน 
ประกอบด้วยต ำบลคุระ มี 12 หมู่บ้ำน ต ำบลบำงวัน มี 9 หมู้บ้ำน ต ำบลเกำะพระทอง มี 4 หมู่บ้ำน 
ต ำบลแม่นำงขำว มี 8 หมู่บ้ำน มีลักษณะภูมิอำกำศแบบร้อนชื้น มีฝนตกชุกเกือบทั้งปี เพรำะได้รับ
อิทธิพลจำกลมมรสุมตะวันออกเฉียงใต้ และลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือซึ่งแบ่งได้ 2 ฤดู คือ ฤดูฝน 
เริ่มตั้งแต่เดือนเมษำยน ถึงพฤศจิกำยน โดยมีฝนตกชุกในช่วงเดือนมิถุนำยน ถึงเดือนพฤศจิกำยน 
ปริมำณน้ ำฝนเฉลี่ย 2,125 มิลลิเมตร โดยเดือนกันยำยนมีปริมำณน้ ำฝนมำกที่สุด คือ 366 มิลลิเมตร 
และฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่เดือนธันวำคม - มีนำคม โดยมีฝนตกในช่วงนี้บ้ำง อุณหภูมิสูงสุด 38 องศำ
เซลเซียส อยู่ในเดือนเมษำยน อุณหภูมิเฉลี่ย 29 องศำเซลเซียส อ ำเภอคุระบุรีมีหมู่เกำะมำกมำย เช่น 
เกำะหก เป็นจุดด ำน้ ำตื้นที่ดีที่สุดมีแนวปะกำรังน้ ำตื้นขนำดใหญ่ที่สวยงำมอยู่ทำงด้ำนตะวันออกของ
เกำะ รวมทั้งมีปะกำรังหลำกชนิดและสัตว์ทะเลอ่ืนๆ อีกมำกมำย เกำะตำชัย เป็นเกำะที่มีขนำด 
ไม่ใหญ่นัก อยู่ทำงตอนเหนือของเกำะสิมิลันออกไปอีกหลำยสิบกิโลเมตร มีจุดด ำน้ ำลึกหลำยแห่ง  
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บำงแห่งมีกลุ่มปะกำรังอ่อนหลำยสีสัน กัลปังหำพัดขนำดใหญ่และฝูงปลำอีกหลำยชนิด สวนปลำไหล 
อยู่ทำงทิศตะวันออกของเกำะห้ำ มีลักษณะเป็นลำนทรำยกว้ำงมีปลำไหลชนิดหนึ่งอำศัยอยู่ตำมพ้ืน
ทรำยนับร้อยตัว 

อ ำเภอเกำะยำว เป็นหมู่เกำะบริเวณอ่ำวพังงำ ของทะเลอันดำมัน มีพ้ืนที่ประกอบด้วย 
หมู่เกำะน้อยใหญ่ล้อมรอบประมำณ 44 เกำะ มีฐำนะเป็นอ ำเภอของจังหวัดพังงำ มีเกำะขนำดใหญ่ 
ที่มีประชำชนอำศัยอยู่ 2 เกำะ คือ เกำะยำวน้อย และเกำะยำวใหญ่ มีเนื้อท่ีประมำณ 141,067 ตำรำง
กิโลเมตร รวมพ้ืนที่น้ ำด้วยก็ประมำณ 700 ตำรำงกิโลเมตร ห่ำงจำกจังหวัดพังงำ 42 กิโลเมตร ลักษ
ระของเกำะเรียงกันในแนวเหนือใต้ โดยเกำะยำวน้อยเป็นที่ตั้งของที่ว่ำกำรอ ำเภอเกำะยำว และส่วน
รำชกำร เกำะยำวใหญ่เป็นที่ตั้งของต ำบลพรุในและต ำบลเกำะยำวใหญ่ มีช่องแคบคั่นกลำงกว้ำง
ประมำณ 2 กิโลเมตร ที่ตั้งอ ำเภอเกำะยำว ตั้งอยู่บนเกำะในทะเลอันดำมัน มหำสมุทรอินเดีย  
มีเกำะเล็กเกำะน้อยอยู่ในเขตกำรปกครองทั้งหมด จ ำนวน 44 เกำะ ที่ว่ำกำรอ ำเภอตั้งอยู่ที่ 
เกำะยำวน้อย ที่หมู่ที่ 1 ต ำบลเกำะยำวน้อย มีพ้ืนที่ประมำณ 137 ตำรำงกิโลเมตร โดยมีอำณำเขต 
ทิศเหนือติดต่อกับอ ำเภอเมืองพังงำ ทิศใต้ติดต่อกับมหำสมุทรอินเดีย ทิศตะวันออกติดต่อกับ  
อ ำเภอเมืองกระบี่ จังหวัดกระบี่ ทิศตะวันตกติดต่อกับอ ำเภอถลำง จังหวัดภูเก็ต อ ำเภอเกำะยำว
ประกอบไปด้วยเกำะเล็กเกำะน้อย จ ำนวน 44 เกำะ แต่ เกำะที่มีรำษฏรใช้ เป็นที่อยู่อำศัย 
ประกอบอำชีพตั้งหลักแหล่งมีเพียง 2 เกำะ คือ เกำะยำวน้อย และเกำะยำวใหญ่ สภำพพ้ืนที่ส่วนใหญ่
เป็นภูเขำ และป่ำไม้ ที่รำบส ำหรับกำรท ำนำและท ำสวนมีอยู่บ้ำงบริเวณชำยทะเล และระหว่ำง 
ภูเขำ ลักษณะภูมิอำกำศ เกำะยำวมีสภำพภูมิอำกำศเหมือนจังหวัดภูเก็ต คือแบ่งออกเป็น 2 ฤดู คือ 
ฤดูร้อน และฤดูฝน สภำพอำกำศในฤดูร้อน ไม่ร้อนนัก เนื่องจำกได้รับลมจำกทะเลตลอด ส่วน 
ในฤดูฝนได้รับลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้จำกมหำสมุทรอินเดีย ฝนตกชุกและเกือบตลอดปี  

จังหวัดกระบี่ 
ตราประจ าจังหวัด 
รูปกระบี่ไขว้ เบื้องหลังมีภูเขำและทะเล  
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.6  ตรำประจ ำจังหวัดกระบี่ 
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สภาพทั่วไป 
กระบี่ เมืองชำยทะเลในฝัน งดงำมด้วยหำดทรำยขำว น้ ำทะเลใส ปะกำรังสวย ถ้ ำโตรก

ชะโงกผำ และหมู่เกำะน้อยใหญ่กว่ำ 130 เกำะ รวมกันเป็นมนต์เสน่ห์ที่สร้ำงควำมประทับใจ 
ให้แก่นักท่องเที่ยวที่มำเยือน กระบี่ เป็นจังหวัดที่ตั้งอยู่ริมฝั่งทะเลอันดำมัน อยู่ห่ำวจำกกรุงเทพฯ  
814 กิโลเมตร มีเนื้อท่ี 4,708 ตำรำงกิโลเมตร ประกอบด้วยภูเขำ ที่ดอน ที่รำบ หมู่เกำะน้อยใหญ่กว่ำ 
130 เกำะ อุดมไปด้วยป่ำชำยเลน ตัวเมืองกระบี่มีแม่น้ ำยำวประมำณ 5 กิโลเมตร ไหลผ่ำนลงสู่ทะเล
อันดำมันที่ต ำบลปำกน้ ำ นอกจำกนี้ ยังมีคลองปกำสัย คลองกระบี่ใหญ่ และคลองกระบี่น้อย  
มีต้นก ำเนิดจำกเทือกเขำที่สูงที่สุดในจังหวัดกระบี่  คือ เทือกเขำพนมเบญจำ  จำกหลักฐำน 
ทำงโบรำณคดี สันนิษฐำนว่ำ บริเวณเมืองกระบี่เคยเป็นแหล่งชุมชนโบรำณที่ เก่ำแก่มำกแห่งหนึ่ง 
ในประเทศไทย ตั้งแต่สมัยก่อนประวัติศำสตร์และต่อเนื่องมำจนถึงสมัยประวัติศำสตร์  นอกจำกนี้ 
ยังมีข้อสันนิษฐำนเกี่ยวกับชื่อเมืองกระบี่ว่ำ อำจมำจำกควำมหมำยที่แปลว่ำดำบ เนื่องจำกมีต ำนำน
เล่ำสืบต่อกันมำเกี่ยวกัยกำรขุดพบมีดดำบโบรำณก่อนที่จะสร้ำง เมือง อำณำเขตทิศเหนือ ติดกับ
จังหวัดพังงำและจังหวัดสุรำษฎร์ธำนี ทิศใต้ ติดกับจังหวัดตรังและทะเลอันดำมัน ทิศตะวันออก  
ติดกับจังหวัดนครศรีธรรมรำชทิศ ตะวันตก ติดกับจังหวัดพังงำและทะเลอันดำมัน จังหวัดกระบี่   
ตั้งอยู่ทำงด้ำนฝั่งทะเลตะวันตกของภำคใต้ ติดกับทะเลอันดำมัน อยู่ห่ำงจำกกรุงเทพฯ ไปตำม 
ทำงหลวงหมำยเลข 4 (ถ. เพชรเกษม) ประมำณ 814 กม. มีพ้ืนที่ทั้งหมด 4,708,512 ตร.กม. หรือ
ประมำณ 2,942,820 ไร่   
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.7  แผนที่จังหวัดกระบี่ 
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จังหวัดกระบี่เป็นจังหวัดที่มีชื่อเสียงด้ำนกำรท่องเที่ยวทำงทะเลในระดับโลก โดยมีเกำะพีพี
เป็นแหล่งท่องเที่ยวหลัก โดยมีแหล่งท่องเที่ยวทำงธรรมชำติที่มีรูปทรงสีสันแปลกตำ เหมำะแก่  
กำรล่องเรือชมวิวทิวทัศน์ท้องทะเล เที่ยวชมเกำะรูปร่ำงสวยงำมแปลกตำ ชมทะเลแหวก หนึ่งใน  
Unseen Thailand ด ำน้ ำดูปะกำรัง ที่เกำะไก่ เกำะทับ อ่ำวไร่เลย์ ถ้ ำพระนำง นอกจำกนี้ ยังมี 
แหล่งท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งโบรำณคดี เช่น แหล่งถ้ ำโบรำณคดี ที่มีภำพเขียนสี หรือหลักฐำนเครื่องมือ
สมัยก่อนประวัติศำสตร์ แหล่งโบรำณวัตถุท่ีพิพิธภัณฑ์วัดคลองท่อม   

ลักษณะภูมิประเทศ 

สภำพภูมิประเทศโดยทั่วไปของจังหวัดกระบี่ทำงตอนเหนือประกอบด้วย เทือกเขำ 
ยำวทอดตัวไปในแนวเหนือใต้สลับกับสภำพพ้ืนที่แบบลูกคลื่นลอนลำด และลอนชัน มีที่รำบชำยฝั่ง
ทะเลทำงด้ำนตะวันตก บริเวณทำงตอนใต้มีสภำพภูมิประเทศเป็นภูเขำกระจัดกระจำยสลับกับพ้ืนที่
แบบลูกคลื่น ส่วนบริเวณทำงตอนใต้สุด และตะวันตกเฉียงใต้ มีสภำพพ้ืนที่เป็นแบบลูกคลื่นลอนลำด
จนถึงค่อนข้ำงรำบเรียบ และมีภูเขำสูงๆ ต่ ำๆ สลับกันไป บริเวณด้ำนตะวันตกมีลักษณะเป็นชำยฝั่ง  
ติดกับทะเลอันดำมัน ยำวประมำณ 160 กิโลเมตร ประกอบด้วยหมู่เกำะน้อยใหญ่ จ ำนวน 154 เกำะ 
แต่เป็นเกำะที่มีประชำกรอำศัยอยู่เพียง 13 เกำะ เกำะที่ส ำคัญ ได้แก่ เกำะลันตำ เป็นที่ตั้งของอ ำเภอ
เกำะลันตำ และเกำะพีพี ซึ่งอยู่ในเขตอ ำเภอเมือง เป็นสถำนที่ท่องเที่ยวที่สวยงำมติดอันดับของโลก 

ลักษณะภูมิอากาศ 

จังหวัดกระบี่ มีภูมิอำกำศแบบมรสุมในเขตร้อน ซึ่งได้รับอิทธิพลจำกลมมรสุมตะวันตก 
เฉียงใต้ และลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ ท ำให้มีฝนตกชุกตลอดปี และมีเพียง 2 ฤดูคือฤดูร้อน  
มี 4 เดือน เริ่มตั้งแต่เดือนมกรำคมไปจนถึงเดือนเมษำยน ฤดูฝน มี 8 เดือน เริ่มตั้งแต่เดือนพฤษภำคม
ไปจนถึงเดือนธันวำคม (เรียกว่ำ “ฝนแปด แดดสี่”) จังหวัดกระบี่ มีภูมิอำกำศแบบมรสุมในเขตร้อน 
และได้รับอิทธิพลจำกลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้และลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ  ท ำให้มีฝนตกชุก
ตลอดปีและมีเพียง 2 ฤดู ฤดูร้อน เริ่มตั้งเดือนมกรำคมจนถึงเดือนเมษำยน ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่ 
เดือนพฤษภำคมไปจนถึงเดือนธันวำคม จำกกำรที่มีลักษณะภูมิอำกำศแบบมรสุมในเขตร้อน อุณหภูมิ
ในแต่ละฤดูกำล จึงไม่แตกต่ำงกันมำกนัก คืออยู่ระหว่ำง 17.9  - 39.1  องศำเซลเซียส 

การปกครอง 
จังหวัดกระบี่มีเขตกำรปกครองส่วนภูมิภำคแบ่งออกเป็น 8 อ ำเภอ 53 ต ำบล 389 หมู่บ้ำน 

1 องค์กำรบริหำรส่วนจังหวัด 1 เทศบำลเมือง 12 เทศบำลต ำบล และ 48 องค์กำรบริหำรส่วนต ำบล 
ประกอบไปด้วย อ ำเภอเมืองกระบี่  อ ำเภออ่ำวลึก อ ำเภอปลำยพระยำ อ ำเภอคลองท่อม  
อ ำเภอเกำะลันตำ อ ำเภอล ำทับ อ ำเภอเหนือคลอง อ ำเภอเขำพนม 
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ภาพที่ 2.8  แผนที่แบ่งกำรปกครองจังหวัดกระบี่ 
 

อ ำเภอเมืองกระบี่  เป็นอ ำเภอหนึ่งของจังหวัดกระบี่ สืบควำมเป็นมำของเมืองได้ว่ำ
เจ้ำพระยำนครศรีธรรมรำช ได้ให้พระปลัดเมืองมำตั้งเพนียดจับช้ำงที่บ้ำนปกำไส (ปัจจุบันตั้งอยู่ 
ในเขตพ้ืนที่อ ำเภอเหนือคลอง จังหวัดกระบี่ แต่ไม่มีหลักฐำนว่ำสมัยใครเป็นเจ้ำนคร) แต่กำรตั้งเพนียด
จับช้ำงเพ่ือส่งไปจ ำหน่ำยต่ำงประเทศนั้นเคยปรำกฏในสมัยเจ้ำพระยำนคร (น้อย) จึงสันนิษฐำนว่ำ 
กำรให้พระปลัดเมืองมำตั้งเพนียดนั้น น่ำจะอยู่ ในช่วงสมัยดั งกล่ำวเพรำะเส้นทำงระหว่ำง  
กระบี่ - นครศรีธรรมรำช ในสมัยต่อมำเรียกว่ำ "เส้นทำงพระยำนครค้ำช้ำง" กำรจับช้ำงคงมีสืบต่อกัน
มำจนสมัยเจ้ำนครคนหลัง มีผู้อพยพติตตำมเข้ำมำท ำกินเพ่ิมขึ้นส่วนมำกอำศัยอยู่ตำมปำกน้ ำต่ำงๆ 
เช่น คลองพน คลองปกำไส (ปกำสัย) คลองปำกลำว เป็นต้น เนื่องจำกชุมชนเกิดขึ้นหลำยแห่ง  
เกิดควำมยุ่งยำกในกำรปกครองพระปลัดเมืองจึงตั้งเป็นแขวงเมืองขึ้น ชื่อว่ำ "แขวงเมืองปกำไส" 
(ปกำสัย) ขึ้นกับเมืองนครศรีธรรมรำช  ต่อมำบริเวณที่ตั้งแขวงเมืองปกำไส ไม่สะดวกในกำรติดต่อ 
กำรคมนำคมไม่สะดวก จึงได้ย้ำยมำตั้งที่ท ำกำรใหม่ บ้ำนหินขวำง บริเวณปำกน้ ำกระบี่ เพรำะติดต่อ
กำรคมนำคมสะดวก โดยใช้เส้นทำงทะเล พ.ศ.  2415 พระบำทสมเด็จพระจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัว  
ได้โปรดเกล้ำให้ยกฐำนะแขวงปกำไสขึ้นเป็นเมือง เรียกว่ำ  "เมืองกระบี่" โดยมีหลวงเทพเสนำ  
เป็นเจ้ำเมืองคนแรก ขึ้นกับเมืองนครศรีธรรมรำช พ.ศ. 2418 ได้ทรงพระกรุณำโปรดเกล้ำ ให้ยกเมือง
กระบี่ออกจำกกำรปกครองของเมืองนครศรีธรรมรำช เป็นเมืองจัตวำ ขึ้นกับกรุงเทพมหำนคร  
พ.ศ. 2444 พระยำรัษฏำนุประดิษฐ์ (คอซิมบี้ ณ ระนอง) เป็นสมุหเทศำภิบำล มณฑลภูเก็ต  
ได้พิจำรณำเห็นว่ำ กำรตั้งที่ท ำกำรเมืองกระบี่ ที่บ้ำนหินขวำงนั้น ไม่สะดวกต่อกำรคมนำคม ซึ่งต้อง
อำศัยเรือเป็นพำหนะหลักในสมัยนั้น จึงให้พระยำอุตรกิจพิจำรณ์ (เจ้ำเมืองสมัยนั้น) ย้ำย 
ที่ท ำกำรเมืองกระบี่ ไปตั้งที่ปำกน้ ำกระบี่ อยู่ใกล้ร่องน้ ำลึก เรือใหญ่เข้ำเทียบท่ำได้สะดวก จึงเป็นที่ตั้ง
ของเมืองจนถึงปัจจุบัน บริเวณบ้ำนหินขวำงเมื่อได้ย้ำยที่ท ำกำรเมืองกระบี่ไปแล้ว ชำวบ้ำนเรียก 
สถำนที่นี้ว่ำ “บ้ำนตลำดเก่ำ” จนถึงทุกวันนี้ ร่องรอยกำรตั้งที่เหลืออยู่ คือ ศำลที่เคำรพนับถือของ

http://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://sawadeekrabi.site90.com/map.html&ei=cMmMVavYKtacugTypbWgCQ&psig=AFQjCNGs24B2uHX0VyABoO5sufdFbEvnpQ&ust=1435376349303442
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รำษฎรเรียกว่ำ “โต๊ะหินขวำง” อ ำเภอเมืองกระบี่ เดิมชื่อ “อ ำเภอปำกน้ ำ” เป็นชื่ออ ำเภอเมืองกระบี่ 
พ.ศ. 2481 ที่ตั้งและอำณำเขต อ ำเภอเมืองกระบี่มีอำณำเขตติดต่อกับเขตกำรปกครองข้ำงเคียง
ดังต่อไปนี้ ทิศเหนือ ติดต่อกับ อ ำเภออ่ำวลึก และอ ำเภอเขำพนม ทิศตะวันออกติดต่อกับ อ ำเภอ 
เขำพนม และอ ำเภอเหนือคลอง ทิศใต้ ติดต่อกับ อ่ำวพังงำ ทิศตะวันตก ติดต่อกับ อ่ำวพังงำ  
พ้ืนที่  595.7 ตำรำงกิโลเมตร ประชำกร 103,282 คน (พ.ศ. 2552) ควำมหนำแน่น 173.37 คน/
ตำรำงกิโลเมตร กำรปกครองส่วนภูมิภำค อ ำเภอเมืองกระบี่  แบ่ง พ้ืนที่กำรปกครองตำม
พระรำชบัญญัติ ลักษณะปกครองท้องที่ออกเป็น 10 ต ำบล 66 หมู่บ้ำน ภูมิอำกำศโดยทั่วไปได้รับ
อิทธิพลจำกลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้และมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ ท ำให้มีฝนตกชุมตลอดปี และ 
มีเพียง 2 ฤดู คือ ฤดูร้อน และฤดูฝน อำชีพหลัก ได้แก่ สวนยำงพำรำ ปำล์มน้ ำมัน กำรท่องเที่ยว 
อำชีพเสริม ได้แก่ ผัก ผลไม้ ค้ำขำย 

อ ำเภออ่ำวลึก อ ำเภออ่ำวลึกเดิมได้รับกำรจัดตั้งเป็นแขวงเมือง เรียกว่ำ “แขวงปำกลำว” 
ที่ตั้งอยู่บริเวณต ำบลนำเหนือในปัจจุบัน เป็นที่ตั้งชุมชนเดิมตั้งแต่สมัยพระปลัดเมือง นครศรีธรรมรำช 
ได้มำตั้งเพนียดจับช้ำงป่ำที่แขวงปกำไส ต่อมำได้เปลี่ยนจำกแขวงปำกลำวตั้งเป็นอ ำเภอ ชื่อว่ำ 
“อ ำเภอปำกลำว” ตั้งอยู่บริเวณต ำบลนำเหนือ โดยมีขุนมโนทิพย์ ด ำรงต ำแหน่งนำยอ ำเภอคนแรก 
ต่อมำพระยำรัษฏำนุประดิษฐ์ (คอซิมบี้ ณ ระนอง) สภำเทศำภิบำลมณฑลภูเก็ต ซึ่งปกครอง 
เขตอ ำเภอปำกลำวด้วย เห็นว่ำสถำนที่ตั้งอ ำเภอปำกลำวขณะนั้นสถำนที่ตั้งไม่อยู่ศูนย์กลำงของชุมชน 
ตลอดจนกำรคมนำคมไม่สะดวก จึงให้ย้ำยที่ท ำกำรอ ำเภอปำกลำวไปอยู่ที่ในท้องที่ต ำบลอ่ำวลึกใต้ ซึ่ง
เป็นชุมชนหนำแน่น และให้เปลี่ยนชื่ออ ำเภอใหม่เป็น "อ ำเภออ่ำวลึก" เมื่อปี พ.ศ. 2460 ได้ก่อสร้ำง
อำคำรที่ว่ำกำรอ ำเภอเป็นอำคำรไม้ 2 ชั้น เมื่อ พ.ศ. 2543 ได้รับจัดสรรงบประมำณให้ก่อสร้ำงอำคำร
ที่ว่ำกำรอ ำเภอใหม่ แทนอำคำรหลังเก่ำที่ช ำรุดและคับแคบเป็นอำคำรคอนกรีตเสริมเหล็ก 2 ชั้น 
ก่อสร้ำงแล้วเสร็จเมื่อ พ.ศ. 2544 ใช้เป็นที่ว่ำกำรอ ำเภออ่ำวลึกในปัจจุบัน อ ำเภออ่ำวลึก ตั้งอยู่ทำงทิศ
ตะวันตกเฉียงเหนือของจังหวัด มีอำณำเขตติดต่อกับเขตกำรปกครองข้ำ งเคียงดังต่อไปนี้ ทิศเหนือ 
ติดต่อกับ อ ำเภอทับปุด (จังหวัดพังงำ) และ อ ำเภอปลำยพระยำ ทิศตะวันออกติดต่อกับ อ ำเภอ 
ปลำยพระยำ และ อ ำเภอเขำพนม ทิศใต้ ติดต่อกับ อ ำเภอเมืองกระบี่ และ อ ำเภอเกำะยำว (จังหวัด
พังงำ) ทำงอ่ำวพังงำ ทิศตะวันตก ติดต่อกับ อ ำเภอเมืองพังงำ (จังหวัดพังงำ) ทำงอ่ำวพังงำ และ 
อ ำเภอทับปุด มีพ้ืนที่ 773.0 ตำรำงกิโลเมตร ประชำกร 53,427 คน (พ.ศ. 2552) โดยแบ่งพ้ืนที่ 
กำรปกครองตำมพระรำชบัญญัติ ลักษณะปกครองท้องที่ออกเป็น 9 ต ำบล 51 หมู่บ้ำน  ลักษณะ
อำกำศ ภูมิอำกำศโดยทั่วไปเป็นแบบร้อนชื้น ประชำกรประกอบอำชีพหลัก ได้แก่ ท ำสวนปำล์มน้ ำมัน 
ท ำสวนยำงพำรำ ท ำกำรประมง อำชีพเสริม ได้แก่ เลี้ยงสัตว์ ท่องเที่ยว เลี้ยงปลำในกระชัง 

อ ำเภอปลำยพระยำ สมัยก่อนเป็นต ำบลปลำยพระยำ และ ต ำบลเขำเขน ขึ้นอยู่ในเขต 
กำรปกครองของอ ำเภอไทยขึง จังหวัดสุรำษฎร์ธำนี ในสมัยก่อนนั้นเรียกต ำบล 2 ต ำบลนี้ว่ำ  
บ้ำนปำกน้ ำ และบ้ำนเขำแขน ขึ้นอยู่กับต ำบลอีปัน อ ำเภอไทรขึง จังหวัดสุรำษฎร์ธำนี และต่อมำ
อ ำเภอไทยขึง ตั้งเป็นอ ำเภอพระแสงในปัจจุบัน ที่ตั้งและอำณำเขต อ ำเภอปลำยพระยำ ตั้งอยู่ทำงทิศ
เหนือของจังหวัด มีอำณำเขตติดต่อกับเขตกำรปกครองข้ำงเคียงดังต่อไปนี้  ทิศเหนือ ติดต่อกับ 
อ ำเภอพนม (จังหวัดสุรำษฎร์ธำนี) ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ ำเภอพระแสง และ อ ำเภอชัยบุรี (จังหวัด
สุรำษฎร์ธำนี) ทิศใต้ ติดต่อกับอ ำเภอเขำพนม และ อ ำเภออ่ำวลึก ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ ำเภอ 
อ่ำวลึก และ อ ำเภอทับปุด (จังหวัดพังงำ) มีพ้ืนที่ 433.4 ตำรำงกิโลเมตร มีประชำกร 37,127 คน 
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(พ.ศ. 2552) อ ำเภอปลำยพระยำ แบ่งพ้ืนที่กำรปกครองตำมพระรำชบัญญัติ ลักษณะปกครองท้องที่
ออกเป็น 4 ต ำบล 35 หมู่บ้ำน ภูมิประเทศมีสภำพพ้ืนที่เป็นที่รำบสูงมีเนินเขำซึ่งเป็นภูเขำน้อยใหญ่
สลับซับซ้อนกัน พ้ืนที่จะขนำบไปด้วยเทือกเขำ ภูมิอำกำศโดยทั่วไปมีฝนตกตลอดปี โดยเฉพำะฝนจะ
ตกชุกในระหว่ำงเดือนมิถุนำยนถึงเดือนตุลำคม เพรำะมีลมมรสุมตะวันออกเฉียงใต้ และมรสุม
ตะวันออกเฉียงเหนือพัดผ่ำน ประชำกรมีอำชีพหลัก ได้แก่ เกษตรกรรม รับจ้ำงทั่วไป และอำชีพเสริม 
ไดแ้ก่ กำรเลี้ยงสัตว์ 

อ ำเภอคลองท่อม ก่อน พ.ศ. 2430 พ้ืนที่ซึ่งเป็นอ ำเภอคลองท่อมในปัจจุบันนี้ เป็นป่ำปลำย
เขตแดนเมืองนครศรีธรรมรำช เพ่ิงแยกจำกนครศรีธรรมรำชมำเป็นอ ำเภอหนึ่งอยู่ในควำมปกครอง
ของจังหวัดกระบี่ ประมำณ 60 ปีเศษ โดยถือเอำคลองสินปุนเป็นเขต พลเมืองส่วนมำกอพยพมำจำก
จังหวัดใกล้เคียง เช่น จังหวัดนครศรีธรรมรำช จังหวัดตรัง และจังหวัดสตูล เป็นต้น 

ก่อนประกำศใช้กำรปกครองหัวเมืองแบบเทศำภิบำล ท้องที่อ ำเภอคลองท่อมมีเขต 
กำรปกครองเป็น 3 เขต เรียกว่ำ “แขวง” คือ แขวงคลองท่อม แขวงพรุดินนำ แขวงคลองพน โดย 
แต่ละแขวงมีนำยแขวงปกครองและดูแลป้องกันภัยให้แก่รำษฎร ได้ปกครองในเขตของตน เขตท้องที่
ตำมสภำพปัจจุบันดังนี้ แขวงคลองท่อม มีต ำบลคลองท่อมใต้ คลองท่อมเหนือ ห้วยน้ ำขำว นำยแขวง
หรือนำยบ้ำน คนสุดท้ำยชื่อ หมื่นรำมณรงค์ แขวงพรุดินนำ มีต ำบลพรุดินนำและเพหลำ นำยแขวง 
คนสุดท้ำยชื่อ หลวงรำมเดช แขวงคลองพน มีต ำบลคลองพน ทรำยขำว นำยแขวงคนสุดท้ำยชื่อ 
หลวงฤทธิธำนี ในเขตแขวงหนึ่งๆ มีนำยอำกร เจ้ำหน้ำที่เป็นเงินผลประโยชน์จำกอำกรค่ำนำ สวน 
กำรพนัน สุรำ ฝิ่น และอ่ืนๆ เมื่อประมำณปี 2440 ได้เปลี่ยนกำรปกครองจำกเดิม โดยยุบแขวงต่ำงๆ  
แล้วแบ่งหน่วยกำรปกครองเป็น หมู่บ้ำน ต ำบล อ ำเภอ จังหวัด ท้องที่สำมแขวงนี้ ได้ร่วมกันจัดตั้งเป็น
อ ำเภอขึ้นหนึ่งอ ำเภอ ชื่อว่ำ “อ ำเภอคลองพน” ที่หมู่ที่ 1 ต ำบลคลองพน ต่อมำในปี พ.ศ. 2445 
ได้ย้ำยที่ว่ำกำรอ ำเภอมำตั้งในท้องที่ต ำบลคลองท่อมใต้ บริเวณวัดคลองท่อมในปัจจุบัน เมื่ อปี  
พ.ศ. 2448 ได้ย้ำยที่ว่ำกำรอ ำเภอไปอยู่ที่ปำกคลองท่อมหมู่ที่ 2 ต ำบลคลองท่อมใต้ โดยใช้ชื่อว่ำ  
ที่ว่ำกำรอ ำเภอคลองพน จนถึงปี พ.ศ. 2460 เปลี่ยนชื่อเป็น ที่ว่ำกำรอ ำเภอคลองท่อม ตำมชื่อคลอง
จนกระทั่ง ปี พ.ศ. 2487 ได้ย้ำยที่ว่ำกำรอ ำเภอคลองท่อม มำตั้งอยู่ริมถนนเพชรเกษม หมู่ที่ 2 ต ำบล
คลองท่อมใต้ โดยนำยเพ่ิม ศรีเทพ เป็นผู้บริจำคที่ดิน จ ำนวน 25 ไร่ สำเหตุที่ย้ำยที่ว่ำกำรอ ำเภอ  
จำกต ำบลคลองพนมำตั้งที่ต ำบลคลองท่อมใต้ ก็เพ่ือให้ที่ตั้งที่ว่ำกำรอ ำเภอเป็นศูนย์กลำงและ 
สะดวกในกำรเดินทำงมำติดต่อรำชกำรของประชำชนจำกทุกต ำบลในพื้นที่ ต่อมำปี 2538 นำยบัญชำ 
ถำวรำนุรักษ์ ซึ่งด ำรงต ำแหน่ง ปลัดจังหวัดกระบี่ในขณะนั้น ได้พิจำรณำเห็นว่ำ บริเวณที่ว่ำกำรอ ำเภอ
คลองท่อมค่อนข้ำงคับแคบ และตัวอำคำรมีสภำพเก่ำช ำรุด ไม่สะดวกต่อกำรให้บริกำรแก่ประชำชน 
โดยเฉพำะในอนำคตซึ่งควำมเจริญจะขยำยตัวมำกยิ่งขึ้น ด้วยวิสัยทัศน์ดังกล่ำวจึงได้มอบหมำยให้ 
นำยเฐียร บุณยเกียรติ นำยอ ำเภอคลองท่อมขณะนั้น ประสำนงำนเพ่ือสร้ำงที่ว่ำกำรอ ำเภอคลองท่อม
แห่งใหม่ ในที่สำธำรณประโยชน์ทุ่งหนองเป็ดน้ ำ ริมถนนเพชรเกษม หมู่ที่ 9 ต ำบลคลองท่อมใต้ เนื้อท่ี 
37 ไร่ ได้รับกำรสนับสนุนงบประมำณกำรก่อสร้ำงจำก กรมกำรปกครอง กระทรวงมหำดไทย 
อ ำเภอคลองท่อมมีพ้ืนที่  1 ,042,531 ตำรำงกิโลเมตร มีสภำพภูมิอำกำศโดยทั่วไป มีฝนชุก 
เกือบตลอดปี ประมำณปีละ 8 เดือน แบ่งกำรปกครอง ออกเป็น 7 ต ำบล 68 หมู่บ้ำน 2 เทศบำล และ 
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องค์กำรบริหำรส่วนต ำบล 7 แห่ง ประชำกรส่วนใหญ่มีอำชีพ ปลูกยำงพำรำ ปลูกปำล์มน้ ำมัน และ
ปลูกกำแฟ   

อ ำเภอเกำะลันตำ ปีพ.ศ. 2544 ทำงกำรได้ยกฐำนะพ้ืนที่เกำะลันตำเป็นอ ำเภอเกำะลันตำ
และได้ตั้งที่ท ำกำรชั่วครำว บริเวณแหลมชุมชนเดิม (เมืองเก่ำ) เพรำะเป็นแหล่งที่มำของชำวบ้ำนมำ
กำรตั้งหลักแหล่งและเป็นที่อยู่อำศัยเดิม เมื่อทำงกำรไปตั้งที่ท ำกำรของอ ำเภอเป็นอำคำรไม้   
2 ชั้น (ซึ่งยังมีจนถึงปัจจุบัน) ชำวเลเร่ร่อนที่อยู่แถบนั้นจึงเรียกขำนแถบมันว่ำ “ปำโตรำยำ” ซึ่งแปลว่ำ
เป็นหำดเจ้ำ หรือหำดหลวงและปัจจุบันบริเวณนั้น คือ ตลำดศรีรำยำ จนล่วงเวลำมำ 62 ปี อำคำรหลังเดิม 
ได้ทรุดโทรมและพ้ืนที่เดิมคับแคบขึ้นมำกเพรำะมีแผนกงำนใหม่เพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ จึงได้สร้ำงที่ว่ำ  
กำรอ ำเภอเกำะลันตำใหม่ในบริเวณบ้ำนหลังสอด หมู่ที่ 1 ต ำบลเกำะลันตำน้อยบนพ้ืนที่ 4,000 ไร่ 
เกำะลันตำมีควำมเป็นมำอันยำวนำนกว่ำ 100 ปี แล้ว คุณค่ำแห่งต ำนำน ในส่วนของต ำบลเกำะลันตำใหญ่ 
ในช่วงแรกท่ีมีอยู่ในเขตอ ำนำจกำรปกครองของอ ำเภอ (ย๊ะเล) ตำมท่ีชำวบ้ำนเรียกปัจจุบัน คือ อ ำเภอ
เกำะลันตำและได้มีกลุ่มชนที่เข้ำมำตั้งรกรำก คือ ชำวจีน (ชุมชนชำวจีน) จำกกำรสอบถำมคนแก่ 
ในต ำบล เขำเล่ำกันว่ำ แป๊ะหัวเข้ที่มำจำกสิงคโปร์  ส่วนชุมชนมุสลิมเขำมำจำกมำเลเซีย โดยมี 
โต๊ะมำนสำด เข้ำมำตั้งรกรำกในต ำบลเกำะลันตำใหญ่ โดยอพยพเข้ำมำหลังจำกเกิดสงครำม ในส่วนที่
ชื่อว่ำลันตำใหญ่ตั้งชื่อมำจำกเกำะลันตำ คือ ที่มีเกำะเล็กตั้งเป็นลันตำน้อยส่วนลันตำใหญ่ประกอบกับ
ที่มีพ้ืนที่เป็นภูเขำสูง จึงได้ชื่อว่ำ “ลันตำใหญ่” อ ำเภอเกำะลันตำ ตั้งอยู่ทำงทิศใต้ของจังหวัด  
มีอำณำเขตติดต่อกับเขตกำรปกครองข้ำงเคียงคือ ทิศเหนือ ติดต่อกับ อ ำเภอเหนือคลอง และ อ ำเภอ
คลองท่อม ทิศตะวันออก ติดต่อกับ ทะเลอันดำมัน ทิศใต้ ติดต่อกับ ทะเลอันดำมัน ทิศตะวันตก 
ติดต่อกับ ทะเลอันดำมัน โดยมีพ้ืนที่ 339.843 ตำรำงกิโลเมตร ประชำกรส่วนใหญ่ในอ ำเภอเกำะลันตำ 
เป็นชำวไทยมุสลิม ร้อยละ 90 นอกนั้น เป็นชำวอูรักลำโว้ย และชำวไทยพุทธ อ ำเภอเกำะลันตำ  
แบ่งพ้ืนที่กำรปกครองท้องที่ออกเป็น 5 ต ำบล 3 หมู่บ้ำน สภำพภูมิอำกำศอยู่ในแถบป่ำฝนเมืองร้อน 
จะมีช่วงลมมรสุมพัดผ่ำน ปีละ 2 ครั้ง โดยจะเป็นลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้  และลมมรสุม 
ตะวันออกเฉียงเหนือ ด้วยเหตุนี้จึงท ำให้เกำะลันตำ มีเพียง 2 ฤดูกำล คือ ฤดูฝน และฤดูร้อน  

อ ำเภอล ำทับ อ ำเภอล ำทับตั้งอยู่ทำงทิศตะวันออกของจังหวัด มีอำณำเขตติดต่อกับ 
เขตกำรปกครองข้ำงเคียงดังต่อไปนี้ ทิศเหนือ ติดต่อกับอ ำเภอเขำพนม และอ ำเภอทุ่งใหญ่ (จังหวัด
นครศรีธรรมรำช) ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ ำเภอบำงขัน (จังหวัดนครศรีธรรมรำช) ทิศใต้ ติดต่อกับ
อ ำเภอบำงขัน (จังหวัดนครศรีธรรมรำช) อ ำเภอวังวิเศษ (จังหวัดตรัง) และอ ำเภอคลองท่อม  
ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ ำเภอคลองท่อม โดยแบ่งพ้ืนที่กำรปกครองตำมพระรำชบัญญัติ ลักษณะ
ปกครองท้องที่ออกเป็น 4 ต ำบล 28 หมู่บ้ำน ลักษณะอำกำศ : ภูมิอำกำศโดยทั่วไปมีฤดูร้อน และ 
ฤดูฝน ประชำกรมีอำชีพหลัก ได้แก่ ท ำสวน ยำงพำรำ ปำล์มน้ ำมัน กำแฟ ค้ำขำย  โดยมีสถำนที่
ท่องเที่ยวที่น่ำสนใจ คือ ถ้ ำเขำดิน 

อ ำเภอเหนือคลอง กระทรวงมหำดไทย ได้ประกำศกระทรวงมหำดไทย ลงวันที่ 13 มีนำคม 
พ.ศ. 2535 โดยแบ่งเขตท้องที่อ ำเภอเมืองกระบี่  จังหวัดกระบี่  ตั้งเป็นกิ่งอ ำเภอเหนือคลอง  
มีเขตกำรปกครองรวม 8 ต ำบล คือ ต ำบลปกำสัย ต ำบลห้วยยูง ต ำบลโคกยำง ต ำบลเหนือคลอง 
ต ำบลคลองขนำน ต ำบลเกำะศรีบอยำ ต ำบลคลองเขม้ำ และ ต ำบลตลิ่งชัน ตั้งแต่วันที่  1 เมษำยน 
พ.ศ. 2535  ที่ว่ำกิ่งอ ำเภอเหนือคลอง ตั้งอยู่ที่ หมู่ที่ 2 ต ำบลเหนือคลอง ต่อมำเมื่อวันที่ 5 ธันวำคม 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%99%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B9%83%E0%B8%AB%E0%B8%8D%E0%B9%88
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%98%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%82%E0%B8%B1%E0%B8%99
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%A7%E0%B8%B4%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A9
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%AD%E0%B8%A1
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พ.ศ. 2539 ได้ยกฐำนะจำกกิ่งอ ำเภอเหนือคลอง เป็นอ ำเภอเหนือคลอง อ ำเภอเหนือคลอง ตั้งอยู่ 
ทำงทิศออกเฉียงใต้ของจังหวัด มีอำณำเขตติดต่อกับเขตกำรปกครองข้ำงเคียง ทิศเหนือ ติดต่อกับ 
อ ำเภอเขำพนม ทิศตะวันออก ติดต่อกับ อ ำเภอคลองท่อม ทิศใต้ ติดต่อกับ อ ำเภอเกำะลันตำ และ 
อ่ำวพังงำ ทิศตะวันตก ติดต่อกับ อ ำเภอเมืองกระบี่  โดยมีพ้ืนที่ 414.8 ตำรำงกิโลเมตร มีประชำกร  
58,065 คน (พ.ศ. 2552) แบ่งพ้ืนที่กำรปกครองตำมพระรำชบัญญัติ ลักษณะปกครองท้องที่  
ออกเป็น 8 ต ำบล 57 หมู่บ้ำน ที่ว่ำกำรอ ำเภอเหนือคลอง 9 หมู่ที่ 2 ต ำบลเหนือคลอง อ ำเภอ 
เหนือคลอง จังหวัดกระบี่ 81130  มีลักษณะภูมิอำกำศโดยทั่วไปมีฝนตกชุก เพรำะได้รับอิทธิพล 
จำกลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ และตะวันออกเฉียงเหนือ มี 2 ฤดู คือ ฤดูร้อน และฤดูฝน ประชำกร
ประกอบ อำชีพหลัก ได้แก่ ท ำสวนยำงพำรำ ท ำสวนปำล์มน้ ำมัน ประมง กำรท่องเที่ยว 

อำชีพเสริม ได้แก่ ค้ำขำย เลี้ยงสัตว์ ขับเรือขนส่งสินค้ำและผู้โดยสำร 
อ ำเภอเขำพนม กระทรวงมหำดไทยได้ประกำศจัดตั้งอ ำเภอเขำพนม เมื่อวันที่ 1 ธันวำคม 

พ.ศ. 2510 โดยโอนพ้ืนที่ ต ำบลเขำพนม ต ำบลเขำดิน และหมู่ 2 ต ำบลโคกยำง อ ำเภอเมือง จังหวัด
กระบี่ และต ำบลสินปุน อ ำเภอคลองท่อม จังหวัดกระบี่ ยกฐำนะเมื่อ 29 มิถุนำยน พ.ศ. 2516  โดย
อ ำเภอเขำพนม ตั้งอยู่ทำงทิศตะวันออกเฉียงเหนือของจังหวัด มีอำณำเขตติดต่อกับเขตกำรปกครอง
ข้ำงเคียงดังต่อไปนี้  ทิศเหนือ ติดต่อกับ อ ำเภอปลำยพระยำ อ ำเภอชัยบุรี และ อ ำเภอพระแสง 
(จังหวัดสุรำษฎร์ธำนี) ทิศตะวันออก ติดต่อกับ อ ำเภอทุ่งใหญ่ (จังหวัดนครศรีธรรมรำช)  ทิศใต้  
ติดต่อกับ อ ำเภอล ำทับ อ ำเภอคลองท่อม อ ำเภอเหนือคลอง และ อ ำเภอเมืองกระบี่ ทิศตะวันตก 
ติดต่อกับ อ ำเภอเมืองกระบี่ และ อ ำเภออ่ำวลึก โดยมีพ้ืนที่ 788.522 ตำรำงกิโลเมตร  มีประชำกร  
42,996 คน (พ.ศ. 2552) อ ำเภอเขำพนม แบ่งพ้ืนที่กำรปกครองตำมพระรำชบัญญัติ ลักษณะปกครอง
ท้องที่ออกเป็น 6 ต ำบล 54 หมู่บ้ำน ที่ว่ำกำรอ ำเภอเขำพนม ตั้งอยู่ที่ หมู่ที่ 7 ถนนเหนือคลอง - ชัยบุรี 
ต ำบลเขำพนม อ ำเภอเขำพนม จังหวัดกระบี่  ภูมิอำกำศโดยทั่วไปเป็นแบบมรสุมในเขตร้อน 
(Monsoon Climate) มีฝนตกเฉลี่ยเกือบตลอดทั้งปี เนื่องจำกได้รับอิทธิพลจำกทั้งมรสุมตะวันออก
เฉียงใต้ และมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ ประชำกรส่วนใหญ่มีอำชีพหลัก ได้แก่ ปำล์มน้ ำมัน  
สวนยำงพำรำ สวนผลไม้ และอำชีพเสริม ได้แก่ กำรเลี้ยงสัตว์ กำรแปรรูปอำหำร 

จังหวัดภูเก็ต 
ตราประจ าจังหวัด 
รูปอนุสำวรีย์สองวีรสตรี อยู่ในวงกลมล้อมด้วยลำยกนก 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.9 ตรำประจ ำจังหวัดภูเก็ต 
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สภาพทั่วไป 
ภูเก็ต ได้มีกำรค้นพบหลักฐำนทำงโบรำณคดีที่บ้ำนกมลำ อ ำเภอกะทู้ จังหวัดภูเก็ต ซึ่ง 

ได้ขุดพบเครื่องมือหินและขวำนหินเป็นกำรแสดงให้ทรำบว่ำ มีมนุษย์อำศัยในดินแดนแถบนี้ไม่ต่ ำกว่ำ 
3,000 ปี มำแล้ว และได้มีหลักฐำนกำร กล่ำวถึงดินแดนในแถบนี้อีกครั้ง เมื่อปี พ.ศ. 700 หรือ 
คริสต์ศตวรรษที่ 2 ในบันทึกของนักเดินเรือ ชื่อ คลอดิอุส ปโตเลมี  กล่ำวถึงผืนดินหรือแผ่นดิน 
ในส่วนนี้ว่ำ แหลมตะโกลำ เป็นผืนดินที่ถูกดันออกมำทำงใต้กลำยเป็นแหลมยำวๆ อยู่ส่วนปลำยสุด
ของจังหวัดพังงำ อันเนื่องมำจำกกำรเคลื่อนไหวของรอยเลื่อน ของเปลือกโลกขนำดใหญ่ ที่เรียกว่ำ  
รอยเลื่อนคลองมำรุย (Klong Marui Fault) ซึ่งวำงตัวเป็นแนวยำวจำกจังหวัดสุรำษฎร์ธำนีและ
พังงำ ลงมำทำงทิศตะวันออกของภูเก็ต ต่อมำได้ถูกคลื่นลมในทะเลกัดเซำะ และตัดพ้ืนที่ดังกล่ำวนี้ 
ออกจำกผืนแผ่นดินใหญ่ จนกลำยเป็นเกำะโดยเกิดร่องน้ ำระหว่ำงจังหวัดภูเก็ตและพังงำขึ้น ที่เรียกว่ำ 
ช่องแคบปำกพระ (เป็นร่องน้ ำแคบๆ โดยส่วนที่ลึกที่สุดลึกเพียง 8 - 9 เมตร) ในปัจจุบัน ส ำหรับ 
กำรเรียกขำนภูเก็ตของชำวต่ำงประเทศ ในอดีตนอกจำกจะมีปรำกฎในบันทึก เมื่อปี  พ.ศ. 700 ของ
นักเดินเรือ คลอดิอุส ปโตเลมี ที่เรียกผืนดินในบริเวณนี้ว่ำ แหลมตะโกลำ แล้ว ได้มีปรำกฎหลักฐำน
กำรกล่ำวถึง ผืนดินในบริเวณนี้อีกครั้ง จำกบันทึก และแผนที่กำรเดินเรือมำเอเชียตะวันออก ของชำติ
ยุโรป ระหว่ำง พ.ศ. 2054 - 2397 เรียกผืนดินนี้ว่ำ จังซีลอน นอกจำกนี้ ได้มีหลักฐำนเกี่ยวกับ 
กำรเรียกขำน ผืนดินนี้ของชำวทมิฬ ในปี พ.ศ.  1568 ว่ำ มณิครำม หมำยถึง เมืองแก้ว ซึ่ ง 
มีควำมหมำยตรงกับชื่อ ภูเก็จ ที่ปรำกฎในจดหมำยเหตุเมืองถลำง ฉบับที่ 1 ในปี พ.ศ. 2328 และได้มี
กำรเรียกขำนเรื่อยๆ จนกลำยเป็น ภูเก็ต ซึ่งได้ปรำกฎในรำชกิจจำนุเบกษำ มำตั้งแต่ พ.ศ. 2450  
เป็นต้นมำ ดังนั้น จึงสรุปได้ว่ำ ชื่อของจังหวัดภูเก็ตที่ได้มีกำรกล่ำวขำนตั้งแต่ในอดีตจนกระทั่ง 
ปัจจุบันนั้น ประกอบด้วย แหลมตะโกลำ มณิครำม จังซีลอน ภูเก็จ และภูเก็ต ซึ่งในบำงครั้งได้มีกำรเรียกขำน
ว่ำ สิลัน ถลำง และทุ่งคำร่วมด้วย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.10 แผนที่จังหวัดภูเก็ต 
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จังหวัดภูเก็ต เป็นจังหวัดในภำคใต้ตอนบนของประเทศไทย ตั้งอยู่ระหว่ำงละติจูดที่ 7 องศำ 
45 ลิปดำ ถึง 8 องศำ 15 ลิปดำเหนือ และลองจิจูดที่ 98 องศำ 15 ลิปดำ ถึง 98 องศำ 40 ลิปดำ
ตะวันออก มีลักษณะเป็นเกำะ จัดเป็นเกำะที่มีขนำดใหญ่ที่สุดของประเทศไทย ตั้งอยู่ทำงทิศตะวันตก
ของภำคใต้ในทะเลอันดำมัน มหำสมุทรอินเดีย มีเกำะบริวำร 32 เกำะ ส่วนกว้ำงที่สุดของเกำะภูเก็ต
เท่ำกับ 21.3 กิโลเมตร ส่วนยำวที่สุดของเกำะภูเก็ตเท่ำกับ 48.7 กิโลเมตร เฉพำะเกำะภูเก็ตมีพ้ืนที่ 
543.034 ตำรำงกิโลเมตร ส่วนเกำะบริวำรมีพ้ืนที่ 27 ตำรำงกิโลเมตร รวมพ้ืนที่ทั้งหมด 570.034 
ตำรำงกิโลเมตร หรือ 356,271.25 ไร่ อยู่ห่ำงจำกกรุงเทพมหำนคร ตำมเส้นทำงหลวงแผ่นดิน
หมำยเลข 4 และทำงหลวงจังหวัดหมำยเลข 402 รวมระยะทำง 867 กิโลเมตร หรือระยะทำง 
ทำงอำกำศ คิดเป็น 688 กิโลเมตร มีอำณำเขตติดต่อ ดังนี้ ทิศเหนือ ติดช่องแคบปำกพระ จังหวัด
พังงำ เชื่อมโดยสะพำนสำรสินและสะพำนเทพกระษัตรี  ทิศตะวันออก ติดทะเลเขตจังหวัดพังงำ  
ทิศใต ้ติดทะเลอันดำมัน มหำสมุทรอินเดีย ทิศตะวันตก ติดทะเลอันดำมัน มหำสมุทรอินเดีย 

ลักษณะภูมิประเทศ 
ลักษณะภูมิประเทศของจังหวัดภูเก็ตเป็นภูเขำสลับซับซ้อน ทอดตัวในแนวเหนือใต้ ภูเขำ

ส่วนใหญ่อยู่ทำงทิศตะวันตก คิดเป็นพ้ืนที่ประมำณร้อยละ 70 ของเกำะ เป็นที่รำบประมำณ  
ร้อยละ 30 ของเกำะ ที่รำบส่วนใหญ่อยู่บริเวณตอนกลำง ฝั่งตะวันออก และ บริเวณชำยฝั่งตะวันตก
ของเกำะ ชำยฝั่งด้ำนตะวันออกมีสภำพเป็นหำดโคลนและป่ำชำยเลน เช่น หำดสะป ำ หำดป่ำคลอก 
หำดอ่ำวปอ เป็นต้น ส่วนทำงตะวันตกชำยหำดมีลักษณะเป็นหำดทรำยขำวสวยงำม เช่น หำดในยำง 
หำดป่ำตอง หำดกะตะ หำดกะรน หำดทรำยแก้ว หำดไม้ขำว หำดในทอน หำดเลพัง หำดบำงเทำ 
หำดสุรินทร์ หำดกมลำ หำดในหำน เป็นต้น กำรวำงตัวของภูเขำทำงทิศตะวันตกของเกำะเป็นเกรำะ
ก ำบังลมและฝน ท ำให้ภูเก็ตปลอดภัยจำกลมพำยุที่รุนแรง ภูเขำที่สูงที่สุดในจังหวัดภูเก็ต คือ  
ภูเขำไม้เท้ำสิบสอง มีควำมสูง 529 เมตร อยู่ในเขตต ำบลป่ำตอง อ ำเภอกะทู้ ภูเก็ตไม่มีแม่น้ ำ  
สำยส ำคัญ มีแต่คลองขนำดเล็กสำยสั้นๆ เช่น คลองท่ำจีน คลองบำงชีเหล้ำ คลองบำงโรง คลองกมลำ 
คลองบำงใหญ่ คลองท่ำมะพร้ำว คลองพม่ำหลง คลองโคกโตนด คลองกะลำ คลองท่ำเรือ เป็นต้น  
ล ำคลองเหล่ำนี้เคยมีสภำพเป็นคลองลึกและกว้ำง จนเรือส ำเภำขนำดใหญ่ใช้เป็นเส้นทำงล ำเลียง
สินค้ำเข้ำออกเมืองภูเก็ตในสมัยโบรำณ แต่บัดนี้ได้กลำยเป็นคลองที่ตื้นเขินและแคบลง ทั้งนี้เนื่องจำก
กำรท ำเหมืองแร่ท ำให้มีตะกอนดินไหลมำทับถมจนตื้นเขินท ำให้คลองบำงสำยไม่เหลือสภำพเดิมให้
เห็นและบำงสำยมีแต่เพียงชื่อเรียกขำนเท่ำนั้น สภำพทำงภูมิศำสตร์ของภูเก็ตได้เปลี่ยนแปลงไปจำก
เดิมมำก ทั้งนี้เกิดจำกปัจจัยหลำยประกำร ทั้งสภำพทำงธรณีวิทยำและสภำพทำงภูมิศำสตร์ด้ำนอ่ืนๆ 
ซึ่งสำมำรถแบ่งลักษณะภูมิประเทศออกเป็น 3 บริเวณ คือ  

1. บริเวณที่เป็นภูเขำสูงชัน ส่วนใหญ่อยู่ทำงทิศตะวันตกของเกำะ ภูเขำส่วนใหญ่มีระดับ
ควำมสูงมำกกว่ำ 100 เมตร เหนือระดับน้ ำทะเล มีหินรองรับ คือ หินแกรนิต อันเกิดจำกแมกม่ำ 
ที่ดันตัวขึ้นมำเป็นมวลขนำดใหญ่จำกภำยในโลก ไม่มีแนวตัดมำกจึงคงทนต่อกำรผุกร่อนท ำลำย 
บริเวณภูเขำสูงเหล่ำนี้จะกินพ้ืนที่มำกกว่ำบริเวณอ่ืนๆ พืชพรรณธรรมชำติเป็นป่ำไม้เขตร้อนชื้น เช่น 
บริเวณภูเขำในเขตต ำบลกมลำ ป่ำตอง กะตะ กะรน รวมถึงเขำพระแทวในเขตอ ำเภอถลำง  

2. บริเวณท่ีเป็นลอนลูกคลื่น เป็นบริเวณท่ีเชื่อมต่อกับที่สูงชัน เป็นพื้นที่รำบระหว่ำงหุบเขำ 
บำงส่วนเป็นหินแกรนิต รวมไปถึงหินชั้นและหินแปรด้วย บริเวณนี้มักพบทำงน้ ำไหลผ่ำนหรือ 
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เกิดแหล่งน้ ำในบริเวณใกล้เคียง ท ำให้มีควำมเหมำะสมในกำรท ำกำรเกษตร เช่น บริเวณบ้ำนบำงทอง 
บ้ำนตะเคียน บ้ำนลิพอน บ้ำนคลอง บ้ำนดอน เป็นต้น  

3. บริเวณท่ีรำบต่ ำ พ้ืนที่ส่วนใหญ่อยูใ่กล้ชำยฝั่ง เกิดจำกสำเหตุต่ำงๆ กันไป คือ  
3.1 เกิดจำกกำรกัดเซำะของแม่น้ ำล ำธำร พ้ืนที่เหล่ำนี้มักอยู่บริเวณปำกแม่น้ ำหรือ

บริเวณหุบเขำกว้ำง อันเกิดจำกกำรทับถมของตะกอนที่แม่น้ ำพัดพำมำ  
3.2 เกิดจำกกำรกัดเซำะและกำรทับถมของตะกอน โดยกำรกระท ำของคลื่นลม  

ส่วนใหญ่อยู่ทำงตะวันตกของเกำะ ทั้งนี้ เพรำะลมประจ ำถิ่นทำงทิศตะวันตก มีอิทธิพลในกำร 
ช่วยกัดเซำะ ท ำให้ชำยฝั่งตะวันตกของเกำะเป็นหำดทรำยสีขำวสะอำด เพรำะเกิดจำกกำรทับถมของ
ทรำยที่เป็นแร่ควอทซ์ (Quartz) บำงแห่งมีซำกแตกหักของเปลือกหอยและปะกำรัง เช่น บริเวณ 
ป่ำตอง กะรน กะตะ เป็นต้น  

3.3 เกิดจำกอิทธิพลของน้ ำขึ้นน้ ำลง จนเกิดเป็นบริเวณน้ ำท่วมถึงและที่รำบต่ ำน้ ำกร่อย 
จะพบบริเวณชำยฝั่งทำงทิศตะวันออกของเกำะ เป็นบริเวณที่ได้รับอิทธิพลทั้งน้ ำจืดและน้ ำเค็ม  
จัดอยู่ในระบบนิเวศน์วิทยำแบบน้ ำกร่อย (Estuarine Ecology) บำงแห่งเป็นที่ลุ่มน้ ำขัง (Swamp) 
ดินตะกอนที่ถูกพัดพำจะมีลักษณะเป็นเลนโคลน เนื่องจำกบริเวณทิศตะวันออกของเกำะภูเก็ต 
มีลมสงบ พืชพรรณธรรมชำติเป็นป่ำชำยเลน พันธุ์ไม้ที่พบเห็น เช่น จำก แสม โกงกำง เป็นต้น  

ลักษณะภูมิอากาศ 
จังหวัดภูเก็ต มีลักษณะภูมิอำกำศแบบเขตศูนย์สูตร อยู่ในเขตอิทธิพลของลมมรสุมตะวันตก

เฉียงใต ้และลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ มีอำกำศร้อนชื้นตลอดปี มี 2 ฤด ูประกอบด้วย 
ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือน เมษำยน ถึง เดือนพฤศจิกำยน อัตรำเฉลี่ยฝนตกประมำณ 170 วัน

ต่อปี ฝนตกชุกในช่วงเดือนพฤษภำคมถึงเดือนตุลำคม ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่เดือน ธันวำคม ถึง  
เดือนมีนำคม เดือนมีนำคมเป็นเดือนที่มี อุณหภูมิเฉลี่ยสูงสุด  คือ 33.4 องศำเซลเซียส และ 
เดือนมกรำคม เป็นเดือนที่มีอุณหภูมิเฉลี่ยต่ ำสุด คือ 22 องศำเซลเซียส มีอุณหภูมิเฉลี่ยตลอดทั้งปี 
28.49 องศำเซลเซียส มีฝนตก 188 วัน มีควำมชื้นสัมพัทธ์เฉลี่ยตลอดทั้งปี 76.05% และแล้งที่สุด
ระหว่ำงเดือนธันวำคมถึงเดือนมีนำคม ช่วงเดือนพฤศจิกำยน-เมษำยน เป็นช่วงที่อำกำศดีที่สุดไม่มีฝน 
ท้องฟ้ำแจ่มใส 

การปกครอง 
จังหวัดภูเก็ต แบ่งกำรบริหำรรำชกำรส่วนภูมิภำค ออกเป็น 3 อ ำเภอ ประกอบด้วย อ ำเภอ

เมืองภูเก็ต อ ำเภอกะทู้ อ ำเภอถลำง มีต ำบล 17 ต ำบล และ 103 หมู่บ้ำน กำรบริหำรรำชกำร 
ส่วนท้องถิ่น ประกอบด้วยองค์กำรบริหำรส่วนจังหวัด 1 แห่ง เทศบำล 9 แห่ง และองค์กำรบริหำร
ส่วนต ำบลอีก 9 แห่ง  
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ภาพที่ 2.11  แผนที่แบ่งกำรปกครองจังหวัดภูเก็ต 

 
อ ำเภอเมืองภูเก็ต มีชื่อมำตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยำ ต่อมำชำวจีนเข้ำมำตั้งหลักแหล่ง 

ที่บ้ำนทุ่งคำ เพ่ือท ำเหมืองแร่ซึ่งมีอย่ำงอุดมสมบูรณ์และได้พัฒนำบ้ำนเมืองเจริญขึ้นตำมล ำดับ ส ำหรับ
พ้ืนเพดั้งเดิมของชำวบ้ำนในสมัยกรุงศรีอยุธยำแบ่งเมืองถลำงออกเป็น 2 ส่วน คือ ส่วนถลำงใน และ
ส่วนถลำงนอก ที่ตั้งอ ำเภอเมืองภูเก็ตในปัจจุบัน คือ เมืองถลำงส่วนนอก ในสมัยนั้นซึ่งเป็นสถำนที่
ประกอบอำชีพของชำวเมืองถลำง ต่อมำเมื่อเสียงเมืองถลำงให้แก่พม่ำในเดือนยี่ ขึ้น 9 ค่ ำ พ.ศ. 2352 
ชำวจีนเมืองถลำงส่วนหนึ่งได้หลบหนี้กระจัดกระจำยมำตั้งหลักฐำนอยู่ที่อ ำเภอเมืองภูเก็ต และ 
ปลำยรัชกำลที่ 4 พ.ศ. 2405 ได้มีกำรแต่งตั้งพระยำภูเก็ต (ทัด) เป็นเจ้ำเมืองภูเก็ต และยกภูเก็ตขึ้น 
ต่อกรุงเทพฯ ในปี พ.ศ. 2459  ได้เปลี่ยนชื่อเมืองภูเก็ตเป็นอ ำเภอทุ่งคำ ตำมชื่อบ้ำนที่ตั้งอ ำเภอ 
หลังจำกมีกำรปฏิวัติเปลี่ยนแปลงกำรปกครองได้ประมำณ 6 ปี คือ พ.ศ. 2481 ทำงรำชกำรได้  
เปลี่ยนชื่ออ ำเภอทุ่งคำ เป็นอ ำเภอเมืองภูเก็ตอีกครั้งหนึ่ง อ ำเภอเมืองภูเก็ต เป็นอ ำเภอหนึ่งใน  
3 อ ำเภอ ของจังหวัดภูเก็ต ตั้งอยู่ทำงทิศใต้ของเกำะภูเก็ต มีเนื้อที่ประมำร 224 ตำรำงกิโลเมตร หรือ
ประมำณ 140,140 ไร่ มีอำณำเขต ทิศเหนือติดต่อกับอ ำเภอถลำง ทิศใต้ ติดต่อกับทะเลอันดำมัน  
ทิศตะวันออกติดต่อกับอ่ำวพังงำ และทิศตะวันตก ติดต่อกับอ ำเภอกระทู้ และทะเลอันดำมัน โดย 
แบ่งกำรปกครองออกเป็น 8 ต ำบล 44 หมู่บ้ำน สภำพภูมิประเทศเป็นควนเขำทำงด้ำนตะวันตก 
ลำดลงสู่ฝั่งทะเลด้ำนตะวันออก ซึ่งเป็นที่รำบป่ำชำยเลน โดยเป็นเนื้อที่ภูเขำหรือควนเขำประมำณ 
98,000 ไร่ พ้ืนที่รำบประมำณ 28,000 ไร่ ไม่มีแม่น้ ำใหญ่ มีแต่คลองเล็ก กำรใช้พ้ืนที่ดินท ำประโยชน์
ด้ำนกำรเกษตร ด้ำนอุตสำหกรรมและอ่ืนๆ ภูมิอำกำศโดยทั่วไปอบอุ่นตลอดปีเนื่องจำกอยู่ในเขต
อิทธิพลของมรสุม มีฤดูกำลส ำคัญเพียง 2 ฤดู คือ ฤดูฝนประมำณ 7 - 8  เดือน ตั้งแต่เดือนเมษำยน - 

http://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://www.oocities.org/charanpong/phuket00.htm&ei=BOWQVfnbGYTGuASbu4CoBQ&psig=AFQjCNGoAAy1ScDPa2MgRDw8kaIz41ZH6Q&ust=1435645549605355
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พฤศจิกำยน และฤดูร้อนประมำณ 4 - 5 เดือน ตั้งแต่เดือนธันวำคม - มีนำคม ประชำกรประกอบ
อำชีพเกษตรกรรม เช่น ยำงพำรำ มะพร้ำว ไม้ผล เป็นต้น นอกจำกนี้ยังมีอำชีพประมง และปศุสัตว์ 

อ ำเภอถลำง พ้ืนที่เดิมของเกำะถลำง หรือ เกำะภูเก็ต ในแผนที่ของคลอดิอุสปโตเลมี ประมำณ 
พ.ศ. 700  ระบุไว้ในชื่อ JUNK CEYLON เมื่อครั้งที่หลวงจีนอ้ีจิง เดินทำงผ่ำนไปสืบพระพุทธศำสนำ 
เรียกบริเวณนี้เป็น SILAN เปลี่ยนเสียงเป็น สลำง ในสมัยสุโขทัย มีปรำกฏในจดหมำยเหตุไทย - ฝรั่งเศส 
เป็น Jun Salon ฝ่ำยเอกสำรไทยใช้ ฉลำง มำจนถึงรัชกำลที่ 3 จึงมีปรำกฏค ำ ถลำง แทนชื่ออ่ืนทั้งหมด 
ในหัวเมืองฝั่งทะเลตะวันตกของภำคใต้มีศูนย์กลำงปกครองที่เมืองถลำง เจ้ำเมืองถลำงจะได้รับ 
โปรดเกล้ำฯ เป็นผู้ส ำเร็จรำชกำรแปดหัวเมือง (เมืองกระ เมืองคุระ เมืองคุรอด เมืองตะกั่วป่ำ  
เมืองตะกั่วทุ่ง (บำงคลี) เมืองกรำภูงำ เมืองภูเก็จ และเมืองถลำง) ศูนย์กลำงกำรปกครองเมืองถลำงใน
สมัยสมเด็จพระเจ้ำอยู่หัวบรมโกศ อยู่ที่บ้ำนลิพอน (ต ำบลศรีสุนทร) มีพญำถลำงคำงเสงเป็นเจ้ำเมือง 
ย้ำยไปอยู่ที่บ้ำนดอน (ต ำบลเทพกระษัตรี) มีพญำถลำงจอมเฒ่ำบ้ำนดอนเป็นเจ้ำเมือง และ 
เกำะบ้ำนเคียน (ต ำบลเทพกระษัตรี) ในสมัยกรุงธนบุรี มีพญำถลำงจอมรั้งบ้ำนเคียน พญำถลำงอำด 
พญำถลำงชู พญำสุรินทรำชำพิมลอัยำขัน เป็นเจ้ำเมือง พ.ศ. ๒๓๒๙ มีพญำเพชรคีรีศรีพิชัยสงครำม
รำมค ำแหง (เทียน ประทีป ณ ถลำง) เป็นเจ้ำเมือง ถัดไปเป็นพระยำถลำงฤกษ์ (จันทโรจวงศ์)  
พญำถลำงทับ พญำถลำงคิน และพญำถลำงชู (เจ้ำเมืองถลำงคนสุดท้ำย) อ ำเภอถลำงในอดีตเป็น 
เมืองของสองวีรสตรีท้ำวเทพกระษัตรี และ ท้ำวศรีสุนทร เดิมเรียกว่ำ อ ำเภอเมืองถลำง มีเจ้ำเมือง
ปกครองเรียกว่ำ พระยำถลำง ได้จัดตั้งเป็นอ ำเภอ เมื่อปี พ.ศ. 2441  อ ำเภอถลำงมีอำณำเขตติดต่อ
กับอ ำเภอข้ำงเคียง ดังนี้ ทิศเหนือ ติดต่อกับอ ำเภอตะกั่วทุ่ง (จังหวัดพังงำ) ทิศตะวันออก ติดต่อกับ
อ่ำวพังงำ ทิศใต้ ติดต่อกับอ ำเภอเมืองภูเก็ตและอ ำเภอกะทู้ ทิศตะวันตก ติดต่อกับทะเลอันดำมัน แบ่ง
กำรปกครองออกเป็น 6 ต ำบล 46 หมู่บ้ำน อ ำเภอถลำงมีสถำนที่ท่องเที่ยวมำกมำย เช่น พิพิธภัณฑ์
แห่งชำติถลำง วัดพระทอง วัดพระนำงสร้ำง หำกบำงเทำ หำดสุรินทร์ เกำะนำคำน้อย อุทยำ น
แห่งชำติสิรินำถ หำดในยำง หำดไม้ขำว และหำดทรำยแก้ว เป็นต้น 

อ ำเภอกะทู้ มีประวัติควำมเป็นมำเมื่อศัตรูเข้ำโจมตีเมืองถลำงแตกในปี พ.ศ.  2352  
พญำถลำง เจ๊ะมะเจิม ได้ย้ำยเมืองถลำงจำกบ้ำนเคียน (ต ำบลเทพกระษัตรี อ ำเภอถลำง) มำตั้ง 
ที่ท ำกำรอยู่ที่บ้ำนท่ำเรือ (ต ำบลศรีสุนทร อ ำเภอถลำง) แล้ว บุตรชำย คือ พญำวิชิตสงครำม (แก้ว)  
ไปเป็นเจ้ำเมืองภูเก็จอยู่ที่บ้ำนเก็ตโฮ่ (ต ำบลกะทู้ อ ำเภอกะทู้) พระยำวิชิตสงครำม (ทัด)  ย้ำยเมือง 
ภูเก็จไปตั้งอยู่ที่บ้ำนทุ่งคำปำกคลองบำงใหญ่  เพ่ือเป็นคลังแร่ดีบุกที่ขนย้ำยมำจำกเมืองภูเก็จที่เก็ตโฮ่
และส่งไปต่ำงประเทศจำกท่ำเรือที่สะพำนหิน  เมืองภูเก็จที่เก็ตโฮ่เป็นลำนแร่ดีบุกที่ต้องใช้กุลี  
จ ำนวนมำกเพรำะเหมืองแร่พัฒนำจำกเหมืองบ่อไปเป็นเหมืองหำบ กุลีชำวจีนฮกเกี้ยนจึงเข้ำมำมำก 
ในสมัยรัชกำลที่ 4 - 5 เมื่อรัชกำลที่ 5 ทรงปรับปรุงระบบรำชกำร ได้แบ่งเมืองภูเก็จไปเป็นอ ำเภอ 
ทุ่งคำและเมืองภูเก็จบ้ำนเก็ตโฮ่เป็นอ ำเภอกะทู้ อ ำเภอกะทู้สันนิษฐำนว่ำน่ำจะมำจำกค ำว่ำ  
“กรำบำตู” แปลว่ำ อ่ำวหิน แล้วหดลงเป็น “กรำตู” แล้วเป็น “กรำทู” “กระทู” และ “กะทู” 
ตำมล ำดับ ในใบบอกเรื่องกำรปรำบอ้ังยี่ ของหมื่นเสมอใจรำช (พระยำมนตรีสุริยวงศ์ ชื่น บุนนำค) 
พ.ศ. 2419 ก็เขียนว่ำ “กะทู” แต่ต่อมำเปลี่ยนเป็น กะทู้ เพ่ือให้มีควำมหมำยในภำษำไทย และค ำนี้  
ก็อำจจะมำจำกค ำว่ำ “กรำซำตู” แปลว่ำ อ่ำวที่หนึ่ง ก็ได้ ในภำษำจีนเรียกว่ำ “หลำยทู่” อ ำเภอกะทู้

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._700
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%8A%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A5%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88_3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B8%98%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A9%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2441
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%87%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%87%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A0%E0%B8%B9%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B9%87%E0%B8%95
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%B9%E0%B9%89
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99
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ต้ังอยู่ทำง ทิศตะวันตกของจังหวัด มีอำณำเขตติดต่อกับเขตกำรปกครองข้ำงเคียงดังต่อไปนี้  ทิศเหนือ 
ติดต่อกับ อ ำเภอถลำง  ทิศตะวันออก ติดต่อกับ อ ำเภอเมืองภูเก็ต  ทิศใต้ติดต่อกับ อ ำเภอเมืองภูเก็ต 

ทิศตะวันตก ติดต่อกับ ทะเลอันดำมัน มีพ้ืนที่ 67.09 ตำรำงกิโลเมตร ประชำกร 46,739 
คน (พ.ศ. 2552) แบ่งพ้ืนที่กำรปกครองตำมพระรำชบัญญัติ ลักษณะปกครองท้องที่ออกเป็น 3 ต ำบล 
13 หมู่บ้ำนและ 7 ชุมชน ที่ตั้งที่ท ำกำรปกครองอ ำเภอกะทู้ ตั้งอยู่ที่  51/16 ถนนวิชิตสงครำม  
ต ำบลกะทู้ อ ำเภอกะทู้ จังหวัดภูเก็ต สภำพอำกำศโดยทั่วไปเป็นแบบอบอุ่นชื้น มี 2 ฤดู คือ ฤดูร้อน 
และ ฤดู ฝน ประชำกรประกอบอำชีพ เกษตรกรรม รับจ้ำง ค้ำขำย  

จังหวัดตรัง 
ตราประจ าจังหวัด 
ภำพสะพำนกระโจมไฟ และภำพลูกคลื่น 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.12 ตรำประจ ำจังหวัดตรัง 
 

สภาพทั่วไป 
จังหวัดตรัง เป็นจังหวัดหัวเมืองชำยทะเลฝั่งตะวันตก ซึ่งตั้งขึ้นใหม่ในสมัยรัตนโกสินทร์ จึง

ไม่มีประวัติ ในสมัยโบรำณก่อนหน้ำนั้น  และเข้ำใจว่ำในแผ่นดินพระบรมไตรโลกนำรถครั้น 
กรุงศรีอยุธยำนั้น เมืองตรังยังไม่มี เพรำะพระธรรมนูญกล่ำวถึงหัวเมืองฝ่ำยใต้มีเพียง นครศรีธรรมรำช 
พัทลุง ไชยำ เพชรบุรี กุย ปรำณ ครองวำฬ บำงสะพำน ตะกั่วทุ่ง ตะกั่วป่ำ ตะนำวศี ทะวำย มะริด 
และสำมโคก ดังนั้นเมืองตรังแต่เดิมมำ น่ำจะเป็นเพียงทำงผ่ำนไปยังเมืองนครศรีธรรมรำช  และ 
เมืองพัทลุงเท่ำนั้น ต่อมำเมื่อผู้คนตั้ งถิ่นฐำนบ้ำนเรือนมำกขึ้นจึง เกิดเมืองในตอน  ในสมัย
พระบำทสมเด็จพระจุลจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัว รัชกำลที่ 5 เสด็จประพำสหัวเมืองปักษ์ใต้ เมื่อ พ.ศ. 2433  
ทรงเห็นเมืองตรังมีสภำพทรุดโทรม จึงทรงโปรดฯ ให้พระยำรัษฎำนุประดิษฐ์มหิศรภักดี  (คอซิมบี้ ณ 
ระนอง) มำด ำรงต ำแหน่งเจ้ำเมืองตรัง และสร้ำงควำมเจริญให้แก่ตรังอย่ำงมำกมำย โดยย้ำยเมืองตรัง
มำตั้งที่ อ ำเภอกันตัง ปำกแม่น้ ำตรัง โดยรวมเอำเมืองตรังและปะเหลียนเข้ำด้วยกัน และพัฒนำ 
เป็นเมืองท่ำกำรค้ำและยังได้ส่งเสริมให้มีกำรปลูกยำงพำรำที่จังหวัดตรังเป็นแห่งแรก  ต่อมำ
พระบำทสมเด็จพระมงกุฏเกล้ำเจ้ำอยู่หัว ทรงเห็นว่ำที่ตั้งตัวเมืองตรังเดิม คือ เมืองกันตังไม่ปลอดภัย
จำกศัตรู ไม่เป็นศูนย์กลำงของจังหวัด ทั้งยังเป็นที่ลุ่มมำก น้ ำทะเลท่วมถึง จะขยำยตัวเมืองได้ยำก จึง
ทรงพระกรุณำโปรดเกล้ำฯ ให้ย้ำยเมืองไปตั้งที่ต ำบลทับเที่ยง อ ำเภอบำงรัก ซึ่งเป็นที่ตั้งของอ ำเภอ
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เมืองตรังมำจนทุกวันนี้ และเมื่อมีกำรจัดระเบียบบริหำรรำชกำรแผ่นดิน พ.ศ. 2476  เมืองตรังจึงมี
ฐำนะเป็นจังหวัดหนึ่งของประเทศไทย   

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.13 แผนที่จังหวัดตรัง 
 

จังหวัดตรัง ตั้งอยู่ภำคใต้ของประเทศไทย ห่ำงจำกกรุงเทพฯ 828 กม. มีพ้ืนที่ประมำณ 
4,941.439 ตำรำงกิโลเมตร หรือประมำณ 3,088,399.375 ไร่ โดยมีทิศเหนือ ติดต่อกับ อ ำเภอทุ่งสง 
จังหวัดนครศรีธรรมรำช และอ ำเภอคลองท่อม จังหวัดกระบี่  ทิศใต้ ติดต่อกับ อ ำเภอทุ่งหว้ำ จังหวัด
สตูล และทะเลอันดำมัน มหำสมุทรอินเดีย  ทิศตะวันออก ติดต่อกับ อ ำเภอควนขนุน อ ำเภอกงหรำ 
และอ ำเภอตะโหมด จังหวัดพัทลุง  ทิศตะวันตก ติดต่อกับ อ ำเภอคลองท่อม เกำะลันตำ จังหวัดกระบี่ 
และทะเลอันดำมัน มหำสมุทรอินเดีย 

ลักษณะภูมิประเทศ 
ลักษณะภูมิประเทศ ส่วนใหญ่โดยทั่วไปจะเป็นเนินสูงๆ ต่ ำๆ สลับด้วยภูเขำใหญ่เล็ก

กระจำยอยู่ทั่วไป พ้ืนที่รำบเรียบมีจ ำนวนน้อยซึ่งใช้เป็นแหล่งปลูกข้ำว ทำงทิศตะวันออก มีเทือกเขำ
บรรทัดยำวจำกตอนเหนือจดตอนใต้ และเป็นแนวแบ่งเขตจังหวัดตรังกับจังหวัดพัทลุง ลักษณะดิน
ส่วนใหญ่เป็นดินร่วนปนทรำย สภำพป่ำเป็นป่ำดิบชื้น มีป่ำชำยเลนส ำหรับท้องที่ที่อยู่ติดกับทะเล  
มีพ้ืนที่เป็นเกำะจ ำนวน 46 เกำะ อยู่ในพ้ืนที่อ ำเภอกันตัง 12 เกำะ อ ำเภอปะเหลียน 13 เกำะ และ
อ ำเภอสิเกำ 21 เกำะ 

ลักษณะภูมิอากาศ 
ลักษณะภูมิอำกำศมีสภำพอำกำศ ฤดูกำลของจังหวัดตรังพิจำรณำตำมลักษณะลมฟ้ำอำกำศ

ของประเทศไทยออกได้เป็น 3 ฤดู คือ ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่กลำงเดือนกุมภำพันธ์ถึงกลำงเดือน

http://www.google.co.th/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://www.dopatrang.go.th/map.php&ei=owKRVYamI4KfugSsmoAo&psig=AFQjCNEhZ-czVxG5EjJ028Xv_Q937hNQcw&ust=1435653149619314
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พฤษภำคม ระยะนี้เป็นช่วงว่ำงของฤดูมรสุม หลังจำกสิ้นสุดฤดูมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ หรือ 
ฤดูหนำว อำกำศจะเริ่มร้อนและอำกำศจะร้อนจัดที่สุดในเดือนมีนำคมและเมษำยน แต่ไม่ร้อนมำกนัก 
เนื่องจำกภูมิประเทศเป็นคำบสมุทรอยู่ใกล้ทะเล  กระแสลมและไอน้ ำจำกทะเลท ำให้อำกำศ 
คลำยควำมร้อนลงไปมำก ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่กลำงเดือนพฤษภำคมถึงกลำงเดือนตุลำคม เป็นช่วงที่ 
ลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้ ซึ่งเป็นลมร้อนและชื้นมำกจำกมหำสมุทรอินเดียพัดปกคลุมประเทศไทย  
ท ำให้มีฝนตกทั่วไป และในช่วงฤดูฝนยังมีร่องควำมกดอำกำศต่ ำปกคลุมภำคใต้เป็นระยะๆ อีกด้วย  
จึงท ำให้มีฝนตกมำก ฝนสูงสุดของจังหวัดนี้อยู่ในเดือนกันยำยน ฤดูหนำว เริ่มตั้งแต่กลำงเดือนตุลำคม
ถึงกลำงเดือนกุมภำพันธ์ ซึ่งเป็นฤดูมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ ในระยะนี้จะมีลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ
ซึ่งเย็นและแห้งจำกประเทศจีนพัดปกคลุมประเทศไทย ท ำให้อุณหภูมิลดลงทั่วไปและมีอำกำศเย็น  
แต่เนื่องจำกจังหวัดตรังอยู่ทำงด้ำนชำยฝั่งตะวันออกของภำคใต้  อุณหภูมิจึงลดลงเล็กน้อยเป็นครั้ง
ครำว อำกำศจึงไม่หนำวเย็นมำกนัก และตำมชำยฝั่งมีฝนตกทั่วไป ลักษณะอำกำศทั่วไป จังหวัดตรัง
เป็นจังหวัดที่อยู่ภำยใต้อิทธิพลของลมมรสุมที่พัดผ่ำนประจ ำเป็นฤดูกำล 2 ชนิด คือ ฤดูมรสุม
ตะวันออกเฉียงเหนือหรือฤดูหนำว จะมีลมจำกทิศตะวันออกเฉียงเหนือซึ่งเป็นลมเย็นและแห้งจำก
ประเทศจีนพัดปกคลุมประเทศไทย ท ำให้ประเทศไทยตอนบนตั้งแต่ภำคกลำงข้ึนไปมีอำกำศหนำวเย็น
และแห้งแล้งทั่วไป แต่เนื่องจำกจังหวัดตรังอยู่ทำงด้ำนรับลมจึงท ำให้มีฝนตกชุกมำกเมื่อเทียบกับ
จังหวัดอ่ืนๆ เนื่องจำกจังหวัดตรังตั้งอยู่ในคำบสมุทรที่มีแหลมยื่นออกไปในทะเล จึงได้รับมรสุม 
อย่ำงเต็มที่ คือ มรสุมตะวันตกเฉียงใต้จำกมหำสมุทรอินเดียและมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือจำกทะเล
จีนใต้ และอ่ำวไทย ท ำให้ได้รับไอน้ ำและควำมชุ่มชื้นมำกอุณหภูมิโดยเฉลี่ยจึงไม่สูงมำกและอำกำศ 
ไม่ร้อนจัดในฤดูร้อน อำกำศจะอบอุ่นในช่วงฤดูฝน ส่วนฤดูหนำวอำกำศจะเย็นในบำงครั้ง อุณหภูมิ
เฉลี่ยตลอดปีประมำณ 27.4 องศำเซลเซียส อุณหภูมิสูงสุดเฉลี่ย 32.3 องศำเซลเซียส อุณหภูมิต่ ำสุด
เฉลี่ย 22.7 องศำเซลเซียส 

การปกครอง 
จังหวัดตรัง ได้แบ่งเขตกำรปกครองออกเป็น 10 อ ำเภอ 87 ต ำบล 723 หมู่บ้ำน 1 องค์กำร

บริหำรส่วนจังหวัด 15 เทศบำล และ 84 องค์กำรบริหำรส่วนต ำบล ได้แก่ อ ำเภอเมือง อ ำเภอกันตัง 
อ ำเภอปะเหลียน อ ำเภอย่ำนตำขำว อ ำเภอสิเกำ อ ำเภอห้วยยอด อ ำเภอนำโยง อ ำเภอรัษฏำ อ ำเภอ
หำดส ำรำญ และอ ำเภอวังวิเศษ 
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ภาพที่ 2.14  แผนที่แบ่งกำรปกครองจังหวัดตรัง 
 

อ ำเภอเมืองตรัง ในอดีตเคยเป็นเมืองท่ำค้ำขำยกับต่ำงประเทศ เป็นเมืองแรกที่มี  
ต้นยำงพำรำ โดยพระยำรัษฎำนุประดิษฐมหิศรภักดี (คอซิมบี้ ณ ระนอง) ได้น ำพันธุ์มำจำกมำเลเซีย
มำปลูกเป็นแห่งแรกของภำคใต้ เมื่อปี พ.ศ. 2442 และถือเป็นพืชเศรษฐกิจที่ส ำคัญของไทย ประชำชน
ส่วนใหญ่นับถือศำสนำพุทธ คิดเป็นร้อยละ 93 นับถือศำสนำอิสลำมร้อยละ 5 และอ่ืนๆ ร้อยละ 2 
ที่ตั้ งอ ำ เภอเมืองตรังปัจจุบัน  เดิมเป็น พ้ืนที่อยู่ ในเขตปกครองของต ำบลทับเที่ยง  อ ำ เภอ 
บำงรัก ครั้งเมื่อ พ.ศ. 2458 พระบำทสมเด็จพระมงกุฎเกล้ำเจ้ำอยู่หัว ทรงมีพระรำชด ำริให้ย้ำยที่ตั้ง
เมืองจำกอ ำเภอกันตัง มำตั้งที่ต ำบลทับเที่ยง อ ำเภอบำงรัก อ ำเภอบำงรัก จึงเปลี่ยนชื่อเป็นอ ำเภอ
เมื อ งตรั ง  ตำมสถำนที่ ตั้ ง อ ำ เภอ เมื อ งตรั งตั้ ง แต่ นั้ น เป็ นต้ นมำ  จำกหลั กฐำนท ำ เนี ยบ 
เมืองนครศรีธรรมรำช ในสมัยพระบำทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้ำนภำลัย ในช่วงปี พ.ศ. 2345 - 2436  
อ ำเภอเมืองตรัง เคยตั้งอยู่บริเวณต ำบลควนธำนี ซึ่งเป็นที่ตั้งศำลหลักเมืองตรัง อ ำเภอเมืองตรัง มีพ้ืนที่  
533.87 ตำรำงกิโลเมตร มีสภำพเป็นเนินสูงต่ ำสลับกับที่รำบ มีแม่น้ ำส ำคัญไหลผ่ำน คือ แม่น้ ำตรัง  
เกิดจำกต้นน้ ำในเขตอ ำเภอทุ่งสง จังหวัดนครศรีธรรมรำช และล ำคลองจำกเทือกเขำบรรทัดไหลผ่ำน 
อ ำเภอห้วยยอด อ ำเภอวังวิเศษ อ ำเภอเมืองตรัง ไปออกทะเลในพ้ืนที่อ ำเภอกันตัง อ ำเภอเมือง  
มีเขตติดต่อดังนี้ ทิศเหนือ ติดต่อกับอ ำเภอห้วยยอด อ ำเภอวังวิเศษ ทิศใต้ ติดต่อกับอ ำเภอกันตัง  
อ ำเภอย่ำนตำขำว ทิศตะวันออก ติดต่อ อ ำเภอนำโยง จังหวัดตรัง ทิศตะวันตก ติดต่อกับ อ ำเภอกันตัง 
และอ ำเภอสิเกำ แบ่งกำรปกครองท้องถิ่นเป็น 14 ต ำบล 119 หมู่บ้ำน 2 เทศบำล คือ เทศบำล 
นครตรังและเทศบำลต ำบลคลองเต็ง 14 องค์กำรบริหำรส่วนต ำบล ประชำกำรส่วนใหญ่ประกอบ

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%A9%E0%B8%8E%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%A0%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%94%E0%B8%B5
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B9%80%E0%B8%8B%E0%B8%B5%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2442
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%9E%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%98
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A8%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B4%E0%B8%AA%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A1
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อำชีพเกษตรกรรม ท ำสวนยำงพำรำ สวนปำล์มน้ ำมัน ท ำประมงพ้ืนบ้ำน ประมงน้ ำลึก ท ำนำ  
เลี้ยงสัตว์ ปลูกพืชผัก ผลไม้ และรับจ้ำง 

อ ำเภอกันตัง เดิมกันตังเป็นอ ำเภอที่ขึ้นกับเมืองตรัง ซึ่งตัวเมืองตรังในขณะนั้นตั้งอยู่ที่ต ำบล
ควนธำนี ปัจจุบันต ำบลควนธำนีอยู่ในเขตปกครองของอ ำเภอกันตัง กำรสัญจรไปมำระหว่ำงอ ำเภอ
กันตังกับตัวเมืองตรัง (ต ำบลควนธำนี) ล ำบำกมำก ต้องใช้กำรเดินทำงด้วยเท้ำและล่องเรือมำทำง
แม่น้ ำตรังไปด้วยเรือเล็กเท่ำนั้น ต่อมำในปี พ.ศ. 2436 พระยำรัษฏำนุประดิษฐ์มหิศรภักดี (คอซิมบี้ ณ 
ระนอง) ซึ่งขณะนั้นด ำรงต ำแหน่งเจ้ำเมืองตรัง ได้ขอพระรำชทำนพระบรมรำชำนุญำติพระบำทสมเด็จ
พระจุลจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัว รัชกำลที่ 5 ย้ำยตัวเมืองจำกต ำบลควนธำนี ไปตั้งที่อ ำเภอกันตัง เพรำะว่ำ
เมืองที่ควนธำนีนั้นไม่มีทำงที่จะปรับปรุงให้เจริญรุ่งเรืองไปได้ เพรำะสถำนที่ไม่เหมำะสมและเหตุผล 
ที่ส ำคัญประกำรหนึ่งพระยำรัษฏำฯ ได้เล็งเห็นว่ำ อ ำเภอกันตังอยู่ปำกอ่ำว เรือกลไฟ เรือสินค้ำต่ำงๆ 
เข้ำเทียบท่ำได้ กำรค้ำขำยติดต่อก็สะดวกเหมำะที่จะพัฒนำให้เป็นเมืองท่ำส ำหรับค้ำขำย และ 
เป็นศูนย์กลำงกำรคมนำคมทำงน้ ำ เมื่อได้ย้ำยตัวเมืองตรังมำอยู่ที่กันตังแล้ว พระยำรัษฏำฯ ก็ได้สร้ำง
ศำลำกลำงจังหวัดเป็นตึกใหญ่ 2 ชั้น 2 ข้ำงของศำลำกลำง มีตึกชั้นเดียว 2 หลัง เป็นศำลหลังหนึ่ง  
เป็นที่ว่ำกำรอ ำเภอหลังหนึ่ง ในปี พ.ศ. 2459 พระยำวิชิตวงศ์ วุฒิไกร (ม.ร.ว. สุทัศน์ สุทธิสุทัศน์)  
สมุหเทศำภิบำลมณฑลภูเก็ต ได้ขอพระรำชทำนพระบรมรำชำนุญำต พระบำทสมเด็จพระมงกุฎเกล้ำ
เจ้ำอยู่หัวรัชกำลที่ 6 ย้ำยตัวเมืองตรังจำกอ ำเภอกันตัง ไปตั้งที่ต ำบลทับเที่ยง เนื่องจำกเห็นว่ำ 
ไม่เหมำะสมทำงยุทธศำสตร์  อีกทั้งกันตังเป็นที่ลุ่มยำกมำกแก่กำรขยำยเมือง และได้เปลี่ยนชื่อ 
จำกอ ำเภอเมืองมำเป็นอ ำเภอกันตัง จึงมีฐำนะเป็นอ ำเภอหนึ่งของจังหวัดตรังตรำบเท่ำจนทุกวันนี้  
อ ำเภอกันตัง ตั้งอยู่ทำงทิศตะวันตกเฉียงใต้ของจังหวัดตรัง ห่ำงจำกตัวจังหวัดประมำณ 24 กิโลเมตร 
ห่ำงจำกรุงเทพฯ ทำงรถยนต์ตำมเส้นทำงหลวงแผ่นดินสำย 41 ระยะทำง 864 กิโลเมตร และ 
ทำงรถไฟจำกสถำนีหัวล ำโพง 845 กิโลเมตร อ ำเภอกันตัง มีเขตติดต่อดังนี้ ทิศเหนือ ติดต่อกับอ ำเภอ
เมืองตรัง และอ ำเภอสิเกำ ทิศใต้  ติดต่อทะเลอันดำมัน ทิศตะวันออก ติดต่อกับ อ ำเภอย่ำนตำขำว 
และกิ่งอ ำเภอหำดส ำรำญ ทิศตะวันตก ติดต่อกับ อ ำเภอสิเกำ และทะเลอันดำมัน สภำพพ้ืนที่ 
ส่วนใหญ่เป็นที่รำบลุ่มๆ ดอนๆ มีภูเขำเตี้ยๆ ทำงด้ำนตะวันออกในเขตต ำบลบำงเป้ำ ต ำบลกันตัง และ
มีเทือกเขำทำงด้ำนทิศตะวันตกในเขตต ำบลโคกยำง บ่อน้ ำร้อน บำงสัก มีแม่น้ ำตรังไหลผ่ำนใจกลำง
อ ำเภอ มีควำมยำวประมำณ 40 กิโลเมตร โดยแบ่งพ้ืนที่อ ำเภอกันตังออกเป็นสองฝั่งคือฝั่งตะวันออก
และฝั่งตะวันตก กันตังจึงเปรียบเสมือนเมืองอกแตก ฝั่งตะวันตกประกอบด้วยต ำบลต่ำงๆ 7 ต ำบล 
ได้แก่ ต ำบลโคกยำง ย่ำนซื่อ คลองลุบ่อน้ ำร้อน บำงสัก นำเกลือ และเกำะลิบง ส ำหรับฝั่งตะวันออก  
มี 6 ต ำบล ได้แก่ ต ำบลบำงเป้ำ บำงหมำก คลองชีล้อม วังวน ควนธำนี และกันตังใต้ กำรคมนำคม  
ระหว่ำงฝั่งตะวันออกและตะวันตกใช้แพขนำนยนต์ของเทศบำลเมืองกันตังและเรือหำงยำวซึ่ง  
วิ่งโดยสำรระหว่ำงหมู่บ้ำน และวิ่งรับจ้ำงทั่วไป นอกจำกนั้นยังมีสะพำนที่เชื่อมระหว่ำง 2 ฝั่ง มีจ ำนวน  
3 แห่ง คือ สะพำนท่ำแก้มด ำ ซึ่งตั้งอยู่ในต ำบลควนธำนีห่ำงจำกตัวอ ำเภอประมำณ 20 กิโลเมตร   
สะพำนเชื่อมระหว่ำงต ำบลบ่อน้ ำร้อนกับต ำบลบำงเป้ำ อีก 1 สะพำน ห่ำงจำกตัวอ ำเภอประมำณ  
2 กิโลเมตร และสะพำนย่ำนซื่อ ห่ำงจำกตัวอ ำเภอ ประมำณ 5 กิโลเมตร อ ำเภอกันตังมีพ้ืนที่ 
ส่วนที่เป็นเกำะประมำณ 21 เกำะมีเกำะที่ส ำคัญๆ ได้แก่ เกำะมุกด์ เกำะลิบง เกำะกระดำน ซึ่ง 
อยู่ในเขตต ำบลเกำะลิบง นอกจำกนี้ ยังมีเกำะกลำง เกำะนก อยู่ในเขตต ำบลนำเกลือ เกำะจำก 
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อยู่ในเขตต ำบลบ่อน้ ำร้อน เกำะเคี่ยม เกำะค้อ เกำะโต๊ะหร ำ เกำะกำ เกำะหลำด ำ อยู่ในเขตต ำบล 
กันตังใต้ อ ำเภอกันตังตั้งอยู่ในเขตมรสุม ติดกับทะเลอันดำมันทำงด้ำนมหำสมุทรอินเดีย จึงให้ได้รับ
ลมมรสุมทำงด้ำนทิศตะวันออกเฉียงเหนือ และทิศตะวันตกเฉียงใต้ พัดผ่ำนสลับกันตลอดทั้งปี ท ำให้ 
มีฝนตกตลอดป ีแบ่งช่วงฤดูร้อนและฤดูฝน ดังนี้ ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่ ต้นเดือนมีนำคม - เดือนพฤษภำคม 
ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือนมิถุนำยน - เดือนกุมภำพันธ์ อ ำเภอกันตังมีพ้ืนที่โดยประมำณ 612.64 ตำรำง
กิโลเมตร (382,900 ไร่) แบ่งกำรปกครองออกเป็น 13 ต ำบล 83 หมู่บ้ำน ประชำกรส่วนใหญ่จะ
ประกอบอำชีพด้ำนเกษตรกรรม ท ำสวนยำงพำรำสวนปำล์มน้ ำมันท ำกำรประมงพ้ืนบ้ำน  ประมงน้ ำ
ลึก ท ำนำ เลี้ยงสัตว์ ปลูกพืชผัก ผลไม ้และรับจ้ำง 

อ ำเภอปะเหลียน เป็นสถำนที่ที่มีทรัพยำกรมำก มำจำกค ำว่ำ “ปะ” แปลว่ำ พบหรือเจอ 
และ “เหลียน” แปลว่ำ สิ่งที่มีค่ำ เพ้ียนมำจำกค ำว่ำ เหรียญ คือ ของมีค่ำ “ปะเหลียน” เพ้ียนมำจำก
ค ำในภำษำมำเลย์จำกเดิมว่ำ “ปรำเลียน” แปลว่ำ ทอง อย่ำงไรก็ตำม แม้ว่ำจะยังไม่มีผู้ใดทรำบถึง
ควำมหมำยอันแท้จริงของค ำว่ำ ปะเหลียน แต่ ปะเหลียนก็เป็นชื่อต ำบลหนึ่งของอ ำเภอที่ติดต่อกับ 
ทิวเขำบรรทัด ซึ่งก้ันแดนระหว่ำงจังหวัดตรังกับจังหวัดพัทลุง ในสมัยก่อนชำวพัทลุงได้อพยพเจ้ำมำอยู่
ในพ้ืนที่ต ำบลปะเหลียนเป็นจ ำนวนมำก ส ำหรับที่ว่ำกำรอ ำเภอปัจจุบัน ตั้งอยู่ที่บ้ำนท่ำข้ำม หมู่ที่ 1 
ต ำบลท่ำข้ำม ซึ่งสมัยก่อนเป็นท่ำเรือส ำคัญที่ใช้ติดต่อคมนำคมกับจังหวัดชำยฝั่งทะเลอันดำมันและ
มลำยูหรือประเทศมำเลเซียในปัจจุบัน ในสมัยก่อนท้องที่อ ำเภอปะเหลียนมีกำรปกครองขึ้นกับ 
เมืองพัทลุง เมื่อเจ้ำพระยำนคร (น้อย) ได้ส่งบุตรมำปกครองเมืองตรังและขึ้นตรงต่อเมือง
นครศรีธรรมรำช พ้ืนที่แถบนี้มีผู้คนมำตั้งถิ่นฐำนกันแล้ว เจ้ำเมืองพัทลุงจึงส่งกรมกำรเมืองมำปกครอง
เพ่ือเป็นกำรสกัดกั้นอ ำนำจของเจ้ำเมืองนครศรีธรรมรำชไว้ ขณะนั้นท้องที่อ ำเภอปะเหลียน  
มีประชำกรน้อยมำก ไม่เหมำะสมที่จะยกฐำนะเป็นเมืองดี ดังนั้น ต ำแหน่งผู้ปกครองจึงเป็นเพียง 
“จอม” ค ำว่ำ จอม ใช้กันเฉพำะที่มีชำยไทยมุสลิมอยู่  แปลว่ำ  ผู้ เป็นใหญ่ ในปี พ.ศ. 2434 
พระบำทสมเด็จพระจุลจอมเกล้ำเจ้ำอยู่หัวทรงเห็นว่ำ เมืองปะเหลียนทรุดโทรมมำก จึงยุบให้เป็น
แขวงขึ้นตรงกับเมืองตรัง และในปี พ.ศ. 2438 ได้จัดตั้งที่ว่ำกำรอ ำเภอเป็นครั้งแรกที่ต ำบลท่ำพญำ  
ใช้ชื่อว่ำ อ ำเภอท่ำพญำ ครั้นได้จัดรูปแบบอ ำเภอขึ้นตำมพระรำชบัญญัติปกครองท้องที่ เมื่อ  
พ.ศ. 2440 ได้ย้ำยที่ว่ำกำรอ ำเภอไปตั้งที่บ้ำนหยงสตำร์ ต ำบลท่ำข้ำม ในปี พ.ศ. 2460 และได้เปลี่ยน
ชื่อเป็น อ ำเภอหยงสตำร์ จนกระทั่งปี พ.ศ. 2482 ได้เปลี่ยนชื่อเป็น อ ำเภอปะเหลียน ตำมชื่อเดิม 
จวบจนปัจจุบัน ทั้งนี้ เพ่ือรักษำประวัติศำสตร์อันยำวนำนของเมืองปะเหลียนไว้ อ ำเภอปะเหลียน 
นับว่ำเป็นอ ำเภอเก่ำแก่อ ำเภอหนึ่งในจังหวัดตรัง  ที่ว่ำกำรอ ำเภอปะเหลียนตั้งอยู่บ้ำนท่ำข้ำม หมู่ที่ 1 
ต ำบลท่ำข้ำม ห่ำงจำกตัวจังหวัดตรังไปทำงทิศใต้ 44 กิโลเมตรตำมทำงหลวงแผ่นดินหมำยเลข 404 
(ตรัง - ปะเหลียน) และอยู่ห่ำงจำกกรุงเทพมหำนคร ประมำณ 1,050 กิโลเมตร ท้องที่ปกครองของ
อ ำเภอมีอำณำเขตติดต่อกับเขตกำรปกครองข้ำงเคียงดังต่อไปอำณำเขต ตั้งอยู่หมู่ที่ 1 ต ำบลท่ำข้ำม  
อ ำเภอปะเหลียน จังหวัดตรัง ทิศเหนือ ติดต่อกับอ ำเภอย่ำนตำขำว ทิศใต้ ติดต่อกับอ ำเภอกงหรำและ
อ ำเภอตะโหมด (จังหวัดพัทลุง) ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ ำเภอทุ่งหว้ำ (จังหวัดสตูล) และทะเล 
อันดำมัน ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ ำเภอหำดส ำรำญและอ ำเภอกันตัง อ ำเภอปะเหลียนมีพ้ืนที่ 973.13 
ตำรำงกิโลเมตร (608,266.25 ไร่) พ้ืนที่ตอนเหนือและตะวันออกเฉียงเหนือเป็นที่รำบสูงริมทิวเขำ
บรรทัด ส่วนตอนใต้และตะวันตกเฉียงใต้เป็นที่รำบชำยฝั่งทะเล ส่วนตอนกลำงเป็นที่รำบ ลักษณะ
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ภูมิอำกำศเป็นแบบมรสุม มี 2 ฤดู คือ ฤดูฝนและฤดูแล้ง ปริมำณน้ ำฝนประมำณ 1,500 มิลลิเมตร 
ต่อปี ฤดูร้อนอยู่ในช่วงระยะเวลำตั้งแต่เดือนกุมภำพันธ์ - พฤษภำคม อุณหภูมิเฉลี่ย 32 องศำเซลซียส  
ลักษณะทำงภูมิอำกำศไม่ร้อนจัดหรือหนำวจัดโดยทั่วไป อุณหภูมิเฉลี่ย 27 องศำเซลเซียส  
แบ่งออกเป็น 2 ฤดู คือ ฤดูฝน เริ่มตั่งแต่เดือนกุมภำพันธ์ ถึงเดือนพฤษภำคม ฤดูร้อน เริ่มตั่งแต่เดือน
มิถุนำยน ถึงเดือนมกรำคม โดยอำศัยมรสุมตะวันตกเฉียงใต้จำกมหำสมุทรอินเดีย และมรสุม
ตะวันออกเฉียงใต้จำกอ่ำวไทย พ้ืนที่จึงไม่ขำดแคลนน้ ำในกำรเกษตรตลอดระยะฤดูแล้ง  แบ่งเขต 
กำรปกครองตำมพระรำชบัญญัติลักษณะปกครองท้องที่ พ.ศ. 2457 จ ำนวน 86 หมู่บ้ำน มีหมู่บ้ำน
ตำมพระรำชบัญญัติอำสำพัฒนำป้องกันตนเอง จ ำนวน 30 หมู่บ้ำน มีเทศบำล 2 แห่ง 

อ ำเภอย่ำนตำขำว เดิมอ ำเภอย่ำนตำขำว เป็นเพียงต ำบลขึ้นกับอ ำเภอกันตัง ต่อมำเมื่อ
ประชำชนได้เข้ำมำอำศัยอยู่มำกขึ้นกำรติดต่อระหว่ำงต ำบลกับอ ำเภอไม่สะดวก  เพรำะระยะ 
ทำงห่ำงไกลกำรคมนำคมก็อำศัยทำงเรือ ในกำรปกครองสำมำรถสมควรจะดูแลควำมทุกข์สุขของ
รำษฎร และรำษฎรจะติดต่อกับอ ำเภอก็ยำกล ำบำก ต ำบลย่ำนตำขำว จึงถูกยกฐำนะเป็น กิ่งอ ำเภอ
ย่ำนตำขำว เมื่อวันที่ 1 มกรำคม พ.ศ. 2491 โดยมีเขตกำรปกครอง 6 ต ำบล คือ ต ำบลย่ำนตำขำว 
ต ำบลหนองบ่อ ต ำบลทุ่งค่ำย ต ำบลนำชุมเห็ด ต ำบลในควน และ ต ำบลโพรงจระเข้ ต ำบลต่ำงๆ 
เหล่ำนี้เดิมอยู่ในเขตกำรปกครองของอ ำเภอกันตัง และได้ใช้อำคำรโรงเรียนจีนของสมำคมพ่อค้ำจีน
เป็นที่ว่ำกำรกิ่งอ ำเภอย่ำนตำขำว ครั้น พ.ศ. 2499 ทำงรำชกำรได้พิจำรณำเห็นว่ำ กิ่งอ ำเภอ 
ย่ำนตำขำว มีควำมเจริญขึ้นพอสมควร มีประชำชนพลเมืองหนำแน่น กำรคมนำคมระหว่ำงกิ่งอ ำเภอ 
จังหวัด สะดวกและใกล้กว่ำจะต้องผ่ำนไปอ ำเภอกันตัง จึงได้ยกฐำนะเป็นอ ำเภอย่ำนตำขำว เมื่อวันที่ 
6 มิถุนำยน พ.ศ. 2499 และย้ำยที่ว่ำกำรกิ่งอ ำเภอเดิมไปปลูกสร้ำงขึ้นใหม่ทำงทิศตะวันตกเฉียงเหนือ 
ห่ำงออกไปประมำณ 1 กิโลเมตร ซึ่งเป็นที่ว่ำกำรอ ำเภอปัจจุบัน ค ำว่ำ “ย่ำนตำขำว” นั้นอำจมี
ควำมหมำยแยกเป็นสองพยำงค์  พยำงค์แรก คือ “ย่ ำน” ควำมหมำยตำมพจนำนุกรม  
ฉบับรำชบัณฑิตยสถำน พ.ศ. 2542 มีสำมควำมหมำยด้วยกัน คือ “ย่ำน” ควำมหมำยที่ 1 หมำยถึง 
แถว, ถิ่น เช่น เขำเป็นคนย่ำนนี้ , บริเวณ เช่น ย่ำนบำงล ำพู ย่ำนส ำเพ็ง, ระยะทำงตำมกว้ำงหรือ 
ยำวจำกต ำบลหนึ่งไปต ำบลหนึ่ง “ย่ำน” ควำมหมำยที่ 2 หมำยถึง เครือเถำ เช่น ย่ำนวันยอ ย่ำนลิเภำ 
เรียกรำกไทรที่ย้อยลงมำว่ำ ย่ำนไทร “ย่ำน” ควำมหมำยที่ 3 หมำยถึง ยั่น พยำงค์ที่สอง คือ “ตำ
ขำว” ควำมหมำยตำมพจนำนุกรม ฉบับรำชบัณฑิตยสถำน หมำยถึง แสดงอำกำรขลำดกลัว ดังนั้น 
“ย่ำนตำขำว” น่ำจะมำจำกค ำว่ำ “ย่ำน” กับ “ตำขำว” มำผสมค ำเรียกเป็น “ย่ำนตำขำว” เพรำะมี
ประวัติกล่ำวกันว่ำตลำดย่ำนตำขำวมีภัยธรรมชำติจำกน้ ำท่วม ปีละ 2-3 ครั้ง แต่ละครั้งน้ ำจะท่วม
อย่ำงรวดเร็ว ประชำชนที่อำศัยอยู่ละแวกนี้  ต่ำงได้รับควำมเดือดร้อนจำกภัยน้ ำท่วมเป็นอย่ำงมำก 
ต้องเหน็ดเหนื่อยวุ่นวำยกับกำรขนย้ำยทรัพย์สิน สัตว์พำหนะ และสัตว์เลี้ยง ไปไว้ที่ปลอดภัย สำเหตุ 
ที่น้ ำท่วมแทบทุกปี เพรำะตลำดย่ำนตำขำว มีคลองใหญ่ซึ่งมีแคว 3 แคว ใกล้ๆ ตลำดย่ำนตำขำว  
เมื่อถึงฤดูฝนจึงท ำให้เกิดน้ ำท่วมฉับพลัน ท ำให้ผู้อำศัยอยู่บริเวณนี้ต้องตื่นตัวระมัดระวังภัยอยู่เสมอ ซึ่ง
เป็นเพียงค ำสันนิษฐำนเท่ำนั้น อีกข้อสันนิษฐำนหนึ่ง ชื่อบ้ำนย่ำนตำขำวนี้ มิได้หมำยควำมว่ำ  
คนตำขำวอยู่ในย่ำนนี้  แต่มีที่มำของชื่อ ดังนี้ เดิมทีพ้ืนที่ของอ ำเภอย่ำนตำขำว ซึ่งต่อเขตแดนกับ
อ ำเภอปะเหลียน มีล ำคลองไหลผ่ำนย่ำนตำขำวหลำยสำย เช่น คลองปะเหลียน คลองโพรงจระเข้  
คลองพิกุล ไหลผ่ำนต ำบลต่ำงๆ ในอ ำเภอย่ำนตำขำว ประชำชนปลูกบ้ำนเรือน ท ำมำหำกิน แถบ 



69 

 

ริมล ำคลอง ซึ่งรกไปด้วยต้นไม้ และเถำวัลย์ ที่ขึ้นตำมริมคลองชนิดหนึ่ง เรียกว่ำ “เถำว์ตำขำว” เมื่อ
รำษฎรเข้ำไปตัด ถำก ถำง ต้นไม้ริมคลอง เพ่ือเพำะปลูกและเพ่ือปลูกที่อยู่อำศัย ก็ตัดเถำวัลย์นี้ด้วย 
เมื่อตัดเถำวัลย์นี้จะมีน้ ำสีขำวไหลออกมำจำกตำของเถำวัลย์ เหมือนร้องไห้  คนปักษ์ใต้ เรียกเถำวัลย์
ว่ำ “ย่ำน” และ เรียกชื่อพันธ์ไม้นี้ว่ำ “ตำขำว” จึงรวมเรียกว่ำ “ย่ำนตำขำว” แล้วก็น ำมำเรียกเป็นชื่อ
บ้ำนนี้ว่ำ “บ้ำนย่ำนตำขำว” อีกลักษณะหนึ่ง กำรปลูกบ้ำนริมคลองมีจ ำนวนมำกขึ้นเป็นชุมชน  
ผู้คนเรียกชุมชนนั้นว่ำ “ย่ำน” และน ำชื่อเถำวัลย์ที่มีมำกในแถบนั้น คือ เถำว์ตำขำว มำเรียกเป็นชื่อ
หมู่บ้ำนนี้ว่ำ “บ้ำนย่ำนตำขำว” จนถึงทุกวันนี้ เรื่องนี้เป็นกำรบอกเล่ำต่อกันมำ ข้อมูลจึงเป็นเพียงข้อ
สันนิษฐำนเท่ำนั้น (จำกกำรสอบถำม นำยคล้ำย มูลเมฆ ในวันที่ 9 มิถุนำยน พ.ศ. 2548 ) อ ำเภอ 
ย่ำนตำขำว ตั้งอยู่ทำงทิศใต้ของจังหวัดตรัง ห่ำงจำกตัวจังหวัดตรัง 25 กิโลเมตร ไปตำมทำงหลวง
หมำยเลข 4 ถนนตรัง - ปะเหลียนทิศเหนือ ติดต่อกับ อ ำเภอเมืองตรังและอ ำเภอนำโยงทิศใต้ ติดต่อ
กับ อ ำเภอปะเหลียนทิศตะวันออก ติดต่อกับ เทือกเขำบรรทัดและอ ำเภอกงหรำ จังหวัดพัทลุงทิศ
ตะวันตก ติดต่อกับ อ ำเภอกันตัง อ ำเภอย่ำนตำขำว มีเนื้อที่ 437.2 ตำรำงกิโลเมตร พ้ืนที่ส่วนใหญ่
เป็นเนินสูงๆ ต่ ำๆ ที่รำบสูงเริ่มจำกทิศตะวันออกเชิงเขำบรรทัดและลำดต่ ำไปทำงทิศตะวันตกพ้ืนที่
เหมำะแก่กำรกสิกรรม มีที่รำบลุ่มเหมำะแก่กำรท ำนำ ลักษณะทำงภูมิอำกำศไม่ร้อนจัดหรือหนำวจัด
โดยทั่วไป อุณหภูมิเฉลี่ย 27 องศำเซลเซียส แบ่งออกเป็น 2 ฤดู คือ ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่เดือน กุมภำพันธ์ 
- พฤษภำคม ฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือน มิถุนำยน - มกรำคม โดยอำศัยมรสุมตะวันตกเฉียงใต้จำก
มหำสมุทรอินเดีย และมรสุมตะวันออกเฉียงใต้จำกอ่ำวไทย พ้ืนที่จึงไม่ขำดแคลนน้ ำในกำรเกษตร
ตลอดระยะฤดูแล้ง  

อ ำเภอสิเกำ เดิมสิเกำเป็นชื่อหมู่บ้ำนเล็กๆ ตั้งอยู่บริเวณที่รำบชำยฝั่งคลองสิเกำ อำคำร 
ทีสร้ำงขึ้นหลังแรก ชำวบ้ำนเรียกว่ำ “กงสี” เป็นอำคำรหลังใหญ่ กั้นฝำไม้ไผ่ขัดแตะ มุงด้วยจำก ซึ่ง
เป็นที่พักคนงำนขนสินค้ำและชำวประมง สินค้ำที่เก็บรอส่งที่นี่  เป็นสินค้ำที่บรรทุกเกวียนมำ  
ส่วนสินค้ำชิ้นใหญ่น้ ำหนักมำก ก็จะไปลงเรือที่ท่ำเรือป่ำตะแบกซ่ึงเป็นคลองที่แยกมำกจำกคลองสิเกำ 
ณ ที่นี้จึงท ำให้กงสีหลังที่ 2 กงสีหลังแรกสร้ำงก่อน ชำวบ้ำนเรียกว่ำ “กงสีเก่ำ” ฉะนั้นบริเวณใกล้ๆ 
กับที่ตั้งกงสีเก่ำ จึงเป็นที่ชุมชนขอพ่อค้ำ แม่ค้ำ และผู้สัญจรไปมำ ท ำให้มีกำรปลูกสร้ำงบ้ำนเรือนขึ้น
หลำยหลังจึงกลำยเป็นหมู่บ้ำน คนทั่วไปเรียกว่ำ “บ้ำนกงสีเก่ำ” ต่อมำค ำว่ำกงสีเก่ำ ถูกกร่อนไป 
จนเหลือเป็นบ้ำนสิเกำ จนถึงปัจจุบัน อ ำเภอสิเกำ ตั้งอยู่ทำงทิศตะวันตกของจังหวัดตรัง ห่ำงประมำณ 
33 กิโลเมตร ที่ว่ำกำรอ ำเภอตั้งอยู่ที่ หมู่ที่ 1 ต ำบลย่อหิน มีพ้ืนที่ 5618 ตำรำงกิโลเมตร หรือประมำณ  
341,875 ไร่ ทิศเหนือ ติดต่อกับอ ำเภอวังวิเศษ จังหวัดตรัง ทิศใต้ ติดต่อกับอ ำเภอกันตัง จังหวัดตรัง 
และทะเลอันดำมัน ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ ำเภอวังวิเศษ และอ ำเภอเมือง จังหวัดตรัง ทิศตะวันตก 
ติดต่อกับทะเลอันดำมัน ลักษณะภูมิประเทศ มีพ้ืนที่ทั่วไปเป็นเนินสูงๆ ต่ ำๆ และที่รำบสูง สลับด้วย
ภูเขำมีป่ำไม้ ล ำธำร ล ำคลอง และห้วยสั้น ไหลสู่ทะเลอันดำมัน ด้ำนตะวันตก มีสภำพเป็นป่ำชำยเลน 
สภำพดินทั่วไป เป็นดินร่วนปนทรำย ควำมสมบูรณ์ต่ ำ ลักษณะภูมิอำกำศ มี 2 ฤดู โดยฤดูร้อนเริ่ม
กลำงเดือนกุมภำพันธ์ ถึง พฤษภำคม ฤดูฝนเริ่มตั้งแต่กลำงเดือนพฤษภำคม ถึงเดือนธันวำคม เป็นช่วง
มรสุมตะวันตกเฉียงใต้พัดผ่ำน ท ำให้ฝนตกชุกโดยเฉลี่ย ประมำณ 2,000 มิลลิลิตรตอ่ปี และ 
ช่วงกลำงเดือนธันวำคม ถึงกลำงเดือนกุมภำพันธ์ เป็นช่วงลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ พัดผ่ำนท ำให้
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อุณหภูมิลดลงเล็กน้อย อุณหภูมิอยู่ในช่วง 20 - 38 องศำเซลเซียส แบ่งกำรปกครองออกเป็น 5 ต ำบล 
80 หมู่บ้ำน 

อ ำเภอห้วยยอด ประวัติควำมเป็นมำของอ ำเภอห้วยยอด ในปี พ.ศ. 2355 รัชสมัย
พระบำทสมเด็จพระพุทธเลิศหล้ำนภำลัย ท้องที่อ ำเภอห้วยยอดปัจจุบันขึ้นอยู่ในควำมปกครองของ
เมืองนครศรีธรรมรำชและเมืองตรัง โดยพ้ืนที่ฝั่งตะวันตกของแม่น้ ำตรังขึ้นกับเมืองนครศรีธรรมรำช  
มีบ้ำนเขำปินะ บ้ำนใหม่ บ้ำนกุ้ง บ้ำนชะมวง บ้ำนท่ำประดู่ บ้ำนควน บ้ำนหนองหงษ์ บ้ำนเขำขำด 
บ้ำนควนกะตำ บ้ำนหนองหนองไม่แก่น บ้ำนหนองแค ส่วนฝั่งตะวันออกขึ้นอยู่กับเมืองตรัง แต่มี  
บำงหมู่บ้ำนที่ขึ้นอยู่กับเมืองนครศรีธรรมรำช ที่ปรำกฏหลักฐำนแน่ชัดคือต ำบลในเตำ ต่อมำ 
ปี พ.ศ. 2423 ได้โอนเมืองตรังไปขึ้นตรงต่อกรุงเทพมหำนคร จึงได้โอนพื้นที่ทำงฝั่งตะวันตกของแม่น้ ำ
ตรังมำขึ้นกับเมืองตรังด้วย ท ำให้เกิดแขวงขึ้น 4 แขวง คือ แขวงบำงกุ้ง แขวงบ้ำนนำ แขวงปำกคม 
แขวงเขำขำว จนกระทั้งปี พ.ศ. 2430 จึงได้รวมท้องที่บำงส่วนของเมืองนครศรีธรรมรำช ทำงฝั่ง
ตะวันตกของแม่น้ ำตรังเป็นอ ำเภอเขำขำวขึ้น โดยตั้งที่ว่ำกำรอ ำเภอที่ต ำบลเขำขำว แล้วย้ำยมำที่
ต ำบลน้ ำพรำย แต่ยังเป็นชื่ออ ำเภอเขำขำว ต่อมำต ำบลน้ ำพรำยบำงส่วนเปลี่ยนชื่อเป็นต ำบลห้วยยอด 
ในปี พ.ศ. 2455 จึงเปลี่ยนชื่ออ ำเภอเป็นอ ำเภอห้วยยอด เพ่ือให้ตรงกับชื่อต ำบลที่ตั้งที่ว่ำกำรของ
อ ำเภอในปี พ.ศ. 2460 เปลี่ยนเป็นชื่ออ ำเภอเขำขำวอีกครั้ง และในปี พ.ศ. 2482 เปลี่ยนชื่ออ ำเภอเขำ
ขำวเป็นอ ำเภอห้วยยอดจนกระทั่งปัจจุบัน เนื่องจำกสภำพทั่วไปของอ ำเภอห้วยยอดมียอดเขำ 
เรียงรำยตลอดแนวทำงด้ำนทิศตะวันตก ซึ่งเรียกว่ำ ภูเขำบรรทัด และในพ้ืนที่มีแม่น้ ำตรังไหลผ่ำน 
มีสำยห้วยต่ำงๆ มำกมำยในพ้ืนที่ มีทั้งห้วย มีทั้งยอดเขำ จึงได้เรียกว่ำ ห้วยยอดมำจนถึงปัจจุบัน  
อ ำเภอห้วยยอดตั้งอยู่ทำงทิศเหนือของจังหวัดตรัง ห่ำงจำกตัวจังหวัดประมำณ 28 กิโลเมตร ตั้งอยู่ที่
ต ำบลห้วยยอดในเขตเทศบำลต ำบลห้วยยอด มีพ้ืนที่ประมำณ 762.63 ตำรำงกิโลเมตร โดยทิศเหนือ
ติดต่อกับอ ำเภอบำงขัน จังหวัดนครศรีธรรมำรำช และอ ำเภอรัษฏำ จังหวัดตรัง ทิศใต้ติดต่อกับอ ำเภอ
เมืองตรัง ทิศตะวันออกติดต่อกับอ ำเภอป่ำพะยอม จังหวัดพัทลุง และอ ำเภอชะอวด จังหวัด
นครศรีธรรมรำช ทิศตะวันตกติดต่อกับอ ำเภอวังวิเศษ จังหวัดตรัง สภำพพ้ืนที่ โดยพ้ืนที่ส่วนใหญ่ 
เป็นที่ดอนลำดจำกเทือกเขำบรรทัดทำงทิศตะวันออก ทิศตะวันออกเฉียงเหนือและทิศเหนือ ซึ่งติดต่อ
กับอ ำเภอป่ำพะยอม จังหวัดตรัง และอ ำเภอบำงขัน จังหวัดนครศรีธรรมรำช มีภูเขำที่เป็นภูเขำ 
จำกเทือกเขำบรรทัด ส่วนใหญ่อยู่ในต ำบลในเตำ ต ำบลงิ้ว ต ำบลเขำปูน และต ำบลปำกแจ่ม มีแม่น้ ำ
ไหลผ่ำนได้แก่ แม่น้ ำตรัง ซึ่งต้นก ำเนิดจำกเทือกเขำบรรทัด ในเขตจังหวัดนครศรีธรรมรำช ไหลผ่ำน
ต ำบลต่ำงๆ ของอ ำเภอห้วยยอด หลำยต ำบล ผ่ำนอ ำเภอเมืองตรังและอ ำเภอกันตัง ออกทะเล 
ด้ำนมหำสมุทรอินเดีย รำษฏรสำมำรถใช้ในเกษตรกรรม และในฤดูฝนเมื่อฝนตกหนัก สภำพภูมิอำกำศ 
พ้ืนที่อ ำเภอห้วยยอดได้รับอิทธิพลลมมรสุมตะวันตกเฉียงใต้และลมมรสุมตะวันออก ฝนจะเริ่มตก
ประมำณเดือนพฤษภำคม และจะมีฝนตกระหว่ำงเดือนสิงหำคมถึงเดือนธันวำคม เป็นกำรเข้ำสู่ฤดูฝน 
ตั้งแต่ช่วงเดือนกุมภำพันธ์ จะย่ำงเข้ำสู่ฤดูร้อนไปจนถึงเดือนมิถุนำยน  อ ำเภอห้วยยอดแบ่ง 
กำรปกครองออกเป็น 16 ต ำบล 133 หมู่บ้ำน 16 องค์กำรบริหำรส่วนต ำบล และ 3 เทศบำล  
ประชำกรส่วนใหญ่ประกอบอำชีพด้ำนเกษตรกรรม ท ำสวนยำงพำรำ สวนปำล์มน้ ำมัน ท ำประมง
พ้ืนบ้ำน ประมงน้ ำลึก ท ำนำ เลี้ยงสัตว์ ปลูกพืชผัก ผลไม้ 
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อ ำเภอนำโยง เดิมทีมีที่นำแปลงใหญ่ เรียกว่ำ นำหลวงหรือนำสำมบิ้ง เชื่อมหรือโยงพ้ืนที่
ส่วนใหญ่ของฝั่งตะวันออกและฝั่งตะวันตก ของคลองนำงน้อยเข้ำด้วยกัน พ้ืนที่ส่วนที่อยู่ฝั่งตะวันออก
ของคลองนำงน้อย เรียกว่ำ นำโยงเหนือ (ต ำบลนำโยงเหนือ) สวนที่อยู่ฝั่งตะวันตกของคลองนำงน้อย 
เรียกว่ำ นำโยงใต้ (ต ำบลนำโยงใต้) ครั้น พ.ศ. 2531 รำษฏรชำวต ำบลนำโยงเหนือได้เสนอควำมคิด 
ที่จะตั้งกิ่งอ ำเภอนำโยง โดยรวมพ้ืนที่ 6 ต ำบลของอ ำเภอเมืองตรัง ซึ่งกระทรวงมหำดไทยได้ประกำศ
แบ่งท้องที่อ ำเภอเมืองตรังตั้ งเป็นกิ่งอ ำเภอนำโยง ตั้ งแต่วันที่  1 เมษำยน 2533 และได้มี  
พระรำชกฤษฎีกำยกฐำนะเป็นอ ำเภอเมื่อวันที่ พฤศจิกำยน 2536 อ ำเภอนำโยงตั้งอยู่ทำงทิศ
ตะวันออกของจังหวัดตรัง ห่ำงจำกตัวจังหวัดตรังประมำณ 10 กิโลเมตร ห่ำงจำกกรุงเทพมหำนคร
ประมำร 960 กิโลเมตร มีเนื้อที่ทั้งหมดประมำณ 165.017 ตำรำงกิโลเมตร มีอำณำเขตดังนี้ ทิศเหนือ 
ติดต่อกับอ ำเภอเมืองตรัง จังหวัดตรัง ทิศใต้ ติดต่อกับอ ำเภอย่ำนตำขำว จังหวัดตรัง ทิศตะวันออก 
ติดต่อกับกิ่งอ ำเภอศรีนครินทร์ จังหวัดพัทลุง และทิศตะวันตก ติดต่อกับอ ำเภอเมืองตรัง จังหวัดตรัง 
ในด้ำนกำรปกครองแบ่งออกเป็น 6 ต ำบล 53 หมู่บ้ำน ประชำกรส่วนใหญ่ประกอบอำชีพ ท ำสวน
ยำงพำรำ ท ำนำ รับจ้ำงทั่วไป 

อ ำเภอรัษฏำ เดิมท้องที่อ ำเภอรัษฏำ เป็นส่วนหนึ่งของพ้ืนที่ในกำรปกครองของอ ำเภอ 
ห้วยยอด จังหวัดตรัง ต่อมำกระทรวงมหำดไทยได้ประกำศแบ่งเขตทอ้งที่อ ำเภอห้วยยอด จ ำนวน  
5 ต ำบล ได้แก่ ต ำบลควนเมำ ต ำบลคลองปำง ต ำบลหนองบัว ต ำบลหนองปรือ และต ำบลเขำไพรตั้ง
เป็นกิ่งอ ำเภอโดยเรียกชื่อว่ำ “กิ่งอ ำเภอรัษฎำ” ตั้งแต่วันที่ 1 เมษำยน 2534 ทั้งนี้ ชื่อ “รัษฎำ” ตั้งขึ้น
เพ่ือเป็นสื่อร ำลึกถึงคุณงำมควำมดีของอดีตเจ้ำเมืองตรัง  พระยำรัษฎำนุประะดิษฐ์ มหิศรภักดี   
(คอซิมบี้ ณ ระนอง) ที่ได้สร้ำงควำมเจริญรุ่งเรืองให้แก่เมืองตรังเป็นอย่ำงยิ่ง กิ่งอ ำเภอรัษฎำ ได้เริ่ม
เปิดท ำกำรโดยได้รับกำรอนุเครำะห์จำกโรงเรียนคลองปำงวิทยำคมให้ใช้อำคำรเอนกประสงค์เป็น  
ที่ท ำกำรชั่วครำว เพ่ือให้บริกำรแก่ประชำชน และจังหวัดตรังได้แต่งตั้ง นำยสมพล ณ พัทลุง  
ด ำรงต ำแหน่งปลัดอ ำเภอ  ผู้ เป็นหัวหน้ำประจ ำอ ำเภอรัษฎำเป็นคนแรก ต่อมำเมื่อวันที่   
22 พฤศจิกำยน 2536  กิ่งอ ำเภอรัษฎำได้ย้ำยที่ท ำกำรจำก อำคำรเอนกประสงค์โรงเรียนคลองปำง
วิทยำคม ไปท ำกำร ณ อำคำรที่ว่ำกำรกิ่งอ ำเภอรัษฎำ และได้ด ำเนินกำรปรับปรุงสภำพแวดล้อมต่ำงๆ 
อย่ำงต่อเนื่อง จนกระทั่งปัจจุบัน ที่ว่ำกำรอ ำเภอรัษฏำตั้งอยู่ที่ ถนนเทศำรัษฏำ ต ำบลคลองปำง 
อ ำเภอรัษฏำ  จังหวัดตรัง โดยอ ำเภอรัษฏำมีเนื้อที่ประมำณ 230.2 ตำรำงกิโลเมตร เป็นพ้ืนที่รำบสูง
ป่ำเทือกเขำบรรทัดทำงทิศตะวันออกและที่รำบมำทำงทิศตะวันตกจดคลองปำกบำง ซึ่งไหลสู่แม่น้ ำ
ตรัง โดยมีอำณำเขตดังนี้ ทิศเหนือ ติดต่อกับต ำบลกะปำง อ ำเภอทุ่งสง จังหวัดนครศรีธณรมรำช  
ทิศใต้ ติดต่อกับต ำบลหนองช้ำงแล่น อ ำเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง ทิศตะวันออก ติดต่อกับ  
ต ำบลน้ ำตก อ ำเภอทุ่งสง จังหวัดนครศรีธรรมรำช และเทือกเขำบรรทัด ทิศตะวันตก ติดต่อกับ 
ต ำบลวังหิน อ ำเภอบำงขัน จังหวัดนครศรีธรรมรำช และต ำบลห้วยนำง อ ำเภอห้วยยอด จังหวัดตรัง  
มีประชำกรรวมทั้งสิ้น 26,614 คน โดยประชำกรส่วนใหญ่ ประกอบอำชีพท ำสวนยำงพำรำ สวนผลไม้ 
แบ่งพ้ืนที่กำรปกครองออกเป็น 5 ต ำบล 50 หมู่บ้ำน 

อ ำเภอวังวิเศษ ตั้งเป็นกิ่งอ ำเภอโดยประกำศกระทรวงมหำดไทย เมื่อวันที่ 15 กรกฏำคม 
2524 ขึ้นกับเขตกำรปกครองอ ำเภอสิเกำ เปิดที่ว่ำกำรกิ่งอ ำเภอชั่วครำว ณ ศำลำกำรเปรียญ  
วัดรำษฏร์รังสรค์ (วัดต้นปรง) เมื่อวันที่ 2 พฤศจิกำยน 2524 และต่อมำย้ำยมำปฏิบัติงำน ณ  
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สถำนที่ตั้งปัจจุบัน ได้ยกฐำนะเป็นอ ำเภอวังวิเศษ ประกำศในรำชกิจจำนุเบกษำฉบับพิเศษ เล่มที่ 107 
ตอนที่ 83 ลงวันที่ 21 พฤษภำคม 2533 อ ำเภอวังวิเศษตั้งอยู่ห่ำงจำกจังหวัดตรัง โดยทำงรถยนต์ 58 
กิโลเมตร ในพ้ืนที่หมู่ที่ 7 ต ำบลวังมะปรำงเหนือ มีถนนเพชรเกษม (สำยตรัง - กระบี่) ผ่ำนหน้ำที่ว่ำ
กำรอ ำเภอ มีขนำดเนื้อที่ 477.125 ตำรำงกิโลเมตร หรือประมำณ 298,203 ไร่ โดยมีเขตติดต่อดังนี้ 
ทิศเหนือ ติดต่อกับ อ ำเภอบำงขัน จังหวัดนครศรีธรรมรำช และอ ำเภอล่ำทับ จังหวัดกระบี่ ทิศใต้ 
ติดต่อกับอ ำเภอเมืองตรัง อ ำเภอสิเกำ จังหวัดตรัง ทิศตะวันออก ติดต่อกับ อ ำเภอเมืองตรัง อ ำเ ภอ
ห้วยยอด จังหวัดตรัง ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ ำเภอสิเกำ จังหวัดตรังและอ ำเภอคลองท่อม อ ำเภอ 
ล ำทับ จังหวัดกระบี่ ลักษณะภูมิประเทศเป็นที่รำบลุ่มเชิงเขำ พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นป่ำสงวนแห่งชำติ  
มีสำยน้ ำไหลผ่ำน คือ คลองชี มีต้นก ำเนิดจำกน้ ำตกร้อยชั่งพันวั 

ไหลผ่ำนทุกต ำบลไปบรรจบกับแม่น้ ำตรัง ลักษณะภูมิอำกำศเนแบบมรสุม มี 2 ฤดู คือ  
ฤดูร้อน เริ่มตั้งแต่เดือนมกรำคม - เดือนพฤษภำคมของทุกปี และฤดูฝน เริ่มตั้งแต่เดือนมิถุนำยน - 
เดือนกุมภำพันธ์ แบ่งกำรปกครองออกเป็น 5 ต ำบล 68 หมู่บ้ำน และหมู่บ้ำนอำสำพัฒนำป้องกัน
ตนเอง 25 หมู่บ้ำน เทศบำล 1 แห่ง ประชำกรส่วนใหญ่ประกอบอำชีพด้ำนเกษตรกรรม พืชเศรษฐกิจ
ตัวใหม่  

อ ำเภอหำดส ำรำญ ได้จัดตั้งเป็นกิ่งอ ำเภอตำมประกำศกระทรวงมหำดไทย มื่อวันที่  
30 เมษำยน 2537 โดยแยกจำกอ ำเภอปะเหลียน จ ำนวน 3 ต ำบล คือ ต ำบลหำดส ำรำญ ต ำบลบ้ำหวี 
และต ำบลตะเสะ ที่ว่ำกำรกิ่งอ ำเภอหำดส ำรำญ ตั้งอยู่ ณ บ้ำนควนล้อน หมู่ที่ 9 ต ำบลหำดส ำรำญ  
อยู่ห่ำงจำกตัวจังหวัดตรังประมำณ 50 กิโลเมตร กิ่งอ ำเภอหำดส ำรำญมีพ้ืนที่ทั้งหมด 224 ตำรำง
กิโลเมตร หรือประมำณ 140,000 ไร่ มีลักษณะเป็นที่รำบไหล่ภูเขำ ที่รำบลุ่ม และพ้ืนที่ชำยฝั่งทะเล
อันดำมัน มีชำดหำดยำวประมำณ 18 กิโลเมตร มีอำณำเขต ดังนี้ ทิศเหนือ ติดต่อกับอ ำเภอปะเหลียน 
จังหวัดตรัง ทิศใต้ ติดต่อกับทะเลอันดำมัน ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ ำเภอปะเหลียน จังหวัดตรัง และ
ทิศตะวันตก ติดต่อกับทะเลอันดำมัน กิ่งอ ำเภอหำดส ำรำญตั้งอยู่ชำยฝั่งทะเล มีลักษณะอำกำศร้อน 
หำกประสบกับมรสุมฝั่งตะวันตก จะท ำให้มีฝนตกชุก ส่วนฤดูแล้งอำกำศอบอ้ำว กิ่งอ ำเภอหำดส ำรำญ
แบ่งกำรปกครองออกเป็น 3 ต ำบล 22 หมู่บ้ำน ประชำกรส่วนใหญ่ประกอบอำชีพท ำสวนยำงพำรำ 
ท ำกำรประมง  เลี้ยงสัตว์และค้ำขำย 
 
2.6  งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

วิยะดำ เสรีวิชยสวัสดิ์ (2554) ได้ศึกษำวิจัยเรื่อง “กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
ในเขตภำคเหนือตอนบน ของประเทศไทยให้เป็นรูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์” พบว่ำ จังหวัด
เชียงใหม่ที่นิยมมี 2 กิจกรรม ได้แก่ ขันโตกอำหำรพ้ืนบ้ำนล้ำนนำและกำรท ำร่มบ่อสร้ำง จังหวัด
เชียงรำย ที่นิยมมี 2 กิจกรรม ได้แก่ กำรท ำเครื่องปั้นดินเผำ และกำรชงชำจีน จังหวัดแม่ฮ่องสอน 
ที่นิยมมี 2 กิจกรรม ได้แก่ กำรแต่งกำยของชำวไทยใหญ่ และกำรท ำปำนซอย ผลกำรศึกษำขั้นตอน
ของกิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่นักท่องเที่ยวต่ำงชำติสนใจในเขตภำคเหนือตอนบน 
ของประเทศไทย พบว่ำ ขั้นตอนที่นักท่องเที่ยวต่ำงชำติให้ควำมสนใจมำกที่สุด  คือ กำรรับฟัง 
กำรบรรยำยประวัติควำมเป็นมำของศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรมสนใจรองลงมำ  คือ  
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กำรมีส่วนร่วมในกำรท ำกิจกรรมศิลปวัฒนะธรรม ประเพณี และกิจกรรมร่วมกับคนในชุมชน  
ส่วนรูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ในเขตภำคเหนือตอนบนของประเทศไทย นั้นผู้วิจัยได้เสนอ
รูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ในเขตภำคเหนือตอนบนของประเทศไทย ซึ่งประกอบด้วย 3 ส่วน
คือ 1) องค์ประกอบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ มี 5 องค์ประกอบ คือ (1) คนในชุมชนเจ้ำของ 
แหล่งท่องเที่ยว (2) ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และกิจกรรมท้องถิ่น (3) หน่วยงำนภำครัฐที่สนับสนุน 
(4) ผู้ประกอบกำรท่องเที่ยว และ (5) นักท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 2) คุณลักษณะส ำคัญของ 
กำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์มี 5 ลักษณะ คือ (1) กำรมีส่วนร่วมของคนในชุมชน (2) กำรใช้ทรัพยำกร
ที่มีอยู่ (3) กำรจัดกิจกรรมเป็นกลุ่มเล็ก (4) นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้มีประสบกำรณ์และใช้ควำมคิด
สร้ำงสรรค์ (5) กำรสนับสนุนจำกหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง 3) กำรด ำเนินกำรกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
ในชุมชนมี 5 ขั้นตอน คือ (1) กำรจัดตั้งศูนย์ข้อมูลกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ (2) กำรประชำสัมพันธ์
และเผยแพร่ข้อมูล (3) กำรจัดกิจกรรมเชิงสร้ำงสรรค์ (4) กำรใช้ศักยภำพเชิงสร้ำงสรรค์  
(5) กำรเรียนรู้วัฒนธรรมในชุมชน และทั้งนี้คนในชุมชนจะเป็นผู้มีบทบำทส ำคัญในกำรด ำเนินกำร  
โดยกำรสนับสนุนของหน่วยงำนภำครัฐที่เกี่ยวข้อง รวมทั้งผู้ประกอบกำรกำรท่องเที่ยว ที่จะต้ องให้
กำรด ำเนินกำรเป็นไปตำมคุณลักษณะของกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์อย่ำงมีประสิทธิภำพ 

ปรำรภ แก้ววิเศษ และยิ่ง กีรติบูรณะ (2555) ได้ศึกษำวิจัยเรื่อง “กำรท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรม : กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวโดยกำรมีส่วนร่วมของชุมชนภำคใต้ตอนบน” พบว่ำ 
ศักยภำพในกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนะธรรม โดยกำรมีส่วนร่วมชุมชนของชุมชนในพ้ืนที่จังหวัด
ภำคใต้ตอนบนด้ำนกำรบริหำรจัดกำร กำรเพ่ิมมูลค่ำและกำรเชื่อมโยงเครือข่ำยภำคใต้ตอนบน  
ผลกำรศึกษำ พบว่ำ แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้ำนศิลปกรรม สถำปัตยกรรม พิธีกรรม ประเพณี 
และวิถีชีวิต ของชุมชนมีศักยภำพ และสำมำรถเพ่ิมมูลค่ำด้ำนกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้  
เพรำะแหล่งท่องเที่ยวทำงศิลปวัฒนธรรมอันทรงคุณค่ำ กำรได้วำงแผนเชื่อมโยงงำนประเพณีพระบรม
ธำตุสวี กับวันส ำคัญทำงศำสนำต่ำงๆ ที่จัดขึ้นเป็นประจ ำทุกปีและวำงแผนจะเชื่อมโยงกับ 
งำนประเพณีห่มผ้ำขึ้นธำตุของจังหวัดนครศรีธรรมรำชซึ่งเป็นงำนประเพณีที่เก่ำแก่และศักดิ์สิทธิ์มำก 
กำรน ำเสนอยุทธศำสตร์ด้ำนกำรท่องเที่ยวเกี่ยวกับกำรบริหำรจัดกำร กำรเพ่ิมมูลค่ำและกำรเชื่อมโยง
เครือข่ำย โดยกำรมีส่วนร่วมของชุมชนภำคใต้ตอนบน พบว่ำ ยุทธศำสตร์ทำงกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยว 
โดยกำรมีส่วนร่วมของชุมชนภำคใต้ตอนบน ด้วยุทธศำสตร์กำรบริหำรจัดกำร กำรเพ่ิมมูลค่ำ  
กำร เชื่ อมโยง เครื อข่ ำย  ในภำพรวมจุ ดแข็ ง  ( Strengths) จุ ด อ่อน (Weaknesses) โอกำส 
(Opportunities) อุปสรรค (Threats) ในประเด็นเกี่ยวกับ ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ด้ำนศิลปกรรม 
สถำปัตยกรรม วิถีชีวิต ประเพณี พิธีกรรม กำรมีส่วนร่วมของชุมชน 

ศุภิสรำ ประเสริฐ (2551) ได้ศึกษำเรื่อง “แนวทำงและรูปแบบกำรอนุรักษ์ กำรฟ้ืนฟู และ
กำรพัฒนำขนบธรรมเนียมประเพณีกลุ่มชำติพันธุ์ญัฮกุรเพ่ือกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมจังหวัด
ชัยภูมิ” ผลกำรวิจัยพบว่ำ “องค์ควำมรู้เกี่ยวกับขนบเนียมประเพณีของกลุ่มชำติพันธุ์ญัฮกุร ที่สำมำรถ
น ำมำพัฒนำ กำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมของจังหวัดชัยภูมิได้ แนวทำงและรูปแบบกำรอนุรักษ์ ฟ้ืนฟู 
และกำรพัฒนำขนบธรรมเนียมประเพณีของกลุ่มชำติพันธุ์ญัฮกุรเพ่ือกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรม 
ที่เหมำะสมของจังหวัดชัยภูมิ  พบว่ำ ควรมีกำรอนุรักษ์เรื่องของภำษำ ฟ้ืนฟูประเพณีควำมเชื่อ 
พิธีกรรมต่ำงๆ ที่ เกี่ยวกับวิถีชีวิตของญัฮกุร  และพัฒนำเรื่องกำรละเล่นตำมประเพณี  คือ  
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กำรเล่นป๊ะเรเร เนื้อหำของเพลงให้คงควำมเป็นญัฮกุรให้มำกท่ีสุดและแปลเป็นภำษำไทยด้วยแนวทำง
และรูปแบบในกำรจัดกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมในหมู่บ้ำนญัฮกุรจังหวัดชัยภูมิ  คือ กำรจ ำลองวิถี
ชีวิตชำวญัฮกุร ไว้ที่อุทยำนแห่งชำติป่ำหินงำมอย่ำงถำวร สิ่งก่อสร้ำงเครื่องมือกำรด ำรงชีวิต 
กำรประกอบอำชีพและอ่ืนๆ จัดตำรำงของชุมชนที่เป็นเครือข่ำยเข้ำไปแสดงวิถีชีวิตในช่วงเทศกำล 
กำรท่องเที่ยว หรือตำมที่กลุ่มนักท่องเที่ยวที่สนใจจะเข้ำชม ให้ทุกชุมชนของเครือข่ำยผลิตของที่ระลึก 
ส่งไปที่ศูนย์จ ำหน่ำยอย่ำงต่อเนื่อง จัดตั้งคณะกรรมกำรของชุมชนเครือข่ำยเพ่ือบริหำรผลประโยชน์ 
(รำยได้ ) ที่ เกิดขึ้นเพ่ือให้กระจำยเข้ำสู่ชุมชนอย่ำงเป็นธรรม จัดงำนชุมนุมของกลุ่มเครือข่ำย  
เพ่ือน ำเสนอให้กลุ่มทัวร์ที่สนใจเข้ำมำมีส่วนร่วมเช่นแสดงกิจกรรมทำงวัฒนธรรม กำรรับประทำน
อำหำรเย็นแบบพ้ืนบ้ำนร่วมกัน และกำรพักค้ำงแรมในชุมชน ผลิตหนังสือคู่มือด้ำนกำรท่องเที่ยว 
ทำงวัฒนธรรมชำวญัฮกุรรวมถึงตัวอย่ำง ภำษำพร้อมค ำแปล ที่ใช้สนทนำกันในชีวิตประจ ำวัน 
จ ำหน่ำยแก่นักท่องเที่ยว พัฒนำมัคคุเทศก์ชำวญัฮกุร น ำนักท่องเที่ยวขึ้นชมธรรมชำติตำมแบบ
วัฒนธรรมชำวญัฮกุร และท ำให้ทรำบองค์ควำมรู้ที่เกี่ยวกับขบบธรรมเนียมประเพณีของกลุ่มชำติ 
พันธ์ญัฮกุร จนกระทังได้องค์ควำมรู้่ ใหม่ที่เกี่ยวกับแนวทำงและรูปแบบกำรอนุรักษ์ กำรฟ้ืนฟูและ 
กำรพัฒนำขนบธรรมเนียมประเพณีของกลุ่มชำติพันธุ์ญัฮกุร  ซึ่งจะส่งผลต่อกำรสทองเที่ยว 
ทำงวัฒนธรรมของจังหวัดชัยภูมิให้มีคุณค่ำและยั่งยืนต่อไป” 

สุพล ชัยทร (2552) ได้ศึกษำกำรพัฒนำรูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแบบโฮมสเตย์  
ของกลุ่มชำติพันธุ์  ลำวเวียงและลำวโซ่งในภำคกลำงของ ประเทศไทย” ผลกำรศึกษำ พบว่ำ 
“กำรจ ำแนกกำรจัดกำรท่องเที่ยว เชิงวัฒนธรรมแบบโฮมสเตย์ เป็นสองรูปแบบตำมกลุ่มชำติพันธ์ คือ 

ลำวเวียงบ้ำนดอนคำ มีเป้ำประสงค์เพ่ือกำรบริกำรที่พักและน ำเที่ยวสัมผัสวิถีชีวิตของคน 
ในท้องถิ่น 

ชำติพันธุ์ลำวเวียง โดยยึดหลักกำรอนุรักษ์และกำรสืบสำนวัฒนธรรมท้องถิ่น  ส่วนไทย 
ทรงด ำโคก 

ส ำโรง มีเป้ำประสงค์เพ่ือกำรบริกำรที่พักและน ำเที่ยวสัมผัสวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่นชำติ
พันธุ์ลำว 

โซ่ง โดยยึดหลักกำรส ำคัญ 5 หลักกำร คือ 1) กำรอนุรักษ์และกำรสืบสำนวัฒนธรรมท้องถิ่น 
2) จัดกำรโดยชุมชนเพ่ือชุมชน 3) บริกำรที่ยึดนักท่องเที่ยวเป็นส ำคัญ 4) กำรสัมผัสวิถีชีวิตจริง และ 
5) ควำมโปร่งใสและเป็นธรรมลำวเวียงและลำวโซ่ง ทั้งสองรูปแบบมีองค์ประกอบกำรจัดกำรท่องเทีย่ว
คล้ำยคลึงกัน แต่มีกิจกรรมกำรท่องเที่ยวแตกต่ำงกันตำมอัตลักษณ์ทำงวัฒนธรรมของแต่ละกลุ่มชำติ
พันธุ์ ต้องอำศัยควำมร่วมมือของชุมชนและผู้น ำท้องถิ่นเป็นเงื่อนไขควำมส ำเร็จที่ส ำคัญ” 

วันสำด ศรีสุวรรณ (2553) ได้ศึกษำวิจัยเรื่อง “รูปแบบกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
โดยกำรมีส่วนร่วมของชุมชนลุ่มน้ ำตำปี” พบว่ำ แนวทำงกำรจัดกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมโดย 
กำรมีส่วนร่วมของชุมชนลุ่มน้ ำตำปีประกอบด้วย (1) รณรงค์สร้ำงจิตส ำนึกของคนในชุมชน 
ให้มีควำมรู้สึกในกำรเป็นเจ้ำของ มีควำมรับผิดชอบร่วมกันในกำรดูแลรักษำสิ่งแวดล้อม ควำมสะอำด
ของสถำนที่ และควำมปลอดภัยของนักท่องเที่ยว (2) สร้ำงคุณค่ำให้แก่ชุมชนโดยร่วมกันศึกษำค้นคว้ำ
หำสิ่งที่ดีและมีประโยชน์เพ่ือน ำมำจัดกิจกรรมกำรท่องเที่ยว รวมทั้งควำมมีอัธยำศัยไมตรีของชุมชน 
(3) มีกำรวำงแผนรับผิดชอบร่วมกันในกำรด ำเนินงำนและกำรแบ่งปันผลประโยชน์ และ (4) จัดเตรียม
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ควำมพร้อมด้ำนโครงสร้ำงพ้ืนฐำนที่จ ำเป็นส ำหรับกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ ด้ำนศูนย์ข้อมูล 
เส้นทำงกำรท่องเที่ยว ด้ำนอำหำรเครื่องดื่ม จุดชมวิว ห้องน้ ำ กำรสื่อสำร และวัสดุอุปกรณ์ที่ใช้  
ประกอบกิจกรรมกำรท่องเที่ยว ด้ำนรูปแบบกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยกำรมีส่วนร่วมของ
ชุมชนลุ่มน้ ำตำปีนั้น เป็นกำรบริหำรจัดกำรในรูปของคณะกรรมกำรระดับต ำบลร่วมกันพัฒนำ โดย
เลือกตั้งจำกสมำชิกของชมรมกำรท่องเที่ยว ในพ้ืนที่กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมโดยกำรมีส่วนร่วมของ
ชุมชนจะประสบควำมส ำเร็จได้ก็ต่อเมื่อ (1) ชุมชนเห็นควำมส ำคัญของกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
และร่วมมือด ำเนินกำรอย่ำงจริงจังและต่อเนื่อง (2) ชุมชนต้องรักและหวงแหนวัฒนธรรมและ
สิ่งแวดล้อมในท้องถิ่น (3) แผนพัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมต้องได้รับกำรยอมรับ และเป็น 
ส่วนหนึ่งของแผนพัฒนำขององค์กำรบริหำรส่วนท้องถิ่นในพ้ืนที่ (4) องค์กำรบริหำรส่วนท้องถิ่นและ
รัฐบำลต้องมีนโยบำยส่ ำงเสริมกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและสนับสนุนงบประมำณ เพ่ือพัฒนำกำร
ท่องเที่ยวในท้องถิ่น และ (5) ผู้มีส่วนร่วมในกำรจัดกำรและพัฒนำกำรท่องเที่ยวได้รับผลประโยชน์
ร่วมกันอย่ำงเป็นธรรม ผู้วิจัยสรุปว่ำ กำรด ำเนินงำนกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนลุ่มน้ ำตำปี 
เป็นกำรด ำเนินงำนที่เป็นประโยชน์แก่ชุมชนทั้งในแง่อำชีพ สร้ำงรำยได้ให้แก่ประชำชนทั้งในชุมชน
และนอกชุมชน ตลอดจนเป็นกำรสร้ำงควำมสำมัคคีของคนในชุมชน และเผยแพร่ขนบธรรมเนียม
ประเพณี ควำมงดงำมของธรรมชำติ และภูมิปัญญำท้องถิ่น สมควรที่ภำครัฐและภำคเอกชนจะร่วมมือ
กันให้กำรสนับสนุน ให้กำรด ำเนินงำนกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนลุ่มน้ ำตำปีเจริญก้ำวหน้ำ
ยั่งยืนต่อไป 

นิวัฒน์ อมำตยกุล (2549) ได้ศึกษำเรื่อง “กำรศึกษำปัจจัยทำงสังคม ผลกระทบและ 
กำรมีส่วนร่วมของชุมชนต่อกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนเกำะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ผลกำรศึกษำ
พบว่ำ 1) ปัจจัยทำงสังคมที่มีส่วนช่วยในกำรรักษำวัฒนธรรมของชุมชนเกำะเกร็ด คือ เครือข่ำยองค์กร
ทำงสังคม กิจกรรมส ำคัญทำงศำสนำ ควำมสำมัคคี และควำมร่วมมือกันในชุมชน 2) ผลกระทบ และ
ควำมเปลี่ยนแปลงจำกกำรที่ชุมชนเกำะเกร็ดถูกพัฒนำขึ้นให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรม คือ 
(1) ด้ำนเศรษฐกิจ พบว่ำ กำรพัฒนำดังกล่ำว สร้ำงงำน สร้ำงรำยได้ ยกระดับคุณภำพชีวิตให้กับคน 
ในชุมชน (2) ด้ำนสังคม พบว่ำ มีกำรฟ้ืนฟูขนบธรรมเนียม ประเพณี และวิถีชีวิตของชำวมอญในอดีต
ให้กลับคืนมำ คนในชุมชนเกำะเกร็ดเกิดควำมภำคภูมิใจในเอกลักษณ์ของตนเอง (3) ด้ำนวัฒนธรรม 
พบว่ำเกำะเกร็ดมีกำรรับวัฒนธรรมจำกแหล่งอ่ืน เหตุผลประกำรส ำคัญ คือ ชุมชนเกำะเกร็ดอยู่ใกล้
กรุงเทพฯ จึงมีกำรคมนำคมติดต่อได้อย่ำงสะดวก (4) ด้ำนสภำพแวดล้อม พบว่ำ สิ่งสำธำรณูปโภค 
เช่น ถนน ประปำ ไฟฟ้ำ โทรศัพท์ ได้รับกำรพัฒนำให้ดียิ่งขึ้น ประชำชนเกิดควำมรู้สึกเป็นเจ้ำของ
พ้ืนที่  และช่วยกันดูแลสภำพแวดล้อมให้ดีอยู่ เสมอ  3) ในด้ำนกำรมีส่วนร่วมของประชำชน 
ในกำรอนุรักษ์ ประเพณี วัฒนธรรมของชำวชุมชนเกำะเกร็ด พบว่ำ ยังมีกำรสืบทอด เช่น ภำษำ  
กำรแต่งกำย อำหำร กำรประกอบพิธีกรรมยังคงท ำในรูปแบบดั้งเดิม กำรผลิตเครื่องปั้นดินเผำ วิธีกำร 
แบบดั้งเดิมได้มีกำรอนุรักษ์ไว้ให้คนทั่วไปได้เห็น อย่ำงไรก็ตำมได้มีกำรประยุกต์วัฒนธรรม ประเพณี
บำงด้ำนให้เข้ำกับรูปแบบใหม่ๆ ทั้งนี้หน่วยงำนภำครัฐ ควรปรับบทบำทในกำรสร้ำงควำมยอมรับ 
จำกคนในพ้ืนที่ด้วยกำรพัฒนำชุมชนอย่ำงเต็มที่  และมีกำรรณรงค์ ให้คนในชุมชนรักษำขนมธรรม
เนียมวัฒนธรรมของชุมชนเกำะเกร็ดอย่ำงต่อเนื่อง 
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พัฒน์ศัจกร อรรถศิลป์ (2552) ได้ศึกษำวิจัยเรื่อง “วิถีชุมชนเลียบคลองมหำสวัสดิ์กับ 
กำรพัฒนำกำรจัดกำรท่องเที่ยวเขิงวัฒนธรรมแบบมีส่วนร่วม” พบว่ำ ประชำชนในชุมชนเลียบคลอง
มหำสวัสดิ์มีวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม ประกอบอำชีพเกษตรกรรม ได้แก่ ท ำสวนไม้ดอกไม้ประดับ ท ำนำ  
แตจ่ำกกำรได้รับวัฒนธรรมควำมทันสมัยจำกสังคมเมือง ท ำให้วิถีชีวิตของชุมชนเปลี่ยแปลงไปจำกเดิม 
มีประชำชนบำงส่วนหันไปประกอบอำชีพรับจ้ำงในโรงงำนอุตสำหกรรมที่อยู่บริเวณใกล้เคียงในเขต
กรุงเทพมหำนคร แหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมในชุมชนเลียบคลองมหำสวัสดิ์ที่ส ำคัญ ได้แก่  
วัดสุวรรณำรำม มีพระอุโบสถสวยงำมแบบสถำปัตยกรรมไทย แหล่งท่องเที่ยวทำงกำรเกษตร 
ประกอบด้วย สวนผลไม้ สวยกล้วยไม้ สวนนำบัว ผลผลิตแปรรูปด้ำนกำรเกษตรของกลุ่มแม่บ้ำน และ
แหล่งท่องเที่ยวที่เป็นธรรมชำติประกอบด้วยทัศนียภำพเลียบคลอง ทัศนียภำพ เรือกสวนไร่นำ และวิถี
ชีวิตริมน้ ำ แนวทำงกำรพัฒนำกำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในชุมชนเลียบคลองมหำสวัสดิ์ 
ต้องด ำเนินกำรแบบมีส่วนร่วมในรูปแบบคณะกรรมกำรทั้งภำครัฐ เอกชนและชุมชน จัดให้มีกำรศึกษำ
ถึงควำมต้องกำรที่จ ำเป็นในกำรจัดกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และควำมต้องกำรของนักท่องเที่ยว  
มีกำรวำงแผนกำรท่องเที่ยว และเลือกกิจกรรมกำรท่องเที่ยวโดยใช้จุดเด่นทำงวัฒนธรรมของ 
แหล่งท่องเที่ยว มีกำรจัดตั้งเครือข่ำยกำรท่องเที่ยวและสร้ำงควำมรู้ควำมเข้ำใจแก่เครือข่ำย  
ให้เครือข่ำยดูแลแหล่งท่องเที่ยวและได้รับประโยชน์จำกกำรท่องเที่ยวอย่ำงเหมำะสม ธุรกิจ 
กำรให้บริกำรกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนี้ต้องเป็นกำรท่องเที่ยวที่จัดโดยชุมชนเพ่ือชุมชน และ 
เกิดประโยชน์ต่อกำรอนุรักษ์และพัฒนำวัฒนธรรมชุมชน มีกำรเพ่ิมเส้นทำงกำรท่องเที่ยวที่ส ำคัญ 
ให้เป็นเส้นทำงกำรท่องเที่ยวคัดสรร ได้แก่ เส้นทำงกำรท่องเที่ยวทำงน้ ำตำมคลองมหำสวัสดิ์  
เพ่ือนักท่องเที่ยวจะได้รื่นรมย์กับทัศนียภำพเรือกสวน ไร่นำ และวิถีชีวิตของชำวคลองมหำสวัสดิ์ ซึ่ง
จะท ำให้ชุมชนชำวคลองมหำสวัสดิ์ มีรำยได้และหวงแหนวัฒนธรรมของตนเอง และน ำไปสู่  
กำรอนุรักษ์สืบสำนและพัฒนำวัฒนธรรมชุมชนอย่ำงต่อเนื่องและเข้มแข็งต่อไป ผู้วิจัยได้สรุปว่ำ ชุมชน
ชำวคลองมหำสวัสดิ์มีศักยภำพในกำรพัฒนำกำรบริหำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเนื่องด้วย
ปัจจัยเกื้อหนุนหลำยประกำร คือ มีประวัติควำมเป็นมำอันยำวนำน ยังคงวิถีชีวิตแบบดั้งเดิม  
มีแหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมและธรรมชำติแวดล้อมที่สวยงำม สมควรที่ชุมชน องค์กรของรัฐ และ
เอกชน จัดได้ร่วมมือกันรักษำและพัฒนำแหล่งท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเหล่ำนี้ให้ยั่งยืนเพ่ือประโยชน์
แก่ชุมชนสืบไป 

กฤษฏำ พิณศรี (2550) ได้ศึกษำวิจัยเรื่อง “ศึกษำศักยภำพแหล่งโบรำณสถำนวัฒนธรรม
ล้ำนช้ำงในอีสำนใต้เพ่ือกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม” พบว่ำ ได้พบแหล่งโบรำณสถำนวัฒนธรรม 
ล้ำนช้ำงที่อำจพัฒนำเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจ ำนวนทั้งสิ้น 19 แห่ง สวนใหญ่มีศักยภำพ
โดยรวมอยู่ในระดับปำนกลำง และเมื่อแยกพิจำรณำเป็นรำยข้อได้  พบว่ำ ข้อที่มีศักยภำพค่อนข้ำงสูง
ส่วนใหญ่เป็นด้ำนที่เกี่ยวกับควำมส ำคัญของโบรำณสถำน เช่น มีรูปแบบทำงศิลปะ ฝีมืองำนช่ำง  
แสดงควำมเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น มีประวัติศำสตร์อันยำวนำน เป็นแหล่งเกี่ยวข้องกับเหตุกำรณ์  
ที่ส ำคัญในอดีตหรือมีควำมเกี่ยวข้องกับประเพณี วัฒนธรรม หรือวันส ำคัญในท้องถิ่น ส่วนข้อที่มี
ศักยภำพค่อนข้ำงน้อยส่วนใหญ่เป็นด้ำนที่เกี่ยวกับสิ่งอ ำนวยควำมสะดวก ส ำหรับนักท่องเที่ ยวและ
กำรประชำสัมพันธ์ แสดงให้เห็นว่ำโดยสภำพและควำมส ำคัญของตัวโบรำณสถำน รวมทั้งประเพณี
วัฒนธรรมหรือวันส ำคัญในท้องถิ่นที่เกี่ยวข้องกับโบรำณสถำนนั้น สำมำรถที่จะน ำมำใช้เป็นจุดขำย
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ส ำหรับกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ หำกแต่ต้องมีกำรพัฒนำปรับปรุง เพ่ือส่งเสริมให้โบรำณสถำน 
มีศักยภำพเพ่ิมมำกขึ้น เช่น กำรปรับปรุงระบบสำธำรณูปโภค กำรเผยแพร่ประชำสัมพันธ์  
กำรปรับปรุงสภำพภูมิทัศน์และบูรณะโบรำณสถำนให้อยู่ในสภำพดี กำรบูรณำกำรกำรท่องเที่ยวกับ
ประเทศเพ่ือนบ้ำน รวมทั้งกำรอนุรักษ์ขนบธรรมเนียม จำรีตประเพณีอันดีงำมของท้องถิ่นไว้ เ พ่ือให้
เกิดกำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมในท้องถิ่นท่ียั่งยืนต่อไป 

Mitz (2007) ได้ศึกษำมุมมองของชุมชนที่มีต่อกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวผลกำรศึกษำ พบว่ำ 
“มีมุมมองที่คับแคบในหลำยด้ำน จ ำเป็นต้องมีมุมมองที่เป็นระบบมำกกว่ำนี้เพ่ือร่วมมือกัน ภำยใน
อุตสำหกรรมและกำรท่องเที่ยวผู้มีส่วนได้เสียต้องมองภำยในชุมชนและส ำรวจคุณค่ำและวิสัยทัศน์ 
ที่จะบอกพ้ืนฐำนที่ เข้มแข็งเพ่ือกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวในอนำคต ต้องสร้ำงผู้น ำภำยในชุมชน 
เพ่ือรักษำสมรรถภำพทำงกำรผลิตและกำรท ำงำนที่ มีกำรเปลี่ยนแปลงอย่ำงสม ำเสมอและขอแนะน ำ
ให้ผู้มีส่วนได้เสียควรเริมใช้เครื่องมือประเมินเพ่ือเริ่มสร้ำงส ำนึกในขันตอนต่อไปส ำหรับอุตสำหกรรม
กำรท่องเทีย่ว” 

Diedrich (2007) ได้ศึกษำผลกระทบของกำรพัฒนำกำรท่องเทียวในชุมชนชำยฝั่งทะเล
เมืองเบลิเซสหรัฐผลกำรศึกษำ พบว่ำ “กำรพัฒนำกำรท่องเทียวในเมืองเบลิเซก ำลังมีอิทธิพลทำงบวก
ต่อจิตส ำนึกทำงกำรอนุรักษ์แนวหินปะกำรังและกำรสนับสนุนของคนในท้องถิ่น มีสหสัมพันธ์ทำงบวก
ระหว่ำงระดับกำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวกับผลกระทบทำงสังคมวัฒนธรรมและเศรษฐกิจทั้งทำงบวก
และทำงลบ นักท่องเที่ยวชมทำงเรือและนักท่องเที่ยวที่ค้ำงคืนบนเรือส่งผลกระทบทั้งทำงบวกและ
ทำงลบ บำทบำทส ำคัญของอุตสำหกรรมกำรพักผ่อนทำงทะเลจึงอยู่ที่ กำรลดผลกระทบจำก 
กำรท่องเที่ยวที่มีต่อแนวกั้นปะกำรังเมโสอเมริกัน ให้เหลือน้อยที่สุด วิธีแก้ปัญหำอนำคตของเมือง 
เบลิเซในฐำนะแหล่งท่องเที่ยว คือ จะต้องตระหนักถึงต ำแหน่งที่มีประโยชน์ของเมืองนี้ ซึ่งยังมีพลัง
พอทีจะปรับอนำคตของตัวเองได้  
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2.7  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากันอันดามันวิถี 

ในเขตภาคใต้ของประเทศไทยตามแนวทาง Authenticity Trend 
1. สถำนที่ท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเปอรำนำกัน      2. สังคมวัฒนธรรมเปอรำนำกัน 
3. กิจกรรมที่ส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์      4. วิถีชำวเปอรำนำกัน 
5.เส้นทำงกำรท่องเที่ยว สถำนท่ีพักผ่อน กำรบริกำร  
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 บทที่ 3 
วิธีด ำเนินกำรวิจัย 

 
แนวทำงกำรด ำเนินกำรวิจัย 

 การวิจัยเรื่องการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน

อันดามันวิถีในเขตภาคใต้ของประเทศไทยตามแนวทาง Authenticity Trend : เก่าแท้ ปรุงใหม่ ให้

ทันสมัย มีวิธีการด าเนินการวิจัยเป็น 4 ขั้นตอนคือ 
ขั้นตอนที่ 1  กำรรวบรวม ศึกษำ วิเครำะห์ สังเครำะห์และถอดบทเรียน 
ในขั้นตอนนี้ท าการศึกษา วิเคราะห์ สังเคราะห์และถอดบทเรียนจากข้อมูลเชิงปฐมภูมิ 

(Primary source) และทุติยภูมิ (Secondary source) ที่ศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ (Creative Tourism) และหลักการของ Authenticity Trends ทั้งในและต่างประเทศเพ่ือ
การก าหนดนิยามความหมายและคุณลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และ Authenticity 
Trends ในบริบทของ 5 จังหวัดอันดามัน 
 การศึกษาในขั้นตอนนี้เน้นการศึกษา 2 วิธีการคือ  

1.  การศึกษาข้อมูลเชิงปฐมภูมิ (Primary Source)ในรูปแบบของการค้นคว้าเอกสารข้อมูล 
(Documentary) ที่เกี่ยวเนื่องกับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) และ
หลักการของ Authenticity Trends น าเสนอในรูปแบบความเรียง (Narrative) 

2.  การศึกษาข้อมูลเชิงทุติยภูมิ (Secondary Source) ในรูปแบบการสัมภาษณ์แบบมี
โครงสร้าง (Structural Interview Form) และการสนทนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้กับผู้ที่มีความรู้เกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) และแนวทาง Authenticity Trends ซึ่งขั้นตอนนี้
ประกอบไปด้วย 

    2.1  กลุ่มประชากร 
ส าหรับกลุ่มประชากรที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในขั้นตอนที่ 1 นี้ ใช้กลุ่ม

ประชากรที่มีความรู้ทางด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และแนวทาง Authenticity Trends อัน
ได้แก่ ผู้บริหารหรือเจ้าหน้าที่ของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เจ้าหน้าที่ในหน่วยงานของรัฐ 
อาจารย์ที่ท าการจัดการเรียนการสอนในสาขาวิชาการท่องเที่ยวในระดับอุดมศึกษา 

    2.2  กลุ่มตัวอย่าง 
ใช้วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยพิจารณาจากความรอบ

รู้เกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรรค์ และ แนวทาง Authenticity Trends จากหน่วยงานต่างๆ 
ข้างต้น ตามค าแนะน าของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและสถาบันอุดมศึกษา ซึ่งแยกได้ดังนี้ 
  2.2.1  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย จ านวน 3 คน (ผู้บริหาร,หัวหน้างาน 
และเจ้าหน้าที่) 

2.2.2  คณาจารย์ที่ท าการสอนทางด้านการท่องเที่ยว จ านวน 6 คน 
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    2.3  เครื่องมือและวิธีการสร้างเครื่องมือ 
ส าหรับเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยในขั้นตอนนี้คือแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง 

(Structural Interview Form) ที่กลุ่มผู้วิจัยสร้างขึ้น โดยมีขั้นตอนการสร้างดังนี้ 
2.3.1  ศึกษา รวบรวม ค้นคว้าแนวทางการพัฒนาข้อค าถามจากเอกสาร หนังสือ

ต าราต่างๆ เพ่ือน ามาเป็นกรอบในการสร้างข้อค าถาม 
2.3.2  ร่วมคิด วิเคราะห์แยกแยะประเด็นค าถามที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์และแนวทาง Authenticity Trends และการจัดท าข้อค าถามในประเด็นหลักและประเด็น
รองที่ตอบโจทก์ในขั้นตอนนี้ คือ การก าหนดนิยามความหมายและคุณลักษณะของการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรคแ์ละ Authenticity Trends ในบริบทของ 5 จังหวัดอันดามัน 

2.3.3  จัดสร้างข้อค าถามตามกรอบข้อ 2.3.1 ที่ค้นคว้ามาได้ให้เข้ากับข้อ 2.3.2 ที่
ท าการคัดสรรค์ประเด็นหรือข้อค าถามเรียบร้อยแล้ว 

2.3.4  การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือโดยให้ผู้เชี่ยวชาญ 3 ท่านท าการตรวจหาค่า
ความสอดคล้องและคุณภาพของเครื่องมือ โดยการใช้ ค่า IOC เพ่ือน าผลที่ได้มาปรับปรุงแก้ไขก่อน
น าไปใช้จริง 

ขั้นตอนที่ 2.  กำรรวบรวม ศึกษำ ส ำรวจและรวบรวมองค์ควำมรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอ
รำกัน  

ในขั้นตอนนี้เป็นการศึกษา ส ารวจละรวบรวมองค์ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรานากัน
(โบราณสถาน โบราณวัตถุ วิถีชีวิตความเป็นอยู่ อาหารการกิน ฯลฯ) ของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน 5 
จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ภูเก็ต และตรังที่มีศักยภาพโดดเด่นในการส่งเสริมให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ระดับชาติและนานาชาติ 

การศึกษาในขั้นตอนนี้เน้นการศึกษา 2 วิธีการคือ  
1.  การศึกษาข้อมูลเชิงปฐมภูมิ (Primary Source)ในรูปแบบของการค้นคว้าเอกสารข้อมูล 

(Documentary) ทีเ่กี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรมเปอรานากัน น าเสนอในรูปแบบความเรียง (Narrative) 
2.  การส ารวจข้อมูลพื้นฐาน (Survey Research Methods) ในรูปแบบของ Field tripsเพ่ือ

การเก็บรวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรานากันทั้ง แหล่งโบราณสถาน โบราณวัตถุ วัฒนธรรม 
สภาพสังคม ความเป็นอยู่ การด ารงชีวิต ตั้งแต่ จังหวัด ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง จนถึง ภูเก็ต 

    2.1  กลุ่มประชากร 
ส าหรับกลุ่มประชากรที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลในขั้นตอนนี้ใช้กลุ่มประชากรที่มี

ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรานากัน อันได้แก่ ผู้น าชุมชน ผู้น าทางความคิด ผู้รู้หรือผู้เชี่ยวชาญ 
    2.2  กลุ่มตัวอย่าง 

ใช้วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling) โดยพิจารณาจากความรอบ
รู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรานากัน จากหน่วยงานต่างๆ ข้างต้น ซึ่งแยกได้ดังนี้    

2.2.1  ผู้น าชุมชนหมู่บ้าน   จ านวน 20 คน (5 จังหวัด/4 คน) 
2.2.2  ผู้รู้หรือเชี่ยวชาญในท้องถิ่น  จ านวน 20 คน  (5 จังหวัด/4 คน) 
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    2.3  เครื่องมือและวิธีการสร้างเครื่องมือ 
ส าหรับเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยในขั้นตอนนี้คือแบบการสนทนากลุ่ม (Focus 

Group) ที่กลุ่มผู้วิจัยสร้างขึ้น โดยมีขั้นตอนการสร้างดังนี้ 
2.3.1  ศึกษา รวบรวม ค้นคว้าแนวทางการด าเนินการสนทนากลุ่ม (Focus Group) 

จากเอกสาร หนังสือต าราต่างๆเพ่ือน ามาเป็นกรอบในการด าเนินงาน 
2.3.2  ร่วมคิด วิเคราะห์แยกแยะประเด็นค าถามที่เกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมเปอรานา

กันและการจัดท าข้อค าถามในประเด็นหลักและประเด็นรองท่ีตอบโจทก์ในขั้นตอนนี้  
2.3.3  จัดสร้างข้อค าถามตามกรอบข้อ 2.3.1 ที่ค้นคว้ามาได้ให้เข้ากับข้อ 2.3.2 ที่

ท าการคัดสรรค์ประเด็นหรือข้อค าถามเรียบร้อยแล้วเพ่ือเตรียมการสนทนากลุ่ม 
2.3.4  จัดเตรียมอุปกรณ์ต่างๆได้แก่ เครื่องบันทึกเสียง เครื่องบันทึกภาพ อุปกรณ์

การเขียน วัสดุต่างๆ 
 ขั้นตอนที่ 3  ค้นหำกิจกรรมท่ีเหมำะสม 

ในขั้นตอนนี้มีจุดมุ่งหมายเพ่ือค้นหากิจกรรมที่เหมาะสมกับบริบททางการท่องเที่ยวของกลุ่ม
จังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามันที่มีต้นทุนทางวัฒนธรรมที่มีศักยภาพ เพ่ือพัฒนาให้เป็นกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากันอันดามันวิถี 
 การศึกษาในขั้นตอนนี้ใช้วิธีการศึกษาในรูปแบบการส ารวจความคิดเห็น (Survey) เกี่ยวกับ
กิจกรรมที่เหมาะกับการน ามาประยุกต์ใช้เพื่อการจัดการท่องเที่ยวแบบสร้างสรรค์ มีรายละเอียดดังนี้ 
 1.  กลุ่มประชากร 
     ส าหรับกลุ่มประชากรที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ได้แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวใน 5 
จังหวัดอันดามันประกอบไปด้วย 

    1.1  นักท่องเที่ยวชาวไทย จังหวัดระนอง 97,625 คน จังหวัดพังงา 409,932 คน จังหวัด
กระบี่ 355,000 คน จังหวัดตรัง 460,730 คน และภูเก็ต 791,000 คน  รวมทั้งสิ้น 2,114,287 คน 

    1.2  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จังหวัดระนอง 167,728 คน จังหวัดพังงา 700,622 คน  
จังหวัดกระบี่ 439,000 คน จังหวัดตรัง 820,933 คน และภูเก็ต 1,709,000  รวมทั้งสิ้น 3,837,283 
คน  (ท่ีมา: ส านักข่าวแห่งชาติกรมประชาสัมพันธ์ : 3 พฤษภาคม 2558) 
 2.  กลุ่มตัวอย่าง 
     ส าหรับขั้นตอนการคัดเลือกลุ่มตัวอย่างเพ่ือการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ ประกอบไป
ด้วย 2 ขั้นตอนย่อยๆ คือ 

    2.1  การก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่าง 
การก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างจากกลุ่มประชากรที่เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทย  ด้วย

สูตรการค านวณจ านวนกลุ่มตัวอย่างของ เครซี่และมอร์แกน  (Krejcie and Morgan,1970) ด้วย
ความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่าง 5% ที่ระดับความเชื่อมั่นเท่ากับ 95 % และสัดส่วนของ
ลักษณะที่สนใจในประชากรเท่ากับ 0.5 ค านวณกลุ่มตัวอย่างตามสูตรดังนี้ 
  

n=
χ2Np(1-p)

e2(N-1)+χ2p(1-p)
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  เมื่อ n = ขนาดของกลุ่มตัวอย่าง 
  N = ขนาดของประชากรที่ใช้ในการวิจัย 
  e = ระดับความคลาดเคลื่อนของการสุ่มตัวอย่าง 
  𝜒2 = ค่าไคสแควร์ที่ df = 1 และระดับความเชื่อมั่น 95%  (𝜒2=3.841) 
  p = สัดส่วนของลักษณะที่สนใจในประชากร 

2.1.1  นักท่องเที่ยวชาวไทย 
           เมื่อประชากรที่ต้องการศึกษามีจ านวนเท่ากับ 2,114,287 คน  กลุ่มตัวอย่าง
ค านวณได้จากการแทนค่าในสูตร  
            

n=
χ2Np(1-p)

e2(N-1)+χ2p(1-p)
 

n=
3.841×2,114,287×0.5×0.5

(0.05)2×(2,114,286)+(3.841×0.5×0.5)
 

                               n=384.03≈385 
           ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่ค านวณได้เท่ากับ 385  ตัวย่าง และเพ่ือป้องกัน
ความผิดพลาดจากการตรวจแบบสอบถามฉบับไม่สมบูรณ์ ผู้วิจัยจึงได้ท าการส ารองแบบสอบถามเพ่ิม
จ านวน 15 ชุด รวมแบบสอบถามท้ังสิ้น 400 ชุด 

2.1.2  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
           เมื่อประชากรที่ต้องการศึกษามีจ านวนเท่ากับ 3,837,283 คน  กลุ่มตัวอย่าง
ค านวณได้จากการแทนค่าในสูตร  
   

𝑛 =
𝜒2𝑁𝑝(1 − 𝑝)

𝑒2(𝑁 − 1) + 𝜒2𝑝(1 − 𝑝)
 

 
                              𝑛 =

3.841×3,837,283×0.5×0.5

(0.05)2×(3,837,282)+(3.841×0.5×0.5)
 

 
                              𝑛 = 384.06 ≈ 385 

           ขนาดของกลุ่มตัวอย่างที่ค านวณได้เท่ากับ 385 ตัวย่าง และเพ่ือป้องกัน
ความผิดพลาดจากการตรวจแบบสอบถามฉบับไม่สมบูรณ์ ผู้วิจัยจึงได้ท าการส ารองแบบสอบถามเพ่ิม
จ านวน 15 ชุด รวมแบบสอบถามท้ังสิ้น 400 ชุด 

    2.2  การสุ่มตัวอย่าง 
ผู้วิจัยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลายชั้น (Multi-Stage Sampling) โดยอาศัยความ

น่าจะเป็น (Probability Sampling) และไม่อาศัยความน่าจะเป็น (Nonprobability Sampling) 
(ณรงค์ โพธิ์พฤกษานันท์,2551) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 
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  ขั้นตอนที่ 1 การสุ่มตัวอย่างแบบชั้นภูมิ (Stratified Sampling) โดยการแบ่งตาม
ลักษณะชองนักท่องเที่ยวได้แก่ นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างชาติ ดังนั้นจ านวนของกลุ่มตัวอย่างที่
เป็นนักท่องเที่ยวชาวไทยเท่ากับ 400 คน และจ านวนของกลุ่มตัวอย่างที่เป็นนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
เท่ากับ 400 คน 

ขั้นตอนที่ 2 ท าการก าหนดสัดส่วนของกลุ่มตัวอย่างที่แยกออกเป็นแต่ละจังหวัดโดย
การเปรียบเทียบค่าร้อยละ ซึ่งได้กลุ่มตัวอย่างตามตารางที่ปรากฏด้านล่างนี้   
 
ตำรำงท่ี 3.1  แสดงจ านวนของกลุ่มตัวอย่างตามจังหวัดต่างๆ 
 

จังหวัด จ ำนวนประชำกร 
(N) 

จ ำนวนกลุ่มตัวอย่ำง 
(n) 

ค่ำร้อยละ 
(%) 

จังหวัดระนอง นักท่องเที่ยวชาวไทย            
97,625 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ      
167,728 

18 
17 

4.62 
4.40 

จังหวัดพังงา นักท่องเที่ยวชาวไทย           
409,932 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ      
700,622 

78 
73 

19.39 
18.30 

จังหวัดกระบี่ นักท่องเที่ยวชาวไทย           
355,000 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ      
439,000 

67 
46 

16.79 
11.40 

จังหวัดตรัง นักท่องเที่ยวชาวไทย           
460,730 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ      
820,933 

87 
86 

21.79 
21.40 

จังหวัดสงขลา นักท่องเที่ยวชาวไทย           
791,000 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ    
1,709,000   

150 
178 

37.41 
44.50 

รวม นักท่องเที่ยวชำวไทย       
2,114,287 
นักท่องเที่ยวชำวต่ำงชำติ  
3,837,283      

400 
400 

100 
100 
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ขั้นตอนที่ 3 หลังจากนั้นแล้วด าเนินการเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างตามสัดส่วนที่ได้
ค านวณไว้ข้างต้น โดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) จากนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาท่องเที่ยวใน 5 จังหวัดข้างต้น 

    2.3  เครื่องมือและการสร้างเครื่องมือ 
2.3.1  การพัฒนาเครื่องมือ 

          ซึ่งมีข้ันตอนการสร้างดังนี้ 
        1)  ศึกษารายละเอียดของกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จากเอกสาร 

หลักการ วิธีการ หัวข้อหรือประเด็นต่างๆท่ีต้องการศึกษาเพ่ือน ามาก าหนดเป็นข้อค าถาม 
        2)  น ากรอบแนวคิดในการสร้างเครื่องมือมาเป็นแนวทางในการก าหนดข้อ

ค าถาม 
        3)  การสร้างเครื่องมือผู้วิจัยสร้างแบบส ารวจความคิดเห็นโดยแบ่งออกเป็น 3 

ตอน 
  ตอนที่  1  เป็นแบบส ารวจเกี่ยวกับสถานภาพทั่วไปของผู้ตอบแบบ 

สอบถาม ซึ่งมีลักษณะเป็นแบบตรวจรายการ (Checklist) 
  ตอนที่ 2  เป็นแบบส ารวจความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวโดยถามใน

ประเด็นต่างๆ 4 ประเด็น คือ ด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด ด้าน
กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน ด้านความต้องการในการให้ชุมชนได้
มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน ด้านรูปแบบการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วม  ลักษณะของแบบสอบถามเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 
(rating scale) โดยก าหนดค่าคะแนนเป็น 5 ระดับ ดังนี้  
     5  หมายถึง เห็นด้วยอย่างยิ่ง 
     4 หมายถึง  เห็นด้วย 
     3 หมายถึง  ไม่แน่ใจ 
     2 หมายถึง  ไม่เห็นด้วย 
     1 หมายถึง  ไม่เห็นด้วยอย่างยิ่ง 

  ตอนที่ 3  เป็นข้อค าถามแบบปลายเปิด 
2.3.2  การตรวจสอบสอบคุณภาพเครื่องมือ 
         การทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื่อมั่น (Reliability) ของ

แบบสอบถามซึ่งมีข้ันตอนดังนี้ 
         1)  น าแบบส ารวจความคิดเห็นที่ได้พัฒนาแล้วเสนอผู้เชี่ยวชาญท าการ

พิจารณาและน ามาปรับปรุง 
           2)  ทดสอบความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื่อมั่น (Reliability) ซึ่งมี
ขั้นตอนดังนี้ 
      2.1)  ทดสอบหาค่าความเท่ียงตรง (Validity) โดยน าแบบส ารวจความคิด
เห็นเสนอผู้เชี่ยวชาญเพ่ือพิจารณา 3 ท่าน (รายชื่อปรากฏในภาคผนวก) ตรวจสอบความถูกต้องและ
ความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content Validity) ว่าเครื่องมือที่สร้างขึ้นมานั้นตรงกับเนื้อหาที่ต้องการ
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วัดหรือไม่ รวมทั้งตรวจสอบภาษาที่ใช้ การวางรูปแบบ ข้อความต่างๆ แล้วน ากลับมาแก้ไขปรับปรุง
ตามค าแนะน า 

   2.2)  ทดสอบความเชื่อมั่น (Reliability) โดยน าแบบสอบถามที่ได้
ปรับปรุงแก้ไขแล้วไปทดลองใช้ (Try-Out) กับกลุ่มตัวอย่างที่ใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่างจริงจ านวน 30 
ชุด เพ่ือหาค่าความเชื่อมั่นของแบบส ารวจความคิดเห็น ได้ค่าความเชื่อมั่นรวมทั้งฉบับเท่ากับ 0.95
     2.4  การวิเคราะห์ข้อมูล 
  ผู้วิจัยได้น าแบบสอบถามทั้งหมดที่เก็บรวบรวมได้จากกลุ่มตัวอย่าง มาตรวจสอบ
ความสมบูรณ์และลงรหัสข้อมูลเพ่ือท าการแจกแจงความถี่ข้อมูลและวิเคราะห์หาค่าทางสถิติ โดยได้
ด าเนินการดังนี้ 

2.4.1  การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม วิเคราะห์โดยการแจกแจง
ความถี่ และค่าร้อยละ และน าเสนอเป็นตารางประกอบความเรียง 

2.4.2  เป็นข้อมูลเกี่ยวกับการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอย
วัฒนธรรมเปอรานากัน โดยหา ค่าเฉลี่ย (Mean)  ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
เสนอเป็นตารางประกอบความเรียง  

ขั้นตอนที่ 4  กำรพัฒนำรูปแบบและเส้นทำงกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 
1.  คณะผู้วิจัย ได้ร่วมกันน าข้อมูลจากขั้นตอนที่ 1,2 และ 3 เรียบเรียง จัดหมวดหมู่ วิเคราะห์ 

เพ่ือการน าไปใช้ในการออกแบบกิจกรรมต่อไป  
2.  คณะผู้วิจัยและผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากันร่วมกันคิด

วางแผน จัดวางเนื้อหา รูปแบบ กิจกรรมต่างๆที่เหมาะสมกับบริบทของภาคใต้ ในรูปแบบการประชุม
กลุ่มย่อย (Focus Group)  

3.  ท าการออกแบบกิจกรรมพร้อมกับการออกแบบแผนที่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตาม
รอยวัฒนธรรมเปอรานากันที่มีจุดเริ่มต้นตั้งแต่จังหวัดระนอง พังงา กระบี่ ตรังและภูเก็ต 

4.  ท าการวิพากษ์รูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานา
กันจากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการจัดกิจกรรมเชิง
สันทนาการ ผู้เชี่ยวชาญทางด้านวัฒนธรรมเปอรานากัน เป็นต้น  

จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปถึงการศึกษาในแต่ละขั้นตอนของการด าเนินการวิจัยการ
พัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากันอันดามันวิถีในเขตภาคใต้
ของประเทศไทยตามแนวทาง Authenticity Trend : เก่าแท้ ปรุงใหม่ ให้ทันสมัย  

The Model of Creative Tourism’s Development within the Peranakan Culture 
in Andaman Folkway of Life at the Southern Part of Thailand beyond the Authenticity 
Trend : the Old Fashions Improve for the Modernization.  ดังตารางที่ 3.2 
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ตำรำงท่ี 3.2  ขั้นตอนการด าเนินการวิจัยทั้ง 4 ขั้นตอน 
 
 

ขั้นตอน วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
ค ำถำมกำร

วิจัย 
วิธีกำรศึกษำ แหล่งข้อมูล 

ผลที่ได้รับ/
ดัชนี 

ขั้นตอนท่ี 1 
รวบรวม  
ศึกษา  
วิเคราะห์  
สังเคราะห์ 
และถอด 
บทเรียน 

- เพื่อศึกษารวบรวม วิเคราะห์ 
สังเคราะห์และถอดบทเรียน 
จากข้อมูลปฐมภูมิ  
และทุติยภูมิ ท่ีศึกษาเกี่ยวกับ
รูปแบบการท่องเท่ียวเชิง 
สร้างสรรค์และหลักการ ของ 
Authenticity Trends ท้ังใน 
และต่างประเทศเพื่อการ 
ก าหนดนิยามความหมายและ
คุณลักษณะของการท่องเท่ียว 
เชิงสร้างสรรค์และ 
 Authenticity Trends  
ในบริบทของ 5 จังหวัด 
อันดามัน 

- การท่องเท่ียว
เชิงสร้างสรรค์
และแนวทาง 
Authenticity 
Trends มี
ลักษณะเช่นไร
และสามารถ
น ามาประยุกต์ 
ใช้กับการ
ท่องเท่ียวใน
เขตจังหวัดอัน
ดามันได้
อย่างไร 
 

- การศึกษา
เอกสารและ
งานวิจัยท่ี
เกี่ยวข้อง 
- การสัมภาษณ์ 
 

- ต ารา เอกสาร 
บทความและ
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
(จากบทท่ี 2) 
- ผู้บริหารหรือ
เจ้าหน้าท่ีของการ
ท่องเท่ียวแห่ง
ประเทศไทย 
- เจ้าหน้าท่ีใน
หน่วยงานของรัฐ 
- คณาอาจารย์ท่ีท า
การจัดการเรียนการ
สอนในสาขาวิชา
การท่องเท่ียวใน
ระดับอุดมศึกษา 

ได้นิยาม
ความหมายและ
คุณลักษณะ
ของการ
ท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์และ 
Authenticity 
Trends  
ในบริบทของ  
5 จังหวัด 
อันดามัน 

ขั้นตอนท่ี 2
รวบรวม 
ศึกษา ส ารวจ
และรวบรวม
องค์ความรู้
เกี่ยวกับ
วัฒนธรรม 
เปอรานากัน 
 
 
 
 
 
 

- เพื่อศึกษา ส ารวจและ
รวบรวมองค์ความรู้เกี่ยวกับ
วัฒนธรรมเปอรากัน 
(โบราณสถาน โบราณวัตถุ 
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ อาหาร
การกิน ฯลฯ) ของกลุ่ม
จังหวัดภาคใต้ฝั่งอันดามัน 5 
จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ 
พังงา ภูเก็ต และตรังท่ีมี
ศักยภาพโดดเด่นในการ
ส่งเสริมให้เป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ระดับชาติและนานาชาติ 

- มีวัฒนธรรมเปอ
รานากันอะไร 
บ้างท่ีโดดเด่น
และมีศักยภาพท่ี
สามารถส่งเสริม
ให้เป็นแหล่ง
ท่องเท่ียวเชิง 
สร้างสรรค์ได้ 

- การศึกษา
เอกสารและ
งานวิจัยท่ี
เกี่ยวข้อง 
- การสัมภาษณ์ 

- ต ารา เอกสาร 
บทความและ
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
(จากบทท่ี 2) 
- ผู้น าชุมชน ผู้น า
ทางความคิด ผู้รู้
หรือผู้เชี่ยวชาญ 

ได้วัฒนธรรม
เปอรานากันท่ี
ได้จัดเป็น
หมวดหมู่เพ่ือ
การพัฒนา
รูปแบบการ
ท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ 

ขั้นตอนท่ี 3 
ค้นหา
กิจกรรมท่ี
เหมาะสม 
 

- เพื่อค้นหากิจกรรมท่ี
เหมาะสมกับบริบททางการ
ท่องเท่ียวของกลุ่มจังหวัด
ภาคใต้ฝั่งอันดามันท่ีมีต้นทุน
ทางวัฒนธรรมท่ีมีศักยภาพ 
เพื่อพัฒนาให้เป็นกิจกรรม
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานา
กันอันดามันวิถี 

- มีกิจกรรม
และวิธีการ
ใดบ้างท่ี
เหมาะสมกับ
การพัฒนา
รูปแบบการ
ท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ตาม
รอยวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

- การส ารวจ
ความคิดเห็น 

- นักท่องเท่ียวท้ัง
ชาวไทยและ
ชาวต่างชาติท่ี
เดินทางมา
ท่องเท่ียวใน 5 
จังหวัดอันดามัน 

- ได้กิจกรรม
และวิธีการท่ี
สามารถน าไป
ประยุกต์ใช้เพื่อ
การพัฒนา
รูปแบบการ
ท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ 



87 
 

 
 

ตำรำงท่ี 3.2  (ต่อ) 

 

 

 

 

 

 

 
 

ขั้นตอน วัตถุประสงค์กำรวิจัย ค ำถำมกำรวิจัย วิธีกำรศึกษำ แหล่งข้อมูล ผลที่ได้รับ 
ขั้นตอนท่ี 4  
การพัฒนา
รูปแบบและ
เส้นทางการ
ท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ 

- เพื่อพัฒนารูปแบบและ
จัดท าเส้นทางการ
ท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ตามรอยวัฒนธรรมเปอรา
นากันและ Authenticity 
Trends ของ 5 จังหวัด
ภาคใต้ฝั่งอันดามัน ได้แก่ 
ระนอง กระบี่ พังงา ภูเก็ต 
และตรัง 

1. รูปแบบการ
ท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ควรเป็น
เช่นไร 
 
 
 
 
2. รูปแบบการ
ท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ตามรอย
วัฒนธรรมเปอรานา
กันท่ีสร้างขึ้นมี
คุณภาพเพียงใด 

1. การลงมือ
ปฏิบัติการ 
 
 
 
 
 
 
2. การ
วิพากษ์
รูปแบบ 

1. กลุ่มผู้วิจัย
และผู้ท่ีมีส่วน
เกี่ยวข้อง กับ
การท่องเท่ียว
ในเขต 5 
จังหวัดอันดา
มัน 
 
2. คณะ 
กรรมการ
ผู้เชี่ยวชาญ 

1. ไดรู้ปแบบการ
ท่องเท่ียวเชิง
สร้างสรรค์ตามรอย
วัฒนธรรม เปอรา
นากัน และเส้นทาง
การท่องเท่ียวท่ี
พร้อมสู่การวิพากษ์ 
2. ได้รูปแบบการ
ท่องเท่ียวท่ีสมบูรณ์
พร้อมท่ีจะน าเสนอ
ให้หน่วยงานท่ี
เกี่ยวข้องน าไปปรับ
ใช้ต่อไป 



บทท่ี 4 
ผลการวิจัย 

 
 
 การวิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน
อันดามันวิถีชีวิตในเขตภาคใต้ของประเทศไทยตามแนวทาง Authentic City Trend: เก่าแท้ ปรุงใหม่ 
ให้ทันสมัย ประกอบไปด้วยการด าเนินงาน 4 ขั้นตอนดังนี้คือ 
 ขั้นตอนที่ 1 การรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์สังเคราะห์และการถอดบทเรียนเกี่ยวกับรูปแบบ
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 ขั้นตอนที่ 2 การรวบรวม ศึกษา ส ารวจรวบรวมองค์ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรานากัน 
 ขั้นตอนที่ 3 การค้นหากิจกรรมที่เหมาะสมกับการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
 ขั้นตอนที่ 4 การพัฒนารูปแบบและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 ส าหรับรายละเอียดและข้อค้นพบต่างๆ สามารถสรุปได้ดังนี้ 
 
ขั้นตอนที่ 1 การรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์สังเคราะห์และการถอดบทเรียนเกี่ยวกับรูปแบบการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 ส าหรับข้อมูลที่น าเสนอเป็นข้อมูลในรูปแบบการสังเคราะห์ระหว่างข้อมูลเชิงปฐมภูมิ  และ
ข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมจากการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างและการสนทนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
ซึ่งได้ข้อคิดเห็นดังนี้ 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งเสนออัตลักษณ์และลักษณะทางวัฒนธรรม 
ขนบประเพณี โบราณสถาน สถาปัตยกรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ในสังคม โดยมีวัฒนธรรมเป็นตัว
เชื่อมโยงองค์ความรู้และก่อให้เกิดแรงดึงดูดใจที่จะท าให้นักท่องเที่ยวได้เกิดประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ 
รูป รส กลิ่น เสียง สัมผัสที่อยู่บนพ้ืนฐานของความจริงอย่างซาบซึ้ง ชื่นชมในวัฒนธรรมท้องถิ่นที่
ตน เองไปเยือนอย่างมิรู้คลาย (Pigram,1993, Reisinger,1994, Lickerish and Jenkins,1997, 
Swarbrooke,1999) 
 ดังนั้นจึงอาจกล่าวได้ว่า “การท่องเที่ยวทางวัฒธรรมเปรียบเสมือนกับกระจกเงาที่สะท้อน
ความเป็นอยู่และความป็นตัวตนของสังคมหรือชุมชนนั้นๆ ได้เป็นอย่างดี การท่องเที่ยวประเภทนี้
อาจจะไม่ได้หวือหวาแต่กลับคงอยู่ได้อย่างยาวนาน เพราะเป็นการท่องเที่ยวที่อยู่บนพ้ืนฐานของความ
มั่นคงถาวร (Sustainable) ทางวัฒนธรรม” (สัมภาษณ์ 5 กรกฎาคม 2560) 
 ซึ่ งจะต้ อ งป ระกอบ ไป ได้ วยห ลั กการตามที่  ICOMOS (International Council on 
Movement and Sites) ซึ่งเป็นองค์กรนานาชาติที่ดูแลด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ก าหนดกฎ
บัตร ไว้ 6 หลักการ คือ 
 หลักการที่ 1 การส่งเสริมให้สังคมมีความตระหนักถึงความส าคัญของมรดกทางวัฒนธรรม
และธรรมชาติ  
 ซึ่งหลักการดังกล่าวสอดคล้องกับการเก็บรวบรวมข้อมูลที่มีผู้ให้ข้อมูลหลายรายได้กล่าวว่า 
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 “ที่จริงแล้วถ้าจะพูดถึงการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมจริงๆ แล้วนั้น ต้องย้อนกลับไปถามว่า
หน่วยงานของรัฐที่มีหน้าที่รับผิดชอบหรือหน่วยงานเอกชนที่ท าด้านการท่องเที่ยวนั้นได้ก าหนด
หลักการและการสร้างความเข้าใจร่วมกันของคนในประเทศอย่างไรบ้าง เพราะถ้าศึกษากันอย่างลึกซ้ึง
แล้วจะเห็นได้เลยว่า ผู้ที่ท าการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมบางคนอาจจจะยังเข้าไปไม่ถึงจุดนั้นอย่าง
แท้จริงก็เป็นได้ สิ่งหนึ่งที่ส าคัญที่สุดส าหรับการท าการท่องเที่ยวชนิดนี้ มีอยู่ค าเดียวคือค าว่า 
“ตระหนัก” นั่นเอง” (สัมภาษณ์ 7 สิงหาคม 2560) 
 ส าหรับความตระหนักท่ีกิดขึ้นต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้นจึงมีความลึกซึ้งมากกว่าการ
ท่องเที่ยวในรูปแบบอื่นๆ  
 “เนื่องจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นมีความจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องสร้างความตระหนัก
ให้เกิดขึ้นกับตัวของผู้ท าการท่องเที่ยวหรือเจ้าบ้านในล าดับแรกและนักท่องเที่ยวที่เดินทางมา
ท่องเที่ยวในชุมชนของตนเป็นล าดับรองลงมา” (สัมภาษณ์ 8 กรกฏาคม 2560) 
 ดังนั้น แนวทางของการสร้างความตระหนักให้เกิดขึ้นกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นจึง
ต้องอาศับวิธีการและกระบวนการที่แตกต่างกันไปตามภูมิภาคและท้องถิ่นนั้นๆ ดังความว่า 
 “การที่จะสร้างความตระหนักในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้เกิดขึ้นในสังคมใดสังคมหนึ่ง
หรือชุมชนใดชุมชนหนึ่งมิใช่เรื่องง่ายที่จะท าให้เกิดขึ้นได้ในทันทีทันใด เพราะในแต่ละชุมชนต่างมี
กรอบและมาตรฐานในการคิด ตีความและการสร้างสรรรค์แนวการสร้างเสริมทางวัฒนธรรมเป็นของ
ตนเองที่แตกต่างกัน เพราะฉะนั้นแนวทางการสร้างความตระหนักที่แท้จริงจึงมิใช่การน าเอาธรรมเนียม
ของรัฐไปใส่ในธรรมเนียมของราษฎร์เพียงอย่างเดียว หากแต่ต้องมาจากตัวตนและรากเหง้าทาง
ความคิดและความตระหนักของเขาเองจึงจะท าให้การท่องเที่ยวชนิดนี้ด ารงอยู่ได้อย่างราบรื่นและ
ยาวนาน”  (สัมภาษณ์ 8 สิงหาคม 2560) 
 ในขณะเดียวกันผู้ให้ข้อมูลยังได้ให้ข้อเสนอแนะที่น่าสนใจ ความว่า 
 “การจัดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะต้องมีจุดมุ่งหมายที่ปกป้องและอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยว
ทั้งด้านกายภาพและคุณค่าทางวัฒนธรรม ด้วยวิธีการใดก็ตามที่เป็นประโยชน์ต่อทางชุมชนและชาติที่
จะช่วยกันธ ารงไว้ซึ่งวัฒนธรรมของตนเองให้คงอยู่ต่อไป” (สัมภาษณ์ 7 กรกฏาคม 2560) 
 อีกทั้ง “แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแต่ละแห่งต่างมีจุดเน้นที่แตกต่างกันออกไป ดังนั้น 
ควรจะต้องมีการด าเนินการให้ทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้องทั้งในชุมชน หน่วยงานภาครัฐและเอกชนมี
ความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้องต่อการท่องเที่ยวในรูปแบบนี้ โดยเน้นให้เห็นในเชิงคุณค่าเป็นส าคัญ” 
(สัมภาษณ์ 6 กรกฏาคม 2560) 
 เมื่อพิจารณาในเชิงคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้น อาจพบได้ว่า “คุณค่าที่
แท้จริงของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น มิใช่คุณค่าที่มาจากการตบแต่งหรือการแต่งเติมสร้างสรรค์
จากฝีมือมนุษย์เพียงอย่างเดียวแต่คุณค่าที่แท้จริงจะต้องสะท้อนออกมาจากภายในตัวตนของสังคม
และวัฒนธรรมนั้นๆ เอง ไม่จ าเป็นต้องมีการรังสรรค์ใดๆ ให้วิจิตรบรรจงเลิศหรูอย่างที่เราๆ เห็นกัน
ทัว่ไป” (สัมภาษณ์ 7สิงหาคม 2560) 
 จึงอาจกล่าวได้ว่าคุณค่าที่แท้จริงของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น “จ าเป็นต้องมีการ
น าเสนอเรื่องราวของแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีวิธีการหรือกิจกรรมใดๆ ที่มุ่งเน้นให้ผู้ที่มาเที่ยว
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ชมเกิดความตระหนักในคุณค่าของวัฒนธรรมนั้นๆ จนก่อให้เกิดการร่วมแรงใจกันในการอนุรักษ์
วัฒนธรรมนั้นๆ ให้คงอยู่ต่อไป เพราะการท่องเที่ยวแต่เดิมที่ด าเนินการมาล้วนแล้วแต่เน้นการ
ท่องเที่ยวแบบชะโงกทัวร์คือมาเที่ยวชมเพียงนิดหน่อยแล้วก็พากันทิ้งเศษขยะไว้เกลี่ยนกราดสถานที่
ท่องเที่ยวซึ่งดูแล้วไม่เหมาะสมอย่างยิ่ง”(สัมภาษณ์ 8 กรกฏาคม 2560) 
 ในขณะเดียวกันนั้น “บุคคลที่มีหน้าที่หรือมีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม คือประชาชนในชุมชน หน่วยงานของรัฐ หรือแม้กระทั่งผู้น าชมสถานที่หรือมัคคุเทศก์นั้น
ควรเน้นการบรรยายเกี่ยวกับสถานที่เชิงวัฒธรรมโดยการเน้นให้เห็นถึงความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยว
ที่มีวัฒนธรรมและประเพณีที่สอดแทรกผสมผสานอย่างถูกต้องแม่นย าไม่มีการบิดเบือนข้อมูลใดๆ
ทั้งสิ้น แต่ข้อมูลที่น าเสนอนั้นต้องเป็นข้อมูลเชิงสร้างสรรค์และก่อให้เกิดความรักและหวงแหนใน
วัฒนธรรมหรือความเป็นมาของสังคมนั้นๆ” (สัมภาษณ์ 13 มิถุนายน 2560) 
 อาจกล่าวสรุปได้ว่า ตามหลักการที่กล่าวมาข้างต้นของ The International Council on 
Movement and Sites นั้นมีความสอดคล้องกับแนวความคิดของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดการ
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มุ่งเน้นในการสร่งเสริมและการสร้างความตระหนักถึงความส าคัญของมรดก
ทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ 
 หลักการที่ 2 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ควรมีการจัดการให้แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
และแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ให้มีความสมดุลและควบคู่กันไป ดังนี้ 
 “การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่แท้จริงนั้นท าได้ทุกๆ รูปแบบการท่องเที่ยวที่มีอยู่ใน
โลกปัจจุบันนี้หากแต่ว่ามีข้อบ่งชี้เพียงไม่กี่อย่างที่จะบ่งบอกว่าเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ คือ 
สังคมวัฒนธรรมที่อยู่บนพ้ืนฐานของความตระหนักในคุณค่าและการมุ่งส่งเสริมให้คงอยู่ตลอดไป” 
(สัมภาษณ์ 5 กรกฏาคม 2560) 
 “เพราะฉะนั้นการที่จะท าให้การท่องเที่ยวใดๆ ก็แล้วแต่เป็นไปในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์จึงต้องหยิบยกประเด็นของการสร้างความตระหนัก ความเข้าใจ ความหวงแหน และการ
เน้นคุณค่าในตัวตนที่แท้จริงของรูปแบบการท่องเที่ยวนั้นๆ ขึ้นมาเป็นประเด็นส าคัญที่จะช่วยชูรสชาด
การท่องเที่ยวให้กลมกล่อม ดังนั้นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อาจเป็นตัวเชื่อมโยงให้การท่องเที่ยวใน
รูปแบบต่างๆ เข้ามาผสมผสานกันได้ อย่างเช่น ภาคใต้ของเรามีแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติมากมาย
ในขณะเดียวกันเราก็มีแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมดั้งเดิมของเราอยู่เช่น เปอรานากันหรือสถาน
ท่องเที่ยวที่มีอาคารบ้านช่องเป็นแบบชิโนโปรตุกีสนั้น เราก็สามารถท าให้เป็นเนื้อเดียวกันได้” 
(สัมภาษณ์ 11 มิถุนายน 2560) 
 ดังนั้นการออกกฎหมาย กฎระเบียบ หลักการการปฎิบัติ ต้องเน้นการป้องกันและการอนุรักษ์
วัฒนธรรมท้องถิ่นต่างๆ ให้คงอยู่ในรูปแบบเดิมที่เคยเป็นมา 
 “ความเป็นมาในอดีตของการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จึงต้องมุ่งเน้นให้เกิดผลใน
ทางบวกกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้วย ในขณะเดียวกันต้องเกิดผลกระทบน้อยที่สุดต่อชุมชม
สังคมท่ีเกี่ยวข้องนั้นๆ” (สัมภาษณ์ 8 สิงหาคม 2560) 
 การกระท าที่จะไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อสังคมและวัฒนธรรมชุมชนพ้ืนฐานจึงมิอาจใช้
กฏหมายเข้าไปใช้ในการบริหารจัดการได้เพียงอย่างเดียว “เพราะคนไทยส่วนใหญ่เวลามีกฏหมายหรือ
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มีอ านาจอยู่ในมือก็จะคิดว่าตนเองถูกต้องและน ามาใช้อย่างผิดวิธี เห็นได้ชัดจากการจัดการท่องเที่ยว
ของไทยที่ผ่านมานั้นไม่สามารถบอกได้ว่าประสบผลส าเร็จ ผู้บริหารมักมองเพียงตัวเลขที่เพ่ิมรายได้
จากการท่องเที่ยวแต่กลับลืมนึกไปถึงต้นทุนทางวัฒนธรรมชุมชนที่ประเทศของเราต้องสูญเสียไปอย่าง
มากมายเพราะการเน้นเพียงแคทุ่นนิยมเท่านั้นเอง” (สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 2560) 
 กล่าวได้ว่าการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ควรเน้นความสมดุลระหว่างธรรมชาติและ
วัฒนธรรมที่จะต้องเดินทางควบคู่กันไป ส่วนกฎหมายหรือกฎระเบียบใดๆ ที่ถูกก าหนดขึ้นภายใต้
เงื่อนไขหรือช่วงเวลาใดๆ ก็ตามแต่อาจไม่มีความส าคัญเท่าไรนัก ถ้าผู้ที่มีหน้าที่รับผิดชอบหรือดูแล
การท่องเที่ยวมีความตระหนัก เข้าใจ ซาบซึ้ง และมีความหวงแหนในวัฒนธรรมท้องถิ่นของตนและมี
ความต้องการในการร่วมแรงร่วมใจในการอนุรักษ์อย่างแท้จริง กฎระเบียบนั้นก็อาจเป็นเพียงแค่ลายลักษณ์
อักษรที่ไม่จ าเป็นต้องมาอาศัยการตีความในภายภาคหน้าได้ 
 หลักการที่ 3 สร้างความมั่นใจหรือมีหลักประกันได้ว่าผู้ที่มาท่องเที่ยวจะได้รับความรู้  
ประสบการณ์ท่ีล้ าค่าและเกิดความรู้สึกรักและหวงแหนในวัฒนธรรมชุมชนนั้นๆ 
 “การที่จะสร้างความน่าเชื่อถือและความมั่นใจให้กับผู้มาท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมแบบ
สร้างสรรค์นั้น สิ่งแรกที่เราต้องค านึงถึงคือเรื่องของข้อมูลข่าวสารหรือแหล่งข้อมูลที่ถูกต้องและเชื่อถือได้ 
แหล่งข้อมูลที่เราค้นพบอาจเป็นบุคคลหรือ กูรูในท้องถิ่นนั้นๆ หรือ อาจเป็นโบราณสถาน สถาปัตยกรรม 
หนังสือ บันทึกเหตุการณ์ต่างๆ ” (สัมภาษณ์ 8 กรกฎาคม 2560) 
 ในขณะเดียวกัน “ตัวนักท่องเที่ยวเองและผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ควรให้ความเคารพในสถานที่ที่ท่องเที่ยว โดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องต้องมุ่งเน้นให้เกิดการ
เคารพในสถานที่นั้นๆ” ” (สัมภาษณ์ 11 มิถุนายน 2560) 
 นอกจากนี้แล้วแนวความคิดดัวกล่าวยังสอดคล้องกับ หลักการที่ 4 คือ 
 หลักการที่ 4 ชุมชนและคนพ้ืนเมืองที่เกี่ยวข้องต้องมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์และวางแผนดูแล
แหล่งมท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม 
 “ทั้งนี้การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จะสมบูรณ์ได้หรือไม่นั้น ขึ้นอยู่กับสังคมและชุมชนที่
เกี่ยวข้องว่าเขาต้องการอนุรักษ์และสร้างความั่นคงและยืนยงให้กับการท่องเที่ยวในชุมชนของเขา
หรือไม่ และเขาจะมีแนวทางหรือวิธีการอย่างไรที่จะเข้ามาก ากับดูแล”(สัมภาษณ์ 5 กรกฎาคม 2560) 
 การก ากับดูแลอาจมีวิธีการที่หลากหลายรูปแบบขึ้นอยู่กับชุมชนนนั้นๆ จะเป็นผู้ก ากับดูแล 
 “แต่ในขณะเดียวกันบางครั้งการให้ชุมชนก ากับดูแลก็อาจจะมีทั้งผลในเชิงบวกและเชิงลบอยู่
บ้าง ส าหรับผลในเชิงบวกก่อให้กเดความก้าวหน้าและการอนุกรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวของตนเอง
อย่างสร้างสรรค์ แต่ในทางกลับกันที่เคยเห็นมานั้นพบได้ว่า บางชุมชนอาจแตกความสามัคคีได้เพราะ
การที่เขาไม่รู้นั่นเอง” ” (สัมภาษณ์ 12 มิถุนายน 2560) 
 ดังนั้นแนวทางที่เหมาะสมที่สุดคือการใช้การบูณณาการและการใช้ความร่วมมือแบบ
เครือข่ายความร่วมมือทั้งภาครัฐ เอกชน และชุมชน จึงจะท าให้การด าเนินการเป็นไปได้อย่างราบรื่น
และคงอยู่  
 หลักการที่ 5 การจัดสรรผลประโยชน์ให้แก่ชุมชนท้องถิ่น การท่องเที่ยว การอนุรักษ์แหล่ง
ท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในรูปแบบต่างๆ รวมทั้งการท าเพ่ือประโยชน์แก่แหล่งชุมชนนนั้นๆ 
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 “เห็นได้ว่าแนวทางการจัดการท่องเที่ยวในปัจุบันนี้จะเน้นทางด้าน Authenticity Trends 
คือการมุ่งเน้นการจัดการท่องเที่ยวในรูปแบบที่เขาเคยเป็นมาโดยไม่จ าเป็นต้องไปปรุงแต่งเพ่ือให้เกิด
ความคลาดเคลื่อนแต่ต้องยังคงด ารงรักษาวัฒนธรรมที่เป็นรากเหง้าของเขาไว้อย่างครบถ้วน” 
(สัมภาษณ์ 11 มิถุนายน 2560) 
 “ดังนั้น ถ้าเรามุ่งผลปลายทางคือความส าเร็จแห่งการน าเสนอวัฒนธรรมที่เป็นรากเหง้าของ
ชุมชนนั้นๆ มาเป็นประเด็นส าคัญ ผลประโยชน์ที่จะเกิดจากการท่องเที่ยวในเชิงพานิชย์จึงน้อยกว่า
การท่องเที่ยวในรูปแบบอ่ืน แต่กลับท าให้สังคมวัฒนธรรมนั้นๆ สามารถอยู่ได้อย่างถาวร” (สัมภาษณ์ 
8 กรกฎาคม 2560) 
 จึงเห็นได้ว่าการจัดการท่องเที่ยวในเชิงสร้างสรรค์แบบ Authenticity Trends มิได้มุ่งเน้นผล
ก าไรที่เป็นตัวเงิน แต่เน้นการทรงคุณค่าในความรู้และวัฒนธรรมในชุมชนนั้นๆ ต่างหาก ดังนั้นการ
ท่องเที่ยวในรูปแบบนี้จึวเป็นการท่องเที่ยวที่อาจเรียกได้ว่า เป็นการท่องเที่ยวแบบ Deep Feeling 
with Touchable Tourism ก็น่าจะเป็นได้  
 หลักการที่ 6 การส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยความรับผิดชอบโดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือปกป้องและ
รักษาสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวและมีการส่งเสริมให้ชุมชนมีความ
รักและหวงแหนในวัฒธรรมของตนเองอย่างเหนียวแน่น แข็งแกร่ง  
 อาจกล่าวสรุปได้ว่าจากแนวคิดของ ICOMOS (International Council on Movement 
and Sites) ซึ่งเป็นองค์กรนานาชาติที่ดูแลด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ก าหนดกฎบัตร ไว้ 6 
หลักการ นั้นสอดคล้องกับแนวความคิดของผู้ให้ข้อมูลที่มีความเห็นว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ หรือ Creative Tourism ในรูปแบบ Authenticity Trends ควรมีองค์ประกอบดังนี้ คือ 

1.  แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม สังคม ชุมชน ที่เป็นรากเหง้าเดิมที่ตนเองมีอยู่ และมีการ
สืบทอดกันทมาอย่างยาวนานหลายช่วงอายุคน 
 2.  มีคติ ความเชื่อ แนวทาง วิธีประชา ที่เป็นของตนเอง Uniquely Society ที่มีจุดเด่น
เฉพาะด้านที่สามารถสร้างจุดดึงดูดผู้มาเยือนได้ 

3.  จุดมุ่งหมายหลักคือการส่งเสริม การให้ความรู้ การร่วมอนุรักษืและการสร้ างความ
ตระหนักในคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นในเชิงของโบราณสถานที่ ขนบประเพณี วัฒนธรรม 
อาหารการกิน เป็นต้น 

4.  ต้องได้รับความร่วมมือจากชุมชน บุคคล คณะบุคคล ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งจากภาค
ประชาชน ภาครัฐและเอกชน 
 นอกจากนี้แล้ว ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (2553)  ได้ให้ข้อสรุปของการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ ว่าเป็นกระบวนการต่อยอด เพ่ิมค่า หาจุดต่าง โดยใช้ความคิดเชิงสร้างสรรค์ กล่าวคือ 
เป็นการต่อยอดจากฐานทุนเดิมที่มีอยู่ ทั้งทุนทางสังคม และวัฒนธรรม “เพ่ิมค่า” คือการเพ่ิมมูลค่า
และคุณค่าแก่ทรัพยากรการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์ความเป็นไทย “หาจุดต่าง” คือ สร้างและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่แปลกใหม่โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ เพ่ือยกระดับศักยภาพการ
แข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเทียวไทย ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) 
ที่น าไปสู่เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) ที่ทางรัฐบาลได้ริเริ่มด าเนินนโยบายตั้งแต่
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เดือนสิงหาคม 2552 ทีผ่านมา โดยจะเน้นการสร้างภาคธุรกิจในด้านเศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ให้
เข้มแข็ง การสร้างนวัตกรรม และเน้นการน าความหลากหลายของมรดกทางวัฒนธรรมมาเป็นจุดแข็ง 
 
ขั้นตอนที่ 2  การรวบรวม ศึกษา ส ารวจรวบรวมองค์ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรานากัน 
 ส าหรับการศึกษารวบรวมข้อมูลเกี่ยวกับความรู้ด้านวัฒนธรรมเปอรานากันนนั้น เป็นการเก็บ
รวบรวมข้อมูลแบบองค์รวม (Holistic) ซึ่งอาจจะไม่ล้ าลึกเท่ากับการศึกษาในเชิงประวัติศาสตร์ 
ประเพณี วัฒนธรรม ในศาสตร์ทางสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา หากแต่ข้อมูลดังกล่าวที่ได้มานี้เพ่ือ
การน าไปใช้เพื่อพัฒนรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เท่านั้น  

ดังนั้นจากการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงเอกสารและการสัมภาษณ์สามารถสร้างข้อสรุปได้ว่า 
วัฒนธรรมเปอรานากัน (Peranakan) หรือ บาบ๋า – ย่าหยา (Baba – Nyonya) คือกลุ่มลูกครึ่งมลายู 
– จีนที่มีวัฒนธรรมผสมผสาน และสร้างวัฒนธรรมแบบใหม่ขึ้นมาโดยเป็นการน าเอาส่วนดีระหว่างจีน 
และมลายูมารวมกัน โดยชื่อ เปอรานากัน มีความหมายว่า “เกิดท่ีนี้” 
 1.  ความเป็นมาของชาวเปอรานากัน 

    ส าหรับความเป็นมาของชาวเปอรานากันนนั้น พบว่า 
    “ในอดีตนั้นชาวจีนฮกเกี้ยนที่อพยพออกมาจากจีนแผ่นดินใหญ่ได้เดินทางไปทั่วภูมิภาค

เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ จนถึงตอนใต้ของประเทศไทย หลังจากนั้นจึงตั้งรกรากในจังหวัดต่างๆ แถบ
ทะเลอันดามัน คือ ระนอง กระบี่ พังงา ภูเก็ต และตรัง จนกลายเป็นวัฒนธรรมแบบผสมผสาน
ระหว่างความเป็นพื้นเมืองและจีนฮกเก้ียน” (สัมภาษณ์ 15 มิถุนายน 2560) 

    “ท าให้ก่อก าเนิดสายเลือดลูกผสมข้ึนระหว่างชนพ้ืนเมืองและชาวจีนฮกเก้ียนโพ้นทะเลจน
มีการผสมผสานทางวัฒนธรรมเกิดเป็นวัฒนธรรมใหม่ที่มีอัตลักษณ์ เรียกว่า “Peranakan” (เปอรานา
กัน) หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า “Baba – Nyonya” (บ้าบ๋า – ย่าหยา)” (สัมภาษณ์ 9 สิงหาคม2560) 

    ส่วนค าว่า “Baba – Nyonya” (บ้าบ๋า – ย่าหยา) นั้นเป็นค าที่ชุมชนชาวจีนเลือดผสมใน
มะละกาเรียกตนเอง ซึ่งค าว่า “Baba” (บ้าบ๋า) เป็นค าที่มาเลย์ยืมมาจากภาษาเปอร์เซียแปลว่า การ
ให้เกียรติบรรพบุรุษ และถูกน ามาใช้เรียกชาวจีนเลือดผสมที่เป็นเพศหญิง เป็นค าที่ชาวชวายืมมาจาก
ภาษาอิตาลี คือค าว่า “Nona” (Grandma) แปลว่า ผู้หญิงต่างชาติที่แต่งงานแล้ว หรืออาจจะมาจาก
ค าว่า “Donha” ซึ่งเป็นภาษาโปรตุเกส แปลว่า คุณผู้หญิง เนื่องจากขณะนั้นการแผ่ขยายอิทธิพลของ
ชาวยุโรปท าให้มีหญิงชาวต่างชาติเข้ามาอาศัยอยู่ในชวามาก ชาวชวาจึงเรียกหญิงเหล่านั้นว่า Nona 
ซึ่งใช้ในความหมายว่า คุณผู้หญิง (Paranakan, ม.ป.ป.) และในพจนานุกรมไทย ฉบับสมบูรณ์ พ.ศ. 
2519 ได้ให้ความหมายของค าว่า บ้าบ๋า ว่า “ชายชาวจีนทีเกิดในมาเลเซีย พ่อเป็นจีน แม่เป็นมลายู 
ถ้าเป็นหญิงเรียก ย่าหยา และเมื่อคนกลุ่มนี้มีจ านวนมากขึ้น ก็ได้สร้างวัฒนธรรมรูปแบบใหม่ที่
แตกต่างไปจากเดิมของบรรพบุรุษโดยมาผสมผสานกันเป็นวัฒนธรรมใหม่ เมื่อพวกเขาอพยพไปตั้งถิ่น
ฐานในบริเวณนี้ก็ได้น าวัฒนธรรมของตนกระจายไปด้วย 
     นอกจากนี้ยังเห็นๆได้ว่าภาษาที่ชาวเปอรานากันใช้เพ่ือติดต่อสื่อสารนั้นเป็นภาษามาเลย์ที่
มีการหยิบยืมค าจากภาษาจีนมาเป็นจ านวนมากโดยเฉพาะภาษาจีนฮกเกี้ยน ดังค ากล่าวว่า 
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     “ภาษาที่เราใช้อยู่ในอดีตและปัจจุบันก็ยังคงเป็นภาษาจีนฮกเกี้ยน ที่ทางบรรพบุรุษของ
เราใช้มาแต่ดั้งเดิม แต่ปัจจุบันนี้เด็กรุ่นใหม่ไม่ค่อยรู้จักกันแล้ว แต่ที่โรงเรียนก็ยังคงสอนให้เด็กได้รู้จัก
ประเพณีวัฒนธรรมของเราเอง ในรูปแบบของรายวิชาเสริมเกี่ยวกับวัฒนธรรมชุมชนความเป็นอยู่ของ
ชาวภูเก็ต” (สัมภาษณ์ 11 กรกฎาคม 2560)  

    นอกจากนี้ยังยังพบว่า ภาษาที่ใช้ในการสื่อสารของชาวเปอรานากันยังคงได้รับอิทธิพล
จากภาษาโปรตุเกส ดัชย์ ทมิฬ และอังกฤษ อีกด้วย 

    ดังนั้นภาษาของชาวเปอรานากันในบางครั้งจึง เรียกว่า “บ้าบ๋ามาเลย์” (Baba Malay) 
ซึ่งในปัจจุบันนี้ภาษาบาบ๋ามาเลย์ใกล้จะสูญหายไปเต็มที่ เนื่องจากชาวเปอรานากันรุ่นใหม่ไม่นิยมใช้
ภาษานี้  อีกทั้งยังไม่ได้เรียนรู้ภาษาแม่ของตนเองอีกด้วย ภาษาที่พวกเขาใช้ในปัจจุบัน ได้แก่ 
ภาษาอังกฤษ ภาษามาเลย์ และภาษาจีนกลาง  อัตลักษณ์ของชาวเปอรานากันจะแสดงออกทางผ่าน
วิถีการด ารงชีวิต ประเพณี พิธีกรรม รวมถึงอาหารการกินและที่อยู่อาศัย ซึ่งสะท้อนให้เห็นการ
ผสมผสานของวัฒนธรรมทั้งจีน มาเลย์ และอังกฤษ 
     ในขณะเดียวกันเพ่ือศึกษาถึงด้านประเพณีและวัฒนธรรมของชาวเปอรานากันนั้นยังพบได้ว่า 

    “ส าหรับประเพณีวัฒนธรรมของพวกเรายังคงยึดถือตามประเพณีของบรรพบุรุษที่เป็นชาว
จีนฮกเกี้ยน ได้เคยปฏิบัติมาในหลากหลายรูปแบบ ทั้งวัฒนธรรมความเป็นอยู่ อาหารการกิน การแต่ง
กาย ความเชื่อ” (สัมภาษ์ 7 กรกฎาคม 2560)  

    ล้วนแล้วแต่ได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมจีนอย่างมาก โดยเฉพาะการนับถือวิญญาณบรรพ
บุรุษและมีพิธีกรรมเซ่นไหว้บรรพบุรุษแบบเดียวกับชาวจีน จะเห็นได้จากการตั้งแท่นบูชาวิญญาณ
บรรพบุรุษไว้ในส่วนที่จัดไว้เฉพาะในบ้านของชาวเปอรานากัน   

    นอกจากนี้ยังมีเทศกาลตรุษจีนที่ชาวเปอรานากันให้ความส าคัญอย่างมากเช่นเดียวกับผู้ที่
มีเชื้อสายจีนอ่ืนๆ ทั่วทุกมุมโลก อีกหนึ่งเทศกาลส าคัญ ได้แก่ เทศกาลไหว้พระจันทร์ ซึ่งในเทศกาลนี้
ชาวเปอรานากันก็จะมีพิธีกรรมและประเพณีที่คล้ายกับชาวจีนโดยทั่วไป เช่น การท าขนมไหว้
พระจันทร์ในเทศกาลไหว้พระจันทร์ เป็นต้น   

    นอกจากประเพณีและเทศกาลแล้วยังคงมีการกล่าวถึงเรื่องเครื่องแต่งกายของย่าหย๋าหรือ
สาวชาวเปอรานากันนั้นก็มีความโดดเด่น แตกต่างไปจากเครื่องแต่งกายของสาวมลายูทั่วไป  

    “ความโดดเด่นของเครื่องแต่งกายของเปอรานากันในภาคใต้ของเรานั้นจะเป็นลูกผสม
ระหว่างพ้ืนเมืองและฮกเกี้ยน อย่างคุณแม่จะใส่ผ้านุ่งเหมือนคนพ้ืนเมืองแต่เสื้อจะเป็นแบบคอจีนท า
ให้สวยงามไปอีกแบบ แต่ส่วนใหญ่ก็จะใกล้เคียงกับเปอรานากันประเทศอ่ืนๆ เพียงแต่อาจแตกต่างใน
เรื่องของการตบแต่งตามสไตล์ของผู้หญิง” (สัมภาษณ์ 9 สิงหาคม 2560) 

    ดังนั้น เครื่องแต่งกายของชาวเปอรานากัน จึงเป็นการการผสมผสานทั้งลักษณะแบบจีน
และมาเลย์เข้าด้วยกัน โดยรวมชุดจะมีลักษณะเหมือนชุดของหญิงสาวมลายู ทว่าส่วนคอเสื้อนั้นเป็น
แบบจีน ซึ่งทั้งชุดจะตัดเย็บโดยใช้ผ้าฝ้าย  แต่ในปัจจุบันหญิงชาวเปอรานากันก็ไม่ได้แต่งกายเช่นนี้อีก
แล้ว แต่จะนิยมสวมชุดเคบายาแบบสาวมลายูทั่วไป นอกจากชุดที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเองแล้ว 
รองเท้าและเครื่องประดับก็ยังมีลักษณะเด่นเฉพาะของตนเองเช่นเดียวกัน โดยรองเท้าของสาวเปอรา
นากันนั้นจะมีลักษณะผสมระหว่างจีนและมาเลย์เข้าด้วยกัน  อาหารของชาวเปอรานากันก็เป็นอีก
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หนึ่งสิ่งที่สะท้อนให้เห็นการผสมผสานระหว่างจีนและมาเลย์ นอกจากนี้ยังได้รับอิทธิพลจากดัชต์ 
โปรตุเกส อินโดนีเซีย ไทยและอังกฤษ ซึ่งส่วนผสมก็มักจะเป็นสิ่งที่หาได้ในพ้ืนที่เช่น มะขาม พริก 
มะนาว ขิง เป็นต้น ส่วนผสมที่ส าคัญส่วนใหญ่มักจะเป็นเครื่องเทศที่มีมากในบริเวณคาบสมุทรมลายู  และ
เกาะสุมาตรา ซึ่งเดิมเคยได้ชื่อว่าเป็นเกาะเครื่องเทศ และเป็นสิ่งที่ชาวตะวันตกแสวงหา  นอกจาก
วัฒนธรรมประเพณี เครื่องแต่งกาย และอาหารการกินแล้ว บ้านของชาวเปอรานากันก็เป็นอีกหนึ่งสิ่ง
ที่สะท้อนให้เห็นการผสมผสานระหว่างสถาปัตยกรรมจีน มาเลย์ รวมถึงอังกฤษ ไม่เพียวแต่ตัวบ้าน
เท่านั้น  รูปแบบการตกแต่งและเครื่องเรือนทั้งโต๊ะ ตู้ เตียง ก็สะท้อนให้เห็นการผสมผสานของศิลปะ
ของจีน มาเลย์ และอังกฤษ 
 2.  สถาปัตยกรรมของเปอรานากัน 

    สถาปัตยกรรมของเปอรานากันเป็นสถาปัตยกรรมแบบชิโน – โปรตุกีส (Sino – Portuguese 
Style) ถือก าเนิดขึ้นในดินแดนแหลมมลายูในยุคสมัยแห่งจักรวรรดินิยมของตะวันตก เมื่อประมาณปี 
พ.ศ. 2054 ชาวโปรตุเกส ได้เข้ามาตั้งถิ่นฐานและท าการค้าบริเวณเมืองท่ามะละกา และได้น าเอา
ศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนวิทยาการตะวันตกเข้ามาเผยแพร่ด้วยเช่นกัน ซึ่งในช่วงเวลาที่ชาวโปรตุเกส
อาศัยอยู่นั้นก็ได้สร้างบ้านเรือนที่พักอาศัยไว้ ด้วยการออกแบบสถาปัตยกรรมตามความรู้และ
ประสบการณ์ของตน ท าให้ผลงานสถาปัตยกรรมเหล่านั้นมีรูปแบบแนวตะวันตก 

    “ซึ่งชาวจีนเปอรานากันมักเรียกอาคารเหล่านี้ว่า “ฮ่ังหม่อเล้า” คือ อาคารที่ออกแบบ
เหมือนของฝรั่ง ซึ่งมีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน ซึ่งปู่เล่าให้ฟังว่า ที่จริงแล้วช่างที่ก่อสร้าง
อาคารก็มิได้มีความรู้และความเข้าใจในสถาปัตยกรรมยุโรปเชิงอาคารโบกตึกถือปูน จึงได้พยายาม
สร้างออกมาและผสมผสานจนกลายมาเป็นเอกลักษณ์ของตนเองในที่สุด” (สัมภาษ์ 7 กรกฎาคม 
2560)    

    ซึ่งข้อมูลจากการสัมภษณ์นี้ได้สอดคล้องกับข้อมูลเชิงเอกสารที่ได้รวบรวมไว้ ความว่า ใน
ขณะเดียวกันนั้นเองได้ให้ช่างชาวจีนน าแบบแปลนของบ้านเรือนนั้นไปด าเนินการก่อสร้าง แต่ด้วย
ความรู้และประสบการณ์ประกอบกับความเชื่อที่สืบเนื่องมาจากบริบททางสังคมของช่างชาวจีน ท า
ให้ผลงานการก่อสร้างอาคารบ้านเรือนเพี้ยนไปจากแบบแปลนที่ชาวโปรตุเกสได้วางไว้ โดยช่างชาวจีน
ได้ตกแต่งลวดลายสัญลักษณ์รวมถึงลักษณะรูปแบบบางส่วนของตัวอาคารตามคติความเชื่อของจีน 
เกิดการผสมผสานกันระหว่างสถาปัตยกรรมโปรตุเกสและจีน เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวขึ้นท่ามกลาง
สังคมของกลุ่มชน 3 เชื้อชาติ อันได้แก่โปรตุเกส จีน และมาเลย์ ในดินแดนแหลมมลายูตั้งแต่บัดนั้น
เป็นต้นมา เมื่อชาวดัตช์และชาวอังกฤษเข้ามามีอิทธิพลในดินแดนแถบนี้ ก็ได้ปรับปรุงรูปแบบของ
อาคารดังกล่าว โดยดัดแปลงและสอดแทรกรูปแบบ รวมไปถึงลวดลายต่างๆ เพ่ิมเติมลงไปในการ
ก่อสร้างตามแบบของตน และก็มีชื่อเรียกลักษณะการก่อสร้างอาคารเหล่านี้ว่า สถาปัตยกรรม “ชิโน
โปรตุกีส”ค าว่า “ชิโน” หมายถึงคนจีน และค าว่า “โปรตุกีส” หมายถึง โปรตุเกส แม้ว่าอังกฤษและ
ดัตช์จะเข้ามามีอิทธิพลในการผสมผสานศิลปะของตนเข้าไปในยุคหลังด้วยก็ตาม ซึ่งการก่อสร้าง
บ้านเรือนในรูปแบบนี้ได้แพร่หลายไปยังดินแดนต่างๆ ในแหลมมลายู สามารถพบเห็นได้หลายที่ ไม่ว่า
จะเป็นเมืองมะละกา เมืองปีนัง ประเทศมาเลเซีย สิงคโปร์ หรือมาเก๊า รวมไปถึงประเทศไทยของเรา
ด้วย โดยสถาปัตยกรรมชิโนโปรตุกีสเดินทางเข้าสู่ประเทศไทย เมื่อยุคสมัยของ พระยารัษฎานุ
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ประดิษฐ์มหิศรภักดี (คอซิมบี้ ณ ระนอง) เป็นสมุหเทศาภิบาลส าเร็จราชการมณฑลภูเก็ต ในช่วงปี 
พ.ศ.2444 - 2456 ตรงกับสมัยรัชกาลที่ 5 ในช่วงนั้นถือว่าภูเก็ตมีความทันสมัยมาก ซึ่งพระยารัษฎานุ
ประดิษฐ์ฯ ถือเป็นผู้ที่พัฒนาเมืองภูเก็ตให้มีความเจริญในทุกๆ ด้านโดยเฉพาะการวางผังเมืองภูเก็ต
ใหม่ให้ทันสมัย ประกอบกับในช่วงนั้นภูเก็ตได้มีการติดต่อสัมพันธ์ทางการค้าขายกับปีนังอย่างเฟ่ืองฟู 
ท าให้ศิลปวัฒนธรรม วิทยาการใหม่ๆ ตลอดจนรูปแบบการก่อสร้างอาคารบ้านเรือนแบบชิโนโปรตุกีส
ได้แพร่หลายเข้าสู่เมืองภูเก็ต ซึ่งส่วนใหญ่อาคารชิโนโปรตุกีสจะถูกสร้างขึ้นโดยนักธุรกิจชาวจีนที่มี
ความร่ ารวยจากการท าธุรกิจเหมืองแร่ดีบุก ซึ่งมีทั้งเรือนแถวแบบจีนผสมยุโรป ที่ชั้นบนใช้เป็นที่อยู่
อาศัย ชั้นล่างใช้ท าธุรกิจค้าขาย และเรือนเดี่ยวแบบจีนและยุโรปมีลักษณะเป็นคฤหาสน์หลังใหญ ่
     ในประเทศไทยพบสถาปัตยกรรมชิโนโปรตุกีสได้ในจังหวัดภูเก็ตรวมถึง จังหวัดระนอง 
จังหวัดกระบี่ จังหวัดพังงา และจังหวัดตรัง   

    นอกจากนี้แล้วจากการสังเคราะห์ข้อมูลยังพบว่า ตามประวัติศาสตร์ชาวต่างชาติที่เข้ามา
พ านักอาศัยอยู่ในดินแดนภูเก็ตสมัยแรกๆ นั้นจะเป็นมอญหรือแมง และชาวอินเดีย แล้วต่อมาก็เป็น
ชาวโปรตุเกส ชาววิลันดา แต่ชนชาติเหล่านี้มิได้ปลูกสร้างบ้านเรือนลงในภูเก็ตตามรูปแบบ
สถาปัตยกรรมหรือวัฒนธรรมของชนชาติเหล่านั้นไว้เลย หรือหากจะปลูกสร้างไว้ก็คงจะเป็นแต่เพียงที่
อยู่อาศัยชั่วคราวไม่ใช่ถาวรวัตถุ จึงผุพังและสูญหายไปตามกาลเวลา ไม่ปรากฏร่องรอยเหลือไว้ให้
ศึกษาได้ในปัจจุบันต่างจากชนชาวจีนซึ่งอพยพเข้าอยู่ในภูเก็ตสมัยรัชกาลที่ 3 -5 เพ่ือประกอบอาชีพ
เหมืองแร่และค้าขาย คนเหล่านั้นได้สร้างบ้านเรือนอาศัยอย่างถาวร โดยใช้รูปแบบสถาปัตยกรรมที่
ถ่ายทอดมาจากประเทศจีน มีเอกลักษณ์เฉพาะกล่าวคือ ใช้วัสดุส่วนใหญ่ในการก่อสร้างเป็นดินเผา
แทนที่จะใช้ไม้หรือไม้ไผ่เหมือนบ้านเรือนคนไทย ดินที่ใช้ก่อสร้างบ้านเรือนนี้ เป็นดินผสมด้วยวัสดุ
อย่างอ่ืน เช่น เกลือ น้ าตาลแดง หรือแกลบ ซึ่งวัสดุเหล่านี้ มีคุณสมบัติยึดดินให้เหนียวไม่เปราะและผุ
พังง่าย ดินผสมนี้จะอัดแน่นกระทุ้งให้เรียบสนิท เสริมสูงขึ้นจากพ้ืนดินจนเป็นก าแพงหนาซึ่งจะเป็น
ส่วนรับน้ าหนักเครื่องเรือนพ้ืนชั้นบนหรือหลังคา ก าแพงเรือนนี้จะก่อเป็นฝาผนังทั้ง 4 ด้าน เจาะช่อง
ประตูหน้าต่างโดยใช้ไม้แก่นเนื้อแข็งเป็นวงกบประตู หน้าต่างตามต้องการ หากเป็นบ้าน 2 ชั้น ก็จะใช้
ไม้เป็นคาน รอด และปูพ้ืนหลังคาจะวางขื่อ แป และจันทันจากไม้ทะเล เช่น แสม หลังคามุงด้วย
กระเบื้องราง (ท าจากดินเผา) ซึ่งมีลักษณะครึ่งวงกลมคล้ายกับไม้ไผ่ผ่าซีก บ้านรูปทรงแบบนี้ส่วนมาก
จะปลูกเป็นทรงเตี้ยๆ เนื่องจากสภาพของก าแพงดินจะไม่อ านวยให้ก่อขึ้ นสูงได้มากนัก เพราะต้อง
รองรับน้ าหนักมากเสี่ยงต่อการพังทลายลงมา หรือเมื่อถูกพัดไปด้วยพายุเมื่อยามมีลมมรสุมเกิดขึ้น
บ้านเรือนทรงแบบนี้จะมีอายุอยู่นานประมาณ 80 – 90 ปี ลักษณะของสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่าใน
เมืองภูเก็ต อาจแบ่งได้ 3 ยุค คือ ยุคแรก ประมาณช่วง พ.ศ. 2411 - 2443 เป็นช่วงของการเริ่ม
พัฒนาเมือง ยุคที่สอง พ.ศ. 2444 - 2475 เป็นช่วงของการผสมผสานรูปแบบสถาปัตยกรรมเอเชียกับ
ยุโรป และยุคที่ 3 พ.ศ. 2476 - 2499 เป็นช่วงของสถาปัตยกรรมสมัยใหม่หรือยุคโมเดิร์น อาคาร 3 
ยุคนี้ ได้กลายเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ของเมืองภูเก็ต ซึ่งชาวภูเก็ตทุกคนภาคภูมิใจ และ
ตั้งใจจะรักษาให้คงอยู่สืบไป 
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    ยุคแรก 
    เป็นช่วงที่มีการก่อตั้งเมืองภูเก็ตปัจจุบัน ซึ่งเดิมเรียกว่า ทุ่งคา เป็นพ้ืนที่ที่มีแหล่งแร่ดีบุก

มากจึงมีการตั้งถิ่นฐานกันมากขึ้น อาคารในยุคนี้มักเป็นอาคารแบบตึกแถวชั้นเดี ยวหรือสองชั้น 
โครงสร้างเป็นปูนหรือดินผสมฟาง โครงหลังคาและประตูหน้าต่างเป็นไม้ ไม่มีการตกแต่งอาคารมาก
นัก รูปแบบอาคารมักเป็นไปตามวัฒนธรรมของผู้อาศัย ซึ่งได้แก่ ชาวจีนเป็นหลัก และที่ส าคัญ คือมี
การเว้นที่ว่างด้านหน้าเป็นช่องทางเดินมีหลังคาคลุมหรือที่เรียกว่า "อาเขต" หรือในภาษาถิ่น เรียกว่า 
"หง่อคาขี่่" (Koh kaki แปลว่า ทางเดินกว้าง 5 ฟุตจีน) อาคารในยุคนี้ปัจจุบันเหลืออยู่น้อยมากแล้วใน
ภูเก็ต 

    ยุคที่สอง 
    เป็นช่วงที่การค้าขายแร่ดีบุกเฟ่ืองฟู ในขณะเดียวกันก็มีการติดต่อค้าขายกับเมืองปีนังมาก

ขึ้น ซึ่งอังกฤษได้เข้ามาปกครองปีนังและสิงคโปร์ และได้น ารูปแบบสถาปัตยกรรมที่เป็นที่นิยมในยุโรป
ช่วงนั้น คือ นีโอคลาสสิก และเรอเนอซองส์ มาใช้กับการสร้างสรรค์อาคารราชการ ซึ่งในเวลาต่อมาได้
ส่งผลถึงอาคารของเอกชนและภูเก็ตก็ได้รับอิทธิพลเช่นเดียวกัน ลักษณะคืออาคารก่ออิฐถือปูนใช้ผนัง
หนารับน้ าหนัก รูปแบบ การตกแต่งแบบนิโอคลาสสิกจะพบในชั้นบนของตึกแถว และคฤหาสน์แบบ
ฝรั่งที่เรียกว่า อังม้อหลาว โดยมีการตกแต่งด้วยเสาอิงแบบคลาสสิก หน้าต่างแบบฝรั่งเศสคือ ยาวถึง
พ้ืน มีบานเกล็ดไม้แบบปรับได้ มักท าเป็นสามช่วง ช่องแสงเหนือหน้าต่างเป็นรูปโค้ง มีการตกแต่งผนัง
ด้วยลวดลายปูนปั้นเป็นรูปสัตว์หรือดอกไม้ ส่วนชั้นล่างมักมีการตกแต่งประตูหน้าต่างแบบจีน มีการ
แกะสลักไม้ด้วยลวดลายของจีนเป็นรูปสัตว์ ดอกไม้ เครื่องตกแต่งที่เป็นมงคล ในอาคารตึกแถวยัง
ยึดถือการมีช่องทางเดินหรือหง่อคาขี่ไว้เพ่ือกันแดดกันฝนแก่คนเดินถนนเหมือนในยุคแรก 

    ยุคที่สาม 
    เป็นช่วงหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครองที่เกิดขึ้นพร้อมกับการเข้ามาของสถาปัตยกรรม

แบบสมัยใหม่หรือโมเดิร์น รวมทั้งการก่อสร้างแบบคอนกรีตเสริมเหล็ก อาคารในยุคนี้ได้เปลี่ยน
รูปแบบหน้าต่างเป็นทรงเรขาคณิตทั้งวงกลมและสี่เหลี่ยม มีการใช้กระจกสีประดับตกแต่ง ในช่วงแรก
มีการผสมผสานระหว่างรูปแบบของอาร์ต เดโค กับนิโอคลาสสิก คือใช้หน้าต่างด้วยลวดลายกรีกหรือ
โรมันคลาสสิก ในช่วงหลังมีการท าระเบียงยื่นจากชั้นบนตกแต่งด้วยเรขาคณิตเป็นหลัก (นิมิต  นิรัติศัย
, 2552) 

3.  อาหารเปอรานากัน 
    นับตั้งแต่สิ้นสงครามโลกครั้งที่สอง ที่กลุ่มพ่อค้าชาวจีนโดยเฉพาะกลุ่มฮกเกี้ยนได้เดิน

ทางเข้ามาค้าขายในบริเวณดินแดนคาบสมุทรมลายู และตัดสินใจตั้งถิ่นฐานในเมืองมะละกาประเทศ
มาเลเซีย จากนั้นก็เกิดรักกับสาวมลายูท้องถิ่นและแต่งงานกัน จนเกิดเป็นสายเลือดใหม่ที่เรียกว่าเปอ
รานากัน  ซึ่งจากจุดเริ่มต้นนี้จึงท าให้เกิดการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมสองภาษา วิถีการด าเนิน
ชีวิต การแต่งกาย รวมถึงอาหารการกินแบบจียฮกเกี้ยนกับอาหารมาเลย์อย่างกลมกลืน จนเกิดเป็น
วัฒนธรรมอาหารสกุลใหม่ที่เรียกว่าอาหารของเนียงยา หรือเปอรานากัน 
     “ถ้าพูดถึงอาหารเปอรานากันนั้น บอกได้เลยว่าอาหารของเรามีลักษณะโดดเด่นกว่าเปอ
รานากันในเขตเดียวกันทั้งเครื่องปรุง รสชาด รูปร่างหน้าตา โดยบการผสมผสานความเป็นพ้ืนถิ่นให้
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เข้ากับสังคมวัฒนธรรมชาวจีนฮกเกี้ยนโพ้นทะเล เห็นได้ว่า อาหารที่แสดงความเป็นอัตตลักษณ์ของ
ชาวเปอรานากัน ซึ่งถ้าใครได้มาเที่ยวที่ภูเก็ตแล้วต้องลิ้มลอง คือ “หมูฮ้อง” นั่นเอง” (สัมภาษณ์ 17 
มิถุนายน 2560) 
     ดังนั้นอาหารของชาวเปอรานากันจึงเป็นอาหารที่มีลักษณะของการผสมผสานระหว่างสอง
วัฒนธรรม ที่บรรดาย่าหยาได้น าส่วนที่ดีที่สุดของอาหารทั้งสองชาติมารวมกัน อาทิส่วนประกอบของ
อาหารจีน เช่น หมู ซีอ้ิว เต้าหู้ยี้ มาปรุงกับเริมปะห์ หรือเครื่องผัดของชาวมลายู และนิยมใช้กะทิแบบ
มาเลย์ก็เป็นได ้

    “ในขณะเดียวกันเมื่อพูดถึงอาหารเปอรานากันนั้น วัตถุดิบส าคัญส าหรับอาหารคาว คือ 
หมู เนื่องจากชาวจีนที่มาตั้งรกรากในพ้ืนที่ภาคใต้ตอนล่างนั้น ไม่ใช่ชาวมุสลิ ม” (สัมภาษณ์ 7 
กรกฎาคม 2560) 

    กล่าวได้ว่า เปอรานากันที่มีอยูในภาคใต้ของประเทศไทยส่วนใหญ่ไม่ใช่มุสลิม จึงมีหมูเป็น
ส่วนประกอบของอาหารด้วย  อาหารเปอรานากันมีวิวัฒนาการแตกต่างไปตามท้องถิ่นอย่าง ละก์ซา 
เป็นอาหารต้นฉบับย่าหยา มี 2 แบบ คือแบบมะละกาจะประกอบไปด้วยเส้นก๋วยเตี๋ยวกุ้ง และเครื่อง
อ่ืนๆ ในน้ าแกงที่เข้มข้น ส่วนอาซัม ละก์ซา เป็นอาหารที่ข้ึนชื่อของชาวย่าหยาในปีนังซึ่งได้รับอิทธิพล
มาจากไทย เป็นก๋วยเตี๋ยวปลาน้ าใสโรยหน้าด้วยแตงกวาดิบและใบสะระแหน่ อาหารที่ขึ้นชื่อของ
เปอรานากัน คือ กุ้งผัดผงกะหรี่ใส่สับปะรด โดยมีส่วนผสมที่ส าคัญคือ กะทิ พริก มะกรูด ขมิ้น กุ้งไว้
หาง และมะขามเปียก ซึ่งต้องน าทั้งหมดมาผสมกันให้มีรสชาติกลมกล่อมออกรสเค็ม หวาน เปรี้ยว 
และเผ็ด มีกลิ่นหอมชวนรับประทาน จากนั้นเคี่ยวเป็นเวลาหลายชั่วโมงเพ่ือให้พริกแตกตัวและมี
รสชาติเข้มข้น 
     “ส าหรับเสน่ห์ของอาหารเปอรานากันนั้นเห็นได้ชัดเจนที่รสชาติ เพราะรสชาติจะเข้มข้น
เผ็ดร้อน ตามลักษณะเครื่องปรุงและเครื่องเทศที่ใช้ในการประกอบอาหาร ที่หาได้ในท้องถิ่นนั้นๆทั้ง
จากระนอง กระบี่ ภูเก็ต ตรัง  ซึ่งจะคล้ายๆกับเครื่องเทศของไทยและท าการผสมผสานกับเครื่องเทศ
ของไทยไม่ว่าจะเป็น ยี่หร่า ข่า ตะไคร้ มะกรูด ขมิ้น แต่จะใช้ในจ านวนที่มากกว่าจนเกิดความลงตัว
กลายเป็นความหอม สีสัน ที่น่าทาน” (สัมภาษ์ 11 กรกฎาคม 2560)   

    ในขณะเดียวกันลักษณะอาคารบ้านเรือนแต่เดิมของชาวเปอรานากันจะมีลักษณะเฉพาะ
ของตนเอง บ้านของชาวเปอรานากันแบบเก่าจะมีคนรับใช้มาก และสาวย่าหยาจะใช้เวลาในการปรุง
อาหารให้ถูกใจหนุ่มบ้าบ๋า โดยจะมีหญิงย่าหยาสูงวัยคอยก ากับอยู่เสมอ จึงท าให้สาวย่าหยามีเสน่ห์
ปลายจวักมัดใจติดตัวแทบจะทุกคนในมะละกา ร้านอาหารแบบเนียงยา หรือเปอรานากันเป็นที่รู้จัก
กันดี หลายๆ ร้านต่างน ารูปภาดเนียงยาผู้เป็นต้นต ารับอาหารของร้าน รวมทั้งภาพครอบครัวมา
ประดับร้านเป็นการสร้างบรรยากาศ 
     ดังนั้นอาหารของเปอรานากัน ถือเป็นการสร้างสรรค์วัฒนธรรมของสาวจีนบาบ๋าที่มีความ
โดดเด่นมาก และมีกระบวนการถ่ายทอดสูตรอาหารจากรุ่นสู่รุ่น ในอดีตภรรยาที่เป็นชาวท้องถิ่นมัก
เป็นผู้คอยดูแลอาหารการกินให้สามีและลูกๆ รับประทาน ซึ่งอาหารท้องถิ่นส่วนใหญ่มักเป็นอาหาร
รสชาติจัดจ้าน ซึ่งแตกต่างจากอาหารจีนฮกเกี้ยนที่ค่อนข้างจืดกว่า อาหารเปอรานากันมักแตกต่างกัน
ตามแต่ละพ้ืนที่ ขึ้นอยู่กับส่วนประกอบที่ไม่เหมือนกัน เช่น อาหารไทยมีส่วนประกอบของมะนาวและ
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สมุนไพร ส่วนอาหารอินโดนีเซียส่วนใหญ่จะเป็นแกงกะหรี่และเครื่องเทศ เป็นต้น แต่อิทธิพลของการ
รับประทานอาหารของชาวจีนบาบ๋าที่คล้ายคลึงกัน คือ การรับประทานเนื้อสัตว์เป็นส่วนใหญ่ เช่น 
การท า หมูฮ้อง หรือหมูเตาอ๋ิว เป็นวิธีการท าอาหารด้วยซีอ้ิวด า  ถือว่าเป็นเมนูอาหารที่ต้องใช้ระยะ
เวลานานมากในการเคี่ยวหมูให้เข้าเนื้อเข้าหนัง และอาหารของชาวจีนบาบ๋ามักปรุงอาหารด้วยซีอ้ิวด า 
เช่น ข้าวต้มฮกเกี้ยนใส่ซีอ้ิวด า ผัดหมี่ฮกเกี้ยนก็ไม่ลืมทีจะมีซีอ้ิวด า เป็นส่วนประกอบ เป็นต้น อาหาร
อีกประเภทหนึ่งที่พบได้ในปีนังและภูเก็ตคือ โลบะ (Loh bak) เป็นการน าพะโล้เครื่องในหมูอย่างตับ 
ไส้ เซี่ยงจี้ไปทอดให้สุก รับประทานเป็นอาหารว่างกับน้ าจิ้มรสเผ็ด ทั้งนี้สิ่งที่สังเกตได้จากการเยือน
ดินแดนของชาวจีนบาบ๋าในภูมิภาคนี้คือ การเรียกชื่ออาการเป็นภาษาจีน เช่น อาโป้ง (Apom) หรือ
การเรียกชื่อขนมว่า โก๊ย (Kueh) ที่มีรากศัพท์มาจากภาษาจีนฮกเกี้ยน ชาวจีนบาบ๋าที่อ่ืนๆ เองก็
เรียกชื่อเดียวกัน อย่างขนมโก๊ยตาหลาม (Kueh Talam)  เป็นต้น แม้ว่าชาวเปอรานากันที่อยู่ในไทย
จะนิยมอาหารที่เกิดจากการรังสรรค์ระหว่างอาหารจีนฮกเกี้ยน มาเลเซีย อินโดนีเซีย และไทย จน
กลายมาเป็นอาหารที่มีความพิเศษแตกต่างจากที่อ่ืน นั่นคือ การท าน้ าชุบหย า เป็นวิธีการท าน้ าพริก
จากกะปิโดยใช้มือขย าแทนการใส่ครกต า แต่ผู้ขายชาวจีนที่มาจากฮกเกี้ยนไม่นิยมทานกะปิและรส
เผ็ดมาก น้ าชุบหย่ าจึงเป็นอาหารส าหรับชาวจีนในรุ่นต่อๆ มา เมื่อมีงานบุญหรืองานประเพณีที่ส าคัญ
ต่างๆ อาหารของชุมชนชาวเปอรานากันที่ปรากฏอยู่บริเวณฝั่งอันดามันภาคใต้ของไทยยังพบความ
หลากหลายทั้งอาหารคาว เช่น ต้มกระดูกหมูกับฟองเต้าหู้ สะตอผัดเคยกับกุ้งสด ปลาต้มเค็ม (ปลา
ฮ้อง) ต้อมกะทิยอดเต่าร้าง เป็นต้น และอาหารหวานเช่น บี้ถ่ายบัก เกี่ยมโก้ย เปาลั่ง เป็นต้น (เมฆาณี
จงบุญเจือและสมพิศ  คลี่ขยาย, 2556) 

4   การแต่งกายของเปอรานากัน 
     เมื่อพูดถึงการแต่งกายของชาวเปอรานากันสามารถสรุปได้ว่า 

    “การแต่งกายของเปอรานากัน เป็นการแสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะตนที่มีการผสมผสานกัน
ระหว่างความเป็นพ้ืนเมืองและความเป็นขาวจีนฮกเกี้ยนเข้าไว้ด้วยกันอย่างลงตัว ทั้งสีสรร รูปทรงและ
แบบที่ใช้ในการตัดเย็บเสื้อผ้า ตลอดจนมีการประยุกต์ให้เข้ากับสภาพทางภูมิศาสตร์ สภาพอากาศ 
ความร้อนชื้นของภูมิภาค” (สัมภาษณ์ 17 มิถุนายน 2560) 

    ดังนั้นในความเอาใจใส่และความพิถีพิถันในการดูแลตนเองให้เข้ากับสังคมวัฒนธรรม
ท้องถิ่นเดิมที่ตนเองเข้ามาอาศัยอยู่ เสื้อผ้าอาภรณ์ที่สวมใส่ส าหรับชาวจีนบาบ๋าจึงเป็นการน าเอา
วัฒนธรรมการแต่งกายจากจีนและมาเลย์มาผสมกันอย่างลงตัว 

    “ผู้หญิงมักนิยมนุ่งผ้าถุงที่มีสีสรรที่งดงาม ตามอายุ ตามวาระการใช้งานที่แตกต่างกัน
ออกไป ทั้งในเวลาที่อยู่ในบ้านและออกงานส าคัญ แต่อาจจะต่างเพียงแต่คุณภาพและลวดลายของผ้า
ที่สาวบาบ๋ามักให้ความส าคัญในการเลือกซื้อเป็นพิเศษเท่านั้นเอง อย่างบางคนชขอบเครื่องประดับก็
อาจมีเครื่องประดับเช่น ต่างหู สร้อยคอ เข็มกลัดเข้ามาใช้ประดับตบแต่งเพ่ือให้เกิดความสวยงาม
ตามท่ีตนเองต้องการได”้ (สัมภาณ์ 7 กรกฎาคม 2560) 

    ส าหรับความสวยงามของผ้าถุงมักคู่กับความสง่างามของเสื้อที่เรียกว่า “เสื้อยาหยา” ที่
ชาวอินโดนีเซียเรียกว่า “เคบายา” และหากผู้ที่มีอายุมากขึ้นก็อาจพบเห็นการใส่ “เสื้อลูกไม้” ที่มี
ลักษณะการออกแบบชุด (Pattern) ที่แตกต่างกันตามความต้องการของผู้สวมใส่ (Sakulpipatana, 
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2010) เส้นทางการอพยพของกลุ่มชาวจีนบาบ๋าในแถบชายฝั่งอันดามันท าให้ทราบว่าแฟชั่นการแต่ง
กายเหล่านี้ได้รับอิทธิพลมาจากปีนังมากกว่ากรุงเทพฯ ซึ่งเป็นเมืองหลวงที่มีทั้งกลุ่มเจ้านายและ
ข้าหลวงเป็นผู้น าวัฒนธรรมการแต่งกายในยุคสมัยนั้น แต่ด้วยการเดินทางไปมาระหว่างภูเก็ตและปีนัง
ที่สะดวกและความใกล้ชิดทางชาติพันธุ์ที่มีมากกว่า วัฒนธรรมต่างๆ ที่ส าคัญจึงได้ถูกส่งผ่านมายัง
ดินแดนแห่งนี้ ไม่เว้นแม้แต่แฟชั่นการแต่งกายของผู้ชายที่สามารถพบเห็นทั้งแบบตะวันตกตามความ
นิยมของกลุ่มที่ได้รับการศึกษาในโรงเรียนฝรั่ง คือการใส่เสื้อเชิ้ตสวมสูทด้านนอก ผูกเนคไท กางเกงขา
ยาวทรงแกสบี้ สวมรองเท้าหนัง ทั้งนี้จะเห็นได้ว่าการแต่งกายของเปอรานากันถือเป็นวัฒนธรรมที่มี
ความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ท่ีแสดงตัวตนของชาวเปอรานากัน (ฤดี  ภูมิถาวร, 2553) 

    “ถ้าพูดถึงการแต่งกายของชาวเปอรานากันที่พอจะมีหลักฐานยืนยันนั้น พบได้ในยุค
ศตวรรษที่ 13 – 17 กลุ่มชาวจีนที่อพยพย้ายถิ่นมาบริเวณตอนล่างของประเทศไทย คาบสมุทรมลายู 
เลยไปถึงมาเลเซีย และสิงคโปร์ ส่วนใหญ่เป็นกุลีหรือกรรมกร” (สัมภาษณ์ 17 มิถุนายน 2560) 

    ดังนั้นผู้ชายจึงมักแต่งกายเรียบง่ายสบายๆ คือนุ่งกางเกงทรงหลวม สวมเสื้อยืดหรือเสื้อ
กล้ามด้านในสีขาว ข้างนอกเป็นเสื้อเชิ้ตเนื้อบางแขนยาวสีน้ าเงินเข้มแบบกรมท่า หรือที่คนจีนภูเก็ต
เรียกว่า “เสื้อใหญ่” ตัดจากผ้าอ่ังม่อติ๋ว หรือผ้าเวสปอยท์ เป็นผ้าฝ้าย เนื้อหนา มีน้ าหนัก ซักยาก 
คล้ายเสื้อทหาร ได้รับอิทธิพลมาจากการแต่งกายของสมัยราชวงศ์ชิงตอนปลายที่เรียกว่า “ชุดถาด
จวง” มาจากการเรียกชื่อจากชาวต่างประเทศ เนื้องจากความโด่งดังและความมีชื่อเสียงของราชวงศ์
ถัง จึงท าให้เป็นที่รู้จักของกลุ่มคนถิ่นอ่ืนด้วย มีลักษณะเด่น คือ เป็นเสื้อคอตั้งแบบจีน ทั้งแขนเสื้อและ
ตัวเสื้อตัดมาจากผ้าชิ้นเดียวกันจึงท าให้ไม่เห็นตะเข็บระหว่างรอยต่อ เม็ดกระดุมแบบจีนที่ใช้การถัก
จากผ้าเป็นปมและห่วงรัดรังดุมที่ผลิตจากผ้า (เจษฏา,2554) ส่วนผู้หญิงที่เป็นประชากรส่วนน้อยใน
ขณะนั้นมักมีอาชีพเป็นแม่บ้าน จึงแต่งกายด้วยเครื่องแต่งกายที่เรียกว่า ซัมฟู (Samfu) ค าว่า ซัม เป็น
ค าที่เรียกด้านบนของเครื่องแต่งกายที่เป็นเสื้อคอจีนด้านหน้าติดกระดุมจีนหรือกระดุมแป๊บพาดยาว
ไปถึงใต้วงแขนข้างขวา แขนเสื้อยาวบ้างหรือสั้นบ้าง ต่อมาเสื้อดังกล่าวได้รับความนิยมมากขึ้น
ประกอบกับรูปร่างของสาวจีนที่มีความอ้อนแอ้นอรชร จึงได้มีการดัดแปลงให้เสื้อมีความเข้ารูปและ
แขนสั้นขึ้น ท าให้แลดูสง่าสวยงามตามทรวดทรงของผู้สวมใส่ ส่วนค าสุดท้ายคือ “ฟู” เป็นลักษณะ
ด้านล่างของเครื่องแต่งกายที่เป็นกางเกงยาวหลวมประมาณข้อเท้า เครื่องแต่งกาย “ซัมฟู” ทั้ง
ด้านบนและด้านล่างนี้ผลิตจากเนื้อผ้าชนิดเดียวกัน แสดงออกถึงความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของการ
ออกแบบ โดยคุณภาพของผ้าจะขึ้นอยู่กับสถานะทางเศรษฐกิจของผู้สวมใส่   

    “นอกจากนี้แล้วยังเห็นได้ว่าการแต่งกายของเปอรานากัน ได้ผสมผสานวัฒนธรรมการแต่งกาย
ของชาติต่างๆ ได้อย่างลงตัว เพ่ือสรรสร้างความเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง ทั้งจากมาเลย์ มลายู 
พ้ืนเมืองเข้ามาไว้รวมกัน” (สัมภาษณ์ 7 กรกฎาคม 2560) 
     โดยได้หยิบยกเอาแนวคิดรูปแบบของชุดต่างๆ ของมาเลย์และจีนมารวมกัน แต่สิ่งที่
ปรากฏคือ ผู้ชายบาบ๋ามักชื่นชอบการแต่งกายสไตล์ตะวันตก โดยกลุ่มผู้มีการศึกษาสูงมักเลียนแบบ
แต่งกายแบบชาวอังกฤษ คือ ใส่เสื้อเชิ้ต ผูกไทค์ ใส่เสื้อแจ๊คเก็ต และนุ่งกางเกงสแล็คสีด า  ส่วนกลุ่ม
ชาวจีนที่ยังรักษาขนบธรรมเนียมของบรรพบุรุษตนองมักจะใส่เสื้อผ้าไหมจีนซับในสีขาว สวมเสื้อ
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แจ๊คเก็ตแบบจีนด้านนอก และนุ่งกางเกงหลวมๆ แบบจีน กลุ่มชาวจีนบาบ๋าค่อนข้างมีอิสระในการ
เลือกแต่งกายในรูปแบบที่ตนเองต้องการ   

    “ทั้งนี้การแต่งกายของชาวเปอรานากันยังขึ้นอยู่กับบทบาท หน้าที่ และ สถานภาพทาง
สังคมอีกด้วย อย่างเช่นผู้ที่มีอันจะกินก็จะมีการแต่งกายที่เลียบแบบวัฒนธรรมตะวันตกส าหรับผู้ชาย 
อาจมีการใส่หมวก สวมรองเท้าหนังสีด าขัดมันวาววับ เสื้ อสูทที่เข้ากับยุคสมัย” (สัมภาษณ์ 16 
มิถุนายน 2560) 

    ในขณะเดียวกันสุภาพสตรีนั้นจะเห็นการแต่งกายได้ขัดเจนจากปัจจัยทางสังคม โอกาส
พิเศษ การศึกษา และความนิยมในยุคสมัยนั้นๆมาเป็นตัวก ากับ 

    “ผู้หญิงส่วนใหญ่เป็นเพศที่รักสวยรักงามอยู่แล้ว ดังนั้นแนวทางการแต่งกายจึงเป็นไปได้
อย่างรวดเร็วและผสมผสานความเป็นพ้ืนถิ่นกับวัฒนธรรมจีนฮกเกี้ยน” (สัมภาษณ์ 16 มิถุนายน 
2560)  

    โดยการน าเอาวัฒนธรรมการแต่งกายแบบมาเลย์ผสมกับลวลดลายผ้าแบบจีนมาเป็น 
ชุดที่สวมใส่ในงานต่างๆ ประกอบด้วย เคบายา (Kebaya) เป็นส่วนด้านบนที่มีความคล้ายคลึงกับ
เครื่องแต่งกายแบบมาเลย์เดิม แต่จะแตกต่างกันที่มีการปักฉลุลวดลายตามชายผ้าและเนื้อผ้าที่มีความ
โปร่งใสกว่านอกจากนี้ยังมีเครื่องประดับทั้งเพชรนิลจินดา และรองเท้าที่เข้าคู่กัน เสื้อเคบายามักใช้
เข็มกลัดทองที่มีเพชรหรือหินที่มีค่าตกแต่งโดยรอบเรียกว่า โกสัง (Kerosang) แทนกระดุมเสื้อติด 
ส่วนด้านล่างนิยมนุ่งโสร่งปาเต๊ะ (Batik sarong) และมีเข็มขัดเงินันรอบเอว ส่วนรองเท้ามักท า
ลวดลายจากลูกปัดร้อยมือเรียกว่า รองเท้าลูกปัด (Kasut manek) แต่ในยุคต่อมาได้มีการปรับเปลี่ยน
รูปแบบการแต่งกายให้เรียบง่ายแต่ยังคงแนวคิดของความหรูหราอลังการ คือ การใช้กระดุมแป๊บติด
แทนเข็มกลัดทองหรือ โกสัง ส่วนผ้านุ่งอาจตัดเป็นผ้าถุงส าเร็จที่มีซิปหรือการใช้สายรัดเอวแทนเข็มขัด
เงินที่มีราคาแพงกว่า เป็นต้น ซึ่งเครื่องแต่งกายและเครื่องประดับเหล่านี้มักผลิตจากเครื่องจักร
มากกว่างานฝีมือ ลักษณะลวดลายต่างๆ จึงมีความปราณีตน้อยกว่างานช่างในอดีต   

    การแต่งกายของเปอรานากันค่อยๆ สูญหายไปจากสังคมในช่วงสงครามโลกครั้งที่สอง 
(ประมาณปีคริตศักราช 1930) ซึ่งการแพร่กระจายของวัฒนธรรมตะวันตกเริ่มเข้ามามีอิทธิพลมากขึ้น 
เมื่อแร่ดีบุกในบริเวณชายฝั่งอันดามันตั้งแต่ภูเก็ต พังงา ระนอง และตรัง ได้รับความนิยมจากพ่อค้า
ชาวอังกฤษเป็นอย่างมาก ท าให้เกิดการพัฒนาเรือขุดแร่ที่ทันสมัยโดยเป็นสัมปทานของบริษัทต่างชาติ 
หลังจากนั้นเป็นต้นมา สาวเปอรานากันก็เริ่มนิยมการแต่งกายโดยสวมใส่กระโปรงบานมากยิ่งขึ้น 
     “ปัจจุบันการแต่งกายของชาวเปอรานากันไม่ค่อยพบเท่าไรแล้ว แต่จะพบได้ตามงาน
ต่างๆ ทั้ง งานแต่ง งานมงคล หรืองานศพ โดยจะมีผู้สูงวัยแต่งตัวกัน แต่ในขณะเดียวกันเด็กรุ่นหใม่ก
ลับไม่ค่อยให้ความสนใจ ยังคงนุ่งกางเกงยีนส์ เสื้อยืดตามแบบฉบับของเขา ซึ่งน่าเสียดายมาก”
(สัมภาษณ์ 12 กรกฎาคม 2560) 
 5.  ประเพณีที่ส าคัญของเปอรานากัน 
     เมื่อกล่าวถึงประเพณีและวัฒนธรรมของชาวเปอรานากันนนั้น พบว่า มีความหลากหลาย
ตามเขตประเทศที่วัฒนธรรมนั้นตั้งอยู่ แต่ถ้ากล่าวถึงวัฒนธรรมเปอรานากันทางเขตภาคใต้ของ
ประเทศไทยแล้วอาจมีความโดดเด่นกว่าประเทศอื่นๆ ดังการให้ข้อมูลความว่า 



102 
 

 

     “ถ้าจะพูดถึงประเพณีวัฒนธรรมพ้ืนฐานของชาวเปอรานากัน เช่น การเกิด การอยู่ การ
แต่งกาย งานมงคล งานศพ การเฉลิมฉลองล้วนแล้วแต่ใกล้เคียงกันทั้งสิ้น แต่ในขณะเดียวกันในความ
เป็นเปอรานากันที่อยู่ในประเทศไทยจึงมีความแตกต่างอยู่บ้างพอสมควร โดยเฉพาะจังหวัดภูเก็ตของ
เรา” (สัมภาษณ์ 17 มิถุนายน 2560)  
     ซึ่งเห็นได้ชัดเจนว่า “วัฒนธรรมประการหนึ่งที่ชาวเปอรานากันในแถบอันดามันภาคใต้
ของไทยมีความภาคภูมิใจมากเพราะเกิดจากการร่วมมือร่วมใจกันของกลุ่มลูกหลานที่ยังคงยึดถือ
ขนบธรรมเนียมดั้งเดิมไว้อย่างไม่มีวันสูญหาย คือการเคารพศรัทธา บรรพชน อย่างถ้าเป็นภาคเหนือ
หรืออีสานก็คงใกล้เคียงกับสงกรานต์” (สัมภาษณ์ 16 มิถุนายน 2560) 

    โดยประเพณีส่วนใหญ่เกิดจากความศรัทธาในศาสนาและความเชื่อทีว่าสิ่งศักดิ์สิทธิ์ยังคง
ปกปักรักษาผู้ที่กระท าความดี อยู่ในศีลในธรรม และมีความกตัญญูรู้คุณต่อบรรพชนผู้ให้ ก าเนิด คติ
ความเชื่อดังกล่าวเกิดจากการสืบทอดความคิดและจิตวิญญาณจากจีนแผ่นดินใหญ่ แม้ว่าปัจจุบันสิ่งที่
ปรากฏให้เห็นคือชาวจีนโพ้นทะเลเป็นกลุ่มชนที่ยังคงรักษาประเพณีเหล่านี้ไว้มากกว่าชาวจีนใน
แผ่นดินใหญ่ ซึ่งมักพบการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาน้อยลงกว่าในอดีต (Kim, 2011)   

    “ประเพณีที่ชาวไทยเชื้อสายจีนในภาคใต้ฝั่งอันดามันหรือเปอรานากันยังคงยึดถือปฏิบัติ
สืบทอดกันมาตั้งแต่อดีตจวบจนถึงปัจจุบัน  ส่วนใหญ่เป็นประเพณีที่เกี่ยวข้องกับการระลึกถึงบุณคุณ
ของบรรพบุรุษได้แก่ ประเพณีโจ้กี่ หรือ จ๊อขี่ หรือการร าลึกถึงญาติที่สิ้นชีวิตไปแล้วด้วยการเซ่นไหว้
ป้ายวิญญาณซึ่งถือ ว่าเป็นตัวแทนของบรรพบุรุษ ซึ่งที่บ้านต้อท าทุกปี โดยการยึดถือตามปฎิทินจีน 
หรือ ทางจันทรคติ ว่าด้วยข้างข้ึยข้างแรม เดือน เป็นต้น” (สัมภาณ์ 12 กรกฎาคม 2560) 

    ในขณะเดียวกันประเพณีวันสารทจีนหรือ “ผ้อต่อ” ตรงกับวันเพ็ญเดือนเจ็ดของจีน เป็น
การแสดงความเคารพแก่วิญญาณบรรพบุรุษ วิญญาณที่เร่ร่อนรวมถึงสรรพสัตว์ทั้งหลายให้ช่วย
คุ้มครองมนุษย์ให้พ้นจากภัยอันตราย โดยใช้ขนมเต่าสีแดงเป็นสัญลักษณ์ของการเซ่นไหว้วิญญาณ
เหล่านั้นเพ่ือให้เกิดความสุขสวัสดิ์แก่ลูกหลานในวงศ์ตระกูล  ประเพณีเช็ งเบ๋งหรือการไปท าความ
สะอาดสุสาน  ถือเป็นวันที่ส าคัญวันหนึ่งของลูกหลานชาวจีนที่ได้มีโอกาสมาพบกันทั้งตระกูลเรียกว่า 
“วันรวมญาติ”  ประเพณีตรุษจีน หรือการเฉลิมฉลองวันปีใหม่จีน  ประเพณีถือศีลกินผักหรือเจี้ยะ
ฉ่าย เป็นภาคภูมิใจของชาวเปอรานากันในเมืองไทยที่ยังคงรักษาประเพณีนี้ได้ และแต่ละปีก็แทบจะ
ปรากฏจ านวนผู้เข้าร่วมถือศีลกินผักทั้งนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติและกลุ่มคนไทยเชื้อสายจีนในช่ววง
ระยะเวลา 9 วัน อย่างล้นหลาม (บรรเจิด ตันติวิท, 2549) 
     จากข้อมูลดังกล่าวข้างต้นอาจสรุปได้ว่า เปอรานากัน  เป็นกลุ่มคนที่มีวิถีชี วิตและ
วัฒนธรรมแบบผสมผสานจีน – มลายู ในยุคที่ชาวจีนโพ้นทะเล ล่องเรือเข้ามาค้าขายกับชาวต่างถิ่น
กระทั่งเข้ามาตั้งถิ่นฐานทางภาคใต้ของไทยฝั่งอันดามัน โดยถือได้ว่าภาคใต้ของไทยเป็นชุมชนใหญ่ของ
ชาวเปอรานากันในแดนสยาม เช่นเดียวกับมะละกา ดังนั้นวัฒนธรรมของชาวเปอรานากันจึงเป็น
วัฒนธรรมที่ผสมผสานระหว่างมาเลย์และจีนประกอบกัน นอกจากนี้แล้วยังได้รับอิทธิพลจากชวา บา
ตัก และไทย เนื่องจากได้สานสัมพันธ์กันทางการค้า กว่าร้อยปี อัตลักษณ์ของเปอรานากันแสดงออก
ผ่านวิถีการด ารงชีวิต ประเพณี พิธีกรรม รวมถึงอาหารการกินและที่อยู่อาศัยที่สะท้อนให้เห็นการ
ผสมผสานวัฒนธรรมทั้งของจีน มาเลย์ และอังกฤษ  ซึ่งในปัจจุบันชาวเปอรานากันพยายามรักษา
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วัฒนธรรมเปอรานากันด้วยการรวมตัวกันตั้งสมาคมเปอรานากัน และจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรมในแต่
ละท้องที่เพ่ือให้ชาวเปอรานากันรุ่นใหม่ได้รู้จัก และไม่หลงลืมรากเหง้าของตนเอง  
 
ขั้นตอนที่ 3 การค้นหากิจกรรมที่เหมาะสมกับการพัฒนาณุปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตาม
รอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
 ส าหรับในขั้นตอนนี้ผู้วิจัยได้แยกวิธีการด าเนินการออกเป็น 2 ขั้นตอนย่อยๆ คือ 

1.  การส ารวจความคิดเห็น และ 2.  จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง หรือ 
การถอดบทเรียน ซึ่งได้ผลดังนี้ 
 1.  การส ารวจความคิดเห็น 
     ผู้วิจัยแจกแบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 400 คน ได้รับคืน 
400 คน คิดเป็นร้อยละ 100 และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จ านวน 400 คน ได้รับคืน 400 คน คิด
เป็นร้อยละ 100  ขอเสนอผลการวิเคราะห์ ดังนี้  
     1.1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ (ชาวไทย)   
     1.2  ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
     1.3  การทดสอบสมมติฐาน  
     1.4  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ (ชาวต่างชาติ)   
     1.5  ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ย; 

    1.6  การทดสอบสมมติฐาน  
    1.1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ  

  นักท่องเที่ยวต่างชาติที่ตอบแบบส ารวจส่วนใหญ่เป็นเพศชาย จ านวน 201 คน คิด
เป็นร้อยละ 50.25 อายุระหว่าง 46-55 ปี จ านวน 133 คน คิดเป็นร้อยละ 33.25 สถานภาพสมรส 
จ านวน 264 คน คิดเป็นร้อยละ 66.00 เชื้อชาติไทย จ านวน 400 คน คิดเป็นร้อยละ 100.00 และ
รายได้สุทธิ 30,001-45,000 บาท จ านวน 180 คน คิดเป็นร้อยละ 45.00 รายละเอียดดังตารางที่ 4.1 
 
ตารางท่ี 4.1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจความคิดเห็น 
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจความคิดเห็น จ านวน (n = 400) ร้อยละ 
1. เพศ   
    - ชาย 201 50.25 
    - หญิง 199 49.75 
2. อายุ   
    - 16-25 38 9.50 
    - 26-35 74 18.50 
    - 36-45 88 22.00 
    - 46-55 133 33.25 
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ตารางท่ี 4.1  (ต่อ) 
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจความคิดเห็น จ านวน (n = 400) ร้อยละ 
    - มากกว่า 55 67 16.75 
3. สถานภาพ   
    - โสด 136 34.00 
    - สมรส 264 66.00 
4. เชื้อชาติ    
    - เอเชีย/ไทย 400 100.00 
    - ยุโรป - - 
    - อเมริกาเหนือ - - 
    - อเมริกาใต้ - - 
    - แอฟริกา - - 
    - ออสเตรเลีย - - 
5. รายได้สุทธิ   
    - 15,000-30,000 บาท 60 15.00 
    - 30,001-45,000 บาท 180 45.00 
    - 45,001-60,000 บาท 115 28.75 
    - มากกว่า 60,000 บาท 45 11.25 

 
    1.2  ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยว  

  นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวใน
ภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.97 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.30 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 
พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยทุกด้าน โดยเห็นด้วยด้านความต้องการ
ให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน  เป็นอันดับที่หนึ่ง 
รองลงมา คือ ด้านกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน และด้านแนวโน้ม
ทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต เป็นอันดับที่ 
2 และ 3 ส่วนด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นอันดับสุดท้าย รายละเอียด
ดังตารางที่ 4.2 
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ตารางท่ี 4.2  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยว 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยว X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

1. แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 
จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต 

3.96 0.34 เห็นด้วย 3 

2. กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

3.98 0.36 เห็นด้วย 2 

3. ความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน 

4.02 0.51 เห็นด้วย 1 

4. รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 3.94 0.45 เห็นด้วย 4 
 รวม 3.97 0.30 เห็นด้วย  

 
  นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน 
แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ตใน
ภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.96 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.34 เมื่อพิจารณาเป็นราย
ประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยทุกประเด็น โดยเห็นด้วย
ประเด็นการท่องเที่ยวควรเป็นการผสมผสานกันระหว่างธรรมชาติ คือ ท้องทะเล และวัฒนธรรม
ท้องถิ่นเปอรานากัน เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมา คือ วัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น อาหาร การแต่งกาย วิถี
ชีวิตความเป็นอยู่ คือ จุดเด่นของเปอรานากัน และควรแสดงอัตตลักษณ์ของตนเองอย่างโดดเด่นและ
ชัดเจน  และระยะเวลาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ควรมีระยะเวลาที่นักท่องเที่ยวแต่ละคนจะอยู่ใน
ชุมชนนั้น ๆ ไม่น้อยกว่า 3 วัน เพื่อการเรียนรู้สิ่งต่าง ๆ อย่างถูกต้องและจริงจัง เป็นอันดับที่ 2 และ 3 
ส่วนประเด็นวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น (เปอรานากัน) ควรน าเสนอโดยท้องถิ่น ประชาชนที่อาศัยใน
ท้องถิ่นนั้น ๆ มากกว่าภัตตาคารร้านค้า เป็นอันดับสุดท้าย รายละเอียดดังตารางที่ 4.3 
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ตารางที่ 4.3  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยวด้าน 
                   แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง  
                   และภูเก็ต 
 

 แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 
จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต 

X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

1. ก ารท่ อ ง เที่ ย ว เชิ ง วัฒ น ธ รรม เป อ ราน ากั น มี
ความส าคัญต ่อท้องถิ่นนั้นๆ ควรมีการส่งเสริมอย่าง
จริงจัง และถูกต้องตามหลักการที่ควรเป็น 

3.96 0.67 เห็นด้วย 10 

2. สถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากันควรอยู่
ในสภาพคงเดิม ไม่มีการดัดแปลงให้ดูทันสมัยเกินไป
กว่าที่เคยเป็นมา 

4.06 0.71 เห็นด้วย 5 

3. การท่องเที่ยวควรเป็นการผสมผสานกันระหว่าง
ธรรมชาติ คือ ท้องทะเล และวัฒนธรรมท้องถิ่นเปอ
รานากัน 

4.19 0.74 เห็นด้วย 1 

4. วัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น อาหาร การแต่งกาย วิถีชีวิต
ความเป็นอยู่ คือ จุดเด่นของเปอรานากัน และควร
แสดงอัตตลักษณ์ของตนเองอย่างโดดเด่นและชัดเจน   

4.18 0.79 เห็นด้วย 2 

5. การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากันควรเน้นการ
ให้ความรู้แก่ผู้มาเยือนเป็นล าดับแรก มากกว่าความ
บันเทิง  

3.87 0.82 เห็นด้วย 18 

6. ความรู้ที่ได้รับจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรา
นากันอาจมิใช่ความรู้ที่เป็นลายลักษณ์อักษร แต่เป็น
ความรู้ทางภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ถูกถ่ายทอดทางการ
บอกเล่าต่อๆ กันมา 

3.96 0.83 เห็นด้วย 9 

7. การน าเสนอสถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานา
กันในแต่ละท้องที่ควรให้เจ้าของสถานที่ เป็นผู้ให้
ข้อมูล ความรู้มากกว่าบุคคลภายนอกที่รู้ข้อมูลเพียง
ฉาบฉวย 

3.91 0.87 เห็นด้วย 13 

8. ครูภูมิปัญญาท้องถิ่นเปอรานากันมีความส าคัญอย่าง
ยิ่งเพราะถือว่าเป็นผู้ที่มีองค์ความรู้ตรง ชัดเจน และ
ไม่บิดเบือนจากความเป็นจริง  

3.90 0.85 เห็นด้วย 14 
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ตารางท่ี 4.3  (ต่อ) 
 

 แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 
จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต 

X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

9. วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น (เปอรานากัน) ควรน าเสนอ
โดยท้องถิ่น  ประชาชนที่อาศัยในท้องถิ่นนั้น  ๆ 
มากกว่าภัตตาคารร้านค้า  

3.76 0.89 เห็นด้วย 20 

10. การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากันควรเน้นให้ผู้
ท่องเที่ยวอยากอยู่ อยากเรียนรู้ ซาบซึ้งกับสถานที่ 
หรือวัฒนธรรมในท้องถิ่นต่างๆ อย่างยาวนานขึ้นกว่า
การมาเพียงชั่วครูแล้วจากไป 

3.91 0.86 เห็นด้วย 12 

11. การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากันใน 5 จังหวัด 
ควรได้รับการน าเสนอหรือโปรโมทจากหน่วยงานของ
รัฐ 

3.87 0.72 เห็นด้วย 17 

12. วิธีการน าเสนอหรือการโปรโมทควรเป็นรูปแบบที่
หลากหลายเพ่ือสร้างความเชื่อมั่นและศรัทธาให้กับ
นักท่องเที่ยว 

3.96 0.73 เห็นด้วย 8 

13. การให้ความรู้กับนักท่องเที่ยวอย่างถูกต้องก่อนที่จะ
เดิ นท างเข้ ามาท่ องเที่ ย ว ใน พ้ื นที่ ที่ เป็ น แหล่ ง
วัฒนธรรมเปอรานากันเป็นสิ่งที่ควรกระท า 

4.00 0.80 เห็นด้วย 7 

14. สถานที่พักของนักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ควรเป็น
บ้านหรือโฮมสเตย์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้ เรียนรู้
วัฒนธรรมความเป็นอยู่อย่างใกล้ชิด 

4.02 0.83 เห็นด้วย 6 

15. ระยะเวลาการท่ องเที่ ยว เชิ งสร้ างสรรค์ ควรมี
ระยะเวลาที่นักท่องเที่ยวแต่ละคนจะอยู่ในชุมชนนั้น 
ๆ ไม่น้อยกว่า 3 วัน เพ่ือการเรียนรู้สิ่งต่างๆ อย่าง
ถูกต้องและจริงจัง 

4.07 0.81 เห็นด้วย 3 

16. ควรมีการจัดสร้างหรือพัฒนาแหล่งข้อมูลความรู้
เบื้องต้นส าหรับนักท่องเที่ยวที่สนใจจะท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน เช่น แผน
ที่ หนังสือแนะน า Homepage Website เป็นต้น 

3.95 0.83 เห็นด้วย 11 
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ตารางท่ี 4.3  (ต่อ) 
 

 แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 
จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต 

X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

17. ค่าใช้จ่ายในการเดินทางมาท่องเที่ยวต่อคนต่อหัวควร
อยู่ในระดับที่นักท่องเที่ยวพอรับได้ เช่น วันละไม่เกิน 
500 บาท (ค่าที่พักไม่แพงเกินไปนัก อาหารไม่แพง
มากเกินไป) 

3.89 0.85 เห็นด้วย 15 

18. เจ้าบ้านควรมีอัธยาศัยไมตรีดี เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ และมี
ความเข้าใจในบริบทของนักท่องเที่ยวแต่ละเชื้อชาติ
พอสมควร 

3.89 0.81 เห็นด้วย 16 

19. เส้นทางการเดินทางท่องเที่ยวควรเป็นเส้นทางที่
ผสมผสานกันระหว่างแหล่งวัฒนธรรมเปอรานากัน 
อาหารเปอรานากัน การเรียนรู้แหล่งวัฒนธรรมต่าง ๆ 
ทั้ งจากอาคารบ้ าน เรือน  พิ พิ ธภัณ ฑ์  บ้ านของ
ประชาชน สิ่งแวดล้อมต่างๆ เป็นต้น 

4.07 0.83 เห็นด้วย 4 

20. ควรมีการก าหนดเส้นทางการเดินทางท่องเที่ยวให้กับ
ผู้มาเยือนได้เที่ยวชมสถานที่ต่าง ๆ ที่เกี่ยวเนื่องกับ
วัฒนธรรมเปอรานากัน เพ่ือสร้างความสะดวกให้กับ
นักท่องเที่ยว 

3.86 0.83 เห็นด้วย 19 

 รวม 3.96 0.34 เห็นด้วย  
 
  นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน 
กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน ในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย 
ค่าเฉลี่ย 3.98 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.36 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาว
ไทยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่งในประเด็นควรมีกิจกรรมส่งเสริมการเรียนรู้วัฒนธรรม
เปอรานากันทุกชุมชนที่เกี่ยวข้อง ในรูปแบบการละเล่น การประกวด เช่น การประกวดการแต่งกาย
แบบเปอรานากัน การประกวดหนุ่มหล่อสาวสวย เป็นต้น เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมาเห็นด้วยใน
ประเด็นควรมีการสาธิต สอนการแต่งกายแบบเปอรานากัน และควรมีการจัดกิจกรรมการแข่งขันการ
ตอบค าถามเกี่ยวกับประวัติศาสตร์เปอรานากันในท้องถิ่นนั้นๆ เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วนประเด็น
ควรมีการจัดหลักสูตรการอบรมทักษะและการเป็นเจ้าบ้านที่ดี การท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ให้กับ
ประชาชนในชุมชน เพื่อการต้อนรับนักท่องเที่ยว เป็นอันดับสุดท้าย รายละเอียดดังตารางที่ 4.4 
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ตารางที่ 4.4  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยวด้าน 
          กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน 
 

 กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

1. ควรมีการจัดท าเส้นทาง แผนที่ การเดินทางท่องเที่ยวใน
ชุมชนโดยใช้จักรยาน หรือยานพาหนะท้องถิ่นนั้น ๆ 

3.93 0.58 เห็นด้วย 10 

2. ควรมีการจัดกิจกรรมสาธิตและสอนท าอาหาร คาว 
หวาน เปอรานากันโดยชาวบ้าน 

4.00 0.63 เห็นด้วย 4 

3. ควรมีการสาธิต สอนการแต่งกายแบบเปอรานากัน 4.07 0.73 เห็นด้วย 2 
4. ควรมีกิจกรรมส่งเสริมการเรียนรู้วัฒนธรรมเปอรานา

กันทุกชุมชนที่เกี่ยวข้อง ในรูปแบบการละเล่น การ
ประกวด เช่น การประกวดการแต่งกายแบบเปอรา
นากัน การประกวดหนุ่มหล่อสาวสวย เป็นต้น 

4.40 0.74 เห็นด้วย
อย่างยิ่ง 

1 

5. ควรมีการประกวดการท าอาหารเปอรานากันโดย
นักท่องเที่ยว 

3.84 0.73 เห็นด้วย 14 

6. ควรมีการจัดกิจกรรมการแข่งขันการตอบค าถาม
เกี่ยวกับประวัติศาสตร์เปอรานากันในท้องถิ่นนั้นๆ 

4.07 0.80 เห็นด้วย 3 

7. ควรมีการจัดกิจกรรม “หนึ่งวันปั่นจักรยานซาบซ่าน
วัฒนธรรมเปอรานากัน” 

4.00 0.77 เห็นด้วย 5 

8. ควรมีการจัดกิจกรรมหรือจัดอบรมเพ่ือส่งเสริมองค์
ความรู้ วิธีการน าเสนอการแต่งกายของเปอรานากัน
ให้กับชุมชน 

3.96 0.82 เห็นด้วย 9 

9. ควรมีการจัดกิจกรรมหรือจัดอบรมเพ่ือส่งเสริมความรู้ 
วิธีการน าเสนอด้านการท าอาหารเปอรานากันให้กับ
ชุมชน 

3.91 0.86 เห็นด้วย 12 

10. ควรมีการจัดกิจกรรมหรืออบรมเพ่ือส่งเสริมความรู้
ด้านการแนะน าสถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอ
รานากันให้กับชุมชน 

3.97 0.85 เห็นด้วย 7 

11. ควรมีการจัดกิจกรรมหรืออบรมเพ่ือส่งเสริมความรู้
ด้านการอนุรักษ์วัฒนธรรมเปอรานากันให้กับชุมชน 

4.00 0.86 เห็นด้วย 6 

12. ควรมีการจัดกิจกรรมหรืออบรมและส่งเสริมความรู้
ด้านการบริหารจัดการแหล่งที่พักให้กับชุมชน 

3.96 0.87 เห็นด้วย 8 
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ตารางท่ี 4.4  (ต่อ) 
 

 กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

13. ควรมีการจัดกิจกรรมหรืออบรมเพ่ือส่งเสริมความรู้
ด้านการบริหารจัดการสิ่งแวดล้อมให้กับชุมชน 

3.93 0.87 เห็นด้วย 11 

14. ควรมีการจัดกิจกรรม หรืออบรมเพ่ือพัฒนามัคคุเทศก์
น้อยเพ่ือการน าเสนอการท่องเที่ยวเปอรานากันใน
ชุมชน 

3.91 0.87 เห็นด้วย 13 

15. ควรมีการจัดหลักสูตรการอบรมทักษะและการเป็น
เจ้าบ้านที่ดี  การท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ให้กับ
ประชาชนในชุมชน เพื่อการต้อนรับนักท่องเที่ยว 

3.83 0.85 เห็นด้วย 15 

 รวม 3.98 0.36 เห็นด้วย  
 
  นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน 
ความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน ใน
ภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 4.02 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.51 เมื่อพิจารณาเป็นราย
ประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยในประเด็นควรมีความร่วมมือ 
ร่วมแรง ร่วมใจกันในการจัดกิจกรรมเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรมเปอรานากันระหว่างประชาชนในชุมชน
เดียวกัน ต่างชุมชน โดยอาจมีองค์การบริหารส่วนต าบล (อบต.) ท าหน้าที่หลักในการประสานงาน 
เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมาเห็นด้วยในประเด็นควรให้แต่ละชุมชนได้มีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรม
ของตนเองที่มุ่งเน้นการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในรูปแบบกิจกรรมที่หลากหลาย และเข้ากับ
วัฒนธรรมเปอรานากัน และการจัดกิจกรรมของชุมชนควรเน้นการน าเสนอภาพลักษณ์ที่ดีงาม ความ
เข้าใจอันแท้จริงต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มากกว่าการท าการท่องเที่ยวเชิงพาณิชย์ เป็นอันดับที่ 
2 และ 3 รายละเอียดดังตารางที่ 4.5 
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ตารางที่ 4.5  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยวด้านความ 
         ต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน 
 

 ความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัด
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน 

X S.D. ระดับ 
 

อันดับ 
ที ่

1. ควรให้แต่ละชุมชนได้มีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรม
ของตนเองที่มุ่งเน้นการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ใน
รูปแบบกิจกรรมที่หลากหลาย และเข้ากับวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

4.01 0.64 เห็นด้วย 2 

2. การจัดกิจกรรมของชุมชนควรเน้นการน าเสนอ
ภาพลักษณ์ที่ดีงาม ความเข้าใจอันแท้จริงต่อการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ มากกว่าการท าการท่องเที่ยว
เชิงพาณิชย์ 

3.96 0.68 เห็นด้วย 3 

3. ควรมีความร่วมมือ ร่วมแรง ร่วมใจกันในการจัด
กิจกรรมเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรมเปอรานากันระหว่าง
ประชาชนในชุมชนเดียวกัน ต่างชุมชน โดยอาจมี
องค์การบริหารส่วนต าบล (อบต.) ท าหน้าที่หลักใน
การประสานงาน 

4.09 0.82 เห็นด้วย 1 

 รวม 4.02 0.51 เห็นด้วย  
 
  นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน 
รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.94 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นอยู่
ในระดับเห็นด้วยทุกประเด็น โดยเห็นด้วยประเด็นควรมีการแต่งตั้งคณะกรรมการการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวเปอรานากันจากประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชน เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมา คือ การ
บริหารจัดการควรมุ่งเน้นการส่งเสริมความรู้และทักษะการเรียนรู้ทางวัฒนธรรมให้กับนักท่องเที่ยว
เป็นหลักส าคัญมากกว่าเงินทอง และการบริหารจัดการควรเป็นไปในรูปแบบการสร้างเครือข่ายการ
เรียนรู้ระหว่างประชาชนที่อยู่ต่างต าบลแต่อ าเภอเดียวกัน ให้ได้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทาง
วัฒนธรรมเปอรานากัน เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วนควรมีการขยายเครือข่ายเพ่ือการแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ การถอดบทเรียนด้านการบริหารจัดการจากชุมชนหนึ่งสู่ชุมชนหนึ่งที่ต่างอ าเภอ หรือ
ต่างจังหวัดกัน เป็นอันดับสุดท้าย รายละเอียดดังตารางที่ 4.6 
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ตารางท่ี 4.6  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยวด้านรูปแบบ 
        การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน 
 

 รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

1. ควรมีการแต่งตั้งคณะกรรมการการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวเปอรานากันจากประชาชนที่อาศัยอยู่ใน
ชุมชน 

4.15 0.76 เห็นด้วย 1 

2. การบริหารจัดการควรมุ่งเน้นการส่งเสริมความรู้และ
ทักษะการเรียนรู้ทางวัฒนธรรมให้กับนักท่องเที่ยวเป็น
หลักส าคัญมากกว่าเงินทอง 

4.08 0.78 เห็นด้วย 2 

3. การบริหารจัดการควรเป็นไปในรูปแบบการสร้าง
เครือข่ายการเรียนรู้ระหว่างประชาชนที่อยู่ต่างต าบล
แต่อ าเภอเดียวกัน ให้ได้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทาง
วัฒนธรรมเปอรานากัน 

3.86 0.76 เห็นด้วย 3 

4. ควรมีการขยายเครือข่ายเพ่ือการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
การถอดบทเรียนด้านการบริหารจัดการจากชุมชนหนึ่ง
สู่ชุมชนหนึ่งที่ต่างอ าเภอ หรือต่างจังหวัดกัน 

3.82 0.80 เห็นด้วย 4 

5. ควรมีการขยายเครือข่ายเพ่ือการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
การถอดบทเรียนด้านการบริหารจัดการจากชุมชนหนึ่ง
สู่ชุมชนหนึ่งที่ต่างอ าเภอ หรือต่างจังหวัดกัน 

3.80 0.83 เห็นด้วย 5 

 รวม 3.94 0.45 เห็นด้วย  
 

    1.3 การทดสอบสมมติฐาน  
  ผลการทดสอบสมมติฐานด้วยการทดสอบที (t-test) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มี
เพศต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน ( t = 
0.306, p = .760) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการ
เดินทางท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน รายละเอียดดังตารางที่ 4.7 
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ตารางท่ี 4.7  การเปรียบเทียบข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตามเพศ 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว ชาย  
(n = 201) 

หญิง  
(n = 199) 

t-value p 

  X S.D. X S.D.   
1. แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

ใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง 
และภูเก็ต 

3.97 0.35 3.96 0.33 0.293 .770 

2. กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเปอรานากัน 

3.98 0.36 3.99 0.36 0.244 .807 

3. ความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการ
จัดกิจกรรม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอ
รานากัน 

4.04 0.50 4.00 0.52 0.718 .473 

4. รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน 

3.96 0.44 3.92 0.46 0.992 .322 

 รวม 3.98 0.30 3.97 0.30 0.306 .760 
 
  จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
จ าแนกตามอายุที่ปรากฏในตารางที่ 4.8 เมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุต่างกันมีความคิดเห็น
ต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 1.335, p = .256) เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน
แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนความคิดเห็นด้านอ่ืนๆ ไม่แตกต่างกัน 
รายละเอียดดังตารางที่ 4.9 
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ตารางที่ 4.8  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตาม 
         อายุ 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเท่ียว 

16-25 ปี  
(n = 38) 

26-35 ปี  
(n = 74) 

36-45 ปี  
(n = 88) 

46-55 ปี  
(n = 133) 

มากกว่า 55 
ปี (n = 67) 

  X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. 
1. แ น ว โ น้ ม ทิ ศ ท า ง ก า ร

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 
จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ 
พังงา ตรัง และภูเก็ต 

4.04 0.31 3.95 0.31 3.96 0.31 3.91 0.36 4.06 0.34 

2. กิจกรรมที่สอดคล้องกับการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอ
รานากัน 

3.99 0.36 4.03 0.24 3.95 0.39 3.97 0.37 4.00 0.40 

3. ความต้องการให้ชุมชนได้มี
ส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

3.99 0.58 4.07 0.37 4.03 0.57 3.98 0.53 4.03 0.46 

4. รูปแบบการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวโดยชุมชน 

3.96 0.42 4.02 0.44 3.92 0.46 3.91 0.47 3.93 0.42 

 รวม 4.01 0.28 3.99 0.23 3.96 0.30 3.93 0.33 4.02 0.33 
 
ตารางท่ี 4.9  การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตาม 
        อายุ 
 

ข้อมูลเกี่ยวกับการ
เดินทางท่องเที่ยว 

แหล่ง 
ความแปรปรวน 

SS df MS F-ratio p 

แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 1.319 4 0.330 2.965 .020 
เชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด  ภายในกลุ่ม 43.933 395 0.111   
คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง 
และภูเก็ต 

รวม 45.252 399    

กิจกรรมที่สอดคล้องกับ ระหว่างกลุ่ม 0.291 4 0.073 0.556 .695 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภายในกลุ่ม 51.769 395 0.131   
เปอรานากัน รวม 52.060 399    
ความต้องการให้ชุมชนได้ ระหว่างกลุ่ม 0.405 4 0.101 0.389 .816 
มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม ภายในกลุ่ม 102.572 395 0.260   
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

รวม 102.977 399    
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ตารางท่ี 9 (ต่อ) 
 

ข้อมูลเกี่ยวกับการ
เดินทางท่องเที่ยว 

แหล่ง 
ความแปรปรวน 

SS df MS F-ratio p 

รูปแบบการบริหารจัดการ ระหว่างกลุ่ม 0.595 4 0.149 0.735 .569 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน ภายในกลุ่ม 80.012 395 0.203   
 รวม 80.608 399    

รวม ระหว่างกลุ่ม 0.484 4 0.121 1.335 .256 
 ภายในกลุ่ม 35.772 395 0.091   
 รวม 36.256 399    

 
  จากการวิ เค ราะห์ ค วามแปรป รวน ทางเดี ย ว  (One-way ANOVA) พบ ว่ า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในด้าน
แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่  พังงา ตรัง และภูเก็ต
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เมื่อน ามาเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ 
พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุ 46-55 ปี มีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มีอายุมากกว่า 55 ปี 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 รายละเอียดดังตารางที่ 4.10 
 
ตารางที่ 4.10  การเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้านแนวโน้มทิศทางการ 
          ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต จ าแนก 
          ตามอายุเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ 
 

อายุ 
16-25 ปี  
(n = 38) 

26-35 ปี  
(n = 74) 

36-45 ปี  
(n = 88) 

46-55 ปี  
(n = 133) 

มากกว่า 55 ปี 
(n = 67) 

16-25 ปี        ค่าเฉลี่ย 4.04 - 0.09 0.08 0.13 0.02 
26-35 ปี        ค่าเฉลี่ย 3.95  - 0.01 0.04 0.11 
36-45 ปี        ค่าเฉลี่ย 3.96   - 0.05 0.10 
46-55 ปี        ค่าเฉลี่ย 3.91    - 0.15* 
มากกว่า 55 ปี  ค่าเฉลี่ย 4.06     - 

* นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
  ผลการทดสอบสมมติฐานด้วยการทดสอบที (t-test) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มี
สถานภาพต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (t = 
0.140, p = .888) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการ
เดินทางท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน รายละเอียดดังตารางที่ 4.11 
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ตารางท่ี 4.11  การเปรียบเทียบข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตามสถานภาพ 
 

 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 

โสด  
(n = 136) 

สมรส  
(n = 264) 

t-value p 

  X S.D. X S.D.   
1. แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม

ใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง 
และภูเก็ต 

3.96 0.32 3.97 0.35 0.209 .834 

2. กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเปอรานากัน 

3.99 0.35 3.98 0.37 0.077 .938 

3. ความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการ
จัดกิจกรรม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอ
รานากัน 

4.03 0.50 4.01 0.52 0.800 .703 

4. รูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดย
ชุมชน 

3.97 0.46 3.93 0.44 0.992 .322 

 รวม 3.97 0.29 3.97 0.31 0.140 .888 
 
  จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
จ าแนกตามรายได้สุทธิที่ปรากฏในตารางที่ 4.12 เมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้สุทธิต่างกันมีความ
คิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 1.073, p = .361) เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน
แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนความคิดเห็นด้านอ่ืนๆ ไม่แตกต่างกัน 
รายละเอียดดังตารางที่ 4.13 
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ตารางที่ 4.12  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตาม 
          รายได้สุทธิ 
 

 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 

15,000-
30,000 บาท  

(n = 60) 

30,001-
45,000 บาท  
(n = 180) 

45,001-
60,000 บาท  
(n = 115) 

มากกว่า 
60,000 บาท 

(n = 45) 
  X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. 

1. แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ 
ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และ
ภูเก็ต 

3.99 0.30 3.92 0.36 3.97 0.32 4.09 0.29 

2. กิจกรรมที่ สอดคล้องกับการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรา
นากัน 

3.96 0.40 3.99 0.33 3.98 0.39 4.00 0.36 

3. ความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วน
ร่วม ในการจัดกิจกรรม การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรา
นากัน 

3.98 0.61 4.04 0.45 3.97 0.55 4.11 0.44 

4. รูปแบบการบริหารจัดการการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน 

3.91 0.46 3.95 0.46 3.94 0.46 3.95 0.34 

 รวม 3.97 0.30 3.96 0.30 3.97 0.32 4.04 0.26 
 
ตารางที่ 4.13  การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก 
          ตามรายได้สุทธิ 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 1.211 3 0.404 3.630 .013 
เชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด  ภายในกลุ่ม 44.041 396 0.111   
คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง 
และภูเก็ต 

รวม 45.252 399    

กิจกรรมที่สอดคล้องกับ ระหว่างกลุ่ม 0.070 3 0.023 0.177 .912 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภายในกลุ่ม 51.990 396 0.131   
เปอรานากัน รวม 52.060 399    
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ตารางท่ี 4.13  (ต่อ) 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

ความต้องการให้ชุมชนได้ ระหว่างกลุ่ม 0.776 3 0.259 1.002 .392 
มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม ภายในกลุ่ม 102.201 396 0.258   
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

รวม 102.977 399    

รูปแบบการบริหารจัดการ ระหว่างกลุ่ม 0.067 3 0.022 0.110 .954 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน ภายในกลุ่ม 80.540 396 0.203   
 รวม 80.608 399    

รวม ระหว่างกลุ่ม 0.292 3 0.097 1.073 .361 
 ภายในกลุ่ม 35.964 396 0.091   
 รวม 36.256 399    

 
  จากการวิ เค ราะห์ ค วามแปรป รวน ทางเดี ย ว  (One-way ANOVA) พบ ว่ า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้สุทธิต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวใน
ด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เมื่อเปรียบเทียบค่าเฉลี่ ยเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ 
พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีรายได้สุทธิ 30,001-45,000 บาท มีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มี
รายได้สุทธิมากกว่า 60,000 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 รายละเอียดดังตารางที่ 4.14 
 
ตารางที่ 4.14  การเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้านแนวโน้มทิศทางการ 
          ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต จ าแนก 
          ตามรายได้สุทธิเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ 
 

รายได้สุทธิ 15,000- 
30,000 บาท  

(n = 60) 

30,001- 
45,000 บาท  
(n = 180) 

45,001- 
60,000 บาท  
(n = 115) 

มากกว่า  
60,000 บาท  

(n = 45) 
15,000-30,000 บาท  ค่าเฉลี่ย 3.99 - 0.07 0.02 0.10 
30,001-45,000 บาท  ค่าเฉลี่ย 3.92  - 0.05 0.17* 
45,001-60,000 บาท  ค่าเฉลี่ย 3.97   - 0.12 
มากกว่า 60,000 บาท ค่าเฉลี่ย 4.09    - 

* นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
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  จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
จ าแนกตามจังหวัดที่มาท่องเที่ยวที่ปรากฏในตารางที่ 4.15 เมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการ
วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีจังหวัดที่มา
ท่องเที่ยวต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (F = 6.744, p = .000) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยว
มีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต ด้านกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเปอรานากัน และด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนด้านความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม การ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากันไม่แตกต่างกัน รายละเอียดดังตารางที่ 4.16 
 
ตารางที่ 4.15  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตาม 
          จังหวัดที่มาท่องเที่ยว 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเท่ียว 

กระบี่  
(n = 67) 

พังงา  
(n = 78) 

ระนอง  
(n = 18) 

ตรัง  
(n = 87) 

ภูเก็ต 
(n = 150) 

  X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. 
1. แ น ว โ น้ ม ทิ ศ ท า ง ก า ร

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 
จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ 
พังงา ตรัง และภูเก็ต 

3.99 0.30 3.96 0.38 3.93 0.38 4.11 0.33 3.88 0.30 

2. กิจกรรมที่สอดคล้องกับการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอ
รานากัน 

4.01 0.29 3.98 0.42 3.97 0.31 4.10 0.39 3.90 0.32 

3. ความต้องการให้ชุมชนได้มี
ส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

4.03 0.51 3.99 0.51 4.09 0.56 4.12 0.43 3.96 0.54 

4. รูปแบบการบริหารจัดการ
การท่องเที่ยวโดยชุมชน 

3.89 0.42 4.03 0.46 3.97 0.48 4.02 0.36 3.87 0.49 

 รวม 3.99 0.24 3.98 0.37 3.96 0.30 4.10 0.30 3.89 0.26 
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ตารางที่ 4.16  การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก 
          ตามจังหวัดที่มาท่องเที่ยว 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยว ระหว่างกลุ่ม 3.001 4 0.750 7.014 .000 
เชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด  ภายในกลุ่ม 42.252 395 0.107   
คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง 
และภูเก็ต 

รวม 45.252 399    

กิจกรรมที่สอดคล้องกับ ระหว่างกลุ่ม 2.195 4 0.549 4.348 .002 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภายในกลุ่ม 49.865 395 0.126   
เปอรานากัน รวม 52.060 399    
ความต้องการให้ชุมชนได้ ระหว่างกลุ่ม 1.534 4 0.383 1.493 .203 
มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม ภายในกลุ่ม 101.443 395 0.257   
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
เปอรานากัน 

รวม 102.977 399    

รูปแบบการบริหารจัดการ ระหว่างกลุ่ม 2.039 4 0.510 2.562 .038 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน ภายในกลุ่ม 78.569 395 0.199   
 รวม 80.608 399    

รวม ระหว่างกลุ่ม 2.318 4 0.579 6.744 .000 
 ภายในกลุ่ม 33.938 395 0.086   
 รวม 36.256 399    

 
  จากผลการวิ เคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีจังหวัดที่มาท่องเที่ยวต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเที่ยวในภาพรวม และในด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง 
กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต ด้านกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน และ
ด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 
.05 เมื่อน ามาเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ พบว่า  
  ด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ 
พังงา ตรัง และภูเก็ต นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดตรังมีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยว
ที่มาทอ่งเที่ยวที่จังหวัดภูเก็ตอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  
  ด้านกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน นักท่องเที่ยว
ที่มาท่องเที่ยวจังหวัดตรังมีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดภูเก็ตอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  
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  ด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยว
จังหวัดพังงามีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดภูเก็ตอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 
  ภาพรวม นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดตรังมีความคิดเห็นแตกต่างจาก
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดภูเก็ตอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 รายละเอียดดังตาราง
ที่ 4.17 
 
ตารางที่ 4.17  การเปรียบเทียบข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว  จ าแนกตามจังหวัดที่มา 
           ท่องเที่ยวเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ 
 

ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเท่ียว 

จังหวัด กระบี่  
(n = 46) 

พังงา  
(n = 73) 

ระนอง 
(n = 17) 

ตรัง  
(n = 86) 

ภูเก็ต 
(n = 178) 

แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยว กระบี่   ค่าเฉลี่ย 3.99 - 0.03 0.06 0.12 0.11 
เชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด  พังงา    ค่าเฉลี่ย 3.96  - 0.03 0.15 0.08 
คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง  ระนอง ค่าเฉลี่ย 3.93   - 0.18 0.05 
และภูเก็ต ตรัง     ค่าเฉลี่ย 4.11    - 0.23** 
 ภูเก็ต   ค่าเฉลี่ย 3.88     - 
กิจกรรมที่สอดคล้องกับ กระบี่   ค่าเฉลี่ย 4.01 - 0.03 0.04 0.09 0.11 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม พังงา    ค่าเฉลี่ย 3.98  - 0.01 0.12 0.08 
เปอรานากัน ระนอง ค่าเฉลี่ย 3.97   - 0.13 0.07 
 ตรัง     ค่าเฉลี่ย 4.10    - 0.20** 
 ภูเก็ต   ค่าเฉลี่ย 3.90     - 
รูปแบบการบริหารจัดการ กระบี่   ค่าเฉลี่ย 3.89 - 0.14 0.08 0.13 0.02 
การท่องเที่ยวโดยชุมชน พังงา    ค่าเฉลี่ย 4.03  - 0.06 0.01 0.16* 
 ระนอง ค่าเฉลี่ย 3.97   - 0.05 0.10 
 ตรัง     ค่าเฉลี่ย 4.02    - 0.15 
 ภูเก็ต   ค่าเฉลี่ย 3.87     - 
รวม กระบี่   ค่าเฉลี่ย 3.99 - 0.01 0.03 0.11 0.10 
 พังงา    ค่าเฉลี่ย 3.98  - 0.02 0.12 0.09 
 ระนอง ค่าเฉลี่ย 3.96   - 0.14 0.07 
 ตรัง     ค่าเฉลี่ย 4.10    - 0.21** 
 ภูเก็ต   ค่าเฉลี่ย 3.89     - 

* นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ** นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  
 

    1.4 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ (ชาวต่างชาติ) 
  นักท่องเที่ยวต่างชาติที่ตอบแบบส ารวจส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 203 คน คิด
เป็นร้อยละ 50.75 อายุระหว่าง 36-45 ปี จ านวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00 สถานภาพสมรส 
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จ านวน 239 คน คิดเป็นร้อยละ 59.75 เชื้อชาติอเมริกา จ านวน 116 คน คิดเป็นร้อยละ 29.00 และ
รายได้สุทธิ 6,001-7,000 Us จ านวน 177 คน คิดเป็นร้อยละ 44.25 รายละเอียดดังตารางที่ 4.18 
 
ตารางท่ี 4.18  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ 
 

ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ จ านวน (n = 400) ร้อยละ 
1. Gender/ Sex   
    - Male 197 49.25 
    - Female 203 50.75 
2. Age   
    - 16-25 32 8.00 
    - 26-35 69 17.25 
    - 36-45 107 26.75 
    - 46-55 128 32.00 
    - more than 55 64 16.00 
3. Status   
    - Single 161 40.25 
    - Married 239 59.75 
4. Race/ Nationality    
    - Asian 90 22.50 
    - European 77 19.25 
    - American 116 29.00 
    - Australian 75 18.75 
    - Africa 42 10.50 
5. Average Income   
    - 5,000 Us - 5,000 Us 83 20.75 
    - 5,001-6,000 Us 84 21.00 
    - 6,001-7,000 Us 177 44.25 
    - More than 7,001 Us 56 14.00 

 
    1.5 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว   

  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวใน
ภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.79 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.27 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 
พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยทุกด้าน โดยเห็นด้วยด้าน The 
cooperative of the community เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมา คือ ด้าน Activities to promote 
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the Peranakan Culture และด้ าน  The tread of Peranakan Culture in 5 Southern Province, 
Ranong, Krabi, Pang-nga, Trang and Phuket เป็นอันดับที่  2 และ 3 ส่วนด้าน From of the 
management model เป็นอันดับสุดท้าย รายละเอียดดังตารางที่ 4.19 
 
ตารางท่ี 4.19  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

1. The tread of Peranakan Culture in 5 Southern 
Province, Ranong, Krabi, Pang-nga, Trang and 
Phuket 

3.79 0.37 Agree 3 

2. Activities to promote the Peranakan Culture 3.79 0.33 Agree 2 
3. The cooperative of the community 4.01 0.48 Agree 1 
4. From of the management model 3.69 0.45 Agree 4 

 รวม 3.79 0.27 Agree  
 
  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน 
The tread of Peranakan Culture in 5 Southern Province, Ranong, Krabi, Pang-nga, 
Trang and Phuket ในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.79 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.37 
เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยทุก
ประเด็น โดยเห็นด้วยประเด็น Place of tourist, culture, food should be mixed together for 
making the convenience to the tourist เป็ น อันดับที่ หนึ่ ง รองลงมา คือ  Local wisdom 
person is the main person to maintain Peranakan’s culture และ Community should 
present the Peranakan Culture by own เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วนประเด็น The culture, 
food and Peranakan’s costume are the identity of their community เป็นอันดับสุดท้าย 
รายละเอียดดังตารางที่ 4.20 
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ตารางที่ 4.20  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน The  
          tread of Peranakan Culture in 5 Southern Province, Ranong, Krabi, Pang-nga,  
          Trang and Phuket 
 

 The tread of Peranakan Culture in 5 
Southern Province, Ranong, Krabi, Pang-

nga, Trang and Phuket 

X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

1. Should to promote the Peranakan Culture 3.84 0.93 Agree 7 
2. The Peranakan Place should be maintain to 

promote the tourism 
3.85 0.89 Agree 5 

3. The travelling should mixed between 
Peranakan Culture and Ecotourism together 

3.64 0.90 Agree 15 

4. The culture, food and Peranakan’s costume 
are the identity of their community 

3.49 1.02 Agree 17 

5. Edutainment is the main purpose to promote 
the Peranakan 

3.86 0.72 Agree 4 

6. Local wisdom is inside the Peranakan Culture 3.65 0.75 Agree 14 
7. Community should present the Peranakan 

Culture by own 
3.96 0.76 Agree 3 

8. Local wisdom person is the main person to 
maintain Peranakan’s culture 

4.08 0.80 Agree 2 

9. Peranakan’s food should be present by 
community than restaurant 

3.66 0.75 Agree 13 

10. The tourist should learn Peranakan’s culture in 
deep 

3.60 0.86 Agree 16 

11. Government should promote the Peranakan 
for tourism 

3.80 0.87 Agree 9 

12. Peranakan should be promote in various 
method 

3.74 0.91 Agree 11 

13. Correct knowledge is the main point for tourist 3.77 0.79 Agree 10 
14. Travelling by Peranakan culture should be 

inexpensive 
3.81 0.82 Agree 8 

15. Host and community should be friendly for 
tourist 

3.84 0.84 Agree 6 
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ตารางท่ี 4.20  (ต่อ) 
 

 The tread of Peranakan Culture in 5 
Southern Province, Ranong, Krabi, Pang-

nga, Trang and Phuket 

   X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

16. Place of tourist, culture, food should be mixed 
together for making the convenience to the 
tourist 

4.14 0.86 Agree 1 

17. Root of traveling should be fixed 3.70 0.83 Agree 12 
 รวม 3.79 0.37 Agree  

 
  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน 
Activities to promote the Peranakan Culture ในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.79 
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.33 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความ
คิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่งในประเด็น Should create the new root of traveling by 
the bicycle เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมาเห็นด้วยในประเด็น Should have various activities for 
local food making by the community person และ Should have a training course for 
crating the good host เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วนมีความคิดเห็นไม่แน่ใจในประเด็น Should 
have a training course in costume for the tourist เป็นอันดับสุดท้าย รายละเอียดดังตารางที่ 
4.21 
 
ตารางที่  4.21  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน  
           Activities to promote the Peranakan Culture 
 

 
Activities to promote the Peranakan 

Culture 

X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

1. Should create the new root of traveling by the 
bicycle 

4.38 0.72 Very Agree 1 

2. Should have various activities for local food 
making by the community person. 

4.15 0.80 Agree 2 

3. Should demonstrate the Peranakan’s costume 
for the tourist 

3.71 0.78 Agree 10 

4. Should have various activities in ever 
Peranakan’s community 

3.60 0.85 Agree 11 
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ตารางท่ี 4.21  (ต่อ) 
 

 
Activities to promote the Peranakan 

Culture 

X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

5. Should have the food contest making by the 
tourist 

3.53 0.84 Agree 12 

6. Should have the competition activities in 
Peranakan’s history 

3.83 0.86 Agree 8 

7. Should have the one day bicycling of 
Peranakan root way of traveling 

3.52 0.82 Agree 13 

8. Should have a training course in costume for 
the tourist 

3.38 0.81 Moderate 15 

9. Should have a training course in food making 3.39 0.92 Moderate 14 
10. Should have a training course for the 

community to present their own culture 
3.89 0.55 Agree 5 

11. Should have an activities to promote the 
Peranakan’s culture 

3.76 0.66 Agree 9 

12. Should have an activities to management the 
accommodation by the community self 

3.89 0.75 Agree 6 

13. Should have an activities to management the 
environment by the community self 

3.91 0.79 Agree 4 

14. Should have a training course in youth tour 
guide 

3.87 0.78 Agree 7 

15. Should have a training course for crating the 
good host 

3.98 0.84 Agree 3 

 รวม 3.79 0.33 Agree  
 
  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน 
The cooperative of the community ในภาพรวมอยู่ ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 4.01 ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.48 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความ
คิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่งในประเด็น Should get every community to promote the 
activities by own เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมาเห็นด้วยในประเด็น Should promote the good 
identity of the individual community และ Municipality and local government should 
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working together to promote the Peranakan เป็นอันดับที่ 2 และ 3 รายละเอียดดังตารางที่ 
4.22 
 
ตารางที่ 4.22  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน The  
          cooperative of the community 
 

 
The cooperative of the community 

X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

1. Should get every community to promote the 
activities by own 

4.54 0.66 Very Agree 1 

2. Should promote the good identity of the 
individual community 

3.82 0.81 Agree 2 

3. Municipality and local government should 
working together to promote the Peranakan 

3.67 0.77 Agree 3 

 รวม 4.01 0.48 Agree  
 
  นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน 
From of the management model ในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.69 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.45 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นอยู่ใน
ระดับเห็นด้วยทุกประเด็น โดยเห็นด้วยประเด็น Should select the community committee to 
manage the community เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมา คือ Management method should be 
intent in presenting the knowledge and local wisdom than commercial แ ล ะ  The 
network management model should be the point of the community management 
เป็ น อั น ดั บ ที่  2 แ ล ะ  3 ส่ ว น  Should extend the network group of community form 
province to province เป็นอันดับสุดท้าย รายละเอียดดังตารางที่ 4.23 
 
 
 
 
 
 
 
 



128 
 

 

ตารางที่ 4.23  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน From  
           of the management model 
 

 From of the management model X S.D. ระดับ 
ความ
คิดเห็น 

อันดับ 
ที ่

1. Should select the community committee to 
manage the community 

4.17 0.78 Agree 1 

2. Management method should be intent in 
presenting the knowledge and local wisdom 
than commercial 

3.63 0.83 Agree 2 

3. The network management model should be 
the point of the community management 

3.61 0.87 Agree 3 

4. Should extend the network group of 
community form village to village or to 
district 

3.54 0.90 Agree 4 

5. Should extend the network group of 
community form province to province 

3.50 0.97 Agree 5 

 รวม 3.69 0.45 Agree  
 

    1.6 การทดสอบสมมติฐาน  
           ผลการทดสอบสมมติฐานด้วยการทดสอบที (t-test) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
ที่มีเพศต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน ( t = 
0.272, p = .786) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการ
เดินทางท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน รายละเอียดดังตารางที่ 4.24 
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ตารางท่ี 4.24  การเปรียบเทียบข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตามเพศ 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว Male  
(n = 197) 

Female  
(n = 203) 

t-value p 

  X S.D. X S.D.   
1. The tread of Peranakan Culture in 5 

Southern Province, Ranong, Krabi, 
Pang-nga, Trang and Phuket 

3.80 0.35 3.78 0.39 0.353 .724 

2. Activities to promote the Peranakan 
Culture 

3.78 0.33 3.79 0.34 0.501 .617 

3. The cooperative of the community 3.98 0.49 4.04 0.48 1.096 .274 
4. From of the management model 3.68 0.44 3.70 0.45 0.475 .635 

 รวม 3.79 0.27 3.80 0.28 0.272 .786 
 
  จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
จ าแนกตามอายุที่ปรากฏในตารางที่ 4.25 เมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีอายุต่างกันมีความ
คิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 0.600, p = .663) เมื่อ
พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุก
ด้านไม่แตกต่างกัน รายละเอียดดังตารางที่ 4.26 
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ตารางที่ 4.25  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตาม 
          อายุ 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเท่ียว 

16-25  
 

(n = 32) 

26-35  
 

(n = 69) 

36-45 
 

(n = 107) 

46-55  
 

(n = 128) 

More than 
55  

(n = 64) 
  X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. 

1. The tread of Peranakan 
Culture in 5 Southern 
Province, Ranong, Krabi, 
Pang-nga, Trang and 
Phuket 

3.72 0.42 3.76 0.34 3.79 0.37 3.81 0.37 3.80 0.39 

2. Activities to promote 
the Peranakan Culture 

3.86 0.36 3.73 0.31 3.82 0.35 3.75 0.33 3.80 0.32 

3. The cooperative of the 
community 

4.01 0.60 3.98 0.58 4.07 0.47 3.98 0.46 4.00 0.38 

4. From of the 
management model 

3.79 0.45 3.65 0.37 3.71 0.49 3.68 0.48 3.68 0.39 

 รวม 3.80 0.31 3.75 0.24 3.82 0.28 3.79 0.27 3.80 0.27 
 
ตารางที่ 4.26  การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก 
           ตามอายุ 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

The tread of Peranakan  ระหว่างกลุ่ม 0.305 4 0.076 0.551 .698 
Culture in 5 Southern  ภายในกลุ่ม 54.597 395 0.138   
Province, Ranong, 
Krabi, Pang-nga, Trang 
and Phuket 

รวม 54.902 399    

Activities to promote  ระหว่างกลุ่ม 0.655 4 0.164 1.467 .211 
the Peranakan Culture ภายในกลุ่ม 44.053 395 0.112   
 รวม 44.708 399    
The cooperative of  ระหว่างกลุ่ม 0.478 4 0.120 0.508 .730 
the community ภายในกลุ่ม 93.037 395 0.236   
 รวม 93.516 399    
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ตารางท่ี 4.26  (ต่อ) 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

From of the management ระหว่างกลุ่ม 0.508 4 0.127 0.630 .641 
model ภายในกลุ่ม 79.532 395 0.201   
 รวม 80.040 399    

รวม ระหว่างกลุ่ม 0.177 4 0.044 0.600 .663 
 ภายในกลุ่ม 29.146 395 0.074   
 รวม 29.323 399    

 
  ผลการทดสอบสมมติฐานด้วยการทดสอบที  (t-test) พบว่า นั กท่องเที่ ยว
ชาวต่างชาติที่มีสถานภาพต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่
แตกต่างกัน (t = 0.531, p = .596) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อ
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน รายละเอียดดังตารางที่ 4.27 
 
ตารางท่ี 4.27  การเปรียบเทียบข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตามสถานภาพ 
 

 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 

Single  
(n = 161) 

Married  
(n = 239) 

t-value p 

  X S.D. X S.D.   
1. The tread of Peranakan Culture in 5 

Southern Province, Ranong, Krabi, 
Pang-nga, Trang and Phuket 

3.79 0.39 3.79 0.36 0.097 .923 

2. Activities to promote the Peranakan 
Culture 

3.81 0.35 3.77 0.33 1.093 .275 

3. The cooperative of the community 3.95 0.57 4.05 0.41 1.776 .077 
4. From of the management model 3.73 0.44 3.66 0.45 1.622 .106 

 รวม 3.80 0.29 3.79 0.26 0.531 .596 
 
  จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
จ าแนกตามเชื้อชาติที่ปรากฏในตารางที่ 4.28 เมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีเชื้อชาติต่างกันมีความ
คิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 1.126, p = .295) เมื่อ
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พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุก
ด้านไม่แตกต่างกัน รายละเอียดดังตารางที่ 4.29 
 
ตารางที่ 4.28  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตาม 
          เชื้อชาติ 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเท่ียว 

Asian  
(n = 90) 

European  
(n = 77) 

American  
(n = 116) 

Australian 
(n = 75) 

African  
(n = 42) 

  X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. 
1. The tread of Peranakan 

Culture in 5 Southern 
Province, Ranong, Krabi, 
Pang-nga, Trang and 
Phuket 

3.74 0.38 3.80 0.35 3.82 0.34 3.81 0.42 3.75 0.40 

2. Activities to promote 
the Peranakan Culture 

3.78 0.29 3.75 0.34 3.76 0.32 3.87 0.38 3.76 0.34 

3. The cooperative of the 
community 

3.98 0.61 3.97 0.41 4.07 0.40 4.05 0.46 3.91 0.56 

4. From of the 
management model 

3.65 0.35 3.68 0.50 3.68 0.46 3.76 0.47 3.71 0.48 

 รวม 3.76 0.25 3.78 0.26 3.80 0.26 3.85 0.31 3.76 0.29 
 
ตารางที่ 4.29  การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก 
           ตามเชื้อชาติ 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

The tread of Peranakan  ระหว่างกลุ่ม 0.492 4 0.123 0.893 .468 
Culture in 5 Southern  ภายในกลุ่ม 54.410 395 0.138   
Province, Ranong, 
Krabi, Pang-nga, Trang 
and Phuket 

รวม 54.902 399    

Activities to promote  ระหว่างกลุ่ม 0.696 4 0.174 1.562 .184 
the Peranakan Culture ภายในกลุ่ม 44.012 395 0.111   
 รวม 44.708 399    
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ตารางท่ี 4.29  (ต่อ) 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

The cooperative of  ระหว่างกลุ่ม 1.173 4 0.293 1.255 .287 
the community ภายในกลุ่ม 92.342 395 0.234   
 รวม 93.516 399    
From of the management ระหว่างกลุ่ม 0.548 4 0.137 0.680 .606 
model ภายในกลุ่ม 79.492 395 0.201   
 รวม 80.040 399    

รวม ระหว่างกลุ่ม 0.363 4 0.091 1.236 .295 
 ภายในกลุ่ม 28.960 395 0.073   
 รวม 29.323 399    

 
  จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
จ าแนกตามรายได้สุทธิที่ปรากฏในตารางที่ 4.30 เมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีรายได้สุทธิต่างกันมี
ความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 0.884, p = 
.449) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน รายละเอียดดังตารางที่ 4.31 
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ตารางที่ 4.30  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตาม 
          รายได้สุทธิ 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเที่ยว 

Less than 
5,000 Us 
(n = 83) 

5,001-6,000 
Us  

(n = 84) 

6,001-7,000 
Us  

(n = 177) 

More than 
7,001 Us  
(n = 56) 

  X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. 
1. The tread of Peranakan 

Culture in 5 Southern 
Province, Ranong, Krabi, 
Pang-nga, Trang and 
Phuket 

3.79 0.39 3.76 0.37 3.78 0.36 3.86 0.38 

2. Activities to promote the 
Peranakan Culture 

3.80 0.30 3.77 0.34 3.77 0.35 3.83 0.34 

3. The cooperative of the 
community 

3.95 0.60 4.05 0.44 4.00 0.47 4.07 0.39 

4. From of the management 
model 

3.69 0.42 3.68 0.52 3.69 0.43 3.69 0.44 

 รวม 3.80 0.26 3.78 0.28 3.78 0.26 3.84 0.29 
 
ตารางที่ 4.31  การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก 
           ตามรายได้สุทธิ 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

The tread of Peranakan  ระหว่างกลุ่ม 0.347 3 0.116 0.838 .473 
Culture in 5 Southern  ภายในกลุ่ม 54.556 396 0.138   
Province, Ranong, 
Krabi, Pang-nga, Trang 
and Phuket 

รวม 54.902 399    

Activities to promote  ระหว่างกลุ่ม 0.244 3 0.081 0.725 .537 
the Peranakan Culture ภายในกลุ่ม 44.463 396 0.112   
 รวม 44.708 399    
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ตารางท่ี 4.31  (ต่อ) 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

The cooperative of  ระหว่างกลุ่ม 0.650 3 0.217 0.925 .429 
the community ภายในกลุ่ม 92.865 396 0.235   
 รวม 93.516 399    
From of the management ระหว่างกลุ่ม 0.005 3 0.002 0.009 .999 
model ภายในกลุ่ม 80.035 396 0.202   
 รวม 80.040 399    

รวม ระหว่างกลุ่ม 0.195 3 0.065 0.884 .449 
 ภายในกลุ่ม 29.128 396 0.074   
 รวม 29.323 399    

 
  จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
จ าแนกตามจังหวัดที่มาท่องเที่ยวที่ปรากฏในตารางที่ 4.32 เมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการ
วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีจังหวัด
ที่มาท่องเที่ยวต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมแตกต่างกัน
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 (F = 5.824, p = .000) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 
นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน The tread of Peranakan 
Culture in 5 Southern Province, Ranong, Krabi, Pang-nga, Trang and Phuket ด้ า น 
Activities to promote the Peranakan Culture และด้าน From of the management model 
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนด้าน The cooperative of the community 
ไม่แตกต่างกัน รายละเอียดดังตารางที่ 4.33 
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ตารางที่ 4.32  ค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนกตาม 
          จังหวัดที่มาท่องเที่ยว 
 

 ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเท่ียว 

กระบี่  
(n = 46) 

พังงา  
(n = 73) 

ระนอง 
(n = 17) 

ตรัง  
(n = 86) 

ภูเก็ต 
(n = 178) 

  X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. X S.D. 
1. The tread of Peranakan 

Culture in 5 Southern 
Province, Ranong, Krabi, 
Pang-nga, Trang and 
Phuket 

3.70 0.39 3.80 0.31 3.96 0.19 3.86 0.46 3.76 0.35 

2. Activities to promote 
the Peranakan Culture 

3.62 0.38 3.89 0.34 3.90 0.26 3.79 0.41 3.77 0.26 

3. The cooperative of the 
community 

3.97 0.44 4.03 0.54 3.88 0.44 3.93 0.42 4.06 0.50 

4. From of the 
management model 

3.46 0.43 3.85 0.38 3.92 0.41 3.76 0.53 3.63 0.40 

 รวม 3.66 0.30 3.86 0.25 3.93 0.15 3.83 0.34 3.77 0.23 
 
ตารางที่ 4.33  การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียวข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก 
          ตามจังหวัดที่มาท่องเที่ยว 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

The tread of Peranakan  ระหว่างกลุ่ม 1.493 4 0.373 2.760 .028 
Culture in 5 Southern  ภายในกลุ่ม 53.409 395 0.135   
Province, Ranong, 
Krabi, Pang-nga, Trang 
and Phuket 

รวม 54.902 399    

Activities to promote  ระหว่างกลุ่ม 2.335 4 0.584 5.441 .000 
the Peranakan Culture ภายในกลุ่ม 42.373 395 0.107   
 รวม 44.708 399    
The cooperative of  ระหว่างกลุ่ม 1.407 4 0.352 1.508 .199 
the community ภายในกลุ่ม 92.109 395 0.233   
 รวม 93.516 399    
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ตารางท่ี 4.33  (ต่อ) 
 
ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง

ท่องเที่ยว 
แหล่ง 

ความแปรปรวน 
SS df MS F-ratio p 

From of the management ระหว่างกลุ่ม 6.559 4 1.640 8.815 .000 
model ภายในกลุ่ม 73.481 395 0.186   
 รวม 80.040 399    

รวม ระหว่างกลุ่ม 1.633 4 0.408 5.824 .000 
 ภายในกลุ่ม 27.690 395 0.070   
 รวม 29.323 399    

 
  จากผลการวิ เคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีจังหวัดที่มาท่องเที่ยวต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเที่ยวในภาพรวม และในด้าน The tread of Peranakan Culture in 5 Southern Province, 
Ranong, Krabi, Pang-nga, Trang and Phuket ด้ าน  Activities to promote the Peranakan 
Culture และด้าน From of the management model แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่
ระดับ .05 เมื่อน ามาเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ พบว่า  
  ด้ าน  The tread of Peranakan Culture in 5 Southern Province, Ranong, 
Krabi, Pang-nga, Trang and Phuket นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดกระบี่มีความคิดเห็น
แตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดระนองอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05  
  ด้ าน  Activities to promote the Peranakan Culture นั ก ท่ อ ง เที่ ย ว ที่ ม า
ท่องเที่ยวจังหวัดกระบี่มีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดระนองอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  
  ด้าน From of the management model นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัด
กระบี่มีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดระนอง พังงา และตรังอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
  ภาพรวม นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดกระบี่ มีความคิดเห็นแตกต่างจาก
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดระนอง และตรังอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ ระดับ .05 
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดกระบี่มีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่
จังหวัดพังงาอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 รายละเอียดดังตารางที่ 4.34 
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ตารางที่ 4.34  การเปรียบเทียบข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว  จ าแนกตามจังหวัดที่มา 
            ท่องเที่ยวเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ 
 

ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเท่ียว 

จังหวัด กระบี่  
(n = 46) 

พังงา  
(n = 73) 

ระนอง 
(n = 17) 

ตรัง  
(n = 86) 

ภูเก็ต 
(n = 178) 

The tread of Peranakan  กระบี่   ค่าเฉลี่ย 3.70 - 0.10 0.26* 0.16 0.06 
Culture in 5 Southern  พังงา    ค่าเฉลี่ย 3.80  - 0.16 0.06 0.04 
Province, Ranong, Krabi,  ระนอง ค่าเฉลี่ย 3.96   - 0.10 0.20 
Pang-nga, Trang and  ตรัง     ค่าเฉลี่ย 3.86    - 0.10 
Phuket ภูเก็ต   ค่าเฉลี่ย 3.76     - 
Activities to promote  กระบี่   ค่าเฉลี่ย 3.62 - 0.27 0.28** 0.17 0.15 
the Peranakan Culture พังงา    ค่าเฉลี่ย 3.89  - 0.01 0.10 0.12 
 ระนอง ค่าเฉลี่ย 3.90   - 0.11 0.13 
 ตรัง     ค่าเฉลี่ย 3.79    - 0.02 
 ภูเก็ต   ค่าเฉลี่ย 3.77     - 
From of the management  กระบี่   ค่าเฉลี่ย 3.46 - 0.39** 0.46** 0.30** 0.17 
model พังงา    ค่าเฉลี่ย 3.85  - 0.07 0.09 0.22 
 ระนอง ค่าเฉลี่ย 3.92   - 0.16 0.29 
 ตรัง     ค่าเฉลี่ย 3.76    - 0.13 
 ภูเก็ต   ค่าเฉลี่ย 3.63     - 
รวม กระบี่   ค่าเฉลี่ย 3.66 - 0.20** 0.27* 0.17* 0.11 
 พังงา    ค่าเฉลี่ย 3.86  - 0.07 0.03 0.09 
 ระนอง ค่าเฉลี่ย 3.93   - 0.10 0.16 
 ตรัง     ค่าเฉลี่ย 3.83    - 0.06 
 ภูเก็ต   ค่าเฉลี่ย 3.77     - 

* นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  ** นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  
 

2.  จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้อง หรือการถอดบทเรียน 
       ส าหรับข้อมูลจากการถอดบทเรียนเรื่องการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากันอันดามันวิถีในเขตภาคใต้ตอนล่างของประเทศไทยตามแนวทาง 
Authentic City Trend: เก่าแท้ ปรุงใหม่ ให้ทันสมัย สามารถแยกประเด็นการพิจารณาได้ทั้งหมด 4 
ประเด็นคือ 

    1.  ด้านแนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ 
พังงา ตรัง และภูเก็ต 

    2.  ด้านกิจกรรมท่ีสอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน 
    3.  ด้านความต้องการในการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมเปอรานากัน 
    4.  ด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยมีชุมชนมีส่วนร่วม 
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    ซึ่งข้อค้นพบและรายละเอียดแต่ละประเด็นสามารถอธิบายได้ ดังนี้ 
     1.  ด้านแนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ 
พังงา ตรัง และภูเก็ต พบว่า การท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรมของทั้ง 5 จังหวัดที่กล่าวมาข้างต้น ยังคง
เป็นสิ่งที่นักท่องเที่ยวต่างให้ความสนใจและอยากเข้าไปเยี่ยมชมอย่างจริงจัง ดังค ากล่าวว่า 
         “ถ้าพูดถึงการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้น ถือว่าเป็นสิ่งที่ฝังรากลึกอยู่ในหัวใจของพวก
เราเลยก็ว่าได้ เพราะจังหวัดระนองมีประชาชนที่มีเชื้อสายลูกผสมระหว่างคนจีนกับคนพ้ืนเมือง เลย
ท าให้วัฒนธรรมที่เราพบเห็นเป็นการผสมผสานกันอย่างลงตัว อย่างเช่น ตึกรามบ้านช่อง จะเห็นได้
เลยว่ายังคงหลงเหลือความเป็นวัฒนธรรมดังเดิมของเราอยู่มาก ในจังหวัดของเรายังคงมีศาลเจ้าจีนอยู่
หลายแห่งเวลามีเทศกาลต่างๆ เช่นกินเจ หรือมีงานเฉลิมฉลองมีผู้คนมากมายมาเที่ยวชมและร่วมกัน
เป็นเจ้าภาพ” (สัมภาษณ์, 13 มิถุนายน 2560) 
          นอกจากนี้แล้วการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมยังคงมีลักษณะเด่นที่ท าให้สังคมวัฒนธรรม
การท่องเที่ยวทางภาคใต้ฝั่งอันดามันมีความเฉพาะและลงตัว “การท่องเที่ยวของเราถ้าดูให้ดีจะเห็นได้
เลยว่าทางเขตภาคใต้ฝั่งอันดามันนั้น มิใช่มีเพียงทะเลที่สวยงามแต่แท้ที่จริงแล้วเรากลับมีวัฒนธรรมที่
ดีงามที่ผสมผสานระหว่างความเป็นชนชาติไทยแถบมลายูกับชาวจีนฮกเกี้ยนด้วย ซึ่งไม่ใช่เฉพาะแต่
ทางด้านโบราณสถานที่ที่แสดงเอกลักษณ์ของพวกเรา แต่วัฒนธรรมอย่างอ่ืนยังคงมีคุณค่าอยู่ตั้งแต่
อดีตถึงปัจจุบัน เช่น วัฒนธรรมอาหาร การแต่งงาน การแต่งกาย ภาษาและการสื่อสาร” (สัมภาษณ์, 
14 มิถุนายน 2560) 
          “ส าหรับวัฒนธรรมอาหารของชาวจีนฮกเกี้ยนที่เข้ามาผสมผสานกับวัตถุดิบที่อยู่ใน
ท้องถิ่นภาคใต้จึงท าให้เกิดเป็นอัตลักษณ์ที่ ภูมิภาคไหนๆ ไม่สามารถเรียนแบบได้ เช่นหมูฮ้อง นี่เป็น
อาหารขึ้นชื่อของจังหวัดภูเก็ตก็ว่าได้ เวลามีแขกบ้านแขกเมืองมาเยี่ยมเยียนทางเราต้องมีการจัดหมู
ฮ้องขึ้นโต๊ะรับแขกเสมอ ซึ่งคนที่ได้ลองทานดูต่างก็บอกว่าอร่อย ตอนแรกนึกว่าเป็นหมูพะโล้แต่ที่จริง
กลับไม่ใช่” (สัมภาษณ์, 17 มิถุนายน 2560) 
          ในประเด็นทางด้านวัฒนธรรมอาหารนั้นยังพบว่า ในแต่ละท้องที่ต่ างก็มีความ
หลากหลายเช่นกัน ดังนี้ 

         “ถ้าพูดถึงวัฒนธรรมอาหารนั้นเห็นได้ว่า สามารถน ามาเป็นจุดขายให้กับทางจังหวัด
หรือชุมชนได้เป็นอย่างดี อาหารของพวกเราไม่เผ็ดร้อนเท่ากับอาหารใต้ในฝั่งอ่าวไทย แต่อาหารของ
เรากลับแสดงความโดดเด่นในรูปแบบอาหารผสมผสาน “ระหว่างพ้ืนเมืองกับชาวจีน” นักท่องเที่ยว
ที่มาเที่ยวจังหวัดเราทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติสามารถลิ้มลองได้อย่างสบายท้อง  อาหารที่อยู่ใน
ระนองที่เป็นอาหารผสมผสานระหว่างความเป็นจีนฮกเก้ียนนั้นมีเยอะ ทางร้านเรามีเมนูที่หลากหลาย
เช่นหมูผัดกะปิ ซุปปลาเต้าหู้ น้ าพริกกุ้งสด นักท่องเที่ยวชอบมากครับ “(สัมภาษณ์, 13 มิถุนายน 
2560) 

         จากข้อมูลเบื้องต้นและจากการจัดท ากลุ่มสนทนาย่อย (Mini Focus Group) ยัง
พบว่า วัฒนธรรมดั้งเดิมของบรรดาชาวจีนฮกเกี้ยนนั้นได้ผสมผสานกับชนพื้นเมืองคาบฝรั่งมลายูอย่าง
ลงตัวและเหมาะสม แต่ละจังหวัดทั้ง 5 จังหวัด มีบางส่วนที่คล้ายคลึงกันแต่ก็มีบางส่วนที่แตกต่างกัน
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ออกไป ตามวัฒนธรรมและสังคมย่อยๆ ของชุมชนนั้นๆ จึงก่อให้เกิดความหลากหลายของสังคม
วัฒนธรรมที่เป็นตัวย่อยๆ 
          ดังนั้นแนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ 
พังงา ตรัง และภูเก็ต น่าจะมีทิศทางที่เป็นไปได้ด้วยดี เพียงแต่ต้องอาศัยความเข้มแข็งของหน่วยงาน
ต่างๆ ดังค ากล่าวว่า 
          “ถ้าจะพูดถึงการน าเอาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของทางภาคใต้ฝั่งอันดามันมาเป็น
ตัวชูโรงในการโปรโมทจังหวัดหรือชุมชนนั้นๆ สามารถท าได้ เพียงแต่ต้องอาศัยความร่วมแรงร่วมใจ
และความร่วมมือกันในการที่จะช่วยส่งเสริมและพัฒนา อย่างหน่วยงานบางหน่วยงานของรัฐเช่น การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ก็พยายามที่จะโปรโมทการท่องเที่ยวในรูปแบบนี้ให้กับนักท่องเที่ยวทั้งชาว
ไทยและชาวต่างชาติได้พบเห็นและเข้าใจ แต่ในความรู้สึกส่วนตัวแล้วนั้นคิดว่า หน่วยงานของรัฐยังคง
ไม่จริงใจและจริงจังกับการท างานในเชิงรุกมากเท่าไร ท าไปคล้ายกับเป็นเพียงแค่ Trend หรือ Issue 
เท่านั้นเอง” (สัมภาษณ์, 19 มิถุนายน 2560) 
          “ส าหรับความจริงจังในการร่วมกันส่งเสริมสนับสนุนและการสร้างจุดขายให้กับแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดภูเก็ตนั้น เห็นได้ว่ายังน้อยกว่าต่างประเทศ เช่น สิงคโปร์ มาเลเซีย 
ทั้งสองประเทศจัดสถานที่และท าพิพิธภัณฑ์ที่ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวต้องเดินทางไปเที่ยวชมได้อย่าง
เหมาะสมและลงตัว มีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงไปอยู่ตลอดเวลา ปีนี้เราไปเที่ยว ปีหน้าเราก็เข้าไป
เที่ยวได้ใหม่เพราะเขามีการปรับเปลี่ยนนิทรรศการและรูปแบบการน าเสนออยู่เสมอ ดังนั้นสิ่งนี้แหละ
ที่ทางพวกเราที่เป็นนักวิชาการจึงอยากที่จะให้หน่วยงานภาครัฐเข้ามาดูแลและท างานร่วมกันชุมชน
อย่างจริงจัง มากกว่าที่เป็นอยู่ในปัจจุบันนี้” (สัมภาษณ์, 17 มิถุนายน 2560) 
          นอกจากนี้แล้วยังพบว่าวัฒนธรรมอาหารนั้นยังคงฝังรากลึกอยู่ในชีวิตประจ าวันของ
บุคคลที่อาศัยอยู่ในมท้องถิ่นนั้นๆ อาทิเช่น วัฒนธรรมการทานอาหารเช้าของชาวจังหวัดตรัง 
          “เมื่อมาถึงจังหวัดตรังแล้ว อย่างแรกท่ีทางเราอยากแนะน าคือการไปทานอาหารเช้าที่
ขึ้นชื่อของเรา เมื่อพูดถึงหมูย่างเมืองตรังที่ทานคู่กับกาแฟและติ่มซ าแล้ว ถือว่าเป็นอาหารโปรดของ
ชาวจังหวัดตรัง นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดนี้ ผมเชื่อว่าทุกคนต้องได้เคยมาลิ้มลอง
กันแล้ว หมูย่างเมืองตรังเป็นอาหารดั้งเดิมของชาวจีนฮกเกี้ยนที่มาตั้งรกรากอยู่ที่นี่ การด าเนินชีวิต
และการใช้ชีวิตอยู่จึงเป็นสิ่งเรียบง่ายแต่ยังคงรักษาวัฒนธรรมรากเหง้าดั้งเดิมของตนเองไว้อย่าง
เหนียวแน่นพอสมควร” (สัมภาษณ์, 25 กรกฎาคม 2560) 
          เห็นได้ว่า อาหารของชาวเปอรานากันยังคงมีบทบาทและความส าคัญต่อการส่งเสริม
การท่องเที่ยวในเขต 5 จังหวัดชายฝั่งอันดามันอย่างไม่สามารถตัดขาดออกจากกันได้ แต่ทั้งนี้ อาหาร
ที่จะเป็นจุดขายแก่นักท่องเที่ยวจึงมิใช่เพียงเพ่ือการท าอาหารให้มีรสชาติอร่อยเพียงอย่างเดียวแต่
ยังคงต้องค านึงถึง กรรมวิธีและวิธีการประกอบอาหารหรือการปรุงอาหารแบบดั้งเดิมด้วย ดังเช่น 
          การประกอบอาหารของพวกเรานั้นเราจะเน้นที่คุณภาพและความดั้งเดิมหรือ
รากเหง้าที่เราเคยเป็นมา ดังนั้นอาหารของชาวจีนฮกเกี้ยนที่อยู่ในเขตชายฝั่งอันดามันจึงเป็นอาหารที่
ผสมผสานความเป็นท้องถิ่นแบบมลายูกับฮกเก้ียน (สัมภาษณ์, 19 กรกฎาคม 2560) 
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          แต่ทั้งนี้วัฒนธรรมอาหารที่กล่าวถึงข้างต้นนั้นยังคงมีอิทธิพลและเป็นจุดขายที่
นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติต่างให้ความสนใจที่จะเข้ามาลิ้มลองจนกลายเป็นส่วนหนึ่ง
ของการสร้างชื่อเสียงให้กับท้องถิ่นหรือจังหวัดนั้นๆ ได้เป็นอย่างดี  
          ในท านองเดียวกันเมื่อกล่าวถึงจุดขายของวัฒนธรรมเปอรานากันที่ปรากฏแก่สายตา
นักท่องเที่ยวนั้นก็ไม่สามารถปฏิเสธได้ว่า สถาปัตยกรรมและสิ่งก่อสร้างต่างๆ ยังคงมีความส าคัญและ
เป็นอัตลักษณ์ท่ีมีตัวตนและมีชีวิตชีวา ดังค ากล่าวความว่า 
          สิ่งที่ โดดเด่นที่สุดที่ จะท าให้ชาวเปอรานากันเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวก็คือ 
วัฒนธรรมที่เป็นรากเหง้าดั้งเดิมนั่นเอง เห็นได้อย่างชัดเจนในอ าเภอตะกั่วป่าของเราถือว่าเป็นอ าเภอที่
สามารถแสดงถึงจุดเด่นทางวัฒนธรรมได้อย่างชัดเจน ตั้งแต่ก้าวแรกที่นักท่องเที่ยวได้เดินทางเข้าสู่
อ าเภอ ก็จะเห็นตึกรามบ้านช่องที่งดงาม ตามแบบสถาปัตยกรรมผสมผสานที่เรียกกันว่า ชิโนโปรตุกีส 
ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวจนทางจังหวัดต้องท าการอนุกรัษ์ไว้ ซึ่งสร้างความภาคภูมิใจให้กับพวกเรา
อย่างมาก (สัมภาษณ์, 21 กรกฎาคม 2560) 
          สมัยก่อนย้อนหลังไปประมาณสามสิบปีมาแล้ว นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่ที่เข้ามาเที่ยวที่
ภูเก็ตก็มักจะพุ่งตรงไปท่ีการท่องเที่ยวทางทะเล เพราะที่จังหวัดของเรามีชายฝั่งและหาดที่สวยงาม แต่
หลังจากนั้นไม่เกินสิบปีมานี้ เริ่มมีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติเดินถือแผนที่ท่องเที่ยวในตลาดเมืองเก่ากัน
มากขึ้นกว่าเดิม ดูพวกเขามีความสุขบางคนชอบถ่ายรูปตึกรามบ้านช่องต่างๆ เหมือนไม่เคยเห็นส่วน
พวกเรานั้นเห็นกันจนชินตาตั้งแต่เด็กแล้ว เลยท าให้เราอยากถามเขาว่าเขารู้สึกอย่างไรบ้าง ส่วนใหญ่
ได้รับค าตอบว่าเขาชอบมากเพราะเป็นการผสมผสานกันระหว่างสถาปัตยกรรมตะวันตกกับตะวันออก
ได้อย่างกลมกลืน (สัมภาษณ1์2 กรกฎาคม 2560) 
          ในมุมมองของแนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมใน 5 จังหวัดนั้น ยัง
พบว่า วัฒนธรรมเปอรานากันยังคงมีความส าคัญต่อท้องถิ่นนั้นๆ ดังเช่น “การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรม
นั้นเป็นการท่องเที่ยวที่น่าอนุรักษ์และส่งสริมให้มีความเข้มแข็งและยืนยงต่อไป ควรมีการส่งเสริม
อย่างจริงจังและถูกต้องตามหลักการที่ควรเป็นโดยใช้คนในท้องถิ่นที่มีความรู้ความช านาญหรือ
ลูกหลานชาวจีนฮกเกี้ยนที่ปัจจุบันนี้ได้ก่อตั้งเป็นชมรมเปอรานากันได้เข้ามาส่งเสริมสนับสนุนอย่าง
จริงจัง อีกทั้งภาครัฐเองก็ต้องให้ความส าคัญและใหความจริงใจต่อการส่งเสริมให้เป็นการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์อย่างแท้จริง (สัมภาษณ์, 21 กรกฎาคม 2560) 
          อีกทั้งสถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากันควรมีสภาพคงเดิมไม่มีการ
ดัดแปลงให้ดูทันสมัยเกินกว่าที่เคยเป็นมา เพราะสถาปัตยกรรมที่พบเห็นในจังหวัดภู เก็ตนั้นล้วน
แล้วแต่เป็นสถาปัตกรรมดั้งเดิมที่ผสมผสานแบบลูกผสมจนกลายมาเป็นความกลมกลืนอย่างลงตัว 
ดังนั้นผู้ที่จะท าหน้าที่ในการดูแลสถาปัตยกรรมเหล่านี้ค้องมีความรู้และความเข้าใจอย่างแท้จริงจึงจะ
สามารถอนุกรักษ์ไว้ได้ (สัมภาษณ,์ 18 พฤษภาคม 2560) 
          ในท านองเดียวกันเมื่อกล่าวถึงทิศทางการท่องเที่ยงในอนาคตข้างหน้าทางวัฒนธรรม
เปอรานากันใน 5 จังหวัดภาคใต้ของไทยนั้น สามารถสรุปเป็นหัวข้อหลักท่ีส าคัญได้ดังนี้คือ 
          1.1  การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากันควรเน้นการให้ความรู้แก่ผู้มาเยือนซึ่ง
ต้องท าในรูปแบบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  ดังนี้ 
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       “ที่จริงเราสามารถท าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้เกิดขึ้นได้โดยการน าเอา
วัฒนธรรมเปอรานากันมาเป็นจุดเด่นและจุดขายที่ส าคัญ เห็นได้ว่าหลายๆ ชุมชนใน 5 จังหวัดตื่นตัว
ทางด้านการท่องเที่ยวทางด้านนี้อย่างมาก เช่น อ าเภอตะกั่วป่า จังหวัดพังงา เป็นต้น” (สัมภาษณ์, 5 
มิถุนายน 2560) 
          1.2  ความรู้ที่ได้รับจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากันอาจมิใช่ความรู้ในเชิง
ลายลักษณ์อักษร แต่เป็นความรุ้ทางภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีถูกถ่ายทอดหรือบอกต่อๆ กันมาจากรุ่นสู่รุ่น 
       “เพราะฉะนั้นการท่องเที่ยวของเราจึงน่าที่จะเน้นในการให้ความรู้แบบไม่เป็น
พิธีการ แต่ควรเป็นการให้ความรู้แบบซึมซับ เช่นให้นักท่องเที่ยวมาพักค้างแรมกับเราและเรียนรู้
วัฒนธรรมต่างๆ ไปในตัวน่าจะดีกว่า เพราะทางเราได้จัดให้มีการเข้าค่ายศึกษาวัฒนธรรมเปอรานากัน
และการสร้างงานการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์กับนักเรียนในระดัยมัธยมศึกษา นักเรียนต่างตอบเป็น
เสียงเดียวกันว่าชอบมากอยากให้มีวิธีการอย่างนี้อีก” (สัมภาษณ,์ 12 กรกฎาคม 2560) 
          1.3  ในการน าเสนอสถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากันในแต่ละท้องที่ควร
ให้เจ้าของพ้ืนที่เป็นผู้น าเสนอ หรือให้จ้อมูลความรู้มากกว่าบุคคลนอกชุมชน  
       “การให้ข้อมูลความรู้แก่ชุมชนทางด้านวัฒนธรรมเปอรานากันมีความส าคัญและ
จ าเป็นอย่างมาก ทางเราได้มีการจัดเข้าค่ายอาสาสมัครช่วยเหลือนักท่องเที่ยวและการเป็นผู้น าชม 
โดยคัดเลือกเด็กจากโรงเรียนต่างๆ มาเรียนรู้ร่วมกันและฝึกทักษะ ความรู้ การเป็นผู้น าการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์แบบเปอรานากัน ซึ่งเราก็ท าไปได้ 2 รุ่นแล้วซึ่งผลตอบรับมาก็ดีทีดียว นักเรียนเหล่านี้
สามารถน าความรู้ที่ด้รับไปถ่ายทอดให้กับนักท่องเที่ยวได้รับรู้รับทราบกันอย่างทั่วถึงประกอบกับ
ความน่ารักและอ่อนเยาว์ของนักเรียนก็กลายเป็นจุดขายของเราได้ดีครับ” (สัมภาษณ์, 12 พฤษภาคม 
2560) 
          1.4  ครูภูมิปัญญาท้องถิ่นเปอรานากันมีความส าคัญอย่างยิ่งเพราะถือว่าเป็นผู้ที่มีองค์
ความรู้ที่ตรงและชัดเจน และไม่บิดเบือนข้อเท็จจริง 
       “เห็นได้ว่าในแต่ละชุมชนมีผู้ช านาญการทางด้านวัฒนธรรมเปอรานากัน หรือ 
แบบผสมผสานจีนฮกเกี้ยนที่ต่างกัน บางคนช านาญด้านเสื่อผ้าเครื่องแต่งกาย บางคนช านาญเรื่ อง
วัฒนธรรมอาหารเชิงพิธีกรรม บางคนช านาญการปรุงอาหารแบบประยุกต์ บางคนช านาญการปรุง
อาหารแบบต้นฉบับเดิม บางคนช านาญด้านภูมิสถาปัตยกรรม บางคนช านาญเรื่องประวัติศาสตร์
ท้องถิ่น ซึ่งแต่ละท้องถิ่นน่าที่จะต้องเก็บรวบรวมข้อมูล ท าการขึ้นบัญชี และแลกเปลี่ยนเรียนรู้ซึ่งกัน
และกัน ดังนั้นแนวทางที่ส าคัญที่สุด คือการเร่งค้นหาครูภูมิปัญญาท้องถิ่นที่แฝงเร้นอยู่ในชุมชนต่างๆ
ให้ได้ปิดเผยตัวมาจึงจะท าให้การสานต่องานทางด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นไปได้อย่าง
สวยงาม” (สัมภาษณ์, 9 มิถุนายน 2560) 
          1.5  วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นเปอรานากัน ควรมีการน าเสนอโดยท้องถิ่นมากกว่า
ร้านค้า หรือภัตตาคาร 
       “ที่จริงแล้วการก าเนิดอาหารหลากหลายรูปแบบที่เป็นแบบผสมผสานของ
อาหารจีนฮกเกี้ยนกับรสชาติของวัตถุดิบที่ปรุงอาหารทางภาคใต้นั้น มีต้นก าเนิดมาจากชุมชนหรือ
ครัวเรือนแทบทั้งสิ้น ภัตตาคารร้านค้า หรือนักศึกษาที่เรียนด้านการอาหารสมัยนี้ ล้วนแล้วแต่ถอด



143 
 

 

แบบของเขามาทั้งสิ้น ดังนั้นแนวทางการน าเสนออาหารเปอรานากันจึงสมควรให้ชุมชนเป็นผู้น าเสนอ
มากกว่าคนพวกนี้ การท่องเที่ยวด้านนี้จึงน่าที่จะต้องให้นักท่องเที่ยวเข้าไปเรียนรู้จากชุมชนโดยตรง
มากกว่า การไปทานตามร้านอาหารแล้วฟังเจ้าของร้านสาธยายและมโนภาพเอาเอง” (สัมภาษณ์, 12 
กรกฎาคม 2560) 
          1.6  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน ควรเน้นให้นักท่องเที่ยวหรือผู้มาเยือน
มีความอยากเรียนรู้ ซาบซึ้งกับสถานที่ หรือวัฒนธรรมในท้องถิ่นนั้นๆ อย่างยาวนานขึ้นมากกว่าการ
มาเพียงชั่วครู่แล้วจากไป  
       “รูปแบบการท่องเที่ยวที่น่าจะเกิดขึ้นจึงน่าจะเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวแบบเอื้อ
อาทรและการสร้างสรรค์องค์ความรู้ ไม่รีบเร่ง แต่มุ่งเรียนรู้และเกิดความประทับใจซาบซึ้งใจใน
ท้องถิ่นนั้นๆ มากกว่าการมาแวะชมเพียงชั่วครู่ ดังนั้นชุมชนแต่ละชุมชนจึงต้องมุ่งส ารวจและ
สร้างสรรค์ชุมชนของตนเองให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ราคาไม่แพงจนเกินไปนัก 
นักท่องเที่ยวมาเที่ยวแล้วมีความสุข ได้ใส่เสื้อผ้าท้องถิ่นที่สวยงาม ได้ทดลองท าอาหารกินเองอร่อย
บ้างไม่อร่อยบ้างแต่แฝงเร้นไปด้วยความสุขใจ ซึ่งที่จริงการที่นักท่องเที่ยวได้เข้ามาทดลองใช้ชีวิตอยู่ใน
ชุมชนก็เกิดประโยชน์กับทางชุมชนด้วนนะ เพราะนักท่องเที่ยวบางท่านก็ได้แบ่งปันความรู้ให้กับเรา
เช่นกัน ดังนั้นการท่องเที่ยวในรูปแบบนี้ ดิฉันจึงเรียกว่าการท่องเที่ยวแบบเอื้ออาทรหรือการท่องเที่ยว
แบบถ้อยทีถ้อยอาศัย” (สัมภาษณ,์ 11 กรกฎาคม 2560) 
          1.7  รัฐควรมีการส่งเสริมหรือมีการ Promote ให้กับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติได้รับทราบ 
       “เห็นได้ว่าในปัจจุบันนี้มีหน่วยงานบางส่วนได้เข้ามาช่วยเหลือในการศึกษา
วัฒนธรรมทางสังคมเปอรานากันทั้งในระดับมหาวิทยาลัย องค์กรการค้าชุมชน ชมรม และในระดับ
หน่วยงานภาครัฐได้แก่ การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยแต่ทั้งนี้ก็ยังไม่เพียงพอต่อความต้องการ เพราะ
แนวโน้มทิศทางในอนาคตข้างหน้านั้นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จะต้องสามารถยืนหยัดและอยู่ได้
ด้วยตนเอง เกิดความเข้มแข็งจากภายในชุมชนเอง ดังนั้นภาครัฐที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับชุมชนโดยตรง
เช่น อบต. หรือองค์การบริหารส่วนต าบล อบจ. หรือองค์การบริหารส่วนจังหวัด ล้วนแล้วแต่มีฝ่ายที่
ช่วยดูแลทางด้านการท่องเที่ยวก็น่าที่จะต้องท าการบรรจุอยู่ในแผนการด าเนินงานและเร่งรณรงค์ 
สร้างสรรค์ ประชาสัมพนธ์ให้หน่วยงานภายนอกและนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้รั บรู้ 
รับทราบและเดินทางมาท่องเที่ยวจึงน่าจะเกิดประโยชน์มากที่สุด ซึ่งถ้าเป็นไปได้ผมก็อยากให้
หน่วยงานภาครัฐในชุมชนต้องเข้ามามีบทบาทเต็มที่ แต่ทั้งนี้พวกเขาเองก็ยังไม่สามารถบริหารจัดการ
ด้วยตนเองได้ ดังนั้นหน่วยงานที่สูงขึ้นไปก็ต้องเข้ามาเป็นพ่ีเลี้ยงให้ เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศ
ไทยที่ประจ าอยู่ในเขคภูมิภาคภาใต้ตอนล่าง ที่มีเขตการด าเนินการทั้ง 5 จงัหวัด ตั้งแต่ ระนอง กระบี่ 
พังงา ภูเก็ตและ ตรัง” (สัมภาษณ,์ 7 มิถุนายน 2560) 
          1.8  วิธีการน าเสนอให้สังคมภายนอกหรือนักท่องเที่ยวได้รับรู้รับทราบเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน ควรมีวิธีการน าเสนอหรือ การ Present ที่
หลากหลายเพ่ือสร้างความเชื่อม่ันและศรัทธา 
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       “การสร้างความเชื่อมั่นและศรัทธาแก่นักท่องเที่ยวนั้น ดิฉันคิดว่าในอนาคต
ข้างหน้าควรสร้างความศรัทธาจากความจริงใจของชาวบ้านในชุมชนท้องถิ่นเป็นอันดับแรก เพราะสิ่ง
นี้แหละคือวิธีการที่จะช่วยน าเสนอสังคมวัฒนธรรมเปอรานากันได้อย่างถึงแก่น และถึงจุดของความ
เข้าใจอย่างแท้จริง พ่ีเชื่อมั่นว่าสื่อบุคคลนั้นมีความส าคัญและยิ่งใหญ่กว่าสื่อใดๆ เพราะสื่อบุคคล
สามารถสร้างความซาบซึ้งใจ สามารถปรับเจตคติ และสามารถสร้างกัลยณมิตรให้กับเราได้ และ
หลังจากนั้นการเผยแพร่โดยการบอกต่อๆ กันไปจะสร้างความยั่งยืนให้กับเราค่ะ”(สัมภาษณ์, 12 
พฤษภาคม 2560) 
          1.9  ที่พักของนักท่องเที่ยวควรเป็นรูปแบบโฮมสเตย์ หรือเป็นบ้านที่มีการจัดกิจกรรม
การเรียนรู้ทางวัฒนธรรมในรูปแบบต่างๆ 
       “พอพูดถึงที่พักแล้ว ผมว่าที่จริงแล้วที่พักมีความส าคัญมากครับ ในทัศนะ
ส่วนตัวแล้วผมมีความคิดเห็นว่าที่พักควรเป็นไปในรูปแบบของโฮมสเตย์ ที่เน้นการอยู่ร่วมกันกับชุมชน
มากกว่าการเกิดที่พักในรูปแบบของโรงแรมหรือรีสอร์ท แต่ในขณะเดียวกันที่พักแบบโฮมสเตย์นั้นก็
มิใช่เป็นเพียงที่พักค้างคืนเท่านั้น แต่ต้องเป็นเสมือนกับเป็นบ้านของนักท่องเที่ยว โดยเจ้าบ้านต้อง
ช่วยเหลือท าการดูแลเหมือนเป็นพ่ีน้องหรือเป็นบุคคลในครอบครัวเดียวกัน มีการพาชมสถานที่ มีการ
สอนท าอาหารหรือร่วมกันท าอาหารท้องถิ่นเปอรานากันทานร่วมกัน มีการออกไปท่องเที่ยวตาม
สถานที่ท่องเที่ยวทางโบราณสถานเปอรานากันร่วมกัน มีการถ่ายทอดความรู้ มีการร่วมกันเก็บผัก
แลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกัน จึงจะท าให้การท่องเที่ยวในรูปแบบสร้างสรรค์อยู่ได้อย่างยั่งยืน อีกอย่างที่
อยากบอกคือที่จริงแล้วการท่องเที่ยวของเราคือการน าเสนอรูปแบบการท่องเที่ยวแบบดั้งเดิมที่เราเคย
เป็นมาและมีมา เพียงแต่ว่าเรามาปรับให้เข้ากับสังคมวัฒนธรรมในปัจจุบัน คล้ายกับ Slogan ของรัฐที่
บอกว่า”เก่าแท้ ปรุงใหม่ให้ทันสมัย ผมก็ว่าเก๋ดีนะครับ” (สัมภาษณ,์ 12 กรกฎาคม 2560) 
          1.10  ควรมีการจัดสร้างหรือพัฒนาแหล่งข้อมูลความรู้เบื้องต้นส าหรับนักท่องเที่ยวที่
สนใจจะท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน  
        “ทางพวกเราเองก็เคยได้พูดคุยกันเหมือนกันว่า ท้ายที่สุดแล้วนั้นแต่ละชุมชน
ต้องมีฐานข้อมูลที่เป็นองค์ความรู้เบื้องต้นให้กับนักท่องเที่ยวได้รับรู้ รับทราบก่อนที่จะเข้ามาท่องเที่ยว 
ดังนั้นในอนาคตข้างหน้าทางพวกเราคงต้องขอความช่วยเหลือจากส่วนที่ เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐและ
เอกชนมาร่วมกันเป็นเจ้าภาพในการพัฒนาแหล่งข้อมูลการท่องเที่ยว โดยต้องท าการพัฒนาเจ้าหน้าที่
ท้องถิ่นก่อนเป็นอันดับแรกและไล่เรียงไปถึงประชาชนในท้องถิ่นนั้นๆ” (สัมภาษณ์, 9 มิถุนายน 2560) 
          1.11  ควรพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวแบบผสมผสานทางวัฒนธรรมเปอรานากันกับ
ชุมชนท้องถิ่น 
        “ตอนนี้ทางชมรมของเราได้ลองพัฒนาเส้นทางการท่องเที่ยวภายในเขตตัวเมือง 
โดยใช้รูปแบบการท่องเที่ยวที่ก าลังนิยมกันอยู่คือปั่นจักรยานเที่ยวชมสถานที่ต่างๆ ตั้งแต่ตึกรามบ้าน
ช่องตามแบบชิโนโปรตุกีส พิพิธภัณฑ์ ย่านตลาดร้านค้า  ศาลเจ้าโบราณอันเป็นที่เคารพของบรรดา
ชาวจีนฮกเกี้ยนตั้งแต่ครั้งแรกท่ีเข้ามาตั้งรกรากในจังหวัด อาหารพื้นเมืองแบบผสมผสานความเป็นจีน
ฮกเกี้ยนกับอันดามัน ได้รับความสนใจมาก ตอนนี้แทบจะจัดทุกๆ วันเสาร์หรืออาทิตย์ แต่ช่วงนี้ต้อง
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หยุดไปก่อนเพราะเป็นหน้ามรสุมมีฝนตกตลอดไม่ค่อยสะดวกเท่าไรนัก” (สัมภาษณ์, 12 พฤษภาคม 
2560) 
          กล่าวสรุปได้ว่า แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง 
กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ตนั้น ควรมีรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เน้นการให้ความรู้ ความ
ซาบซึ้งใจหรือมูลค่าทางจิตใจมากกว่ามูลค่าทางทรัพย์สินเงินทอง โดยชุมชนหรือท้องถิ่นเป็น
ผู้ด าเนินการเองภายใต้การควบคุมและให้การช่วยเหลือดูแลจากหน่วยงานที่รับผิดชอบในท้องถิ่นนั้นๆ
ตั้งแต่ระดับที่ใกล้ชิดที่สุด คือ องค์การบริหารส่วนต าบลไปสู่หน่วยงานภาครัฐหรือเอกชนที่เข้าร่วม 
ส าหรับระยะเวลาการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่ละคนนั้นควรมีระยะเวลาอยู่นานกว่าที่เคยเป็นมา
อาจเป็น 3 วัน โดยมีกิจกรรมที่หลากหลายที่เกี่ยวเนื่องกับการน าเสนอเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชนชาวจีน
ฮกเก้ียนที่ผสมผสานกับชุมชนพื้นเมืองจนกลายป็นชุมชนเปอรานากันในที่สุด 

    2.  ด้านกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน  ส าหรับกิจกรรม 
ที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากันจากการเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามนั้น 
สามารถจ าแนกและแยกหมวดหมู่ออกได้เป็น 2 ประเภท คือ 
          2.1  กิจกรรมที่เน้นการส่งเสริม สร้างสรรค์การเรียนรู้ทางวัฒนธรรมสังคมเป็นหลัก 
          2.2  กิจกรรมที่เน้นการส่งเสริมความบันเทิงและความสุขเป็นหลัก 
          ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปนี้ 

         2.1  กิจกรรมที่เน้นการสร้างสรรค์และเรียนรู้ทางวัฒนธรรมสังคมเป็นหลัก 
       กิจกรรมที่เหมาะสมกับการส่งเสริม สร้างสรรค์การเรียนรู้ทางวัฒนธรรมสังคม 
นั้นพบได้ว่า วัฒนธรรรมของสังคมเปอรานากันตั้งแต่จังหวัดระนองจวบจนถึงจังหวัดภูเก็ตนั้นเป็น
วัฒนธรรมที่มีความหลากหลายและมีจุดเด่นเฉพาะตน ดังนั้น กิจกรรมที่เกิดขึ้นจึงน่าจะต้องมี
รายละเอียดและวิธีการดังนี้ 
       “ส าหรับกิจกรรมที่จะช่วยส่งเสริมความเข้าใจในวัฒนธรรมเปอรานากัน ที่เป็น
วัฒนธรรเฉพาะตัวของเรานั้น ในปัจจุบันนี้ทางพวกเราก็ได้ตั้งชมรมขึ้นมาเพ่ือส่งเสริมและเผยแพร่
ข้อมูลความรู้ให้กับบบุคคลทั่วไปอยู่แล้ว เพียงแต่ยังไม่ได้เน้นทางด้านการท่องเที่ยวเป็นหลัก แต่ในโลก
อนาคตข้างหน้าคงต้องท าการขยายฐานอออกไปให้เป็นที่รับรู้ของบุคคลทั่วไป” (สัมภาษณ์, 15 
มิถุนายน 2560) 
       ในด้านกิจกรรมที่เหมาะสมนั้นผู้ให้ข้อมูลจากการสัมภาษณ์หลายๆ ท่านยังคง
เน้นย้ าในสิ่งที่คิดว่าน่าจะส าคัญที่สุดดังนี้ 
       “กิจกรรมที่ทางเราอยากจัดขึ้นเพ่ือให้บุคคลทั่วไปได้รับรู้ถึงวัฒนธรรมของเรา
นั้น ควรต้องมีการพัฒนาแนวความคิดและวิธีการดั้งเดิมที่ทางเรามีอยู่ก่อน เช่น ต้องมีการปรับปรุง
บ้านให้กลายเป็นที่พักผ่อนในรูปแบบ Home Stay เป็นอันดับแรก ในขณะเดียวกันควรมีการจัด
กิจกรรมต่างๆ ที่สอดคล้องกับประเพณีและวัฒนธรรมดั้ งเดิมของเรา ทั้งวัฒนธรรมการประกอบ
อาหาร การกิน ความเป็นอยู่ การแต่งกาย หรือ ประเพณีต่างๆ ก็มีความส าคัญ” (สัมภาษณ์, 12 
กรกฎาคม 2560) 
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       “ดังนั้นวิธีการที่ เหมาะสมที่สุดคือต้องมีการจัดรูปแบบของกิจกรรมเชิง
สร้างสรรค์และการให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวอย่างเต็มที่ เช่นควรมีการจัดท าเส้นทาง แผนที่ การ
เดินทางท่องเที่ยวโดยให้แต่ละชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมนั้นๆ อาจเป็นไปในรูปแบบของ
การปั่นจักรยานเที่ยวชมสถานที่ทางวัฒนธรรมต่างๆ ที่ยังคงมีอยู่ ทั้งศาลเจ้า บ้านเรือน สุสาน ต่างๆ ก็
น่าสนใจดี” (สัมภาษณ์, 15 มิถุนายน 2560) 
       เพราะวิธีการดังกล่าวจะท าให้ประชาชนในสังคมเกิดความรู้สึกรักและหวงแหน
ในวัฒนธรรมท้องถิ่นเปอรานากันของตนเองเป็นอย่างมาก  
       นอกจากนี้แล้ว “การจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวควรมีกิจกรรรมการสาธิตและ
สอนการท าอาหารท้องถิ่นเปอรานากัน หรืออาหารจีนฮกเกี้ยนในรูปแบบผสมผสานระหว่างความเป็น
ท้องถิ่นกับความเป็นจีนฮกเกี้ยน ทั้งอาหารคาวและหวาน โดยชาวบ้านหรือประชาชนที่อยู่ในชุมชนน
นั้นๆ เป็นผู้สาธิตหรือสอนท าอาหาร (สัมภาษณ์ 10 กรกฎาคม 2560) 
       “อาหารที่ขึ้นชื่อและมีชื่อเสียงของจังหวัดภูเก็ตคือ หมูฮ้อง ผัดหมี่ฮกเกี้ยน ซึ่ง
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวที่จังหวัดของเรานิยมมมารับประทานกันมาก โดยเฉพาะชาวจีน 
ชาวมาเลย์และสิงคโปร์ ซึ่งนักท่องเที่ยวเหล่านี้มักพูดเป็นเสียงเดียวกันว่ารสชาติถูกปากและอร่อยตาม
แบบฉบับของการประยุกต์ในบริบทของไทยเรา” (สัมภาษณ,์ 2 สิงหาคม 2560) 
       ในอีกมุมมองหนึ่งผู้ให้ข้อมูลยังได้มีการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับกิจกรรมการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวที่สามารถสร้างอัตลักษณ์และความเป็นตัวตนที่จะแสดงให้นักท่องเที่ยวเห็นได้
อย่างชัดเจน คือ ประเพณีการแต่งกาย 
       “เพราะประเพณีการแต่งกายคือวัฒนธรรมที่บ่งบอกถึ ง ความเป็นตัวตนที่
แท้จริงของชาวจีนฮกเกี้ยนที่เข้ามาอาศัยอยู่ในเขตภาคใต้ของเรา อย่างตัวดิฉันเองแม่เป็นชาวจีน
ฮกเกี้ยน ดังนั้นการแต่งกายที่ดิฉันได้เห็นอยู่เป็นประจ าตั้งแต่เล็กจนโต จึงท าให้ดิฉันได้ซึมซับเข้าไป
อย่างมาก ดังนั้นแนวทางการสร้างสรรกิจกรรมการท่องเที่ยวก็ควรมีการส่งเสริมให้ประชาชนใน
จังหวัดได้มีส่วนร่วมและอนุรักษ์ไว้ เช่น สถานที่ราชการควรมีการก าหนดให้แต่งซัก 1 วันท าการก็
น่าจะเหมาะสม อย่างชาวระนองก็มีการแต่งตัวตามแบบฉบับดั้งเดิมและประยุกต์บ้างบางส่วน ซึ่งการ
ออกงานแต่ละครั้งพวกเราก็จะรวมตัวกันจนสร้างเป็นชมรมของเราเองที่มีความสัมพันธ์และเชื่อมโยง
กับทางมาเลย์ สิงคโปร์” (สัมภาษณ,์ 15 มิถุนายน 2560) 
       จากค ากล่าวข่างต้นท าให้เห็นได้ว่า วัฒนธรรมการแต่งกายหรือการสอนการแต่งกาย
ให้กับนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดต่างๆ ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน ความว่า 
       “มีหลายครั้งที่ทางโรงเรียนของเราต้อนรับชาวต่างชาติ พวกเราก็ให้เขาใส่ชุด
พ้ืนเมืองของเราปรากฏว่าเขาชอบมาก สนุกสนานกับการแต่งกาย พวกเราต้องอธิบายว่าเสื้อเป็น
อย่างไร ผ้าซิ่นที่นุ่งเป็นอย่างไร สีไหนเหมาะกับงานประเภทใด ผู้สูงวัยควรใส่สีไหน สนุกสนานมาก 
และวิธีการนี้ดิฉันเชื่อว่าน่าจะเป็นกิจกรรมที่สร้างจุดขายได้เป็นอย่าดี ” (สัมภาษณ์, 19 มิถุนายน 
2560) 
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       แต่ทั้งนี้การส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากัน ที่ชาวบ้านต่าง
ภาคภูมิใจนั้น มิใช่การส่งเสริมในเชิงการค้าหรือการพานิช หากแต่ส่งเสริมในเชิงการท่องเที่ยวแบบ
สร้างสรรค์ ดังค าอธิบายความว่า 
       “ถ้าจะน าการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมมาจับในเชิงการค้าแล้วนั้น ทางชมรมของ
เรารู้สึกไม่ค่อยสบายใจเท่าไรนัก เนื่องจากแนวทางของเราคือการส่งเสริมให้คนได้รู้จักพวกเราในเชิง
ของการท่องเที่ยวที่เน้นความสุขและการสร้างจิตส านึกให้กับนักท่องเที่ยว ดังนั้น กิจกรรมต่างๆ ที่จัด
ก็ควรต้องสอดคล้องและเป็นไปในทิศทางเดียวกับบริบทของชุมชน จึงจะเกิดประโยชน์ต่อการพัฒนา
มากที่สุด” (สัมภาษณ์, 15 มิถุนายน 2560) 
       ในขณะเดียวกันนั้นยังมีผู้ให้ข้อมูลอีกหนึ่งท่านที่ได้ให้ข้อมูลที่มีความส าคัญและ
สามารถน ามาปรับใช้เพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวได้อย่างจริงจังดังนี้ 
       “ในการส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมนั้นเห็นได้ว่า ในบางครั้งเจ้าบ้าน
หรือประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชนต่างๆ นั้นมีความต้องการในการพัฒนาตัวเองอย่างมากแต่ทั้งนี้ยัง
ขาดบุคคลหรือหน่วยงานที่จะคอยให้ค าแนะน าหรือเป็นที่ปรึกษาได้ ดังนั้นตัวผมเองมองว่าน่าจะมีการ
ส่งเสริมหรืออบรมให้ความรู้ด้านการบริหารจัดการสิ่งแวดล้อมกับชุมชนบ้าง เพราะการท่องเที่ยวที่
ผ่านมาส่วนใหญ่นั้นทั้งนักท่องเที่ยวและเจ้าของบ้าน หรือ ผู้ประกอบการมักจะไม่ค่อยใส่ใจสิ่งนี้
เท่าที่ควร ซึ่งผมถือว่าเป็นจุดอ่อนของการส่งเสริมการท่องเที่ยวเลยก็ว่าได้ เพราะตามหลักการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้น หลังจากที่นักท่องเที่ยวไปแล้วจะไม่คงเหลือสิ่งใดๆ ไว้นอกจากความทรง
จ าและการหวนกลับมาใหม่อีกครั้งเท่านั้น” (สัมภาษณ,์ 8 มิถุนายน 2560) 
       จากค ากล่าวข้างต้นเห็นได้ว่า ชุมชนหรือประชาชนในท้องถิ่นต่างๆ เริ่มมีความ
เข้าใจในหลักการและวิธีการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อย่างชัดเจนและเป็นรูปธรรมมากขึ้น เนื่องจาก
เกิดจิตส านึกและต้องการรักษามรดกที่มีค่าทางวัฒนธรรมของบรรพบุรุษของตนเองที่ได้สั่งสมไว้ เฉก
เช่น ชาวเปอรานากัน ซึ่งสอดคล้องกับผู้ให้ข้อมูลอีก 1 ท่าน ความว่า 
       “ที่จริงแล้วเมื่อพูดถึงกิจกรรมที่จะช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของ
เปอรานากันนั้น นอกจากขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรมและสถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นจุดเด่นแล้ว 
ดิฉันคิดว่า เจ้าของบ้านหรือประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชนต่างๆ นั้นมีความส าคัญยิ่งกว่า เพราะถือว่า
เป็นด่านแรกที่นักท่องเที่ยวทั้งหลายต้องพบเจอในขณะที่เดินทางเข้ามาทอ่งเที่ยว ดังนั้นจิตส านึกรัก
บ้านเกิดจึงเป็นสิ่งส าคัญที่สุดที่จะต้องเร่งสร้างหรือกระตุ้นให้เกิดขึ้นจนกลายเป็นพลังบวกให้กับ
ประชาชนทั้งหลายที่อยู่ในชุมชนได้เข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการและเป็นส่วนหนึ่งของการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์” (สัมภาษณ,์ 7 กรกฎาน 2560) 
       “ดังนั้น หน่วยงานภาครัฐ เช่น การท่องเที่ยว องค์การปกครองส่วนท้องถิ่น หรือ 
ภาคเอกชน เช่น สมาคมพ่อค้าพานิชจังหวัด สามาคมชาวเปอรานากัน ต้องเข้ามาท าหน้าที่และแสดง
บทบาทของตนเองมากขึ้นกว่าเดิมมากกว่าที่จะอยู่นิ่งเฉย เพราะไม่อย่างนั้นทางเราจะเสียโอกาสไปใน
ที่สุด เพราะประเทศเพ่ือนบ้านเราอย่างสิงคโปร์ มาเลเซีย กลับน าเอาประเด็นการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเปอรานากันมาเป็นจุดขายทางการท่องเที่ยว ในแต่ละปีมีนักท่องเที่ยวเดินทางไปเที่ยวชม
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มากมาย น่าเสียดายที่เรามีมากกว่าเขาแต่เรากลับไม่ส่งเสริมอย่างจริงจังเท่านั้นเอง” (สัมภาษณ์, 2 
สิงหาคม 2560) 

         กล่าวสรุปได้ว่า การจัดกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเปอรานากันนั้นควรต้อง
มุ่งเน้นการพัฒนาตามล าดับขั้นดังนี้ คือ 1) การส่งเสริม สนับสนุนและให้ความรู้แก่ประชาชนที่อาศัย
อยู่ในชุมชนต่างๆ ให้มีความรู้ความสามารถในการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ผสมผสานไปกับ
วัฒนธรรมเปอรานากัน ในรูปแบบและวิธีการต่างๆ ที่ต้อง มีหน่วยงานภายนอกเข้ามาช่วยเหลือทั้ง
ภาครัฐและเอกชน 2) การส่งเสริมสนับสนุนให้เจ้าบ้านหรือประชาชนในท้องถิ่นร่วมกันวิเคราะห์และ
พัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่อยู่บนพ้ืนฐานของแหล่งท่องเที่ยวและวัฒนธรรมชุมชนนั้นเป็นหลัก 
เพ่ือก่อให้เกิดความสอดคล้องและเข้ากันได้กับบบริบทการจัดการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ตามรอย
วัฒนธรรมเปอรานากัน 3) กิจกรรมต่างๆที่จัดขึ้นควรเป็นกิจกรรมที่ เน้นการส่งเสริม สร้างสม
ประสบการณ์ ความรู้ ความเข้าใจอันดี ของนักท่องเที่ยวต่อวัฒนธรรมเปอรานากัน ตลอดจนการสร้าง
ความรักและผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยวและเจ้าบ้านเป็นส าคัญ 4) ความคงทนถาวรของกิจกรรม
ต่างๆ ที่จัดขึ้นนั้นต้องอยู่บนพ้ืนฐานของบริบททางสังคม วัฒนธรรม ฤดูกาล และสภาพภูมิอากาศ ซึ่ง
ในแต่ละฤดูกาลกิจกรรมต่างๆ ควรเป็นกิจกรรมที่มีการหมุนเวียนทั้งในระดับความคิด และ การ
เคลื่อนไหวของร่างกาย เช่น การขี่จักรยานชมเมือง หมู่บ้านชุมชน การออกเดินไปจ่ายตลาดชุมชนใน
ยามเช้าเป็นต้น  
     3.  ด้านความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน ส าหรับความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมการจัดกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวสามารถสรุปเป็นประเด็นที่น่าสนใจได้ดังนี้ คือ  
          3.1  ควรให้แต่ละชุมชนได้มีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรมของตนเองที่มุ่งเน้นการ
ท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ 
       “ในการให้ชุมชนได้มีสวนร่วมในการจัดการท่องเที่ยวถือว่าเป็นนิมิตหมายและ
เป็นมิติที่ดีต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวในรูปแบบสร้างสรรค์ โดยเฉพาะอย่างยิ่งวัฒนธรรมเปอรานากันที่
ชุมชนนั้นๆ ต่างมีข้อมูลที่ลึกซึ้งและถูกต้องแม่นย ามากกว่าบุคคลภายนอก เพราะมีการถ่ายทอดและ
สั่งสมกันมารุ่นต่อรุ่นนั่นเอง”  ”(สัมภาษณ์, 9 พฤษภาคม 2560) 
       “อันที่จริงการที่จะให้ชุมชนมีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวนั้ น น่า
จะต้องมีมานานแล้วเพราะทางชุมชนต่างๆ ที่ได้พูดคุยกันต่างก็มีความคิดเห็นเหมือนกันว่า พวกเรา
น่าจะต้องมีการชูประเด็นการท่องเที่ยวท้องถิ่นแบบสร้างสรรค์เข้ามาเป็นตัวต่อให้กับการสร้างงานใน
ชุมชนของเรา” ”(สัมภาษณ์, 8 สิงหาคม 2560) 
       “การด าเนินงานหรือการด าเนินกิจกรรมของชุมชนต่างๆ ที่เป็นชุมชนดั้งเดิมของ
ชาวเปอรานากันแต่ละจังหวัดนั้นมีความแตกต่างกันออกไป เนื่องมาจากความสนใจ การเอาใจใส่ และ
การชูประเด็นในการอนุรักษ์วัฒนธรรมของแต่ละท้องถิ่นชุมชนที่แตกต่างกัน อย่างที่ตะกั่วป่ามีความ
เข้มแข็งพอสมควรแต่ถ้าออกนอกชุมชนไปแล้วก็ยังไม่เข้มแข็งเท่าไรนัก ดังนั้นรูปแบบที่แต่ละชุมชนจะ
น าเสนอจึงต้องขึ้นอยู่กับบริบททางสังคมและวัฒนธรรมของชุมชนตนเอง” (สัมภาษณ์, 12 พฤษภาคม 
2560) 
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       นอกจากนี้แล้วยังมีผู้ให้ขอมูลเพิ่มเติมอีกว่า 
       “การด าเนินการเพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้น ผมเห็นได้ว่า 
หน่วยงานภาครัฐตั้งแต่ระดับสูงสุด ไล่เรียงมาจนถึงชุมชนควรให้ความส าคัญและจริงใจต่อการ
ด าเนินงานของตนเอง เท่าท่ีผ่านมายังไม่มีการกระท าอะไรที่เป็นรูปธรรมหรือการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
ท้องถิ่นเลย คงเหมือนกับเป็นการกระตุ้นได้เพียงชั่วครั้งขั่วคราวแล้วก็จางหายไป ดังนั้นวิธีการที่จะให้
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมปอรานากันนั้นคงอยู่จึงต้องเจาะไปตามชุมชนต่างๆ 
โดยใช้วิธีการกระตุ้น การสร้างจิตส านึกในความรักและการเป็นเจ้าบ้านที่ดี ซึ่งประชาชนในชุมชนเขา
พร้อมรับอยู่แล้วครับกับการพัฒนาเพียงแต่ยังไม่มีใครที่จะเป็นหัวหน้าน าทางเท่านั้นเอง” ”(สัมภาษณ์
, 9 สิงหาคม 2560) 
       ดังนั้นแนวทางการด าเนินงานเพ่ือการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์โดย
ชุมชนนั้นจึงต้องมีหน่วยงานของรัฐหรือองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นเข้ามาช่วยเหลือในการให้
ค าแนะน าหรือการให้ความรู้ที่ถูกต้องแก่ประชาชนที่เป็นเจ้าของพ้ืนที่ดังความว่า 
       “ที่จริงแล้วทางพวกเราเองก็อยากพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชนของเราให้เป็นที่
รู้จักแก่บุคคลภายนอก เพียงแต่ในบางครั้งพวกเรายังขาดองค์ความรู้บางอย่างที่ส าคัญ เช่น การท า
ธุรกิจแบบพอเพียงในรูปแบบโฮมสเตย์ การจัดการท่องเที่ยวในรูปแบบการน าเสนอวัฒนธรรมท้องถิ่น
ที่เป็นมา อย่างของพวกเราก็คือวัฒนธรรมแบบผสมผสานระหว่างจีนฮกเกี้ยนกับภาคใต้ตอนล่าง ซึ่ง
ดิฉันมองว่านี่แหละเป็นจุดขายที่ส าคัญ” (สัมภาษณ,์ 8 สิงหาคม 2560) 
       ในขณะเดียวกันกลุ่มผู้ให้ข้อมูลอีกกลุ่มยังคงให้ข้อมูลที่มีความส าคัญซึ่งสามารถ
เรียบเรียงเป็นประเด็นได้ดังข้อ 3.2 คือ 
          3.2  การจัดกิจกรรมของชุมชนควรเน้นการน าเสนอภาพลักษณ์ท่ีดีงามเพ่ือสร้างความ
เข้าใจอันแท้จริงต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มากกว่าการท าการท่องเที่ยวเชิงพาณิชย์ 
       ซึ่งจากการเก็บรวบรวมข้อมูลนั้นพบว่า ชุมชนต่างๆ ต่างมีความห็นที่มีทิศทางไป
ในทางเดียวกัน คือ 
       “การท าการท่องเที่ยวบ้านเราไม่จ าเป็นต้องท าก าไรอะไรมากมาย ขอเน้นเพียง
เพ่ือให้พวกเราได้มีเวทีแห่งการให้ความรู้และการร่วมกันอนุรักษณ์วัฒนธรรมท้องถิ่นของชาวเปอรานากัน
ของเราไว้ก็เพียงพอแล้ว เพราะพวกเราที่มาท างานกันอยู่ในปัจจุบันนี้ล้วนแล้วแต่พอเพียงแล้วล่ะครับ 
ส าหรับชีวิตในช่วงสุดท้ายพวกเราก็อยากที่จะท าอะไรให้กับบ้านเกิดเมืองนอนเราบ้าง อย่างที่ระนอง
ของเราก็มีสถานที่และวัฒนธรรมแบบผสมผสานที่น่าศึกษามากมาย พวกเราไม่อยากให้ตายไปพร้อม
กับพวกเรา” (สัมภาษณ์, 3 กรกฎาคม 2560) 
       “กิจกรรมที่น่าจะเกิดขึ้นในอนาคตส าหรับการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ควรเป็นกิจกรรมที่เน้นการให้ความรู้ ความเข้าใจ และการสร้างความรักความหวงแหนใน
วัฒนธรรมชุมชนให้เกิดขึ้นกับประชาชนที่อยู่ในชุมชนต่างๆ เป็นอันดับแรกและรองลงมาคือการ
ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติได้มีความรู้และความเข้าใจที่ชัดเจนในวัฒนธรรม
ชุมชน”(สัมภาษณ์, 8 สิงหาคม 2560) 



150 
 

 

       “การส่งเสริมการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมสังคมเปอรานากัน ในภูมิภาคเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้เห็นได้ชัดเจนที่สุดคือ ประเทศสิงคโปร์ ถ้าใครไปประเทศสิงคโปร์อันดับแรกต้อง
เดินทางไปเที่ยวที่เกาะเซนโตซ่า ที่นั่นเขามีพิพิธภัณฑ์ที่น าเสนอรากเหง้าความเป็นมาของเขาได้เป็น
อย่างดี ในปัจจุบันนี้จึงกลายเป็นจุดขายที่ส าคัญ” ”(สัมภาษณ์, 14 สิงหาคม 2560) 
       ซึ่งเมื่อพิจารณาตามค ากล่าวจาการสัมภาษณ์นั้นเห็นได้ว่า ประเทศไทยของเรา
นั้นมีความโดดเด่นกว่าประเทศอ่ืนๆ อย่างมาก เพราะมีทรัพยากรท้องถิ่นหรือมีวัตถุดิบที่จะเป็นตัว
สร้างจุดขายให้กับการท่องเที่ยวได้มากกว่าประเทศอ่ืนๆ เช่นประเทศสิงคโปร์ที่มีการจัดสร้าง
พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นของตนขึ้นมา แต่รูปแบบที่พบเห็นยังคงเป็นรูปแบบการให้ความรู้เชิงประวัติศาสตร์
ท้องถิ่นแบบหยุดอยู่กับที่ ซึ่งที่จริงแล้วประเทศไทยสามารถท าได้เหนือกว่า โดยการมุ่งท าการ
ท่องเที่ยวชุมชนในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เน้นการให้ความรู้ควบคู่กับความสุขเสมือนอยู่
บ้านตนเอง จึงจะสร้างความคงทนและถาวรให้การท่องเที่ยวมากกว่าประเทศอ่ืนๆ หรือภายใน 
ประเทศไทยด้วยกันอย่างที่เคยเป็นมา 
       ดังนั้นกิจกรรมที่น่าจะส่งเสริมสามารถสรุปเป็นหัวข้อส าคัญได้ดังนี้คือ 

     1.  กิจกรรมการพัฒนามัคคุเทศก์น้อยเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชนท้องถิ่น 
เพ่ือการพัฒนารากฐานของการท่องเที่ยวเพื่อให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมอย่างแท้จริง 

     2.  กิจกรรมการส่งเสริมการเรียนรู้ด้วยข้อมูลหมุนเวียน หรือ พิพิธภัณฑ์หรือ
ห้องสมุดเคลื่อนที่ จากท่ีหนึ่งสู่ที่หนึ่ง จากหัวข้อหนึ่งสู่หัวข้อสอง เช่น การสอนท าอาหารในครั้ งที่แรก 
หลังจากนั้นครั้งที่สองเรื่องการแต่งกาย เป็นต้น 

     3.  กิจกรรมสร้างสรรค์จินตนาการและการส่งเสริมการเรียนรู้ให้กับนักเรียน 
นักศึกษา เยาวชนและนักท่องเที่ยวในรูปแบบการสอนการท าอาหารพ้ืนถิ่นเปอรานากัน การพาชม
สถานที่ท่องเที่ยวโดยการร้อยโยงกับมิติของเวลาและสถานที่ 

     4.  กิจกรรมส่งเสริมในรูปแบบสันทนาการ และ การจัดนิทรรศการ การ
ประกวดต่างๆ  

     5.  กิจกรรมการปั่นจักรยานเที่ยวชมโบราณสถานและวัฒนธรรมชุมชนแบบล้วง
ลึกแต่เข้าใจง่าย 

     6.  กิจกรรมการจัดงานแบบเบ็ดเตล็ดตามวันเวลาส าคัญที่ เกี่ยวเนื่องกับ
วัฒนธรรมชุมชนเปอรานากัน เช่นงานแต่งงาน งานไหว้บรรพบุรุษ งานขึ้นปีใหม่หรือตรุษจีน เป็นต้น 

    4.  ด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วม  ส าหรับรูปแบบการ
บริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วมนั้น สามารถสามรถแยกออกได้เป็น 2 ประเด็น คือ 

        4.1 ชุมชนด าเนินการบริหารจัดการเองทั้งหมด 
        4.2 ชุมชนร่วมกับหน่วยงานภาครัฐที่มีหน้าที่ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
        ซึ่งมีรายละเอียดที่น่าสนใจดังนี้ 
        4.1 ชุมชนด าเนินการบริหารจัดการเองทั้งหมด 

   “ถ้าจะพูดถึงเรื่องการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนนั้นเห็นได้ว่ าใน
ปัจจุบันสามารถมองได้ 2 กรณี คือ กรณีที่ 1 ชุมชนนั้นมีความเข้มแข็งในเชิงการบริหารจัดการการ
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ท่องเที่ยวในรูปแบบการส่งเสริมการท่องเที่ยวที่มิได้หวังผลก าไรหรือเชิงพานิชย์ ซึ่งมีอยู่หลายชุมชน
ต่างด าเนินการในรูปแบบการท่องเที่ยวแบบเศรษฐกิจพอเพียงที่มีจุดมุ่งหมายหลักท่ีแน่นอนคือ การยัง
ชีพด้วยความพอเพียงโดยการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในวัฒนธรรรมชุมชนของตนมาเป็นจุดขายที่
ผสมผสานไปด้วยความตั้งใจจจริงก็สามารถท าให้การด าเนินการเป็นไปได้อย่างราบรื่น ส่วนอีกกรณีที่ 
2 คือ การสร้างเครือข่ายการพัฒนาร่วมกันระหว่างชุมชน ซึ่งถือว่าเป็นสิ่งดีที่ทางชุมชนต่างๆ ได้
พยายามสร้างเครือข่าย โดยเห็นได้ในระยะแรกเป็นเครือข่ายการเรียนรู้เพ่ือการท่องเที่ยวในรูปแบบ
กสิกรรม ที่น่าสนใจมาก ก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้กันอย่างมากมายท าให้สังคมและชุมชน
เข้มแข็งมากขึ้นกว่าเดิม” (สัมภาษณ,์ 21 กรกฎาคม 2560) 

    ในขณะเดียวกันผู้ให้ข้อมูลท่านอ่ืนได้ให้ข้อมูลที่น่าสนใจเพ่ิมเติม คือ 
    “การบริหารจัดการโดยชุมชนนั้นถือว่าเป็นสิ่งที่ดีมาก ส าหรับตัวผมแล้วผมคิดว่า

ความเข้มแข็งของชุมชนนั้นเป็นพ้ืนฐานที่ส าคัญที่จะท าให้การท่องเที่ยวในท้องถิ่นพัฒนาขึ้นตาม
ครรลองที่สมควรจะเป็น มิใช่การเสริมแต่งตามความต้องการของบุคคลภายนอกที่มองเพียงแค่การ
ขายการท่องเที่ยวที่หวือหวาเพียงชั่วคราวจนท าให้การท่องเที่ยวไม่ยั่งยืนอยู่ได้เพียงชั่วครู่” (สัมภาษณ์
, 22 สิงหาคม 2560) 

    “ความยั่งยืนที่แท้จริงของการท าการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์คือการที่ชุมชนได้มี
ส่วนส าคัญและท าการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวด้วยตนเอง เพราะประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชนนั้นๆ
ล้วนแล้วแต่มีความรู้ ความเข้าใจในวัฒนธรรมและความเป็นมาของชุมชนตนเองอย่างลึกซึ้งมากกว่า
บุคคลภายนอก ดังนั้นแนวทางการบริหารจัดการที่แท้จริงจึงมิใช่เพียงการวางระบบที่ สวยหรูแต่ไม่
สามารถด าเนินการได้” (สัมภาษณ,์ 19 กันยายน 2560) 

    ดังนั้นแนวทางที่เหมาะสมกับชุมชนแต่ละแห่งจึงเป็นแนวทางที่ต้องเกิดจากการ
ด าเนินการของชุมชนเอง ส าหรับในส่วนของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานา
กันนั้น อาจกล่าวได้ว่า 

    “การท่องเที่ยวในรูปแบบสร้างสรรค์ที่น าประเด็นทางวัฒนธรรมเปอรานากันเข้า
มาเป็นจุดขายการท่องเที่ยวนั้น ชุมชนต่างๆ ต้องเข้ามาแสดงบทบาทและท าหน้าที่ของตนเองอย่าง
ชัดเจนมากกว่าที่เป็นอยู่ในปัจจุบันนี้ เพราะประชาชนที่อาศัยอยู่ในเขตชุมชนต่างๆ ต่างมีวัตถุดิบที่อยู่
ในตัวตนของตนเองอย่างมากมายเพียงแต่ขาดการน าเสนอสู่สังคมภายนอกเท่านั้น”(สัมภาษณ์, 17 
กันยายน 2560) 

    เพราะฉะนั้นการด าเนินการในการบริหารจัดการการท่องเที่ยวจึงน่าที่จะต้องอยู่
บนพ้ืนฐานของสังคมวัฒนธรรมชุมชนเป็นหลัก ซึ่งอาจส่งผลดีต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิงวสร้างสรรค์ได้ 

    เมื่อมองถึงแนวทางหรือรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน
ด าเนินการบริหารจัดการเองทั้งหมดนั้นนับว่าเป็นนิมิตหมายอันดีส าหรับการส่งเสริมความเข้มแข็งของ
ชุมชน ดังค ากล่าวของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวภาครัฐที่ให้ข้อมูล ความว่า 

    “ที่จริงแล้วภาครัฐเองนั้นก็อยากให้ชุมชนมีความเข้มแข็งและด าเนินการบริหาร
จัดการด้วยตนเอง แต่ทั้งนี้ในบางครั้งหน่วยงานภาครัฐยังคงต้องเดินทางไปให้ความรู้คงามเข้าใจเชิง
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วิชาการที่ถูกต้องกับสังคมหรือชุมชนต่างๆให้ได้รับรู้และมีแนวทางการปฎิบัติการหรือการบริหาร
จัดการที่เป็นระบบมากกว่าที่เป็นอยู”่(สัมภาษณ์ 5  กันยายน 2650) 

    “แนวทางการบริหารจัดการที่ชุมชนต่างๆ มีอยู่นั้นมีความกลมกลืนกับวัฒนธรรม
สังคมนั้นๆ แต่ในขณะเดียวกันอาจก่อให้เกิดความเข้าใจที่คลาดเคลื่อนและขาดการประสานงานอย่าง
จริงจัง และอาจก่อให้กเดความเข้าใจที่ผิดพลาดในแต่ละชุมชน” (สัมภาษณ์, 6 มิถุนายน 2560)  

    ดังนั้นอาจกล่าวโดยสรุปได้ว่ารูปแบบการบริหารจัดการโดยชุมชนด าเนินการ
บริหารจัดการเองทั้งหมดมีทั้งจุดเด่นและจุดที่สมควรเพิ่มเติม ซึ่งได้ข้อสรุปดังนี้ 

    1.  การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนทั้งหมดจะก่อให้เกิดประโยชน์ใน
การส่งเสริมความร่วมมือ ร่วมแรงร่วมใจในการสร้างงานให้เกิดขึ้นในสังคมของตนเอง 

    2.  การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีสิทธิมีเสียงเต็มที่เป็นการสร้าง
และปลูกฝังจิตส านึกในการสร้างสัมพันธไมตรีและการสร้างกระแสความรู้สึกท่ีเป็นเจ้าของร่วมกัน 

    3.  การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนจะท าให้ชุมชนเกิดความเข็มแข็ง
ขึ้นในเชิงการส่งเสริมและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันระหว่างสมาชิกในชุมชนนั้นๆ อย่างใกล้ชิดและค่อย
เป็นค่อยไปตามแนวทางของหลักการของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  

    4.  การบริหารจัดการการท่อเที่ยวโดยชุมชนนั้นเป็นกระจกเงาที่จะสะท้อน
ความคิดและแนวทางหรือความต้องการอย่างแท้จริงของสมาชิกในชุมชนที่ต้องการส่งเสริมและท านุ
บ ารุงศิลปวัฒนธรรมของตนเองให้คงอยู่ เฉกเช่นวัฒนธรรมเปอรานากัน เป็นต้น 

        4.2  ชุมชนร่วมกับหน่วยงานภาครัฐที่มีหน้าที่ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
    ส าหรับแนวทางในการให้ชุมชนร่วมกับหน่วยงานภาครัฐที่มีหน้าที่ในการส่งเสริม

การท่องเที่ยวร่วมกันด าเนินการนั้นสามารถสรุปได้ว่า 
    “การให้หน่วยงานภาครัฐที่มีหน้าที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวท างานควบคู่ไปกับ

ชุมชนนั้น เห็นว่าเป็นสิ่งที่ดี เพราะอย่างน้อยที่สุดจะก่อให้เกิดการเรียนรู้ร่วมกันอย่างมีความหมาย ใน
ขณะเดียวกันหน่วยงานของรัฐที่เข้าไปช่วยเหลือก็ต้องวางตัวอีกรูปแบบหนึ่ง นั่นก็คือ ไม่ใช่วางตัวเป็น
นายเขาแต่ต้องเป็นเสมือนเพ่ือนร่วมงาน เป็นพ่ีเป็นน้องจึงจะท าให้การท างานก่อเกิดพลังร่วมกัน” ”
(สัมภาษณ,์ 3  กันยายน 2650) 

    นอกจากนี้แล้วเห็นได้ว่า 
    “การท างานที่แท้จริงของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้น ต้องก่อเกิด

จากแรงขับหรือแรงบันดาลใจของคนในชุมชนเป็นอันดับแรก ในขณะเดียวกันหน่วยงานภายนอกจึง
ต้องเข้าไปช่วยเหลือและผลักดันให้เกิดเป็นรูปธรรมขึ้นมา” (สัมภาษณ,์ 21 สิงหาคม 2560) 

    แต่แนวทางของการผลัดกันนั้นอาจใช้หลากหลายรูปแบบและวิธีการ ซึ่งได้
ข้อสรุปจากการสัมภาษณ์ความคิดเห็นดังนี้ 

    1.  หน่วยงานของรัฐควรท าหน้าที่เป็นแกนกลางในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ โดยการเดินทางเข้าไปค้นหาแหล่งท่องเที่ยวทางสังคมวัฒนธรรมเปอรานากันที่ยังคงมีอยู่ 

    2.  ท าการอบรมให้ความรู้และให้ค าแนะน าเชิงวิชาการกับประชาชนในชุมชน
ต่างๆ ที่ต้องการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในรูปแบบการเป็นพ่ีเลี้ยง 
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    3.  จัดสรรงบประมาณบางส่วนซึ่งไม่ต้องมากมายนักแต่พอเหมาะกับการ
ด าเนินการในระยะแรกและหลังจากนั้นให้ชุมชนได้ทดลองด าเนินการเอง 

    4.  เป็นพ่ีเลี้ยงในการ รวบรวมข้อมูลต่างๆ เกี่ยวกับวัฒนธรรมสังคมชุมชนเปอรา
นากันในรูปแบบลายลักษณ์อักษรหรือการบันทึกเพ่ือการน าข้อมูลที่ถูกต้องดังกล่าวไปในการส่งเสริม
การท่องเที่ยวและทางวิชาการ 

    5.  การด าเนินการต่างๆ ทีเกิดขึ้นควรกระท าในรูปแบบของเครือข่ายความ
ร่วมมือระหว่างหน่วยงานของรัฐ ภาคเอกชน และประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชนต่างๆ ได้เข้ามามีส่วน
ร่วมในการบริหารจัดการอย่างเต็มรูปแบบด้วยการจัดตั้งเป็นคณะกรรมการด าเนินงานที่มีบุคคล
หลายๆ ภาคส่วนได้เข้ามามีส่วนร่วม 
 
ขั้นตอนที่ 4  การพัฒนารูปแบบและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ส าหรับขั้นตอนที่ 4 ของการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้นเป็นการน าข้อมูล
จากขั้นตอนที่ 1- 3  คือ การเก็บรวบรวมข้อมูลทั้งเชิงเอกสาร แบบส ารวจความคิดเห็น การสัมภาษณ์ 
เข้ามาร้อยเรียงจนกลายมาเป็นรูปแบบและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดังนี้ 

4.1  รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
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ทัศนคติ  
ความเชื่อ 

มิติชุมชน / สังคม 
วิถีประชา 

วัฒนธรรมรูปธรรม 
(สถานที่ / อาหาร ฯลฯ) 

บุคคล / ผู้รู ้
ครูภูมิปัญญา 

เปอรานากัน 
(อัตลักษณ์) 

การท่องเที่ยว 
ทางวฒันธรรม 

การบูรณาการ (Integration) 

 

Authenticity 
Trend 

 

Creative 
Tourism 

 

Slow Life 
Tourism 

การท่องเที่ยว 
แบบยั่งยนื 

เห็นความรัก 
ความผูกพัน 

การเป็น 
เจ้าบ้านที่ด ี

กระบวนการถ่ายทอด
องค์ความรู ้

การวิเคราะห์ 
การสังเคราะห์ 

กิจกรรมที่หลากหลาย 
บนพืน้ฐานของชุมชน 

การคัดสรร 
การเลือก 

กระบวนการ / วิธีการหลอมรวมในรูปแบบความร่วมมือ 

รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
 
1.  การบริหารจัดการแบบมีส่วนร่วม / เครือข่ายความร่วมมือจากทุกมิติของสังคมชุมชน บุคคล รัฐ  
    และเอกชน 
2.  องค์ความรู้ด้านวัฒนธรรม สังคมชุมชนเปอรานากันที่ได้รับการคัดสรร บันทึกและจัดระบบโดย 
    ชุมชน 
3.  กิจกรรมเชิงบูรณาการระหว่างความรู้ทางวัฒนธรรมเปอรานากัน / ความตระหนัก / ความรัก /  
    ผูกพัน และวิธีการจัดกิจกรรมทางสังคม 

ภาพที่ 4.1 รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
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     รูปแบบที่พัฒนาขึ้นมานั้นเป็นรูปแบบที่มีการอธิบายถึงขั้นตอนการด าเนินงานที่ประกอบ
ไปด้วย ปัจจัยเข้า (In-Put) กระบวนการ (Process) และผลลัพธ์ (Out-put) ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้ 

     1.  ปัจจัยน าเข้า (In-Put) 
         ส าหรับปัจจัยน าเข้านั้นเห็นได้ว่า  
         1.1  กิจกรรมเชิงสันทนาการเพ่ือส่งเสริมองค์ความรู้ได้ถูกก าหนดให้เป็นแนวความคิด

พ้ืนฐานหรือปัจจัยเบื้องต้นของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่พัฒนาขึ้น โดยการรวบรวมกิจกรรมที่เข้า
ได้กับสังคมปัจจุบันและเป็นที่นิยม  

         1.2  หลังจากนั้นน าแนวคิด ด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หรือ Creative Tourim 
เข้ามาบูรณาการกับแนวความคิดการท่องที่ยวรูปแบบ Authenticity Trend ที่มีองค์ประกอบส าคัญ
คือการมุ่งเน้นไปสู่การให้ความรู้ ความรัก ความผูกพัน การธ ารงรักษาไว้ และความซาบซึ้งใจจน
ก่อให้เกิดการอนุรักษ์ 

         1.3  การอาศัยความร่วมมือกับชุมชน สังคม ผู้รู้ ครูภูมิปัญญาท้องถิ่น ข้อมูลจากการ
เก็บรวบรวมทางด้านสถาปัตยกรรม ประเพณีวัฒนธรรม ความเป็นอยู่ อาหารการกิน เป็นต้น เข้ามา
หลอมรวมให้กลายมาเป็นแนวความคิดแบบองค์รวม หรือ Holistic Concept 

     2.  กระบวนการ (Process) 
         2.1  ในขั้นตอนของกระบวนการนั้นใช้ข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวมมาแล้วมาท า

การแยกแยะ วิเคราะห์และท าการสังเคราะห์และหลอมรวมแบบบูรณาการ เพ่ือให้ได้แนวคิดแบบองค์
รวม (Holistic Concept) 

         2.2  หลังจากนั้นผ่านกระบวนการของการพิจารณาโดยผู้เชี่ยวชาญ 
         2.3  จึงท าให้ได้แนวคิดของรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรม

เปอรานากัน 2 แนวทางคือ 
    2.3.1  แนวคิดด้านการให้ชุมชนสังคมนั้นๆส่งเสริมให้ชุมชนตนเองกลายเป็น 

“ชุมชนแห่งการท่องเที่ยวตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน” ซึ่งมีสิทธิ์ในการบริหารจัดการตนเองอย่าง
แท้จริง 

    2.3.2  แนวคิดด้านการใช้รูปแบบความร่วมมมือหรือ “เครือข่ายแห่งการส่งเสริม
การท่องเที่ยวตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน” ที่อาจเป็นการเชื่อมโยงระหว่างอ าเภอหรือจังหวัดได้ 
ซึ่งจะเป็นการให้ความช่วยเหลือและร่วมกันท างานได้อย่างสมบูรณ์แบบ 

     3.  ผลลัพธ์ (Out-Put) 
         ส าหรับผลลัพธ์ของรูปแบบนั้นประกอบไปด้วยวิธีการในการด าเนินงานดังนี้ 
         3.1  ประวัติความเป็นมาและรากเหง้าทางวัฒนธรรมที่แท้จริงของเปอรานากัน 
         3.2  องค์ความรู้ทางด้านวัฒนธรรมชุมชนเปอรานากัน ความเป็นอยู่ อาหารการกิน 

สถาปัตยกรรม เป็นต้น 
         3.3  การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แบบมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน 

เช่น ชุมชนต่อชุมชน รัฐต่อชุมชน รัฐต่อรัฐ หรือ ชุมชนต่อรัฐต่อเอกชน เป็นต้น 
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         3.4  กิจกรรมสร้างสรรค์ในรูปแบบต่างๆที่เป็นที่นิยมและเข้ากับยุคสมัยของการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบสร้างสรรค์ เช่น การสาธิต การทดลอง การอยู่อาศัย การเข้าไปมีส่วนร่วม
ของนักท่องเที่ยว หรือการขี่จักรยานท่องเที่ยว การนั่งรถโดยสารประจ าทางที่แสดงถึงอัตลักษณ์
ท้องถิ่นเป็นต้น เพ่ือน าพาไปสู่จุดมุ่งหมายสูงสุดคือ การสร้างความยั่งยืนเพ่ือการท่องเที่ยว โดยมี
จุดมุ่งหมายเพ่ือการสร้างจิตส านึก ความรัก ความรู้ ความผูกพัน การธ ารงค์รักษาวัฒนธรรม เปอรานากัน
ที่ทรงคุณค่า ความซาบซึ้งใจจนถึงข้ันการถ่ายทอดสู่รุ่นต่อไป 
          ดังนั้นรูปแบบการท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้นจึงเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
แบบองค์ร่วม (Holistic Concept) ที่หน่วยงานหรือชุมชนต่างๆ สามารถน าไปขยายฐานเพ่ือการ
พัฒนาการท่องเที่ยวของสังคมชุมชนเปอรานากันของตนเองได้อย่างถูกต้องแม่นย ามากกว่าการที่จะ
ให้บุคคลภายนอกท าการจัดสรรให้ซึ่งอาจจะไม่ตรงกับบริบททางสังคมอย่างแท้จริงก็เป็นได้ ดังนั้น
แนวทางหรือวิธีการการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แบบองค์ร่วมและการสร้างเครือข่าย
ความร่วมมือในการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังคงเป็นที่ต้องการของสังคมไทยในปัจจุบันนี้เป็น
อย่างมากและจะทวีความรุนแรงขึ้นเรื่อยๆเนื่องจากการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การถอดบทเรียน การ
สาธิต การฝึกปฏิบัติการนั้นสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนามนุษย์ในยุค คศ.ที่ 21 นั่นเอง 

4.2  เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
       ส าหรับเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากันประกอบไป

ด้วย 2  เส้นทาง คือ 1.เส้นทางระนอง พังงา ภูเก็ต และ 2.เส้นทางพังงา กระบี่ ตรัง  
       โดยกลุ่มผู้วิจัยได้พัฒนาเส้นทางที่เป็นเส้นทางหลักๆ เพ่ือสร้างกรอบแนวคิดทางการ

ท่องเที่ยวในรูปแบบสร้างสรรค์เท่านั้น หากแต่ยังคงมีรายละเอียดต่างๆ อีกมากมายทั้ง ชุมชน สถานที่ 
อาหาร วัฒนธรรมต่างๆ กิจกรรมของแต่ละชุมชนที่จะส่งเสริมและให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวได้อย่าง
ลึกซึ้งและแม่นย าโดยประชาชนในท้องถิ่นนั้นๆ ซ่ึงอาจจะต้องใช้ระยะเวลาในการศึกษาเรียนรู้ยาวนาน
กว่าการท่องเที่ยวในรูปแบบอ่ืนๆ โดยมุ่งเน้นที่ การสร้างความรัก ความผูกพัน ความเข้าใจและการ
เรียนรู้อย่างลึกซึ้งในวัฒนธรรมเปอรานากัน  

       หากแต่ผู้วิจัยมิได้น าเสนอรายละเอียดปลีกย่อยต่างๆ ที่ค้นพบลงในรายงานวิจัยชิ้นนี้
เนื่องจากบริบทต่างๆ ของการท่องเที่ยวที่มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ตามสถานการณ์ของโลกที่
เปลี่ยนแปลงไปตลอดเวลาและประกอบกับต้องการให้เส้นทางที่ก าหนดให้นี้เป็นเพียงเฉพาะ “พิมพ์
เขียว” การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เท่านั้น  

       ดังนั้นหลังจากนี้ต่อไปหน่วยงานที่เกี่ยวข้องหรือผู้ที่รับผิดชอบทางการท่องเที่ยวทั้งภาค
ประชาชน ภาครัฐและเอกชน ต้องน าแนวทางและเส้นทางดังกล่าวไปเพ่ิมเติมรายละเอียดอย่างลึกซึ้ง
ให้เหมาะสมและเข้ากันได้กับบริบททางสังคมวัฒนธรรมเปอรานากันของตนเองในรูปแบบการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ในชุมชนของตนเองต่อไปในอนาคต ซึ่งมีรายละเอียด
ดังนี้ 

       1.  เส้นทางท่ี 1 เลาะเลียบระนอง ส่องพังงา มุ่งหน้าสู่ภูเก็ต 
 ส าหรับเส้นทางที่ 1 มีรายละเอียดและสถานที่ที่น่าท่องเที่ยวตามรอยวัฒนธรรม

เปอรานากันดังนี้ คือ 
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ภาพที่ 4.2  เส้นทางที่ 1 เลาะเลียบระนอง ส่องพังงา มุ่งหน้าสู่ภูเก็ต 
 

วันที ่1. หนึ่งวันปั่นจักรยานเลียบเลาะระนองตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
1.1  เริ่มต้นเดินทางจาก “จวนเจ้าเมืองระนอง”ซึ่งเป็นจวนของเจ้าเมืองระนองคนแรก 

ชื่อ พระยาด ารงสุจริตมหิศรภักดี หรือ คอซู้เจียง (นามเดิม) และท่านเป็นบิดาของพระยารัษฎานุ
ประดิษฐ์มหิศรภักดี ในรูปแบบสถาปัตยกรรมจีนก่ออิฐถือปูน ซึ่งปัจจุบันนี้กรมศิลปากรได้ประกาศขึ้น
ทะเบียนให้เป็นโบราณสถานที่ส าคัญของจังหวัดระนอง จึงมีการจัดงานสมโภชน์ในระหว่างวันที่ 20 -
22 กรกฎาคม ของทุกๆ ปี ส าหรับจวนเจ้าเมืองใหม่เป็นอาคาร 3 หลังเชื่อมต่อกันยังคงสมบูรณ์ 
(ส าหรับรายละเอียดอื่นๆ สามารถหาอ่านเพ่ิมเติมได้จาก http://www.ranong.go.th/)  

1.2  มุ่งหน้าสู่ “สุสานเจ้าเมืองระนอง หรือ สุสานพระยาด ารงสุจริตมหิศรภักดี หรือ 
คอซู้เจียง (นามเดิม) ตามแบบจีนที่เรียกว่าฮวงซุ้ย  ห่างจากตัวเมืองจากถนนชาติเฉลิมไปตามเส้นทาง
ถนนสายปากน้ าประมาณ 5 กิโลเมตร สุสานแห่งนี้แสดงถึงเกียรติประวัติสูงสุดของ ตระกูล ณ.ระนอง 
ซึ่งเป็นลูกหลานของพระยาด ารงสุจริตมหิศรภักดี ซึ่งมีรายละเอียดที่น่าสนใจที่เป็นการบอกกล่าวเชิง
ปรัชญาและความหมายของความดี คือ มีรูปปั้นหินในรูปแบบต่างๆ ตั้งอยู่ด้านหน้าสุสานตามหลักแห่ง
ศาสตร์ฮวงจุ้ย คือ  

http://www.ranong.go.th/
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     1)  รูปปั้นขุนนางฝ่ายบู้ เป็นตัวแทนของนักรบผู้กล้าหาญที่เป็นการตีความจาก
ความกล้าหาญของเจ้าเมืองระนอง 

     2)  รูปปั้นขุนนางฝ่ายบุ๋น เป็นตัวแทนของราชบัณฑิต นักปรัชญาเมธี ผู้ยิ่งใหญ่ 
ที่ทรงไว้ซึ่งสติปัญญาและความสามารถในการบริหารบ้านเมือง 
       3)  รูปปั้นแพะ เป็นตัวแทนของโภคทรัพย์ทั้งมวลที่สามารถสรรหาได้ นอกจกานี้
แล้วยังหมายถึงความโอบอ้อมอารีย์ 
       4)  รูปปั้นเสือ เป็นตัวแทน ของพลัง อ านาจ และความยิ่งใหญ่ ดังเสียงค าราม
ของเสือ 
       5)  รูปปั้นม้า เป็นตัวแทนของ ความรวดเร็วว่องไว ปราดเปรียว การค้าพานิชย์
ที่แคล่วคล่องว่องไว 
  1.3  แวะชิมอาหารตามแบบฉบับจีนฮกเก้ียน  
        ผู้มาเยือนสามารถแวะชิมอาหารแบบฉบับจีนฮกเกี้ยนในจังหวัดระนองได้ แต่มี
ไม่มากนัก ซึ่งรายละเอียดสามารถหาได้จากข้อมูลการท่องเที่ยวและร้านอาหารของจังหวัดระนอง 
  วันที่ 2 ซาบซึ้งเมืองเก่าเรื่องเล่าความหลังกับมนต์ขลังตะกั่วป่า  
  2.1  เดินเที่ยวรอบเมืองเก่า “ตลาดใหญ่”จับจ่ายใช้สอยแบบชุมชนวิถีพร้อมยลตึก
โบราณ ชิโนโปรตุกีส (ร้านค้าต่างๆ ถูกออกแบบผสมผสานระหว่างความเป็นตะวันตกและจีน เป็น
รูปแบบอาคาร 2 ชั้นที่ใช้ในการประกอบธุกิจการค้าพร้อมกับอยู่อาศัย) 
  2.2  ขี่จักรยานเที่ยวชม “จวนเจ้าเมืองตะกั่วป่า” (ในปี คศ.1843 หรือ พ.ศ. 2386) 
พระยาเสมานุชิตสิทธิศาสตรามหาสงครามได้มารักการที่เมืองตะกั่วป่า และได้สร้างก าแพงค่ายที่มี
ความแข็งแรงคงทน ซึ่งมักเรียกกันว่า “ก าแพงค่ายตะกั่วป่า” ก่อด้วยกรวดและทรายผสมปูนหนา
ประมาณ 58.5 เซนติเมตร สูง 3.80 เมตร)  
  2.3  ขอพรเจ้าพ่อกวนอู เป็นสร้างที่สร้างโดยชาวจีนฮกเกี้ยน ไหหล าและกว้างตุ้ง
โพ้นทะเล  
  2.4  แวะชมตึกเก่า “โรงเรียนต้าหมิง” สร้างขึ้นเมื่อประมาณปี พ.ศ.2465 โดยการ
เรี่ยไรเงินทุนจากบรรดาเศรษฐีและพ่อค้าเหมืองแร่เพ่ือสร้างโรงเรียนให้ลูกหลานตนเองได้ร่ าเรียน 
  วันที่ 3 มุ่งหน้าสู่เมืองไข่มุกแห่งอันดามัน (เสน่ห์มนต์ขลังแห่งเมืองหลากสีสรรค์
ทางวัฒนธรรม)  
  3.1  กราบขอพรท้าวเทพกษัตรีท้าวศรีสุนทร ออกเดินทางสู่พิพิธภัณฑ์เหมืองแร่ 
แวะพักท่ีจุดชมวิวเขารัง ชมหอเกียรติยศพระยารัษฎานุประดิษฐ์ 
  3.2  เลาะเลียบย่านเมืองเก่า (เป็นอาคารแบบจีน - โปรตุเกส บริเวณถนนพังงา 
ถนนกลาง ถนนเยาวราช ถนนดีบุก และถนนกระบี่) 
  วันที่ 4 นั่งรถ “โพถ้อง” (เป็นภาษาจีนฮกเกี้ยนคือรถสองแถวท่ีมีหลังคาเป็นโครง
ไม้ ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะของภูเก็ต) ท่องท่ัวภูเก็ต 

4.1  เยี่ยมชมความโอ่อ่า “บ้านชินประภา” (เป็นบ้านหลังแรกท่ีสร้างข้ึนตามรูปแบบ
ชิโนโปรตุกีส หรือที่เรียกกันว่า “อังม่อเหลา” ซึ่งในสมัยนี้มีความสัมพันทางการค้ากับปีนัง) 
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4.2  พิพิธภัณฑ์ไทยหัว (เป็นพิพิธภัญฑ์ที่เล่าเรื่องราวเกี่ยวกับชาวจีนโพ้นทะเลที่
อพยพเข้ามาก่อร่างสร้างตัวในจังหวัดภูเก็ต ประวัติและประเพณีวิถีชุมชน ภูมิปัญญาท้องถิ่น) 

หมายเหตุ  เส้นทางการท่องเที่ยวที่ก าหนดไว้ให้ในครั้งนี้ ใช้แนวความคิ ดของ
วัฒนธรรมเปอรานากันมาเป็นประเด็นหลัก หากแต่ชุมชนสามารถขยายฐาน เพ่ิมเติมวิธีการ กิจกรรม
การเรียนรู้ได้อย่างหลากหลาย 

       2.  เส้นทางท่ี 2 ออกจากภูงา (พังงา) มุ่งหน้ากระบ่ี สู่เมือง (ศรี) ตรัง  
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 4.3  เส้นทางท่ี 2 ออกจากภูงา (พังงา) มุ่งหน้ากระบี่ สู่เมือง (ศรี) ตรัง 
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วันที่ 1 ซาบซ้ึงเมืองเก่าเรื่องเล่าความหลังกับมนต์ขลังตะกั่วป่า  
  1.1  เดินเที่ยวรอบเมืองเก่า “ตลาดใหญ่”จับจ่ายใช้สอยแบบชุมชนวิถีพร้อมยลตึก
โบราณ ชิโนโปรตุกีส (ร้านค้าต่างๆ ถูกออกแบบผสมผสานระหว่างความเป็นตะวันตกและจีน เป็น
รูปแบบอาคาร 2 ชั้นที่ใช้ในการประกอบธุกิจการค้าพร้อมกับอยู่อาศัย) 
  1.2  ขี่จักรยานเที่ยวชม “จวนเจ้าเมืองตะกั่วป่า” (ในปี คศ.1843 หรือ พ.ศ. 2386) 
พระยาเสมานุชิตสิทธิศาสตรามหาสงครามได้มารักการที่เมืองตะกั่วป่า และได้สร้างก าแพงค่ายที่มี
ความแข็งแรงคงทน ซึ่งมักเรียกกันว่า “ก าแพงค่ายตะกั่วป่า” ก่อด้วยกรวดและทรายผสมปูนหนา
ประมาณ 58.5 เซนติเมตร สูง 3.80 เมตร)  
  1.3  ขอพรเจ้าพ่อกวนอู เป็นสร้างที่สร้างโดยชาวจีนฮกเกี้ยน ไหหล าและกว้างตุ้ง
โพ้นทะเล  
  1.4  แวะชมตึกเก่า “โรงเรียนต้าหมิง” สร้างขึ้นเมื่อประมาณปี พ.ศ.2465 โดยการ
เรี่ยไรเงินทุนจากบรรดาเศรษฐีและพ่อค้าเหมืองแร่เพ่ือสร้างโรงเรียนให้ลูกหลานตนเองได้ร่ าเรียน 
  วันที่ 2 ล่องเมืองกระบ่ีสู่วิถีเปอรานากัน 
  2.1  กราบไหว้เจ้าขอพรที่ “ศาลเจ้าเฉ้งจุ้ยจ้อซูกง”(เป็นศาลเจ้าที่สร้างขึ้นมาโดย
ชาวจีนโพ้นทะเลที่อพยพมาอยู่ที่กระบี่ อายุประมาณ 140 ปี ซึ่งในอดีตชาวบ้านเหนือคลองจะน า
สิ่งของเซ่นไหว้มาจากเมืองจีนทางเรือส าเภาเข้าสู่กระบี่) 
  2.2  ล่องเรือสู่ชุมชนศรีรายา เกาะลันตาน่าพิศวง หรือเรียกกันว่า Lanta Old 
Town เป็นเมืองเก่าแก่มีอายุมากกว่าร้อยปี  
  2.3  ขี่จักรยานชมบ้านเรือนแบบโบราณบนวิถีชีวิตที่เงียบสงบ 
  2.4  กราบไหว้เจ้าขอพร ณ “ศาลเจ้าสามต่องอ๋อง” ซึ่งมีอายุกว่า 110 ปี 
  วันที่ 3 เที่ยวชมบ้านเรือน แวะเยือนตลาดเก่า เล่าความหลังเมืองตรัง  
  3.1  แวะชิมลิ้มลองอาหารเลิศรสเมืองตรัง (หมูย่าง ซาลาเปา อ่ิวจาก๋วย ปักถ่องโก้ 
ขนมบู๊หลู ขนมหม่อหล้าว ขนมห่อ ขนมกาเป็กโก้ย ขนมก้องถึง ขนมเต้าซ้อ บะจ่าง เปาล้าง โกสุ้ย 
ฮวดโก้ย บี้ถ่ายบาก จู้จุน หมี่อกเก้ียน กาแฟโบราณ) 
  3.2  กราบไหว้เจ้าขอพรที่ “ศาลเจ้าท่ามกงเยี่ย””ศาลเจ้ากิ่วอ่องเอ่ีย” 
  3.3  เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์พระยารัษฎานุประดิษฐ์ มหิศรภักดี (คอซิมบี้ ณ ระนอง) 
  วันที่ 4 ล่องรถไปสู่กันตัง  
  4.1 เยี่ยมชมสถานีรถไฟแบบโบราณ (ในอดีตใช้เป็นเส้นทางขนถ่ายสินค้าจาก
สิงคโปร์ มาเลเซีย และอินโดนีเซีย ซึ่งเปิดใช้อย่างเป็นทางการเมื่อวันที่ 1 เมษายน 2456 ซึ่งปัจจุบันนี้
สถานีรถไฟแห่งนี้ก็ยังคงใช้อยู่ 

หมายเหตุ เส้นทางการท่องเที่ยวที่ก าหนดไว้ให้ในครั้งนี้ ใช้แนวความคิดของ
วัฒนธรรมเปอรานากันมาเป็นประเด็นหลัก หากแต่ชุมชนสามารถขยายฐาน เพ่ิมเติมวิธีการ กิจกรรม
การเรียนรู้ได้อย่างหลากหลาย 
 
 



บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

  
การวิจัยเรื่องการวิจัยเรื ่อง การพัฒนารูปแบบการท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอย

วัฒนธรรมเปอรานากันอันดามันวิถีชีวิตในเขตภาคใต้ของประเทศไทยตามแนวทาง Authentic City 
Trend : เก่าแท้ ปรุงใหม่ ให้ทันสมัย ประกอบไปด้วยการด าเนินงาน 4 ขั้นตอน ดังนี้คือ 

ขั้นตอนที่ 1 การรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์สังเคราะห์และการถอดบทเรียนเกี่ยวกับรูปแบบ 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ขั้นตอนที่ 2 การรวบรวม ศึกษา ส ารวจรวบรวมองค์ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมเปอรานา
กัน 

ขั้นตอนที่ 3  การค้นหากิจกรรมที่เหมาะสมกับการพัฒนาณุปแบบการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 

ขั้นตอนที่ 4  การพัฒนารูปแบบและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ส าหรับผลการวิจัยสามารถสรุปได้ดังนี้ 

 
สรุปผลการวิจัย 
 

ขั้นตอนที่ 1 การรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์สังเคราะห์และการถอดบทเรียนเกี่ยวกับ
รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ส าหรับข้อมูลที่น าเสนอเป็นข้อมูลในรูปแบบการสังเคราะห์ระหว่างข้อมูลเชิงปฐมภูมิ  
(Primary Source) และข้อมูลที่ ได้จาการเก็บรวบรวมจากการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างและ 
การสนทนาแลกเปลี่ยนเรียนรู้ (Secondary Source) ซึ่งได้ข้อคิดเห็นดังนี้ 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นการท่องเที่ยวที่มุ่ ง เสนออัตลักษณ์และลักษณะ 
ทางวัฒนธรรม ขนบประเพณี โบราณสถาน สถาปัตยกรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ในสังคม โดย 
มีวัฒนธรรมเป็นตัวเชื่อมโยงองค์ความรู้และก่อให้เกิดแรงดึงดูดใจที่ จะท าให้นักท่องเที่ยวได้เกิด
ประสาทสัมผัสทั้ง 5 คือ รูป รส กลิ่น เสียง สัมผัสที่อยู่บนพ้ืนฐานของความจริงอย่างซาบซึ้ง ชื่นชม 
ในวัฒนธรรมท้องถิ่นที่ตนเองไปเยือนอย่างมิรู้คลาย (Pigram, 1993 ; Reisinger, 1994 ; Lickosish 
and Jenkins, 1997 ; Swarbrooke, 1999) 

ดังนั้น จึงอาจกล่าวได้ว่า “การท่องเที่ยวทางวัฒธรรมเปรียบเสมือนกับกระจกเงา 
ที่สะท้อนความเป็นอยู่และความป็นตัวตนของสังคมหรือชุมชนนั้นๆ ได้เป็นอย่างดี การท่องเที่ยว
ประเภทนี้อาจจะไม่ได้หวือหวาแต่กลับคงอยู่ได้อย่างยาวนาน เพราะเป็นการท่องเที่ยวที่อยู่บนพื้นฐาน
ของความม่ันคงฐาวร (Sustainable) ทางวัฒนธรรม” (สัมภาษณ์ 5 กรกฎาคม 2560) 
 ซึ่งจะต้องประกอบไปได้วยหลักการตามที่ ICOMOS (International Council on Movement 
and Sites) ซึ่ ง เป็ นองค์ กรนานาชาติที่ ดู แลด้ านการท่ อง เที่ ย ว เชิ ง วัฒนธรรมได้ ก าหนด 
กฎบัตร ไว้ 6 หลักการ คือ 
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1. หลักการที่  1 การส่ง เสริมให้สั งคมมีความตระหนักถึงความส าคัญของมรดก 
ทางวัฒนธรรมและธรรมชาติ  

2. หลักการที่  2 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ควรมีการจัดการให้แหล่งท่องเที่ยว 
ทางวัฒนธรรมและแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ให้มีความสมดุลและควบคู่กันไป  

3. หลักการที่ 3 สร้างความมั่นใจหรือมีหลักประกันได้ว่าผู้ที่มาท่องเที่ยวจะได้รับความรู้ 
ประสบการณ์ท่ีล้ าค่าและเกิดความรู้สึกรักและหวงแหนในวัฒนธรรมชุมชนนั้นๆ 

4. หลักการที่  4 ชุมชนและคนพ้ืนเมืองที่ เกี่ยวข้องต้องมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์ 
และวางแผนดูแลแหล่งมท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม  

5. หลักการที่  5  การจัดสรรผลประโยชน์ ให้ แก่ชุ มชนท้องถิ่ น  การท่อง เที่ ย ว  
การอนุรักษ์แหล่งท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในรูปแบบต่างๆ รวมทั้งการท าเ พ่ือประโยชน์  
แก่แหล่งชุมชนนนั้นๆ  

6. หลักการที่  6 การส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยความรับผิดชอบโดยมีจุดมุ่งหมาย 
เพ่ือปกป้องและรักษาสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวและมีการส่งเสริม
ให้ชุมชนมีความรักและหวงแหนในวัฒธรรมของตนเองอย่างเหนียวแน่น แข็งแกร่ง  
 อาจกล่าวสรุปได้ว่า จากแนวคิดของ ICOMOS (International Council on Movement 
and Sites) ซึ่ ง เป็ นองค์ กรนาน าชาติที่ ดู แลด้ านการท่ อง เที่ ย ว เชิ ง วัฒนธรรม ได้ ก าหนด 
กฎบัตร ไว้ 6 หลักการ นั้นสอดคล้องกับแนวความคิดของผู้ให้ข้อมูลที่มีความเห็นว่า การจัด 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หรือ Creative Tourism ในรูปแบบ Authenticity Trends ควรมี
องค์ประกอบดังนี้ คือ 

1. แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม สังคม ชุมชน ที่เป็นรากเหง้าเดิมที่ตนเองมีอยู่ และ 
มีการสืบทอดกันทมาอย่างยาวนานหลายช่วงอายุคน 

2. มีคติ ความเชื่อ แนวทาง วิธีประชา ที่เป็นของตนเอง Uniquely Society ที่มีจุดเด่น
เฉพาะด้านที่สามารถสร้างจุดดึงดูดผู้มาเยือนได้ 

3. จุดมุ่งหมายหลัก คือ การส่งเสริม การให้ความรู้ การร่วมอนุรักษ์และการสร้าง 
ความตระหนักในคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นในเชิงของโบราณสถานที่ ขนบประเพณี วัฒนธรรม 
อาหารการกิน เป็นต้น 

4. ต้องได้รับความร่วมมือจากชุมชน บุคคล คณะบุคคล ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งจาก 
ภาคประชาชน ภาครัฐและเอกชน 

นอกจากนี้แล้ว ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (2553 )  ได้ให้ข้อสรุปของ 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ว่าเป็นกระบวนการต่อยอด เพ่ิมค่า หาจุดต่าง โดยใช้ความคิด 
เชิงสร้างสรรค์ กล่าวคือ เป็นการต่อยอดจากฐานทุนเดิมที่มีอยู่ ทั้งทุนทางสังคม และวัฒนธรรม  
“เพ่ิมค่า” คือ การเพ่ิมมูลค่าและคุณค่าแก่ทรัพยากรการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์ความเป็นไทย 
“หาจุดต่าง” คือ สร้างและพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่แปลกใหม่โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์  
เพ่ือยกระดับศักยภาพการแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเทียวไทย ซึ่งเป็นการท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ที่น าไปสู่ เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy)  
ที่ทางรัฐบาลได้ริเริ่มด าเนินนโยบายตั้งแต่เดือนสิงหาคม 2552 ทีผ่านมา โดยจะเน้นการสร้าง 
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ภาคธุรกิจในด้านเศรษฐกิจเชิงสร้ างสรรค์ ให้ เข้มแข็ง การสร้างนวัตกรรม และเน้นการ 
น าความหลากหลายของมรดกทางวัฒนธรรมมาเป็นจุดแข็ง 
 ขั้นตอนที่ 2 การรวบรวม ศึกษา ส ารวจรวบรวมองค์ความรู้ เกี่ยวกับวัฒนธรรม 
เปอรานากัน 
 จากการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงเอกสารและการสัมภาษณ์สามารถสร้างข้อสรุปได้ว่า 
วัฒนธรรมเปอรานากัน (Peranakan) หรือ บาบ๋า - ย่าหยา (Baba - Nyonya) คือ กลุ่มลูกครึ่ง 
มลายู - จีน ที่มีวัฒนธรรมผสมผสาน และสร้างวัฒนธรรมแบบใหม่ขึ้นมาโดยเป็นการน าเอาส่วนดี
ระหว่างจีน และมลายูมารวมกัน โดยชื่อ เปอรานากัน มีความหมายว่า “เกิดท่ีนี้” 
 1) ความเป็นมาของชาวเปอรานากัน 

ส าหรับความเป็นมาของชาวเปอรานากันนนั้น  พบว่าในอดีตนั้นชาวจีนฮกเกี้ยน 
ที่อพยพออกมาจากจีนแผ่นดินใหญ่ได้เดินทางไปทั่วภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ จนถึงตอนใต้  
ของประเทศไทย หลังจากนั้น จึงตั้งรกรากในจังหวัดต่างๆ แถบทะเลอันดามัน คือ ระนอง กระบี่ พังงา 
ภูเก็ต และตรัง จนกลายเป็นวัฒนธรรมแบบผสมผสานระหว่างความเป็นพ้ืนเมืองและจีนฮกเกี้ยน 
ท า ให้ก่อก า เนิดสายเลือดลูกผสมขึ้น ระหว่างชนพ้ืนเมืองและชาวจีนฮกเกี้ ยนโ พ้นทะเล 
จนมีการผสมผสานทางวัฒนธรรมเกิดเป็นวัฒนธรรมใหม่ที่มีอัตลักษณ์ เรียกว่า “Peranakan”  
(เปอรานากัน) หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า “Baba - Nyonya” (บ้าบ๋า - ย่าหยา) 

ส่ วนค า ว่ า  “Baba -  Nyonya” (บ้ าบ๋ า  -  ย่ าหยา )  นั้ น เป็ นค าที่ ชุ มชนชาวจี น 
เลือดผสมในมะละกาเรียกตนเอง ซึ่งค าว่า “Baba” (บ้าบ๋า) เป็นค าที่มาเลย์ยืมมาจากภาษาเปอร์เซีย
แปลว่า การให้เกียรติบรรพบุรุษ และถูกน ามาใช้เรียกชาวจีนเลือดผสมที่เป็นเพศหญิง เป็นค าที่  
ชาวชวายืมมาจากภาษาอิตาลี คือค าว่า “Nona” (Grandma) แปลว่า ผู้หญิงต่างชาติที่แต่งงานแล้ว 
หรืออาจจะมาจากค าว่า “Donha” ซึ่งเป็นภาษาโปรตุเกส แปลว่า คุณผู้หญิง เนื่องจากขณะนั้น 
การแผ่ขยายอิทธิพลของชาวยุโรปท าให้มีหญิงชาวต่างชาติเข้ามาอาศัยอยู่ในชวามาก ชาวชวาจึงเรียก
หญิงเหล่านั้นว่า Nona ซึ่งใช้ในความหมายว่า คุณผู้หญิง (อัครเดช อยู่ผาสุขและคณะ, 2558) และ 
ในพจนานุกรมไทย ฉบับสมบูรณ์ พ.ศ. 2519 ได้ให้ความหมายของค าว่า บ้าบ๋า ว่า “ชายชาวจีนที่เกิด
ในมาเลเซีย พ่อเป็นจีน แม่เป็นมลายู ถ้าเป็นหญิงเรียก ย่าหยา และเมื่อคนกลุ่มนี้ มีจ านวนมากขึ้น  
ก็ได้สร้างวัฒนธรรมรูปแบบใหม่ที่แตกต่างไปจากเดิมของบรรพบุรุษโดยมาผสมผสานกัน 
เป็นวัฒนธรรมใหม่ เมื่อพวกเขาอพยพไปตั้งถิ่นฐานในบริเวณนี้ก็ได้น าวัฒนธรรมของตนกระจายไป
ด้วย 

นอกจากนี้ยังเห็นๆ ได้ว่าภาษาที่ชาวเปอรานากันใช้ เ พ่ือติดต่อสื่อสารนั้นเป็น 
ภาษามาเลย์ที่มีการหยิบยืมค าจากภาษาจีนมาเป็นจ านวนมากโดยเฉพาะภาษาจีนฮกเกี้ยน อีกทั้ง
ภาษาที่ใช้ในการสื่อสารของชาวเปอรานากันยังคงได้รับอิทธิพลจากภาษาโปรตุเกส ดัชย์ ทมิฬ และ
อังกฤษ อีกด้วย 

ดังนั้น ภาษาของชาวเปอรานากันในบางครั้งจึง เรียกว่า “บ้าบ๋ามาเลย์” (Baba Malay) 
ซึ่งในปัจจุบันนี้ภาษาบาบ๋ามาเลย์ใกล้จะสูญหายไปเต็มที่  เนื่องจากชาวเปอรานากันรุ่นใหม่  
ไม่นิยมใช้ภาษานี้ อีกท้ังยังไม่ได้เรียนรู้ภาษาแม่ของตนเองอีกด้วย ภาษาที่พวกเขาใช้ในปัจจุบัน ได้แก่ 
ภาษาอังกฤษ ภาษามาเลย์ และภาษาจีนกลาง อัตลักษณ์ของชาวเปอรานากันจะแสดงออกผ่านทาง
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วิถีการด ารงชีวิต ประเพณี พิธีกรรม รวมถึงอาหารการกินและที่อยู่อาศัย ซึ่งสะท้อนให้เห็น  
การผสมผสานของวัฒนธรรมทั้งจีน มาเลย์ และอังกฤษ 

ในขณะเดียวกันเพ่ือศึกษาถึงด้านประเพณีและวัฒนธรรมของชาวเปอรานากันนั้นยังพบ
ได้ว่า ประเพณีวัฒนธรรมของพวกเรายังคงยึดถือตามประเพณีของบรรพบุรุษที่เป็นชาวจีนฮกเกี้ยน  
ได้เคยปฏิบัติมาในหลากหลายรูปแบบ ทั้งวัฒนธรรมความเป็นอยู่ อาหารการกินการแต่งกาย  
ความเชื่อ ล้วนแล้วแต่ได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมจีนอย่างมาก โดยเฉพาะการนับถือวิญญาณบรรพ
บุรุษและมีพิธีกรรมเซ่นไหว้บรรพบุรุษแบบเดียวกับชาวจีน จะเห็นได้จากการตั้งแท่นบูชาวิญญาณ
บรรพบุรุษไว้ในส่วนที่จัดไว้เฉพาะในบ้านของชาวเปอรานากัน นอกจากนี้ยังมีเทศกาลตรุษจีน 
ที่ชาวเปอรานากันให้ความส าคัญอย่างมากเช่นเดียวกับผู้ที่มีเชื้อสายจีนอ่ืนๆ ทั่วทุกมุมโลก อีกหนึ่ง
เทศกาลส าคัญ ได้แก่ เทศกาลไหว้พระจันทร์ ซึ่งในเทศกาลนี้ชาวเปอรานากันก็จะมีพิธีกรรมและ
ประเพณีท่ีคล้ายกับชาวจีนโดยทั่วไป เช่น การท าขนมไหว้พระจันทร์ในเทศกาลไหว้พระจันทร์ เป็นต้น   

นอกจากประเพณีและเทศกาลแล้วยังคงมีการกล่าวถึงเรื่องเครื่องแต่งกายของย่าหย๋า
หรือสาวชาวเปอรานากันนั้นก็มีความโดดเด่น แตกต่างไปจากเครื่องแต่งกายของสาวมลายูทั่วไป 
ส าหรับความโดดเด่นของเครื่องแต่งกายของเปอรานากันในภาคใต้ของเรานั้นจะเป็นลูกผสมระหว่าง
พ้ืนเมืองและฮกเกี้ยน อย่างคุณแม่จะใส่ผ้านุ่ งเหมือนคนพ้ืนเมืองแต่เสื้อจะเป็นแบบคอจีน 
ท าให้สวยงามไปอีกแบบ แต่ส่วนใหญ่ก็จะใกล้เคียงกับเปอรานากันประเทศอ่ืนๆ เพียงแต่อาจแตกต่าง
ในเรื่องของการตบแต่งตามสไตล์ของผู้หญิง 

ดังนั้น เครื่องแต่งกายของชาวเปอรานากัน จึงเป็นการการผสมผสานทั้งลักษณะแบบจีน
และมาเลย์เข้าด้วยกัน โดยรวมชุดจะมีลักษณะเหมือนชุดของหญิงสาวมลายู ทว่าส่วนคอเสื้อนั้น  
เป็นแบบจีน ซึ่งทั้งชุดจะตัดเย็บโดยใช้ผ้าฝ้าย แต่ในปัจจุบันหญิงชาวเปอรานากันก็ไม่ได้แต่งกายเช่นนี้
อีกแล้ว แต่จะนิยมสวมชุดเคบายาแบบสาวมลายูทั่วไป นอกจากชุดที่เป็นเอกลักษณ์ของตนเองแล้ว 
รองเท้าและเครื่องประดับก็ยังมีลักษณะเด่นเฉพาะของตนเองเช่นเดียวกัน โดยรองเท้าของ 
สาวเปอรานากันนั้นจะมีลักษณะผสมระหว่างจีนและมาเลย์เข้าด้วยกัน อาหารของชาวเปอรานากัน 
ก็เป็นอีกหนึ่งสิ่งที่สะท้อนให้เห็นการผสมผสานระหว่างจีนและมาเลย์ นอกจากนี้ยังได้รับอิทธิพล
จากดัชต์ โปรตุเกส อินโดนีเซีย ไทยและอังกฤษ ซึ่งส่วนผสมก็มักจะเป็นสิ่งที่หาได้ในพ้ืนที่ เช่น มะขาม 
พริก มะนาว ขิง เป็นต้น ส่วนผสมที่ส าคัญส่วนใหญ่มักจะเป็นเครื่องเทศที่มีมากในบริเวณคาบสมุทรมลายู  
และเกาะสุมาตรา ซึ่งเดิมเคยได้ชื่อว่าเป็นเกาะเครื่องเทศ และเป็นสิ่งที่ชาวตะวันตกแสวงหา นอกจาก
วัฒนธรรมประเพณี เครื่องแต่งกาย และอาหารการกินแล้ว บ้านของชาวเปอรานากันก็เป็นอีกหนึ่งสิ่ง
ที่สะท้อนให้เห็นการผสมผสานระหว่างสถาปัตยกรรมจีน มาเลย์ รวมถึงอังกฤษ ไม่เพียงแต่ตัวบ้านๆ
เท่านั้น รูปแบบการตกแต่งและเครื่องเรือนทั้งโต๊ะ ตู้ เตียง ก็สะท้อนให้เห็นการผสมผสานของศิลปะ
ของจีน มาเลย์ และอังกฤษ 
 2) สถาปัตยกรรมของเปอรานากัน 

สถาปัตยกรรมของเปอรานากันเป็นสถาปัตยกรรมแบบชิโน - โปรตุกีส (Sino - 
Portuguese Style) ถือก าเนิดขึ้นในดินแดนแหลมมลายูในยุคสมัยแห่งจักรวรรดินิยมของตะวันตก 
เมื่อประมาณปี พ.ศ. 2054 ชาวโปรตุเกส ได้เข้ามาตั้งถิ่นฐานและท าการค้าบริเวณเมืองท่ ามะละกา 
และได้น าเอาศิลปวัฒนธรรม ตลอดจนวิทยาการตะวันตกเข้ามาเผยแพร่ด้วยเช่นกัน ซึ่งในช่วงเวลา  
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ที่ชาวโปรตุเกสอาศัยอยู่นั้น ก็ได้สร้างบ้านเรือนที่พักอาศัยไว้ ด้วยการออกแบบสถาปัตยกรรมตาม
ความรู้และประสบการณ์ของตน ท าให้ผลงานสถาปัตยกรรมเหล่านั้นมีรูปแบบแนวตะวันตก  ซึ่ง 
ชาวจีนเปอรานากันมักเรียกอาคารเหล่านี้ว่า “ฮ่ังหม่อเล้า” คือ อาคารที่ออกแบบเหมือนของฝรั่ง  
ซึ่งมีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตน ซึ่งปู่เล่าให้ฟังว่า ที่จริงแล้วช่างที่ก่อสร้างอาคารก็มิได้มีความรู้
และความเข้าใจในสถาปัตยกรรมยุโรปเชิงอาคารโบกตึกถือปูน จึง ได้พยายามสร้างออกมาและ
ผสมผสานจนกลายมาเป็นเอกลักษณ์ของตนเองในที่สุด 

ซึ่งข้อมูลจากการสัมภษณ์นี้ได้สอดคล้องกับข้อมูลเชิงเอกสารที่ได้รวบรวมไว้ ความว่า  
ในขณะเดียวกันนั้นเองได้ให้ช่างชาวจีนน าแบบแปลนของบ้านเรือนนั้นไปด าเนินการก่อสร้าง  
แต่ด้วยความรู้และประสบการณ์ประกอบกับความเชื่อที่สืบเนื่องมาจากบริบททางสังคมของ 
ช่างชาวจีน ท าให้ผลงานการก่อสร้างอาคารบ้านเรือนเพ้ียนไปจากแบบแปลนที่ชาวโปรตุเกสได้วางไว้ 
โดยช่างชาวจีนได้ตกแต่งลวดลายสัญลักษณ์รวมถึงลักษณะรูปแบบบางส่วนของตัวอาคารตามคติ
ความเชื่อของจีน เกิดการผสมผสานกันระหว่างสถาปัตยกรรมโปรตุเกสและจีน เป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัวขึ้นท่ามกลางสังคมของกลุ่มชน 3 เชื้อชาติ อันได้แก่  โปรตุเกส จีน และมาเลย์ ในดินแดน
แหลมมลายูตั้งแต่บัดนั้นเป็นต้นมา เมื่อชาวดัตช์และชาวอังกฤษเข้ามามีอิทธิพลในดินแดนแถบนี้  
ก็ได้ปรับปรุงรูปแบบของอาคารดังกล่าว โดยดัดแปลงและสอดแทรกรูปแบบ รวมไปถึงลวดลายต่างๆ 
เพ่ิมเติมลงไปในการก่อสร้างตามแบบของตน และก็มีชื่อเรียกลักษณะการก่อสร้างอาคารเหล่านี้ว่า 
สถาปัตยกรรม “ชิโนโปรตุกีส”ค าว่า “ชิโน” หมายถึงคนจีน และค าว่า “โปรตุกีส” หมายถึง โปรตุเกส 
แม้ว่าอังกฤษและดัตช์จะเข้ามามีอิทธิพลในการผสมผสานศิลปะของตนเข้าไปในยุคหลังด้วยก็ตาม ซึ่ง
การก่อสร้างบ้านเรือนในรูปแบบนี้ได้แพร่หลายไปยังดินแดนต่างๆ ในแหลมมลายู สามารถพบเห็น 
ได้หลายที่ ไม่ว่าจะเป็นเมืองมะละกา เมืองปีนัง ประเทศมาเลเซีย สิงคโปร์ หรือมาเก๊า รวมไปถึง  
ประเทศไทยของเราด้วย โดยสถาปัตยกรรมชิโนโปรตุกีสเดินทางเข้าสู่ประเทศไทย เมื่อยุคสมัยของ 
พระยารัษฎานุประดิษฐ์มหิศรภักดี (คอซิมบี้ ณ ระนอง) เป็นสมุหเทศาภิบาลส าเร็จราชการ 
มณฑลภูเก็ต ในช่วงปี พ.ศ. 2444 - 2456 ตรงกับสมัยรัชกาลที่ 5 ในช่วงนั้นถือว่าภูเก็ตมีความทันสมัย
มาก ซึ่งพระยารัษฎานุประดิษฐ์ฯ ถือเป็นผู้ที่พัฒนาเมืองภูเก็ตให้มีความเจริญในทุกๆ ด้าน โดยเฉพาะ 
การวางผังเมืองภูเก็ตใหม่ให้ทันสมัย ประกอบกับในช่วงนั้นภูเก็ตได้มีการติดต่อสัมพันธ์ทางการค้าขาย
กับปีนังอย่างเฟ่ืองฟู ท าให้ศิลปวัฒนธรรม วิทยาการใหม่ๆ ตลอดจนรูปแบบการก่อสร้างอาคาร
บ้านเรือนแบบชิโนโปรตุกีสได้แพร่หลายเข้าสู่เมืองภูเก็ต ซึ่งส่วนใหญ่อาคารชิโนโปรตุกีสจะถูกสร้างขึ้น
โดยนักธุรกิจชาวจีนที่มีความร่ ารวยจากการท าธุรกิจเหมืองแร่ดีบุก ซึ่งมีทั้งเรือนแถวแบบจีนผสมยุโรป 
ที่ชั้นบนใช้เป็นที่อยู่อาศัย ชั้นล่างใช้ท าธุรกิจค้าขาย และเรือนเดี่ยวแบบจีนและยุโรปมีลักษณะ 
เป็นคฤหาสน์หลังใหญ่ 

ในประเทศไทยพบสถาปัตยกรรมชิโนโปรตุกีสได้ในจังหวัดภูเก็ตรวมถึง จังหวัดระนอง 
จังหวัดกระบี่ จังหวัดพังงา และจังหวัดตรัง   

นอกจากนี้แล้ว จากการสังเคราะห์ข้อมูลยังพบว่า ตามประวัติศาสตร์ชาวต่างชาติที่เข้า
มาพ านักอาศัยอยู่ในดินแดนภูเก็ตสมัยแรกๆ นั้นจะเป็นมอญหรือแมง และชาวอินเดีย แล้วต่อมาก็เป็น
ชาวโปรตุเกส ชาววิลันดา แต่ชนชาติเหล่านี้มิได้ปลูกสร้างบ้านเรือนลงในภูเก็ตตามรูปแบบ
สถาปัตยกรรมหรือวัฒนธรรมของชนชาติเหล่านั้นไว้เลย หรือหากจะปลูกสร้างไว้ ก็คงจะเป็นแต่เพียง
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ที่อยู่อาศัยชั่วคราวไม่ใช่ถาวรวัตถุ จึงผุพังและสูญหายไปตามกาลเวลา ไม่ปรากฏร่องรอยเหลือไว้ให้
ศึกษาได้ในปัจจุบันต่างจากชนชาวจีน ซึ่งอพยพเข้าอยู่ในภูเก็ตสมัยรัชกาลที่ 3 - 5 เพ่ือประกอบอาชีพ
เหมืองแร่และค้าขาย คนเหล่านั้นได้สร้างบ้านเรือนอาศัยอย่างถาวร โดยใช้รูปแบบสถาปัตยกรรม 
ที่ถ่ายทอดมาจากประเทศจีน มีเอกลักษณ์เฉพาะ กล่าวคือ ใช้วัสดุส่วนใหญ่ในการก่อสร้างเป็นดินเผา
แทนที่จะใช้ไม้หรือไม้ไผ่เหมือนบ้านเรือนคนไทย ดินที่ใช้ก่อสร้างบ้านเรือนนี้ เป็นดินผสมด้วยวัสดุ
อย่างอ่ืน เช่น เกลือ น้ าตาลแดง หรือแกลบ ซึ่งวัสดุเหล่านี้ มีคุณสมบัติยึดดินให้เหนียวไม่เปราะและ 
ผุพังง่าย ดินผสมนี้จะอัดแน่นกระทุ้งให้เรียบสนิท เสริมสูงขึ้นจากพ้ืนดินจนเป็นก าแพงหนาซึ่ง 
จะเป็นส่วนรับน้ าหนักเครื่องเรือนพ้ืนชั้นบนหรือหลังคา ก าแพงเรือนนี้จะก่อเป็นฝาผนังทั้ง 4 ด้าน 
เจาะช่องประตูหน้าต่างโดยใช้ไม้แก่นเนื้อแข็งเป็นวงกบประตู หน้าต่างตามต้องการ หากเป็นบ้าน  
2 ชั้น ก็จะใช้ไม้เป็นคาน รอด และปูพื้นหลังคาจะวางขื่อ แป และจันทันจากไม้ทะเล เช่น แสม หลังคา
มุงด้วยกระเบื้องราง (ท าจากดินเผา) ซึ่งมีลักษณะครึ่งวงกลมคล้ายกับไม้ไผ่ผ่าซีก บ้านรูปทรงแบบนี้
ส่วนมากจะปลูกเป็นทรงเตี้ยๆ เนื่องจากสภาพของก าแพงดินจะไม่อ านวยให้ก่อขึ้นสูงได้มากนัก 
เพราะต้องรองรับน้ าหนักมากเสี่ยงต่อการพังทลายลงมา หรือเมื่อถูกพัดไปด้วยพายุเมื่อยามมีลมมรสุม
เกิดข้ึนบ้านเรือนทรงแบบนี้จะมีอายุอยู่นานประมาณ 80 - 90 ปี ลักษณะของสถาปัตยกรรมที่มีคุณค่า
ในเมืองภูเก็ต อาจแบ่งได้ 3 ยุค คือ ยุคแรก ประมาณช่วง พ.ศ. 2411 - 2443 เป็นช่วงของการเริ่ม
พัฒนาเมือง ยุคที่สอง พ.ศ. 2444 - 2475 เป็นช่วงของการผสมผสานรูปแบบสถาปัตยกรรมเอเชีย 
กับยุโรป และยุคที่ 3 พ.ศ. 2476 - 2499 เป็นช่วงของสถาปัตยกรรมสมัยใหม่หรือยุคโมเดิร์น  
อาคาร 3 ยุคนี้ ได้กลายเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ของเมืองภูเก็ต ซึ่งชาวภูเก็ตทุกคน
ภาคภูมิใจ และตั้งใจจะรักษาให้งอยู่สืบไป 

3) อาหารเปอรานากัน 
นับตั้งแต่สิ้นสงครามโลกครั้งที่สอง ที่กลุ่มพ่อค้าชาวจีนโดยเฉพาะกลุ่มฮกเกี้ยน 

ได้เดินทางเข้ามาค้าขายในบริเวณดินแดนคาบสมุทรมลายู และตัดสินใจตั้งถิ่นฐานในเมืองมะละกา
ประเทศมาเลเซีย จากนั้นก็เกิดรักกับสาวมลายูท้องถิ่นและแต่งงานกัน จนเกิดเป็นสายเลือดใหม่ 
ที่เรียกว่า เปอรานากัน ซึ่งจากจุดเริ่มต้นนี้จึงท าให้เกิดการผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมสองภาษา  
วิถีการด าเนินชีวิต การแต่งกาย รวมถึงอาหารการกินแบบจีนฮกเกี้ยนกับอาหารมาเลย์อย่างกลมกลืน 
จนเกิดเป็นวัฒนธรรมอาหารสกุลใหม่ที่เรียกว่าอาหารของเนียงยา หรือเปอรานากัน ซึ่งมีลักษณะโดด
เด่นกว่าเปอรานากันในเขตเดียวกันทั้งเครื่องปรุง รสชาติ รูปร่างหน้าตา โดยบการผสมผสาน 
ความเป็น พ้ืนถิ่นให้ เข้ากับสังคมวัฒนธรรมชาวจีนฮกเกี้ยนโพ้นทะเล เห็นได้ว่า  อาหารที่  
แสดงความเป็นอัตตลักษณ์ของชาวเปอรานากัน ซึ่งถ้าใครได้มาเที่ ยวที่ภูเก็ตแล้วต้องลิ้มลอง คือ  
“หมูฮ้อง” นั่นเอง 

ดังนั้น อาหารของชาวเปอรานากันจึงเป็นอาหารที่มีลักษณะของการผสมผสานระหว่าง
สองวัฒนธรรม ที่บรรดาย่าหยาได้น าส่วนที่ดีที่สุดของอาหารทั้งสองชาติมารวมกัน อาทิส่วนประกอบ
ของอาหารจีน เช่น หมู ซีอ้ิว เต้าหู้ยี้ มาปรุงกับเริมปะห์ หรือเครื่องผัดของชาวมลายู และนิยมใช้กะทิ
แบบมาเลย์ก็เป็นได้ส าหรับวัตถุดิบส าคัญที่ใช้ในการปรุงอาหารคาว คือ หมู เนื่องจากชาวจีนที่มาตั้ง
รกรากในพื้นที่ภาคใต้ตอนล่างนั้น ไม่ใช่ชาวมุสลิม 
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จึงกล่าวได้ว่า เปอรานากันที่มีอยูในภาคใต้ของประเทศไทยส่วนใหญ่ไม่ใช่มุสลิม จึงมีหมู
เป็นส่วนประกอบของอาหารด้วย อาหารเปอรานากันมีวิวัฒนาการแตกต่างไปตามท้องถิ่นอย่าง  
ละก์ซา เป็นอาหารต้นฉบับย่าหยา มี 2 แบบ คือ แบบมะละกา จะประกอบไปด้วยเส้นก๋วยเตี๋ยวกุ้ง 
และเครื่องอ่ืนๆ ในน้ าแกงที่เข้มข้น ส่วนอาซัม ละก์ซา เป็นอาหารที่ขึ้นชื่อของชาวย่าหยาในปีนังซึ่ง
ได้รับอิทธิพลมาจากไทย เป็นก๋วยเตี๋ยวปลาน้ าใสโรยหน้าด้วยแตงกวาดิบและใบสะระแหน่  
อาหารที่ขึ้นชื่อของเปอรานากัน คือ กุ้งผัดผงกะหรี่ใส่สับปะรด โดยมีส่วนผสมที่ส าคัญคือ กะทิ พริก 
มะกรูด ขมิ้น กุ้งไว้หาง และมะขามเปียก ซึ่งต้องน าทั้งหมดมาผสมกันให้มีรสชาติกลมกล่อม 
ออกรสเค็ม หวาน เปรี้ยว และเผ็ด มีกลิ่นหอมชวนรับประทาน จากนั้นเคี่ยวเป็นเวลาหลายชั่วโมง
เพ่ือให้พริกแตกตัวและมีรสชาติเข้มข้น 

ส าหรับเสน่ห์ของอาหารเปอรานากันนั้นเห็นได้ชัดเจนที่รสชาติ เพราะรสชาติจะเข้มข้น
เผ็ดร้อน ตามลักษณะเครื่องปรุงและเครื่องเทศที่ใช้ในการประกอบอาหาร ที่หาได้ในท้องถิ่นนั้นๆ ทั้ง
จาก ระนอง กระบี่  ภูเก็ต ตรัง  ซึ่งจะคล้ายๆ กับเครื่องเทศของไทยและท าการผสมผสาน 
กับเครื่องเทศของไทยไม่ว่าจะเป็น ยี่หร่า ข่า ตะไคร้ มะกรูด ขม้ิน แต่จะใช้ในจ านวนที่มากกว่าจนเกิด
ความลงตัวกลายเป็นความหอม สีสัน ที่น่าทาน 

ในขณะเดียวกันลักษณะอาคารบ้านเรือนแต่เดิมของชาวเปอรานากันจะมีลักษณะเฉพาะ
ของตนเอง บ้านของชาวเปอรานากันแบบเก่าจะมีคนรับใช้มาก และสาวย่าหยาจะใช้เวลา 
ในการปรุงอาหารให้ถูกใจหนุ่มบ้าบ๋า โดยจะมีหญิงย่าหยาสูงวัยคอยก ากับอยู่ เสมอ จึงท าให้ 
สาวย่าหยามีเสน่ห์ปลายจวักมัดใจติดตัวแทบจะทุกคนในมะละกา ร้านอาหารแบบเนียงยา หรือ 
เปอรานากันเป็นที่รู้จักกันดี หลายๆ ร้านต่างน ารูปภาดเนียงยาผู้เป็นต้นต ารับอาหารของร้าน รวมทั้ง
ภาพครอบครัวมาประดับร้านเป็นการสร้างบรรยากาศ 

ดังนั้น อาหารของเปอรานากัน ถือเป็นการสร้างสรรค์วัฒนธรรมของสาวจีนบาบ๋าที่มี
ความโดดเด่นมาก และมีกระบวนการถ่ายทอดสูตรอาหารจากรุ่นสู่ รุ่น  ในอดีตภรรยาที่  
เป็นชาวท้องถิ่นมักเป็นผู้คอยดูแลอาหารการกินให้สาทีและลูกๆ รับประทาน ซึ่งอาหารท้องถิ่น 
ส่วนใหญ่มักเป็นอาหารรสชาติจัดจ้าน ซึ่งแตกต่างจากอาหารจีนฮกเกี้ยนที่ค่อนข้างจืดกว่า  
อาหารเปอรานากันมักแตกต่างกันตามแต่ละพ้ืนที่ ขึ้นอยู่กับส่วนประกอบที่ไม่เหมือนกัน เช่น  
อาหารไทย มีส่วนประกอบของมะนาวและสมุนไพร ส่วนอาหารอินโดนีเซียส่วนใหญ่จะเป็นแกงกะหรี่
และเครื่องเทศ เป็นต้น (Suan, 2004) แต่อิทธิพลของการรับประทานอาหารของชาวจีนบาบ๋า 
ที่คล้ายคลึงกัน คือ การรับประทานเนื้อสัตว์เป็นส่วนใหญ่ เช่น การท า หมูฮ้อง หรือหมูเตาอ๋ิว  
เป็นวิธีการท าอาหารด้วยซีอ้ิวด า ถือว่าเป็นเมนูอาหารที่ต้องใช้ระยะเวลานานมากในการเคี่ยวหมู  
ให้เข้าเนื้อเข้าหนัง และอาหารของชาวจีนบาบ๋ามักปรุงอาหารด้วยซีอ้ิวด า เช่น ข้าวต้มฮกเกี้ยน 
ใส่ซีอ้ิวด า ผัดหมี่ฮกเกี้ยนก็ไม่ลืมที่จะมีซีอ้ิวด า เป็นส่วนประกอบ เป็นต้น อาหารอีกประเภทหนึ่ง 
ที่พบได้ในปีนังและภูเก็ต คือ โลบะ (Loh bak) เป็นการน าพะโล้เครื่องในหมูอย่งตับ ไส้ เซี่ยงจี้ไปทอด
ให้สุก รับประทานเป็นอาหารว่างกับน้ าจิ้มรสเผ็ด ทั้งนี้สิ่งที่สังเกตได้จากการเยือนดินแดนของชาวจีน
บาบ๋าในภูมิภาคนี้คือ การเรียกชื่ออาการเป็นภาษาจีน เช่น อาโป้ง (Apom) หรือการเรียกชื่อขนมว่า 
โก๊ย (Kueh) ที่มีรากศัพท์มาจากภาษาจีนฮกเกี้ยน ชาวจีนบาบ๋าที่ อ่ืนๆ เองก็เรียกชื่อเดียวกัน  
อย่างขนมโก๊ยตาหลาม (Kueh Talam) เป็นต้น แม้ว่าชาวเปอรานากันที่อยู่ในไทยจะนิยมอาหารที่ 
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เกิดจากการรังสรรค์ระหว่างอาหารจีนฮกเกี้ยน มาเลย์ อินโดนีเซีย และไทย จนกลายมาเป็นอาหาร 
ที่มีความพิเศษแตกต่างจากที่ อ่ืน นั่นคือ การท าน้ าชุบหย า เป็นวิ ธีการท าน้ าพริกจากกะปิโดย 
ใช้มือขย าแทนการใส่ครกต า แต่ผู้ขายชาวจีนที่มาจากฮกเกี้ยนไม่นิยมทานกะปิและรสเผ็ดมาก  
น้ าชุบหย่ าจึงเป็นอาหารส าหรับชาวจีนในรุ่นต่อๆ มา เมื่อมีงานบุญหรืองานประเพณีที่ส าคัญต่างๆ 
อาหารของชุมชนชาวเปอรานากันที่ปรากฏอยู่บริ เวณฝั่ ง อันดามันภาค ใต้ของไทยยังพบ 
ความหลากหลายทั้งอาหารคาว เช่น ต้มกระดูกหมูกับฟองเต้าหู้ สะตอผัดเคยกับกุ้งสด ปลาต้มเค็ม 
(ปลาฮ้อง) ต้อมกะทิยอดเต่าร้าง เป็นต้น และอาหารหวานเช่น บี้ถ่ายบัก เกี่ยมโก้ย เปาลั่ง เป็นต้น  
 4) การแต่งกายของเปอรานากัน 

กา รแต่ ง กายของ เปอรานากัน  เป็ นการแสดงถึ ง เอกลั กษณ์ เ ฉพาะตนที่ มี 
การผสมผสานกัยระหว่างความเป็นพ้ืนเมืองและความเป็นขาวจีนฮกเกี้ยนเข้าไว้ด้วยกันอย่างลงตัว  
ทั้งสีสรร รูปทรงและแบบที่ใช้ในการตัดเย็บเสื้อผ้า ตลอดจนมีการประยุกต์ให้เข้ากับสภาพ 
ทางภูมิศาสตร์ สภาพอากาศ ความร้อนชื้นของภูมิภาค  

ดังนั้น ในความเอาใจใส่และความพิถีพิถันในการดูแลตนเองให้เข้ากับสังคมวัฒนธรรม
ท้องถิ่นเดิมที่ตนเองเข้ามาอาศัยอยู่  เสื้อผ้าอาภรณ์ที่สวมใส่ส าหรับชาวจีนบาบ๋า  จึง เป็น 
การน าเอาวัฒนธรรมการแต่งกายจากจีนและมาเลย์มาผสมกันอย่างลงตัว เช่น ผู้หญิงมักนิยมนุ่งผ้าถุง
ที่มีสีสรรที่งดงาม ตามอายุ ตามวาระการใช้งานที่แตกต่างกันออกไป ทั้งในเวลาที่อยู่ในบ้านและ 
ออกงานส าคัญ แต่อาจจะต่างเพียงแต่คุณภาพและลวดลายของผ้าที่สาวบาบ๋ามักให้ความส าคัญ 
ในการเลือกซ้ือเป็นพิเศษเท่านั้นเอง อย่างบางคนชขอบเครื่องประดับก็อาจมีเครื่องประดับเช่น ต่างหู 
สร้อยคอ เข็มกลัดเข้ามาใช้ประดับตบแต่งเพ่ือให้เกิดความสวยงามตามที่ตนเองต้องการได้  

ส าห รั บ คว ามสวยงามของผ้ า ถุ ง มั กคู่ กั บคว า มสง่ า ง ามของ เสื้ อที่ เ รี ย กว่ า  
“เสื้อยาหยา” ที่ชาวอินโดนีเซียเรียกว่า “เคบายา” และหากผู้ที่มีอายุมากขึ้นก็อาจพบเห็นการใส่ 
“เสื้อลูกไม้” ที่มีลักษณะการออกแบบชุด (Pattern) ที่แตกต่างกันตามความต้องการของผู้สวมใส่ 
(Sakulpipatana, 2011) เส้นทางการอพยพของกลุ่มชาวจีนบาบ๋าในแถบชายฝั่งอันดามันท าให้ทราบ
ว่าแฟชั่นการแต่งกายเหล่านี้ได้รับอิทธิพลมาจากปีนังมากกว่ากรุงเทพฯ ซึ่งเป็นเมืองหลวงที่มีทั้ง  
กลุ่มเจ้านายและข้าหลวงเป็นผู้น าวัฒนธรรมการแต่งกายในยุคสมัยนั้น แต่ด้วยการเดินทางไปมา
ระหว่างภูเก็ตและปีนังที่สะดวกและความใกล้ชิดทางชาติพันธุ์ที่มีมากกว่า วัฒนธรรมต่างๆ ที่ส าคัญ 
จึงได้ถูกส่งผ่านมายังดินแดนแห่งนี้ ไม่เว้นแม้แต่แฟชั่นการแต่งกายของผู้ชายที่สามารถพบเห็นทั้ง 
แบบตะวันตกตามความนิยมของกลุ่มที่ได้รับการศึกษาในโรงเรียนฝรั่ง คือ  การใส่เสื้อเชิ้ตสวมสูท 
ด้านนอก ผูกเนคไท กางเกงขายาวทรงแกสบี้ สวมรองเท้าหนัง ทั้งนี้จะเห็นได้ว่าการแต่งกายของ 
เปอรานากันถือเป็นวัฒนธรรมที่มีความโดดเด่นและเป็นเอกลักษณ์ที่แสดงตัวตนของชาวเปอรานากัน  

ส าหรับการแต่งกายของชาวเปอรานากันชายที่พอจะมีหลักฐานยืนยันนั้น พบได้ 
ในยุคศตวรรษที่ 13 - 17 กลุ่มชาวจีนที่อพยพย้ายถิ่นมาบริเวณตอนล่างของประเทศไทย คาบสมุทร
มลายู เลยไปถึงมาเลเซีย และสิงคโปร์ ส่วนใหญ่เป็นกุลีหรือกรรมกร 

ดังนั้น ผู้ชายจึงมักแต่งกายเรียบง่ายสบายๆ คือ นุ่งกางเกงทรงหลวม สวมเสื้อยืดหรือ
เสื้อกล้ามด้านในสีขาว ข้างนอกเป็นเสื้อเชิ้ตเนื้อบางแขนยาวสีน้ าเงินเข้มแบบกรมท่า หรือที่คนจีน
ภูเก็ตเรียกว่า “เสื้อใหญ่” ตัดจากผ้าอ่ังม่อติ๋ว หรือผ้าเวสปอยท์ เป็นผ้าฝ้าย เนื้อหนา มีน้ าหนัก  
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ซักยาก คล้ายเสื้อทหาร ได้รับอิทธิพลมาจากการแต่งกายของสมัยราชวงศ์ชิงตอนปลายที่เรียกว่า  
“ชุดถาดจวง” มาจากการเรียกชื่อจากชาวต่างประเทศ เนื้องจากความโด่งดังและความมีชื่อเสียง 
ของราชวงศ์ถัง จึงท าให้เป็นที่รู้จักของกลุ่มคนถิ่นอ่ืนด้วย มีลักษณะเด่น คือ เป็นเสื้อคอตั้งแบบจีน  
ทั้งแขนเสื้อและตัวเสื้อตัดมาจากผ้าชิ้นเดียวกันจึงท าให้ไม่เห็นตะเข็บระหว่างรอยต่อ เม็ดกระดุม 
แบบจีนที่ใช้การถักจากผ้าเป็นปมและห่วงรัดรังดุมที่ผลิตจากผ้า (เจษฎา นิลสงวนเดชะ, 2554)  
ส่วนผู้หญิงที่เป็นประชากรส่วนน้อยในขณะนั้นมักมีอาชีพเป็นแม่บ้าน จึงแต่งกายด้วยเครื่องแต่งกาย 
ที่เรียกว่า ซัมฟู (Samfu) ค าว่า ซัม เป็นค าที่เรียกด้านบนของเครื่องแต่งกายที่เป็นเสื้อคอจีนด้านหน้า
ติดกระดุมจีนหรือกระดุมแป๊บพาดยาวไปถึงใต้วงแขนข้างขวา แขนเสื้อยาวบ้างหรือสั้นบ้าง ต่อมา 
เสื้อดังกล่าวได้รับความนิยมมากขึ้นประกอบกับรูปร่างของสาวจีนที่มีความอ้อนแอ้นอรชร จึงได้  
มีการดัดแปลงให้เสื้อมีความเข้ารูปและแขนสั้นขึ้น ท าให้แลดูสง่าสวยงามตามทรวดทรงของผู้สวมใส่ 
ส่วนค าสุดท้ายคือ “ฟู” เป็นลักษณะด้านล่างของเครื่องแต่งกายที่เป็นกางเกงยาวหลวมประมาณ 
ข้อเท้า เครื่องแต่งกาย “ซัมฟู” ทั้งด้านบนและด้านล่างนี้ผลิตจากเนื้อผ้าชนิดเดียวกัน แสดงออกถึง
ความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันของการออกแบบ โดยคุณภาพของผ้าจะขึ้นอยู่กับสถานะทางเศรษฐกิจ
ของผู้สวมใส่   

นอกจากนี้แล้วยังเห็นได้ว่าการแต่งกายของเปอรานากัน ได้ผสมผสานวัฒนธรรม 
การแต่งกายของชาติต่างๆ ได้อย่างลงตัว เพ่ือสรรสร้างความเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง ทั้งจากเมเลย์ 
มลายู พ้ืนเมืองเข้ามาไว้รวมกัน โดยได้หยิบยกเอาแนวคิดรูปแบบของชุดต่างๆ ของมาเลย์และจีน 
มารวมกัน แต่สิ่ งที่ปรากฏ คือ ผู้ชายบาบ๋ามักชื่นชอบการแต่งกายสไตล์ตะวั นตก โดยกลุ่ม 
ผู้มีการศึกษาสูงมักเลียนแบบแต่งกายแบบชาวอังกฤษ คือ ใส่เสื้อเชิ้ต ผูกไทค์ ใส่เสื้อแจ๊คเก็ต และ 
นุ่งกางเกงสแล็คสีด า ส่วนกลุ่มชาวจีนที่ยังรักษาขนบธรรมเนียมของบรรพบุรุษตนองมักจะใส่  
เสื้อผ้าไหมจีนซับในสีขาว สวมเสื้อแจ๊คเก็ตแบบจีนด้านนอก และนุ่งกางเกงหลวมๆ แบบจีน  
กลุ่มชาวจีนบาบ๋าค่อนข้างมีอิสระในการเลือกแต่งกายในรูปแบบที่ตนเองต้องการ   

ทั้งนี้ การแต่งกายของชาวเปอรานากันยังขึ้นอยู่กับบทบาท หน้าที่ และ สถานภาพ 
ทางสังคมอีกด้วย อย่างเช่น ผู้ที่มีอันจะกินก็จะมีการแต่งกายที่เลียบแบบวัฒนธรรมตะวันตกส าหรับ
ผู้ชาย อาจมีการใส่หมวก สวมรองเท้าหนังสีด าขัดมันวาววับ เสื้อสูทที่เข้ากับยุคสมัย ในขณะเดียวกัน
สุภาพสตรีนั้นจะเห็นการแต่งกายได้ขัดเจนจากปัจจัยทางสังคม โอกาสพิเศษ การศึกษา และ 
ความนิยมในยุคสมัยนั้นๆ มาเป็นตัวก ากับ ผู้หญิงส่วนใหญ่เป็นเพศที่รักสวยรักงามอยู่แล้ว ดังนั้น  
แนวทางการแต่งกายจึงเป็นไปได้อย่างรวดเร็วและผสมผสานความเป็นพ้ืนถิ่นกับวัฒนธรรมจีนฮกเกี้ย 

โดยการน าเอาวัฒนธรรมการแต่งกายแบบมาเลย์ผสมกับลวลดลายผ้าแบบจีน 
มาเป็นชุดที่สวมใส่ในงานต่างๆ ประกอบด้วย เคบายา (Kebaya) เป็นส่วนด้านบนที่มีความคล้ายคลึง
กับเครื่องแต่งกายแบบมาเลย์เดิม แต่จะแตกต่างกันที่มีการปักฉลุลวดลายตามชายผ้าและเนื้อผ้าที่มี
ความโปร่งใสกว่านอกจากนี้ยังมีเครื่องประดับทั้งเพชรนิลจินดา และรองเท้าที่เข้าคู่กัน เสื้อเคบายา 
มักใช้เข็มกลัดทองที่มีเพชรหรือหินที่มีค่าตกแต่งโดยรอบเรียกว่า โกสัง (Kerosang) แทนกระดุมเสื้อ
ติดส่วนด้านล่างนิยมนุ่งโสร่งปาเต๊ะ (Batik sarong) และมีเข็มขัดเงินันรอบเอว ส่วนรองเท้า 
มักท าลวดลายจากลูกปัดร้อยมือ เรียกว่า รองเท้าลูกปัด (Kasut manek) แต่ในยุคต่อมาได้มี 
การปรับเปลี่ยนรูปแบบการแต่งกายให้เรียบง่ายแต่ยังคงแนวคิดของความหรูหราอลั งการ คือ การใช้
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กระดุมแป๊บติดแทนเข็มกลัดทองหรือ โกสัง ส่วนผ้านุ่งอาจตัดเป็นผ้าถุงส าเร็จที่มีซิปหรือการใช้สายรัด
เอวแทนเข็มขัดเงินที่มีราคาแพงกว่า เป็นต้น ซึ่งเครื่องแต่งกายและเครื่องประดับเหล่านี้มักผลิตจาก
เครื่องจักรมากกว่างานฝีมือ ลักษณะลวดลายต่างๆ จึงมีความปราณีตน้อยกว่างานช่างในอดีต   

การแต่งกายของเปอรานากันค่อยๆ สูญหายไปจากสังคมในช่วงสงครามโลก 
ครั้งที่สอง (ประมาณปีคริตศักราช 1930) ซึ่งการแพร่กระจายของวัฒนธรรมตะวันตกเริ่มเข้ามา 
มีอิทธิพลมากขึ้น เมื่อแร่ดีบุกในบริเวณชายฝั่งอันดามันตั้งแต่  ภูเก็ต พังงา ระนอง และตรัง ได้รับ 
ความนิยมจากพ่อค้าชาวอังกฤษเป็นอย่างมาก ท าให้เกิดการพัฒนาเรือขุดแร่ที่ทันสมัยโดย 
เป็นสัมปทานของบริษัทต่างชาติ หลังจากนั้นเป็นต้นมา สาวเปอรานากันก็เริ่มนิยมการแต่งกายโดย
สวมใส่กระโปรงบานมากยิ่งข้ึน 
 5) ประเพณีท่ีส าคัญของเปอรานากัน 

ประเพณีวัฒนธรรมพ้ืนฐานของชาวเปอรานากัน เช่น การเกิด การอยู่ การแต่งกาย งานมงคล 
งานศพ การ เ ฉลิ มฉลองล้ วนแล้ ว แต่ ใ กล้ เ คี ย งกันทั้ ง สิ้ น  แต่ ในขณะ เดี ยวกัน ในความ 
เป็นเปอรานากันที่อยู่ในประเทศไทยจึงมีความแตกต่างอยู่บ้างพอสมควร ซึ่งเห็นได้ชัดเจนว่า
วัฒนธรรมประการหนึ่งที่ชาวเปอรานากันในแถบอันดามั้นภาคใต้ของไทยมีความภาคภูมิใจมาก 
เพราะเกิดจากการร่วมมือร่วมใจกันของกลุ่มลูกหลานที่ยังคงยึดถือขนบธรรมเนียมดั้งเดิมไว้  
อย่างไม่มีวันสูญหาย คือ การเคารพศรัทธา บรรพชน อย่างถ้าเป็นภาคเหนือหรืออีสานก็คงใกล้เคียง
กับสงกรานต์ 

โดยประเพณีส่วนใหญ่เกิดจากความศรัทธาในศาสนาและความเชื่อทีว่าสิ่งศักดิ์สิทธิ์ยังคง 
ปกปักรักษาผู้ที่กระท าความดี อยู่ในศีลในธรรม และมีความกตัญญูรู้คุณต่อบรรพชนผู้ให้ก าเนิ ด  
คติความเชื่อดังกล่าวเกิดจากการสืบทอดความคิดและจิตวิญญาณจากจีนแผ่นดินใหญ่ แม้ว่าปัจจุบัน
สิ่งที่ปรากฏให้เห็นคือชาวจีนโพ้นทะเลเป็นกลุ่มชนที่ยังคงรักษาประเพณีเหล่านี้ไว้มากกว่าชาวจีน 
ในแผ่นดินใหญ่ ซึ่งมักพบการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาน้อยลงกว่าในอดีต  

ประเพณีที่ชาวไทยเชื้อสายจีนในภาคใต้ฝั่งอันดามันหรือเปอรานากันยังคงยึดถือปฏิบัติ
สืบทอดกันมาตั้งแต่อดีตจวบจนถึงปัจจุบัน ส่วนใหญ่เป็นประเพณีที่เกี่ยวข้องกับการระลึกถึงบุณคุณ
ของบรรพบุรุษ ได้แก่  ประเพณีโจ้กี่  หรือ จ๊อขี่  หรือการร าลึกถึงญาติที่สิ้นชีวิตไปแล้วด้วย 
การเซ่นไหว้ป้ายวิญญาณซึ่งถือ ว่าเป็นตัวแทนของบรรพบุรุษ ซึ่งที่บ้านต้อท าทุกปี โดยการยึดถือ 
ตามปฏิทินจีน หรือ ทางจันทรคติ ว่าด้วยข้างข้ึยข้างแรม เดือน เป็นต้น 

ในขณะเดียวกันประเพณีวันสารทจีนหรือ  “ผ้อต่อ” ตรงกับวันเพ็ญเดือนเจ็ด 
ของจีน เป็นการแสดงความเคารพแก่วิญญาณบรรพบุรุษ วิญญาณที่เร่ร่อนรวมถึงสรรพสัตว์ทั้งหลาย
ให้ช่วยคุ้มครองมนุษย์ให้พ้นจากภัยอันตราย โดยใช้ขนมเต่าสีแดงเป็นสัญลักษณ์ของการเซ่นไหว้
วิญญาณเหล่านั้นเพ่ือให้เกิดความสุขสวัสดิ์แก่ลูกหลานในวงศ์ตระกูล ประเพณีเช็งเบ๋งหรือการไปท า
ความสะอาดสุสาน ถือเป็นวันที่ส าคัญวันหนึ่งของลูกหลานชาวจีนที่ได้มีโอกาสมาพบกันทั้งตระกูล
เรียกว่า “วันรวมญาติ” ประเพณีตรุษจีน หรือการเฉลิมฉลองวันปีใหม่จีน ประเพณีถือศีลกินผักหรือ
เจี้ยะฉ่าย เป็นภาคภูมิใจของชาวเปอรานากันในเมืองไทยที่ยังคงรักษาประเพณีนี้ได้ และแต่ละปี  
ก็แทบจะปรากฏจ านวนผู้เข้าร่วมถือศีลกินผักทั้งนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติและกลุ่มคนไทยเชื้อสายจีน
ในช่ววงระยะเวลา 9 วัน อย่างล้นหลาม  
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สรุปได้ว่า เปอรานากัน  เป็นกลุ่มคนที่มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมแบบผสมผสาน 
จีน - มลายู ในยุคที่ชาวจีนโพ้นทะเล ล่องเรือเข้ามาค้าขายกับชาวต่างถิ่นกระทั่งเข้ามาตั้งถิ่นฐาน 
ทางภาคใต้ของไทยฝั่งอันดามัน โดยถือได้ว่าภาคใต้ของไทยเป็นชุมชนใหญ่ของชาวเปอรานากั น 
ในแดนสยาม เช่นเดียวกับมะละกา ดังนั้นวัฒนธรรมของชาวเปอรานากันจึงเป็นวัฒนธรรม 
ที่ผสมผสานระหว่างมาเลย์และจีนประกอบกัน นอกจากนี้แล้วยังได้รับอิทธิพลจากชวา บาตัก  
และไทย เนื่องจากได้สานสัมพันธ์กันทางการค้า กว่าร้อยปี อัตลักษณ์ของเปอรานากันแสดงออก 
ผ่านวิถีการด ารงชีวิต ประเพณี พิธีกรรม รวมถึงอาหารการกินและที่อยู่อาศัยที่สะท้อนให้เห็น 
การผสมผสานวัฒนธรรมทั้งของจีน มาเลย์ และอังกฤษ ซึ่งในปัจจุบันชาวเปอรานากันพยายามรักษา
วัฒนธรรมเปอรานากันด้วยการรวมตัวกันตั้งสมาคมเปอรานากัน และจัดกิจกรรมทางวัฒนธรรม 
ในแต่ละท้องที่เพ่ือให้ชาวเปอรานากันรุ่นใหม่ได้รู้จัก และไม่หลงลืมรากเหง้าของตนเอง  
 ขั้นตอนที่  3 การค้นหากิจกรรมที่ เหมาะสมกับการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
 ส าหรับในขั้นตอนนี้ผู้ วิจัยได้แยกวิธีการด าเนินการออกเป็น 2 ขั้นตอนย่อย ๆ คือ  
ก) การส ารวจความคิดเห็น และ ข) จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง หรือ  
การถอดบทเรียน ซึ่งได้ผล ดังนี้ 
 ก)  การส ารวจความคิดเห็น 
  ผู้วิจัยแจกแบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวชาวไทย จ านวน 400 คน ได้รับคืน 
400 คน คิดเป็นร้อยละ 100 และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  จ านวน 400 คน ได้รับคืน  
400 คน คิดเป็นร้อยละ 100  ขอเสนอผลการวิเคราะห์ ดังนี้  
 1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ (ชาวไทย)   
 2.  ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
 3. การทดสอบสมมติฐาน  
 4. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ (ชาวต่างชาติ)   
 5. ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
 6. การทดสอบสมมติฐาน  
 

1. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ (ชาวไทย)   
 นั กท่ อง เที่ ยวต่ า งชาติที่ ตอบแบบส ารวจส่ วนใหญ่ เป็ น เพศชาย จ านวน  

201 คน คิดเป็นร้อยละ 50.25 อายุระหว่าง 46 - 55 ปี จ านวน 133 คน คิดเป็นร้อยละ 33.25 
สถานภาพสมรส จ านวน 264 คน คิดเป็นร้อยละ 66.00 เชื้อชาติไทย จ านวน 400 คน คิดเป็นร้อยละ 
100.00 และรายได้สุทธิ 30,001 - 45,000 บาท จ านวน 180 คน คิดเป็นร้อยละ 45.00 

2. ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางมาท่องเที่ยว  
 ก) ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 
3.97 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.30 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทย 
มีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยทุกด้าน โดยเห็นด้วยด้านความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วม 
ในการจัดกิจกรรม การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมา คือ  
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ด้านกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน  และด้านแนวโน้มทิศทาง 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต เป็นอันดับที่ 2 และ 
3 ส่วน ด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน เป็นอันดับสุดท้าย  
 ข ข้อมูลด้าน แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง 
กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ตในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.96 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.34 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วย 
ทุกประเด็น โดยเห็นด้วยประเด็นการท่องเที่ยวควรเป็นการผสมผสานกันระหว่างธรรมชาติ คือ ท้อง
ทะเล และวัฒนธรรมท้องถิ่นเปอรานากัน เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมา คือ วัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น 
อาหาร การแต่งกาย วิถีชีวิตความเป็นอยู่ คือ จุดเด่นของเปอรานากัน และควรแสดงอัตตลักษณ์ของ
ตนเองอย่างโดดเด่นและชัดเจน  และระยะเวลาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ควรมีระยะเวลา 
ที่นักท่องเที่ยวแต่ละคนจะอยู่ในชุมชนนั้นๆ ไม่น้อยกว่า 3 วัน เพ่ือการเรียนรู้สิ่งต่างๆ อย่างถูกต้อง
และจริงจัง เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วนประเด็นวัฒนธรรมอาหารท้องถิ่น (เปอรานากัน) ควรน าเสนอ
โดยท้องถิ่น ประชาชนที่อาศัยในท้องถิ่นนั้นๆ มากกว่าภัตตาคารร้านค้า เป็นอันดับสุดท้าย 
 ค) ข้อมูลด้าน กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน 
ในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.98 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.36 เมื่อพิจารณา 
เป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่งในประเด็น
ควรมีกิจกรรมส่งเสริมการเรียนรู้วัฒนธรรมเปอรานากันทุกชุมชนที่เกี่ยวข้องในรูปแบบการละเล่น 
การประกวด เช่น การประกวดการแต่งกายแบบเปอรานากัน การประกวดหนุ่มหล่อ สาวสวย เป็นต้น 
เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมาเห็นด้วยในประเด็นควรมีการสาธิต สอนการแต่งกายแบบเปอรานากัน 
และควรมีการจัดกิจกรรมการแข่งขันการตอบค าถามเกี่ยวกับประวัติศาสตร์เปอรานากันในท้องถิ่น
นั้นๆ เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วนประเด็นควรมีการจัดหลักสูตรการอบรมทักษะและการเป็นเจ้าบ้าน 
ที่ดี การท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ให้กับประชาชนในชุมชน เพ่ือการต้อนรับนักท่องเที่ยว เป็นอันดับ
สุดท้าย 
 ง) ข้อมูลด้านความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมเปอรานากันในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 4.02 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.51 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วย 
ในประเด็นควรมีความร่วมมือ ร่วมแรง ร่วมใจกันในการจัดกิจกรรมเชิงอนุรักษ์วัฒนธรรม 
เปอรานากันระหว่างประชาชนในชุมชนเดียวกัน ต่างชุมชน โดยอาจมีองค์การบริหารส่วนต าบล 
(อบต.) ท าหน้าที่หลักในการประสานงาน เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมาเห็นด้วยในประเด็นควรให้  
แต่ละชุมชนได้มีส่วนร่วมในการด าเนินกิจกรรมของตนเองที่มุ่งเน้นการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์  
ในรูปแบบกิจกรรมที่หลากหลาย และเข้ากับวัฒนธรรมเปอรานากัน และการจัดกิจกรรมของชุมชน
ควรเน้นการน าเสนอภาพลักษณ์ที่ดีงาม ความเข้าใจอันแท้จริงต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
มากกว่าการท าการท่องเที่ยวเชิงพาณิชย์ เป็นอันดับที่ 2 และ 3 
 จ) ข้อมูลด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนในภาพรวมอยู่ใน
ระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.94 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยทุกประเด็น โดยเห็นด้วยประเด็นควรมี  
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การแต่งตั้งคณะกรรมการการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเปอรานากันจากประชาชนที่อาศัยอยู่ 
ในชุมชน เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมา คือ การบริหารจัดการควรมุ่งเน้นการส่งเสริมความรู้และทักษะ
การเรียนรู้ทางวัฒนธรรมให้กับนักท่องเที่ยวเป็นหลักส าคัญมากกว่าเงินทอง และการบริหารจัดการ
ควรเป็นไปในรูปแบบการสร้างเครือข่ายการเรียนรู้ระหว่างประชาชนที่อยู่ต่างต าบลแต่อ าเภอเดียวกัน 
ให้ได้เกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทางวัฒนธรรมเปอรานากัน เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วนควรมีการขยาย
เครือข่ายเพ่ือการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การถอดบทเรียนด้านการบริหารจัดการจากชุมชนหนึ่งสู่ชุมชน
หนึ่งที่ต่างอ าเภอ หรือต่างจังหวัดกัน เป็นอันดับสุดท้าย 

3. การทดสอบสมมติฐาน  
 ผลการทดสอบสมมติฐานด้วยการทดสอบที  ( t-test) พบว่า นักท่องเที่ยว 

ชาวไทยที่มีเพศต่างกัน มีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่าง
กัน (t = 0.306, p = .760) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูล
เกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน  

จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก
ตามอายุเมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One - way 
ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 1.335, p = .256) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 
นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ตแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ 
ทางสถิติท่ีระดับ .05 ส่วนความคิดเห็นด้านอื่นๆ ไม่แตกต่างกัน 

จากการวิ เคราะห์ความแปรปรวนทาง เดียว  ( One - way ANOVA) พบว่ า
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีอายุต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
ในด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และ
ภูเก็ต แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เมื่อน ามาเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่ 
โดยวิธีเชฟเฟ พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุ 46 - 55 ปี มีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มี 
อายุมากกว่า 55 ปี อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ผลการทดสอบสมมติฐานด้วยการทดสอบที (t - test) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทย 
ที่มีสถานภาพต่างกันมีความคิด เห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวม 
ไม่แตกต่างกัน (t = 0.140, p = .888) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็น
ต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน 

จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก
ตามรายได้สุทธิเมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One - way 
ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้สุทธิต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับ 
การเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 1.073, p = .361) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 
พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้านแนวโน้มทิศทาง 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต แตกต่างกันอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนความคิดเห็นด้านอื่นๆ ไม่แตกต่างกัน 
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จากการวิ เคราะห์ความแปรปรวนทาง เดียว  ( One - way ANOVA) พบว่ า 
นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีรายได้สุทธิต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว 
ในด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และ
ภูเก็ต แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เมื่อเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยวิธี  
เชฟเฟ พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีรายได้สุทธิ 30,001 - 45,000 บาท มีความคิดเห็นแตกต่างจาก
นักท่องเที่ยวที่มีรายได้สุทธิมากกว่า 60,000 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก
ตามจังหวัดที่มาท่องเที่ยวเมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิ เคราะห์ความแปรปร วน 
ทางเดียว (One-way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยที่มีจังหวัดที่มาท่องเที่ยวต่างกัน 
มีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .05 (F = 6.744, p = .000) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็น 
ต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด 
คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต ด้านกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
เปอรานากัน และด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติที่ระดับ .05 ส่วนด้านความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม การท่องเที่ยว 
เชิงวัฒนธรรมเปอรานากันไม่แตกต่างกัน 

จากผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One - way ANOVA) พบว่า 
นักท่องเที่ ยวชาว ไทยที่ มีจั งหวัดที่ มาท่อง เที่ ยวต่ างกันมีความคิด เห็นต่อข้อมูล เกี่ ยวกับ 
การเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวม และในด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด 
คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต ด้านกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
เปอรานากัน และด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .05 เมื่อน ามาเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ พบว่า 

ด้านแนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ 
พังงา ตรัง และภูเก็ต นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดตรังมีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยว
ที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดภูเก็ตอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

ด้านกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน นักท่องเที่ยว
ที่มาท่องเที่ยวจังหวัดตรังมีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดภูเก็ตอย่างมี
นัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

ด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชน นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยว
จังหวัดพังงามีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดภูเก็ตอย่างมีนัยส าคัญ 
ทางสถิติท่ีระดับ .05 

ภาพรวม นักท่องเที่ ยวที่มาท่องเที่ ยวจั งหวัดตรั งมีความคิด เห็นแตกต่าง 
จากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดภูเก็ตอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

4. ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ารวจ (ชาวต่างชาติ) 
 นักท่องเที่ยวต่างชาติที่ตอบแบบส ารวจส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จ านวน 203 คน  
คิดเป็นร้อยละ 50.75 อายุระหว่าง 36 - 45 ปี จ านวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00 สถานภาพ
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สมรส จ านวน 239 คน คิดเป็นร้อยละ 59.75 เชื้อชาติอเมริกา จ านวน 116 คน คิดเป็นร้อยละ 29.00 
และรายได้สุทธิ 6,001 - 7,000 Us จ านวน 177 คน คิดเป็นร้อยละ 44.25 

5. ข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว   
1) นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว

ในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.79 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.27 เมื่อพิจารณาเป็น 
รายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยทุกด้าน โดยเห็นด้วย 
ด้าน The cooperative of the community เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมา คือ ด้าน Activities to 
promote the Peranakan Culture และด้าน The tread of Peranakan Culture in 5 Southern 
Province, Ranong, Krabi, Pang-nga, Trang and Phuket เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วนด้าน From 
of the management model เป็นอันดับสุดท้าย 

2) ข้อมูลด้าน The tread of Peranakan Culture in 5 Southern Province, Ranong, 
Krabi, Pang-nga, Trang and Phuket ในภาพรวมอยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.79 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.37 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็น 
อยู่ในระดับเห็นด้วยทุกประเด็น โดยเห็นด้วยประเด็น Place of tourist, culture, food should be 
mixed together for making the convenience to the tourist เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมา คือ 
Local wisdom person is the main person to maintain Peranakan’s culture แ ล ะ 
Community should present the Peranakan Culture by own เป็นอันดับที่  2 และ 3 ส่วน
ประเด็น The culture, food and Peranakan’s costume are the identity of their community 
เป็นอันดับสุดท้าย 

3)  ข้ อ มู ล ด้ าน  Activities to promote the Peranakan Culture ใ นภ าพร วม 
อยู่ในระดับเห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 3.79 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.33 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่งในประเด็น Should create the 
new root of traveling by the bicycle เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมาเห็นด้วยในประเด็น Should 
have various activities for local food making by the community person และ  Should 
have a training course for crating the good host เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วนมีความคิดเห็น 
ไม่แน่ใจในประเด็น Should have a training course in costume for the tourist เป็นอันดับ
สุดท้าย 

4) ข้อมูลด้าน The cooperative of the community ในภาพรวมอยู่ในระดับ 
เห็นด้วย ค่าเฉลี่ย 4.01 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.48 เมื่อ พิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยอย่างยิ่งในประเด็น Should get every 
community to promote the activities by own เป็นอันดับที่หนึ่ง รองลงมาเห็นด้วยในประเด็น 
Should promote the good identity of the individual community และ Municipality and 
local government should working together to promote the Peranakan เป็ น อันดั บที่  2 
และ 3 

5) ข้อมูลด้าน From of the management model ในภาพรวมอยู่ในระดับเห็น
ด้วย ค่าเฉลี่ย 3.69 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 เมื่อพิจารณาเป็นรายประเด็น พบว่า นักท่องเที่ยว
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ชาวต่างชาติมีความคิดเห็นอยู่ในระดับเห็นด้วยทุกประเด็น โดยเห็นด้วยประเด็น Should select the 
community committee to manage the community เ ป็ น อั นดั บที่ ห นึ่ ง  ร อ งล งม า  คื อ
Management method should be intent in presenting the knowledge and local wisdom 
than commercial แ ล ะ  The network management model should be the point of the 
community management เป็นอันดับที่ 2 และ 3 ส่วน Should extend the network group of 
community form province to province เป็นอันดับสุดท้าย 
 6. การทดสอบสมมติฐาน  

ผลการทดสอบสมมติฐานด้วยการทดสอบที ( t - test) พบว่า นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่มีเพศต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวม 
ไม่แตกต่างกัน (t = 0.272, p = .786) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็น
ต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน 

จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก
ตามอายุเมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One - way 
ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีอายุต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับ 
การเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 0.600, p = .663) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 
พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน 

ผลการทดสอบสมมติฐานด้วยการทดสอบที ( t - test) พบว่า นักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่มีสถานภาพต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวม 
ไม่แตกต่างกัน (t = 0.531, p = .596) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็น
ต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุกด้านไม่แตกต่างกัน 

จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก
ตามเชื้ อชาติ เมื่ อท าการทดสอบสมมติฐานด้ วยการวิ เคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว  
(One - way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีเชื้อชาติต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูล
เกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 1.126, p = .295) เมื่อพิจารณา 
เป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุกด้าน 
ไม่แตกต่างกัน 

จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก
ตามรายได้สุทธิ เมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิ เคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว  
(One - way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีรายได้สุทธิต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูล
เกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมไม่แตกต่างกัน (F = 0.884, p = .449) เมื่อพิจารณา 
เป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวทุกด้าน 
ไม่แตกต่างกัน 

จากค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยว จ าแนก
ตามจังหวัดที่มาท่องเที่ยว เมื่อท าการทดสอบสมมติฐานด้วยการวิ เคราะห์ความแปรปรวน 
ทางเดียว (One - way ANOVA) พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีจังหวัดที่มาท่องเที่ยวต่างกัน 
มีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวในภาพรวมแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ
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ที่ระดับ .05 (F = 5.824, p = .000) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า นักท่องเที่ยวมีความคิดเห็น 
ต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทางท่องเที่ยวด้าน The tread of Peranakan Culture in 5 Southern 
Province, Ranong, Krabi, Pang-nga, Trang and Phuket ด้ า น  Activities to promote the 
Peranakan Culture และด้าน From of the management model แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .05 ส่วนด้าน The cooperative of the community ไม่แตกต่างกัน 

จากผลการวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One - way ANOVA) พบว่า 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่มีจังหวัดที่มาท่องเที่ยวต่างกันมีความคิดเห็นต่อข้อมูลเกี่ยวกับการเดินทาง
ท่องเที่ยวในภาพรวม และในด้าน The tread of Peranakan Culture in 5 Southern Province, 
Ranong, Krabi, Pang-nga, Trang and Phuket ด้ า น  Activities to promote the Peranakan 
Culture และด้าน From of the management model แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ 
ที่ระดับ .05 เมื่อน ามาเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยเป็นรายคู่โดยวิธีเชฟเฟ พบว่า  

ด้ าน The tread of Peranakan Culture in 5 Southern Province, Ranong, Krabi, 
Pang-nga, Trang and Phuket นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดกระบี่มีความคิดเห็นแตกต่างจาก
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดระนองอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05  

ด้าน Activities to promote the Peranakan Culture นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยว
จังหวัดกระบี่มีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดระนองอย่างมีนัยส าคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .01  

ด้าน From of the management model นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัด
กระบี่มีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่ มาท่องเที่ยวที่จังหวัดระนอง พังงา และตรัง 
อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01 

ภาพรวม นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดกระบี่มีความคิดเห็นแตกต่างจาก
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวที่จังหวัดระนอง และตรังอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
นักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยวจังหวัดกระบี่มีความคิดเห็นแตกต่างจากนักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยว 
ที่จังหวัดพังงาอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .01  

1. จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง หรือการถอดบทเรียน 
1.1 ด้านแนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด  คือ 

ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต 
1.2 ด้านกิจกรรมท่ีสอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน 
1.3 ด้านความต้องการในการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรม 

การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน 
1.4 ด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยมีชุมชนมีส่ วนร่วม 

ด้านแนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และ
ภูเก็ต พบว่า การท่องเที่ยวในเชิงวัฒนธรรมของทั้ง 5 จังหวัดที่กล่าวมาข้างต้น ยังคงเป็นสิ่งที่
นักท่องเที่ยวต่างให้ความสนใจและอยากเข้าไปเยี่ยมชมอย่างจริงจัง  

นอกจากนี้แล้ว การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมยังคงมีลักษณะเด่นที่ท าให้สังคม
วัฒนธรรมการท่องเที่ยวทางภาคใต้ฝั่งอันดามันมีความเฉพาะและลงตัว “การท่องเที่ยวของเรา 
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ถ้าดูให้ดีจะเห็นได้เลยว่าทางเขตภาคใต้ฝั่งอันดามันนั้น มิใช่มีเพียงทะเลที่สวยงามแต่แท้ที่จริงแล้ว  
เรากลับมีวัฒนธรรมที่ดีงามที่ผสมผสานระหว่างความเป็นชนชาติไทยแถบมลายูกับชาวจีนฮกเกี้ยน
ด้วย ซึ่งไม่ใช่เฉพาะแต่ทางด้านโบราณสถานที่ที่แสดงเอกลักษณ์ของพวกเรา แต่วัฒนธรรมอย่างอ่ืน
ยังคงมีคุณค่าอยู่ตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน เช่น วัฒนธรรมอาหาร การแต่งงาน การแต่งกาย ภาษาและ 
การสื่อสาร 

ดังนั้น แนวโน้มและทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง 
กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต ควรน าเอาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของทางภาคใต้ฝั่งอันดามันมาเป็น
ตัวชูโรงในการโปรโมทจังหวัดหรือชุมชนนั้นๆ สามารถท าได้ เพียงแต่ต้องอาศัยความร่วมแรงร่วมใจ
และความร่วมมือกัน ในการที่จะช่วยส่งเสริมและพัฒนา อย่างหน่วยงานบางหน่วยงานของรัฐ  เช่น 
การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ก็พยายามที่จะโปรโมทการท่องเที่ยวในรูปแบบนี้ให้กับนักท่องเที่ยวทั้ง
ชาวไทยและชาวต่างชาติได้พบเห็นและเข้าใจ แต่ในความรู้สึกส่วนตัวแล้วนั้นคิดว่า หน่วยงานของรัฐ
ยังคงไม่จริงใจและจริงจังกับการท างานในเชิงรุกมากเท่าไร ท าไปคล้ายกับเป็นเพียงแค่ Trend หรือ 
Issue เท่านั้นเอง 

เห็นได้ว่า อาหารของชาวเปอรานากันยังคงมีบทบาทและความ าคัญต่อ 
การส่งเสริมการท่องเที่ยวในเขต 5 จังหวัดชายฝั่งอันดามันอย่างไม่สามารถตัดขาดอกจากันได้ แต่ทั้งนี้ 
อาหารที่จะเป็นจุดขายแก่นักท่องเที่ยวจึงมิใช่เพียงเพ่ือการท าอาหารให้มีรสชาติอร่อยเพียงอย่างเดียว
แต่ยังคงต้องค านึงถึง กรรมวิธีและวิธีการประกอบอาหารหรือการปรุงอาหารแบบดั้งเดิมด้วย แต่ทั้งนี้
วัฒนธรรมอาหารที่กล่าวถงข้างต้นนั้นยังคงมีอิทธิพลและเป็นจุดขายที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ชาวต่างชาติต่างให้ความสนใจที่จะเข้ามาลิ้มลองจนกลายเป็นส่วนหนึ่งของการสร้างชื่อเสียงให้กับ
ท้องถิ่นหรือจังหวัดนั้นๆ ได้เป็นอย่างดี  

ในท านองเดียวกันเมื่อกล่าวถึงจุดขายของวัฒนธรรมเปอรานากันที่ปรากฏ 
แก่สายตานักท่องเที่ยวนั้นก็ไม่สามารถปฏิเสธได้ว่า สถาปัตยกรรมและสิ่งก่อสร้างต่างๆ  ยังคงมี
ความส าคัญและเป็นอัตลักษณ์ที่มีตัวตนและมีชีวิคชีวา ดังค ากล่าวความว่า 

สิ่งที่โดดเด่นที่สุดที่จะท าให้ชาวเปอรานากันเป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวก็คือ 
วัฒนธรรมที่เป็นรากเหง้าดั้งเดิมนั่นเอง เห็นได้อย่างชัดเจนในอ าเภอตะกั่วป่าของเราถือว่าเป็นอ าเภอ 
ที่สามารถแสดงถึงจุดเด่นทางวัฒนธรรมได้อย่างชัดเจน ตั้งแต่ก้าวแรกที่นักท่องเที่ยวได้เดินทาง 
เข้าสู่อ าเภอ ก็จะเห็นตึกรามบ้านช่องที่งดงาม ตามแบบสถาปัตยกรรมผสมผสานที่เรียกกันว่า  
ชิโนโปรตุกีส ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวจนทางจังหวัดต้องท าการอนุกรักษ์ไว้ ซึ่งสร้างความภาคภูมิใจ 
ให้กับบุคคลในท้องถิ่น 

ในท านองเดียวกันเมื่อกล่าวถึงทิศทางการท่องเที่ยงในอนาคตข้างหน้าทาง
วัฒนธรรมเปอรานากันใน 5 จังหวัดภาคใต้ของไทยนั้น สามารถสรุปเป็นหัวข้อหลักที่ส าคัญได้   
ดังนี้ คือ 

1.1 การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากันควรเน้นการให้ความรู้แก่ 
ผู้มาเยือนซึ่งต้องท าในรูปแบบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดังนี้ 
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1.2 ความรู้ที่ได้รับจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากันอาจมิใช่ความรู้
ในเชิงลายลักษณ์อักษร แต่เป็นความรุ้ทางภูมิปัญญาท้องถิ่นที่ถูกถ่ายทอดหรือบอกต่อๆ กันมาจากรุ่น
สู่รุ่น 

1.3 ในการน าเสนอสถานที่ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเปอรานากันในแต่ละท้องที่ควร
ให้เจ้าของพ้ืนที่เป็นผู้น าเสนอ หรือให้จ้อมูลความรู้มากกว่าบุคคลนอกชุมชน  

1.4 ครูภูมิปัญญาท้องถิ่นเปอรานากันมีความส าคัญอบ่างยิ่งเพราะถือว่า 
เป็นผู้ที่มีองค์ความรู้ที่ตรงและชัดเจน และไม่ยิดเบือนข้อเท็จจริง 

1.5 วัฒนธรรมอาหารท้องถิ่นเปอรานากัน ควรมีการน าเสนอโดยท้องถิ่น
มากกว่าร้านค้า หรือภัตตาคาร 

1.6 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน ควรเน้นให้นักท่องเที่ยวหรือ 
ผู้มาเยือนมีความอยากเรียนรู้ ซาบซึ้งกับสถานที่ หรือวัฒนธรรมในท้องถิ่นนั้นๆ อย่างยาวนานขึ้น
มากกว่าการมาเพียงชั่วครู่แล้วจากไป  

1.7 รัฐควรมีการส่งเสริมหรือมีการ Promote ให้กับนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และชาวต่างชาติได้รับทราบ 

1.8 วิธีการน าเสนอให้สังคมภายนอหรือนักท่องเที่ยวได้รับรู้รับทราบเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน ควรมีวิธีการน าเสนอหรือ การ Present 
ที่หลากหลายเพื่อสร้างความเชื่อม่ันและศรัทธา 

1.9 ที่พักของนักท่องเที่ยวควรเป็นรุปแบบโฮมสเตย์ หรือเป็นบ้านที่มีการจัด
กิจกรรมการเรียนรู้ทางวัฒนธรรมในรูปแบบต่างๆ 

1.10 ควรมีการจัดสร้างหรือพัฒนาแหล่งข้อมูลความรู้ เบื้องต้นส าหรับ
นักท่องเที่ยวที่สนใจจะท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน  

1.11 ควร พัฒนาเส้นทางการท่องเที่ ยวแบบผสมผสานทางวัฒนธรรม 
เปอรานากันกับชุมชนท้องถิ่น 

กล่าวสรุปได้ว่า แนวโน้มทิศทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ 
ระนอง กระบี่ พังงา ตรัง และภูเก็ต นั้น ควรมีรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เน้นการให้ความรู้ 
ความซาบซึ้งใจหรือมูลค่าทางจิตใจมากกว่ามูลค่าทางทรัพย์สินเงินทอง โดยชุมชนหรือท้องถิ่น 
เป็นผู้ด าเนินการเองภายใต้การควบคุมและให้การช่วยเหลือดูแลจากหน่วยงานที่รับผิดชอบในท้องถิ่น
นั้นๆ ตั้งแต่ระดับที่ใกล้ชิดที่สุด คือ องค์การบริหารส่วนต าบลไปสู่หน่วยงานภาครัฐหรือเอกชน 
ที่เข้าร่วม ส าหรับระยะเวลาการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวแต่ละคนนั้นควรมีระยะเวลาอยู่นานกว่า  
ที่เคยเป็นมาอาจเป็น 3 วัน โดยมีกิจกรรมที่หลากหลายที่เกี่ยวเนื่องกับการน าเสนอเรียนรู้วิถีชีวิต
ชุมชนชาวจีนฮกเกี้ยนที่ผสมผสานกับชุมชนพื้นเมืองจนกลายป็นชุมชนเปอรานากันในที่สุด 

2. กิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรานากัน 
 กิจกรรมที่เน้นการสร้างสรรค์และเรียนรู้ทางวัฒนธรรมสังคมเป็นหลักกิจกรรม 

ที่เหมาะสมกับการส่งเสริม สร้างสรรค์การเรียนรู้ทางวัฒนธรรมสังคม นั้นพบได้ว่า วัฒนธรรมของ
สังคมเปอรานากันตั้งแต่จังหวัดระนองจวบจนถึงจังหวัดภูเก็ตนั้น เป็นวัฒนธรรมที่มีความหลากหลาย
และมีจุดเด่นเฉพาะตน ดังนั้น กิจกรรมที่เกิดข้ึนจึงน่าจะต้องมีรายละเอียดและวิธีการ ดังนี้ 
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ส าหรับกิจกรรมควรต้องมีการพัฒนาแนวความคิดและวิธีการดั้งเดิมท่ีทางเรามีอยู่
ก่อน เช่น ต้องมีการปรับปรุงบ้านให้กลายเป็นที่พักผ่อนในรูปแบบ Home Stay เป็นอันดับแรก  
ในขณะเดียวกันควรมีการจัดกิจกรรมต่างๆ ที่สอดคล้องกับประเพณีและวัฒนธรรมดั้งเดิมของเรา  
ทั้งวัฒนธรรมการประกอบอาหาร การกิน ความเป็นอยู่ การแต่งกาย หรือ ประเพณีต่างๆ ก็มี
ความส าคัญ ตลอดจนการให้ความรู้แก่นักท่องเที่ยวอย่างเต็มที่ เช่น ควรมีการจัดท าเส้นทาง แผนที่ 
การเดินทางท่องเที่ ยว โดยให้แต่ละชุนได้มีส่วนร่ วมในการจัดกิจกรรมนั้นๆ อาจเป็นไป 
ในรูปแบบของการปั่นจักรยานเที่ยวชมสถานที่ทางวัฒนธรรมต่างๆ ที่ยังคงมีอยู่ ทั้งศาลเจ้า บ้านเรือน 
สุสาน ต่างๆ  

นอกจากนี้แล้ว ควรมีการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวควรมีกิจกรรรมการสาธิตและ
สอนการท าอาหารท้องถิ่นเปอรานากัน หรืออาหารจีนฮกเกี้ยนในรูปแบบผสมผสานระหว่าง 
ความเป็นท้องถิ่นกับความเป็นจีนฮกเกี้ยน ทั้งอาหารคาวและหวาน โดยชาวบ้านหรือประชาชน 
ที่อยู่ในชุมชนนนั้นๆ เป็นผู้สาธิตหรือสอนท าอาหาร 

ในอีกมุมมองหนึ่งผู้ ให้ข้อมูลยังได้มีการให้ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับกิจกรรม 
การส่งเสริมการท่องเที่ยวที่สามารถสร้างอัตลักษณ์และความเป็นตัวตนที่จะแสดงให้นักท่องเที่ยว 
เห็นได้อย่างชัดเจน คือ ประเพณีการแต่งกายเพราะประเพณีการแต่งกาย คือ วัฒนธรรมที่บ่งบอกถึง 
ความเป็นตัวตนที่แท้จริงของชาวจีนฮกเกี้ยนที่เข้ามาอาศัยอยู่ในเขตภาคใต้ของเรา อย่างตัวดิฉันเอง
แม่เป็นชาวจีนฮกเกี้ยน ดังนั้น การแต่งกายที่ดิฉันได้เห็นอยู่เป็นประจ าตั้งแต่เล็กจนโต จึงท าให้ดิฉัน 
ได้ซึมซับเข้าไปอย่างมาก ดังนั้น แนวทางการสร้างสรรกิจกรรมการท่องเที่ยวก็ควรมีการส่งเสริม 
ให้ประชาชนในจังหวัดได้มีส่วนร่วมและอนุกรักษ์ไว้ เช่น สถานที่ราชการควรมีการก าหนดให้ 
แต่งสัก 1 วันท าการ ก็น่าจะเหมาะสม อย่างชาวระนองก็มีการแต่งตัวตามแบบฉบับดั้งเดิมและ
ประยุกต์บ้างบางส่วน ซึ่งการออกงานแต่ละครั้งพวกเราก็จะรวมตัวกันจนสร้างเป้นชมรมของเราเอง 
ที่มีความสัมพันธ์และเชื่อมโยงกับทางมาเลย์ สิงคโปร์ 

กล่าวสรุปได้ว่า การจัดกิจกรรมที่สอดคล้องกับการท่องเที่ยวเปอรานากันนั้น 
ควรต้องมุ่งเน้นการพัฒนาตามล าดับขั้นดังนี้ คือ 1) การส่งเสริม สนับสนุนและให้ความรู้แก่ประชาชน
ที่อาศัยอยู่ในชุมชนต่างๆ ให้มีความรู้ความสามารถในการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่ผสมผสาน
ไปกับวัฒนธรรมเปอรานากัน ในรูปแบบและวิธีการต่างๆ ที่ต้องมีหน่วยงานภายนอกเข้ามาช่วยเหลือ
ทั้งภาครัฐและเอกชน 2) การส่งเสริมสนับสนุนให้เจ้าบ้านหรือประชาชนในท้องถิ่นร่วมกันวิเคราะห์
และพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวที่อยู่บนพื้นฐานของแหล่งท่องเที่ยวและวัฒนธรรมชุมชนนั้นเป็นหลัก 
เพ่ือก่อให้เกิดความสอดคล้องและเข้ากันได้กับบบริบทการจัดการท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์  
ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 3) กิจกรรมต่างๆ ที่จัดขึ้นควรเป็นกิจกรรมที่เน้นการส่งเสริม สร้างสม
ประสบการณ์ ความรู้ ความเข้าใจอันดี ของนักท่องเที่ยวต่อวัฒนธรรมเปอรานากัน ตลอดจนการสร้าง
ความรักและผูกพันระหว่างนักท่องเที่ยวและเจ้าบ้านเป็นส าคัญ 4) ความคงทนถาวรของกิจกรรม
ต่างๆ ที่จัดขึ้นนั้นต้องอยู่บนพ้ืนฐานของบริบทททางสังคม วัฒนธรรม ฤดูกาล และสภาพภูมิอากาศ 
ซึ่งในแต่ละฤดูกาลกิจกรรมต่างๆ ควรเป็นกิจกรรมที่มีการหมุนเวียนทั้งในระดับความคิด และ  
การเคลื่อนไหวของร่างกาย เช่น การข่ีจักรยานขมเมือง หมู่บ้านชุมชน การออกเดินไปจ่ายตลาดชุมชน
ในยามเช้า เป็นต้น  
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3. ด้านความต้องการให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน ดังนั้นกิจกรรมที่น่าจะส่งเสริมสามารถสรุปเป็นหัวข้อ
ส าคัญได ้ดังนี้ 

1) กิจกรรมการพัฒนามัคคุเทศก์น้อยเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชนท้องถิ่น 
เพ่ือการพัฒนารากฐานของการท่องเที่ยวเพื่อให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมอย่างแท้จริง 

2) กิจกรรมการส่งเสริมการเรียนรู้ด้วยข้อมูลหมุนเวียน หรือ พิพิธภัณฑ์ 
หรือห้องสมุดเคลื่อนที่  จากที่หนึ่งสู่ที่หนึ่ง จากหัวข้อหนึ่งสู่หัวข้อสอง เช่น การสอนท าอาหาร 
ในครั้งท่ีแรก หลังจากนั้นครั้งที่สอนเรื่องการแต่งกาย เป็นต้น 

3) กิจกรรมสร้างสรรค์จินตนาการและการส่งเสริมการเรียนรู้ให้กับนักเรียน 
นักศึกษา เยาวชนและนักท่องเที่ยวในรูปแบบการสอนการท าอาหารพ้ืนถิ่นเปอรานากัน การพาชม
สถานที่ท่องเที่ยวโดยการร้อยโยงกับมิติของเวลาและสถานที่ 

4) กิจกรรมส่ ง เสริ ม ในรูปแบบสันทนาการ  และ  การจั ดนิทรรศการ  
การประกวดต่างๆ  

5) กิจกรรมการปั่นจักรยานเที่ยวชมโบราณสถานและวัฒนธรรมชุมชน 
แบบล้วงลึกแต่เข้าใจง่าย 

6) กิจกรรมการจัดงานแบบเบ็ดเตล็ดตามวันเวลาส าคัญที่ เกี่ยวเนื่องกับ
วัฒนธรรมชุมชนเปอรานากัน เช่น งานแต่งงาน งานไหว้บรรพบุรุษ งานขึ้นปีใหม่หรือตรุษจีน เป็นต้น 

4. ด้านรูปแบบการบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วม 
ชุมชนด าเนินการบริหารจัดการเองทั้งหมด ดังนั้นอาจกล่าวโดยสรุปได้ว่ารูปแบบ

การบริหารจัดการโดยชุมชนด าเนินการบริหารจัดการเองทั้งหมด มีทั้งจุดเด่นและจุดที่สมควรเพ่ิมเติม 
ซึ่งได้ข้อสรุป ดังนี้ 

1) การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนทั้งหมดจะก่อให้เกิดประโยชน์ 
ในการส่งเสริมความร่วมมือ ร่วมแรงร่วมใจในการสร้างงานให้เกิดขึ้นในสังคมของตนเอง 

2) การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนมีสิทธิมีเสียงเต็มที่เป็นการสร้าง
และปลูกฝังจิตส านึกในการสร้างสัมพันธไมตรีและการสร้างกระแสความรู้สึกท่ีเป็นเจ้าของร่วมกัน 

3) การบริหารจัดการการท่องเที่ยวโดยชุมชนจะท าให้ชุมชนเกิดความเข็มแข็งขึ้น
ในเชิงการส่งเสริมและแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่วมกันระหว่างสมาชิกในชุมชนนั้นๆ  อย่างใกล้ชิดและ 
ค่อยเป็นค่อยไปตามแนวทางของหลักการของปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง  

4) การบริหารจัดการการท่อเที่ยวโดยชุมชนนั้นเป็นกระจกเงาที่จะสะท้อน
ความคิดและแนวทางหรทือความต้องการอย่างแท้จริงของสมาชิกในชุมชนที่ต้องการส่งเสริมและ 
ท านุบ ารุงศิลปวัฒนธรรมของตนเองให้คงอยู่ เฉกเช่นวัฒนธรรมเปอรานากัน เป็นต้น 

ชุมชนร่วมกับหน่วยงานภาครัฐที่มีหน้าที่ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
1) หน่วยงานของรัฐควรท าหน้าที่เป็นแกนกลางในการพัฒนาการท่องเที่ยว 

เชิงสร้างสรรค์ โดยการเดินทางเข้าไปค้นหาแหล่งท่องเที่ยวทางสังคมวัฒนธรรมเปอรานากัน 
ที่ยังคงมีอยู่ 
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2) ท าการอบรมให้ความรู้และให้ค าแนะน าเชิงวิชาการกับประชาชนในชุมชน
ต่างๆ ที่ต้องการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในรูปแบบการเป็นพ่ีเลี้ยง 

3) จัดสรรงบประมาณบางส่วนซึ่ ง ไม่ต้องมากมายนักแต่พอเหมาะกับ 
การด าเนินการในระยะแรกและหลังจากนั้นให้ชุมชนได้ทดลองด าเนินการเอง 

4) เป็นพ่ีเลี้ยงในการ รวบรวมข้อมูลต่างๆเกี่ยวกับวัฒนธรรมสังคมชุมชน 
เปอรานากันในรูปแบบลายลักษณ์อักษรหรือการบันทึกเพ่ือการน าข้อมูลที่ถูกต้องดังกล่าว 
ไปในการส่งเสริมการท่องเที่ยวและทางวิชาการ 

5) การด า เนินการต่างๆ  ที่ เกิดขึ้นควรกระท าในรูปแบบของเครือข่าย 
ความร่วมมือระหว่างหน่วยงานของรัฐ ภาคเอกชน และประชาชนที่อาศัยอยู่ในชุมชนต่างๆ ได้เข้ามา 
มีส่วนร่วมในการบริหารจัดการอย่างเต็มรูปแบบด้วยการจัดตั้งเป็นคณะกรรมการด าเนินงานที่มี  
บุคคลหลายๆ ภาคส่วนได้เข้ามามีส่วนร่วม 

ขั้นตอนที่ 4 การพัฒนารูปแบบและเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
รูปแบบที่พัฒนาขึ้นมานั้นเป็นรูปแบบที่มีการอธิบายถึงขั้นตอนการด าเนินงานที่ประกอบ 

ไปด้วย ปัจจัยเข้า (In-Put) กระบวนการ (Process) และผลลัพธ์ (Out-put) ซึ่งมีรายละเอียด ดังนี้ 
1. ปัจจัยน าเข้า (In-Put) 

1.1) กิจกรรมเชิงสันทนาการเพ่ือส่งเสริมองค์ความรู้ได้ถูกก าหนดให้เป็นแนวความคิด
พ้ืนฐานหรือปัจจัยเบื้องต้นของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่พัฒนาขึ้น โดยการรวบรวมกิจกรรม 
ที่เข้าได้กับสังคมปัจจุบันและเป็นที่นิยม  

1.2) หลังจากนั้น น าแนวคิด ด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หรือ Creative Tourism 
เข้ามาบูรณาการกับแนวความคิดการท่เงที่ยวรูปแบบ Authenticity Trend ที่มีองค์ประกอบส าคัญ 
คือ การมุ่งเน้นไปสู่การให้ความรู้ ความรัก ความผูกพัน การธ ารงรักษาไว้ และความซาบซึ้งใจ 
จนก่อให้เกิดการอนุรักษ์ 

1.3) การอาศัยความร่วมมือกับชุมชน สังคม ผู้รู้ ครูภูมิปัญญาท้องถิ่น ข้อมูลจาก 
การเก็บรวบรวมทางด้านสถาปัตยกรรม ประเพณีวัฒนธรรม ความเป็นอยู่ อาหารการกิน เป็นต้น  
เข้ามาหลอมรวมให้กลายมาเป็นแนวความคิดแบบองค์รวม หรือ Holistic Concept 

2. กระบวนการ (Process) 
2.1 ในขั้นตอนของกระบวนการนั้นใช้ข้อมูลที่ได้จากการเก็ยบรวบรวมมาแล้วมาท าการ

แยกแยะ วิเคราะห์และท าการสังเคราะห์และหลอมรวมแบบบูรณาการ เพ่ือให้ได้แนวคิดแบบองค์รวม 
(Holistic Concept) 

2.2 หลังจากนั้นผ่านกระบวนการของการพิจารณาโดยผู้เชี่ยวชาญ 
2.3 จึงท าให้ได้แนวคิดของรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอ

รานากัน 2 แนวทาง คือ 
ก) แนวคิดด้านการให้ชุมชนสังคมนั้นๆส่งเสริมให้ชุมชนตนเองกลายเป็น “ชุมชน

แห่งการท่องเที่ยวตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน” ซึ่งมีสิทธิ์ในการบริหารจัดการตนเองอย่างแท้จริง 
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ข) แนวคิดด้านการใช้รูปแบบความร่วมมมือหรือ “เครือข่ายแห่งการส่งเสริม 
การท่องเที่ยวตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน” ที่อาจเป็นการเชื่อมโยงระหว่างอ าเภอหรือจังหวัดได้ 
ซึ่งจะเป็นการให้ความช่วยเหลือและร่วมกันท างานได้อย่างสมบูรณ์แบบ 

3. ผลลัพธ์ (Out-Put) 
ส าหรับผลลัพธ์ของรูปแบบนั้นประกอบไปด้วยวิธีการในการด าเนินงาน ดังนี้ 
ก) ประวัติความเป็นมาและรากเหง้าทางวัฒนธรรมที่แท้จริงของเปอรานากัน 
ข) องค์ความรู้ทางด้านวัฒนธรรมชุมชนเปอรานากัน ความเป็นอยู่ อาหาร  การกิน 

สถาปัตยกรรม เป็นต้น 
ค) การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แบบมีส่วนร่วมของทุกภาคส่วน เช่น 

ชุมชนต่อชุมชน รัฐต่อชุมชน รัฐต่อรัฐ หรือ ชุมชนต่อรัฐต่อเอกชน เป็นต้น 
ง) กิจกรรมสร้ างสรรค์ ในรูปแบบต่างๆที่ เป็นที่นิ ยมและเข้ ากับยุคสมัยของ 

การส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบสร้างสรรค์ เช่น การสาธิต การทดลอง การอยู่อาศัย การเข้าไป 
มีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว หรือการขี่จักรยานท่องเที่ยว การนั่งรถโดยสารประจ าทางที่แสดงถึง  
อัตลักษณ์ท้องถิ่นเป็นต้น เพ่ือน าพาไปสู่จุกมุ่งหมายสูงสุดคือ การสร้างความยั่งยืนเพ่ือการท่องเที่ยว 
โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือ 

จ) เพ่ือการสร้างจิตส านึก ความรัก ความรู้ ความผูกพัน การธ ารงค์รักษาวัฒนธรรม 
เปอรานากันที่ทรงคุณค่า ความซาบซึ้งใจจนถึงข้ันการถ่ายทอดสู่รุ่นต่อไป 

ดังนั้น รูปแบบการท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้นจึงเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
แบบองค์ร่วม (Holistic Concept) ที่หน่วยงานหรือชุมชนต่างๆ สามารถน าไปขยายฐานเพ่ือ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวของสังคมชุมชนเปอรานากันของตนเองได้อย่างถูกต้องแม่นย ามากกว่า 
การที่จะให้บุคคลภายนอกท าการจัดสรรให้ซึ่งอาจจะไม่ตรงกับบริบททางสังคมอย่างแท้จริงก็เป็นได้ 
ดังนั้น แนวทางหรือวิธีการการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แบบองค์ร่วมและ 
การสร้างเครือข่ายความร่วมมือในการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังคงเป็นที่ต้องการของ
สังคมไทยในปัจจุบันนี้เป็นอย่างมากและจะทวีความรุนแรงขึ้นเรื่อยๆ เนื่องจากการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
การถอดบทเรียน การสาธิต การฝึกปฏิบัติการนั้นสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนามนุษย์ 
ในยุค คศ. ที่ 21 นั่นเอง 
 
อภิปรายผล 
 

ส าหรับการอภิปรายผลนั้น ผู้วิจัยจะขอรวบรวมการอภิปรายผลทั้ง 3 ขั้นตอนเข้าไว้ด้วยกัน
เนื่องจากข้อมูลต่างๆ ที่ได้จากการวิจัยมีความเกี่ยวพันกันอย่างเหมาะสมและลงตัว ดังนี้ คือ ขั้นตอน 
ที่ 1 การรวบรวม ศึกษา วิเคราะห์สังเคราะห์และการถอดบทเรียนเกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยว  
เชิงสร้างสรรค์ ขั้นตอนที่ 2การรวบรวม ศึกษา ส ารวจรวบรวมองค์ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรม 
เปอรานากัน ขั้นตอนที่ 3 การค้นหากิจกรรมที่เหมาะสมกับการพัฒนาณุปแบบการท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน 
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ทั้งสามขั้นตอนนั้น ผู้วิจัยใช้การวิจัยในรูปแบบผสมผสาน (Mixed Research Method) 
ระหว่างการวิจัยเชิงปริมาณและคุณภาพเพ่ือให้ได้ข้อมูลที่สามารถน ามาใช้เพ่ือการพัฒนารูปแบบ ซึ่ง
ข้อมูลที่ได้รับนั้นสอดคล้องกับหลักการตามที่ ICOMOS (International Council on Movement 
and Sites) ซึ่งเป็นองค์กรนานาชาติที่ดูแลด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ก าหนดกฎบัตร ไว้  
6 หลักการ คือ 

หลักการที่ 1 การส่งเสริมให้สังคมมีความตระหนักถึงความส าคัญของมรดกทางวัฒนธรรม
และธรรมชาติ  

หลักการที่ 2 การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ควรมีการจัดการให้แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
และแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ ให้มีความสมดุลและควบคู่กันไป  

หลักการที่ 3 สร้างความมั่นใจหรือมีหลักประกันได้ว่าผู้ที่มาท่องเที่ยวจะได้รับความรู้ 
ประสบการณ์ท่ีล้ าค่าและเกิดความรู้สึกรักและหวงแหนในวัฒนธรรมชุมชนนั้นๆ 

หลักการที่ 4 ชุมชนและคนพ้ืนเมืองที่เกี่ยวข้องต้องมีส่วนร่วมในการอนุรักษ์และวางแผน
ดูแลแหล่งมท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม  

หลักการที่ 5 การจัดสรรผลประโยชน์ให้แก่ชุมชนท้องถิ่น การท่องเที่ยว การอนุรักษ์ 
แหล่งท่องเที่ยวอย่างสร้างสรรค์ในรูปแบบต่างๆ รวมทั้งการท าเพ่ือประโยชน์แก่แหล่งชุมชนนนั้นๆ  

หลักการที่ 6 การส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยความรับผิดชอบโดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือปกป้อง
และรักษาสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม แหล่งท่องเที่ยวและมีการส่งเสริมให้ชุมชน 
มีความรักและหวงแหนในวัฒธรรมของตนเองอย่างเหนียวแน่น แข็งแกร่ง  

จากแนวคิดของ ICOMOS (International Council on Movement and Sites) ซึ่งเป็น
องค์กรนานาชาติที่ดูแลด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมได้ก าหนดกฎบัตร ไว้ 6 หลักการ นั้น
สอดคล้องกับแนวความคิดของผู้ให้ข้อมูลที่มีความเห็นว่า การจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  หรือ 
Creative Tourism ในรูปแบบ Authenticity Trends ควรมีองค์ประกอบดังนี้ คือ 

1. แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม สังคม ชุมชน ที่เป็นรากเหง้าเดิมที่ตนเองมีอยู่ และ 
มีการสืบทอดกันทมาอย่างยาวนานหลายช่วงอายุคน 

2. มีคติ ความเชื่อ แนวทาง วิธีประชา ที่เป็นของตนเอง Uniquely Society ที่มีจุดเด่น
เฉพาะด้านที่สามารถสร้างจุดดึงดูดผู้มาเยือนได้ 

3. จุดมุ่ งหมายหลักคือการส่งเสริม การให้ความรู้  การร่วมอนุรักษืและการสร้าง 
ความตระหนักในคุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นในเชิงของโบราณสถานที่ ขนบประเพณี วัฒนธรรม 
อาหารการกิน เป็นต้น 

4. ต้องได้รับความร่วมมือจากชุมชน บุคคล คณะบุคคล ที่มีส่วนเกี่ยวข้องทั้งจาก 
ภาคประชาชน ภาครัฐและเอกชน 
 นอกจากนี้แล้ว ส านักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (2553)  ได้ให้ข้อสรุปของการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ ว่าเป็นกระบวนการต่อยอด เพ่ิมค่า หาจุดต่าง โดยใช้ความคิดเชิงสร้างสรรค์ กล่าวคือ 
เป็นการต่อยอดจากฐานทุนเดิมที่มีอยู่ ทั้งทุนทางสังคม และวัฒนธรรม “เพ่ิมค่า” คือ การเพ่ิมมูลค่า
และคุณค่าแก่ทรัพยากรการท่องเที่ยวบนฐานอัตลักษณ์ความเป็นไทย “หาจุดต่าง” คือ สร้าง 
และพัฒนาผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวที่แปลกใหม่โดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ เพ่ือยกระดับศักยภาพ 
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การแข่งขันของอุตสาหกรรมการท่องเทียวไทย ซึ่งเป็นการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ( Creative 
Tourism) ที่น าไปสู่เศรษฐกิจเชิงสร้างสรรค์ (Creative Economy) ที่ทางรัฐบาลได้ริเริ่มด าเนิน
นโยบายตั้งแต่เดือนสิงหาคม 2552 ทีผ่านมา โดยจะเน้นการสร้างภาคธุรกิจในด้านเศรษฐกิจ 
เชิงสร้างสรรค์ให้เข้มแข็ง การสร้างนวัตกรรม และเน้นการน าความหลากหลายของมรดก 
ทางวัฒนธรรมมาเป็นจุดแข็ง ซึ่งสอดคล้องกับข้อมูลที่ได้รับจากการวิจัยในครั้งนี้ 

ส าหรับรูปแบบของการท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้นมานั้นเป็นรูปแบบที่ผสมผสานระหว่าง 
ความเป็นตัวตนของตนเองในท้องถิ่นกับการบริหารจัดการในรูปแบบใหม่  รูปแบบที่พัฒนาขึ้นมานั้น
เป็นรูปแบบที่มีการอธิบายถึงขั้นตอนการด าเนินงานที่ประกอบไปด้วย  

1. ปัจจัยเข้า (In-Put) คือ 1) กิจกรรมเชิงสันทนาการเพ่ือส่ง เสริมองค์ความรู้ ได้ 
ถูกก าหนดให้เป็นแนวความคิดพ้ืนฐานหรือปัจจัยเบื้องต้นของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่พัฒนาขึ้น 
โดยการรวบรวมกิจกรรมที่เข้าได้กับสังคมปัจจุบันและเป็นที่นิยม 2) หลังจากนั้นน าแนวคิด ด้าน 
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หรือ Creative Tourism เข้ามาบูรณาการกับแนวความคิดการท่องที่ยว
รูปแบบ Authenticity Trend ที่มีองค์ประกอบส าคัญ คือ การมุ่งเน้นไปสู่การให้ความรู้ ความรัก 
ความผูกพัน การธ ารงรักษาไว้ และความซาบซึ้งใจจนก่อให้เกิดการอนุรักษ์ 3) การอาศัยความร่วมมือ
กับชุมชน สังคม ผู้รู้ ครูภูมิปัญญาท้องถิ่น ข้อมูลจากการเก็บรวบรวมทางด้านสถาปัตยกรรม ประเพณี
วัฒนธรรม ความเป็นอยู่ อาหารการกิน เป็นต้น เข้ามาหลอมรวมให้กลายมาเป็นแนวความคิด 
แบบองค์รวม หรือ Holistic Concept  

2. กระบวนการ (Process) คือ 1) กระบวนการนั้นใช้ข้อมูลที่ได้จากการเก็บรวบรวม
มาแล้ว มาท าการแยกแยะ วิเคราะห์และท าการสังเคราะห์และหลอมรวมแบบบูรณาการ เพ่ือให้ได้
แนวคิดแบบองค์รวม (Holistic Concept) 2) หลังจากนั้นผ่านกระบวนการของการพิจารณาโดย
ผู้เชี่ยวชาญ 3) จึงท าให้ได้แนวคิดของรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ตามรอยวัฒนธรรม 
เปอรานากัน 2 แนวทาง คือ 3.1) แนวคิดด้านการให้ชุมชนสังคมนั้นๆ ส่งเสริมให้ชุมชนตนเอง
กลายเป็น “ชุมชนแห่งการท่องเที่ยวตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน” ซึ่งมีสิทธิ์ในการบริหารจัดการ
ตนเองอย่างแท้จริง  3.2) แนวคิดด้านการใช้รูปแบบความร่วมมมือหรือ”เครือข่ายแห่งการส่งเสริม 
การท่องเที่ยวตามรอยวัฒนธรรมเปอรานากัน” ที่อาจเป็นการเชื่อมโยงระหว่างอ าเภอหรือจังหวัดได้ 
ซึ่งจะเป็นการให้ความช่วยเหลือและร่วมกันท างานได้อย่างสมบูรณ์แบบ 

3. ผลลัพธ์ (Out-Put) คือ 1) ประวัติความเป็นมาและรากเหง้าทางวัฒนธรรมที่แท้จริง 
ของเปอรานากัน 2) องค์ความรู้ทางด้านวัฒนธรรมชุมชนเปอรานากัน ความเป็นอยู่ อาหารการกิน 
สถาปัตยกรรม เป็นต้น 3) การบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แบบมีส่วนร่วมของ 
ทุกภาคส่วน เช่น ชุมชนต่อชุมชน รัฐต่อชุมชน รัฐต่อรัฐ หรือ ชุมชนต่อรัฐต่อเอกชน เป็นต้น  
4) กิจกรรมสร้างสรรค์ในรูปแบบต่างๆที่เป็นที่นิยมและเข้ากับยุคสมัยของการส่งเสริมการท่องเที่ยว
แบบสร้างสรรค์ เช่น การสาธิต การทดลอง การอยู่อาศัย การเข้าไปมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว หรือ
การขี่จักรยานท่องเที่ยว การนั่งรถโดยสารประจ าทางที่แสดงถึงอัตลักษณ์ท้องถิ่นเป็นต้น เพ่ือน าพา
ไปสู่จุดมุ่งหมายสูงสุด คือ การสร้างความยั่งยืนเพ่ือการท่องเที่ยว โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือการสร้าง
จิตส านึก ความรัก ความรู้ ความผูกพัน การธ ารงค์รักษาวัฒนธรรมเปอรานากันที่ทรงคุณค่า  
ความซาบซึ้งใจจนถึงข้ันการถ่ายทอดสู่รุ่นต่อไป 
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 ดังนั้น รูปแบบการท่องเที่ยวที่พัฒนาขึ้นจึงเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
แบบองค์ร่วม (Holistic Concept) ที่หน่วยงานหรือชุมชนต่างๆ สามารถน าไปขยายฐานเพ่ือ 
การพัฒนาการท่องเที่ยวของสังคมชุมชนเปอรานากันของตนเองได้อย่างถูกต้องแม่นย ามากกว่า 
การที่จะให้บุคคลภายนอกท าการจัดสรรให้ซึ่งอาจจะไม่ตรงกับบริบททางสังคมอย่างแท้จริงก็เป็นได้ 
ดังนั้น แนวทางหรือวิธีการการบริหารจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์แบบองค์ร่วมและการสร้าง
เครือข่ายความร่วมมือในการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังคงเป็นที่ต้องการของสังคมไทย 
ในปัจจุบันนี้ เป็นอย่างมากและจะทวีความรุนแรงขึ้นเรื่อยๆเนื่องจากการแลกเปลี่ยนเรียนรู้   
การถอดบทเรียน การสาธิต การฝึกปฏิบัติการนั้นสอดคล้องกับแนวทางการพัฒนามนุษย์ในยุค  
คศ. ที่ 21 นั่นเอง ซึ่งสอดคล้องกับยุทธศาสตร์การขับเคลื่อนประเทศไทยไปสู่การเป็นศูนย์กลาง 
การท่องเที่ยวและธุรกิจบริการที่ทางส านักการส่งเสริมการท่องเที่ยวไทยได้ด าเนินการตั้งแต่  
ปี พ.ศ. 2557 เป็นต้นมา นอกจากนี้แล้ว ยังสอดคล้องกับแนวความคิดของ Richards, 2010, 
Raymond, 2007 และ Amstein, 1999) ซึ่งให้ข้อสรุปว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ควรเป็น 
การท่องเที่ยวที่เน้นความเกี่ยวพันอย่างลึกซึ้งกับวัฒนธรรมท้องถิ่นโดยมีการสอดแทรกกิจกรรม 
ทางสังคมที่ก่อให้เกิดการเรียนรู้ ความรักหวงแหน ความตระหนักในวัฒนธรรมนั้นๆ ที่มุ่งแสดงถึง 
จุดโดดเด่นทางวิถีชีวิตที่มิได้มีจุดเน้นในเชิงการค้า โดยใช้รูปแบบการบริหารการจัดการแบบมีส่วนร่วม
ระหว่างบุคคลในชุมชนนั้นๆ  
 
ข้อเสนอแนะ 
 
 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1) ควรน าผลการวิจัยในครั้งนี้ไปเป็นต้นแบบในการก าหนดนโยบายการจัดการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ที่มีความเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรมสังคมชุมชน ในบริบทของแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนๆ  ที่มี
ลักษณะใกล้เคียงกันทั้งประเทศ 

2) ผลการวิจัยครั้ งนี้สามารถน าไปต่อยอดการศึกษาและพัฒนาแหล่งท่อง เที่ยว 
ทางวัฒนธรรมเฉพาะด้านส าหรับชุมชนต่างๆ อันได้แก่ ด้านอาหาร ด้านสถาปัตยกรรม หรือ  
ด้านวัฒนธรรมสังคมชุมชน เพื่อให้เกิดเป็นอัตลักษณ์เฉพาะด้านส าหรับชุมชนนั้นๆ 

3) หน่วยงานที่รับผิดชอบทางด้านการท่องเที่ยวชุมชน ทั้งภาครัฐและเอกชน ควร 
มีการท างานร่วมกันในรูปแบบเครือข่ายความร่วมมือในการสร้างสรรค์สังคมการท่องเที่ยวในรูปแบบ 
Authentic City Trend 

4) หน่วยงานภาครัฐควรมีการก าหนดนโยบายอย่างจริงจังเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว 
เชิงสร้างสรรค์ ตลอดจนต้องเข้าไปช่วยเหลือและเป็นพ่ีเลี้ยงในการให้ความรู้ การบริหารจัดการ
ท่องเที่ยวอย่างภูกวิธีให้กับประชาชนในชุมชนต่างๆ 
 ข้อเสนอะแนะเพ่ือการน าผลการวิจัยไปใช้ 

1)  รูปแบบที่พัฒนาขึ้นนั้นเป็นรูปแบบที่สร้างขึ้นจากความต้องการของชุมชนและสังคม 
ชาวเปอรานากัน ฝั่งอันดามัน ดังนั้นผลการวิจัยชิ้นนี้จึงสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในเชิงของการจัดการ
ท่องเที่ยวในรูปแบบจุลภาคได้ คือ ระดับชุมชน  
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2) แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวตลอดจนการบริหารจัดการการท่องเที่ยวที่ปรากฏ 
อยู่ในงานวิจัยชิ้นนี้ เป็นการบริหารจัดการในรูปแบบเครือข่ายความร่วมมือซึ่งถือว่าเหมาะสมที่สุด
ส าหรับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในรูปแบบ Authentic City Trend ในประเทศไทย 

3) ควรมีการน าผลการวิจัยในครั้งนี้ไปขยายฐานการพัฒนารูปแบบการจัดการท่องเที่ยว 
ในระดับอ่ืนๆ ที่มีความเก่ียวข้องกับการท่องเที่ยวที่เน้นวัฒนธรรมสังคมชุมชนเป็นหลัก 
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แบบส ำรวจควำมคิดเห็น 
เรื่อง กำรพัฒนำรูปแบบกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ตำมรอยวัฒนธรรมเปอรำนำกัน 

อันดำมันวิถีในเขตภำคใต้ของประเทศไทยตำมแนวทำง  
Authentic City Trend : เก่ำแท้ ปรุงใหม่ ให้ทันสมัย 

 
----------------------------------------------------------------------- 

 
ค ำชี้แจง   แบบส ำรวจควำมคิดเห็นแบ่งออกเป็น 2 ตอน คือ  

1.  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ำรวจควำมคิดเห็น 
2.  ข้อมูลเกี่ยวกับกำรเดินทำงท่องเที่ยวใน 4 ประเด็นหลัก คือ 
     2.1  ด้ำนแนวโน้มทิศทำงกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบี่ 

พังงำ ตรัง และภูเก็ต 
     2.2  ด้ำนกิจกรรมท่ีสอดคล้องกับกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรำนำกัน 
     2.3  ด้ำนควำมต้องกำรในกำรให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในกำรจัดกิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิง

วัฒนธรรมเปอรำนำกัน 
     2.4  ด้ำนรูปแบบกำรบริหำรจัดกำรกำรท่องเที่ยวโดยชุมชนมีส่วนร่วม 
แบบส ำรวจนี้ถูกสร้ำงขึ้นเพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในกำรเก็บรวบรวมข้อมูลด้ำนกำรท่องเที่ยวเพ่ือ

น ำไปพัฒนำรูปแบบกำรท่องเที่ยวตำมรอยวัฒนธรรมเปอรำนำกัน ดังนั้นข้อมูลต่ำงๆ ที่ท่ำนได้ให้มำนั้น
จึงไม่มีผลหรือมีโทษต่อตัวท่ำน เพียงเป็นข้อมูลเพ่ือกำรใช้ศึกษำวิจัยเท่ำนั้น ขอกรำบขอบพระคุณทุกท่ำน 
มำ ณ.โอกำสนี้ 
 
ค ำแนะน ำ  กรุณำท ำเครื่องหมำย   ในช่องที่ตรงกับควำมคิดเห็นของท่ำน 
ตอนที่1.ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบส ำรวจควำมคิดเห็น 
 

1.  สถำนะทำงเพศ   ชำย    หญิง 
1. อำยุ     ระหว่ำง 16 – 25   ระหว่ำง 26 – 35 

  ระหว่ำง  36 – 45   ระหว่ำง 46 – 54 
      มำกกว่ำ 55 

2. สถำนภำพ    โสด    สมรส 
3. เชื้อชำติ    เอเชีย    ยุโรป 

  อเมริกำเหนือ   อเมริกำใต้ 
  แอฟริกำ    ออสเตรเลีย 

4. รำยได้สุทธิ    15,000 – 30,000 บำท    30,001 – 45,000 บำท 
  45,001 – 60,000 บำท     มำกกว่ำ 60,000 บำท 
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ตอนที่ 2.ข้อมูลเกี่ยวกับกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวใน 4 ประเด็นหลัก 
 กรุณำท ำเครื่องหมำย    ในช่องที่ตรงกับควำมคิดเห็นของท่ำน   

ระดับ 5   หมำยถึง เห็นด้วยอย่ำงยิ่ง   
ระดับ 4   หมำยถึง เห็นด้วย  
ระดับ 3   หมำยถึง ไม่แน่ใจ  
ระดับ 2   หมำยถึง ไม่เห็นด้วย  
ระดับ 1   หมำยถึง ไม่เห็นด้วยอย่ำงยิ่ง 

 
ข้อค ำถำม ระดับ 

5 
ระดับ  

4 
ระดับ 

3 
ระดับ  

2 
ระดับ 

1 
ก) ด้ำนแนวโน้มทิศทำงกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
ใน 5 จังหวัด คือ ระนอง กระบ่ี พังงำ ตรัง และภูเก็ต 

     

1. กำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรำนำกันมี
ควำมส ำคัญต่อท้องถิ่นนั้นๆ 
ควรมีกำรส่งเสริมอย่ำงจริงจังและถูกต้องตำมหลักกำร
ที่ควรเป็น 

     

2. สถำนที่ท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเปอนำรำกันควรอยู่
ในสภำพคงเดิม ไม่มีกำรดัดแปลงให้ดูทันสมัยเกินไป
กว่ำที่เคยเป็นมำ 

     

3. กำรท่องเที่ยวควรเป็นกำรผสมผสำนกันระหว่ำง
ธรรมชำติคือท้องทะเล และ วัฒนธรรมท้องถิ่นเปอรำ
นำกัน 

     

4. วัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น อำหำร กำรแต่งกำย วิถีชีวิต
ควำมเป็นอยู่ คือ จุดเด่นของเปอรำนำกัน และควร
แสดงอัตตลักษณ ์ของตนเองอย่ำงโดดเด่นและชัดเจน 

     

5. กำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเปอรำนำกันควรเน้น
กำรให้ควำมรู้แก่ผู้มำเยือนเป็นล ำดับแรก มำกกว่ำ 
ควำมบันเทิง 

     

6. ควำมรู้ที่ได้รับจำกกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอ
รำนำกันอำจมิใช่ควำมรู้ที่เป็นลำยลักษณ์อักษร แต่เป็น
ควำมรู้ทำงภูมิปัญญำท้องถิ่นที่ถูกถ่ำยทอดทำงกำร
บอกเล่ำต่อๆกันมำ 

     

7. กำรน ำเสนอสถำนที่ท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเปอรำ
นำกันในแต่ท้องที่ควรให้เจ้ำของสถำนที่เป็นผู้ให้ข้อมูล 
ควำมรู้ มำกกว่ำบุคคลภำยนอกท่ีรู้ข้อมูลเพียงฉำบฉวย 
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8. ครูภูมิปัญญำท้องถิ่นเปอรำนำกันมีควำมส ำคัญอย่ำง
ยิ่งเพรำะถือว่ำเป็นผู้ที่มีองค์ควำมรู้ตรง ชัดเจน และไม่
บิดเบือนจำกควำมเป็นจริง 

     

9. วัฒนธรรมอำหำรท้องถิ่น (เปอรำนำกัน) ควร
น ำเสนอโดยท้องถิ่น ประชำชนที่อำศัยในท้องถิ่นนั้นๆ 
มำกกว่ำภัตตำคำร ร้ำนค้ำ 

     

10. กำรท่องเทียวทำงวัฒนธรรมเปอรำนำกัน ควรเน้น 
ให้ผู้ท่องเที่ยว อยำกอยู่ อยำกเรียนรู้ ซำบซึ้งกับสถำนที่ 
หรือ วัฒนธรรมในท้องถิ่นต่ำงๆอย่ำงยำวนำนขึ้นกว่ำ
กำรมำเพียงชั่วครู่แล้วจำกไป 

     

11. กำรท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเปอรำนำกันใน 5 
จังหวัด ควรได้รับกำรน ำเสนอหรือ Promote จำก
หน่วยงำนของรัฐ 

     

12. วิธีกำรน ำเสนอหรือกำร Promote ควรเป็นไปใน
รูปแบบที่หลำกหลำยเพ่ือสร้ำงควำมเชื่อมั่นและศรัทธำ
ให้กับนักท่องเที่ยว 

     

13. กำรให้ควำมรู้กับนักท่องเที่ยวอย่ำงถูกต้องก่อนที่
จะเดินทำงเข้ำมำท่องเที่ยวในพ้ืนที่ที่เป็นแหล่ง
วัฒนธรรมเปอรำนำกัน เป็นสิ่งที่ควรกระท ำ 

     

14. สถำนที่พักของนักท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ควรเป็น
บ้ำน หรือ โฮมสเตย์ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้
วัฒนธรรมควำมเป็นอยู่อย่ำงใกล้ชิด 

     

15. ระยะเวลำกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ควรมี
ระยะเวลำที่นักท่องเที่ยวแต่ละคนจะอยู่ในชุมชนนั้นๆ
ไม่น้อย กว่ำ 3 วัน เพ่ือกำรเรียนรู้สิ่งต่ำงๆอย่ำงถูกต้อง
และจริงจัง 

     

16. ควรมีกำรจัดสร้ำงหรือพัฒนำแหล่งข้อมูลควำมรู้
เบื้องต้นส ำหรับนักท่องเที่ยวที่สนใจจะท่องเที่ยวเชิง
สร้ำงสรรค์ตำมรอยวัฒนธรรมเปอรำนำกัน เช่น แผนที่ 
หนังสือแนะน ำ Homepage  Website เป็นต้น 
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17. ค่ำใช้จ่ำยในกำรเดินทำงมำท่องเที่ยวต่อคนต่อหัว
ควรอยู่ในระดับที่นักท่องเที่ยวพอรับได้ เช่น วันละไม่
เกิน 500 บำท (ที่พักไม่แพงเกินไปนัก อำหำรไม่แพง
มำกเกินไป) 

     

18. เจ้ำบ้ำน ควรมีอัธยำศัยไมตรีดี เอ้ือเฟ้ือเผื่อแผ่ และ
มีควำมเข้ำใจในบริบทของนักท่องเที่ยวแต่ละเชื้อชำติ
พอสมควร 

     

19. เส้นทำงกำรเดินทำงท่องเที่ยวควรเป็นเส้นทำงที่
ผสมผสำนกันระหว่ำง แหล่งวัฒนธรรมเปอรำนำกัน อำ
หำรเปอรำนำกัน กำรเรียนรู้วัฒนธรรมต่ำงๆ  ทั้งจำก
อำคำรบ้ำนเรือน พิพิธภัณฑ์ บ้ำนของประชำชน 
สิ่งแวดล้อมต่ำงๆ เป็นต้น 

     

20. ควรมีกำรก ำหนดเส้นทำงกำรเดินทำงท่องเที่ยว
ให้กับผู้มำเยือน ได้เที่ยวชมสถำนที่ต่ำงๆที่เก่ียวเนื่อง
กับวัฒนธรรมเปอรำนำกัน  เพ่ือสร้ำงควำมสะดวก
ให้กับนักท่องเที่ยว 

     

ข) ด้ำนกิจกรรมที่สอดคล้องกับกำรท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเปอรำนำกัน 

     

21. ควรมีกำรจัดท ำเส้นทำง แผนที่ กำรเดินทำง
ท่องเที่ยวในชุมชนโดยใช้จักรยำน หรือ ยำนพำหนะ
ท้องถิ่นนั้นๆ  

     

22. ควรมีกำรจัดกิจกรรมสำธิตและสอนท ำอำหำร คำว 
หวำน เปอรำนำกันโดยชำวบ้ำน 

     

23. ควรมีกำรสำธิต สอนกำรแต่งกำย แบบเปอรำนำ
กัน 

     

24. ควรมีกิจกรรมส่งเสริมกำรเรียนรู้วัฒนธรรมเปอรำ
นำกันทุกชุมชนที่เกี่ยวข้อง ในรูปแบบกำรละเล่น กำร
ประกวด เช่น กำรประกวดกำรแต่งกำยแบบเปอรำนำ
กัน กำรประกวดหนุ่มหล่อสำวสวย เป็นต้น 

     

25. ควรมีกำรประกวดกำรท ำอำหำรเปอรำนำกัน โดย
นักท่องเที่ยว 
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26. ควรมีกำรจัดกิจกรรมกำรแข่งขันกำรตอบค ำถำม
เกี่ยวกับประวัติศำสตร์เปอรำนำกัน ในท้องถิ่นนั้นๆ 

     

27. ควรมีกำรจัดกิจกรรม  “หนึ่งวันปั่นจักรยำน
ซำบซ่ำนวัฒนธรรมเปอรำนำกัน”  

     

28. ควรมีกำรกิจกรรม หรือ จัดอบรมเพ่ือส่งเสริมองค์
ควำมรู้ วิธีกำรน ำเสนอกำรแต่งกำยของเปอรำนำกัน
ให้กับชุมชน 

     

29. ควรมีกำรจัดกิจกรรม หรือ จัดอบรมเพ่ือส่งเสริม
ควำมรู้ วิธีกำรน ำเสนอด้ำนกำรท ำอำหำรเปอรำกัน
ให้กับชุมชน 

     

30. ควรมีกำรจัดกิจกรรม หรืออบรมเพ่ือส่งเสริม
ควำมรู้ด้ำนกำรแนะน ำ 
สถำนที่ท่องเที่ยวทำงวัฒนธรรมเปอรำนำกันให้กับ
ชุมชน 

     

31. ควรมีกำรจัดกิจกรรม หรืออบรมเพ่ือส่งเสริม
ควำมรู้ด้ำนกำรอนุรักษ์วัฒนธรรมเปอรำนำกันให้กับ
ชุมชน 

     

32. ควรมีกำรจัดกิจกรรม หรือ อบรมและส่งเสริม
ควำมรู้ด้ำนกำรบริหำรจัดกำรแหล่งที่พักให้กับชุมชน 

     

33. ควรมีกำรจัดกิจกรรม หรือ อบรมเพ่ือส่งเสริม
ควำมรู้ด้ำนกำรบริหำรจัดกำรสิ่งแวดล้อมให้กับชุมชน 

     

34. ควรมีกำรจัดกิจกรรม หรืออบรมเพ่ือพัฒนำ
มัคคุเทศก์น้อยเพ่ือกำรน ำเสนอกำรท่องเที่ยวเปอรำนำ
กันในชุมชน 

     

35. ควรมีกำรจัดหลักสูตรกำรอบรมทักษะและกำรเป็น
เจ้ำบ้ำนที่ดี กำรท่องเที่ยวอย่ำงสร้ำงสรรค์ ให้กับ
ประชำนในชุมชน เพื่อกำรต้อนรับนักท่องเที่ยว 
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ค) ด้ำนควำมต้องกำรให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในกำร
จัดกิจกรรมกำรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเปอรำนำกัน  

     

36. ควรให้แต่ละชุมชนได้มีส่วนร่วมในกำรด ำเนิน
กิจกรรมของตนเองที่มุ่งเน้นกำรท่องเที่ยวอย่ำง
สร้ำงสรรค์ ในรูปแบบกิจกรรมที่หลำกหลำยและเข้ำกับ
วัฒนธรรมเปอรำนำกัน 

     

37. กำรจัดกิจกรรมของชุมชนควรเน้นกำรน ำเสนอ
ภำพลักษณ์ที่ดีงำม ควำมเข้ำใจอันแท้จริงต่อกำร
ท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ มำกกว่ำกำรท ำกำรท่องเที่ยว
เชิงพำณชิย์ 

     

38. ควรมีควำมร่วมมือ ร่วมแรงร่วมใจกันในกำรจัด
กิจกรรมเชิงอนุลักษณ์วัฒนธรรมเปอรำนำกันระหว่ำง
ประชำชนในชุมชนเดียวกัน ต่ำงชุมชน โดยอำจมี
องค์กำรบริหำรส่วนต ำบล (อบต.) ท ำหน้ำที่หลักในกำร
ประสำนงำน 

     

ง) ด้ำนรูปแบบกำรบริหำรจัดกำรกำรท่องเทียวโดย
ชุมชน 

     

39. ควรมีกำรแต่งตั้งคณะกรรมกำรกำรบริหำรจัดกำร
ท่องเที่ยวเปอรำนำกัน จำกประชำชนที่อำศัยอยู่ใน
ชุมชน 

     

40. กำรบริหำรจัดกำรควรมุ่งเน้นกำรส่งเสริมควำมรู้
และทักษะกำรเรียนรู้ทำงวัฒนธรรมให้กับนักท่องเที่ยว
เป็นหลักส ำคัญมำกกว่ำ เงินทอง 

     

41. กำรบริหำรจัดกำรควรเป็นไปในรูปแบบกำรสร้ำง
เครือข่ำยกำรเรียนรู้ระหว่ำงประชำชนที่อยู่ต่ำงต ำบล
แต่อ ำเภอเดียวกันให้ได้เกิดกำรแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทำง
วัฒนธรรมเปอรำนำกัน 

     

42. ควรมีกำรขยำยเครือข่ำยเพ่ือกำรแลกเปลี่ยน
เรียนรู้ กำรถอดบทเรียนด้ำนกำรบริหำรจัดกำรจำก
ชุมชนหนึ่งสู่ชุมชนหนึ่ง ที่ต่ำงอ ำเภอ หรือต่ำงจังหวัด
กัน 
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43.ควรมีกำรขยำยเครือข่ำยเพ่ือกำรแลกเปลี่ยนเรียนรู้ 
กำรถอดบทเรียนด้ำนกำรบริหำรจัดกำรจำกชุมชนหนึ่ง
สู่ชุมชนหนึ่ง ที่ต่ำงอ ำเภอ หรือต่ำงจังหวัดกัน 

     

 
 
อ่ืนๆ
........................................................................................................ ........................................................
............................................................................................................................. ...................................
................................................................................................................................................................
........................................................................................................................................ ........................
............................................................................................................................. ...................................
........................................................................ .......................................................................................  
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Questionnaire Research 
The Development of the Creative Tourism’s Model within the Peranakan 

Culture In Andaman Folkway of Life at the Southern Part of Thailand Beyond 
the Authenticity Trend : the Old Fashion Improve for the Modernization 

 

-------------------------------------------------------------------------------- 
 
Suggestion : This questionnaire is created for collecting the data for research that it 
was mentioned above : divided into 2 part 1) the demographic of the sampling 
person 2) the question within the Peranakan Culture  
 
Part 1 Please mark / that it is fixed with your idea 
1.Gender or Sex    Male    Female 
2.Age      16 - 25    26 - 35 
      36 - 45    46 - 55 
      more than 55 
3.Status     Single    Married 
4.Race/Nationality     Asian    European 
      American    Australian 
      Afica 
5.Average Income    5,000 Us – 5,000 Us   5,001 - 6,000 Us 
      6,001 Us - 7,000 Us   More than 7,001 Us 
Part 2  Please mark   that it is fixed with your idea 
 

Question Very 
Agree 

Agree Moder
ate 

Less 
Agree 

Not 
Agree 

A) The Tread of the Peranakan Culture in 5 
Southern Province, Ranong, Krabi, Pang-nga, 
Trang and Phuket 

     

1. Should to promote the Peranakan Culture       
2. the Peranakan Place should be maintain to 
promote the tourism 

     

3. the traveling should mixed between Peranakan 
Culture and Ecotourism together 

     

4. the culture , food and Peranakan’s costume are 
the identity of their community 
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Question Very 
Agree 

Agree Moder
ate 

Less 
Agree 

Not 
Agree 

5. Edutainment is the main Purpose to Promote the 
Peranakan 

     

6. Local wisdom is inside the Peranakan Culture      
7. Community should present the Peranakan 
Culture by own 

     

8. Local wisdom person is the main person to 
maintain Peranakan’s culture 

     

9. Peranakan,s Food should be present by 
community than restaurant 

     

10. the tourist should learn Peranakan,s culture in 
deep 

     

11. Goverment should promote the Pranakan for 
tourism 

     

12. Peranakan should be promote in various 
method 

     

13. correct knowledge is the main point for tourist      
14. traveling by Peranakan Culture should be 
inexpensive 

     

15. host and community should be friendly for 
tourist 

     

16. Place of tourist, culture, food should be mixed 
together for making the convenience to the tourist  

     

17. root of traveling should be fixed      
B) Activities to promote the Peranakan Culture      
18. should create the new root of traveling by the 
bicycle 

     

19. should have various activities for local food 
making by the community person 

     

20. should demonstrate the Peranakna’s costume 
for the tourist 

     

21. should have various activities in every 
Peranakan’s Comunity 

     

22. should have the food contest making by the 
tourist 
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Question Very 
Agree 

Agree Mode
rate 

Less 
Agree 

Not 
Agree 

23. should have the competition activities in 
Peranakan’s history 

     

24. 21.shoud have the one day bicycling of 
Peranaknan root way of traveling 

     

25. should have a training course in costume for 
the tourist 

     

26. should have a training course in food making       
27. should have a training course for the 
community to present their own culture 

     

28. should have an activities to promote the 
Peranakan’s Culture  

     

29. should have an activities to management the 
accommodation by the community self 

     

30. should have an activities to management the 
environment by the community self 

     

31. should have a training course in Youth Tour 
guide 

     

32. should have a training course for crating the 
good host 

     

C) the cooperative of the community      
33. should get every community to promote the 
activities by own 

     

34. should promote the good identity of the 
individual community  

     

35. municipality and local government should 
working together to promote the Perankan 
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Question Very 
Agree 

Agree Mode
rate 

Less 
Agree 

Not 
Agree 

D) form of the management model      
36. should select the community committee to 
manage the community 

     

37. management method should be intent in 
presenting the knowledge and local wisdom than 
commercial 

     

38. the network management model should be the 
point of the community management 

     

39. should extend the network group of 
community form village to village or to district 

     

40. should extend the network group of 
community form province to province 

     



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
ค่าความเชื่อมั่นของแบบสอบถาม 
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ค่าความเชื่อม่ันของแบบสอบถามความคิดเห็น 
 

ค่าความเชื่อมั่น-แบบส ารวจนกัท่องเที่ยวชาวไทย 
 
Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                       N of 
Statistics for      Mean      Variance    Std Dev    Variables 
      SCALE      172.2333   458.5299    21.4133         43 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance       Item-          Alpha 
               if Item         if Item        Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation   Deleted 
P2.A1        168.2000       436.7862        .8312           .9733 
P2.A2        168.0000       435.5862        .7377           .9735 
P2.A3        168.0000       439.5172        .7093           .9737 
P2.A4        167.8667       433.6368        .6825           .9738 
P2.A5        168.4000       444.1103        .3905           .9749 
P2.A6        168.2000       440.0966        .5944           .9740 
P2.A7        168.3333       436.9195        .7090           .9736 
P2.A8        168.0667       428.4092        .7431           .9736 
P2.A9        168.2667       437.3057        .6082           .9740 
P2.A10       168.4333       436.7368        .6668           .9738 
P2.A11       168.4333       436.7368        .6668           .9738 
P2.A12       168.1000       438.3690        .6903           .9737 
P2.A13       168.0667       441.2368        .4738           .9746 
P2.A14       168.1667       437.0402        .8672           .9733 
P2.A15       168.0667       439.3057        .5964           .9740 
P2.A16       168.2667       444.4092        .4197           .9747 
P2.A17       168.1000       440.8517        .7232           .9737 
P2.A18       168.1333       435.1540        .7699           .9734 
P2.A19       168.3000       438.0793        .6900           .9737 
P2.A20       168.4667       438.0506        .6547           .9738 
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P2.B18       168.2333       440.9437        .9098           .9734 
P2.B19       168.2333       440.9437        .9098           .9734 
P2.B20       167.9000       437.3345        .7510           .9735 
P2.B21       167.6333       439.9644        .6399           .9739 
P2.B22       168.6333       436.5161        .7647           .9735 
P2.B23       168.3333       436.2989        .7304           .9736 
P2.B24       168.1667       435.9368        .6705           .9738 
P2.B25       168.3667       442.7230        .4161           .9748 
P2.B26       168.1667       441.0402        .5857           .9740 
P2.B27       168.0333       432.2402        .6105           .9742 
P2.B28       168.4667       439.6368        .7047           .9737 
P2.B29       168.0333       435.2747        .7140           .9736 
P2.B30       168.5333       436.7402        .7849           .9734 
P2.B31       168.4333       435.2885        .8225           .9733 
P2.B32       168.2000       436.5103        .8422           .9733 
P2.C33       168.4333       436.1161        .8648           .9732 
P2.C34       168.4333       437.1506        .6535           .9738 
P2.C35       168.4000       436.3862        .6920           .9737 
P2.D36       168.1333       438.3954        .7771           .9735 
P2.D37       168.0333       436.9299        .6224           .9740 
P2.D38       168.3333       433.6092        .6880           .9737 
P2.D39       168.5333       437.9816        .7383           .9736 
P2.D40       168.2667       439.5816        .9103           .9733 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items = 43 
Alpha =    .9743 
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Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                     N of 
Statistics for      Mean     Variance    Std Dev    Variables 
      SCALE       80.8000    99.6828     9.9841         20 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance       Item-          Alpha 
               if Item         if Item        Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation   Deleted 
P2.A1         76.7667        89.2885        .8619           .9307 
P2.A2         76.5667        88.3230        .7915           .9311 
P2.A3         76.5667        90.4609        .7414           .9325 
P2.A4         76.4333        89.2885        .6019           .9348 
P2.A5         76.9667        93.8264        .3195           .9403 
P2.A6         76.7667        91.2885        .5739           .9350 
P2.A7         76.9000        89.4724        .7204           .9325 
P2.A8         76.6333        86.4471        .6982           .9330 
P2.A9         76.8333        90.4195        .5598           .9355 
P2.A10        77.0000        90.2069        .6153           .9343 
P2.A11        77.0000        90.2069        .6153           .9343 
P2.A12        76.6667        89.9540        .7167           .9326 
P2.A13        76.6333        90.7920        .5157           .9364 
P2.A14        76.7333        90.0644        .8380           .9313 
P2.A15        76.6333        91.2747        .5503           .9355 
P2.A16        76.8333        92.8333        .4250           .9378 
P2.A17        76.6667        91.0575        .7611           .9325 
P2.A18        76.7000        89.5966        .7107           .9326 
P2.A19        76.8667        90.2575        .6810           .9332 
P2.A20        77.0333        90.1713        .6497           .9337 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items = 20 
Alpha =    .9371 
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Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                     N of 
Statistics for      Mean     Variance    Std Dev    Variables 
      SCALE       60.1333    56.6713     7.5280         15 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance       Item-          Alpha 
               if Item         if Item        Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation   Deleted 
P2.B18        56.1333        50.6713        .8946           .9260 
P2.B19        56.1333        50.6713        .8946           .9260 
P2.B20        55.8000        49.8897        .6796           .9285 
P2.B21        55.5333        50.3954        .6077           .9304 
P2.B22        56.5333        49.2230        .7387           .9269 
P2.B23        56.2333        49.5644        .6584           .9291 
P2.B24        56.0667        48.9609        .6458           .9297 
P2.B25        56.2667        50.8230        .4164           .9377 
P2.B26        56.0667        50.3402        .5965           .9308 
P2.B27        55.9333        46.8920        .6438           .9318 
P2.B28        56.3667        50.2402        .6805           .9286 
P2.B29        55.9333        49.0989        .6556           .9293 
P2.B30        56.4333        49.6333        .7207           .9275 
P2.B31        56.3333        48.4368        .8427           .9242 
P2.B32        56.1000        49.1966        .8226           .9252 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items = 15 
Alpha =    .9332 
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Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                    N of 
Statistics for      Mean     Variance   Std Dev    Variables 
      SCALE       11.4333     3.0126     1.7357          3 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance     Item-          Alpha 
               if Item         if Item        Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation   Deleted 
P2.C33         7.6333         1.4126        .8462           .3906 
P2.C34         7.6333         1.4126        .5641           .6835 
P2.C35         7.6000         1.6966        .3900           .8780 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  3 
Alpha =    .7486 
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Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                     N of 
Statistics for      Mean     Variance   Std Dev    Variables 
      SCALE       19.8667     7.0161     2.6488          5 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance       Item-           Alpha 
               if Item         if Item        Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation   Deleted 
P2.D36        15.7667         4.5989        .7862           .7458 
P2.D37        15.6667         4.6437        .4969           .8317 
P2.D38        15.9667         4.5851        .4746           .8443 
P2.D39        16.1667         4.7644        .6428           .7817 
P2.D40        15.9000         4.8517        .8911           .7411 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5 
Alpha =    .8232 
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ค่าความเชื่อมั่น แบบส ารวจนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
 
Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                       N of 
Statistics for      Mean      Variance    Std Dev    Variables 
      SCALE      168.3667   462.1713    21.4982         40 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance        Item-           Alpha 
               if Item         if Item        Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation  Deleted 
P2.A1        164.4333       441.6333        .2998           .9732 
P2.A2        164.7000       430.9759        .7317           .9692 
P2.A3        164.6000       429.4207        .7610           .9690 
P2.A4        164.1000       435.6793        .7469           .9691 
P2.A5        164.1333       441.6368        .9574           .9688 
P2.A6        163.9000       447.0586        .6120           .9697 
P2.A7        163.9000       444.3690        .7255           .9693 
P2.A8        163.9667       444.3782        .5297           .9700 
P2.A9        164.2333       433.7023        .8146           .9688 
P2.A10       164.0333       442.7920        .8293           .9691 
P2.A11       163.6667       449.6782        .5380           .9699 
P2.A12       164.0333       442.7920        .8293           .9691 
P2.A13       163.8000       445.4759        .6825           .9695 
P2.A14       163.9000       444.3690        .7255           .9693 
P2.A15       163.9000       442.0931        .8221           .9691 
P2.A16       163.7000       454.8379        .3017           .9706 
P2.A17       164.0000       440.9655        .8948           .9689 
P2.B18       163.7667       446.5299        .4941           .9701 
P2.B19       164.0000       440.9655        .8948           .9689 
P2.B20       164.5667       429.9782        .8962           .9684 
P2.B21       164.4667       428.8782        .7084           .9694 
P2.B22       164.3667       431.1368        .6253           .9699 
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P2.B23       164.1000       437.7483        .8275           .9688 
P2.B24       164.4333       433.2885        .7430           .9691 
P2.B25       164.2333       437.9782        .5493           .9701 
P2.B26       164.5333       429.9816        .7942           .9688 
P2.B27       164.2333       439.6333        .8397           .9689 
P2.B28       164.4667       437.2230        .7237           .9692 
P2.B29       164.1333       443.0851        .6517           .9695 
P2.B30       163.6667       449.6782        .5380           .9699 
P2.B31       164.2333       438.3920        .8880           .9687 
P2.B32       164.1333       436.9471        .8114           .9689 
P2.C33       163.4667       455.0851        .4031           .9703 
P2.C34       164.5333       432.0506        .8488           .9686 
P2.C35       164.5000       437.4310        .7023           .9693 
P2.D36       163.7000       453.8034        .3464           .9705 
P2.D37       164.5000       435.1552        .7707           .9690 
P2.D38       164.5000       431.7069        .6566           .9696 
P2.D39       164.4333       428.3920        .8412           .9686 
P2.D40       164.3333       440.5747        .4909           .9704 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items = 40 
Alpha =    .9702 
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Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                     N of 
Statistics for       Mean    Variance    Std Dev    Variables 
      SCALE       74.2000    77.6138     8.8099         17 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance        Item-           Alpha 
               if Item         if Item        Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation  Deleted 
P2.A1         70.2000        67.0621        .3513           .9494 
P2.A2         70.4000        63.8345        .7723           .9255 
P2.A3         70.3000        64.2172        .7782           .9251 
P2.A4         69.9000        66.9897        .7246           .9264 
P2.A5         69.9000        68.8517        .9547           .9238 
P2.A6         69.7000        70.8379        .6693           .9284 
P2.A7         69.7000        69.8034        .7824           .9263 
P2.A8         69.7000        70.6310        .5247           .9311 
P2.A9         70.0000        66.8966        .7645           .9254 
P2.A10        69.8000        69.3379        .8485           .9252 
P2.A11        69.5000        72.7414        .5026           .9314 
P2.A12        69.8000        69.3379        .8485           .9252 
P2.A13        69.6000        70.2483        .7465           .9271 
P2.A14        69.7000        70.8379        .6693           .9284 
P2.A15        69.7000        69.3897        .8281           .9255 
P2.A16        69.5000        73.7759        .3865           .9333 
P2.A17        69.8000        68.9241        .8952           .9244 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items = 17 
Alpha =    .9323 
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Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                     N of 
Statistics for      Mean     Variance    Std Dev    Variables 
      SCALE       63.1000    90.0931     9.4917         15 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance        Item-           Alpha 
               if Item         if Item        Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation  Deleted 
P2.B18        58.5000        83.2931        .4749           .9517 
P2.B19        58.7000        80.3552        .9329           .9443 
P2.B20        59.2000        75.7517        .8804           .9429 
P2.B21        59.1000        75.4724        .7406           .9470 
P2.B22        59.0000        77.2414        .6062           .9512 
P2.B23        58.8000        79.0621        .8439           .9446 
P2.B24        59.1000        75.6793        .8205           .9444 
P2.B25        58.9000        77.9552        .6086           .9505 
P2.B26        59.2000        74.3034        .8629           .9433 
P2.B27        58.9000        79.4034        .8656           .9444 
P2.B28        59.1000        78.7828        .7204           .9468 
P2.B29        58.8000        81.5448        .6352           .9486 
P2.B30        58.4000        83.9034        .6023           .9495 
P2.B31        58.9000        79.6103        .8470           .9448 
P2.B32        58.8000        79.0621        .8439           .9446 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items = 15 
Alpha =    .9500 
 
 
 
 
 



221 
 

Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                     N of 
Statistics for      Mean     Variance   Std Dev    Variables 
      SCALE       12.8000     2.8552     1.6897          3 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance    Item-           Alpha 
               if Item         if Item       Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation  Deleted 
P2.C33         7.9000         2.4379        .2030           .7921 
P2.C34         8.9000          .9897        .6151           .2787 
P2.C35         8.8000         1.0621        .6447           .2208 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  3 
Alpha =    .6413 
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Reliability 
****** Method 1 (space saver) will be used for this analysis ****** 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
                                                                     N of 
Statistics for      Mean     Variance    Std Dev    Variables 
      SCALE       20.8000    10.3724     3.2206          5 
R E L I A B I L I T Y   A N A L Y S I S   -   S C A L E   (A L P H A) 
Item-total Statistics 
                Scale           Scale       Corrected 
                Mean          Variance      Item-           Alpha 
               if Item         if Item        Total           if Item 
               Deleted        Deleted     Correlation  Deleted 
P2.D36        16.1000         9.2655        .2520           .8039 
P2.D37        16.8000         6.0276        .8964           .6087 
P2.D38        16.8000         6.6483        .4838           .7593 
P2.D39        16.8000         6.4414        .6314           .6981 
P2.D40        16.7000         6.7000        .5209           .7411 
 
Reliability Coefficients 
N of Cases =     30.0                    N of Items =  5 
Alpha =    .7721 
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