
บทที่ 2 
ผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวของและทฤษฎีที่ใชในการศึกษา 

 
2.1 ผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 วสันต  จันทรบูรณะพนิิจ (2536) ศึกษาการกําหนดราคาคาน้ําประปานครหลวงโดยวธีิ
หลักตนทุนสวนเพิ่ม จากการศึกษาพบวา ตนทุนสวนเพิ่มเฉล่ียของโครงการแผนหลักคร้ังท่ี 3/1 
ดําเนินการระหวางป พ.ศ.2532 – 2536 โดยพิจารณาคาใชจายในการลงทุนซ่ึงคิดคาเสียโอกาสของ
ทุนเม่ืออัตราคิดลดรอยละ 12 เพื่อเพ่ิมกําลังการผลิตวันละ 400,000 ลูกบาศกเมตร และสามารถ
รองรับความตองการการใชน้ําของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลได ราคาคา
น้ําประปาตามหลักตนทุนสวนเพิ่มเฉล่ียเทากับ 2.95 บาทตอลูกบาศกเมตร ดังนั้นถาจะกําหนดราคา
คาน้ําประปาใหเกิดการใชอยางมีประสิทธิภาพจะตองกําหนดราคาคาน้าํประปาเทากบั 2.95 บาทตอ
ลูกบาศกเมตร ซ่ึงการพิจารณานั้นจะตองพิจารณาดานอ่ืน ๆ ดวยซ่ึงไดแก ฐานะทางการเงินของการ
ประปานครหลวง ซ่ึงในป พ.ศ. 2536 การประปานครหลวงเรียกเก็บคาน้ําประปาจากผูใชประเภทที่
อยูอาศัยในอัตราตํ่าสุดท่ีลูกบาศกเมตรละ 4 บาท และอัตราสูงสุดท่ีลูกบาศกเมตรละ 9.95 บาท 
ในขณะท่ีตนทุนแปรผันเฉล่ียลูกบาศกเมตรละ 5.39 บาท เนื่องจากการกําหนดราคาของประปาน้ัน
เปนการกําหนดราคาเพื่อเปนสาธารณูปโภค เปนการชวยเหลือผูมีรายไดนอยจํานวนหน่ึงและอีก
สวนหนึ่งเก็บจากผูใชน้ําท่ีมีรายไดสูง แลวนํารายไดสวนเก็บจากผูท่ีใชน้ํามากหรือผูมีรายไดสูงมา
จุนเจือผูมีรายไดต่ํา  
 ชูจิตต กิตติสุรินทร (2546) ไดทําการศึกษาการกําหนดราคาคาน้ําประปาของการประปา
สวนภูมิภาคเพือ่นําไปสูการแปรรูปรัฐวิสาหกิจ ซ่ึงจากการศึกษาสมการของผูใชน้ํารวมพบวา 
ปริมาณการใชน้ําประปาของผูใชน้ํารวมถูกกําหนดจากปจจัยตาง ๆ ไดแก ปริมาณการใชน้ําประปา
ของผูใชน้ํารวมในชวงอดีต ราคาคานํ้าประปา และรายไประชาชาติเฉล่ีย ซ่ึงมีคาสมบูรณของความ
ยืดหยุนอุปสงคผูใชน้ํารวมตอราคาเทากับ 0.097 และมีคาสมบูรณของความยืดหยุนอุปสงคผูใชน้ํา
รวมตอรายไดประชาชาติเทากับ 0.138 และจากสมการตนทุนการผลิตน้ําประปาพบวา ตนทุนการ
ผลิต ถูกกําหนดจากปจจัยท่ีสําคัญคือ ปริมาณการผลิตน้ําประปา ช้ันสํานักงานการประปา และกําลัง
การผลิต ซ่ึงลักษณะสมการการผลิตน้ําประปารวมเปนแบบประหยัดตอขนาด กลาวคือเม่ือผลิต
น้ําประปามากขึ้น จะทําใหตนทุนเฉล่ียตอลูกบาศกเมตรลดลง ซ่ึงการกําหนดราคาท่ีเหมาะสมใน
การสรางแรงจูงใจใหกับภาคเอกชนในการท่ีจะเขารวมลงทุน ควรกําหนดราคาใหแตกตางกันระดับ  
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ท่ี 2 โดยอัตราข้ันตํ่าท่ีจัดเก็บกับผูใชน้ําเทากับ 9.395  บาทตอลูกบาศกเมตร ถาหากกาํหนดอัตราคา
น้ําประปาในอัตราเดียวกันท่ี 9.395 บาทตอลูกบาศกเมตร จะทําใหปริมาณการใชน้ําของผูใชน้ํารวม
ในเขตภาคหนึง่การประปาสวนภูมิภาคเทากับ 49,589,006 ลูกบาศกเมตร ซ่ึงลดลงจากเดิมของ
ปงบประมาณ 2543 ท่ีกําหนดราคาใหแตกตางกันระดบัท่ี 2 โดยอัตราข้ันตํ่าท่ีจัดเก็บกับผูใชน้ํา
เทากับ 7.75  บาทตอลูกบาศกเมตร ซ่ีงทําใหปริมาณการใชน้ําประปารวมเทากับ 71,136,000 
ลูกบาศกเมตร แลวทําใหผลการดําเนินงานของการประปาภาค 1 ขาดทุนถึง 215.261 ลานบาท 
 ดนูทัศน เจยีจันทรวิบูลย (2548) ไดทําการศึกษาการตั้งราคาคาน้ําประปาตามหลัก
ตนทุนสวนเพิม่เฉล่ีย กรณศึีกษาการประปานครหลวง ซ่ึงการศึกษาคร้ังนี้จะพจิารณาตนทุนการ
ลงทุน คาใชจายในการดําเนนิงานและปริมาณนํ้าขายมาคํานวณโดยใชราคาคงท่ี ซ่ึงจะไมพจิารณา
ผลกระทบภายนอก แตจะพิจารณาเฉพาะตนทุนทางตรง โดยมีระยะเวลาในการ วิเคราะห 10 ป  คือ
ตั้งแตป พ.ศ.2546 – 2555 โดยกําหนดใหป พ.ศ. 2546 เปนฐาน จากการศึกษาพบวาการต้ังราคาคา
น้ําประปาตามหลักการตนทุนสวนเพิ่มเฉล่ียทางเศรษฐศาสตร และกําหนดใหพจิารณาราคาเฉล่ีย
เพียงราคาเดยีวใหกับผูใชน้ําทุกประเภทโดยไมคํานึงถึงการอุดหนุนในป พ.ศ. 2546, 2547 และ 
2548 มีคาเทากับ 12.40, 12.77 และ 13.16 บาทตอลูกบาศกเมตรตามลําดับ และตนทุนสวนเพิ่มเฉล่ีย
จากปริมาณน้ําท่ีขายท่ีแทจริงเทากับ 11.04 บาทตอลูกบาศกเมตร ในขณะท่ีราคาคานํ้าเฉล่ียของการ
ประปานครหลวงเรียกเก็บในป พ.ศ. 2546 และ 2547 เทากับ 11.88 และ 11.93 บาทตอลูกบาศก
เมตร ซ่ึงราคาคาน้ําเฉล่ียดังกลาวยังไมบรรลุถึงประสิทธิภาพในทางเศรษฐศาสตร และไมสะทอน
ถึงคาเสียโอกาสในการใชทรัพยากร 

หนึ่งฤทัย   สุขยิ่ง  (2547) ไดทําการศึกษาการวิเคราะหทางเศรษฐศาสตรในการกําหนด
ราคาน้ําประปา กรณีศึกษาการประปานครหลวง ในป พ.ศ. 2545 เปรียบเทียบกบัวิธีการกําหนด
ราคาน้ําประปาดวยวิธีทางเศรษฐศาสตร (ตนทุนสวนเพิม่เฉล่ียและคํานวณคา Marginal Customer 
Cost จากราคาท่ีไดจากการศึกษาเพื่อใหทราบถึงภาระตนทุนของการผลิตน้ําประปาตอผูใชน้ํา 1 ราย  
ผลการศึกษาปรากฏวาราคาคาน้ําประปาใน พ.ศ. 2545 ท่ีกําหนดจากตนทุนเฉล่ียทางบัญชีนั้นเปน
การกําหนดราคาตามหลักของการกระจายรายได กลุมผูใชน้ําท่ีพักอาศัยจะถูกเก็บคาน้ําในอัตราท่ีต่าํ
กวาคือ 10.03 บาทตอลูกบาศกเมตร สวนประเภท ธุรกิจ รัฐวิสาหกจิ ราชการ อุตสาหกรรมและ
อ่ืนๆนั้นมีราคาน้ําเฉล่ียเทากบั 13.95 บาทตอลูกบาศกเมตร และราคาคาน้ําประปาเฉล่ียท้ังสอง
ประเภทเทากบั 11.85 บาทตอลูกบาศกเมตร สวนผลการศึกษาการกําหนดราคาคาน้ําดวยวิธีทาง
เศรษฐศาสตร คาน้ําประปาจะประกอบดวย1) คาน้ําท่ีไดจากวิธีตนทุนสวนเพิ่มเฉล่ีย (AIC) ท่ีอาศัย
หลักการหามลูคาปจจุบันโดยคํานึงถึงคาเสียโอกาสของคาใชจายลงทุนเพื่อขยายกําลังการผลิต
น้ําประปา คาใชจายในการดําเนินงาน และปริมาณนํ้าขายท่ีเพิ่มข้ึน และทําการปรับใหเปนราคาทาง
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เศรษฐศาสตรหรือราคาเงากอนทําการคํานวณ โดย AIC ท่ีไดจากการคํานวณเทากับ 14.00 บาทตอ
ลูกบาศกเมตร และ 2) คาน้ําดิบท่ีคํานวณดวยวิธี Benefit Transfer Approach ของโครงการเข่ือนแม
กลองซ่ึงนํามาผลิตเปนน้ําประปาท่ีโรงงานผลิตน้ํามหาสวัสดิ์ คาน้ําดบิท่ีไดเฉล่ียเทากับ 0.25 บาท
ตอลูกบาศกเมตร ดังนั้นราคาน้ําประปาท่ีสะทอนถึงตนทุนจริงและมีประสิทธิภาพในทาง
เศรษฐศาสตรจึงมีคาเทากับ 14.25 บาทตอลูกบาศกเมตร ซ่ึงสูงกวาคาน้ําประปาเฉล่ียในปพ.ศ.2545 
(11.85 บาทตอลูกบาศกเมตร) จากผลของการศึกษาราคาคาน้ําประปาท่ีเทากับ 14.25 บาทตอ 
ลูกบาศกเมตรสามารถประมาณภาระดานตนทุนของการผลิตน้ําประปาตอผูใชน้ํา 1 รายได 
(Marginal Customer Cost) เทากับ 9,218.33 บาท 

P.Darr,S,L. Feldman และ C.Kamen (1976)  ทําการศึกษาการใชน้ําของประเทศ
อิสราเอล โดยแบงศึกษาเปน 2  สวน ดวยกนั คือ 1. การหาปจจัยท่ีเปนตัวกําหนดอุปสงคของผูใชน้ํา
ประเภทผูอยูอาศัย 2. ศึกษารูปแบบหรือพฤติกรรมของผูใชน้ํา โดยใชขอมูลจาก 30 เมืองมาทําการ
วิเคราะห เพื่อตองการทราบวาราคาคาน้าํและรายไดของผูใชน้ําจะมีความสัมพันธอยางไรตอการ
บริโภคน้ํา 
โดย   Q  =   F(P,I) 
 Q  =   ปริมาณนํ้าท่ีใชตอคนตอป (ลบ.ม.) 
 P  =    ราคาคาน้ําตอลบ.ม. 
 I  =     รายไดตอหัว  
 จากการวิเคราะหพบวา รายไดเปนตัวแปรที่สําคัญ ในขณะท่ีราคาไมมีนัยสําคัญ ซ่ึงเขามี
ความเหน็วาเนือ่งจากในพื้นที่ทําการเก็บขอมูลเปนบริเวณท่ีอัตราคาน้ําเปนอัตรากาวหนา ดังนั้นเม่ือ
ใชน้ําเพิ่มข้ึนราคาคาน้ําก็จะเพิ่มตามดวย  เม่ือนํามาวิเคราะหจึงไดคําตอบเชนนั้น 
 สมการท่ีเหมาะสม คือ Q  =  1.35 + 0.659I 
 ในกรณีของการศึกษาพฤติกรรมผูใชน้ําโดยใชแบบสอบถามประมาณ 1,892 ครัวเรือน 
ใน 4 เมือง ซ่ึงลักษณะคําถามจะประกอบดวย 1. ขนาดครัวเรือน   2. รายไดตอหวั 3. ประเทศท่ีเกดิ 
4. ชนิดของมิเตอร 5. การศึกษา 6. ความหนาแนนตอหอง  เม่ือนําเขาสมการจะได 
 Qd   =   F(Ic,Np,Nr,A,C,E,S) 
 Qa   =   F(Ic,Np,Nr,A,C,E,S) 
 Qs  =   F(Ic,Np,Nr,A,C,E,S) 
 Qd   =  ปริมาณนํ้า (ลบ.ม.ตอคนตอครัวเรือนตอป) ไมรวมน้ํารดน้ําตนไม 
 Qa  =  ปริมาณน้ํา (ลบ.ม.ตอคนตอครัวเรือนตอป) รวมน้าํรดน้ําตนไม 

Qs =  ปริมาณนํ้า (ลบ.ม.ตอคนตอครัวเรือนตอป) สําหรับการรดน้ํา 
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 Ic  = รายไดตอเดือนตอหวัตอครัวเรือน 
 Np  =  จํานวนสมาชิกของครัวเรือน 
 Nr  =  จํานวนหองของครัวเรือน 
 A  =   อายุของหัวหนาครัวเรือน 
 C  =   ตัวแปรทางวัฒนธรรมในการใชน้ํา 
 E  =   การศึกษาของหัวหนาครัวเรือน 
 S  =   บริเวณที่ครัวเรือนต้ังอยู 
ไดสมการท่ีเหมาะสมคือ  Qa  = 1.8021-0.5133Np+0.1035A +0.0816E 
 Qa     =  0.7848+0.3085Ic +0.1910A 
 Qd       =  1.8015+0.4766Np 

 Qd    =   1.1359+0.1477Ic +0.1105A -0.0888C 
 จากสมการจะเห็นวาปริมาณน้ําการใชของผูใชน้ําใชจะมีความสัมพันธออกเปน 2 
สมการ อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ คือ สมการที่ 1 มีความสัมพันธกบัจํานวนสมาชิกของครัวเรือน 
อายุของหัวหนาครัวเรือนและการศึกษาของหัวหนาครัวเรือน สมการท่ี 2 มีความสัมพันธกับรายได
ตอเดือนตอหวัตอครัวเรือน และอายุของหวัหนาครัวเรือน 
 Williams,Martin และ Sub,Byung(1986)  ทําการศึกษาแบบจําลองซ่ึงแบงผูบริโภคออก
หลายกลุม ไดแก กลุมผูใชน้าํประเภทที่อยูอาศัย ประเภทธุรกิจ และประเภทอุตสาหกรรม ท้ังยังใช
ราคาคานํ้าสวนเพิ่ม (Marginal Price)  และราคาเฉล่ีย   (Average Price) มาทําการทดสอบกับตัวแปร
อิสระดังนี ้
 Pi =     ราคาท่ีใชกับผูบริโภคประเภท i 
 Ni =     ขนาดของผูบริโภค 
 Y  =     รายไดตอหัว 
 RN  =    ปริมาณฝน 

TM   =  อุณหภูมิเฉล่ีย 
PD   =  ความหนาแนนของประชากร 
V      =  มูลคาเพิ่มของอุตสาหกรรม 
RP    =  รายรับของธุรกิจ 

 จากการวิเคราะหพบวาสมการเสนอุปสงคของผูใชน้ําประเภทที่อยูอาศัยมีความยืดหยุน
ตอราคาเฉล่ียเทากับ -0.484 และความยืดหยุนตอราคานํ้าสวนเพิ่มเทากับ -0.253  ในขณะเดยีวกนั
ประเภทธุรกิจมีความยืดหยุนตอราคาเฉล่ียเทากับ -0.36  และความยืดหยุนตอราคานํ้าสวนเพิ่ม
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เทากับ  -0.141  ประเภทอุตสาหกรรมมีความยืดหยุนตอราคาล ี่ยเทากบั -0.735 และความยืดหยุนตอ
ราคาน้ําสวนเพิ่มเทากับ  -0.438  จะเหน็วาความสัมพันธของราคากับการบริโภคน้ําประเภทผูอยู
อาศัยและประเภทธุรกิจมีความยืดหยุนนอยในขณะท่ีประเภทอุตสาหกรรมมีคาความยืดหยุนสูงกวา   
 
2.2  แนวคิดและทฤษฏีท่ีใชในการศึกษา 

การประปานครหลวง จัดเปนกิจการท่ีมีการผูกขาดโดยธรรมชาติ (Natural monopoly) 
ซ่ึงจะทําการผลิตและจําหนายน้ําประปารายเดียวในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล เนื่องจาก
กิจการประเภทนี้มีงบลงทุนตอนตนเปนจํานวนมาก ทําใหเกิดตนทุนจม (Sunk cost) ในปจจัยทุน 
จึงไมมีหนวยงานอ่ืนมาแขงขัน และจากนโยบายท่ีใชในการบริหารองคกรนั้น ไมไดเปนไปตาม
ทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร มีกลไกภาครัฐมาควบคุมการกําหนดราคาคาน้าํ  ในปจจุบันนี้ราคาคานํ้าท่ี
กําหนดไวดังตารางท่ี 1 นั้น มีอัตราท่ีต่ําเม่ือเทียบกับสินคาอุปโภคบริโภคอ่ืน ๆ ทําใหผูบริโภคใชน้ํา
อยางไมเหน็คุณคาเนื่องจากเห็นวาราคาตํ่า แมจะเก็บคาน้าํในอัตรากาวหนาแลวก็ตาม นอกจากนี้ใน
ปจจุบันปริมาณการใชน้ําในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลก็เพิ่มข้ึนอยางรวดเร็ว ทําใหน้ําดิบท่ี
ใชในการผลิตซ่ึงไดจากแมน้าํเจาพระยาไมเพียงพอ ทางการประปานครหลวงจึงตองผันน้ําจาก
แหลงน้ําอ่ืน ๆซ่ึงมีผลใหตนทุนในการผลิตสูงข้ึน นอกจากนีก้ารประปานครหลวงยังเปนกิจการที่มี
หนวยการผลิตหลายโรง (Multiplant firm) ซ่ึงจากเหตุผลดังกลาวขางตนกอใหเกดิปญหาในการ
จัดสรรทรัพยากรในการผลิตและตนทุนท่ีเกิดข้ึนจริง ดังนั้นผูศึกษาไดนําทฤษฎีอุปสงคมาใชและจะ
คํานวณหาคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา และทฤษฎีเกี่ยวกับการคํานวณหาตนทุนเพื่อจะได
เห็นถึงตนทุนการผลิตท่ีแทจริง และนํามาวิเคราะหหาราคาคาน้ําประปาเพื่อผลกําไรสูงสุด  
เนื่องจากการปรับคาน้ําประปาของการประปานครหลวงจะสงผลกระทบในวงกวางตอผูใชน้ํา
ท้ังหมดในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล   จึงจําเปนตองศึกษาเปรียบเทียบระหวางผลการ
ดําเนินงานท่ีทําใหหนวยงานมีกําไรสูงสุดกบัปจจุบันท่ีบริหารงานโดยคํานึงถึงสวัสดิการสังคมดวย 

 
2.3  ทฤษฏีอุปสงค 
 อุปสงค (Demand)  หมายถึง  ความตองการซ้ือสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง ของ
ผูบริโภครวมกับความสามารถในการสนองความตองการ ซ่ึงเม่ือกลาวถึงฟงกชันอุปสงคก็คือ 
ความสัมพันธระหวางปริมาณเสนอซ้ือกับปจจัยตาง ๆ ทุกตัวท่ีมีสวนในการกําหนดปริมาณเสนอ
ซ้ือของผูบริโภค ปจจยัท่ีกาํหนดปริมาณเสนอซ้ือดังกลาว  ถามองในแงของผูผลิตผูนําสินคาออก
จําหนาย จะมีปจจัยบางตวัอยูในความสามารถท่ีผูผลิตจะควบคุมได อาทิ ราคาสินคา การโฆษณา 
สงเสริมการขาย หรือการปรับปรุงคุณภาพสินคา แตปจจัยบางตวักไ็มใชส่ิงท่ีผูผลิตจะควบคุมได 
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อาทิ รายไดของผูบริโภค การบริโภคสินคาในอดีต รสนิยมของผูบริโภค ราคาสินคาชนิดอ่ืน 
ตลอดจนการคาดคะเนเหตุการณในอนาคต  เปนตน เม่ือนาํปจจัยตาง ๆ เหลานี้เขามาพิจารณาพรอม  
กัน เราสามารถแสดงฟงกชันของอุปสงคดังนี้  
 

Q  =  f(x1,x2,…..xn,y1,y2……yn) 
 
 โดยท่ี Q คือปริมาณเสนอซื้อสินคาชนิดนั้น  x1,x2,…..xn    เปนกลุมปจจัยท่ีผูผลิต
สามารถควบคุมได และ y1,y2……yn   คือปจจัยที่มีอิทธิพลตอปริมาณเสนอซ้ือสินคาของผูบริโภค
แตอยูนอก เหนือการควบคุมของผูผลิต การศึกษาถึงฟงกชันอุปสงคของตลาด ก็คือ การรวมอุปสงค
สวนบุคคลท่ีมีตอสินคาชนิดหนึ่งเขาดวยกนั   จากการศึกษาถึงลักษณะความสัมพนัธของปริมาณ
เสนอซ้ือกับปจจัยทีละตัว    โดยกําหนดใหปจจยัอ่ืนคงที่ ดังนี ้
 1. กฎแหงอุปสงค (Law of demand) ระบุวา ปริมาณของสินคาและบริการชนิดใดชนิด
หนึ่งท่ีผูบริโภคตองการเสนอซ้ือยอมแปรผัน (Inverse relation) กับระดับราคาของสินคาและบริการ
ชนิดนั้นเสมอ  หมายความวา เม่ือราคาสินคาสูงข้ึนผูบริโภคจะซ้ือสินคาในปริมาณนอยลง และเม่ือ
ราคาลดลง ผูบริโภคจะซ้ือสินคาในปริมาณมากข้ึน  
 2. อุปสงคตอรายได (Income demand) ระบุวา ปริมาณของสินคาและบริการชนดิใด
ชนิดหนึง่ท่ีผูบริโภคตองการเสนอซ้ือมีความสัมพันธกับรายไดของผูบริโภค  ซ่ึงข้ึนอยูกับชนดิของ
สินคาและบริการชนิดนัน้ มี 3 กรณ ี

      2.1  สินคาจําเปน  คือ ปริมาณ เสนอซ้ือสินคามีความสัมพันธกับรายไดของผูบริโภค
ในทิศทางเดยีวกัน หมายความวา เม่ือรายไดของผูบริโภคสูงข้ึน ผูบริโภคจะเสนอซ้ือสินคาใน
ปริมาณมากข้ึน และถารายไดของผูบริโภคลดลง ผูบริโภคจะเสนอซ้ือสินคาในปริมาณนอยลง 

      2.2  สินคาดอยคุณภาพ  คือ ปริมาณเสนอซ้ือสินคามีความสัมพันธกับรายไดของ
ผูบริโภคในทิศทางตรงกันขาม หมายความวา เม่ือรายไดของผูบริโภคสูงข้ึน ผูบริโภคจะเสนอ
สินคาในปริมาณนอยลง และถารายไดของผูบริโภคลดลง ผูบริโภคจะเสนอซ้ือสินคาในปริมาณมาก
ข้ึน 

     2.3  สินคาปกติท่ัว ๆ ไป  คือปริมาณเสนอซ้ือสินคาไมมีความสัมพันธกับรายไดของ
ผูบริโภคเลย หมายความวา เม่ือรายไดของผูบริโภคสูงข้ึนหรือลดลง ไมสงผลกระทบปริมาณเสนอ
ซ้ือสินคาของผูบริโภค 
 3.  ความยืดหยุนอุปสงค (Elasticity of demand) คือ รอยละของการเปล่ียนแปลงของ
ปริมาณการเสนอซ้ือของผูบริโภคตอรอยละ การเปล่ียนแปลงของปจจยัทีละตัว ไดแก ราคา และ
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รายไดของผูบริโภค ซ่ึงคาสัมบูรณของความยืดหยุนอุปสงคท่ีตางกัน จะมีผลใหลักษณะเสนอุปสงค
ตางกัน ดังรายละเอียด  

       3.1 คาสัมบูรณของความยืดหยุนอุปสงคมีคามากกวาหนึ่ง (Relative elastic) ลักษณะ
ของเสนอุปสงคจะมีความชันนอย 

       3.2  คาสัมบูรณของความยืดหยุนอุปสงคมีคานอยกวาหนึ่ง (Relative inelastic) 
ลักษณะของเสนอุปสงคจะมีความชันมาก 

       3.3  คาสัมบูรณของความยืดหยุนอุปสงคมีคาเทากับหนึ่ง (Unitary elastic) ลักษณะ
ของเสนอุปสงคจะเปนเสนโคงแบบไฮเปอรโบลามุมฉาก 

       3.4 คาสัมบูรณของความยืดหยุนอุปสงคมีคาเทากับศูนย (Perfect elastic) ลักษณะของ
เสนอุปสงคจะเปนเสนต้ังฉากกับแกนปริมาณเสนอซ้ือของผูบริโภค 

       3.5 คาสัมบูรณของความยืดหยุนอุปสงคมีคาเทากับอนันต (Infinity elastic) ลักษณะ
ของเสนอุปสงคจะเปนเสนขนานกับแกนปริมาณเสนอซ้ือของผูบริโภค 
การวิเคราะหสมการอุปสงคผูใชน้ําประเภทท่ีพักอาศัย มีสมมติฐาน คือ 
 1. ราคาคานํ้าประปา จะมีสัมพันธเปนลบกับ ปริมาณการใชน้ําประปาในชวงเวลา
ปจจุบัน โดยเกิดจากสมมติฐานท่ีคาดวา เม่ือราคาคาน้ําประปามีการปรับตัวเพิ่มข้ึน จะทําใหปริมาณ
การใชน้ําประปาลดลงแตถาราคาคาน้ําประปาปรับตัวลดลง จะสงผลใหปริมาณการใชน้ําเพิ่มมาก
ข้ึน 

2.  รายไดของผูใชน้ํา จะมีสัมพันธเปนบวก กับปริมาณการใชน้ําประปาในชวงเวลา
ปจจุบัน โดยเกิดจากสมมติฐานท่ีคาดวา เม่ือรายไดของผูใชน้ําเพิม่ข้ึน จะทําใหปริมาณการใช
น้ําประปามากขึ้น แตถารายไดของผูใชน้ําลดลงจะสงผลใหปริมาณการใชน้ําลดลง 

3. ขนาดของครัวเรือนเฉล่ีย จะมีความสัมพันธเปนบวกกับปริมาณการใชน้ําในชวงเวลา
ปจจุบัน โดยเกิดจากสมมติฐานท่ีคาดวา เม่ือขนาดของครัวเรือนใหญข้ึน ทําใหปริมาณการใช
น้ําประปามากขึ้น แตถาขนาดของครัวเรือนเล็กลง จะสงผลใหปริมาณการใชน้ําประปานอยลงดวย 

 
2.4  แบบจําลองในการวิเคราะห 

ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูวิจัยไดทําการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลกระทบตอปริมาณการใชน้ําของ
ผูใชน้ํา ปจจัยท่ีจะนํามาแยกเปน 2 ประเภท คือ ประเภทแรกเปนปจจัยท่ีผูผลิตควบคุมได คือราคาคา
น้ําประปา ประเภทสอง เปนปจจัยท่ีผูผลิตควบคุมไมได ไดแก รายไดเฉล่ีย และขนาดของครัวเรือน
เฉล่ียคนตอครัวเรือน ซ่ึงทําการศึกษาถึงลักษณะสมการอุปสงคผูใชน้ําของการประปานครหลวง ได
แบงออกเปน 2 ขอ มีรายละเอียดดังนี ้
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 อุปสงคผูใชน้ําประปาประเภทท่ีพักอาศัย (Residence Demand)  ผูใชน้ําประเภทนี้ใชน้ํา
สําหรับอุปโภค และบริโภคโดยตรง มิไดมีการใชเพื่อเหตุผลอ่ืน สมการแสดงความสัมพันธเชิง
คณิตศาสตร ดังนี้ 
 Qr =   F(Pr,Y,N) 
โดย Qr =   ปริมาณการใชน้ําประเภทท่ีพักอาศัย(ลบ.ม.) 

Pr =    ราคาคานํ้าเฉล่ียของผูใชน้ําประเภทท่ีพกัอาศัย  
      (บาทตอลบ.ม.) 

 Y = รายไดตอครัวเรือนเฉล่ีย (บาทตอครัวเรือนตอป) 
 N = จํานวนคนตอครัวเรือนเฉล่ีย (คนตอครัวเรือน) 
 
2.5  โครงการตลาดกับเปาหมายทางเศรษฐกิจของหนวยธุรกิจ   
  การวิเคราะหในเชิงทฤษฎี   จะสมมติใหหนวยผลิตในทุกตลาดมีเปาหมายกําไรสูงสุด   
แตกําไรของหนวยผลิตในระยะส้ันและระยะยาวของหนวยผลิตจะแตกตางกัน  เม่ือโครงสรางตลาด
แตกตางกัน  กลาวคือ 
 ตลาดแขงขันสมบูรณ   หนวยผลิตแตละหนวยแมวาจะขายในราคาเดียวกัน  ถาเปน
ระยะส้ันหนวยผลิตบางแหงอาจไดรับกําไรเกินปกติหรือกําไรปกติ   หรือการขาดทุน ท้ังนี้ข้ึนกับ
ลักษณะของเสน AC ถาเสน AC ต่ํากวา P ก็จะกําไรเกินปกติ  ถา AC   =   P  โดยเสน AC  สัมพันธ
กับ เสน P  ก็จะกําไรปกติ  แตถา AC  มากกวา  P  ก็จะประสบกับการขาดทุน แตในระยะยาวแลว  
หนวยผลิตในอุตสาหกรรมจะปรับตัวจนทุกแหงไดรับเพียงกําไรปกติ 
 ตลาดผูกขาด  หนวยผลิตรายเดียวในระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนิยม  ถากําหนดราคาขาย
ใหสูงกวาตนทุน  ก็อาจไดรับกําไรเกินปกติท้ังในระยะส้ันและระยะยาว  แตถาเปนระบบเศรษฐกิจ
แบบผสม  ถารัฐเขามาแทรกแซงการกําหนดราคาให P  =  AC  ผูผลิตก็จะไดรับเพียงกําไรปกติ
เทานั้น 
 ตลาดผูขายนอยราย   หนวยผลิตมีเพียง 2-3 ราย  ไมวาจะเปนระยะส้ันหรือระยะยาว  ถา
แตละราย  ตั้งราคาในระดับท่ี P มากกวา AC ก็จะไดรับกําไรเกินปกติ  ถา P  =  AC  ก็จะกําไรปกติ  
แตถากําหนด P  นอยกวา AC ก็จะขาดทุน 
 ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด  หนวยผลิตท่ีมากราย  ในระยะส้ัน  หนวยผลิตบางแหงอาจ
ไดรับกําไรเกินปกติเม่ือกําหนดให P >  AC  จะกําไรปกติเมื่อ  P  =   AC  และถากําหนด P  <  AC   
ก็จะขาดทุน  แตในระยะยาวแลว  หนวยผลิตจะมีการปรับตัวเพื่อใหไดรับเพียงกําไรปกติเทานั้น 
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แบบจําลองของการต้ังราคาของหนวยผลิตในโครงสรางตลาดแบบตางๆ 
 แบบจําลองพื้นฐานของตลาดมี 4 รูปแบบ คือ ตลาดแขงขันสมบูรณ ตลาดกึ่งแขงขันกึ่ง
ผูกขาด ตลาดผูขายนอยราย และตลาดผูกขาด  ไมวาตลาดจะมีรูปแบบใด  ทุกแบบจําลองจะอยู
ภายใตขอสมมติ  7  ขอ    ดังตารางท่ี 2.1   
ตารางท่ี  2.1  ขอสมมติเกี่ยวกับโครงสรางตลาดและพฤติกรรมของตลาดตาง ๆ 
 

 
ขอสมมติตาง ๆ 

ผูยอมรับราคาท่ี
ตลาดกําหนด 

ผูกําหนดราคา 

ตลาดแขงขัน
สมบูรณ 

ตลาดกึ่งแขงขันกึ่ง
ผูกขาด 

ตลาดผูขายนอย
ราย 

ตลาดผูกขาด 

ดานโครงสรางตลาด 
1.   จํานวนผูขาย 
2.   เง่ือนไขตนทุน 
3.   จํานวนผูซ้ือ 
4.   เง่ือนไขอุปสงค 

 
มาก 

 
มาก 

 
นอย 

 
หนึ่ง 

ทุกแบบจําลองจะสมมติใหการผลิตลดนอยถอยลงในระยะสั้น จึงทําให MC เพ่ิมขึ้น 

ทุกแบบจําลองจะสมมติใหจาํนวนผูซ้ือมาก 
สินคาเหมือนกัน
แทนกันได 

คลายกันมากแทนกัน
ไดดี 

ไมมีตัวเลือกที่จะ 
ทดแทนได 

แทนกันไมได 

ดานพฤติกรรม 
1.  เปาหมายของธุรกิจ 

2.   ยุทธวิธีการ
แขงขัน 
3.   การคาดคะเน 
      ปฏิกิริยาของคู 
      แขงขัน 

 
สมมติวามีเปาหมายกําไรสูงสุดในระยะส้ัน 
ทุกแบบจําลองจะสมมติใหมีการปรับราคาและปริมาณ  ยกเวนตลาด
แขงขันสมบูรณเทานัน้ท่ีมีการปรับปริมาณสินคาเพยีงอยางเดยีว 

ไมมี ข้ึนอยูกับ
เปาหมายของ
ธุรกิจแตละแหง 

ไมมี 

 
ท่ีมา  :  Evan J. Douglas.(1992). Managerial Economics Analysis and Strategy (4 th ed.).p.364. 
     2.5.1  การกําหนดราคาในตลาดแขงขันสมบูรณ 
 หนวยผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณ จะขายสินคาตามราคาท่ีตลาดกําหนด  โดยราคาท่ี
ตลาดกําหนดคือระดับราคาท่ีอุปสงค (D) =  อุปทาน (S)  ดังนั้น  ผูผลิตในตลาดแขงขันสมบูรณจึง
เปนผูรับราคา (A Price Taker) ซ่ึงตามภาพท่ี 1 จะขายสินคาราคาหนวยละ  OP* บาท 
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ภาพท่ี 2.1  การกําหนดราคาและปริมาณสินคาในระยะส้ันของตลาดแขงขันสมบูรณ 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม, หนา 175. 

จากภาพท่ี 2.1 ราคาขายตอหนวยจะคงท่ีเทากับ OP* การผลิตในระยะส้ันจะผลิตท่ี   
MC = MR  เม่ือ MR สูงกวา  MC การผลิตมากข้ึนจะทําใหไดรายรับเพิ่มข้ึน แตถา MC > MR จะทํา
ใหรายรับหายไป ซ่ึงผูผลิตจะกําไรสูงสุดเม่ือผลิตท่ีระดับ MC = MR กําไรเกินปกติเทากับพื้นท่ี P*  
ABC   ซ่ึงเกิดจาก (P*-C) หรือ Price-cost margin  คูณกับ OQ*   อยางไรก็ดี  ตลาดแขงขันสมบูรณ
ในความเปนจริงเกิดข้ึนไดยาก  เพราะเปนการยากท่ีจะมีผูซ้ือและผูขายจํานวนมาก  ท่ีขายสินคา
เหมือนกันทุกประการ  ผูซ้ือจะไมมีความชอบในสินคาของผูขายรายใดรายหนึ่งเปนพิเศษ  หรือไม
มีความแตกตางในคุณภาพและบริการหลังการขาย 

                          
 ภาพท่ี 2.2  ปริมาณการผลิตในระยะยาวของหนวยธุรกิจในตลาดแขงขันสมบูรณ 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม ,หนา176. 

ปริมาณสินคา 

DPU



 17 

 ในระยะยาว  หนวยธุรกิจสามารถเปล่ียนแปลงปจจัยการผลิตไดทุกชนดิ  หนวยธุรกจิ
จะเลือกขนาดโรงงานท่ีเหมาะสม  ปริมาณการผลิตท่ีเหมาะสมจะอยูท่ี  LMC  =  MR  =  P กําไรเกนิ
ปกติจะหมดไปหนวยธุรกิจจะไดรับเพียงกําไรปกติในระยะยาวเทานัน้ 
     2.5.2   การกําหนดราคาในตลาดแขงขันไมสมบูรณ 
ในตลาดแขงขันไมสมบูรณ  ซ่ึงประกอบดวย  ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด ตลาดผูขายนอยรายและ
ตลาดผูกขาด  หนวยผลิตจะเปนผูกําหนดราคา (Price Maker)  ลักษณะสินคาท่ีขายจะแตกตางกนั
เล็กนอย (diffirentiate product) 
                2.5.2.1  ตลาดผูกขาด 
 

                                      
ภาพท่ี 2.3  การกําหนดราคาและปริมาณในตลาดผูกขาด 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม,หนา 176. 
 ภาพท่ี 2.3  การผูกขาดเกิดข้ึนเม่ือมีผูขายเพียงรายเดียวในตลาด และมีการกีดกันการเขา
สูตลาดดวยวิธีตาง ๆ จนทําใหเกิดอุปสรรคในการเขามาแขงขันของผูประกอบการรายใหม  การกีด
กันการเขาสูตลาดจะทําใหตนทุนของผูผูกขาดสูงข้ึน เพราะวาธุรกิจจะตองควบคุมวัตถุดิบสําคัญ ๆ 
หาแหลงท่ีตั้งท่ีดีท่ีสุด  ขาวสารขอมูลท่ีจําเปน  สิทธิในการผลิตและสิทธิบัตร เปนตน 
 กําไรของผูผูกขาด  จะสูงสุดเม่ือผลิตท่ี MC  =  MR  ปริมาณการผลิต  OQm  ซ่ึงทุก ๆ 
หนวย จะเห็นวา MR  จะมากกวา  MC  เม่ือผลิตท่ี OQm  กําไรเกินปกติของหนวยธุรกิจจะเทากับ
พื้นที่ Pm  ABC 
 สําหรับการกําหนดราคาและปริมาณการผลิตของผูผูกขาด ระยะยาว จะกําหนดท่ี LMC  
=  MR   ผูผูกขาดอาจไดรับกําไรเกินปกติ ถา P  มากกวา  LAC  แตก็ไมจําเปนวาจะไดรับกําไรเกิน
ปกติเสมอไปแตมักมีแนวโนมเปนเชนนนั้น   ผูผูกขาดจะหยุดการผลิตเมื่อ P ต่ํากวา LAC 
                2.5.2.2  ตลาดผูขายนอยราย    พฤติกรรมการกําหนดราคาในตลาดผูขายนอยรายมีหลาย
รูปแบบ  ดังตอไปนี ้

ปริมาณสินคา 
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แบบจําลองเสนอุปสงคหักงอ (The Kinked Demand Curve Model) Paul Sweezy  
ศึกษาตลาดผูขายนอยรายในอุตสาหกรรมเหล็ก พบวา ราคาเหล็กในป ค.ศ.1901 จะคงท่ี ณ ระดบั
ราคา 28 ดอลลารสรอ.ตอตันคงท่ีเปนเวลายาวนานถึง 15 ป และในป ค.ศ.1922-1933 ราคาก็คงท่ีอยู 
ณ ระดับ 43 ดอลลารสรอ.ตอตัน ดังนั้น ขอสมมติในการศึกษาของเขา ก็คือ ถาหนวยธุรกิจหนึ่งข้ึน
ราคา  หนวยธุรกิจอ่ืนจะไมข้ึนตาม  ในขณะท่ีหนวยธุรกิจหนึ่งลดราคา หนวยธุรกิจอ่ืนจะลดราคา
ตาม ดังนั้น ธุรกิจในตลาดผูขายนอยรายจะมีเสนอุปสงคท่ีหักงอ ซ่ึงจะประกอบไปดวยเสนอุปสงค 
2 เสน เสนแรกเปนเสน Ceteris paribus demand curve*  ซ่ึงเปนเสนอุปสงคสวนบนของราคาคงท่ี 
ท่ีมีลักษณะคอนขางลาดและอุปสงคสวนลางท่ีเรียกวา mutatis mutandis demand curve  ซ่ึงรวม
ปฏิกิริยาท้ังหมดของผูขายทุก ๆ รายท่ีเกิดจากการปรับราคาของผูขายรายแรกไวแลว  อุปสงค
สวนลางจะแสดงสวนแบงตลาดท่ีคงเดิม  เพราะทุกหนวยผลิตไดปรับราคาลงเหมือน ๆ กัน  ราคา
สินคาโดยเปรียบเทียบจึงไมแตกตางกนั  สวนแบงของหนวยธุรกจิจึงไมนาจะแตกตางไปจากเดิม 
 

                                        
 
ภาพท่ี 2.4  แบบจําลองเสนอุปสงคหักงอในตลาดผูขายนอยราย 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม, หนา 178. 
 จากภาพท่ี  2.4 ณ ระดับราคา OP ปริมาณการผลิต OQ  แตถาราคาสูงกวา OP เสนอุป
สงคท่ีหนวยธุรกิจคาดคะเนไวคือเสน Ceteris paribus คือ DA เปนเสนคอนขางลาด มีคาความยึด
หยุนสูง และ ณ  ราคาท่ีต่ํากวา OP เสนอุปสงคท่ีหนวยธุรกิจคาดคะเนไวคือ  mutatis  mutandis  คือ 
AD1 ซ่ึงเปนเสนคอนขางชัน  คาความยึดหยุนต่ํา เสนอุปสงคท้ังเสนของหนวยธุรกิจ คือ  เสน DAD1  
ซ่ึงเปนเสนหักงอตรงจุด  A   ณ ระดับราคา  OP 
 อยางไรก็ดี แบบจําลองของ Sweezy  ท่ีกลาวขางตน มีการวิพากษวิจารณกันวาไม
สามารถอธิบายการกําหนดราคาสินคาในตลาดผูขายนอยรายในระยะยาวได (cohen 8 cyert, 1965) 
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และ Stigler ก็ไดศึกษาตลาดผูขายนอยราย  จํานวน  7  อุตสาหกรรม  แลวพบวา  หนวยธุรกิจใน
ตลาดผูขายนอยรายจะแขงขันกันท้ังในดานราคาสินคาดวย  ดังนั้น จึงคิดวาเสนอุปสงคไมนาจะหัก
งอ 
   แบบจําลองผูนําราคา (Price Leadership Model) พฤติกรรมในตลาดผูขายนอยรายอีก
แบบหนึ่งก็คือ  การมีผูนําราคาในตลาดโดยผูนําราคาจะกําหนดราคากอนหนวยธุรกิจอ่ืน ๆ ทําให
หนวยธุรกิจอ่ืนในอุตสาหกรรมตองเปล่ียนแปลงราคาตาม ผูนําราคามี 3 รูปแบบ คือ  

1. ผูนําราคาท่ีเปรียบเสมือนเคร่ืองบารอมิเตอร (The barometric price leader) เปน
ลักษณะของผูนําราคาท่ีมีประสบการณสูง  มีความสามารถรูทิศทางของตลาดท้ังในแงอุปสงคและ
ตนทุนการผลิต  พฤติกรรมการตัดสินใจจึงมักจะถูกตองกับสถานการณ ทําใหเปนท่ีนาเช่ือถือ  เม่ือ
ผูนําราคาน้ีเปล่ียนแปลงราคาจะทําใหหนวยธุรกิจอ่ืนเปล่ียนแปลงราคาตามเสมอ 

 2 . ผูนําราคาโดยผูผลิตท่ีมีตนทุนตํ่า (Low cost price leader) เปนลักษณะของหนวย
ธุรกิจท่ีมีตนทุนการผลิตท่ีต่ํา  สามารถกําหนดราคาท่ีต่ํา ทําใหผูผลิตรายอ่ืนตองกําหนดราคาตํ่าตาม
ไปดวย ซ่ึงมีหลายกรณี ดังนี้ 
       2.1  ผูนําราคาท่ีมีตนทุนต่ํา ผลิตสินคาเหมือนกันทดแทนกันไดหนวยธุรกิจใน
อุตสาหกรรมที่ขายสินคาเหมือนกันทดแทนกันได  จะมีการกําหนดราคาตามหนวยธุรกิจท่ีมีตนทุน
ต่ํากวา 

               ปริมาณสินคา 
 
ภาพท่ี 2.5  แสดงผูนําราคาท่ีมีตนทุนตํ่า : กรณีอุตสาหกรรมมีหนวยธุรกิจ 2 รายท่ีขายสินคาหมือน 
                   กัน 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม ,หนา 180. 
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 จากภาพท่ี 2.5  สมมติใหอุตสาหกรรมน้ีประกอบดวยธุรกิจ 2 ราย ซ่ึงธุรกิจแตละแหง
ขายสินคาท่ีเหมือนกัน เชน เหล็ก ดังนั้นจึงมีเสนอุปสงคเหมือนกันคือ เสนอุปสงค dAD ของธุรกิจ 
A ต่ํากวาธุรกิจ B (MCA ต่ํากวา MCB) ดังนั้นเม่ือธุรกิจท่ีมีตนทุนตํ่ากวากําหนดราคาเพ่ือใหไดกําไร
สูงสุดโดยกําหนดราคาท่ี OPA หนวยธุรกิจ B ก็จะตองกําหนดราคา =  OPA ดวย  แตเนื่องจากอุป
สงคของตลาด =  2Q  ดังนั้นหนวยธุรกิจ A และ  B  ตางก็ผลิตจํานวนเทากันคือแหงละ OQ หนวย 

    2.2  ผูนําราคาท่ีมีตนทุนตํ่าสุด  ผลิตสินคาแตกตางกัน  ในกรณีสินคาท่ีขายมีลักษณะ
แตกตางกันเล็กนอยในสายตาผูบริโภค เชน ผงซักฟอก และสมมติใหอุตสาหกรรมน้ีมีธุรกิจเพียง 3 
ราย คือ บริษัท A บริษัท B บริษัท C ถาบริษัท A มีตนทุน  (MCA) ต่ําท่ีสุด  ดังนั้นบริษัท A จึงเปน
ผูนําในการกําหนดราคาขาย OPA ผูตามรายท่ี 1 คือบริษัท B ผลิตสินคาท่ีมีคุณภาพ สินคามีคุณภาพ
ดีกวาของบริษัท A แตตนทุน MCB สูงกวา สวนบริษัท C ขายในราคาถูกกวา (OPC ต่ํากวา OPA) แต
มีการคิดคาบริการหลังการขายตางหาก และตนทุนของบริษัท C ก็สูงกวาของบริษัท A ดังภาพท่ี 6 
 

 
 
ภาพท่ี 2.6  ผูนําราคาท่ีมีตนทุนตํ่า : กรณีอุตสาหกรรมมีหนวยธุรกจิ 3 รายท่ีขายสินคาแตกตางกนั 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม ,หนา 181. 
 ภาพที่  2.6  อุตสาหกรรมหน่ึงมีธุรกิจ 3 แหง ผลิตสินคาท่ีแตกตางกัน หนวยธุรกิจ A 
เปนผูนําราคากําหนดราคาขายท่ี PA ขายในปริมาณ OQA เดิมธุรกิจ B ขายในราคาสูงกวา คือ OPB 
และธุรกิจ C ขายในราคาถูกกวา คือ OPC ธุรกิจ  B  ขายสินคาท่ีมีคุณภาพดีกวา สวนธุรกิจ C ขายใน
ราคาตํ่ากวา แตมีการคิดคาบริการหลังการขาย แตทายท่ีสุดท้ังธุรกิจ  B  และ  C ตองปรับราคาตาม
ธุรกิจ  A 
 3.   ผูนําราคาโดยธุรกิจรายใหญ (The dominant firm price leader) ผูนําราคาโดยหนวย
ธุรกิจรายใหญจะเกดิข้ึน  เมือ่อุตสาหกรรมหน่ึงประกอบดวยธุรกจิรายใหญรายหนึง่และหนวย
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ธุรกิจเล็ก ๆ อีกเปนจํานวนมาก ผูท่ีกําหนดราคาขายในตลาดจะเปนหนวยธุรกิจรายใหญ ดังนั้น 
หนวยธุรกิจรายใหญจะเปนผูนําราคา และหนวยธุรกจิรายเล็ก ๆ จะกําหนดราคาตาม 
 

                                      
ภาพท่ี 2.7  การกําหนดราคาโดยผูนําราคาท่ีเปนรายใหญ 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม,หนา 181. 
 จากภาพท่ี  2.7 ธุรกิจรายใหญจะเลิกกําหนดราคาท่ีทําใหตนเองไดรับกําไรสูงสุดโดย
กําหนดราคาท่ี MCD  =  MR  ราคาขาย  OPD  ปริมาณขาย  OQD แต ณ ระดับราคา  OPD  ธุรกิจราย

เล็ก ๆ สามารถผลิตสินคา  = OQSΣ (MCS) ขณะท่ี  ΣMCS  ตัดกับเสนอุปสงค  D  ระดับราคาขาย
คือ  OPQ   ดังน้ัน ธุรกิจรายเล็กตองขายตามราคา OPD 
 4.  การต้ังราคาโดยมีการรวมตัวกันระหวางผูผลิตในรูปของ cartel การรวมตัวกันในรูป
ของ cartel อาจเปนการรวมตัวกันอยางลับ ๆ หรือเปดเผยก็ได  เพื่อจะดําเนินนโยบายอันเดียวกัน
แบงเปน 2 ประเภท คือ 
      4.1  สวนแบงตลาดของคารเทล (market-sharing cartel) เปนการแบงสวนแบง
การตลาดโดยเขตภูมิศาสตร  ในอาณาเขตหน่ึง ๆ ผูขายมีสิทธ์ิเต็มท่ีท่ีจะดําเนินนโยบายใด ๆ ใน
อาณาเขตท่ีเปนสวนแบงตลาดของตน แตตองไมกาวกายในอาณาเขตของผูขายรายอ่ืน 
      4.2.  คารเทลรวมอํานาจไวท่ีสวนกลาง (the centralize cartel) เปนการรวมตัวกันดวย
การกําหนดราคาขายไวเปนราคาเดียว  แลวแบงโควตาการผลิตและการขายใหแกผูขายแตละราย
เชน การรวมตัวกันของกลุม OPEC (The Qrganization of Petroleum Exporting Countries) ในการ
ขายนํ้ามัน 
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ภาพท่ี 2.8   แสดงการกําหนดราคาและปริมาณการผลิตของกลุมคารเทล 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม ,หนา 182. 
 จากภาพที่ 2.8 เสน D และ  MR เปนเสนอุปสงคและรายรับหนวยสุดทายของ

อุตสาหกรรมในอุตสาหกรรมน้ีมีผูผลิต 2 ราย  ซ่ึงจะผลิตสินคา ณ ระดับท่ี  ΣMC  = MR  คารเทล
จะกําหนดราคาขายหนวยละ 800 บาท ปริมาณการผลิต 50,000 หนวย แบงโควตาใหธุรกิจท่ี 1 ผลิต 
20,000 หนวย ธุรกิจท่ี 2 ผลิต 30,000 หนวย  ธุรกิจท่ี 1 มีกําไร ( 100 x 20,000)  เทากับ 200,000 
บาท  ธุรกิจท่ี 2 มีกําไร (200 x30,000) กําไร   600,000 บาท ถากลุมคารเทลมีกําไรท่ีแตกตางกัน
เชนนี้ ก็มีแนวโนมท่ีจะทําใหเกิดการแตกแยกกันภายหลัง  หรือบางแหงไมปฏิบัติตามขอตกลงดวย
การแอบเพ่ิมโควตาการผลิตของตนเองใหสูงข้ึน 
     2.5.3  ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด 
 ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดเปนตลาดท่ีมีผูขายจํานวนมาก ท่ีขายสินคาแตกตางกัน ดังนั้น
เสนอุปสงคของผูขายมากรายจะเปนเสนท่ีลาดจากซายลงมาทางขวา  แตมีลักษณะลาดกวาเสนอุป
สงคของตลาดผูกขายและตลาดผูขายนอยราย 
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ภาพท่ี 2.9  ราคาและปริมาณการผลิตของผูขายก่ึงแขงขันกึ่งผูกขาดในระยะส้ัน 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม,หนา 184. 
 จากภาพท่ี 2.9  หนวยผลิตในตลาดก่ึงแขงขันกึ่งผูกขาด ในระยะส้ันจะทําการผลิตท่ี 
SMC  =  MR  ปริมาณการผลิต   OQ   ราคาขาย  OP  กําไรเกินปกติ  คือพื้นท่ี  PABC 
 การกําหนดราคาและปริมาณการผลิตของผูผลิตในระยะยาว จะกําหนด ณ ระดับท่ี 
LMC  =  MR และเปนจุดท่ีเสน LAC สัมผัสกับเสน D ท่ีจุด E  ผูผลิตจะไดรับเพียงกําไรปกติ ดัง
ภาพท่ี 2.10 
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ภาพท่ี 2.10  ราคาและปริมาณการผลิตในระยะยาวของตลาดก่ึงแขงขันกึ่งผูกขาด 
ท่ีมา:  ประมวลสาระชุดวิชาเศรษฐศาสตรอุตสาหกรรม,หนา 184.  

จากสมการรายรับและสมการตนทุนในตลาดกึ่งแขงขันผูกขาดท่ีกลาวมาแลว 
จากภาพท่ี 2.10  ท่ีจุด E slope ของ  AR = slope  LAC   

 นั่นคือในระยะยาว  หนวยธุรกิจในตลาดกึง่แขงขันกึ่งผูกขาดจะไดรับกาํไรปกติ  (∴π 
มีคา  เทากับ 0) 
ตลาดแขงขนัสมบูรณ (Perfect  market)  

หมายถึงตลาดที่มีการแขงขันอยางเต็มท่ีในระหวางผูซ้ือและผูขาย อันเปนผลผลักดันให
ราคาสินคาหรือปริมาณซ้ือขายสินคาในตลาดมิไดตกอยูภายใตอิทธิพลของผูซ้ือหรือผูขายฝายใด
ฝายหนึ่ง แตจะถูกกําหนดโดยกลไกตลาด 

ประกอบดวยลักษณะตาง ๆ ดังนี ้
1.  มีผูซ้ือและผูขายจํานวนมาก (Many buyers,many sellers) จนกระท่ังผูซ้ือและผูขาย

แตละรายตางไมมีอิทธิพลเหนือราคา ท้ังนี้เพราะผูซ้ือและผูขายแตละรายตางเปนสวนยอยของตลาด  
ปริมาณการซ้ือขายตลอดจนการเปล่ียนแปลงปริมาณการซ้ือขายของผูซ้ือและผูขายแตละรายใน
ตลาดนับเปนสวนนอยมากเมื่อเทียบกับปริมาณการซ้ือขายท้ังหมดในตลาด จึงไมสามารถกอใหเกิด
การเปล่ียนแปลงในราคาสินคาได ในกรณีดังกลาวนี้ ราคาสินคาในตลาดจะถูกกําหนดโดยอํานาจ
ตอรองของผูซ้ือและผูขายซ่ึงแสดงอยูในรูปของเสนอุปสงคและเสนอุปทานของตลาด ผูซ้ือและ
ผูขายแตละรายตางตองยอมรับราคาและปริมาณซ้ือขายท่ีถูกกําหนดข้ึนนี ้

2.  สินคาท่ีซ้ือขายกันในตลาดมีลักษณะเหมือนกันทุกประการ (homogeneous product)  
ผูซ้ือไมเกี่ยงท่ีจะซ้ือสินคาหนวยใดก็ได จากผูขายรายใดก็ได ในกรณีดงักลาวนี ้ราคาสินคาในตลาด
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จึงมีเพียงราคาเดียว ถาผูขายรายใดรายหนึง่ต้ังราคาสินคาใหสูงกวาผูขายรายอ่ืน ๆ ผูซ้ือจะไมทําการ
ซ้ือสินคาจากผูขายรายนั้นเลย เพราะสามารถซ้ือสินคาท่ีเหมือนกนัทุกประการไดจากผูขายรายอ่ืน ท่ี
มีมากในตลาด  

3. ผูซ้ือและผูขายแตละรายตางรูถึงสภาพการณในตลาดเปนอยางดี (perfect knowledge) 
โดยผูซ้ือและผูขายแตละรายตางรูวาในขณะหน่ึง ๆ นัน้ ราคาซ้ือขายในตลาดเปนอยางไร ถาผูซ้ือ
หรือผูขายรายใดรายหน่ึงเสนอซ้ือหรือเสนอขายสินคาในราคาท่ีแตกตางจากราคาท่ีเปนอยูในตลาด 
ผูขายหรือผูซ้ือรายอ่ืน ๆ ก็สามารถจะรูไดโดยทันที และจะไมปรากฏมีผูซ้ือรายใดยินยอมซ้ือสินคา
ในราคาท่ีสูงกวาราคาตลาด ในทํานองเดียวกัน ผูขายก็จะไมยอมขายสินคาใหกับผูซ้ือท่ีเสนอซ้ือ
สินคาในราคาตํ่ากวาตลาดเชนกัน 
 4. การเขาหรือออกจากอุตสาหกรรม ตลอดจนการโยกยายปจจัยการผลิตทุกชนิด
สามารถกระทําไดโดยเสรี (free entry and perfect mobility)  ผูซ้ือประสงคจะเขามาทําการซ้ือสินคา
ในตลาด ก็จะสามารถเขามาไดโดยไมมีขอกีดขวางใด ๆ ในทํานองเดยีวกับผูขายท่ีประสงคจะเลิก
ทําการผลิต หรือโยกยายการผลิตไปยังอุตสาหกรรมอ่ืนก็สามารถทําไดโดยไมมีอุปสรรคใด ๆ 
เชนกัน ไมวาจะโดยกฎหมาย ขอกีดขวางทางดานการเงิน หรือการกดีกันจากผูผลิตรายเดิมในตลาด 
การปรับเปล่ียนปจจยัการผลิตเพื่อใชในการผลิตตางอุตสาหกรรมก็สามารถเปนไปไดโดยงาย กําไร
หรือขาดทุนในอุตสาหกรรมจะเปนตัวชักจูงใหเกิดการเขาหรือออก และ การโยกยายปจจยัการผลิต
ข้ึนในตลาด  
 ตลาดแขงขันสมบูรณ  หนวยผลิตแตละหนวยแมวาจะขายในราคาเดียวกัน ถาเปนระยะ
ส้ันหนวยผลิตบางแหงอาจไดรับกําไรเกนิปกติหรือกําไรปกติ หรือขาดทุน ท้ังนี้ข้ึนกับลักษณะของ
เสน AC   ถาเสน  AC ต่ํากวา  P ก็จะไดกําไรเกินปกติ  ถา AC=P โดยเสน  AC  สัมพันธกับ เสน  P  
ก็จะกําไรปกติ แตถา  AC  มากกวา  P  ก็จะประสบกับการขาดทุน แตในระยะยาวแลว หนวยผลิต
ในอุตสาหกรรมจะปรับตัวจนทุกแหงไดรับเพียงกําไรปกติ   
ดุลยภาพระยะสั้นของผูผลิต/ผูขาย  (Short-Run Equilibrium of the Firm) 
 ดุลยภาพของผูผลิต  (equilibrium of  the  firm)  หมายถึงสภาวะท่ีผูผลิตไดรับกําไร
สูงสุดดังนั้น  ดุลยภาพของผูผลิตและกําไรสูงสุดจึงเปนสภาวะเดียวกันและตรงกับปริมาณผลผลิตท่ี 
MC  =  MR  (วัดจากจุดท่ีเสน  MC  และเสน  MR  ตัดกนั) 
 ตามภาพท่ี  2.11    ผูผลิตอยูในดุลยภาพเม่ือปริมาณผลผลิตเทากับ 0Q   และขายในราคา
หนวยละ 0P   ผูผลิตจะมีกําไรท้ังส้ินเทากบักําไรเฉล่ียตอหนวยคูณดวยปริมาณผลิตหรือปริมาณขาย  
นั่นคือ 
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 กําไรเฉล่ียตอหนวย = รายรับเฉล่ียตอหนวย  –  ตนทุนเฉล่ียตอหนวย 
        PC  = 0P    -    0C 

     กําไรรวม = กําไรเฉล่ียตอสินคา 1 หนวย  x  ปริมาณขาย 
   = PC   x   0Q   =   พื้นที่ส่ีเหล่ียม   PabC 
 ในกรณีนี้จะเห็นไดวาผูผลิตมีรายรับรวมสูงกวาตนทุนรวม  ซ่ึงพิจารณา    ณ    จุด    
MC  =  MR   (คือจุด a)    คา  AR  จะอยูสูงกวาคา   AC    แสดงวาผูผลิตมีกําไรเกินปกติ  (abnormal 
profit)  ในระยะส้ันผูผลิตในตลาดท่ีมีการแขงขันสมบูรณอาจมีกําไรเกินปกติได  และกําไรเกินปกติ
นี้จะเปนตัวดึงดูดใหผูประกอบการรายใหม ๆ เขาสูตลาดสินคานี้ตอไป 

 
            

ภาพท่ี 2.11  ดุลยภาพระยะส้ันของผูผลิต 
ท่ีมา:  วันรักษ ม่ิงมณีนาคิน. หลักเศรษฐศาสตรจุลภาค .หนา 163. 
ดุลยภาพระยะยาวของผูผลิต (Long-Run Equilibrium of the Firm)  
 ในกรณีของตลาดท่ีมีการแขงขันสมบูรณ การพิจารณาดุลยภาพระยะยาวของผูผลิตแต
ละรายอาศัยขอสมมติ (assumptions) 3 ประการ คือ ประการแรก การผลิตยังคงยึดเง่ือนไขแหงกําไร
สูงสุดแบบเดียวกับการผลิตในระยะส้ัน   เพียงแตเปล่ียนมาใชตนทุนระยะยาวแทน   นั่นคือ   จุด
ดุลยภาพจะอยูท่ี  LMC  =  SMC  =   MR  =  P     ประการท่ีสอง  ผูผลิตมีโอกาสเปล่ียนแปลงขนาด
ของโรงงานหรือเลิกผลิตโดยเด็ดขาดถาเห็นวาไมสามารถผลิตไดคุมตนทุนการผลิต  ประการท่ีสาม 
ผูผลิตใหมสามารถเขามาแขงขันไดอยางเสรี 
 จากขอสมมติประการท่ีสองน้ีทําใหสรุปไดวา  ในระยะยาวราคาจะตองเทากับจุดตํ่าสุด
ของตนทุนเฉล่ีย  และผูผลิตจะตองใชโรงงานท่ีมีขนาดเหมาะสมท่ีสุด (optimum size) นั่นคือ มี
ตนทุนเฉล่ียตํ่าท่ีสุด และ SMC  เทากับ  LMC  เหตุท่ีเปนเชนนี้เพราะถาราคาอยูสูงกวาจุดตํ่าสุดของ
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ตนทุนเฉล่ีย  ผูผลิตจะมีกําไรเกินปกติ  ซ่ึงเปนปจจัยดึงดูดผูผลิตรายใหมเขามาสูตลาดเพ่ิมข้ึน  ราคา
ก็จะลดลง  เพราะอุปทานตลาดเพ่ิมข้ึน  แตอุปสงครวมไมเปล่ียนแปลง  ในขณะท่ีผูผลิตรายใหม
เพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ ราคาจะลดลงๆ จนกระท่ังเทากับจุดตํ่าสุดของตนทุนเฉล่ียตอหนวย 
 
  ตนทุน,  รายได 
 
     LMC 
                                                                                   SMC 
         LAC 
     SAC 
                                            P            D  =  MR 
             E 
 
 
 
               0       Q                                          ปริมาณผลผลิต 
รูปท่ี 2.12  ดุลยภาพการผลิตในระยะยาว 
ท่ีมา:  วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิน.หลักเศรษฐศาสตรจุลภาค.หนา 167. 
 ในทางตรงขาม  ถาราคาอยูต่ํากวาจดุตํ่าสุดของตนทุนเฉล่ีย  ผูท่ีทนการขาดทุนไมได
จะตองเลิกกิจการ  อุปทานตลาดลดลง  ราคาก็จะขยับสูงข้ึน  และในท่ีสุดจะเทากับจดุตํ่าสุดของ
ตนทุนเฉล่ียผูผลิตท้ังหลายจึงตองปรับปรุงขนาดของโรงงานเพ่ือใหมีตนทุนเฉล่ียตํ่าท่ีสุด  เม่ือเปน
เชนนี้ SMC  จงึเทากับ LMC  เพราะท้ัง SMC  และ   LMC  ตางก็เทากับจดุตํ่าสุดของ LAC  การท่ี 
SMC  และ  LMC  เทากันนี้  แสดงวาถาการผลิตอยูในดุลยภาพระยะยาว ก็จะตองอยูในดุลยภาพ
ระยะส้ันดวย 
 จากท่ีกลาวมาสรุปไดวา  ในระยะยาวผูผลิตแตละรายในตลาดแขงขันสมบูรณจะอยูใน
ดุลยภาพเม่ือผลิตตรงปริมาณผลผลิต ณ SMC  =  LMC  =  MR  =  P  =  จุดตํ่าสุดของ  LAC  จากรูป
ท่ี  12  ผูผลิตจะเลือกผลิตในปริมาณ 0Q หนวย ราคาหนวยละ OP         
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สวนเกินผูบริโภค (Consumer Surplus) 
 สวนเกนิผูบริโภค พิจารณาไดเปน 2 กรณี ดังนี ้
 1.  กรณีพจิารณาสินคาเฉพาะหนวยใดหนวยหน่ึง สวนเกินผูบริโภค หมายถึงสวนตาง
ระหวางราคาที่จายจริงกับราคาสินคาท่ีผูบริโภคเต็มใจที่จะจายเพื่อใหไดสินคานัน้ 

2. กรณีพิจารณาปริมาณซ้ือต้ังแตหนวยแรกจนถึงหนวยสุดทาย สวนเกินผูบริโภค
หมายถึงผลรวมสวนตาง ของจํานวนเงินท่ีผูบริโภคเต็มใจท่ีจะจายและท่ีจายจริงตามราคาตลาด  
ตั้งแตหนวยแรกจนถึงหนวยสุดทาย (หนวยสุดทายมีสวนตางราคาดังกลาวเทากับศูนย) 
 อัลเฟรด มารเชลล (Alfred Marshall)  เปนผูนําแนวคิดนีม้าวิเคราะหทฤษฎีมูลคา 
(Theory of Value)  โดยกลาววาความพอใจท่ีผูบริโภคไดรับอาจเทากับหรือมากกวาราคาท่ีจายไป 
หากความพอใจท่ีผูบริโภคไดรับมากกวาราคาท่ีจายไป ก็แสดงวามีสวนเกินผูบริโภคเกิดข้ึน หาก
ความพอใจเทากับราคาท่ีจาย แสดงวาสวนเกินผูบริโภคเทากับศูนย  แนวคิดเกี่ยวกับสวนเกนิ
ผูบริโภคมีประโยชนในการวิเคราะหผลไดและตนทุนสังคม (Social benefits and Cost) ซ่ึงเปน
เคร่ืองมือท่ีนิยมใชในการศึกษาและประเมินโครงการตาง ๆ ดานส่ิงแวดลอมและ
ทรัพยากรธรรมชาติ 
ตลาดผูกขาดหรือตลาดแขงขันไมสมบูรณ (Imperfect market)   
 หมายถึงตลาดที่ไมมีลักษณะตาง ๆ ของตลาดแขงขันสมบูรณท่ีกลาวมาแลว หรือมีกไ็ม
ครบถวน ซ่ึงเราสามารถช้ีใหเห็นไดวา ตลาดในสภาพท่ีเปนจริงมีลักษณะการแขงขันท่ีไมสมบูรณ
มากกวาจะเปนตลาดแขงขันสมบูรณ โดยเปรียบเทียบไดจากสภาพทีเปนจริงกับลักษณะของตลาด
แขงขันสมบูรณ ดังนี ้
 1. จํานวนผูซ้ือและผูขายในตลาดมักจะมีจํานวนไมมากพอท่ีจะไมกอ ใหเกิดอิทธิพล
เหนือราคาสินคา  
 2. ในสายตาผูซ้ือ สินคาตาง ๆ จะมิไดมีลักษณะเหมือนกันทุกประการแมวา สินคาสอง
ยี่หอจะมีสวนประกอบของสินคาท่ีเหมือนกัน  ความแตกตางในย่ีหอและความพยายามของผูผลิต
สินคาแตละยีห่อในการโฆษณาช้ีชวนใหผูบริโภคเห็นวาสินคาของตนเหนือกวาสินคายี่หออ่ืน  
 3. ในความเปนจริง ผูซ้ือและผูขายจะมิอาจรูถึงความเปนไปของตลาดอยางสมบูรณได 
เพราะการจะทราบความเคล่ือนไหวตลอดเวลาตองใชเวลาและคาใชจาย 
 4. การเขาออกอุตสาหกรรม ในความเปนจริงมิไดเปนไปโดยเสรีดวยเหตุผลอันใด
อันหนึ่ง โดยท่ัว ๆ ไป กฎหมายจะใหความคุมครองแกผูผลิตซ่ึงเปนผูคนคิดส่ิงประดิษฐหรือวิธีการ
ใหม ๆ ในชวงเวลาหนึ่งเพื่อมิใหผูผลิตรายอ่ืนเขามาผลิตสินคาชนิดเดยีวกันแขงขันกบัผูผลิตรายเดิม
หรือในกรณีท่ีรัฐผูกขาดหรือยินยอมใหมีการผูกขาดแกผูผลิตรายใดรายหนึ่ง ในบางกรณีแมไมมีขอ 
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หามการเขามาผลิตแขงขัน การเขามาผลิตในอุตสาหกรรมก็อาจถูกขัดขวางโดยปริยายจากความ
จําเปนท่ีจะตองใชทุนจํานวนมหาศาล  ใชเทคนิคการผลิตข้ันสูงเกินความสามารถของผูผลิตอ่ืน ๆ 
จะจดัหามาได 
 5. การโยกยายปจจัยการผลิตก็มิไดเปนไปโดยเสรี เปนตนวาบรรดาคนงานมักลังเลใจที่
จะยายถ่ินท่ีอยู แมวาคาแรงในสองทองถ่ินจะแตกตางกนั และปจจยัการผลิตแตละชนดิก็มิใชวาจะ
สามารถเปล่ียนไปใชในการผลิตสินคาอ่ืนไดอยางสมบูณณทันทีทันใด 
 การผลิตท่ีเหมาะสมท่ีสุด หมายถึงปริมาณการผลิตท่ีทํากําไรสูงสุด  หรือขาดทุนนอย
ท่ีสุดของหนวยธุรกิจ ในตลาดแขงขันไมสมบูรณ  ดังนั้นการกําหนดราคาท่ีทําใหไดกาํไรสูงสุด คือ
จุดท่ี MC = MR  
 ตลาดผูกขาด หนวยผลิตรายเดียวในระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนิยม ถากําหนดราคาขาย
ใหสูงกวาตนทุน ก็อาจไดรับกําไรเกินปกติ ท้ังในระยะส้ันและระยะยาว แตถาเปนระบบเศรษฐกจิ
แบบผสม  ถารัฐเขามาแทรกแซงการกําหนดราคาให P = AC  ผูผลิตก็จะไดรับเพียงกําไรปกติ
เทานั้น    
เสนอุปสงคและรายรับสวนเพิ่มของการผกูขาด (Demand  and  Marginal  Revenue) 
 เนื่องจากตลาดท่ีมีการผูกขาดแทจริงมีผูผลิตเพียงรายเดียว   ดังนั้นอุปสงคของตลาดจึง
เปนอุปสงคของผูผูกขาดดวย  โดยปกติอุปสงคเปนเสนทอดลงจากซายไปขวา  รายรับเพิ่ม (MR) จึง
เปนเสนทอดลงจากซายไปขวาเชนเดียวกัน   และมีความชันเปน  2  เทาของความชันของเสนอุป
สงค   ดังภาพท่ี 2.13 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 2.13  เสนอุปสงคและรายรับสวนเพิ่ม 
ท่ีมา : วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิน .หลักเศรษฐศาสตรจุลภาค.หนา 171. 

      ราคา ,รายรับ 
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การกําหนดราคาและปริมาณผลผลิตในระยะสั้น(Determination  of  Price  and  Output  in  the  
Short – Run) 
 เนื่องจากตลาดผูกขาดแบงเปน  2  ประเภท  คือ  ตลาดผูกขาดท่ีไมมีการควบคุม  และ
ตลาดผูกขาดท่ีควบคุมโดยรัฐบาล   ในกรณีตลาดผูกขาดท่ีไมมีการควบคุม   ผูผูกขาดมีอํานาจเต็มท่ี
ในการกําหนดราคาหรือปริมาณขายอยางใดอยางหนึ่ง  ตลาดผูกขาดท่ีควบคุมโดยรัฐบาล  ผูผูกขาด
ไมมีอํานาจกําหนดราคาตามท่ีตองการ  รัฐบาลจะเปนผูกําหนดราคา  การพิจารณาราคาและผลผลิต
ของตลาด  2  ประเภทนี้จึงตองแยกจากกัน 
 1.   ตลาดผูกขาดท่ีไมมีการควบคุม (Unregulated  Monopoly) 
 เนื่องจากรัฐบาลปลอยเสรีเกี่ยวกับการกําหนดราคาและจํานวนผลิต  ดังน้ันผูผูกขาดจึงมี
อิสระในการกําหนดราคาหรือปริมาณผลผลิต   กลาวคือ   เม่ือผูผูกขาดกําหนดอยางหนึ่งแลวอีก
อยางหนึ่งตลาดจะเปนผูกําหนด  ถาผูผูกขาดกําหนดราคา ตลาดจะเปนผูกําหนดปริมาณผลผลิต/ขาย    
ถาผูผูกขาดกําหนดปริมาณผลผลิต/ขาย  ตลาดจะเปนผูกําหนดราคา  นั่นคือผูผูกขาดไมมีอํานาจ
กําหนดท้ังราคาและปริมาณขายพรอมกัน 
        1.1  กําไรจากการผูกขาด (Monopoly   Profit) 
  ผูผูกขาดจะไดกําไรสูงสุด  MC = MR ตราบใดท่ีผลิตนอย  ตนทุนสวนเพิ่มต่ํากวา
รายรับสวนเพิ่ม (MC < MR)  แสดงวากําไรจะมากข้ึนเม่ือผลิตเพิ่มข้ึน  ในทางตรงขาม  ถาผลิตมาก  
กําไรจะลดลงเม่ือผลิตเพิ่มข้ึน    ตนทุนสวนเพิ่มจะสูงกวารายรับสวนเพิ่ม (MC > MR)  ดังนั้นจึง
สรุปไดวาผูผูกขาดจะไดกําไรสูงสุดเม่ือผลิตตรงจุดท่ี  MC = MR  
 ขอที่นาสังเกตจากการวิเคราะหขางตน   คือในตลาดที่มีการผูกขาด   ราคาสินคาจะสูง
กวา  MC  เสมอ   ไมวาผูผลิตจะมีกําไรสูงสุดหรือขาดทุนตํ่าสุด   และน่ีเปนสาเหตุหลักท่ีทําใหการ
ผูกขาดนํามาซ่ึงการจัดสรรทรัพยากรที่ขาดประสิทธิภาพ   การที่ราคาสูงกวา  MC  แสดงวามีการนํา
ทรัพยากรมาใชในการผลิตนอยกวาท่ีผูบริโภคตองการ   การจัดสรรทรัพยากรจะมีประสิทธิภาพ
มากท่ีสุดเม่ือสินคามีราคาเทากับ  MC  ซ่ึงเปนกรณีการแขงขันสมบูรณ 
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ภาพท่ี  2.14  การวิเคราะหดุลยภาพในระยะส้ันของผูผูกขาด 
ท่ีมา:  วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิน.หลักเศรษฐศาสตรจุลภาค.หนา 173. 

จากรูปท่ี 2. 14   จะเห็นวาราคาดุลยภาพอยูสูงกวาตนทุนเฉล่ีย   แสดงวาผูผลิตไดรับ
กําไรเกินปกติซ่ึงเปนกําไรจากการผูกขาด  (monopoly  profit)  กําไรนี้ถามีอยูตลอดไปยอมแสดงถึง
ความสําเร็จในการกุมอํานาจผูกขาด   เพราะถาผูผลิตใหมสามารถเขามาผลิตแขงขันได   กําไรเกิน
ปกตินี้จะคอย ๆ  ลดลงจนในที่สุดคงเหลือแตกําไรปกติ 
          1.2  การขาดทุนนอยท่ีสุด  (Loss  Minimization) 
 อยางไรก็ตาม  ไมใชวาผูผูกขาดทุกรายจะไดรับกําไรเกินปกติเสมอไป   ผูผูกขาดบาง
รายอาจมีตนทุนเฉล่ียสูง   หรือผลิตในปริมาณนอย    ในกรณีเชนนี้   ผูผลิตอาจไดรับเพียงกําไรปกติ   
หรือหากรายรับไมพอรายจายก็อาจประสบภาวะขาดทุน   ในกรณีท่ีขาดทุน   ผูผูกขาดจะผลิตตอไป
หรือเลิกผลิตในระยะส้ัน   ข้ึนอยูกับรายรับเฉลี่ยสูงหรือตํ่ากวาตนทุนแปรผันเฉล่ีย   ถารายรับเฉล่ีย
สูงกวาตนทุนแปรผันเฉล่ียก็นาที่จะผลิตตอไป  โดยผลิต  ณ  ระดับท่ี  MC = MR  เพราะจะขาดทุน
นอยท่ีสุด   แตถารายรับเฉล่ียตํ่ากวาตนทุนแปรผันเฉล่ีย   ผูผูกขาดควรเลิกผลิตเพราะจะสูญเสียนอย
กวา  หากมีการขาดทุนตอเนื่องเปนเวลานานก็ตองเลิกกิจการ 
 ตามภาพท่ี  2.15 อุปสงคไมมากพอที่จะทําใหผูผูกขาดมีกําไร   ทุกจุดบนเสนอุปสงค
แสดงราคาตํ่ากวาตนทุนเฉล่ียท้ังส้ิน   ในกรณีเชนนี้ผูผูกขาดจะผลิต  0Q  หนวย   เพราะขาดทุนนอย
ท่ีสุด  เนื่องจากตรงระดับผลิตนี้  MC = MR  และขายในราคาหนวยละ  0P   เนื่องจากการผลิต  0Q  
หนวยผูผูกขาดเสียตนทุนการผลิตหนวยละ  0f    ดังนั้นจึงขาดทุนหนวยละ   Pf   หรือขาดทุน
ท้ังหมดเทากับพื้นท่ีส่ีเหล่ียม   fedP 
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ภาพท่ี 2.15   แสดงการขาดทุนตํ่าสุด 
ท่ีมา:  วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิน.หลักเศรษฐศาสตรจุลภาค. หนา 174. 

2.   การผูกขาดโดยมีรัฐบาลเปนผูควบคุม  (Regulated  Monopoly) 
 ไดกลาวแลวในตอนตนวา  กิจกรรมบางอยางจําเปนตองใหมีผูผลิตเพียงรายเดียวจึงจะ
ไดประโยชนจากขนาดของการผลิต  (economy  of  scale)   เชน  กิจการรถไฟ   สายการบิน  และ
โทรศัพท  เปนตน  หรือรัฐบาลสามารถปองกันความหายนะไมใหลุกลามในวงกวาง  เชน  การผลิต
สุรา   บุหร่ี  และสลากกินแบง  เปนตน   ดวยเหตุผลดังกลาว  รัฐบาลจึงออกกฎหมายรับรองการ
ผูกขาด   แตเม่ือรัฐบาลยอมใหมีการผูกขาด   รัฐบาลก็จะตองมีหนาท่ีดูแลการตั้งราคามิใหสูงเกินไป
จนสรางความเดือดรอนแกผูบริโภค   เนื่องจากจุดประสงคท่ีรัฐบาลยอมใหมีการผูกขาดมิไดอยูท่ี
กําไรสูงสุด   ดังนั้นจึงไมควรนําเง่ือนไข  MC =  MR  มาใชในการตั้งราคา   การตั้งราคาควร
พิจารณาจากเกณฑอ่ืนท่ีเหมาะสมกวา 
 เราทราบแลววา   ตนทุนรวม (TC)  ไดรวมกําไรปกติ  (ซ่ึงเปนคาตอบแทนปกติของ
ผูประกอบการ)  ไวแลว   และตนทุนเฉล่ียก็รวมกําไรปกติเฉล่ียไวแลวเชนกัน   ดังนั้นหากต้ังราคา
ตามเง่ือนไข  AC =  AR  ยอมจะเปนราคาท่ียุติธรรม  (Fair  Price,  Pf)  กลาวคือหนวยผลิตก็ยังมี
กําไรปกติขณะท่ีผูบริโภคก็จายในราคาตอกวาราคาผูกขาดท่ีปราศจากการควบคุม 
 ดังนั้นราคายุติธรรม  คือ  Pf =   AC  =  AR 
 อยางไรก็ตาม  ในทางทฤษฎียังไมนับวา    Pf  เปนราคาท่ีกอใหเกิดการจัดสรรทรัพยากร
การผลิตอยางมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด  เพราะราคา  Pf  นี้ไมไดอยูบนเสน  MC    การผลิตบนเสนนี้
ถือวามีการจัดสรรทรัพยากรการผลิตอยางเหมาะสม 
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ภาพท่ี  2.16   การกําหนดราคาและปริมาณผลผลิตกรณีมีการควบคุม 
ท่ีมา:  วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิน.หลักเศรษฐศาสตรจุลภาค. หนา 175. 
 ตามภาพท่ี  2.16    ราคา  Pf   อยูสูงกวาคา  MC  (ณ  ปริมาณผลผลิตเดียวกัน)   แสดงวา
การนําทรัพยากรมาใชในการผลิต   (สินคา/บริการที่กําลังพิจารณา)   ยังนอยเกินไป   หรืออีกนัย
หนึ่งมีการผลิตสินคานี้นอยเกินไป   สวนกรณีตามรูปท่ี  9.4 (ข)  ราคา  Pf  อยูต่ํากวาคา  MC  (ณ 
ปริมาณผลผลิตเดียวกัน)  แสดงวามีการจัดสรรทรัพยากรมาใชในการผลิตมากเกินไป   หรืออีกนัย
หนึ่งผูผลิตถูกบังคับใหผลิตมากเกินไป   ดังนั้นราคาท่ีกอใหเกิดการจัดสรรทรัพยากรที่เหมาะสมจึง
เปนการกําหนดราคาบนเสน  MC   (MC-pricing)    เรียกวา    ราคาอุดมคติ    (Ideal  Price)    คือ             
Pi  = MC = AR 
 อยางไรก็ตาม  ในกรณีท่ี  Pi  อยูต่ํากวา   Pf   (ภาพท่ี  2.16 (ก))  แสดงวาหนวยผลิต
ไมไดรับกําไรปกติหรือไดรับเพียงบางสวน  (ท้ัง  2  กรณีเรียกงาย ๆ  วาขาดทุน)  รัฐบาลก็จะตองต้ัง
งบประมาณชดเชยการขาดทุนเพื่อใหหนวยผลิตอยูรอดได   (กรณีตัวอยางไดแก  กิจการเดินรถ
ประจําทาง  ขสมก.) 
ผลดีและผลเสียของการแขงขันและการผูกขาด 
(Advantages  and  Disadvantages  of  Competition  and  Monopoly) 
 เปนท่ียอมรับกันท่ัวไปวาการแขงขันยอมดีกวาการผูกขาด  แตก็ไมไดหมายความวาการ
แขงขันไมมีผลเสียเลย   และการผูกขาดไมมีผลดีเลย   ท้ังการแขงขันและการผูกขาดตางก็มีท้ังผลดี
และผลเสีย   เพียงแตวาเม่ือนําผลดีและผลเสียมาหักลบกันแลว   ผลสุทธิจะเปนอยางไร  ตอไปนี้
เปนการประมวลผลดีและผลเสียของการแขงขันและการผูกขาด  ซ่ึงเปนเร่ืองท่ีโตเถียงกันไดไมมีท่ี
ส้ินสุด 
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ผลดีของการแขงขัน 
 1.   การแขงขันกอใหเกิดการจัดสรรทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพ   เราทราบแลววา
ทรัพยากรในสังคมหน่ึง ๆ  มีจํากัด   ทรัพยากรทั้งหลายสามารถนํามาผลิตสินคาและบริการไดนานา
ชนิด   บางชนิดก็สนองความตองการของคนกลุมใหญ  บางชนิดก็สนองความตองการของคนกลุม
นอย  และเม่ือนําทรัพยากรอันมีอยูจํากัดไปผลิตสินคาหรือบริการอยางหน่ึงแลว  ก็หมดโอกาสท่ีจะ
ผลิตอยางอ่ืน  เพราะการผลิตทุกอยางมีตนทุนคาเสียโอกาส  ในสังคมประชาธิปไตยท่ีมีการใช
กฎหมายเปนเคร่ืองมือสําคัญเพ่ือการกระจายรายได    ก็จะมีการนําทรัพยากรจํานวนมากไปผลิต 
สินคาและบริการท่ีสนองความตองการของคนกลุมใหญ  ในดานการผลิตเม่ือมีการแขงขันเสรี  
ผูผลิตก็จะพยายามผลิตสินคาท่ีคนกลุมใหญตองการ   หากมีผูผลิตเกาไมผลิตสินคาเหลานั้นหรือ
ผลิตไมเพียงพอ   ผูผลิตรายใหมก็มีโอกาสเขามาผลิตแขงขันไดโดยเสรีตลอดเวลา   ซ่ึงชวยเพิ่ม
อุปทานของสินคานั้น  หากผูผลิตรายใดไมสามารถแขงขันกับผูผลิตอ่ืนได   ก็ตองออกจาก
อุตสาหกรรมนั้นหันไปสูกิจการอ่ืนแทน 
 2.   การแขงขันสนองความตองการของผูบริโภค   และคุมครองผลประโยชนของ
ผูบริโภคใหพนจากการเอารัดเอาเปรียบของผูผลิตไดบาง  ถาผูผลิตรายใดขายสินคาในราคาสูงกวา
หรือคุณภาพต่ํากวาสินคาอยางเดียวกันของผูผลิตอ่ืน  ผูบริโภคสามารถหันไปซ้ือจากผูผลิตอ่ืนได   
เพราะตลาดมีผูขายมากราย   นอกจากนี้   การแขงขันมีสวนสงเสริมคุณภาพสินคาใหดีข้ึนและราคา
ลดลง  ผูผลิตบางรายท่ีขวนขวายเพิ่มยอดขาย  จะพยายามปรับปรุงคุณภาพสินคาใหดีข้ึนพรอมท้ัง
ขายในราคาตํ่าลง  ผูผลิตรายอ่ืนคงตองพยายามทําตาม  ประโยชนจึงตกแกผูบริโภค   คือมีสินคาให
ซ้ือมากข้ึนและราคาตํ่าลง 
 3.   การแขงขันทําใหอุตสาหกรรมตองปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตของตน
ตลอดเวลา  ผูผลิตตองพยายามหาทางขจัดการร่ัวไหล   ส้ินเปลือง  และลดตนทุนการผลิต   เพื่อจะ
ขายสินคาในราคาเทากับหรือต่ํากวาผูผลิตรายอ่ืน   ผูผลิตนั้นจะขายสินคาไดมากข้ึน    การผลิตมาก
ข้ึนทําให   ตนทุนเฉล่ียตอหนวยและราคาลดลงไดอีก   สวนผูผลิตรายอ่ืนก็ตองมาหาลูทางปรับปรุง
โรงงานของตนตลอดเวลา   มิฉะนั้นอาจดํารงอยูไมได 
 4.   การแขงขันสงเสริมการผลิตสินคาใหม ๆ  การนําวัตถุดิบตัวใหมมาใชในการผลิต  
และการพัฒนาเทคนิคใหม 
 จากท่ีกลาวมาจะเห็นไดวาการแขงขันมีอานิสงสอยูมากท้ังตอผูผลิตและผูบริโภค 
ผลเสียของการแขงขนั 
 1.   จากขอดีของการแขงขันท่ีทําใหเกิดสินคาใหม ๆ  หากสินคาใหม ๆ  มีมากเกินความ
จําเปนก็อาจกลายเปนผลเสีย   เปนการส้ินเปลืองทรัพยากรการผลิตอีกแบบหนึ่ง   ในระบบการผลิต
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ของญ่ีปุน  ผูผลิตรายยอยในตลาดแขงขันมักจะพยายามเฟนหาสินคาอุปโภคตัวใหม ๆ  อยางเชน  
การผลิตของใชในครัวเรือนก็มีรอยแปดพันอยาง   ของใชจํานวนมากก็ไมใชส่ิงจําเปน   ซ้ือไปเก็บ
สักพักหนึ่งตองโยนท้ิง   ท้ัง ๆ ท่ียังไมไดแกะออกจากกลองดวยซํ้า    หรือมีการใชปจจัยการผลิต
มากมายหลายชุดเพื่อผลิตสินคาอยางเดียวกัน   โดยเพียงแตปรับปรุงดัดแปลงรูปลักษณ   อยางเชน
การผลิตเส้ือผา   รองเทา  กระเปาถือ   เคร่ืองประดับ  มักจะมีแบบใหม ๆ  ออกมามากมาย
ตลอดเวลาท้ัง ๆ  ท่ีแบบเดิมยังจําหนายไมหมด   สรางความส้ินเปลืองทรัพยากรการผลิต   และ
ทางออกของระบบเชนนี้ก็คือการโละสินคาเกาไปตามตางจังหวัด   หรือโละไปยังประเทศท่ีลาหลัง
กวา 
 2.   สืบเนื่องจากการผลิตสินคาซํ้า ๆ   กันแตตางกันตรงยี่หอหรือรูปลักษณ   ผูผลิตบาง
รายอาจไมสนใจท่ีจะเพิ่มยอดขายโดยการปรับปรุงคุณภาพใหดีข้ึนหรือลดตนทุนและลดราคา  แต
หันไปใชวิธีการทุมโฆษณาและสงเสริมการขาย   เนื่องจากสื่อบางอยางสามารถครอบงําคนกลุม
ใหญอยางไดผล  ผูบริโภคตองจายคาสินคาท่ีบวกคาโฆษณาและคาการตลาดในสัดสวนท่ีสูงมาก 
 3.   การแขงขันในการผลิตบางอยางเปนอุปสรรคตอการนําเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมมาใช
เพราะผูผลิตมีขนาดเล็กเกินไป   มีเงินทุนนอย   ครองสวนแบงตลาดในสัดสวนท่ีต่ํา   ไมอาจลด
ตนทุนโดยการเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต   อาจตองใชวิธีลดคุณภาพสินคาและ/หรือกดคาจาง
แรงงานแทน 
 4.  เนื่องจากผูผลิตแตละรายตองแขงขันกันดวยประสิทธิภาพและราคา   หากผูผลิตราย
ใดครอบครองเทคโนโลยีการผลิตท่ีเหนือกวาคูแขง   ก็จะไดเปรียบในเชิงแขงขัน   จึงตองมีระบบ
รับรองกรรมสิทธ์ิ   ส่ิงประดิษฐ  ในแงหนึ่งสงเสริมใหมีการประดิษฐคิดคนเทคโนโลยีใหม ๆ   แต
อีกแงหนึ่งกลายเปนการปกปองอํานาจผูกขาดโดยปริยาย   เพราะสังคมยังขาดเคร่ืองมือท่ีมี
ประสิทธิภาพเพียงพอในการปองกันการผูกขาดจากระบบกรรมสิทธ์ิ 
ผลดีของการผูกขาด 
 1.   กิจการบางอยางตองอาศัยการผลิตขนาดใหญจึงจะลดตนทุนการผลิตใหต่ําลงได        
ตัวอยางเชน  การผลิตไฟฟาดวยพลังน้ํา   ซ่ึงตองลงทุนมหาศาลสรางเข่ือนและระบบสายสง
กระแสไฟฟาระยะไกล   การผูกขาดชวยใหการลงทุนมีความเปนไปได  หรือกิจการที่ตองอาศัย
ทรัพยากรธรรมชาติหายากเปนวัตถุดิบ    การผูกขาดชวยใหทางการควบคุมดูแลการใช
ทรัพยากรธรรมชาติอยูในระดับพอเหมาะ 
 2.   เนื่องจากการแขงขันโดยการผลิตสินคาซํ้า ๆ  กัน  หรือเกือบจะเหมือนกัน   สราง
ความส้ินเปลืองในการใชทรัพยากรการผลิต   เปนจุดออนท่ีผูนิยมระบบวางแผนจากสวนกลาง  
(centrally  planning)   หยิบยกเปนขอโจมตีอยูเสมอ   โดยมองวาหากเปล่ียนมาใชระบบการ

DPU



 36 

วางแผนจากสวนกลางในการผลิตสินคาและบริการ   โดยมอบหมายใหหนวยงานผูกขาดการผลิต  
ก็จะสามารถหลีกเล่ียงความส้ินเปลืองจากการใชปจจัยหลายชุดผลิตสินคาซํ้า ๆ  กัน   ตัดคาใชจาย
ดานโฆษณาและคาการตลาด   ตัดแรงกดดันการลดตนทุนและราคา  ไมตองพะวงกับการลดราคา  
จึงไมตองลดคุณภาพสินคา   ไมตองกดคาจางแรงงาน    (ความลมเหลวของระบบวางแผนจาก
สวนกลาง   เกิดจากขอ    บกพรองอ่ืน ของระบบนี้) 
ผลเสียของการผูกขาด 
 การผูกขาดเปนส่ิงท่ีไมพึงปรารถนา   เพราะมีผลเสียหลายประการ   ดังน้ี 
 1 .    การผูกขาดกอให เกิดการจัดสรรทรัพยากรทั้ งระบบเศรษฐกิจอยางไม มี
ประสิทธิภาพ  จากการวิเคราะหตลาดผูกขาด   เราทราบแลววาการผูกขาดทําใหปริมาณการผลิต
นอยกวาท่ีควรจะเปนและราคาสูงกวาท่ีควรจะเปน   ผูบริโภคที่ตองการซ้ือสินคานั้นแตสูราคาไม
ไหว   จําเปนตองหันไปซ้ือสินคาอ่ืนท่ีใชทดแทนไดบาง   เปนเหตุใหมีการใชทรัพยากรนอยเกินไป
ในการผลิตสินคาและ บริการที่ผูกขาด  และมากเกินไปในสินคาอื่น   ทรัพยากรการผลิตจึงถูกใช
อยางไมเต็มประสิทธิภาพ 
 2.   ผูบริโภคไมไดรับการคุมครองใหพนจากการขูดรีดของผูผูกขาด   เพราะผูบริโภค
ไมสามารถหาซ้ือสินคาอยางเดียวกันจากผูผลิตรายอ่ืน   กําไรของผูผูกขาดจึงไมไดเกิดจากการรับใช
สังคม  แตเกิดจากการปฏิเสธที่จะรับใชสังคม 
 3.   การผูกขาดไมชวยคุมครองกรรมกรพนจากการเอารัดเอาเปรียบของผูผูกขาด   ยิ่งใน
กรณีท่ีหนวยผลิตนั้นมีอํานาจผูกขาดการจางงานดวย    คนงานไมสามารถหางานอ่ืนทํา   ผูผูกขาด
อาจฉวยโอกาสเอารัดเอาเปรียบโดยกดคาจาง   หรือปลอยปละละเลยส่ิงแวดลอมของสถานท่ีทํางาน 
 4.   ผูผูกขาดไมไดรับผลกระทบใด ๆ   จากความไรประสิทธิภาพของตน  เพราะผู
ผูกขาดเปนผูครองตลาดแตเพียงผูเดียว   ขายสินคาไดเสมอแมในราคาท่ีสูงกวาท่ีควรจะเปน 
 5.   การผูกขาดไมชวยใหวิทยาการการผลิตกาวหนาอยางท่ีควรจะเปน   แมวาผูผูกขาด
จะอยางในฐานะท่ีจะลงทุนนําเทคโนโลยีท่ีเหมาะสมมาใช    แตอาจลังเลเพราะมัวหนวงผลกําไร
ระยะส้ัน     
 
2.6  ผลตอผลประโยชนของสังคม 
 ในเร่ืองของผลประโยชนตอสังคมนี้  ตลาดแขงขันสมบูรณจะเปนตลาดท่ีจะกอใหเกิด
ผลประโยชนตอสังคมสูงท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับตลาดลักษณะอ่ืน ๆ  ท้ังนี้เนื่องจากในตลาด
แขงขันสมบูรณ   เสนอุปสงค (D)  และเสนรายรับหนวยสุดทาย  (MR)  จะเปนเสนเดียวกัน   ณ  จุด
ท่ี    MC =  MR   อันเปนจุดกําหนดปริมาณการผลิตของหนวยธุรกิจตาง ๆ  ในตลาดลักษณะนี้   MC  
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จึงเทากับระดับราคาของสินคา (P)  ท่ีแสดงอยูบนเสนอุปสงคดวย  เม่ือ  MC = P  ยอมแสดงวา
ตนทุนในการผลิตสินคาหนวยสุดทายจะเทากับรายรับหรือผลประโยชนท่ีผูบริโภคกําหนดใหกับ
สินคาหนวยนั้นพอดี   ผลประโยชนของสังคมจึงอยูในระดับสูงสุด   ซ่ึงตางกับตลาดแขงขันไม
สมบูรณท่ี  MR  และเสนอุปสงค  หรือ  AR  ไมใชเสนเดียวกัน   โดย  MR  จะมีระดับท่ีต่ํากวา  P  
หรือ  AR  ท่ีแสดงอยูบนเสนอุปสงคในทุกปริมาณการผลิต   ดังนั้น  ณ  จุดท่ี  MC =  MR     MC  จึง
มีระดับตํ่ากวา  P   ตนทุนในการผลิตสินคาหนวยสุดทายจึงมีคาตํ่ากวาราคาสินคา   อันหมายถึงวา   
ขณะนี้ตนทุนในการผลิตสินคาหนวยสุดทายมีคาตํ่ากวาผลประโยชนท่ีผูบริโภคกําหนดไวกับสินคา
หนวยนั้น   ปริมาณการผลิต  ณ  จุดท่ี  MC = MR  จึงเปนปริมาณการผลิตท่ีไมทําใหสังคมไดรับ
ประโยชนเต็มท่ี    เพื่อใหเกิดความเขาใจท่ีมากข้ึน   เราจะยกตัวอยางของตลาดผูกขาดมาทําการ
วิเคราะหเปรียบเทียบกับตลาดแขงขันสมบูรณ    โดยสมมติใหตลาดท้ังสองมีตนทุนในการผลิตตอ
หนวยท่ีคงท่ีอันเปนผลใหตนทุนหนวยสุดทายมีคาคงท่ีดวย    
 จากภาพท่ี  2.17   เมื่อตลาดเปนตลาดแขงขันสมบูรณ  จุดผลิตจะอยู   ณ   จุด  E  ซ่ึงเปน
จุดท่ี  MC  =  MR   =  AR  (AR =  MR)  ปริมาณการผลิตคือ  OQP   หนวยและราคาสินคา  คือ  OPP   
บาท ขณะน้ีสินคาหนวยสุดทาย QP  จะมีตนทุนในการผลิตเทากับ   QPE  (พิจารณาจากเสน  MC)  
และใหผลประโยชนตอผูบริโภคเทากับ  QPE  ดวย (ดูจากเสนอุปสงค)  เพราะราคาสูงสุดท่ีผูบริโภค
ยินดีจายสําหรับสินคาหนวยนี้เทากับ  QPE  ขณะนี้ผลประโยชนตอสังคมสุทธิจะเทากับพื้นท่ี  
OMEQP  ลบดวย  พื้นท่ี  OPPEQP  เทากับพื้นท่ี   MPPE  ซ่ึงก็คือคาสวนเกินของผูบริโภคท่ีเราได
วิเคราะหมาในบทท่ีวาดวยทฤษฎีอรรถประโยชน  เพียงแตในท่ีนี้เปนการมองผลประโยชนใน
ภาพรวม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี  2.17   ผลประโยชนตอสังคมเม่ือตลาดเปนตลาดผูกขาดและตลาดแขงขันสมบูรณ 
ท่ีมา:  นราทิพย  ชุติวงศ.ทฤษฎีเศรษฐศาสตรจุลภาค. หนา  246. 

ตนทุน & รายรับ 
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สําหรับในกรณีท่ีตลาดเปนตลาดผูกขาด   จุดผลิตจะเปล่ียนมาอยู  ณ  จุด  A  ซ่ึงเปนจุด
ท่ี  MC =  MR  (ในกรณีของตลาดผูกขาดนี้  MR  ไมเทากับ  AR)  ปริมาณการผลิตคือ  OQM   
หนวย  และราคาสินคาคือ  OPM   บาท    ขณะนี้ผลประโยชนตอสังคมสุทธิจะเหลือเพียงพื้นท่ี  
OMBQM   ลบดวยพื้นท่ี   OPPAQM   เทากับพื้นท่ี  PPMBA   ซ่ึงเปนจํานวนท่ีนอยลงกวากรณีของตล 
าดแขงขันสมบูรณ   กลาวคือ  ผลประโยชนสุทธิของสังคมในกรณีนี้จะสูญเสียไปเทากับพื้นท่ี  
ABE  และจะเปนเชนนี้เสมอสําหรับตลาดแขงขันไมสมบูรณทุกลักษณะ   เพียงแตวาความมากนอย
ของความสูญเสียจะแตกตางกันไป   มากท่ีสุดในตลาดผูกขาด   รองลงมาคือตลาดผูขายนอยราย   
และตลาดผูขายมากราย   ตามลําดับ 
 ใหสังเกตวาในกรณีของตลาดผูกขาด  รวมถึงตลาดแขงขันไมสมบูรณอ่ืน ๆ   ซ่ึงเสน  
AR  และ  MR   เปนเสนท่ีลาดจากซายลงมาทางขวา   และไมใชเสนเดียวกันนั้น   ผลประโยชน
สุทธิท่ีตกกับสังคมกับสวนเกินของผูบริโภคจะไมใชส่ิงเดียวกัน   จากรูปขางตน  เม่ือตลาดเปน
ตลาดผูกขาด   ผลประโยชนสุทธิของสังคมคือพื้นท่ี  PPMBA  นั้น   ไดแบงออกเปนสองสวน   สวน
หนึ่งคือพื้นท่ี  MBPM  ซ่ึงคือสวนเกินของผูบริโภค   และอีกสวนหนึ่งคือพ้ืนท่ี  ABPM PP  ท่ีตกเปน
ของผูผูกขาดในรูปกําไรเกินปกติ   ซ่ึงเม่ือรวมสองสวนเขาดวยกันจะเปนผลประโยชนสุทธิท่ีตกกับ
สังคม   และมีจํานวนท่ีนอยลงเม่ือเทียบกับตลาดแขงขันสมบูรณ 
 
2.7  ขั้นตอนในการศึกษา 
         2.7.1. คํานวณหา อุปสงค (Demand)  จากผูใชน้ําประเภทท่ีพกัอาศัย  เนื่องจากผูใชน้ํามี
พฤติกรรมลักษณะการใชน้ําแตกตางกนั    หาคาและวิเคราะหความยืดหยุนของอุปสงค  
         2.7.2   หาราคาท่ีทําให การประปานครหลวงมีกําไรสูงสุดของประเภทท่ีพักอาศัยจากสมการ
อุปสงค  Demand  ตามทฤษฏี    MC  =  MR  โดยหา Cost function  เพื่อหา MC  
  ท่ี โดยกําหนดให Cost function  สามารถเขียนได ดังนี้ 

    C           = F(Q) 
โดย  C   คือ ตนทุนคาน้ํา 

      Q   คือ ปริมาณการใชน้ําประปา 
จะทดสอบคุณสมบัติของ Cost function วาจะเปน Non Liner หรือ Liner   

         2.7.3  นําราคาท่ีคํานวณไดมาเปรียบเทียบกับราคาที่กปน.เก็บในปจจุบันซ่ึงเปนราคาท่ีทําให
เกิดสวัสดกิารสูงสุดของสังคม  โดย ตนทุนคาน้ําของกปน. มีราคาคงท่ี  
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         2.7.4   การหาขอมูล จากการสุมขอมูลของผูใชน้ําของกปน. เรียงจํานวนหนวยท่ีใชแบงเปน 3 
ระดับ ประมาณ 137  ตัวอยาง โดยใหขอมูลกระจายมากท่ีสุด จากขอมูล CIS ของกปน.กลุมท่ี 1 ผู
พักอาศัย 
 ท้ังนี้การกําหนดสมการตนทุนการผลิต จะพิจารณาจากสมการตนทุนท่ีสมมติใหตนทุน
รวมประกอบดวย ตนทุนคงที่ (Fixed Cost)   และตนทุนแปรผัน (Variable Cost)  ท่ีสมมติใหเปน
ฟงคช่ันของปริมาณนํ้าท่ีผลิตได 

      TC   =   f(Q) 
      ซ่ึงรูปแบบของสมการอาจเปนไดท้ัง สมการแบบเสนตรง (Liner) และไมใชเสนตรง 

(Non-Liner)  อาทิ  เชน 
     สมการเสนตรง 

TC = α  + β Q 
หรือสมการท่ีไมใชเสนตรง ตามท่ีปรากฏในทฤษฏีท่ัวไป ในรูป Quadratic และ Cubric  คือ 

TC = α  + β1 Q+ β2 Q
2 

TC = α  + β1 Q+ β2 Q
2+ β3 Q

3 
ท้ังนี้การศึกษาคร้ังนี้ จะทําการทดสอบทางสถิติ (RESET TEST) เพื่อดูความเหมาะสม

ของรูปแบบสมการท่ีจะใชในการศึกษา 
 

2.8  การวิเคราะหตนทุนการผลิตในระยะสัน้ (The Short-Run Cost Analysis) 
 ตนทุนการผลิตในระยะส้ันประกอบดวยตนทุนคงท่ีและตนทุนแปรผัน  ซ่ึงแตละ
ประเภทแยกยอยไดเปน ตนทุนรวม ตนทุนเฉล่ีย และตนทุนเพิ่ม ดังนี ้

  2.8.1  ตนทุนรวม (total cost, TC) หมายถึง ตนทุนท่ีประกอบดวยตนทุนคงท่ีรวมและตนทุน
แปรผันรวม เขียนเปนสมการงาย ๆ ไดดังนี้ 

TC     =   TFC + TVC 
         2.8.2   ตนทุนคงท่ีรวม   (total fixed cost, TFC)    หมายถึงตนทุนหรือรายจายท่ีตองจายตายตัว
ไมเปล่ียนแปลงไปตามปริมาณการผลิต  ผูผลิตจะตองเสียคาใชจายสวนนี้ไมวาจะผลิตในปริมาณ
มากนอยเทาไรหรือหยุดผลิตเปนการช่ัวคราวก็ตาม  ดังนั้นตนทุนคงที่จึงเปนคาตอบแทนท่ีจาย
ใหกับปจจัยการผลิตคงท่ี  ซ่ึงจะเปนปจจัยการผลิตประเภทใดก็ได  หากปริมาณการใชปจจัยการ
ผลิตนั้นไมไดข้ึนอยูกับปริมาณผลผลิต  ก็ถือเปนปจจัยการผลิตคงท่ีไดท้ังนั้น  แตการผลิตในระยะ
ส้ันโดยท่ัวไปปจจัยการผลิตคงที่มักไดแก  ท่ีดิน    ส่ิงปลูกสรางโรงงาน เคร่ืองจักร   ดังนั้นตนทุน
คงท่ีโดยมากจึงไดแก   คาเชาท่ีดิน  คากอสรางอาคารโรงงาน คาเคร่ืองจักรรวมท้ังคาติดต้ัง 
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        2.8.3   ตนทุนแปรผันรวม  (total variable cost, TVC)  คือ ตนทุนท่ีเปล่ียนแปลงตามปริมาณ
ผลผลิต  ตนทุนประเภทนี้จะสูงข้ึนถาปริมาณผลผลิตมีมาก  และจะลดลงถาผลิตนอย หรือเปนศูนย
ถาไมผลิตเลย     ตัวอยางตนทุนแปรผันไดแก   คาจางคนงานในโรงงาน  คาวัตถุดิบและวัสดุ
ส้ินเปลืองตาง ๆ  รายจายคาสาธารณูปโภค 
         2.8.4   ตนทุนรวมเฉล่ีย  (average total cost, ATC  หรือ  AC)  คํานวณจากตนทุนรวมหารดวย
ปริมาณผลผลิต แตเนื่องจากตนทุนรวมประกอบดวยตนทุนคงท่ีและตนทุนแปรผัน ดังนั้นตนทุน
รวมเฉล่ียจึงเทากับผลบวกของตนทุนคงท่ีเฉล่ียและตนทุนแปรผันเฉล่ีย 
            
  ATC =                        =     AFC  +  AVC 
 
     2.8.5   ตนทุนคงท่ีเฉล่ีย  (average fixed cost, AFC)  คํานวณจากตนทุนคงท่ีรวมหารดวยจํานวน
สินคาท่ีผลิต ตนทุนคงท่ีเฉล่ียจะมีคาลดลงตามลําดับ  เม่ือจํานวนผลผลิตเพิ่มข้ึนเร่ือง ๆ (ดูรูปท่ี 6.2) 
                         
  AFC =            (Q คือปริมาณผลผลิต) 
                                                                             Q  
     2.8.6   ตนทุนแปรผันเฉล่ีย  (average variable cost, AVC)  คํานวณจากตนทุนแปรผันรวมหาร
ดวยจํานวนผลผลิต 
       
  AVC   =       
                                                                              Q 
     2.8.7   ตนทุนสวนเพิ่มหรือตนทุนเพิ่ม (marginal cost, MC) คือ ตนทุนรวมท่ีเพ่ิมข้ึน (หรือ
ลดลง) อันเนื่องมาจากปริมาณผลผลิตเพิ่มข้ึน (หรือลดลง) จากเดิม 1 หนวย 
 
                      MC =  
 
 คํานวณจากสวนเปล่ียนของตนทุนรวมหารดวยสวนเปล่ียนของปริมาณผลผลิต  การ
คํานวณ “สวนเพิ่ม”  (marginal) ถือเปนแนวคิดท่ีสําคัญในการวิเคราะหทางเศรษฐศาสตร  ซ่ึงมักจะ
คํานึงถึงผลที่เกิดข้ึนระหวางหนวยตอหนวย   ตนทุนสวนเพิ่มจึงนับเปนหัวใจของการวิเคราะห
ตนทุนในทางเศรษฐศาสตร 
 

TC 
 

  Q 

TF

TVC 

∆TC 
∆Q 
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2.9  รายรับเฉล่ีย  รายรับรวม  และรายรับสวนเพิ่ม (Average, Total Revenue and Marginal 
Revenue) 
 รายรับจากการผลิต  คือรายไดท่ีผูผลิตไดรับจากากรขายผลผลิตของตนตามราคาตลาด  
รายรับจากการผลิตแบงไดเปน 3 ชนิด คือรายรับเฉล่ีย (average revenue, AR)  รายรับรวม  (total  
revenue, TR)  และรายรับสวนเพิ่ม (marginal  revenue, MR) 

2.9.1 รายรับรวม (total revenue.TR)  คํานวณจากราคาตอหนวยคูณดวยปริมาณขาย 
TR = P   x   Q 

 จากภาพที่ 2.18  รายรับรวมเทากับพื้นท่ีส่ีเหล่ียม  P1CQ1O  
2.9.2  รายรับเฉล่ีย  (average  revenue, AR)  อาจพิจารณาไดจากฟงกชันอุปสงคของผลผลิต 

ดังนี้ 
Qx = f  (Px) 

 เราทราบแลววา Px  คือราคาของสินคาตอหนวย  ณ  ปริมาณผลผลิตใด ๆ  จากแงของ
ผูผลิต  P1 ก็คือรายรับเฉล่ียของผูผลิตท่ีปริมาณผลผลิตนั้น  พิจารณาจากภาพที่ 2.18 ถาราคาสินคา
หนวยละ 0P1     ผูบริโภคจะซ้ือสินคา  0Q1  หนวย ดังนั้นผูผลิตจึงมีรายรับเฉล่ีย  0P1   จากการขาย
สินคา   0Q1 หนวยจากท่ีกลาวมานี้จึงเห็นไดวาเสนรายรับเฉล่ีย  (AR)   ก็คือเสนเดียวกับเสนอุปสงค
นั่นเอง 
  ราคา, รายรับ 
 
    
    เสนอุปสงค 
                                                                              และรายรับเฉล่ีย    
 
                                           P1                                          C 
 
 
      O               Q1                          ปริมาณผลผลิต 
 
ภาพท่ี 2.18  เสนอุปสงคซ่ึงเปนเสนรายรับเฉล่ียดวย 
ท่ีมา:   วันรักษ  ม่ิงมณีนาคิน.หลักเศรษฐศาสตรจุลภาค. หนา152. 
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เราสามารถหารายรับเฉล่ียตอหนวยจากรายรับรวม  โดยหารรายรับรวมดวยปริมาณขาย 
นั่นคือ 
                  
 AR =                      =    =       P 
                       Q 
     2.9.3  รายรับสวนเพิ่ม (marginal  revenue,  MR) หมายถึงสวนเปล่ียนของรายรับรวมอัน
เนื่องมาจากปริมาณขายเปล่ียนไป 1 หนวย  เขียนเปนสูตรไดดังนี ้   
 MR             =         ∆TR    
          ∆Q       
 

กําหนดให   ∆  TR   คือ   สวนเปล่ียนของรายรับรวม 
   ∆  Q    คือ   สวนเปล่ียนของปริมาณขาย 
    

TR 
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