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บทที่ 5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
 การวิจัยในครั้งนี้เป็นการศึกษา การพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าขนมทองม้วน เพื่อส่งเสริม                
การท่องเที่ยวหมู่บ้านแย้ จ.สุพรรณบุรี กลุ่มกลุ่มผู้สูงอายุชุมชนวัดสุวรรณตะไล ต.หนองสะเดา                  
อ.สามชุก จ.สุพรรณบุรี มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาบริบท แนวคิด หลักการ หลักฐานทางภูมิปัญญา  
ตลอดจนการจัดการความรู้ เกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถิ่น น ามาพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์และ               
ตราสัญลักษณ์ส าหรับสินค้าจากหมู่บ้านแย้ต่อยอดองค์ความรู้ ภูมิปัญญาท้องถิ่นการออกแบบ               
บรรจุภัณฑ์เผยแพร่สู่กลุ่มผู้ผลิตแบบมีส่วนร่วม ในการศึกษาข้อมูลเบื้องต้น เมื่อวิเคราะห์ลักษณะ
สภาพทั่วไปของสินค้าขนมทองม้วนบ้านแย้เดิมที่ผลิตและจ าหน่ายเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวหมู่บ้าน
แย้ จ.สุพรรณบุรี    
 
สรุปผลการวิจยั  
 1. สรุปผลในภาพรวมการประเมินการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 รูปแบบโดยผู้ผลิตสินค้า
ทองม้วนบ้านแย้ ชุมชนวัดสุวรรณตะไล ต.หนองสะเดา อ.สามชุก จ.สุพรรณบุรี พบว่า ภาพรวมของ
การประเมินทั้งหมดมีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมากที่สุด โดยจุดเด่น คือ บรรจุภัณฑ์สวยงาม               
โดดเด่น น่าสนใจ เมื่อเปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑ์เดิมที่ใช้อยู่ สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้า                
มีแนวโน้มว่าผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้าเพิ่มมากขึ้น แบบ C ถุงใสคาดแถบกระดาษ ได้รับความ                  
พึงพอใจมากที่สุด เมื่อเปรียบเทียบผลการประเมินบรรจภุัณฑ์ทั้ง 4 แบบ ดังตารางที่ 5.1 
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ตารางที่ 5.1 สรุปผลการประเมินการพัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยผู้ผลิตสินค้าทองม้วนบ้านแย้ (N=13) 

 รายการประเมิน แบบ A แบบ B แบบ C แบบ D 
1. การออกแบบโลโก้ได้เอาเอกลักษณ์ของ

บ้านแย้มาสื่อสารได้อย่างชัดเจน 
เหมาะสม และเข้าใจง่าย 

4.77 5.00 5.00 5.00 

2. บรรจุภัณฑ์สามารถคุ้มครองสินค้าภายใน
ให้ปลอดภัยด ี

4.85 4.85 5.00 5.00 

3. บรรจุภัณฑ์มีความสะดวกในกระบวนการ
ผลิต การบรรจ ุการขนส่ง การถือหิ้ว 

4.69 4.69 4.92 5.00 

4. บรรจุภัณฑ์สวยงาม โดดเด่น น่าสนใจ 
เมื่อเปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑ์เดิม 

5.00 5.00 5.00 5.00 

5. บรรจุภัณฑ์สรา้งมูลค่าเพิ่มใหก้ับสินค้า  
มีแนวโน้มว่า ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อสินค้า
เพิ่มมากขึ้น 

5.00 5.00 5.00 5.00 

6. บรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับตลาดทั่วไป  
ร้านขายของฝากของที่ระลึก 

4.54 4.69 3.69 3.69 

7. บรรจุภัณฑ์ดูหรูหราเหมาะสมกับการเป็น
ของขวัญ ของรางวัล ของมอบตาม
เทศกาลพิเศษ 

3.62 3.69 4.92 5.00 

8. ราคาของบรรจุภัณฑ์มีความเป็นไปได้ 
ในการน ามาผลิตเพื่อจ าหน่ายจริง 

5.00 5.00 4.92 3.92 

รวม 4.68 4.74 4.81 4.70 
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 2.  สรุปผลในภาพรวมการประเมินการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 รูปแบบโดยผู้เชี่ยวชาญ       
ด้านการออกแบบกราฟิกพบว่า ภาพรวมของการประเมินทั้งหมดมีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก               
โดยจุดเด่น คือ โลโก้น าเอาเอกลักษณ์ของบ้านแย้มาท าเป็นการ์ตูนรูปแย้ใส่แว่นถือทองม้วน                    
เพื่อสื่อสารถึงผู้ผลิตทองม้วน เป็นกลุ่มผู้สูงอายุในหมู่บ้านอนุรักษ์แย้  มีความสวยงาม เหมาะสม 
สามารถสื่อสารเข้าใจและจดจ าได้ดี รูปแบบ D ถุงใสในถุงกระดาษหูหิ้ว ออกแบบกราฟิกได้ดีที่สุด  
เมื่อเปรียบเทียบผลการประเมินบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 แบบ ดังตารางที่ 5.2 
 
ตารางที่ 5.2 สรุปผลการประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทองม้วน ด้านการออกแบบกราฟิก 
   โดยผู้เชี่ยวชาญ (N=2) 

รายการประเมิน แบบ A แบบ B แบบ C แบบ D 
1. โลโก้น าอาเอกลักษณ์ของบ้านแยม้าท า

เป็นการ์ตูนรูปแย้ใส่แว่นถือทองม้วน  
เพื่อสื่อสารถึงผู้ผลิตทองม้วน เป็นกลุ่ม
ผู้สูงอายุ มีความสวยงาม เหมาะสม  
สื่อสารเข้าใจและจดจ าได้ดี 

5.00 5.00 4.50 5.00 

2. โลโกม้ีขนาดเหมาะสมกับบรรจุภัณฑ์ 
สะดวกต่อการมองเห็น  

3.00 4.00 4.50 5.00 

3. ตัวอักษรชื่อสินค้า“บ้านแย”้ มีขนาด
เหมาะสม ชัดเจน 

4.00 4.00 4.50 5.00 

4. การสื่อสารรายละเอียดของสินค้า มีความ
เหมาะสม ชัดเจน 

3.50 3.50 5.00 5.00 

5. ลวดลาย สีสัน ในการออกแบบกราฟิกบน
บรรจุภัณฑ์ มคีวามสวยงาม เหมาะสมกับ
ตัวสินค้า 

3.00 4.00 5.00 5.00 

รวม 3.70 4.10 4.70 5.00 
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 3. สรุปผลในภาพรวมการประเมินการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 รูปแบบ โดยความผู้เช่ียวชาญ 
ด้านการเลือกใช้วัสดุในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ พบว่าภาพรวมของการประเมินทั้งหมดมีความพึง
พอใจอยู่ในระดับดีมาก โดยจุดเด่น คือ บรรจุภัณฑ์นี้สามารถคุ้มครองสินค้าภายในให้ปลอดภัยจาก
อากาศ แมลง สิ่งสกปรกต่างๆ ได้ดี รูปแบบ D ถุงใสในถุงกระดาษหูหิ้ว เลือกใช้วัสดุในการออกแบบ
บรรจุภัณฑไ์ด้ดีที่สุด เมื่อเปรียบเทียบผลการประเมินบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 แบบ ดังตารางที่ 5.3 
 
ตารางที่ 5.3 สรุปผลการประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทองม้วน การเลือกใช้วัสดุในการออกแบบ 
   บรรจุภัณฑ์โดยผู้เช่ียวชาญ (N=2) 

รายการประเมิน แบบ A แบบ B แบบ C แบบ D 
1. บรรจุภัณฑส์ามารถคุ้มครองสินค้าภายใน 

ให้ปลอดภัยจากอากาศ แมลง สิ่งสกปรก
ต่างๆ ได้ด ี

5.00 5.00 5.00 5.00 

2. บรรจุภัณฑม์ีความสะดวกในกระบวนการ
ผลิต การบรรจ ุ การขนส่ง และการ 
ถือหิ้ว 

2.50 2.50 4.50 5.00 

3. บรรจุภัณฑอ์อกแบบให้มองเห็นสินค้า
ภายในได้ดี สร้างความเชื่อมั่นให้กับลูกค้า 
เพิ่มโอกาสในการตัดสินใจซื้อ 

2.50 3.00 4.50 4.50 

4. วัสดุที่ใช้ในการขึ้นรูป มีความแข็งแรง  
คงรูปได้ดี 

1.50 1.50 4.50 5.00 

5. ราคาต้นทุนมีความเหมาะสมกับตัวสินค้า  2.00 2.50 4.00 4.00 
      

รวม 2.70 2.90 4.50 4.80 
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 4. สรุปผลในภาพรวมการประเมินการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 รูปแบบ โดยผู้เชี่ยวชาญ              
ด้านแนวโน้มทางการตลาด พบว่า ภาพรวมของการประเมินทั้งหมดมีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก 
โดยจุดเด่น คือ บรรจุภัณฑ์สามารถคุ้มครองสินค้าภายในให้ปลอดภัยจากอากาศ แมลง สิ่งสกปรก
ต่างๆ ได้ดี แบบ C ถุงใสคาดแถบกระดาษและแบบ D ถุงใสในถุงกระดาษหูหิ้ว มีแนวโน้มทาง
การตลาดมากที่สุด เมื่อเปรียบเทียบผลการประเมินบรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 แบบดังตารางที่ 5.4 
 
ตารางที่ 5.4 สรุปผลการประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทองม้วน ด้านแนวโน้มทางการตลาด  
   โดยผู้เชี่ยวชาญ (N=2) 

รายการประเมิน แบบ A แบบ B แบบ C แบบ D 
1. บรรจุภัณฑส์วยงาม โดดเด่น น่าสนใจ 

เมื่อเปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑ์เดิม 
2.50 3.00 4.5 4.5 

2. บรรจุภัณฑ์ สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 
สามารถส่งเสรมิสินค้าให้กลุ่มหมู่บ้านแย้
ได้ย่างยั่งยืน 

2.50 3.00 4.5 4.5 

3. บรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับตลาดทั่วไป ร้าน
ขายของฝาก จ าหน่ายได้ง่าย 

3.00 3.50 5.00 5.00 

4. บรรจุภัณฑด์ูหรูหรา เหมาะสมกับการ
เป็นของขวัญ ของรางวัล ของมอบตาม
เทศกาลพิเศษ 

1.50 3.50 5.00 5.00 

5. ภาพรวมของบรรจุภัณฑม์ีความสวยงาม 
โด่ดเด่น เหมาะสม และลงตัว 

1.50 4.00 5.00 5.00 

รวม 3.70 2.20 3.40 4.80 
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 5. สรุปผลในภาพรวมการประเมินการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ทองม้วนทั้ ง 4 รูปแบบ                        
โดยผู้บริโภค พบว่า ภาพรวมของการประเมินทั้งหมดมีความพึงพอใจอยู่ในระดับดีมาก โดยจุดเด่ด คือ 
การออกแบบโลโก้การ์ตูนแย้ แสดงเอกลักษณ์ของบ้านแย้ได้อย่างสวยงามชัดเจน และเข้าใจง่าย          
แบบ D  ถุงใสในถุงกระดาษหูหิ้ว ได้รับความพึงพอใจมากที่สุด เมื่อเปรียบเทียบผลการประเมิน             
บรรจุภัณฑ์ทั้ง 4 แบบ ดังตารางที ่5.5 
 
ตารางที่ 5.5 สรุปผลการประเมินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ทองม้วนโดยผู้บริโภค (N=117) 

รายการประเมิน แบบ A แบบ B แบบ C แบบ D 
1. 1. โลโก้ การ์ตนูแย้ แสดงเอกลักษณ์ของ

บ้านแย้ได้อย่าง  สวยงามชัดเจน  และ
เข้าใจง่าย 

4.94 4.94 4.71 4.94 

2. 2. ข้อมูลบนฉลาก สื่อสารครบถ้วน 
เข้าใจง่าย  

3.81 4.92 4.77 4.99 

3. 3. บรรจุภัณฑ์ ห่อหุ้มคุ้มครองทองม้วน
ภายในได้ดี 

4.84 4.84 4.85 4.91 

4. 4. บรรจุภัณฑ์ มองเห็นสินค้าภายในได้
ชัดเจน  สามารถตรวจสอบสินค้าได้ 

4.97 4.76 4.97 4.76 

5. 5. บรรจุภัณฑ์ จับ ถือ หิ้ว สะดวก 3.15 3.32 4.21 4.37 
6. 6. การเลือกใชว้ัสดุที่เหมาะสม ราคา

พอสมควร 
4.59 4.32 4.80 4.78 

7. 7. บรรจุภัณฑ์ มีส่วนในการสง่เสริมการ
ท่องเที่ยวหมู่บ้านอนุรักษ์แย้  จ.
สุพรรณบุร ี

3.23 2.93 4.80 4.99 

8. 8. บรรจุภัณฑ์  มีความสวยงาม โดดเด่น 
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า มีผลในการ
ตัดสินใจซื้อ 

2.12 4.81 4.96 4.94 

9. 9. บรรจุภัณฑน์ี้ เหมาะสมกบัตลาดทั่วไป 
ร้านขายของฝาก ของที่ระลกึ 

4.68 4.75 4.86 4.61 

10. 10. บรรจุภัณฑ์นี้ ดูหรูหรา เหมาะสมกับ
การเป็นของขวัญ ของรางวัล ของมอบ
ตามเทศการพิเศษ 

1.91 3.40 4.80 4.85 
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ตารางที่ 5.5 (ต่อ) 

รายการประเมิน แบบ A แบบ B แบบ C แบบ D 
11. 11. บรรจุภัณฑ์มีความเป็นไปได้ในการ

น ามาผลิตเพ่ือจ าหน่ายจริง 
4.88 4.97 4.74 4.87 

12. ในภาพรวม ชื่นชอบบรรจุภัณฑ์ 2.58 3.60 4.49 4.68 
รวม 3.81 4.30 4.75 4.81 

 
ข้อเสนอแนะจาการวิจัย 
 1. ควรมีการวางแผนแนวทางการตลาดจากผู้เชี่ยวชาญ เพื่อโอกาสในการจ าหน่ายที่เพิ่มขึ้น 
แบบ C และแบบ D เหมาะสมในการพัฒนาต่อยอดบรรจุภัณฑ์ในอนาคต ผลักดันให้อยู่ในกลุ่มตลาด
ระดับกลางและตลาดระดับสูงต่อไป รวมทั้งควรใส่ QR Code e-mail หรือ Website เพื่อสะดวกใน
การติดต่อ เพิ่มช่องทางในการจ าหน่าย  
 3. โลโก้รูปแย้อาจมีการเข้าใจผิดว่าขนมทองม้วนมีส่วนผสมแย้ ต้องสื่อสารความหมาย 
หมู่บ้านอนุรักษ์แย้ 
 4. ควรออกแบบให้สีบรรจุภัณฑ์สามารถเปลี่ยนไปตามรสชาติต่างๆ เช่น รสกะทิสีเขียว      
รสฟักทองสีส้ม รสหมูหย่องสีน้ าตาล ฯลฯ 
 5. ควรพัฒนาแบบ D ถุงใสในถุงหูหิ้ว ท าเป็นขนาดบรรจุเล็ก กลาง ใหญ่ เพราะผู้ซื้อ
สามารถซื้อฝากหรือซื้อเพ่ือเป็นของขวัญ ของรางวัล แจกได้เลย โดยไม่ต้องไปห่อบรรจุภัณฑ์ใหม่อีก 
 
สรุปและอภิปรายผล   
 การด าเนินการวิจัยการพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าขนมทองม้วน เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยว
หมู่บ้านแย้ จ.สุพรรณบุรี ได้ด าเนินการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าขนมทองม้วน แบ่งเป็น 4 
รูปแบบทางเลือก ด าเนินงานตามขั้นตอนที่วางแผนไว้ น าผลมาวิเคราะห์ข้อมูล ศึกษาและรวบรวม
ข้อมูล สรุปเพื่ออภิปรายผล โดยแยกเป็นหมวดหมู่ของข้อมูลโดยสรุปดังนี ้  
 ผู้ผลิต  พึงพอใจแบบ C ถุงใสคาดแถบกระดาษ  มากที่สุด 
 ผู้เชี่ยวชาญ พึงพอใจแบบ D ถุงใสในกล่องกระดาษหูหิ้ว  ด้านการออกแบบกราฟิก 
 ผู้เชี่ยวชาญ พึงพอใจแบบ D ถุงใสในกล่องกระดาษหูหิ้ว  ด้านการเลือกใช้วัสด ุ 
 ผู้เชี่ยวชาญ พึงพอใจแบบ C ถุงใสคาดแถบกระดาษ       ด้านแนวโน้มทางการตลาด  
  ผู้บริโภค  พึงพอใจแบบ D ถุงใสในกล่องกระดาษหูหิ้ว   มากที่สุด 
 จากผลการประเมินโดยประชากรและกลุ่มตัวอย่าง แบบ D ถุงใสในกล่องกระดาษหูหิ้ว ได้ให้
ความพึงพอใจสูงสุด รองลงมาคือ แบบ C ถุงใสคาดแถบกระดาษ   


