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บทที่ 2 
แนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
การบรรจุภัณฑ ์
  การบรรจุภัณฑ์จะเกี่ยวข้องกับประเด็นต่างๆ ดังต่อไปนี้ 
 1. ประวัติความเป็นมาของการบรรจุภัณฑ์  
  ความเป็นมาของการบรรจุภัณฑ์นั้นมีมานานกว่าสองศตวรรษ โดยเริ่มต้นจากการที่ผู้ผลิต
สินค้าต้องการตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค ถึงแม้ว่าการใช้งานของบรรจุภัณฑ์นั้นจะมีไว้    
เพียงเพื่อบรรจุและเก็บรักษาผลิตภัณฑ์ ปัจจุบันได้มีการพัฒนาและเพิ่มความหลากหลายมากขึ้นกว่า 
ที่เคยมีมา ความก้าวหน้าของเครือข่ายการคมนาคมขนส่งในโลกทุกวันนี้ รวมไปถึงความซับซ้อนของ
การค้าปลีกสมัยใหม่ท าให้การบรรจุภัณฑ์มีความส าคัญมากที่สุด ในการเก็บรักษาและป้องกันไม่ให้
ผลิตภัณฑ์เกิดความเสียหายระหว่างการขนส่งจากโรงงานผลิตไปยังร้านค้าปลีกหรือผู้บริโภคที่สั่ง
สินค้าโดยตรง นอกจากนี้บรรจุภัณฑ์ยังถูกใช้ให้เป็นสื่อโฆษณาที่สามารถเคลื่อนที่ไปไหนต่อไหนได้ 
ป้องกันไม่ให้ผลิตภัณฑ์มีรอยขีดข่วน แสดงรายละเอียดการใช้ หรือแม้แต่เป็นส่วนหนึ่งของผลิตภัณฑ์  
  กล่าวถึงต้นก าเนิดของการบรรจุภัณฑ์ ย้อนกลับไปในช่วงปลายศตวรรษที่ 18 ในยุคของ
การปฏิวัติอุตสาหกรรม ได้ก่อให้เกิดความเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ในอุตสาหกรรมการผลิต ขณะที่              
ก่อนหน้านั้น กระบวนการผลิตส่วนใหญ่ที่เป็นงานหนัก ต้องอาศัยแรงงานของกรรมกร และผลผลิต            
ที่ได้ก็มีจ านวนน้อย เครื่องจักรที่สามารถผลิตสินค้าจ านวนมากจึงได้ถูกน าไปใช้ เพื่อเพิ่มจ านวน            
การผลิตของผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกัน ไม่เพียงแต่ผลิตสินค้า อย่างเดียวเท่านั้นยังรวมไปถึงการผลิต
บรรจุภัณฑ์ด้วย ในช่วงแรกอาหารจะน าไปบรรจุ ในภาชนะโลหะที่ปิดผนึกและถูกหลักอนามัย นั่นคือ
กระป๋องบรรจุอาหารที่ท าจากดีบุก (Tin Can) หรือกล่องกระดาษแข็งก็ได้น าไปใช้กันอย่างกว้างขวาง 
เพราะมีน้ าหนักเบาสามารถพิมพ์ทับลงไปได้ง่าย บนแผ่นกระดาษก่อนที่จะน าไปท าแบบบรรจุ                  
และเป็นการประหยัดพื้นที่อีกด้วย  
  ในเวลานั้นกล่องโลหะก็ได้รับการพัฒนากันอย่างกว้างขวางเช่นเดียวกัน เพราะเป็นอีก
ทางเลือกหนึ่งที่ดักว่าการใช้กล่องกระดาษแข็ง โดยเฉพาะสินค้าที่บูดเน่าได้ เช่น ขนมปังกรอบหรือ
ขนมหวาน ท าให้ระดับความต้องการที่จะเก็บรักษาสินค้าเพิ่มจ านวนมากขึ้น ปัจจุบันนี้เทคนิคในการ
ผลิตได้ก้าวไกลไปมากพอที่จะท าให้บรรจุภัณฑ์โลหะเหล่านี้มีรูปแบบหรือรูปทรงต่างๆ ได้ตามต้องการ 
ด้วยการน าเทคนิคคอมพิวเตอร์มาช่วยในการผลิต รวมถึงพลาสติกที่ได้รับการพัฒนาให้ด ี 
  เทคนิคการพิมพ์ที่เฟื่องฟูมาตั้งแต่ต้นศตวรรษที่ 19 นั้น ต้องการการพัฒนาในเรื่อง
เทคนิคการพิมพ์บรรจุภัณฑ์ที่มีความรวดเร็ว ตราผลิตภัณฑ์หรือยี่ห้อนั้นจ าเป็นต้องมีติดอยู่บนภาชนะ
บรรจุ ไม่ว่าจะเป็นวัสดุประเภท ขวดแก้ว หม้อดินเผา กล่องหรือกระป๋องโลหะ กล่องกระดาษแข็ง 
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หรือกระดาษห่อธรรมดา ต่างก็ต้องมีฉลากที่จะบอกยี่ห้อของผลิตภัณฑ์นั้น ผลที่ตามมานั้นไปไกล             
เกินคาด ในเรื่องของการเพิ่มคุณค่าและความสนใจให้กับสินค้าทั่วไป ตัวอย่างเช่น รูปภาพสีสดและ
ชัดเจนที่อยู่บนกล่องผงซักฟอก ย่อมจะดึงดูดผู้บริโภคมากกว่าตัวผงซักฟอกเอง เป็นต้น  
  การพิมพ์ลงบนบรรจุภัณฑ์มีความสามารถส าคัญในการปรับขนาดของตราสัญลักษณ์ยี่ห้อ 
และรายละเอียดของสินค้าให้เหมาะสมพอดี ท าให้เครื่องมือใช้งานยากขึ้นแต่สามารถลดจ านวน
พนักงานประจ าโรงงานลง ด้วยผลประโยชน์ที่เห็นชัดเมื่อเราเปรียบเทียบห้างสรรพสินค้าในปัจจุบัน
กับร้านขายของบนถนนในอดีต การพัฒนาของการพิมพ์สีท าให้นักออกแบบบรรจุภัณฑ์ได้สร้างสรรค์ 
สัญลักษณ์ของสินค้า จนปัจจุบันตราของผลิตภัณฑ์ได้กลายมาเป็นส่วนส าคัญเท่ากับตัวของผลิตภัณฑ์ 
และเป็นเกณฑ์ในการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภค รูปแบบที่ประสบความส าเร็จที่มีอยู่มากมายนั้น 
ถูกท าให้เปลี่ยนแปลงไปตั้งแต่ยุคต้นอย่างมั่นคง และในอีกหลายกรณีที่การออกแบบได้ถูกหล่อหลอม 
ให้เป็นพื้นฐานอันโดดเด่นที่สร้างสรรค์ มิติใหม่ของศิลปะและการออกแบบที่กล่าวถึงได้กลายเป็น 
แบบมาตรฐานที่เรายอมรับกันในปัจจุบันไปพร้อมการพัฒนาอุตสาหกรรมสื่อโฆษณา การแข่งขันเพื่อ
ช่วงชิงส่วนแบ่งตลาด ปัจจัยส าคัญ คือ บรรจุภัณฑ์ เป็นหลักเกณฑ์ส าคัญของการสื่อสารที่ถูกต้องไปสู่
ผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี (ปุ่น คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรต,ิ 2541) 
 2. ความหมายของบรรจุภัณฑ ์(Packaging)  
  ประชิด  ทิณบุตร (2531, น. 1,19) ได้ให้ความหมายของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ไว้ว่า 
บรรจุภัณฑ์เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการทางการตลาด โดยเฉพาะปัจจุบันที่การผลิตสินค้าหรือ
บริ ก าร ได้ เน้ นหรื อ ให้ ความส า คัญกับผู้ บ ริ โภค  (Consumer Oriented) และจะได้ เห็ นว่ า                  
การบรรจุภัณฑ์มีบทบาทมากขึ้น เพราะล าพังตัวสินค้าเองไม่มีนวัตกรรม (Innovation) หรือการ
พัฒนาอะไรใหม่อีก ฉีกแนวไม่ออกเพราะมีการวิจัยพัฒนากันมานานจนถึงขั้นสูงสุดแล้ว จึงต้องมาเน้น
ที่บรรจุภัณฑ์และกับการบรรจุหีบห่อ (Package and Packaging) ซึ่งมีผู้ให้ค าจ ากัดความไว้มากมาย
พอสรุปได้ดังนี้  
  2.1  บรรจุภัณฑ์ หมายถึง งานเทคนิคที่ต้องอาศัยความช านาญ ประสบการณ์และ
ความคิดสร้างสรรค์ในอันที่จะออกแบบและผลิตหีบห่อให้มีความเหมาะสมกับสินค้าที่ผลิตขึ้นมา              
ให้ความคุ้มครองสินค้า ห่อหุ้มสินค้าตลอดจนประโยชน์ใช้สอย เช่น ความสะดวกสบายในการหอบหิ้ว 
พกพา หรือการใช ้เป็นต้น 
  2.2 บรรจุภัณฑ์ หมายถึง กลุ่มของกิจกรรมในการวางแผนเกี่ยวกับการออกแบบ                
การผลิตภาชนะบรรจุหรือสิ่งหุ้มห่อสินค้าบรรจุภัณฑ์ ซึ่งเป็นสิ่งที่มีความเกี่ยวพันอย่างใกล้ชิดกับฉลาก 
(Label) และตรายีห้่อ (Brand Name)  
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  2.3 บรรจุภัณฑ์ หมายถึง ผลรวมของศาสตร์ (Science) ศิลป์ (Art) และเทคโนโลยีของ
การออกแบบ การผลิตบรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้า เพื่อการขนส่งและการขายโดยเสียค่าใช้จ่ายที่
เหมาะสม  
  2.4 บรรจุภัณฑ์ หมายถึง การใช้เทคโนโลยีและเศรษฐศาสตร์เพื่อหาวิธีการรักษา               
ภาพเดิมของสินค้าจนกว่าจะถึงมือผู้บริโภคคนสุดท้าย เพือ่ให้ยอดขายมากที่สุดและต้นทุนต่ าสุด  
  2.5 บรรจุภัณฑ์ หมายถึง กิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบและผลิตรูปร่าง
หน้าตาของภาชนะบรรจ ุสิ่งหอ่หุ้มตัวผลิตภัณฑ ์หรือบรรจุภัณฑ์ 
  2.6 บรรจุภัณฑ์ เป็นทั้งศิลปะและวิทยาศาสตร์  ซึ่งถูกมองในหลายแง่โดยบุคคล                   
ฝ่ายต่างๆ ในกระบวนการผลิตสินค้า กล่าวคือ ฝ่ายเทคนิคจะคิดถึงปฏิกิริยาระหว่างภาชนะบรรจุกับ
ผลิตภัณฑ์และสิ่งแวดล้อม ฝ่ายผลิตจะพิจารณาต้นทุนและประสิทธิภาพของระบบการบรรจุ               
ฝ่ายจัดซื้อจะค านึงถึงต้นทุนของวัสดุ และฝ่ายขายจะเน้นถึงรูปแบบและสีสันที่สะดุดตา ซึ่งจะช่วย                 
ในการโฆษณาผลิตภัณฑ์ ด้วยเหตุนี้บรรจุภัณฑ์ที่มีประสิทธิภาพและเหมาะสมจะเกิดขึ้นได้จากการ
ประนีประนอมของทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง เพื่อให้ได้ภาชนะบรรจุซึ่งมีน้ าหนักเบาและราคาต้นทุนต่ า                 
แต่ในขณะเดียวกัน มีรูปแบบสวยงามและให้ปกป้องแก่ผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างเพียงพอ 
  2.7 บรรจุภัณฑ์ หมายถึง กิจกรรมต่างๆ ที่ เกิดขึ้นตลอดในขบวนการทางตลาดที่
เกี่ยวเนื่องกับการออกแบบสร้างสรรค์ภาชนะบรรจุหรือหีบห่อให้กับผลิตภัณฑ์ 
  2.8 บรรจุภัณฑ์ หมายถึง การน าเอาวัสดุ เช่น กระดาษ พลาสติก แก้ว โลหะ ไม้ 
ประกอบเป็นภาชนะหุ้มห่อสินค้า เพื่อประโยชน์ในการใช้สอยมีความแข็งแรง สวยงาม ได้สัดส่วนที่
ถูกต้อง สร้างภาพพจน์ที่ด ีมีภาษาในการติดต่อสื่อสาร และท าให้เกิดผลความพึงพอใจจากผู้ซื้อสินค้า 
 3. ผู้ซื้อและผู้บริโภค  
  ชัยรัตน ์อัศวางกูร (2548) กล่าวถึง การขายสินค้าด้วยบรรจุภัณฑ์ไว้ว่า ณ จุดขายมีสินค้า
หลายประเภทที่ผู้ซื้อไม่จ าเป็นต้องเป็นผู้บริโภคเสมอไป ตัวอย่างเช่น ของขวัญในช่วงเทศกาล สินค้า
ส าหรับเด็กทารกหรือสัตว์เลี้ยง เป็นต้น การออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้าที่ผู้ซื้อไม่ใช่ผู้บริโภคนี้
จ าต้องสร้างสิ่งจูงใจและความมั่นใจต่อผู้ซื้อว่าสินค้าดังกล่าว จะก่อให้เกิดอรรถประโยชน์สูงสุดแก่
ผู้บริโภค ด้วยเหตุนี้การออกแบบบรรจุภัณฑ์เหล่านี้จะเน้นในการสร้างภาพแห่งความพอใจ แทนที่จะ
เน้นเรื่องคุณสมบัติของตัวสินค้าที่ใช้ในการอกแบบทั่วๆ ไป 
 4. ต้นทุนที่เหมาะสม  
  มองในแง่ธุรกิจ การผลิตสินค้าเพื่อการจัดจ าหน่ายย่อมต้องการสินค้าที่มีต้นทุนต่ าสุด
เท่าที่จะต่ าได้ ในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การเลือกใช้วัสดุที่มีต้นทุนต่ าอย่างเดียวอาจจะก่อให้เกิด      
ความเสียหายให้แก่บรรจุภัณฑ์ได้ง่าย ท าให้บรรจุภัณฑ์ไม่สามารถท าหน้าที่อย่างสมบูรณ์ ด้วยเหตุนี้  
จึงต้องคิดถึงผลกระทบของค่าใช้จ่ายที่อาจจะเกิดขึ้นทั่วทั้งระบบ (Total System Cost) ในเรื่องของ
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ต้นทุนบรรจุภัณฑ์นี้มีปรากฏอยู่บ่อยๆ ว่ามีค่าสูงกว่าต้นทุนของตัวสินค้า ตัวอย่างเช่น บรรจุภัณฑ์ของ
น้ าอัดลม เป็นต้น ด้วยเหตุนี้จึงเป็นความยากล าบากที่จะประเมินว่าต้นทุนของบรรจุภัณฑ์ควรจะเป็น
ร้อยละเท่าไรของราคาสินค้า ทางปฏิบัติควรค านึงถึงบรรจุภัณฑ์ที่สามารถสนองความต้องการของผู้ซื้อ
และหรือผู้บริโภค เพราะถ้าบรรจุภัณฑ์พร้อมผลิตภัณฑ์ได้รับความนิยมผลก าไรที่ได้ย่อมท าให้มีรายได้
ที่จะจุนเจือต้นทุนบรรจุภัณฑ์ได ้
 5. หน้าที่ของบรรจุภัณฑ ์
  ประชิด ทิณบุตร (2531) จ าแนกหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์อาหารแปรรูปมีความสอดคล้อง
กับวิทยาการ 2 ด้าน คือ ด้านเทคนิคและด้านการตลาด ซึ่งจ าแนกไดต้ามตารางดังนี ้
 
ตารางที่ 2.1 ตารางจ าแนกหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์อาหาร 

ด้านเทคนิค ด้านการตลาด 
การบรรจุใส ่ การส่งเสริมการขาย 
การปกป้องคุ้มครอง การแสดงข้อมูลอาหาร 
การรักษาคุณภาพอาหาร การต้ังราคาขายได้สูงขึ้น 
การขนส่ง การเพ่ิมปริมาณขาย 
การวางจ าหน่าย ให้ความถูกต้องรวดเร็ว 
การรักษาสิ่งแวดล้อม การรณรงค์ 

  
  หน้าที่ของบรรจุภัณฑ์สามารถให้ค าอธิบายเพ่ิมเติมได้ดังนี้ 
  5.1  การท าหน้าที่บรรจุใส่ ได้แก่ ใส-่ห่อสินค้า ด้วยการช่ัง ตวง วัด นับ 
  5.2  การท าหน้าที่ปกป้องคุ้มครอง ได้แก่ ป้องกันไม่ให้สินค้าเสียรูป แตกหัก ไหลซึม 
  5.3  การท าหน้าที่รักษาคุณภาพอาหาร ได้แก่ การใช้วัสดุที่ป้องกันอากาศซึมผ่าน 
ป้องกันแสง ป้องกันก๊าซเฉื่อยที่ฉีดเข้าไปชะลอปฏิกิริยาชีวภาพ ป้องกันความชื้นจากภายนอก 
  5.4  การท าหน้าที่ขนส่ง ได้แก่ กล่องลูกฟูก ลังพลาสติก ซึ่งบรรจุสินค้าหลายห่อหรือ
หน่วย เพ่ือความสะดวกในการเคลื่อนย้ายและขนส่งสินค้าไปยังแหล่งผลิตหรือแหล่งขาย 
  5.5  การวางจ าหน่าย คือ การน าบรรจุภัณฑ์ที่มีสินค้าอาหารแปรรูปอยู่ภายใน               
วางจ าหน่ายได้โดยไม่จ าเป็นต้องให้เห็นสินค้าเลย สามารถวางนอนหรือวางตั้งได้โดยสินค้าไม่ได้รับ
ความเสียหาย ซึ่งควรค านึงถึงขนาดที่เหมาะสมกับชั้นวางสินค้าด้วย 
  5.6  การรักษาสิ่งแวดล้อม ได้แก ่
    5.6.1 ใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ให้ปริมาณขยะน้อย เป็นวัสดุที่ย่อยสลายได้ง่ายใน
กระบวนการผลิตจะไม่ใช้สารที่ท าลายชั้นบรรยากาศ เป็นต้น 
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    5.6.2 น าบรรจุภัณฑ์เวียนใช้ใหม่หรือใช้ประโยชน์อื่นได้ เช่น ขวดเหล้า                
แก้วใส่แยม เป็นต้น 
    5.6.3 หมุนเวียนน ากลับมาผลิตใหม่ คือ น าบรรจุภัณฑ์ที่ใช้แล้วไปหลอมหรือ
ย่อยสลายเป็นวัตถุดิบส าหรับใช้ผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์หรือสินค้าอื่นได้ 
  5.7  ท าหน้าที่ส่งเสริมการขายเพราะบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบสวยงาม สามารถใช้เป็น                
สื่อโฆษณาได้ด้วยตัวเอง รวมถึงการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพื่อใช้เฉพาะกาล เช่น มีการแนบ                
ของแถมไปกับตัวบรรจุภัณฑ์ การน ารูปภาพดารา เครื่องหมายกีาาที่ได้รับความนิยมมาพิมพ์บน     
บรรจุภัณฑ์ จะเป็นแนวทางหนึ่งในการเรียกความนิยมของสินค้า 
  5.8  ท าหน้าที่ เป็นฉลากแสดงข้อมูลของอาหารแปรูป ได้แก่ ข้อมูลทางด้าน
โภชนาการ ส่วนประกอบของอาหาร วันที่ผลิต วันที่หมดอายุ ค าแนะน า และเครื่องหมายเลขทะเบียน
หรือเลขอนุญาตจากคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 
  5.9  ท าให้ตั้งราคาขายได้สูงขึ้นเนื่องจากบรรจุภัณฑ์ที่สวยงามจะสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้แก่สินค้า สร้างความนิยมในสินค้า จากตราและเครื่องหมายการค้าท าให้เกิดความภักดี (Loyalty) 
ในตัวสินค้าส่งผลให้ขายราคาที่สูงขึ้นได้ หรือที่เรียกว่าสินค้าแบรนด์เนม (Brand Name) 
  5.10   การเพิ่มปริมาณขายด้วยการรวมหน่วยขายปีกในบรรจุภัณฑ์อีกชั้นหนึ่ง เช่น  
นมกล่อง 1 โหล ในกล่องกระดาษลูกฟูกที่มีหูหิ้ว หรือการขายขวดน้ ายาท าความสะอาดพร้อมกับ                  
ซองน้ ายาท าความสะอาดเพ่ือใชเ้ติมใส่ในขวดเมื่อใช้น้ ายาในขวดหมดแล้ว เป็นต้น 
  5.11 ให้ความถูกต้องรวดเร็วในการขาย โดยการพิมพ์บาร์โค้ดบนบรรจุภัณฑ์ท าให้           
คนคิดเงินไม่จ าเป็นต้องอ่านป้ายราคาบนบรรจุภัณฑ์แล้วกดเงินที่ต้องจ่าย แต่ให้เครื่องอ่านบาร์โค้ด  
ท าหน้าที่แทนท าให้รวดเร็วขึ้นและถูกต้อง 
  5.12 มีบทบาทในการรณรงค์เรื่องต่าง ๆ เช่น สัญลักษณ์รีไซเคิล ฉลากเขียว กีาา 
ท่องเที่ยว กินของไทยใช้ของไทย เป็นต้น 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.1 หน้าที่ของบรรจุภัณฑ์ในการสื่อสาร 
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 6. ประเภทของบรรจุภัณฑ์  
  การแบ่งบรรจุภัณฑ์แบ่งได้หลายวิธี เช่น แบ่งประเภทตามลักษณะกรรมวิธีการผลิตและ
วิธีการขนถ่ายผลิตภัณฑ์ การแบ่งและเรียกชื่อบรรจุภัณฑ์อาจแตกต่างกันออกไป แต่มีวัตถุประสงค์
หลักที่คล้ายกัน คือ เพื่อป้องกันผลิตภัณฑ์ เพื่อจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ และเพื่อโฆษณาประชาสัมพันธ์
ผลิตภัณฑ ์แบ่งออกได ้ดังนี ้ 
  6.1 บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย บรรจุภัณฑ์จะห่อหุ้มและสัมผัสกับผลิตภัณฑ์โดยตรง 
บรรจุภัณฑ์ชั้นในจะท าหน้าที่หลัก ในการป้องกันสินค้าจากความชื้นและอากาศ ที่จะท าให้ผลิตภัณฑ์
เสียคุณภาพ คุณลักษณะมีรูปร่างลักษณะต่างๆ เช่น เป็นขวด กระป๋อง หลอด ถุง กล่อง การออกแบบ
สามารถท าให้มีลักษณะพิเศษเฉพาะหรือท าให้มีรูปร่างที่เหมาะแก่การจับถือ และอ านวยความสะดวก
ต่อการใช้ผลิตภัณฑ์ภายใน 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.2 บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย 
 
  6.2 บรรจุภัณฑ์ชั้นใน ท าหน้าที่ในการห่อหุ้มบรรจุภัณฑ์ชั้นในไม่ให้ได้รับแรงกระแทก
จากภายนอก บรรจุภัณฑ์ชั้นที่สองมีหน้าที่รวบรวมบรรจุภัณฑ์ชั้นแรกไว้ด้วยกัน หรือเป็นชุดในการ
จ าหน่ายรวมตั้งแต่ 2- 24 ชิ้นขึ้นไป โดยมีวัตถุประสงค์ขั้นแรก คือ ป้องกันรักษาผลิตภัณฑ์จากน้ า 
ความชื้น ความร้อน แสง แรงกระทบกระเทือน และอ านวยความสะดวกแก่การขายปลีกย่อย               
เพื่อความสะดวกในการป้องกันและขนส่ง และท าหน้าที่ขายด้วยจึงต้องท าการออกแบบให้สวยงาม
ดึงดูดใจผู้บริโภค เช่น กล่องบรรจุเครื่องดื่มกระป๋องชนิด 6 กระป๋อง กล่องกาแฟชนิด 50 ซอง  
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ภาพที่ 2.3 บรรจุภัณฑ์ช้ันใน 
 
  6.3 บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด บรรจุภัณฑ์ที่เป็นหน่วยรวมขนาดใหญ่ ท าหน้าที่ในการ
ป้องกันผลิตภัณฑ์ การขนถ่ายสินค้าเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพและรวดเร็วในระหว่างการขนส่ง 
ลักษณะของบรรจุภัณฑ์นี้ ได้แก่ หีบ ไม้ลัง กล่องกระดาษค่อนข้างขนาดใหญ่ที่บรรจุสินค้าไว้ภายใน 
ประชิด ทิณบุตร (2531) 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.4 บรรจุภัณฑ์ช้ันนอก 
 
องค์ประกอบศิลปะที่ใช้ในการออกแบบ 
 สกนธ์ ภู่งามดี (2547, น. 11-21) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบของศิลปะที่ใช้ในการออกแบบ            
ซึ่งผู้วิจัยได้น าองค์ประกอบศิลปะมาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ ์ดังนี ้
 1. จุด (Point) เป็นองค์ประกอบศิลป์ประเภทแรกซึ่งเป็นที่มาของการเกิดองค์ประกอบ
ศิลป์ประเภทเส้น รูปร่าง รูปทรง เนื่องจากเราสามารถลากเส้นจากจุดเริ่มต้น ณ ที่ใดที่หนึ่งไปใน
ทิศทางที่ต้องการ จนเกิดเป็นองค์ประกอบประเภทที่ต้องการ จุดที่ประกอบไปด้วยขนาดที่ต่างกัน              
สีที่ต่างกัน การจัดเรียงที่ต่างกัน ท าให้เกิดความสดใส ตื่นเต้น สนุกสนาน            
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 2. เส้น (Line) การออกแบบตกแต่งจ าเป็นต้องใช้เส้นเป็นปัจจัยส าคัญของการร่างภาพ 
เส้นยังมีความส าคัญต่อการเลือกใช้เส้น เช่น การออกแบบผลิตภัณฑ์ การใช้ลายเส้นตรงสีอ่อนเรียงกัน
อย่างเป็นระเบียบ สิ่งที่เกิดขึ้น คือ ความสบายตา ความมีระเบียบ ความสงบ เส้นสามารถโน้มน้าวให้ 
ผู้พบเห็นเกิดความรู้สึกที่ต่างกันด้วย เช่น เส้นโค้งจะท าให้ผู้พบเห็นรู้สึกว่ามีความอ่อนโยน พลิ้วไหว  
 3. น้้าหนักอ่อน-แก่ (Tone) คือ องค์ประกอบที่ใช้แสดงความแตกต่างของรูปร่าง รูปทรงที่
ดูเหมือนกับรูปร่าง รูปทรงนั้นแยกส่วนออกจากพื้นหลัง การใช้น้ าหนักอ่อน-แก่ จะปรากฏในผลงาน
ศิลปะประเภทต่างๆ ในการออกแบบสามารถน าการสร้างน้ าหนักอ่อน-แก่ เข้ามาใช้ได้เช่นกัน เช่น 
หากต้องการสร้างงานที่สดใสก็อาจเลือกโทนสีที่กลมกลืนสบายตา  
 4. รูปร่างรูปทรง (Shape and Form) วัชรินทร์ จรุงจิตสุนทร (2548, น. 79)  ได้กล่าวถึง 
การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เน้นรูปร่างรูปทรงความเป็นธรรมชาติ  ซึ่งปัจจุบันคนส่วนใหญ่มีแนวโน้ม
ต้องการหวนคืนสู่อ้อมกอดของธรรมชาติ เพราะต้องการความสงบ ผ่อนคลาย และที่พักทางใจในการ
ฟื้นฟูความคิดสร้างสรรค์และจินตนาการ คนอีกส่วนหนึ่งเชื่อว่าวัตถุดิบจากธรรมชาติ  คือ ความสด 
สะอาด บริสุทธิ์ และมีคุณค่า ดังนั้นความนิยมในตัวผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนช่วยให้เราได้ใกล้ชิดกับธรรมชาติ
มากขึ้นนั้น ไม่ว่าโดยทางตรงหรือทางอ้อมยังคงเป็นกระแสนิยมที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องสม่ าเสมอ                  
ถึงแม้จะมีช่วงเวลาของการละเลยหรือห่างเหินบ้าง แต่ท้ายที่สุดมนุษย์กับธรรมชาติก็มิอาจแยกขาด
จากกันได้ 
 5. ลักษณะผิว (Texture) ส าหรับการออกแบบ ลักษณะผิวเป็นองค์ประกอบประเภทหนึ่ง
ที่ช่วยสร้างความสวยงามแก่ผลงานการออกแบบได้ พื้นผิวขรุขระ สีโทนสีเย็น เช่น สีเขียว ท าให้เกิด
ความรู้สึกถึงธรรมชาติ ซึ่งจะแตกต่างจากผิวเรียบ นอกจากผิวเรียบจะสร้างท าให้เกิดความสวยงาม
แปลกตา ยังสามารถช่วยในเรื่องการใช้งานได้อีกด้วย 
 6. พื้นที่ว่าง (Space) เป็นประโยชน์ต่อการออกแบบตกแต่งไม่น้อย พื้นที่ว่างสามารถสร้าง
ความรู้สึกให้เกิดขึ้นในผลงานได้ พื้นที่ว่างน้อยจะสร้างให้เกิดความอึดอัด ส่วนพื้นที่ว่างจะท าให้เกิด
ความรู้สึกผ่อนคลายหรือโล่งสบาย 
 7. มวลและปริมาตร (Mass and Volume) มวลคือเนื้อของวัตถุ ส่วนปริมาตรคือ                 
พื้นที่ว่างที่อากาศอยู่ภายใน ส่วนใหญ่ใช้กับงาน 3 มิติ  
 8. สี (Color) สีสามารถสร้างจุดดึงดูดและความรู้สึกด้านต่างๆ แก่ผู้พบเห็น หากเลือกสีที่
เหมาะสมสามารถสร้างบรรยากาศได้ตามที่ต้องการจะท าให้ผลงานการออกแบบนั้นมีความสมบูรณ์
มากขึ้น   
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การออกแบบกราฟิกส้าหรับงานบรรจุภัณฑ์ 
 1. ความหมายของการออกแบบกราฟิกส้าหรับงานบรรจุภัณฑ ์
  1.1 การออกแบบ (Design) หมายถึง การจัดองค์ประกอบของหลายสิ่งสร้างสรรค์ให้มี
ความสัมพันธ์กัน ไม่ว่าจะเป็นองค์ประกอบที่คล้ายคลึงกัน หรือแตกต่างกัน น ามาจัดด้วยการใช้สายตา 
ท าให้เกิดจุดสนใจ (ศิริพงศ์  พะยอมแย้ม, 2537) 
  1.2 กราฟิก (Graphic) หมายถึง การสื่อความหมายด้วยการใช้ศิลปะและศาสตร์
ทางการใช้เส้นภาพวาด ภาพเขียน แผนภาพ ตลอดจนสัญลักษณ์ ทั้งสีและขาว-ด า ซึ่งมีลักษณะเห็น    
ได้ชัดเจน เข้าใจความหมายได้ทันที ตรงตามที่ผู้สื่อสารต้องการ 
  1.3 บรรจุภัณฑ์ (Packaging) หมายถึง หน่วยรูปแบบวัตถุภายนอกที่ท าหน้าที่ปกป้อง
คุ้มครองหรือห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ภายในอย่างมีระบบเพื่อให้ผลิตภัณฑ์ปลอดภัย สะดวกต่อการขนส่ง 
เอื้ออ านวยให้เกิดประโยชน์ในทางการค้าและการบริโภค  
 2. การออกแบบกราฟิกส้าหรับงานบรรจุภัณฑ์  
  การออกแบบกราฟิกส าหรับงานบรรจุภัณฑ์ (Graphic Design for Packaging) หมายถึง 
การสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ให้สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข้าใจ อันจะมีผลทางจิตวิทยาต่อ
ผู้บริโภค เช่น การให้มโนภาพถึงสรรพคุณ การใช้งาน การเก็บรักษา เป็นต้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.5  กราฟิกส าหรับงานบรรจุภัณฑ์ 
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 3. ส่วนประกอบที่ส้าคัญในการสร้างความสุนทรีย์บนงานออกแบบ 
  การสร้างความสุนทรีย์บนงานออกแบบประกอบด้วยสิ่งต่างๆ ดังน้ี 
  3.1 ตัวอักษร มีหน้าที่เป็นส่วนแจกแจงรายละเอียดของข้อมูล สาระที่ต้องการน าเสนอ 
ด้วยรูปแบบและการจัดวางต าแหน่งอย่างสวยงาม มีความชัดเจน การออกแบบ การเลือกแบบ 
ตลอดจนการก าหนดรูปแบบของตัวอักษรที่จะน ามาใช้ต้องมีลักษณะเด่น อ่านง่าย สวยงาม น่าสนใจ 
ลักษณะที่แตกต่างกันของตัวอักษรจึงถูกก าหนดตามสภาวะการน าไปใช้เป็นหัวเรื่องหรือชื่อสินค้า                 
ชื่อหัวข่าวหรือข้อความพาดหัว หรือข้อความที่ต้องการเน้นเป็นพิเศษ ส่วนนี้จะเน้นความ โดดเด่นของ
รูปแบบมากที่สุด เราเรียกรูปแบบตัวอักษรกลุ่มนี้ว่า  Display Face เช่น ตราสินค้า (Brand)                        
ชื่อผลิตภัณฑ์ (Product’s Name) เป็นต้น  
  3.2 แบบตัวพิมพ ์หมายถึง ชุดตัวอักษรที่ได้รับการออกแบบให้มีบุคลิกและหน้าตาที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ศิลปะในการใช้ตัวอักษรเริ่มต้นด้วยตัวอักขระไม่กี่ตัวแต่สามารถพลิกแพลง 
สร้างสรรค์งานได้ไม่มีที่สิ้นสุด  
  3.3 ภาพ ท าหน้าที่ในการถ่ายทอดจินตนาการออกมาเป็นรูปแบบ เพื่อวางแนวทางใน
การน าเสนอแนวคิดให้เป็นรูปธรรมตามความคิด พร้อมกับการออกแบบจัดงานเพื่อต้องการให้เกิด
ประสิทธิผลในการสื่อสารมากที่สุด การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ที่ดีควรน าภาพมาใช้ให้
เหมาะสมกับโอกาสและหน้าที ่ 
  3.4 สีและจิตวิทยาของสี สีสะดุดตาจะเป็นสีโทนร้อน เช่น แดง ส้ม เหลือง เพราะสีโทนนี้ 
มีช่วงความยาวคลื่นมากที่สุด การมองจึงต้องใช้พลังงานสูง สมองจะถูกกระตุ้นและร่างกายจะเพิ่ม
อัตราการเต้นของหัวใจและชีพจร ส่วนสีโทนเย็น เช่น สีฟ้าหรือเขียว มีความยาวคลื่นสั้นที่สุด                
การมองดูสีโทนนี้ร่างกายมีอัตราการเผาผลาญพลังงานที่ต่ ากว่า ท าให้เกิดความรู้สึกสงบและสบาย 
(ธเนศ อ่าวสินธุ์ศิริ, 2558)  
   จากการศึกษาวิจัยพบว่า การตอบสนองต่อสีนั้นเป็นเรื่องของจิตใจ เกิดจากผลของสี
ต่อสายตาและระบบประสาทของเรา บางส่วนก็ขึ้นกับสิ่งแวดล้อมและประสบการณ์การเรียนรู้ที่ผ่าน
มาด้วย ตัวอย่างเช่น เราถูกสอนว่าสีชมพูเป็นสีของเด็กผู้หญิง สีฟ้าส าหรับเด็กชาย สีขาวส าหรับ
เจ้าสาวบ่งบอกถึงความสะอาด บริสุทธิ์ สีเขียว หมายถึง ไปได้ ส่วนสีแดงบอกให้หยุดและอันตราย 
   หลักการใช้สีในการออกแบบ “แม่สี” มีความแตกต่างตามรูปแบบการใช้งาน              
แบ่งได้เป็น 3 ประเภท คือ (1) แม่สีที่ใช้ในงานศิลปะและการออกแบบ คือ แดง (Red) เหลือง 
(Yellow) น้ าเงิน (Blue) (2) แม่สีของแสง คือ แดง (Red) เขียว (Green) น้ าเงิน (Blue) และ (3)               
แม่สีที่ใช้ในงานพิมพ์ คือ น้ าเงินแกมแดง (Magenta) เหลือง (Yellow) ฟ้า (Cyan) ไม่มีสีที่เรียกว่า 
“ดี” หรือ “เลว” เราสามารถเลือกใช้สีต่างๆ ในการสื่อสารให้มีประสิทธิภาพ โดยเฉพาะอย่างยิ่ง                
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ซึ่งจะมีอิทธิพลโดยตรงต่อพฤติกรรมผู้บริโภค  
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ภาพที่ 2.6 แม่สีและวงจรส ี
 
การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ ์
 1. การออกแบบโครงสร้าง  
  การออกแบบโครงสร้าง หมายถึง การก าหนดลักษณะรูปร่าง รูปทรง ขนาด ปริมาตร                   
ส่วนปริมาณอื่นๆ ของวัสดุที่จะน ามาผลิตและประกอบเป็นภาชนะบรรจุ ให้เหมาะสมกับหน้ามี่ใช้สอย 
ตลอดจนกรรมวิธีการผลิตการบรรจุการเก็บรักษาและการขนส่ง 
  การออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ ผู้ออกแบบจะมีบทบาทสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ 
ชั้นปฐมภูมิและทุติยภูมิเป็นส่วนใหญ่  แต่จะมีรูปร่างลักษณะอย่างไรนั้นก็ขึ้นอยู่กับผลิตภัณฑ์ 
(Product) ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทใดเป็นตัวก าหนด เช่น ก าหนดบรรจุภัณฑ์ชั้นปฐมภูมิของครีม
เทียมส าหรับ ชงกาแฟบรรจุในซองอะลูมิเนียมฟอยล์ แล้วบรรจุในกล่องกระดาษแข็งแบบพับ 
(Folding Carton) รูปสี่เหลี่ยมอีก (บรรจุภัณฑ์ชั้นทุติยภูมิ) ทั้งนี้ก็เพราะว่าเนื้อ (Content) ผลิตภัณฑ์
เป็นผง จึงต้องการวัสดุส าหรับบรรจุที่สามารถกันความชื้นได้ดี  การใช้แผ่นอะลูมิเนียมฟอยล์บรรจุ
เพราะสามารถป้องกันความชื้นได้ดี สามารถพิมพ์ลวดลายหรือกราฟิกต่างๆ ลงผิวได้ดีกว่าถุงพลาสติก 
ยิ่งเสริมภาพพจน์ความพึงพอใจ ส่วนการบรรจุในกล่องกระดาษแข็งอีกชั้นหนึ่ง เพราะบรรจุภัณฑ์             
ชั้นปฐมภูมิเป็นวัสดุประเภทอ่อนตัว มีความอ่อนแอ ด้านการป้องกันผลิตภัณฑ์จากการกระแทกทะลุ
ในระหว่างการขนย้าย ตลอดจนยากกว่าการวางจ าหน่ายหรือตั้งโชว์  จึงต้องอาศัยบรรจุภัณฑ์ชั้น              
ทุติยภูมิเข้ามาช่วยเพื่อท าหน้าที่ประการหลังดังกล่าว  
  ส่วนการออกแบบโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ชั้นตติยภูมิ  ส่วนใหญ่เป็นบรรจุภัณฑ์ที่มี
รูปแบบค่อนข้างแน่นอน และเป็นสากลตามมาตรฐานการผลิตในระบบอุตสาหกรรมที่สอดคล้องกับ
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ระบบการขนส่งที่เน้นการบรรจุและการบรรทุก เพื่อขนส่งในคราวละมากๆ เป็นการบรรจุภัณฑ์               
ขนาดใหญ่หรือขนาดกลาง เช่น ขนส่งทางเรือ บก อากาศ เป็นต้น จึงไม่นิยมออกแบบบรรจุภัณฑ์                 
ชั้นตติยภูมิมากนัก ส่วนใหญ่จะเน้นประโยชน์ใช้สอย ประหยัด สามารถปกป้องผลิตภัณฑ์จากแรง
กระทบกระแทก การรับน้ าหนัก การวางซ้อน การต้านทานแรงดันทะลุหรือป้องกันจากความเปียกชื้น
จากไอน้ า เป็นต้น บรรจุภัณฑ์ที่ใช้บรรจุใส่อาหารมีจ านวนมาก อันได้แก่ บรรจุภัณฑ์กระดาษ 
พลาสติก โลหะ และแก้ว ซึ่งจะต้องมีความรู้พื้นฐานเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์แต่ละประเภท  
 2. วัสดุบรรจุภณัฑ์ประเภทกระดาษ  
  กระดาษเป็นวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่มีการใช้กันมากที่สุด มีด้วยกันหลายประเภทและสามารถ
พิมพ์ตกแต่งได้ง่าย และสวยงาม โดยทั่วไปจะขึ้นอยู่กับความต้องการของลูกค้าเป็นหลัก กระดาษจะมี
ลักษณะเฉพาะตรงที่ไวต่อความชื้น พับขึ้นรูปได้ง่าย รีไซเคิลได้  ซึ่งเป็นจุดเด่นของกระดาษ 
ขณะเดียวกันก็มีปัญหาในเรื่องของการสกัดกั้นความชื้นและก๊าซไม่ดี  ท าให้น ามาใช้ผลิตเป็นบรรจุ
ภัณฑ์ท าได้ค่อนข้างทีจ่ะจ ากัด อีกทั้งยังทึบแสงและปิดผนึกด้วยความร้อนไม่ได ้

ภาพที่ 2.7 บรรจุภัณฑ์ประเภทกระดาษ 
 
    2.1 กระดาษแข็ง (Paper Board) เป็นกระดาษหลายชั้นที่สามารถทรงตัว             
อยู่ในแนวดิ่งได้ดี แต่ละชั้นอาจจะมีคุณสมบัติที่แตกต่างกันหรือเหมือนกันก็ได้ ผิวบนของกระดาษแข็ง
มีทั้งชนิดไม่เคลือบและชนิดเคลือบด้วยสารเฉพาะ เพื่อให้เหมาะกับการพิมพ์หรือการใช้งาน                 
เฉพาะด้าน ซึ่งกระดาษแข็งจะมีลักษณะเฉพาะและการใช้งาน ดังน้ี 
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    2.2 กระดาษไม่เคลือบผิวหน้า เป็นกระดาษทีไ่ม่มีการเคลือบสารสีขาวหรือวัสดุ
ใดเป็นพิเศษ ด้านหน้าจะขาวพิมพ์รูปสอดสีไม่สวย ความแข็งปานกลาง ราคาถูก  หาซื้อได้ไม่ยากนัก 
การซื้อขายคิดเป็นน้ าหนัก (กรัม) นิยมท ากล่องหลอดไฟ กล่องเข็มหมุด เป็นต้น 
    2.3 กระดาษเคลือบ เป็นกระดาษประเภทแรก แต่มีการเคลือบสารสีขาว                      
(ดินขาว) หรือวัสดุพิเศษ แล้วผ่านการขัดมันโดยใช้ลูกกลิ้งโครเมียมสองลูก เพื่อให้ผิวหน้าเรียบ                    
มีคุณสมบัติพิมพ์สอดสีได้สวยงาม นิยมท ากล่องสบู่ กล่องผ้าอนามัย ราคาสูงกว่ากระดาษประเภทแรก
เล็กน้อย  
    2.4 กระดาษการ์ด เป็นกระดาษที่ท าจากเยื่อบริสุทธิ์ทุกชั้นพิมพ์ได้ทั้งสองหน้า 
ราคาสูงเหมาะกับท ากล่องอาหารที่ราคาสูงเท่านั้น 
    2.5 กระดาษอาร์ตการ์ดมัน ลักษณะเช่นเดียวกับกระดาษประเภทที่ 1.3 แต่มี
การเคลือบผิวให้มีราคาแพงใช้ท าฝาปิดถ้วยไอศกรีม เป็นต้น 
    2.6 กระดาษกล่องเคลือบอาร์ตหลังขาว  เป็นกระดาษที่ชั้นนอกและ              
ในสุดท ามาจากเยื่อบริสุทธิ์และเคลือบสารสีขาว ส่วนเยื่อชั้นตรงกลางเป็นเยื่อเศษกระดาษ นิยมใช้
ทดแทนกระดาษการ์ดเนื่องจากมีราคาต่ า 
    2.7 กระดาษกล่องคาร์ฟสีน้้าตาล เป็นกระดาษที่ผิวนอกเป็นเยื่อบริสุทธิ์และ
เคลือบสารสีขาวเพื่อให้พิมพ์ได้ส่วนเยื่อชั้นอื่นๆ เป็นเยื่อที่มีส่วนผสมเยื่อใยขาวสีธรรมชาติ (สีน้ าตาล) 
เพื่อให้กระดาษมีความแข็งแรงสูงขึ้น นิยมท ากล่องอาหารรวมหน่วย เช่น กล่องหูหิ้วบรรจุเครื่องดื่ม              
3 ขวด เป็นต้น   
    2.8 กระดาษกล่องเคลือบพีอี ลักษณะเช่นเดียวกับกระดาษแข็งประเภทที่ 1.2 
ซึ่งผิวในมีการประกอบกับฟิล์ม PE เพื่อให้กันน้ าหรือไขมันได้บ้าง ใช้ท ากล่องบรรจุภัณฑ์อาหารแช่แข็ง 
หรือขนมขบเคี้ยว เช่น คุกกี ้เป็นต้น 
    2.9 กระดาษกล่องเคลือบผิวอะลูมิเนียม ลักษณะเช่นเดียวกับกระดาษแข็ง
ประเภทที่ 1.2 มีการประกบพลาสติกที่เคลือบด้วยไออะลูมิเนียม (Metallized Film) เพื่อให้มันเงา
สวยงาม ใช้ท ากล่องบรรจุอาหารที่มีราคาสูง 
    2.10 กระดาษแข็งจัวปัง เป็นกระดาษที่ท าจากเยื่อเศษกระดาษทุกๆ ชั้น                 
มีความหนาแน่น แต่ไม่มีความเหนียวเท่าใดนัก ไม่สามารถพิมพ์ได้โดยทั่วไป ไม่นิยมท ากล่องกระดาษ
บรรจุอาหาร นอกจากมีการประกบกับวัสดุอื่นๆ เช่น ผ้า กระดาษอัดลาย เป็นต้น (ประชิด ทิณบุตร, 
2531) 
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ปัจจัยที่มีต่อการตัดสินใจของผู้บริโภค 
 กมล ชัยวัฒน์ (2551) กล่าวสอดคล้องกับ Chitty, Barker and Shimp  (2005) ที่กล่าวไว่ว่า 
ผู้บริโภคแต่ละคนจะมีความแตกต่างกันในด้านต่างๆ  ซึ่งมีผลมาจากความแตกต่างกันของลักษณะทาง
กายภาพและสภาพแวดล้อมของแต่ละบุคคล ท าให้เกิดการตัดสินใจซื้อที่แตกต่างกัน โดยเราสามารถ
แบ่งเป็นปัจจัยหลักๆ ได้ 2 ปัจจัย ได้แก ่
 1. ปัจจัยภายใน  
  ปัจจัยภายในเป็นปัจจัยที่เกิดขึ้นกับตัวบุคคล ในด้านความคิดและการแสดงออก ซึ่งมี
พื้นฐานมาจากสภาพแวดล้อมต่างๆ โดยที่ปัจจัยภายในประกอบต่างๆ ได้แก่ ความจ าเป็น                         
ความต้องการและความปรารถนา แรงจูงใจ บุคลิกภาพ และทัศนคติ โดยมีรายละเอียดดังนี ้
  1.1 ความจ้าเป็น (Needs) ความต้องการ (Wants) และความปรารถนา (Desires) 
เป็นจุดเริ่มต้นของความต้องการใช้สินค้า ไม่ว่าจะเป็นความต้องการทางกายและความต้องการทางใจ 
เมื่อเกิดความจ าเป็นหรือต้องการ ต้องหาทางที่จะสนองความจ าเป็นหรือความต้องการนั้น การตลาด
จึงต้องยึดถือตามความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก 
  1.2 แรงจูงใจ (Motivation) เป็นส่วนสนับสนุน กระตุ้น และผลักดันให้เกิดการ
ตัดสินใจในการเลือกซื้อ ซึ่งแรงจูงใจอาจจะเกิดจากตัวผลิตภัณฑ์เอง เช่น ความสวยงามของรูปทรง 
สีสัน การใช้งาน หรือการส่งเสริมการขาย เชน่ ของแถม ราคา เป็นต้น 
  1.3 บุคลิกภาพ (Personality) บุคลิกภาพของผู้บริโภคที่เกิดจากความคิด ความเชื่อ 
อุปนิสัย ซึ่งมีผลต่อการก าหนดรูปแบบในการสนองของแต่ละบุคคลแตกต่างกัน เกิดเป็นผู้ตามที่ชอบ
การเลยีนแบบกัน และเป็นผู้น าที่ชอบฉีกความคิดไม่ให้เหมือนคนอ่ืน 
  1.4 ทัศนคติ (Attitudes) เป็นการประเมินความรู้สึกหรือความคิดเห็นต่อสิ่งใด             
สิ่งหนึ่งของบุคคล โดยทัศนคติจะส่งผลต่อพฤติกรรมต่างๆ ของบุคคล ดังนั้นเมื่อเราต้องการให้บุคคล
ใดๆ เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม เราจะต้องพยายามที่จะเปลี่ยนทัศนคติของเขาก่อนแต่ในความเป็นจริง
ทัศนคติเป็นสิ่งที่เปลี่ยนแปลงได้ยากเนื่องจากถูกสร้างจากจิตใจ ดังนั้นการปรับตัวให้เข้ากับพฤติกรรม
ของผู้บริโภคย่อมท าได้ง่ายกว่าการเปลี่ยนพฤติกรรมของผู้บริโภค ซึ่งต้องใช้ความพยายามและ
ระยะเวลาที่ยาวนาน 
 2. ปัจจัยภายนอก 
  ปัจจัยภายนอกเป็นปัจจัยที่เกิดจากสิ่งแวดล้อมรอบตัว ซึ่งมีอิทธิพลต่อความคิดและ
พฤติกรรมของผู้บริโภค ได้แก่ เศรษฐกิจ ครอบครัว สังคม วัฒนธรรม การติดต่อธุรกิจ และ
สภาพแวดล้อม โดยมีรายละเอียดดังนี ้
  2.1 เศรษฐกิจ (Economy) เป็นสิ่งก าหนดอ านาจการซื้อของผู้บริโภค ทั้งในรูปของ              
ตัวเงินและปัจจัยที่เกี่ยวข้อง 
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  2.2 ครอบครัว (Family) การเลี้ยงดูในสภาพครอบครัวที่แตกต่างกันส่งผลให้บุคคลมี
ความแตกต่างกัน เช่น การตอบสนองต่อความต้องการผลิตภัณฑ์ของตัวบุคคลจะได้รับอิทธิพลจาก
ครอบครัว ซึมซับ เรียนรู้และก่อให้เกิดนิสัยประจ า 
  2.3 สังคม (Social) สังคมรอบๆ ตัว มีผลต่อการปรับพฤติกรรมในทิศทางเดียวกับสังคม
เพื่อการยอมรับเข้าเป็นส่วนหนึ่งของสังคม หรือที่ เรียกว่า  กระบวนการขัดเกลาของสังคม                  
ซึ่งประกอบไปด้วย การด าเนินชีวิต ค่านิยม และความเช่ือ 
  2.4 วัฒนธรรม (Culture) เป็นวิถีชีวิตที่สังคมเชื่อถือว่าเป็นสิ่งดีงามและยอมรับปฏิบัติ
มาเพื่อให้สังคมด าเนินและพัฒนาไปได้ด้วยดี บุคคลในสังคมเดียวกันจึงต้องยึดถือและปฏิบัติตาม
วัฒนธรรม 
  2.5 การติดต่ อธุ รกิ จ  (Business Contact) หมายถึ ง  โอกาสที่ ผู้ บริ โภคจะได้                
พบเห็นสินค้า สินค้าตัวใดที่ผู้บริโภคได้รู้จักหรือพบเห็นบ่อยๆ ก็จะมีความคุ้นเคย ซึ่งจะท าให้ผู้บริโภค
มีความไว้วางใจและยินดีที่จะใช้สินค้านั้น  
  2.6 สภาพแวดล้อม (Environment) การเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อมทั่วไป เช่น 
ความแปรปรวนของสภาพอากาศ การขาดแคลนน้ าหรือเชื้อเพลิง การเปลี่ยนแปลงฤดูกาลท าให้
ผู้บริโภคเกิดความต้องการสินค้าอย่างกะทันหัน  
 
การส่งเสริมทางการตลาด 
 การส่งเสริมทางการตลาด (Promotion) หมายถึง กระบวนการทางด้านการติดต่อสื่อสาร
ทางการตลาด ระหว่างผู้ซื้อ ผู้ขาย และผู้เกี่ยวข้องในกระบวนการซื้อ เพื่อเป็นการให้ข้อมูล ชักจูงใจ 
หรือตอกย้ าเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และตรายี่ห้อ รวมทั้งเพื่อให้เกิดอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลงความเชื่อ 
ทัศนคติ ความรู้สึก และพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมาย ดังนั้นการส่งเสริมการตลาดจึงเป็นการ
ประสานงานของผู้ขายในการพยายามใช้ความคิดสร้างสรรค์ เพื่อแจ้งข้อมูลและจูงใจ เพื่อขายสินค้า
และบริการหรือส่งเสริมความคิด การส่งเสริมการตลาดถือเป็นหน้าที่หนึ่งของการตลาด เพื่อการ
ติดต่อสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมาย โดยข่าวสารอาจจะเป็นข่าวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ราคา หรือคนกลาง
ในช่องทางการจัดจ าหน่ายก็ได้ (Kotler, 2000) 
 1. วัตถุประสงค์การส่งเสริมตลาด 
  กมล ชัยวัฒน์ (2551) กล่าวถงึวัถุประสงค์ของการส่งเสริมทางการตลาดไวด้ังนี้ 
  1.1 เพื่อแจ้งข่าวสาร (To Inform) เป็นการให้ข้อมูล ข้อเท็จจริง ข่าวสารแก่กลุ่มลูกค้า
เป้าหมาย เพื่อให้เกิดการรับทราบข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าหรือบริการ 
  1.2 เพื่อจูงใจ (To Persuade) เป็นการสื่อสารเพื่อชักจูงใจให้กลุ่มเป้าหมายเกิดความ
ต้องการซื้อสินค้าหรือบริการของบริษัท 
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  1.3 เพื่อเตือนความทรงจ า (To Remind) เป็นการสื่อสารทางการตลาดเพื่อย้ าเตือน
กลุ่มเป้าหมายให้เกิดการจดจ าในตรายี่ห้อของสินค้าหรือบริการ  
 
ความรู้ทั่วไปเก่ียวกับทองม้วน 
 1. ประวัติความเป็นมาขนมทองม้วน   
  ทองม้วนเป็นขนมไทยแต่ครั้งโบราณ โดยในสมัยกรุงศรีอยุธยาได้มีติดต่อค้าขายกับ
ชาวต่างชาติในประเทศทางตะวันออกและตะวันตก ท าให้ประเทศไทยได้รับภาษา ศิลปกรรม วิธีท า
ขนมและของหวาน โดยขนมทองม้วนเป็นขนมที่รับเอามาจากโปรตุเกส แล้วน ามาดัดแปลง ปรับปรุง 
เพิ่มเติม เพื่อให้เหมาะสมกับวัฒนธรรม การด าเนินชีวิต ความเป็นอยู่ วัตถุดิบ ข้าวของเครื่องใช้ 
เอกลักษณ์ รสนิยม และอุปนิสัยในการบริโภคอาหารของประเทศไทย เรียก ได้ว่าคนไทยเอามา
ปรับปรุงให้เหมาะสมกับสภาพเมืองไทยนั่นเอง  
  ในสมัยสมเด็จพระนารายณ์มหาราช มีบาทหลวงชางฝรั่งเศส ชื่อว่า เดอโลลีเยร์ ได้จด
บันทึกเรื่องราวต่างๆ เกี่ยวกับการใช้ขนมในงานต่างๆ มีความตอนหนึ่งว่า "พวกเข้ารีต (พวกเปลี่ยน
ศาสนา) บางครัว ต้องถูกเกณฑ์ให้ท าของหวานแก่พระเจ้าแผ่นดินในวันนักขัตฤกษ์ ซึ่งพระเจ้า                 
กรุงสยามก็มีรับสั่งให้พวกนี้ท าของหวานมากมาย อ้างว่าส าหรับงานนี้งานนั้น เป็นต้นว่า ส าหรับพิธี
ล้างศีรษะช้างซึ่งถือว่าเป็นพระองค์หนึ่ง หรือส าหรับงานไหว้พระพุทธบาทดังนี้"  โดยมี มาดามดอนญา 
มาเรีย กิอูมาร์ เดอ ปินา ภรรยาเจ้าพระยาวิชาเยนทร์ฟอลคอน ท าหน้าที่เป็นหัวหน้าแม่บ้าน 
ท าอาหารต้อนรับแขกจากต่างประเทศที่มายังกรุงศรีอยุธยามากมาย จนได้บรรดาศักดิ์เป็น                          
ท้าวทองกีบม้า (เพี้ยนมาจากชื่อ "กิอูมาร์") ด ารงต าแหน่งวิเศษกลาง ถือศักดินา 400 เป็นผู้ก ากับการ
พนักงานของหวานในพระราชวัง  
   นอกจากนี้  อเล็กซานเดอร์  แฮมิลตัน ชาวตะวันตกได้บันทึกเรื่องราวของ                          
ท้าวทองกีบม้าว่า "ข้าพเจ้าได้เห็นท่านผู้หญิงของฟอลคอนในปี พ.ศ.2262 เวลานี้ท่านได้รับเกียรตเป็น
ต้นห้องเครื่องหวานของพระเจ้าแผ่นดิน ท่านเกิดในกรุงสยามในตระกุลอันมีเกียรติ และในเวลานั้น
ท่านเป็นที่ยกย่องนับถือแก่คนทั่วไป ช่วงชีวิตหนึ่งของ "ท้าวทองกีบม้า" ได้เข้าไปรับราชการใน 
พระราชวังในต าแหน่ง "หัวหน้าห้องเครื่องต้น" เป็นผู้ดูแลเครื่องเงินเครื่องทองของหลวง เป็นหัวหน้า
เก็บพระภูษาฉลองพระองค์ และเก็บผลไม้ของเสวย มีพนักงานอยู่ใต้บังคับบัญชาเป็นหญิงล้วน 
จ านวน 2,000 คน ซึ่งเธอก็ท างานด้วยความซื่อสัตย์สุจริตตลอดมา จนเป็นที่ชื่นชม ยกย่อง มีเงินคืน
ท้องพระคลังปีละจ านวนมาก ระหว่างที่รับราชการนี่เอง "ท้าวทองกีบม้า" ได้สอนการท าขนมหวาน
จ าพวกทองหยิบ ทองหยอด ฝอยทอง ทองพลุ ทองโปร่ง ทองม้วน ขนมฝรั่ง ขนมไข่เต่า ขนมสัมปันนี 
ขนมหม้อแกง ขนมผิงและอื่นๆ ให้กับผู้ที่ท างานอยู่กับเธอ และบุคคลเหล่านั้นจึงได้น าวิชาความรู้              
ในการท าขนมต่างๆ มาถ่ายทอดให้กับคนไทยรุ่นสู่รุ่น นับต้ังแต่นั้นเป็นต้นมาจนถึงปัจจุบันน้ี 

http://thai-crispy-roll.blogspot.com/p/blog-page.html
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ภาพที่ 2.8  ขนมทองม้วน 
 

 2. การท้าขนมทองม้วน   
  2.1 ส่วนผสม ขนมทองม้วนมีส่วนผสมที่ส าคัญต่างๆ ได้แก่ แป้งสาลี (แป้งเค้ก)               
1 ถ้วยตวง, น ้าตาลทรายเม็ดละเอียดๆ 1/2 ถ้วยตวง, น้ ากะทิข้น 1/2 ถ้วยตวง, ไข่ไก่ 1 ฟอง,                      
น้ าปูนใส 2 ช้อนโต๊ะ, น ้าเปล่า 1 ช้อนโต๊ะ, เกลือป่น  1/8 ช้อนชา, งาด าคั่วหรืองาขาว 1 ช้อนโต๊ะ 
และน้ ามันพืชส าหรับทาพิมพ ์โดยสูตรนี้สามารถท าขนมรับประทานได้ 10-20 คน 
  2.2 ขั้นตอนการทา้ ขนมทองม้วนมีขั้นตอนในการท าดังนี ้(โสาส จิวานุวงศ์, 2549) 
   2.2.1 ร่อนแป้งสาลีใส่ชามผสม ใส่น ้าตาลแล้วคนให้น ้าตาลกระจายเข้ากับแป้ง
อย่างทั่วถึง ท าหลุมไว้ตรงกลางแป้ง 
   2.2.2 ตีไข่ไก่ให้แตกเข้ากันดี ผสมกับหัวกะทิ น้ าปูนใส และเกลือคนให้เข้ากันดี
แล้วเทลงในหลุมแป้ง 
   2.2.3 ใช้ที่ตีไข่ลวดคนให้แป้งค่อยๆ ตกลงในหลุมน้ านั้น จนแป้งกับเครื่องปรุงน ้า
เข้ากันดี ใส่งา ก็หยดคน การคนมากแป้งจะแข็งกระด้าง 
   2.2.4 น าพิมพ์ทองม้วนมาอังไฟ (ไฟอ่อนสม่ าเสมอ) จนร้อนจัดใช้ลูกประคบแตะ
น้ ามันทาพิมพ์ ให้ทั่วทั้ง 2 ด้าน อังให้ร้อนนิดหน่อย ตักแป้งหยอดบนพิมพ์ ด้านหนึ่ง และปิดพิมพ์               
บีบให้สนิท แป้งส่วนเกินจะไหลทะลักออกมานอกพิมพ์เอง ฉะนั้นต้องสังเกตว่าพิมพ์ที่ใช้ปิ้งทองม้วน 
จะต้องใส่แป้งในปริมาณใด 
   2.2.5 น าพิมพ์ที่หยอดแป้งแล้วอังไฟสักครู่ พลิกกลับข้าง พอเหลืองดี (สังเกตจาก
แป้งที่ไหลออกมานอกพิมพ์) ยกจากเตาปิ้ง ใช้มีดกรีดส่วนที่อยู่นอกพิมพ์ทิ้งไปเปิดพิมพ์ ใช้ปลายมีด
แซะขึ้น และใช้นิ้วช้ีมือที่จับมีดกดแผ่นทองม้วนกับมีด ลอกออกจากพิมพ์ วางบนเขียง 
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   2.2.6 ม้วนหรือพับทันทีขณะที่ยังร้อนจัด ถ้าเย็นจะแข็งกรอบ พับหรือม้วนไม่ได้ 
การม้วนต้องมีแกนกลมๆ น าจะสะดวกขึ้น พอเย็นเก็บใส่ภาชนะที่ปิดสนิท ถ้าถูกลมจะอ่อนตัว                  
ไม่กรอบ 
   2.2.7 ควรใช้พิมพ์ปิ้งสัก 2 พิมพ์สลับกัน ขณะตักแป้งหยอด คนแป้งบ้าง ถ้าข้นไป
ต้องเติมน้ าลงทีละน้อย เพราะถ้าแป้งข้นขนมจะหนา 
     
ความรู้ทั่วไปเก่ียวกับหมู่บ้านอนุรักษ์แย ้
 1. แย ้
  แย้ (Butterfly Lizard) เป็นสัตว์เลื้อยคลานจ าพวกกิ้งก่าประเภทหนึ่ง จัดเป็นสัตว์ที่อยู่
ในสกุล Leiolepis ในวงศ์ Agamidae วงศ์ย่อย Leiolepidinae พบกระจายทั่วไปในภูมิภาคเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ โดยเฉพาะภูมิภาคอินโดจีนพบทั้งหมด 8 ชนิด ส าหรับในประเทศไทยพบทั้งหมด            
4 ชนิด มีลักษณะเด่น คือ มีสีสวยสด ล าตัวไม่มีปุ่มหนาม มีขนาดล าตัววัดจากปลายปากโดยตลอด 
ยาวประมาณ 11.5 เซนติเมตร หางยาวประมาณ 23.8 เซนติเมตร ตัวแบนหางราบ โคนหางแบนและ
แผ่บานออก สีข้างแผ่ขยาย ไม่มีแผงหนามที่สันหลัง ช่องหูใหญ่   เยื่อหูจมใต้ผิวหนัง หนังข้างคอมี 
รอยพับตามขวาง รอบล าตัวมีเกล็ดประมาณ 40 แถว หัวและหลังสีเขียวมะกอก โดยมีจุดสีเหลือง 
ขอบด าเรียงเป็นแนวข้างตัว มีแถบด าสลับเหลืองคอมีลวดลายร่างแห สีด าประกอบสีครีม ท้องและอก
สีส้มสด ตัวผู้จะมีพังผืดด้านข้าง และสวยกว่าตัวเมีย โดยที่แย้ไม่สามารถปรับเปลี่ยนสีได้ตาม
สภาพแวดลอ้มเหมือนสัตว์เลื้อยคลานชนิดอ่ืนๆ  
  แย้ทุกชนิดเป็นสัตว์ที่หากินและอาศัยอยู่ในพื้นดิน ไม่ขึ้นต้นไม้อย่างสัตว์เลื้อยคลาน               
ชนิดอื่น โดยเฉพาะพื้นดินที่เป็นที่แห้งแล้งลักษณะดินปนทราย ที่อยู่ของแย้เป็นรู ลึกประมาณ 1 ฟุต 
เป็นโพรงข้างใน สามารถกลับตัวได้ ที่ปากรูจะมีรอยของหางแย้ เป็นรอยยาว ๆ และจะมีรูพิเศษ                  
อีกรูหนึ่งที่ใช้ป้องกันตัว เมื่อถูกศัตรูรุกรานเข้ารูด้านหนึ่ง แย้สามารถหลบรอดออกไปอีกรูหนึ่งได้อย่าง
แยบยล โดยรูเรียกในภาษาไทยว่า "แปว" หรือรูสลัก แย้สามารถสืบพันธุ์ได้ทุกฤดูกาล กินแมลงต่างๆ 
เป็นอาหาร แย้ไม่สามารถที่จะว่ายน้ าได้ แย้จะผสมพันธุ์ในช่วงปลายฤดูหนาวถึงฤดูร้อน หรือเรียกว่า
แย้กัดกัน โดยจะวิ่งไล่งับกันไปมา หลังผสมพันธุ์ก็จะแยกย้ายกันไปและออกไข่ครั้งละประมาณ 5-9 
ฟอง อาหารของแย้คือแมลงที่อยู่ตามธรรมชาติ ยอดอ่อนของพืชและน้ าค้าง ส่วนศัตรูของแย้ คือ แมว 
สุนัข เหยี่ยว อีกา ไก่ และคนที่ก าลังนิยมล่าไปเป็นอาหารนั่นเอง  
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  ปัจจุบัน สถานะของแย้เมื่อเทียบกับสัตว์เลื้อยคลานชนิดอื่นๆ แล้ว นับว่าใกล้สูญพันธุ์
จากถิ่นที่อยู่ตามธรรมชาติ ในบางพ้ืนที่จึงมีการส่งเสริมการเลี้ยงแย้ให้เป็นสัตว์เศรษฐกิจและอนุรักษ์ไว้ 

 

ภาพที่ 2.9 แย ้
ที่มา: SUPHAN.BIZ (2559) 

 

 

ภาพที่ 2.10  หนอน อาหารของแย้ 
ที่มา: SUPHAN.BIZ (2559) 

 
 2. หมู่บ้านอนุรักษ์แย้หมู่บ้าน-วัดสุวรรณตะไล อ้าเภอสามชุก 
  หมู่บ้าน-วัดสุวรรณตะไล ตั้งอยู่บริเวณต าบลหนองสะเดา อ าเภอสามชุก เป็นสถานที่
ท่องเที่ยวแหล่งใหม่ในการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในการศึกษาเรียนรู้การด ารงชีวิตของแย้ และการ
ท่องเที่ยวเพื่อศึกษาเรียนรู้การด ารงชีวิตของชาวบ้านตามแนวปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง “ต้นแบบ
หมู่บ้านอยู่เย็นเป็นสุข” ส่งเสริมเป็นศูนย์การเรียนรู้ผู้สูงอายุของชุมชนและสืบสานวัฒนธรรมและ
ต านานศิลปะท้องถิ่น เป็นการสร้างรายได้และส่งเสริมเป็นแหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดสุพรรณบุรี 
อนุรักษ์ทรัพยากรท้องถิ่นให้คงอยู่เพื่อให้เป็นศูนย์การเรียนรู้และเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง 
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 3. ช่วงเวลาที่เหมาะสมในการชมแย้  
  ช่วงเวลาที่เหมาะสมในการชมแย้  คือ ช่วงหลังหน้าฝนเดือนธันวาคม-พฤษภาคม                    
แย้ออกจากรู ประมาณ 11.00-15.00 น. ส่วนช่วงหน้าฝน เดือนมิถุนายน-เดือนพฤศจิกายนจะเป็น
ช่วงที่แย้จะจ าศีลอยู่แต่ในรู ทั้งนี้สามารถสอบถามข้อมูลได้ที่ คุณนพมาศ ปานสุวรรณ (คุณม่อน) 
โทร. 091-7982635  
  สถานที่หมู่บ้านอนุรักษ์แย้วัดสุวรรณตะไล เลขที่ 30/1 บ้านสุวรรณตะไล หมูท่ี่ 6 ต าบล
หนองสะเดา อ าเภอสามชุก จังหวัดสุพรรณบุรี (SUPHAN.BIZ, 2559) 

 

ภาพที่ 2.11  หมู่บ้านอนุรักษ์แย้ จ.สุพรรณบุรี  
ที่มา: SUPHAN.BIZ (2559) 

 

 

ภาพที่ 2.12  แผนที่หมู่บ้านอนุรักษ์แย้ จ.สพุรรณบุร ี 
ที่มา: SUPHAN.BIZ (2559) 
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งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 จิตมิา เสือทอง และคณะ  (2555) ได้ท าการศึกษา การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมทองพับ 
กลุ่มสตรีแม่บ้านเขียวขจี จังหวัดนนทบุรี โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมทองพับ 
กลุ่มสตรีแม่บ้านเขียวขจี จังหวัดนนทบุรี และเพื่อประเมินความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์ขนมทองพับ  
กลุ่มสตรีแม่บ้านเขียวขจี จังหวัดนนทบุรี  โดยออกแบบบรรจุภัณฑ์ จ านวน 2 รูปแบบ ตามภาพที่ 
2.13 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างการวิจัยเรื่องนี้จะศึกษาถึงการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนม              
ทองพับ โดยท าการวิจัยจากกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ขนมทองพับ กลุ่มสตรีแม่บ้านเขียวขจี  จังหวัด
นนทบุรี จ านวน 26 คน เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสัมภาษณ์แบบไม่มี
โครงสร้าง แบบสอบถาม แบบประเมินความพึงพอใจ ผลจากการศึกษาการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์ขนมทองพับ กลุ่มสตรีแม่บ้านเขียวขจี จังหวัดนนทบุรี พบว่า กลุ่มสตรีแม่บ้านเขียวขจี  
จังหวัดนนทบุรี พึงพอใจและเลือกแนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ขนมทองพับ แนวทางที่ 2 
เป็นแนวทางการออกแบบที่สมควรน าไปพัฒนาเป็นบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์ขนมทองพับต่อไป      
                                                         

                           แบบที ่1                                                แบบที่ 2  
ภาพที่ 2.13 แบบของบรรจุภัณฑ์  

ที่มา: จิติมา เสือทอง และคณะ (2555) 
   
 แนวคิดในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ขนมทองม้วนเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวหมู่บ้านแย้จังหวัด
สุพรรณบุรี ศึกษาบริบทชุมชนเพื่อเป็นข้อมูลพื้นฐานในการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์จากหมู่บ้านแย้
เพื่อการอนุรักษ์และส่งเสริมให้ เป็นสถานที่ท่องเที่ยวแห่งใหม่  ให้เป็นศูนย์กลางอนุรักษ์แย้  
เตรียมพร้อมพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติเชิงอนุรักษ์ต่อไป พัฒนาให้สินค้าทองม้วนที่ยัง
ขาดบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม และท าหน้าที่สื่อสารรายละเอียดไปยังผู้บริโภคได้ โดยน าเอกลักษณ์ของแย้
มาเป็นสัญลักษณ์ (Logo) ของผลิตภัณฑ์ต่างๆ หากมีการพัฒนาสินค้า และพัฒนาชุมขนวัดสุวรรณ
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การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของผลติภัณฑ์ชุมชน ได้แก ่
   - รูปแบบของบรรจุภัณฑ ์
   - ออกแบบตราสัญลักษณบ์้านแย ้
   - ออกแบบกราฟิก และรายละเอียดของสินค้าบนบรรจภุัณฑ ์
 

บรรจุภัณฑ์สินค้าเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวหมู่บ้านแย้ 
ชุมชนวัดสุวรรณตะไล ต.หนองสะเดา อ.สามชุก จ.สุพรรณบุร ี

 
 

เอกลักษณ์และวัฒนธรรมและผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้แก ่
ขนมทองม้วน 

 

ตะไล ต.หนองสะเดา อ.สามชุก จ.สุพรรณบุรี ต่อไป โดยขั้นตอนการออกแบบในครั้งนี้จะแบ่งออกเป็น 
3 ส่วนหลักๆ คือ 
 1. รูปแบบของบรรจุภัณฑ ์
 2. ออกแบบตราสัญลักษณ์บ้านแย ้
 3. ออกแบบกราฟิก และรายละเอียดของสินค้าบนบรรจุภัณฑ์  
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 การวิจัยเรื่อง การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าเพื่อการท่องเที่ยวหมู่บ้านแย้ จังหวัด
สุพรรณบุรี มีกรอบแนวคิดที่เชื่อมโยงความสัมพันธ์ในการวิจัย ดังภาพที่ 2.14 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.14 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 


