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บทคัดย่อ 
 

การวิจยัคร้ังน้ีจุดประสงคก์ารศึกษาดงัต่อไปน้ี 1. เพื่อศึกษาการมีส่วนร่วมของคนใน
ชุมชน ท่ีมีต่อการท่องเท่ียวตลาดน ้ าไทรน้อย อ.ไทรน้อย จ.นนทบุรี 2. เพื่อศึกษาทศันคติของ
นกัท่องเท่ียวท่ีมีต่อตลาดน ้ าไทรน้อย อ.ไทรน้อย จ.นนทบุรี 3. เพื่อส ารวจสถานท่ีท่องเท่ียวและ
ศึกษาแนวทางการพฒันาตลาดน ้าไทรนอ้ย เพื่อการท่องเท่ียวอยา่งย ัง่ยืนประชากรคือ  พ่อคา้แม่คา้ท่ี
ตลาดน ้ าไทรน้อย จ านวน 50 คน และนักท่องเท่ียว 400 คนโดยใช้การวิจยัแบบผสมผสานเชิง
ปริมาณและเชิงคุณภาพโดยใชเ้ชิงปริมาณเป็นหลกั โดยใชก้ารสุ่มตวัอยา่งแบบบงัเอิญ เคร่ืองมือท่ี
ใช้คือแบบสอบถาม และการสัมภาษณ์เชิงลึก แบบก่ึงโครงสร้าง สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ไดแ้ก่ 
ความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน T-test  และ F-test, ANOVA และเปรียบเทียบ
รายคู่โดยใช ้LSD ตามนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ผลการวิจยัการมีส่วนร่วมของชุมชน พบว่า 
พอ่คา้แม่คา้ มีส่วนร่วมอยูใ่นระดบั นอ้ย โดยมีการมีส่วนร่วมในการรับทราบศึกษาปัญหามากท่ีสุด 
จากการทดสอบสมมติฐานการวิจยัพบวา่พ่อคา้แม่คา้ท่ีมีระยะเวลาพ านกั และรายไดท่ี้แตกต่างกนั 
จะมีระดับการมีส่วนร่วมท่ีแตกต่างกันในด้านมีส่วนในการวางแผนและการมีส่วนร่วมในการ
ด าเนินการแตกต่างกนั ส่วนดา้นการมีส่วนร่วมในการรับทราบ/ศึกษาปัญหา การมีส่วนร่วมในดา้น
การวางแผนด าเนินการ และการมีส่วนร่วมในการติดตามและประเมินผลไม่แตกต่างกนั 

ผลการวจิยัทศันคติของนกัท่องเท่ียว พบวา่ นกัท่องเท่ียวมีทศันคติต่อตลาดน ้ าไทรนอ้ย
ในระดบัปานกลาง โดยนกัท่องเท่ียวมีทศันคติดา้นการเดินทางคมนาคมและส่ิงอ านวยความสะดวก 
มากท่ีสุด อยูใ่นระดบัดี  ทศันคติดา้นสถานท่ีท่องเท่ียว ทศันคติดา้นกิจกรรมและส่ิงดึงดูดใจในการ
เดินทาง และทศันคติดา้นคุณภาพสินคา้และราคาอยูใ่นระดบัปานกลาง จากการทดสอบสมมติฐาน
การวิจยัพบว่านกัท่องเท่ียวท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคลไดแ้ก่ อายุ สถานภาพ การศึกษา อาชีพ รายได ้ท่ี
ต่างกัน มีทศันคติทางการท่องเท่ียวตลาดน ้ าไทรน้อยแตกต่างกัน ส่วนเพศท่ีต่างกัน มีทศันคติ
ทางการท่องเท่ียวตลาดน ้าไทรนอ้ยไม่แตกต่างกนั 
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ABSTRACT 

 
The purposes of this thesis are 1) to study of the participation of the community in 

Sai–Noi Floating Market 2) to study the attitudes of Thai tourists towards  Sai –Noi Floating 
Market 3) to develop the guidelines for the development of sustainable tourism at Sai- Noi 
floating market. The samples consisted of 50 merchants and 400 Thai tourists visiting  Sai-Noi 
floating market  by the accidental sampling method. The researcher used both the quantitative and 
the qualitative methods in this research. The research instrument used to collect the data were 
questionnaires. With respect to the qualitative research, the researcher conducted in-depth 
interview. The researcher used descriptive statistics are frequency, percentage, mean and standard 
deviation. For comparing the variables difference T-test, F-test, ANOVA and Least – Significant 
Different (LSD) are used at the significance level of 0.05. According to the research findings, the 
merchants in Sai- Noi floating market participate in the community development at low level. The 
result from this hypothesis reflects that the cause come from the merchants have a various 
working duration and income so difference participation level. But for another issue are 
participation in the planning, participation in the management and participation in the follow up 
and evaluate were not difference. The research for the attitude of Thai tourists have found that, 
The issue is the most attitude is transportation and facilities in the good level . Attitude towards 
place, attitude towards activities attraction and attitude towards qualities of goods and price in the 
medium level. The result of the hypothesis test has found that The difference’s factor of the 
personal such as Old, Marries Status, Education, Occupation and Income have been difference of 
the tourist’s attitude in the other hand, sex are difference but the attitude were not difference 


