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แผนภาพท่ี  
 

ช่ือแผนภาพ 
 

หนา  
 

2.1 องคประกอบ 3 องคประกอบในการสื่อสารทางการเมือง 22 

2.2 การนําการตลาดมาใชเพ่ือการเมือง 29 

2.3 
ข้ันตอนดําเนินการตลาดเพ่ือการเมืองท่ีมีการนําสวนประสมการตลาด (Marketing 
mixed: 4Ps) จํานวน 4 องคประกอบมาประยุกตใชในทางการเมือง 

30 

2.4 ปฏิกิริยาโตตอบกลับท่ีมีพลังแหงการขับเคลื่อนตลอดเวลาของพฤติกรรมผูบริโภค 45 

4.1 ลักษณะทางประชากร – เพศของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 100 
4.2 ลักษณะทางประชากร – อายุของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 100 
4.3 ลักษณะทางประชากร – ระดับการศึกษาของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 101 
4.4 ลักษณะทางประชากร – รายไดของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 102 
4.5 ลักษณะทางประชากร – ลักษณะครอบครวัของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 103 
4.6 ลักษณะทางประชากร – ถ่ินท่ีอยูอาศัยของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 104 

4.7 
การแจกแจงความถ่ี รอยละ จํานวน พฤติกรรมทางการเมืองเก่ียวกับการให
ความสําคัญกับภาพโดยรวมการเมืองของตัวประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเอง 

142 

4.8 
การแจกแจงความถ่ี รอยละ จํานวน ระดับพฤติกรรมทางการเมืองเก่ียวกับการมี
ความรูสึกวา การเมืองเปนเรื่องใกลตัวประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
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4.9 
การแจกแจงความถ่ี รอยละ จํานวน การแสดงพฤติกรรมทางการเมืองของประชาชน
ในเขตกรุงเทพมหานคร (Political Behavior) เก่ียวกับการไปใชสิทธิลงคะแนนเสียง
เลือกตั้งท่ัวไป (Voting)  
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