
สารบัญตาราง 
 

ตารางท่ี 
 

ช่ือตาราง 
 

หนา 
  

4.1 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ           
การเปดรับเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป             
แตละเครื่องมือ ท้ังสิ้น 27 เครื่องมือ 

105 

4.1.1 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การเปดรับเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป            
แตละเครื่องมือ ท้ังสิ้น 27 เครื่องมือ 

106 

4.2 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ               
การเปดรับเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป            
กลุมประเภทสื่อการโฆษณา (Advertising) ท้ังสิ้น 6 เครื่องมือ 

107 

4.3 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ                
การเปดรับเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป 
กลุมประเภทสื่อประชาสัมพันธ (Public Relations) ท้ังสิ้น 5 เครื่องมือ 

108 

4.4 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ           
การเปดรับเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองของพรรคการเมืองตาง ๆ                   
ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป กลุมประเภทสื่อการตระเวนปราศรัยหาเสียง 
(Canvassing) รวมท้ังสิ้น 2 เครื่องมือ 
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4.5 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ            
การเปดรับเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป             
กลุมประเภทสื่อบุคคลหรือผูมีอิทธิพลทางความคิด (Influencer) ท้ังสิ้น 8 เครื่องมือ 

110 

4.6 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ          
การเปดรับเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป                 
กลุมประเภทสื่ออินเทอรเน็ต (Internet Media) ท้ังสิ้น 6 เครื่องมือ 

111 

4.7 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ                
การเปดรับเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป 
โดยการแบงเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองท้ังสิ้น 27 เครื่องมือ ออกเปนกลุม
ประเภทสื่อ จํานวน 5 กลุมประเภทสื่อ 

112 

สารบัญตาราง 
 



ตารางท่ี 
 

ช่ือตาราง 
 

หนา 
  

4.8 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ทัศนคติท่ีมีตอ                     
เครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป  
แตละเครื่องมือ ท้ังสิ้น 27 เครื่องมือ 

113 

4.8.1 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ทัศนคติท่ีมีตอ 
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป  
แตละเครื่องมือ รวมท้ังสิ้น 27 เครื่องมือ 
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4.9 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
ทัศนคติท่ีมีตอเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป  
กลุมประเภทสื่อการโฆษณา (Advertising) ท้ังสิ้น 6 เครื่องมือ 

115 

4.10 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
ทัศนคติท่ีมีตอเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป  
กลุมประเภทสื่อการประชาสัมพันธ (Public Relations) ท้ังสิ้น 5 เครื่องมือ 

116 

4.11 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
ทัศนคติท่ีมีตอเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป  
กลุมประเภทสื่อการตระเวนปราศรัยหาเสียง (Canvassing) ท้ังสิ้น 2 เครื่องมือ 

117 

4.12 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
ทัศนคติท่ีมีตอเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง
ท่ัวไป กลุมประเภทสื่อบุคคลหรือผูมีอิทธิพลทางความคิด (Influencer) ท้ังสิ้น 8 เครื่องมือ 

118 

4.13 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
ทัศนคติท่ีมีตอเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง  ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป 
กลุมประเภทสื่อสื่ออินเทอรเน็ต (Internet Media) ท้ังสิ้น 6 เครื่องมือ 
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4.14 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
ทัศนคติท่ีมีตอเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง
ท่ัวไป โดยการแบงเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง ท้ังสิ้น 27 เครื่องมือ  
ออกเปนกลุมประเภทสื่อตาง ๆ  จํานวน 5 กลุมประเภท 
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4.15 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับการรับรู
บุคลิกภาพตัวประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเอง (Self – Personality Perception) 

121 



4.16 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับการรับรู
กลุมลักษณะบุคลิกภาพ (Brand personality perception) พรรคไทยรักไทย 

123 

4.17 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับการรับรู
กลุมลักษณะบุคลิกภาพ (Brand personality perception) พรรคพลังประชาชน  

124 

4.18 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับการรับรู
กลุมลักษณะบุคลิกภาพ (Brand personality perception) พรรคเพ่ือไทย  
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4.19 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑหรือองคประกอบตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาด 
เพ่ือการเมือง (Political marketing mixed: 4Ps)  
สวนประสมท่ี 1 ตัวสินคา หรือ P1: Product ท้ังสิ้น 12 หลักเกณฑหรือองคประกอบ 

126 

4.19.1 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑหรือองคประกอบตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาด 
เพ่ือการเมือง (Political marketing mixed: 4Ps)  
สวนประสมท่ี 1 ตัวสินคา หรือ P1: Product ท้ังสิ้น 12 หลักเกณฑหรือองคประกอบ 

127 

4.20 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑหรือองคประกอบตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาด 
เพ่ือการเมือง (Political marketing mixed: 4Ps)  
สวนประสมท่ี 2 สถานท่ี ชองทางการจัดจําหนาย หรือ P2: Place ท้ังสิ้น 12 หลักเกณฑ 
หรือองคประกอบ 

128 

4.20.1 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑหรือองคประกอบตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาด 
เพ่ือการเมือง (Political marketing mixed: 4Ps)  
สวนประสมท่ี 2 สถานท่ี ชองทางการจัดจําหนาย หรือ P2: Place ท้ังสิ้น 12 หลักเกณฑ 
หรือองคประกอบ 
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4.21 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑหรือองคประกอบตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาด 
เพ่ือการเมือง (Political marketing mixed: 4Ps)  
สวนประสมท่ี 3 ราคา หรือ P3: Price ท้ังสิ้น 3 ลักษณะหรือองคประกอบ 
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4.22 
คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาดเพ่ือการเมือง  
สวนประสมท่ี 4 การสงเสริมสนับสนุนการตลาดเพ่ือการเมือง หรือ P4: Promotion  

132 



ท้ังสิ้น 17 ลักษณะหรือหลักเกณฑ เพ่ือใชประเมินพรรคการเมืองตาง ๆ ประกอบ 
การตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งท่ัวไปของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

4.22.1 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑตาง ๆ ท่ีเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาดเพ่ือการเมือง  
สวนประสมท่ี 4 การสงเสริมสนับสนุนการตลาดเพ่ือการเมือง หรือ P4: Promotion  
ท้ังสิ้น 17 ลักษณะหรือหลักเกณฑ เพ่ือใชประเมินพรรคการเมืองตาง ๆ ประกอบการ
ตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งท่ัวไปของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

133 

4.23 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑซ่ึงเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาดเพ่ือการเมือง  
สวนประสมท่ี 4 การสงเสริมสนับสนุนการตลาดเพ่ือการเมือง หรือ P4: Promotion 
ผานกลุมประเภทสื่อการโฆษณา (Advertising) เพ่ือใชประกอบการประเมินพรรคการเมือง
ตาง ๆประกอบการตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งท่ัวไป  

134 

4.24 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑซ่ึงเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาดเพ่ือการเมือง  
สวนประสมท่ี 4 การสงเสริมสนับสนุนการตลาดเพ่ือการเมือง หรือ P4: Promotion  
ผานกลุมประเภทสื่อการประชาสัมพันธ (Public Relations) เพ่ือใชประกอบการประเมิน
พรรคการเมืองตาง ๆ ประกอบการตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งท่ัวไป  

135 
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4.25 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑซ่ึงเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาด  
สวนประสมท่ี 4 การสงเสริมสนับสนุนการตลาดเพ่ือการเมือง หรือ P4: Promotion 
ผานกลุมประเภทสื่อการจัดกิจกรรมพิเศษเชิงการตลาด การตระเวนปราศรัยหาเสียง 
(Canvassing) เพ่ือใชประกอบการประเมินพรรคการเมืองตาง ๆ ประกอบการตัดสินใจ
เลือกลงคะแนนเสียงเลือกตั้งท่ัวไป  

136 

4.26 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑซ่ึงเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาดเพ่ือการเมือง  
สวนประสมท่ี 4  การสงเสริมสนับสนุนการตลาดเพ่ือการเมือง หรือ P4: Promotion  
ผานกลุมประเภทสื่อการจัดกิจกรรมพิเศษเชิงการตลาด การตระเวนปราศรัยหาเสียง 
(Canvassing) เพ่ือใชประกอบการประเมินพรรคการเมือง และตัดสินใจเลือก 
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ลงคะแนนเสียงสําหรับการเลือกตั้งท่ัวไป 

4.26.1 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑซ่ึงเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาดเพ่ือการเมือง  
สวนประสมท่ี 4  การสงเสริมสนับสนุนการตลาดเพ่ือการเมือง หรือ P4: Promotion  
ผานกลุมประเภทสื่อการจัดกิจกรรมพิเศษเชิงการตลาด การตระเวนปราศรัยหาเสียง 
(Canvassing) เพ่ือใชประกอบการประเมินพรรคการเมือง และตัดสินใจเลือก 
ลงคะแนนเสียงสําหรับการเลือกตั้งท่ัวไป 

138 

4.27 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑซ่ึงเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาดเพ่ือการเมือง  
สวนประสมท่ี 4 การสงเสริมสนับสนุนการตลาดเพ่ือการเมือง หรือ P4: Promotion 
ผานเครื่องมือสงเสริมสนับสนุนการตลาดเพ่ือการเมืองรวมท้ังสิ้น 4 กลุมประเภทสื่อ  
หรือ 17 ลักษณะหรือหลักเกณฑ เพ่ือใชประกอบการประเมินพรรคการเมืองตาง ๆ  
ประกอบการตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งท่ัวไป 

139 
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4.28 

คาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ลักษณะและระดับ 
การพิจารณาหลักเกณฑซ่ึงเก่ียวของกับสวนประสมทางการตลาดเพ่ือการเมือง 
(Political Marketing Mixed; 4Ps) ท้ังสิ้น 4 สวนประสมรวมท้ังสิ้น 42 ลักษณะ 
หรือหลักเกณฑ เพ่ือใชประกอบการประเมินพรรคการเมืองตาง ๆ ประกอบการตัดสินใจ
ลงคะแนนเสียงเลือกตั้งท่ัวไป 

140 

4.29 
การแจกแจงความถ่ี รอยละ จํานวน พฤติกรรมทางการเมืองเก่ียวกับการใหความสําคัญ
กับภาพโดยรวมการเมืองของตัวประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเอง 

141 

4.30 
การแจกแจงความถ่ี รอยละ จํานวน ระดับพฤติกรรมทางการเมืองเก่ียวกับ 
การมีความรูสึกวา การเมืองเปนเรื่องใกลตัวประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

143 

4.31 
การแจกแจงความถ่ี รอยละ จํานวน การแสดงพฤติกรรมทางการเมืองของประชาชน  
ในเขตกรุงเทพมหานคร (Political Behavior) เก่ียวกับการไปใชสิทธิลงคะแนนเสียง
เลือกตั้งท่ัวไป (Voting)  

144 

4.32 
แสดงคาเฉลี่ย (Mean) และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Std. Deviation) ภาพรวม 
ลักษณะและระดับการแสดงพฤติกรรมทางการเมือง (Political Behavior) ของ
ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ท้ังสิ้น 3 ลักษณะ 

146 



4.33 

การสกัดคาปจจัยหลักของเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง  
(Political marketing communication tools) ท้ังสิ้น 27 เครื่องมือ  
ดวยวิธีวิเคราะหองคประกอบหลัก (Principal component analysis)  
แลวหมุนแกนองคประกอบดวยวิธีแวริแมกซ (VARIMAX) ท่ีระดับความเชื่อม่ันท่ี 0.05 

147 

4.34 
แสดงคาน้ําหนักองคประกอบ คาเฉลี่ย คาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของเครื่องมือ 
การสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองท่ีมีผลกระทบ (Effect) ตอการรับรูบุคลิกภาพ 
พรรคการเมืองไทย ท้ัง 3 พรรคการเมือง สําหรับปจจัยหลักท่ี 1  

148 

4.35 
คาคะแนนปจจัยของเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง  
(Political marketing communication tools) สําหรับปจจัยหลักท่ี 1 
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4.35.1 
คาคะแนนปจจัยของเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง (Political marketing 
communication tools) สําหรับปจจัยหลักท่ี 1 

149 

4.36 
คาน้ําหนักองคประกอบ คาเฉลี่ย คาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของผลกระทบของ
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองท่ีมีผลกระทบตอการรับรูบุคลิกภาพ 
ของพรรคการเมืองไทย ท้ัง 3 พรรคการเมือง สําหรับปจจัยหลักท่ี 2 

149 

4.36.1 
คาน้ําหนักองคประกอบ คาเฉลี่ย คาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของผลกระทบของ
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองท่ีมีผลกระทบตอการรับรูบุคลิกภาพ 
ของพรรคการเมืองไทย ท้ัง 3 พรรคการเมือง สําหรับปจจัยหลักท่ี 2 

150 

4.37 คาคะแนนปจจัยของเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง สําหรับปจจัยหลักท่ี 2 150 

4.38 
คาน้ําหนักองคประกอบ คาเฉลี่ย คาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของผลกระทบของ
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองท่ีมีผลกระทบตอการรับรูบุคลิกภาพ 
ของพรรคการเมืองไทย ท้ัง 3 พรรคการเมือง สําหรับปจจัยหลักท่ี 3 

151 

4.39 คาคะแนนปจจัยของเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง สําหรับปจจัยหลักท่ี 3 151 

4.40 
คาน้ําหนักองคประกอบ คาเฉลี่ย คาความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของผลกระทบของ 
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองท่ีมีผลกระทบตอการรับรูบุคลิกภาพ 
ของพรรคการเมืองไทย ท้ัง 3 พรรคการเมือง สําหรับปจจัยหลักท่ี 4 

152  

4.41 คาคะแนนปจจัยของเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง สําหรับปจจัยหลักท่ี 4 152 

4.42 
ความสัมพันธของเพศ ระดับการศึกษา อาชีพ ลักษณะของครอบครัว และถ่ินท่ีอยูอาศัย 
กับระดับการเปดรับเครื่องมือสื่อสารการตลาดของพรรคการเมืองไทยโดยรวม  
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ดวยการใชสถิติวิเคราะหขอมูลแบบการวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (One-Way 
ANOVA) 

4.43 
ผลการทดสอบความสัมพันธของอายุ รายไดตอเดือนกับระดับการเปดรับ 
กลุมประเภทเครื่องมือการสื่อสารการตลาดของพรรคการเมืองไทยโดยภาพรวม  
ดวยการใชสถิติแบบสหสัมพันธ (Paired Sample T-Test) 
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4.44 
ความสัมพันธระหวางระดับการรับรูบุคลิกภาพพรรคการเมืองไทย 3 พรรค กลาวคือ 
 พรรคไทยรักไทย พรรคพลังประชาชน และพรรคเพ่ือไทย ดวยการทดสอบความสัมพันธ
แบบสหสัมพันธ (Pearson Correlation)  

157 

4.45 

ความสัมพันธระหวางคาเฉลี่ยโดยรวมระดับการรับรูบุคลิกภาพตัวประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครกับคาเฉลี่ยโดยรวมระดับการรับรูบุคลิกภาพพรรคการเมืองไทย ท้ัง 3 พรรค 
คือ พรรคไทยรักไทย พรรคพลังประชาชน และพรรคเพ่ือไทย ดวยการทดสอบความสัมพันธ
แบบสหสัมพันธ (Pearson Correlation)  

159 

4.46 

ความสัมพันธระหวางคาเฉลี่ยโดยรวมระดับการรับรูบุคลิกภาพตัวประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานครกับคาเฉลี่ยโดยรวมระดับการรับรูบุคลิกภาพพรรคการเมืองไทย ท้ัง 3 พรรค 
กลาวคือ พรรคไทยรักไทย พรรคพลังประชาชน และพรรคเพ่ือไทย ดวยการทดสอบ
ความสัมพันธแบบสหสัมพันธ (Pearson Correlation)  

160 

4.47 

ความสัมพันธระหวางคาเฉลี่ยโดยรวมระดับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 
ท่ีมีตอเครื่องมือสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป 
กับคาเฉลี่ยโดยรวมระดับการแสดงพฤติกรรมทางการเมืองของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานคร ดวยการทดสอบความสัมพันธแบบสหสัมพันธ (Pearson Correlation) 

162 

 


