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ผูวิจัย :  ผูชวยศาสตราจารย ดร. ปฐมาพร เนตินันทน  
 Assistant Professor, Dr. Patamaporn Netinant) 

 
คุณวุฒิ: ปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขาสื่อสารการเมือง 

 คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
 
ตําแหนง:อาจารยประจําภาควิชาการโฆษณาคณะนิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ   

 
ประวัติการไดรับทุนวิจัย:  

1) ทุนการศึกษาวิจัยของกันตนาวิทยานิพนธ 10,000 บาท เพ่ือการทําวิทยานิพนธระดับดุษฎีมหาบัณฑติ 

เรื่อง “กระบวนการสื่อสารตราสินคาของพรรคการเมืองไทย ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งท่ัวไป 

กรณีศึกษา: พรรคไทยรักไทย และพรรคประชาธิปตย” ป 2553 คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร   

ผลงานเชิงวิชาการท่ีพิมพออกเผยแพร:  

1) บทความวิชาการ “บทความท่ี 3 บทบาทของการสื่อสารมวลชนในลัทธิมารกซสีจากมุมมองของดาไล   

ลามะ” ใน BU Academic Review ฉบับพิเศษ ป 2553 

2) บทความวิชาการ “การประยุกตใชทฤษฎีการสื่อสารมวลชนในสถานการณปจจุบัน” ใน BU Academic 

Review ฉบับพิเศษ ป 2553   

3) บทความวิชาการ “การตลาดเพ่ือการเมืองกับประชาธิปไตยในยุคมวลชน:ศึกษาเฉพาะกรณีการรณรงค

หาเสียงเลือกตั้งในประเทศไทย” ใน BU Academic Review ฉบับพิเศษ ป 2553  

4) บทความวิชาการ “การสังเคราะหกลยุทธการสรางตราสินคา” ในวารสารนักบริหาร ฉบับพิเศษ ป 2554 

บทความวิชาการ “การสังเคราะหแนวคิดการบรหิารจดัการโฆษณายุคปจจุบัน” ใน วารสารนักบริหาร 

ฉบับปท่ี : 35  ฉบับท่ี : 1  ป 2558  

 

ผลงานวิจัยท่ีพิมพออกเผยแพร:  

1) บทความวิจัยเรื่อง “Brand Communication Process of Thai Political Parties” นําเสนอ

ผลงานวิจัยในงานสมัมนาวิชาการ “SPICE 2009” ท่ีกรุงโซล ประเทศเกาหลี เมื่อ ป 2552 

2) บทความวิจัยเรื่อง “กระบวนการสือ่สารตราสินคาของพรรคการเมืองไทย ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง

ท่ัวไป กรณีศึกษา: พรรคไทยรักไทย และพรรคประชาธิปตย” ในวารสารศาสตร 

มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร ฉบับพิเศษ ป 2553 

3) บทความวิจัยเรื่อง "ปจจัยหลักของเครื่องมือสื่อสารตราสินคาตางๆ ท่ีมีผลกระทบตอระดับการตระหนักรู

ในเครื่องดื่มนํ้าอัดลมสีดํา กรณีศึกษา: ผูบริโภคเครื่องดื่มนํ้าอัดลมสดีําท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร 

เขารวมการนําเสนอผลงานวิจยัในงานประชุมวิชาการระดับชาติ "การประชุมวิชาการปญญาภิวัฒน ครัง้ท่ี 

4 และการสัมมนาเรื่อง อนาคตของประเทศไทยกับยุทธศาสตรพืชเศรษฐกิจ"  จัดโดยสถาบันการจัดการ
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ปญญาภิวัฒน รวมกับเครือขายวิจยัประชาช่ืน ในวันศุกรท่ี 9 พฤษภาคม 2557 ณ หอประชุมปญญา

ภิวัฒน สถาบันการจดัการปญาภิวัฒน ถนนแจงวัฒนะ จังหวัดนนทบุรี 

4) บทความวิจัยเรื่อง “ลักษณะการคนหาขอมูลและปจจยัหลักของกลุมอางอิงท่ีมีผลตอแนวโนมการ

ตัดสินใจเลือกศึกษาตอในระดับอุดมศึกษาของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 กรณีศึกษา: โรงเรียนหอวัง” 

หนา 120-136. เผยแพรในการประชุมวิชาการระดับชาติเครือขายวิจัยประชาช่ืน ในการประชุมวิชาการ

มหาวิทยาลยักรุงเทพ ประจาํป 2555 วิเคราะหภาพอนาคตของประชาคมอาเซียน 2015-2010 วันศุกร

ท่ี 25 พฤษภาคม 2555 ณ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ วิทยาเขตกลวยนํ้าไท 

5) บทความวิจัยเรื่อง “ปจจัยทางดานการสื่อสารการตลาดแบบบูรณาการท่ีมีผลตอแนวโนมการตัดสินใจ

เลือกศึกษาตอในระดับอุดมศึกษาของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปท่ี 6 กรณีศึกษา: โรงเรยีนหอวัง” หนา 

137-151. เผยแพรในการประชุมวิชาการระดับชาติเครือขายวิจัยประชาช่ืน ในการประชุมวิชาการ

มหาวิทยาลยักรุงเทพ ประจาํป 2555 วิเคราะหภาพอนาคตของประชาคมอาเซียน 2015-2010 วันศุกร

ท่ี 25 พฤษภาคม 2555 ณ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ วิทยาเขตกลวยนํ้าไท 

6) บทความวิจัยเรื่อง “ความสัมพันธของระดับการเปดรับเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองและ

ระดับการรับรูบุคลิกภาพพรรคการเมืองไทย 3 พรรคการเมือง กรณศีึกษา: พรรคไทยรักไทย พรรคพลงั

ประชาชน และพรรคเพ่ือไทย” เขารวมการนําเสนอผลงานวิจัยในการประชุมวิชาการเครือขายวิจัย

ประชาช่ืน “วิจัยสูนวัตกรรม นําไทยพัฒนาอยางยั่งยืน” วันศุกรท่ี 23 พฤษภาคม 5557 เวลา 8.30 – 

17.30 น. ณ หองประชุมกิจจากร 1 ช้ัน 4 อาคารปยมหาราช (อาคาร 20) มหาวิทยาลัยราชภัฎพระนคร  

7) บทความวิจัยเรื่อง “ปจจัยหลักของเครื่องมือการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมืองท่ีมีผลกระทบตอระดับการ

รับรูบุคลิกภาพพรรคการเมืองไทย 3 พรรคการเมือง กรณีศึกษา: พรรคไทยรักไทย พรรคพลังประชาชน 

และพรรคเพ่ือไทย”เขารวมการประชุมวิชาการของมหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชียรวมกับสมาคมนักวิจัย 

จัดการประชุมวิชาการเพ่ือนําเสนอผลงานวิจัยระดับชาติ ประจําปการศึกษา 2556“Green ASIA and 

Sustainability ” ในวันเสารท่ี 7 มิถุนายน 2557 เวลา 8.30-17.30 น. ณ หองประชุมสถาบันวิจยัจุฬา

ภรณ  ในรูปแบบของโปสเตอร 

8) บทความวิจัยเรื่อง “ความสัมพันธของระดับการเปดรับเครื่องมือสื่อสารตราสินคาตางๆ กับระดับการรับรู

บุคลิกภาพตราสินคาเครื่องดื่มนํ้าอัดลมสีดําตรา "Coca Cola” กรณีศกึษา: ผูบริโภคเครื่องดื่มนํ้าอัดลมสดีํา

ท่ีอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร ในวารสาร BU Acadamic Review ฉบับ มกราคม – มิถุนายน 2558 

9) บทความรายงานผลการวิจัยเชิงสาํรวจท่ีสามารถนําไปประยุกตใชประโยชนได เรื่อง “ลักษณะและระดับ

การเปดรับ ทัศนคติท่ีมตีอเครื่องมอืการสื่อสารการตลาดเพ่ือการเมือง และพฤติกรรมทางการเมืองของผู

มีสิทธิเลือกตั้งท่ีอาศัยอยูในเขตกรงุเทพมหานครในการรณรงคหาเสยีงเลือกตั้งท่ัวไป” นําเสนอให 

ผูอํานวยการพรรคประชาธิปตย พฤษภาคม 2557    

10) บทความวิจัยเรื่อง “ความสัมพันธของระดับการเปดรับเครื่องมอืการสื่อสารตราสินคากับระดับการรับรู

บุคลิกภาพตราสินคา “โคคา-โคลา”” ใน BU Academic Review ปท่ี 13 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม - 

ธันวาคม 2557 

11) การนําเสนอบทความวิจัยเรื่อง “Correlations between Cola Drinking Brand Communication 

Tool Perception and Attitude towards Brand Case Study: Cola Drinking Consumer in 

Bangkok, Thailand” ในงานประชุมเชิงวิชาการ ACAHS/ACSUS 2014 ท่ีจัดโดย The PRESDA 

Foundation of Japan ณ เมืองฮิโรชิมา ประเทศญี่ปุน วันท่ี 1 – 3 ธันวาคม 2557 
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12) การนําเสนอผลการวิจัยคุณภาพ ในการประชุมนําเสนอผลการศึกษาและรบัฟงความคิดเห็น (Audience 

Measurement) ตอโครงการศึกษาแนวทางการจัดเก็บขอมลูพฤตกิรรมการใชบริการกิจการกระจาย

เสียงและกิจการโทรทัศน จัดโดย IRDP วันท่ี 15 ธันวาคม 2557  เวลา 9.30-13.00 น. ณ หองประชุม 

Sapphire I-II ช้ัน 2 โรงแรม Century Park Hotel Bangkok 

13) การนําเสนอผลการวิจัยคุณภาพ ในการประชุมนําเสนอผลการศึกษาและรบัฟงความคิดเห็น (Audience 

Measurement) ตอโครงการศึกษาแนวทางการจัดเก็บขอมลูพฤตกิรรมการใชบริการกิจการกระจาย

เสียงและกิจการโทรทัศน จัดโดย IRDP วันท่ี 13 มกราคม 2558  เวลา 9.30-13.00 น. ณ หองประชุม 

Sapphire I-II ช้ัน 2 โรงแรม Century Park Hotel Bangkok 

 

ผลงานดานตํารา:  

ปฐมาพร เนตินันทน. ฆณ 202: การโฆษณาและพฤติกรรมผูบรโิภค (ADV202: Advertising and Consumer 

Behavior). (2556). ปทุมธานี: สํานักพิมพมหาวิทยาลยักรุงเทพ. ตีพิมพ ครั้งท่ี 1. ตุลาคม 2556.  


