
 

บทท่ี 2 

กรอบแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 

 

การวิจัยเร่ืองความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวประเทศไทย

เปรียบเทียบกับกลุ่มประเทศเอเชียท่ีสําคัญ ผูว้ิจัยได้ดาํเนินการทบทวนวรรณกรรมเพ่ือศึกษา

ผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งในอดีต แนวคิด ทฤษฎี และขอ้มลูดา้นการท่องเท่ียวต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งดงัน้ี 

1. ทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งดา้นเศรษฐศาสตร์ระหว่างประเทศ 

2. แนวคิดการวดัความสามารถในการแข่งขนั 

3. อุปสงคแ์ละอุปทานของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 

4. ผลงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

2.1 ทฤษฎกีารแลกเปลีย่นสินค้าระหว่างประเทศ 

การศึกษาความสามารถในการแข่งขนั มีพ้ืนฐานมาจากทฤษฎีการแลกเปล่ียนสินคา้

ระหว่างประเทศซ่ึงมีหลกัการสรุปไดด้งัน้ี 

การค้าระหว่างประเทศเกิดจากความแตกต่างของฟังก์ชันการผลิต (Production 

Function) ของแต่ละประเทศ ทฤษฎีท่ีอยู่ในกลุ่มน้ี คือ ทฤษฎีความได้เปรียบเชิงสัมบูรณ์ (The 

Theory of Absolute Advantage) ของ Adam Smith และทฤษฎีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ (The 

Theory of  Comparative  Advantage) ของ David Ricardo ซ่ึงสองทฤษฎีน้ีให้ความสําคัญกับข้อ

สมมติท่ีว่าแรงงานเป็นปัจจัยการผลิตชนิดเดียวกันในการผลิต โดยทฤษฎีความได้เปรียบเชิง

สัมบูรณ์มีหลกัการว่า การคา้ระหว่างประเทศจะเกิดจากการท่ีแต่ละประเทศเลือกผลิตสินค้าเพ่ือ

ส่งออกสินคา้ท่ีตนมีความชาํนาญ โดยความชาํนาญวดัไดจ้ากการใชแ้รงงานในการผลิตสินค้าท่ี

ส่งออกน้อยกว่าประเทศอ่ืนๆ สําหรับทฤษฎีความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบของ David Ricardo 

อธิบายว่า การคา้ระหว่างประเทศเกิดจากความแตกต่างในตน้ทุนเชิงเปรียบเทียบ โดยแต่ละประเทศ

ควรเลือกผลิตสินคา้ชนิดท่ีเม่ือเปรียบเทียบแลว้อตัราส่วนตน้ทุนในการผลิตกบัประเทศอ่ืน ๆ  มีค่า

ตํ่ากว่า 

การคา้ระหว่างประเทศเกิดจากความแตกต่างของปริมาณปัจจยัและทรัพยากรการผลิต

ของแต่ละประเทศ (Factor Endowments) ซ่ึง Eli Heckscher and B. Ohlin ได้เสนอทฤษฎีการค้า

ระหว่างประเทศท่ีอธิบายถึงส่ิงท่ีก่อให้เกิดความแตกต่างในราคาเปรียบเทียบท่ีทาํให้เกิดการค้า
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ระหว่างประเทศ การกาํหนดแบบแผนการคา้และผลไดข้องการคา้ โดยอธิบายว่า การคา้ระหว่าง

ประเทศข้ึนอยู่กบัความแตกต่างของปริมาณปัจจยัการผลิตท่ีแต่ละประเทศมีอยู่ โดยประเทศท่ีมี

ทรัพยากรในการผลิตจาํนวนมากจะมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตและส่งออกสินคา้

ท่ีใชท้รัพยากรในการผลิตท่ีแต่ละประเทศมีอยูเ่ป็นจาํนวนมาก เช่น ประเทศท่ีมีทรัพยากรทุนเป็น

จาํนวนมาก จะผลิตและส่งออกสินคา้ท่ีใชท้รัพยากรท่ีเขม้ขน้ (Capital Intensity Goods) เป็นหลกั 

และนาํเขา้สินคา้ท่ีมีการผลิตโดยใชท้รัพยากรแรงงานเขม้ขน้ (Labor Intensity Goods) แทน ซ่ึงทาํ

ให้ผลของการคา้ระหว่างประเทศจะช่วยทาํให้สวสัดิการสังคม (Social Welfare) โดยรวมสูงข้ึน 

อยา่งไรก็ตาม หลกัการดงักล่าวจะเป็นจริงไดต้อ้งอยูภ่ายใตข้อ้สมมติดงัต่อไปน้ี 

1. เปรียบเทียบประเทศคู่คา้ 2 ประเทศ ท่ีผลิตสินคา้และบริการเหมือนกนัสองชนิด คือ 

สินคา้ A และสินคา้ B โดยปัจจยัสองชนิดท่ีใชใ้นการผลิต คือ แรงงาน (Labor) และทุน (Capital) 

2. สมการการผลิตสินคา้ทั้ง 2 ชนิด ของประเทศทั้งสองตอ้งเหมือนกนัทุกประการ และ

การผลิตสินคา้นั้ นมีลักษณะผลไดต่้อขนาดคงท่ี (Constant Return to Scale) กล่าวคือ ถ้ามีการ

เปล่ียนแปลงปริมาณปัจจัยการผลิตตามอตัราส่วนท่ีกาํหนดในจํานวนหน่ึง จะก่อให้เกิดการ

เปล่ียนแปลงของปริมาณผลผลิตสินคา้ในอตัราเดียวกนั 

3. สินคา้ทั้งสองชนิด ชนิดหน่ึงจะเป็นสินคา้ท่ีใชแ้รงงานเป็นส่วนประกอบสาํคญัในการ

ผลิต  (Labor Intensive) และสินค้า อีกชนิดหน่ึง เ ป็น สินค้า ท่ี ใช้ ทุน  (Capital Intensive) เ ป็น

ส่วนประกอบท่ีสาํคญัในการผลิตเสมอ ไม่ว่าอุปทานหรือราคาเปรียบเทียบของปัจจยัการผลิตใน

ประเทศทั้งสองจะเปล่ียนแปลงไปอยา่งไร 

4. ทุกตลาดเป็นตลาดเสรี ทั้งในตลาดสินคา้และตลาดปัจจยั มีการจา้งงานเต็มท่ีในปัจจยั

การผลิตทุกชนิด รวมทั้ง ปราศจากการกีดกนัทางการคา้ 

5. รสนิยมของผูบ้ริโภคเหมือนกนัในแต่ละประเทศ คือ เม่ือไดบ้ริโภคสินคา้และบริการ

เพ่ิมข้ึน 1 หน่วย จะทาํใหมี้ความพึงพอใจเพ่ิมข้ึน 

6. สินคา้และบริการเท่านั้นมีการแลกเปล่ียนระหว่างประเทศ แต่ปัจจยัการผลิตจะไม่

สามารถเคล่ือนยา้ยไดร้ะหว่างประเทศ 

ทฤษฎีการคา้ระหว่างประเทศตามแนวคิดดา้นปัจจยัการผลิตพ้ืนฐานของแต่ละประเทศ       

(Factor Endowments) ซ่ึงไดรั้บการยอมรับกนัอย่างกวา้งขวางว่าสามารถอธิบายแบบแผนการค้า

ระหว่างประเทศไดใ้กลเ้คียงกบัความเป็นจริง และค่อนขา้งเป็นไปไดใ้นทางปฏิบติั ซ่ึงสาํหรับดา้น

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวนั้น ทฤษฎีดงักล่าวสามารถนาํมาอธิบายถึงสาเหตุของการท่องเท่ียวไดว้่า 

การท่องเท่ียวเกิดจากความตอ้งการสัมผสัท่ีแตกต่าง (Demand for Different) ของสภาพภูมิประเทศ 

แหล่งท่องเท่ียว วฒันธรรม วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของผูค้น เป็นตน้ ซ่ึงส่ิงเหล่าน้ีลว้นแลว้แต่เป็น



 

 

10 

 

ทรัพยากรการผลิตท่ีสําคญัของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ซ่ึงสรุปได้ว่าทฤษฎีการค้าระหว่าง

ประเทศตามแนวคิดพ้ืนฐานทางการผลิตสามารถนาํมาอธิบายถึงสาเหตุของการเกิดการคา้ระหว่าง

ประเทศของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว ไดด้งัน้ี 

แหล่งท่องเท่ียวตามธรรมชาติ (Natural Resource) เช่น ทะเล ภูเขา นํ้ าตก และแหล่ง

ท่องเท่ียวท่ีมนุษยส์ร้างข้ึนในอดีต เช่น แหล่งประวติัศาสตร์ ศิลปวฒันธรรม นบัเป็นทรัพยากรการ

ผลิตท่ีสาํคญัของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ซ่ึงทรัพยากรการผลิตท่ีสาํคญัของอุตสาหกรรมการ

ท่องเท่ียวชนิดน้ี มีลกัษณะพิเศษ คือ ไม่สามารถเคล่ือนยา้ยได ้ความแตกต่างกนัของแหล่งท่องเท่ียว

ท่ีมีอยู่ของประเทศต่าง ๆ  ทาํให้เกิดการแลกเปล่ียนและการเดินทางระหว่างกนั ประเทศท่ีมีแหล่ง

ท่องเท่ียวตามธรรมชาติจาํนวนมากจึงมีแนวโน้มท่ีจะมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในดา้น

อุตสาหกรรมท่องเท่ียว เน่ืองจากเป็นพ้ืนฐานการนาํไปสู่การพฒันาสินคา้ทางการท่องเท่ียวใหต้รง

กบัความตอ้งการของลูกคา้กลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งท่ีประเทศต่าง ๆ เป็นเจา้ของแหล่ง

ท่องเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงทั้งแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ ประวติัศาสตร์ และส่ิงท่ีมนุษยส์ร้างข้ึน ซ่ึงมกั

เป็นสถานท่ีท่ีมีเอกลักษณ์ท่ีสร้างความแตกต่างให้กับประเทศต่าง ๆ ให้เป็นส่ิงดึงดูดใจให้

นักท่องเท่ียวตอ้งการเดินทางไปสัมผสัเยี่ยมชม นักท่องเท่ียวท่ีตอ้งการสมัผสัแหล่งท่องเท่ียวและ

ส่ิงก่อสร้างนั้น จาํเป็นตอ้งเดินทางไปยงัประเทศนั้น ๆ  เพียงแห่งเดียว ทาํให้ประเทศท่ีเป็นเจา้ของ

ทรัพยากรการท่องเท่ียวแห่งนั้นมีอาํนาจผกูขาดเกิดข้ึน หรือเกิดความไดเ้ปรียบเชิงสมับูรณ์ 

ในขณะท่ีทรัพยากรแรงงาน (Human Resource) ซ่ึงเป็นปัจจยัการผลิตท่ีสาํคญัอยา่งหน่ึง

ในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ประเทศท่ีมีจาํนวนประชากรมาก และยิ่งเป็นประชากรท่ีอยู่ในวยั

ทาํงาน มกัไดเ้ปรียบในการแข่งขนั เน่ืองจากอุตสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นอุตสาหกรรมท่ีตอ้งการ

แรงงานเป็นจาํนวนมาก (Labor Intensive Industry) ในการดาํเนินการดา้นต่าง ๆ เช่น มคัคุเทศก์ 

พนักงานในสถานท่ีต่าง ๆ  เป็นตน้ ซ่ึงหากแรงงานเหล่าน้ีไดรั้บการฝึกฝนและพฒันาอยา่งต่อเน่ือง

ให้มีความสามารถในการใหบ้ริการท่ีไดม้าตรฐาน มีความเอ้ืออารี มีนํ้ าใจ และยินดีท่ีจะใหบ้ริการ 

(Service Mind) ท่ีสร้างความประทบัใจในการใหบ้ริการ แรงงานเหล่าน้ีจะเป็นทรัพยากรการผลิตท่ี

มีคุณภาพในอุตสาหกรรมท่องเท่ียวของประเทศ 

สํา ห รั บ ท รั พ ย า ก รทุ นแ ล ะ โค รง สร้ าง สา ธ า รณู ปโ ภค  (Capital Resources and 

Infrastructure) อุตสาหกรรมท่องเท่ียวมกัเป็นอุตสาหกรรมท่ีใชท้รัพยากรทุนสูง ในส่วนของการ

พฒันาสาธารณูปโภคต่าง ๆ ทั้งในดา้นการคมนาคมขนส่ง โรงแรมท่ีพกั เป็นตน้ กล่าวไดว้่าประเทศ

ท่ีมีทรัพยากรท่องเท่ียวจาํนวนมาก แต่ขาดทรัพยากรทุนสนบัสนุนในการก่อสร้างส่ิงอาํนวยความ

สะดวกและปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียวต่างๆ ให้สามารถเขา้ถึงได้ในระดับท่ีเหมาะสมจะเป็นการ
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ทาํลายความสามารถในการแข่งขนัไปอยา่งน่าเสียดาย โดยเฉพาะแหล่งท่องเท่ียวท่ีไม่สามารถเขา้ถึง

ได ้จึงไม่สามารถนบัเป็นทรัพยากรของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวได ้เพราะไม่สามารถบริโภคได ้

 ดังนั้นจากท่ีกล่าวไปข้างต้นสรุปว่า ประเทศท่ีเป็นเจ้าของทรัพยากรการผลิตสําหรับ 

การท่องเท่ียวหนาแน่น (Factor Intensity) ทั้งแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติและแหล่งท่องเท่ียวท่ีมนุษย์

สร้างข้ึน มีทรัพยากรแรงงาน รวมทั้งทรัพยากรทุน ก็จะนาํไปสู่ความไดเ้ปรียบในการผลิตสินคา้

และบริการการท่องเท่ียวและสามารถส่งออกหรือซ้ือขายแลกเปล่ียนระหว่างประเทศได ้

 

2.2 แนวคดิการวดัความสามารถในการแข่งขัน 

ผูว้ิจยัไดร้วบรวมซ่ึงแนวคิดในเชิงเศรษฐศาสตร์ท่ีเก่ียวขอ้งกบัการวดัความสามารถใน

การแข่งขนัซ่ึงประกอบดว้ยตวัช้ีวดัดงัต่อไปน้ี 

1. ดัชนีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: 

RCA) ใ น ปี  1965 B. Balassa ไ ด้ เ ขี ย น บ ท ค ว า ม เ ร่ื อ ง  “Trade Liberalization and Revealed 

Comparative Advantage” (Balassa, 1979) เพ่ืออธิบายความสามารถในการแข่งขนัของประเทศต่าง 

ๆ ภายหลงัการปฏิบติัตามพนัธกรณีภายใต ้GATS โดยพฒันาเคร่ืองมือข้ึนมาใหม่ คือ ดชันีความ

ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) เพ่ือใชเ้ปรียบเทียบ

ศกัยภาพการแข่งขนัในระดบันานาชาติของประเทศผูส่้งออกสินคา้และบริการ Balassa พฒันา RCA 

ข้ึนมาโดยมีแนวคิดพ้ืนฐานมาจากทฤษฎี Comparative Advantage ของ David Ricardo ซ่ึงเช่ือว่า

ประเทศจะส่งออกสินค้าท่ีตนเองมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบสูงกว่า โดยกล่าวว่าการวดั

สามารถใชไ้ดท้ั้งขอ้มลู มูลค่าการส่งออก มูลค่าการนาํเขา้ และมูลค่าดชันีส่งออก-นาํเขา้ โดยควร

พิจารณาเทียบระหว่าง 2 ช่วงระยะเวลา  RCA เป็นดชันีท่ีแสดงถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ

ทางการผลิตตามความเช่ียวชาญเฉพาะ หรือช้ีใหเ้ห็นไดว้่าประเทศผูผ้ลิตมีความสามารถในการผลิต

สินคา้ท่ีกาํลงัพิจารณาเทียบกบันานาชาติอยูใ่นระดบัใด โดยการเปรียบเทียบจากสดัส่วนปริมาณการ

ส่งออกดงักล่าวในระดบักลุ่มของนานาชาติ ก็จะเป็นตวัช้ีใหเ้ห็นถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ

ได ้ซ่ีงต่อมา Dagenais.M.G. and  Mute.P.A (1992) ไดเ้ขียนบทความเสนอว่าการวดัตามวิธีการเดิม

อาจเกิดขอ้ผิดพลาด คลาดเคล่ือนได ้จึงควรเทียบส่วนต่อมูลค่าทั้งหมดของโลก ซ่ึงจะช่วยให้การ

สรุปผดิพลาดนอ้ยลงได ้ ซ่ึงไดรั้บการยอมรับและใชใ้นการศึกษาเปรียบเทียบจนกระทัง่ในปัจจุบนั  

ซ่ึงดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบดงักล่าว มีสูตรการคาํนวณดงัน้ี 
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RCA = 
Xik/ Xi 

Xwk/ Xw 

 

โดยท่ี   RCA  =  ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎ  

Xik  =  จาํนวนหรือมลูค่าการส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i  

Xi =  จาํนวนหรือมลูค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมดของประเทศ i  

Xwk =  จาํนวนหรือมลูค่าการส่งออกสินคา้ k ของโลก 

Xw =  จาํนวนหรือมลูค่าการส่งออกทั้งหมดของโลก 

k  = สินคา้แต่ละรายการท่ีนาํมาศึกษา  

i  =  ประเทศผูส่้งออก 

 

RCA >1 หมายความว่า  สดัส่วนการส่งออกของสินคา้ k ของประเทศ  i ไปยงัตลาดโลก

ต่อการส่งออกทั้งหมดของประเทศ i ไปยงัตลาดโลกสูงกว่าสัดส่วนการส่งออกสินค้า k ของ

ตลาดโลก ต่อการส่งออกทั้งหมดของโลก หรืออาจสรุปได้ว่าประเทศ  i มีความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกสินคา้  k ในตลาดโลก  

RCA <1 หมายความว่า สัดส่วนการส่งออกของสินคา้ k ของประเทศ i ไปยงัตลาดโลก    

ต่อการส่งออกทั้ งหมดของประเทศ i ไปยงัตลาดโลกตํ่ากว่าสัดส่วนการส่งออกสินคา้ k ของ

ตลาดโลก ต่อการส่งออกทั้งหมดของโลก หรืออาจสรุปได้ว่าประเทศ i มีความเสียเปรียบโดย

เปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกสินคา้ k ในตลาดโลก 

 

2.3 อุปสงค์และอุปทานของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 

กฤษณ์ อังครพงศ์พิสัย (2548: 31) ศึกษาข้อมูลด้านอุปสงค์และอุปทานด้านการ

ท่องเท่ียวสรุปว่าเพ่ือประโยชน์ในการนาํผลเปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกร

รมท่องเท่ียวท่ีศึกษาได ้มาใชใ้นการวางแผนและดาํเนินการให้เกิดประโยชน์ จึงควรท่ีจะศึกษาว่า

อุตสาหกรรมท่องเท่ียวถกูกาํหนดดว้ยอุปสงค ์และอุปทานใดบา้ง เพ่ือจะไดเ้ลือกนโยบายท่ีจะส่งผล

ถึงปัจจยัท่ีกาํหนดทิศทางของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวไดอ้ย่างถูกตอ้งและมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด 

กล่าวคือ อุปสงค์ของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว คือ ปัจจัยต่าง ๆ ท่ีกาํหนดความต้องการและการ

ตัดสินใจในการบริโภคสินค้าอุตสาหกรรมท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ พบว่า 

ประกอบดว้ยปัจจยัต่าง ๆ ดงัน้ี 

1) ราคาสินคา้ ไดแ้ก่ ค่าครองชีพ ค่าใชจ่้ายในการท่องเท่ียวและพกัอาศยั 
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2) รายไดข้องนกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ 

3) ฤดูกาล 

4) วตัถุประสงคใ์นการเดินทางมาเยอืนของนกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ 

5) สถานท่ีพกัและส่ิงอุปโภคบริโภค สินคา้อุตสาหกรรมท่องเท่ียว 

6) ความปลอดภยัในชีวิตและทรัพยสิ์น 

7) อ่ืนๆ ไดแ้ก่ ลกัษณะเฉพาะของนกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ เช่น ประเทศแหล่งท่ีมา 

อายุ เพศ อาชีพ การศึกษา ฯลฯ รวมถึงการอาํนวยความสะดวกต่างๆ เช่น การออกหนงัสือเดินทาง 

การขอวีซา การคืนภาษี การตรวจเขา้-ออกประเทศ พิธีการศุลกากร และการประชาสมัพนัธ ์

สาํหรับอุปทานของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว คือ สินคา้และบริการ หรือส่ิงอาํนวย

ความสะดวกอนัเป็นปัจจยัท่ีนักท่องเท่ียวบริโภคในอุตสาหกรรมท่องเท่ียว พบว่า ประกอบดว้ย

ปัจจยัต่าง ๆ ดงัน้ี 

1) ต้นทุน ได้แก่ ต้นทุนการผลิตหรือบาํรุงรักษาสินคา้ บริการ หรือส่ิงอาํนวยความ

สะดวกอนัเป็นปัจจยัเหล่านั้น 

2) ส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเท่ียว ได้แก่ ธรรมชาติ วฒันธรรม ศิลปะ ประเพณี และ

กิจกรรมต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นดา้นการพกัผอ่น การคา้ การแพทย ์การกีฬา ความบนัเทิง ความรู้ สถานท่ี 

3) การสนบัสนุนและนโยบายของรัฐ 

 

2.4 ผลงานวจิยัที่เกีย่วข้อง 

Kuo – Liang Wang and Chung – Su Wu (2000) ศึกษาปริมาณการท่องเท่ียวของประเทศ

ไตห้วนั ฮ่องกง สิงค์โปร์ มาเลเซีย อินโดนีเซีย ไทย และฟิลิปปินส์ เพ่ือสร้างแบบจาํลอง อุปสงค์

โดยใชต้วัแปรตามเป็นส่วนแบ่งตลาดของนักท่องเท่ียว ตวัแปรนาํ คือ ราคาสินคา้และบริการโดย

เปรียบเทียบ(ราคาค่าเดินทาง ราคาสินคา้และบริการในประเทศจุดหมาย อตัราแลกเปล่ียน ดชันีราคา

ผูบ้ริโภค) อตัราแลกเปล่ียน ระยะเวลาท่องเท่ียว โดยใชข้อ้มูลรายปี ช่วง ค.ศ. 1974 – 1994 และ 

ตัวแปรหุ่น (Dummy) โดยกาํหนดให้แทนเหตุการณ์ท่ีสนใจ ได้แก่ การท่ีสหรัฐอเมริกาส้ินสุด

ความสมัพนัธ์ทางการฑูตกบัประเทศไตห้วนั การท่ีประเทศจีนเปิดเสรี เหตุการณ์ความไม่สงบใน

ประเทศฟิลิปปินส์ และปีการท่องเท่ียวของประเทศมาเลเซีย โดยใชว้ิธีวิเคราะห์แบบจาํลองแบบ 

Simultaneous – Equation ด้ว ย วิ ธี  Three Stage Squares ( 3 SLS)  แ บ่ ง ก า ร วิ เคร าะห์ เ ป็นกรณี

นกัท่องเท่ียวจากสหรัฐฯและกรณีนกัท่องเท่ียวจากญ่ีปุ่นพบว่า 1) นกัท่องเท่ียวทั้ง 2 กลุ่มมีลกัษณะ

และวตัถุประสงคใ์นการเดินทางท่ีแตกต่างกนัทาํให้มีลกัษณะท่ีต่างกนัในผลท่ีพบต่อตวัแปรราคา
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เปรียบเทียบ 2) ผลต่อปัจจยัอตัราแลกเปล่ียนจะไม่มีผลหากเทียบกบัสกุลเงินของประเทศผูเ้ดินทาง

และ3) ปัจจยัทางอุปทานมีผลต่อปริมาณกบันกัท่องเท่ียว  

Leon D. Toit et.al (2010) ศึกษาเร่ืองสาเหตุของความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของ

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของประเทศต่างๆ ทัว่โลกจาํนวน 146 ประเทศ และไดเ้ปรียบเทียบความ

ได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบด้านการท่องเท่ียวโดยใช้ดัชนี  Normalized Revealed Comparative 

Advantage (NRCA) และแบ่งผลการประเมินออกเป็น 4 กลุ่ม ไดแ้ก่ Very Strong, Strong, Moderate 

และ Weak ผลการศึกษาพบว่า ประเทศท่ีมีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบอยู่ในระดบั Very Strong  

มีเพียง 4 ประเทศ คือ สหรัฐอเมริกา สเปน ตุรกี และฝร่ังเศส ส่วนประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบเชิง

เปรียบเทียบอยู่ในระดบั Strong โดยอยู่ในลาํดบัท่ี 18 ของโลก และเป็นลาํดบัท่ี 2 ของทวีปเอเซีย

รองจากมาเก๊า (ลาํดบัท่ี 8 ของโลก) สรุปไดด้งัตารางท่ี 2.1  

 

ตารางที่ 2.1 The NRCA performance of countries 

 

อนัดบัโลก ประเทศ ความได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบ 

1 สหรัฐอเมริกา Very Strong 

2 สเปน Very Strong 

3 ตุรกี Very Strong 

4 ฝร่ังเศส Very Strong 

5 กรีซ Strong 

6 อิตาลี Strong 

7 ออสเตรเลีย Strong 

8 มาเก๊า Strong 

9 โครเอเชีย Strong 

10 ออสเตรีย Strong 

18 ไทย Strong 

 

ที่มา: Leon D. Toit et.al (2010) 
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กฤษณ์ อคัรพงศ์พิสัย (2548) ศึกษาความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรม

ท่องเท่ียวประเทศไทยเปรียบเทียบกบักลุ่มประเทศเอเซียตะวนัออกเฉียงใต ้และใชว้ิธีการศึกษาโดย

อาศยัดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) เปรียบเทียบระหว่างมูลค่าการส่งออก

ของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวกบัมลูค่าส่งออกของสินคา้และบริการ นอกจากน้ียงัไดส้ร้างดชันีวดั

ประสิทธิภาพดา้นความสามารถในการสร้างรายไดแ้ละความสามารถในการดึงดูดนักท่องเท่ียวให้

พาํนกั ประกอบกบัศึกษาดว้ยแบบจาํลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS Model) เพ่ือพิจารณาสาเหตุการ

เปล่ียนแปลงอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในระดับการกระจายตลาด นอกจากน้ีได้พิจารณา

เปรียบเทียบกบัดชันีอตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริง (REER) ท่ีธนาคารแห่งประเทศไทยไดค้าํนวณไว ้

โดยอาศยัขอ้มลูท่ีมีอยูใ่นช่วง พ.ศ. 2533-2546 ผลการศึกษาพบว่า ความสามารถในการแข่งขนัของ

ประเทศไทยเม่ือพิจารณาดว้ยดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) และดชันีวดั

ประสิทธิภาพดา้นความสามารถในการสร้างรายได ้ประเทศไทยยงัคงมีความสามารถมากกว่า 1 

กล่าวคือ ยงัคงมีความสามารถในการแข่งขนัอยูแ่ละมีแนวโนม้เพ่ิมข้ึนในอตัราท่ีชะลอตวั สาํหรับ

แบบจาํลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี พบว่า การเปล่ียนแปลงของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวไทยข้ึนอยู่

กบัการขยายตวัของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวโลกและปัจจยัอ่ืน ๆ  ค่อนขา้งมาก นอกจากน้ีเม่ือพิจารณา

เปรียบเทียบกับดัชนีอตัราแลกเปล่ียนท่ีแทจ้ริง พบว่า อตัราแลกเปล่ียนไม่มีผลกระทบต่อการ

เปล่ียนแปลงมากนกั 

ภาคภูมิ  สินุธก (2547) ศึกษาผลกระทบจากการใชจ่้ายของนักท่องเท่ียวต่อผลผลิตและ

การจา้งงานของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของประเทศไทย โดยอาศยัแบบจาํลองปัจจยัการผลิต

ระดบัภูมิภาค ทั้งน้ีผูศึ้กษาใชแ้บบจาํลองการผลิต – ผลผลิตของประเทศไทย พ.ศ.2541 เป็นตน้แบบ

ในการสร้างแบบจาํลอง และใชข้อ้มลูการใชจ่้ายของนกัท่องเท่ียวในปี พ.ศ. 2544 โดยทาํการศึกษา

ผลกระทบต่อสาขาเศรษฐกิจทั้งส้ิน 16 สาขา ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ทั้งในแบบผลกระทบไป

ข้างหน้าและผลกระทบไปขา้งหลงั ผลการศึกษาพบว่าการใช้จ่ายของนักท่องเท่ียวทั้งประเภท

นักท่องเท่ียวภายในประเทศและนกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ ส่งผลต่อการสร้างรายได ้(เทียบกบั

ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศภูมิภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ) และการจ้างงาน (ในภูมิภาค

ตะวนัออกเฉียงเหนือ) และการจา้งงาน (ในภาคภูมิตะวนัออกเฉียงเหนือทั้งทางตรงและทางออ้มต่อ

สาขาเศรษฐกิจทั้ง 16 สาขาท่ีทาํการศึกษา และเช่ือมโยงจากอุตสาหกรรมท่องเท่ียวต่อภาคธุรกิจ

อ่ืนๆ พบว่าเป็นภาคท่ีช่วยกระตุน้ใหเ้กิดการจา้งงานและสร้างรายไดเ้พ่ิมข้ึน) 

ม่ิงสรรพ์  ขาวสอาดและคณะ (2544) ศึกษาเปรียบเทียบค่าดัชนีความไดเ้ปรียบโดย

เปรียบเทียบ (Comparative Advantage Ratio: CAR) จากความสามารถในการดึงดูดนกัท่องเท่ียวจาก

ตลาดเป้าหมายเทียบกับประเทศในกลุ่มเอเซียแปซิฟิก 6 ประเทศ ได้แก่อินโดนีเซีย สิงค์โปร์  
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ฟิลิปปินส์ ออสเตรเลีย จีนและไทย ในช่วงปี พ.ศ. 2537 – 2542 ผลการศึกษาพบว่า ในช่วง 6 ปี ท่ี

ทาํการศึกษา ศกัยภาพของไทยในภูมิภาคตะวนัออกกลางลดลง(CAR จาก 3.4 เป็น 1.8) และใน

ภูมิภาคยุโรป (จาก 2.1 เป็น 1.9) สาํหรับศกัยภาพของไทยในภูมิภาคเอเซียทรงตวั โดยท่ีมีศกัยภาพ

ไม่สูงนกั (CRA ประมาณ 1) รวมทั้งในภูมิภาคอเมริกา ประเทศไทยมีศกัยภาพท่ีค่อนขา้งตํ่าและไม่

เปล่ียนแปลง ถึงแมว้่าจะมีจาํนวนนักท่องเท่ียวจากสหรัฐฯ เดินทางมาประเทศไทยมากข้ึนอนั

เน่ืองจากตลาดนกัท่องเท่ียวจากสหรัฐฯขยายตวัก็ตาม แต่ประเทศไทยไม่ไดเ้ปรียบในการขยายตวั

ในตลาดดงักล่าว สาํหรับภูมิภาคสแกนดิเนเวีย ศกัยภาพของไทยสูงข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั โดยเฉพาะ

ในประเทศเดนมาร์ก (จาก 3.1 เป็น 3.4 ) จากผลการศึกษาท่ีพบ สามารถสรุปได้ว่า แมจ้าํนวน

นักท่องเท่ียวในเชิงปริมาณของไทยจะมีอตัราการขยายตัวท่ีสูงข้ึน แต่เม่ือวิเคราะห์ในเชิงลึก 

ประเทศไทยมีความจาํเป็นตอ้งปรับปรุงและทาํการตลาดในเชิงรุกมากข้ึน เพ่ือเสริมสร้างและรักษา

ความสามารถในการแข่งขนั  

ชยนัต ์ ตนัติวสัดาการ วชัรียา  โตสงวน และเพลินพิศ  สตัยส์งวน (2540) ศึกษาศกัยภาพ

การแข่งขันธุรกิจการค้าบริการของไทย อันได้แก่สาขาการธนาคาร (ธนาคารพาณิชย ์สาขา

โทรคมนาคม สาขาการท่องเท่ียวและสาขาการก่อสร้าง ) เพ่ือนาํไปสู่การจดัการทาํขอ้เสนอแนะทาง

นโยบายสาํหรับการเจรจาความตกลงทัว่ไปดว้ยการค้าบริการ (General   Agreement on Trade in 

Service: GATS) ในการศึกษาศกัยภาพการแข่งขันของสาขาการท่องเท่ียว ได้ใช้ดัชนี RCA มา

ประยกุตเ์ป็นเคร่ืองมือในการศึกษาโดยใชข้อ้มลูของ Pacific Asia Travel Association (PATA) ในปี 

พ.ศ. 2537–2538 ในการคาํนวณ โดยศึกษาใน 2 ลกัษณะ ไดแ้ก่ ดา้นการใหบ้ริการตามวตัถุประสงค์

ของการเดินทางท่องเท่ียวและดา้นรายจ่ายของนกัท่องเท่ียว 

Pacific Asia Travel Association ( PATA)  ไ ด้แ จ ก แจง จํา นวนค ร้ั งการ เยือนของ

นักท่องเท่ียวตามวตัถุประสงค์ของการท่องเท่ียวออกเป็น 5 ประเภท คือ เพ่ือการพกัผ่อนวนัหยดุ 

(Holiday) การติดต่อธุรกิจ(Business)  เยี่ยมเพ่ือนและญาติ (Visit Friend/Relatives)  สัมมนา 

(Convention) และอ่ืนๆ (Other) ในการเดินทางเยือนประเทศสมาชิก 13 ประเทศได้แก่ ไตห้วนั 

ฮ่องกง ญ่ีปุ่น กลุ่มประเทศเอชียใต ้กมัพูชา ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ ไทย ออสเตรเลีย นิวคาลิโดเนีย 

ปาปัวนิวกีนี และตาฮิติ เพ่ือเปรียบเทียบว่าประเทศใดมีความสามารถในการให้บริการในทุก

วตัถุประสงคข์องประเทศนั้นๆกบัสดัส่วนการให้บริการในแต่ละวตัถุประสงคข์องการมาเยอืนของ

ทุกประเทศต่อการให้บริการในทุกวตัถุประสงค์การเยือนของทุกประเทศ ซ่ึงพบว่าประเทศไทยมี

ศกัยภาพสูงท่ีสุดในกลุ่มโดยเฉพาะในดา้นการให้บริการท่องเท่ียวเพ่ือพกัผ่อน มีค่าดชันีถึง 1.5 แต่

ความสามารถในดา้นการสมัมนามีค่าดชันีเป็น 1 ซ่ึงถือไดว้่ามีศกัยภาพแต่ยงัตํ่ากว่าประเทศอ่ืนอยู ่
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สาํหรับในดา้นรายจ่าย เป็นการคาํนวณจากความสามารถของแต่ละประเทศในการสร้าง

รายไดจ้ากการมาเยอืนของนกัท่องเท่ียวต่อคร้ังการเยอืน  ไดพิ้จารณาจากรายจ่ายของนักท่องเท่ียว

เฉล่ียต่อวนัและสถิติรายจ่ายต่อผูม้าเยือน ซ่ึงเลือกใชส้ถิติรายจ่ายต่อผูม้าเยือน เน่ืองจากเห็นไดว้่า

รายจ่ายของนกัท่องเท่ียวเฉล่ียต่อวนันั้น ไม่สะทอ้นภาพความสามารถท่ีแทจ้ริง เพราะอาจเกิดจากค่า

ครองชีพของแต่ละประเทศไม่เท่ากนั ทาํใหส้ถิติรายจ่ายของนกัท่องเท่ียวต่อวนัของแต่ละประเทศท่ี

มีค่าสูง อาจจะสรุปไม่ไดว้่าเป็นประเทศท่ีมีศกัยภาพเสมอไปได ้แต่ในขณะท่ีสถิติรายจ่ายต่อผูม้า

เยือนจะสามารถแสดงให้เห็นได้โดยถา้ค่าใช้จ่ายเฉล่ียต่อคนต่อวนัสูงจะทาํให้นักท่องเท่ียวไม่

ตอ้งการพาํนักอยู่ในประเทศนั้นนาน  สถิติรายจ่ายต่อผูม้าเยือนก็จะมีค่าตํ่า แต่ถา้รายจ่ายต่อผูม้า

เยอืนนั้นมีค่าสูง ก็แสดงว่าบริการดา้นการท่องเท่ียวของประเทศนั้นตอ้งมีคุณลกัษณะท่ีดีมากพอจน

สามารถจูงใจนกัท่องเท่ียวใหย้นิดีพาํนกัอยูใ่นประเทศนั้นหลายวนั แมค่้าใชจ่้ายจะสูงก็ตาม  

การศึกษาแบ่งเป็นด้านภาพรวมและประเภทของรายจ่าย 6 ประเภท คือ ค่าท่ีพกั 

ค่าอาหาร/ ค่าเคร่ืองด่ืม ค่าจบัจ่ายซ้ือของ ค่าเท่ียวชมสถานท่ี ค่าพาหนะเดินทาง ค่าสนัทนาการ และ

ค่าใชจ่้ายอ่ืน ๆ พบว่าไทยมีความสามารถสูงกว่า 1 ทั้งในดา้นภาพรวมและในแต่ละประเภทรายจ่าย 

โดยพบว่าประเทศคู่แข่งท่ีสาํคญั คือ สิงคโปร์ ท่ีไดเ้ปรียบเฉพาะในดา้นการจับจ่ายซ้ือของ และ

บริการอ่ืนๆ สาํหรับอินโดนีเซียมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในดา้นอาหารแพงมากท่ีสุด 

รองลงมาคือท่ีพกั ส่วนด้านอ่ืนๆมีค่าดัชนีตํ่ากว่า 1 และพบว่ามาเลเซีย เป็นประเทศท่ีมีจุดเด่น

ใกล้เคียงกับไทยมากท่ีสุด และฟิลิปปินส์มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากท่ีสุดในด้าน 

สนัทนาการ อาหาร เคร่ืองด่ืมและท่ีพกั 

จากแนวคิดทฤษฎีและตวัอย่างงานศึกษาท่ีกล่าวมาข้างต้นประเทศส่วนใหญ่ในแถบ

เอเชียรวมทั้งประเทศไทยมีความได้เปรียบจากการท่องเท่ียวท่ีใกลเ้คียงกัน ทั้งน้ี เพ่ืออธิบาย

ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมท่องเท่ียวประเทศไทยเปรียบเทียบกบักลุ่มประเทศ

เอเชียท่ีสาํคญั และช้ีใหเ้ห็นถึงปัจจยัท่ีมีความสาํคญัต่อการเปล่ียนแปลงของอุตสาหกรรมท่องเท่ียว

ประเทศไทย เพ่ือใช้ในการวางแผนการพฒันาให้มีประสิทธิภาพ จึงได้นําเคร่ืองมือต่างๆ มา

ประยกุตใ์นงานวิจยั ซ่ึงจะไดก้ล่าวถึงบทต่อไป 

 


