
บทที่ 2 
เคาโครงรางทางทฤษฏ ี

 
2.1  งานวจัิยท่ีเก่ียวของ 

การตรวจเอกสาร 
การตรวจเอกสารไดศึกษางานวจิัยทีม่ีการศึกษาไวแลวโดยเนือ้หาจะมสีวนเกีย่วของกับ

งานที่ศึกษา คร้ังนี้ ไดแก 
สถาบันวิจยัเพือ่การพัฒนาประเทศไทย (2539) ไดศึกษาลูทางและโอกาสการสงออก 

รวมท ั้งผลกระทบจากการมเีขตการคาเสรีอาเซียน สําหรับอุตสาหกรรมผลิตภัณฑยางโดยใชขอมูล 
2 ระดบัคือ ระดบัจุลภาค ซ่ึงไดจากการสัมภาษณผูประกอบการโดยตรงและขอมูลระดบัภาพ รวม 
ซ่ึงจัดเกบ็โดยหนวยงานตาง ๆ ในชวงป 2525-2536 ผลการศึกษาสรุปไดวา อุตสาหกรรมถุง 
มือยางนัน้โครงสรางอุตสาหกรรมไทย ถูกกําหนดโดยตลาดสงออกและถุงมือยางเกอืบทั้งหมดถูก 
สงออกไปขายยงัประเทศที่พัฒนาแลว ตลาดถุงมือยางในประเทศยงัมีขนาดเล็กยกเวนการใชในวง 
การแพทยและบางอุตสาหกรรม และเมือ่พิจารณาศกัยภาพในการแขงขันในอาเซยีน อุตสาหกรรม 
ถุงมือยางไทยและมาเลเซีย มีความสามารถในการแขงขันสูงกวาประเทศ อ่ืน ๆ โดยผูผลิตใน 
มาเลเซีย มีความได เปรียบในการผลิตถุงมือยางที่ใชในการผาตัด สวนผูผลิตไทยมีความไดเปรียบใน 
การผลิตถุงมือยางประเภททีใ่ชในโรงงานอุตสาหกรรมและงานครวัเรือน สวนผลกระทบของ 
อาฟตา (AFTA) ตอการหันเหทศิทางการคา (Trade Diversion) คาดวาจะมีนอยมากหรอืไมมีเลย 
สําหรับผลิตภัณฑยาง เนือ่งจากตลาดในประเทศอาเซียน มีขนาดเลก็ และมกีารคุมครองในประเทศ 
สูง อีกทั้งผูผลิตในไทย มาเลเซีย และอินโดนีเซีย สามารถผลิตสินคาไดคลายกันในการปอนตลาด 
ในประเทศมลูคาการคาผลิตภณัฑยางระหวางประเทศในอาเซียนดวยกันเองจงึมีคานอย เนือ่งจาก 
ผูประกอบการสวนใหญ สนใจตลาดในสหรัฐอเมริกายโุรป และตะวนัออกกลาง มากกวาตลาด 
อาเซียน ประกอบกบัทุกประเทศตางพยายามรักษาผลประโยชนดานการคาของตนเอง โดยการ 
จดัสินคาที่มีศักยภาพการแขงขันต่ํากว าประเทศเพือ่นบานไวในโปรแกรมยกเวนภาษ ี เชน มาเลเซีย 
จัดผลิตภณัฑยางรถยนตทุกชนิด ซ่ึงมีศักยภาพการแขงขันต่ํากวาประเทศไทยและอินโดนเีซียไวใน 
โปรแกรม ยกเวนการลดภาษ ี
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ชัยวฒัน คนจริง (2540) ไดศึกษาการพฒันาและยกระดบัมารตฐานศึกษาสินคาอุตสาห- 
กรรมเกษตรส งออก ในสวนของอุตสาหกรรมถุงมือยางสามารถสรุปไดวา อุตสาหกรรมผลิตถุงมือ 
ยาง สามารถแบงได เปน 2 กลุมคือ กลุมถุงมือยางทางการแพทย และกลุมถุงมือยางเพื่อใชในทาง 
อุตสาหกรรม โดยปจจุบันมโีรงงานผลิตถุงมือยางทีข่ึ้นทะเบยีนกบักรมโรงงานอุตสาหกรรมมี ประ 
มาณ 100 โรง แตที่ดําเนนิการผลิตอยางตอเนื่องมีไมถึง 50 โรงงาน เนื่องจากปญหาทางดานการคา 
ตกต่ําและวตัถุดิบราคาแพง โดยวตัถุดิบที่ใชในการผลิตถุงมือยางคือน้ํายางขน ซ่ึงผูผลิตถุงมือยาง 
สวนใหญจะซือ้น้ํายางขนจากโรงงานผลิตน้ํายางขน ซ่ึงจะซือ้น้ํายางดบิจากเกษตรกรมาทำการผลิต 
ปญหาที่พบคือ น้ํายางดบิที่ซ้ือจากเกษตรกรมีความไมสะอาด และการปฏิบัติหลังการเก็บเกีย่วของ 
เกษตรกรทีไ่มดีพอ นอกจากนี ้ แลวนโยบายการสงเสริมการรวมทนุกับตางชาต ิไมเนนในเรือ่งการ 
ถายทอดเทคโนโลยี ทําใหบริษัทคนไทยแขงขันไดยาก 

 
ฉลองภพ สุสังกรกาญจน และคณะ (2541) ไดศึกษาการสงออกสินคาสําคัญของไทยใน 

ตลาดโลกมีวตัถุประสงคเพื่อสรางแบบจําลองสําหรับการพยากรณแนวโนมการสงออกสินคาสําคัญ 
ของไทยในป 2540-2553 โดยแยกการพยากรณเปน 2 กรณ ีไดแก กรณแีรกเปนการพยากรณ ขั้นสูง 
(High Case) ซ่ึงสมมุต ิวา อัตราการเติบโตของตัวแปรอิสระ (รอยละตอป) ขยายตวัเร็ว กรณทีี่ 
สองเปนการพยากรณขั้นต่ํา (Low Case) ซ่ึงสมมุติวาอัตราการเติบโตของตัวแปรอสิระ(รอยละตอป) 
ขยายตวัชาในการศึกษาครัง้นี้ ถุงมือยางเปนสวนหนึง่ในสินคาที่ทําการศึกษาระยะเวลาศึกษาป พ.ศ. 
2517-2539 แบบจําลองที่ใชเปนแบบจําลองทางดานอุปทานในรปูแบบ Double-log ทําให 
สามารถอานคาความยดืหยุนไดทันท ี จากคาสัมประสิทธิ์ที่ติดกบัตัวแปรทางขวามอื แบบจําลอง 
พยากรณมูลคาการสงออกถุงมือยาง ประกอบดวยตวัแปรอัตราคาจางขั้นต่ํา ภาคอตุสาหกรรมมูลคา 
การลงทุนของผูไดรับบัตรส งเสริมการลงทุนในอตุสาหกรรมถุงมือยาง (เนือ่งจากในชวงประมาณ 
ป 2531-2532 อุตสาหกรรมถุงมือยางของไทยเริม่มีการพัฒนาและขยายตวัอยางมากและมบีริษัทที่ 
ไดรับบตัรสงเสริมการลงทุนเพิม่มากขึ้น สวนหนึง่เปนผลมาจากเกดิการแพรระบาดของโรคเอดส) 
และผลิตมวลรวมถวงน้ําหน ักของผูนําเขาผลิตภัณฑยางไทย ผลการศึกษาสรุปไดวา ตามแบบ 
จําลองการพยากรณมูลคาสงออกถุงมือยางไทย คาพยากรณอัตราการเติบโตของปริมาณการสงออก 
ถุงมือยาง ในกรณีที่ตัวแปรอิสระขยายตวัเร็วอัตราการเติบโตของป 2540 – 2542 อยูที่ รอยละ 34.33 
ป 2543 – 2548 อยูที  รอยละ 23.37 และป 2549-2553 อยูที่ รอยละ 23.37  ตอป และกรณทีี่ตัวที่ 
ตัวแปรอสิระขยายตวัชา อัตราการเติบโตของปริมาณการสงออก ป 2540-2540, ป 2543-2548 และป 
2549-2553 คาพยากรณอยูที่ รอยละ 7.81, 3.27 และรอยละ 3.27 ตามลําดับ 
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คาพยากรณอัตราการเต ิบโตของปริมาณการสงออกถุงมือยาง (รอยละตอป) 
 
ถุงมือยาง ป 2540-2542 ป 2543-2548 ป 2549-2553 
อัตราการเติบโตสูง 34.33 23.37 23.37 
อัตราการเติบโตต่ํา 7.81 3.27 3.27 
 
ที่มา : ฉลองภพ ป 2541 
 

เสาวนยี  ภทัโรวาสน (2543) ไดศึกษาอุปสงคการสงออกถุงมือยางไปยงัประเทศ 
สหรัฐอเมริกา โดยวธีิเศรษฐมิติ ผลการศึกษาสรุปวา ความยดืหยุนของอุปสงคตอราคาสงออกถุงมือ 
ยางของไทยไปยงัประเทศสหรัฐอเมริกา มีคาเปนลบและมากกวา 1 แสดงวาหากมกีารลดราคาสง 
ออกถุงมือยางของไทยไปยงัประเทศสหรฐัอเมริกาลงรอยละ 1 จะทําใหปริมาณการสงออกถุงมือ 
ยางของไทยไปสหรัฐอเมริกาเพิ่มขึ้นมากกวา รอยละ 1 และในทางตรงกันขามหากมีการเพิม่ราคา 
สงออกถุงมือยางของไทยขึน้รอยละ 1 จะทําใหปริมาณการสงออกถุงมือยางของไทยไปสหรัฐ-
อเมริกา ลดลงมากกวารอยละ 1 เชนกนั โดยทีป่จจยัอ่ืนๆ คงที่เนื่องจากถุงมือยางของไทยเป ็นสินคา 
ที่มีสินคาอ่ืน เชน ถุงมือยางประเทศคูแขงสําคัญ อาทิ อินโดนเีซียที่สามารถใชแทนกนัไดดี ดงันั้น 
เมื่อราคาสงออกถุงมือยางไทยสูงขึ้นขณะทีร่าคาสงออกถุงมือยางของอินโดนเีซียคงที่ ผูใชสวนหนึง่ 
ในประเทศสหรัฐอเมริกาไดเปลี่ยนไปนําเขาถุงมือยางจากประเทศอนิโดนีเซียแทนและลดการนํา 
เขาถุงมือยางจากไทย ทําใหปริมาณสงออกถุงมือยางของไทยไปประเทศสหรัฐอเมริกาลดลง สวน 
คาความยดืหยุนของอุปสงคตอการสงออกถุงมือยางของไทยไปประเทศสหรัฐอเมริกา ที่มีตอรายได 
ประชาชาติตอบุคคลมีคาเปนบวก แสดงวาสินคาถุงมือยางจัดเปนส ินคาปกติ สําหรบัชาวอเมรกิัน 
สําหรับความยดืหยุนของอุปสงคการสงออกอัตราแลกเปลี่ยนประเทศไทย มีคาเปนลบ แสดงวา 
ถุงมือยางของอินโดนเีซีย เปนสินคาที่สามารถใชแทนกนัไดกับถุงมือยางของไทยในมมุมองของ 
ชาวอเมรกิัน นั่นคือเมือ่อัตราแลกเปลี่ยนของประเทศอินโดนเีซียลดคาลงมากกวาอัตราแลกเปลี่ยน 
ของไทย สงผลใหราคานําเขาถุงมือยางของถุงมือยางของประเทศอินโดนเีซียลดลงมากกวาราคา 
นาํเขาถุงมือยางของไทย ทําใหมีการนําเขาถุงมือยางจากไทยลดลงดงันั้นปริมาณการสงออกถุงมือ 
ยางของไทยไปสหรัฐอเมริกาจึงลดลง อีกทั้ง การแพรระบาดของโรคเอดสซ่ึงเกิดขึน้ในป 2530 ที่ 
ยงัไมมีมาตรการใดหยดุยั้งได ทําใหเกดิความหวาดระแวงการตดิเชื้อ จงึมีความตองการสวมถุงมือ 
ยางเพือ่ปองกันการตดิเชื้อเพิ่มมากขึน้ ดังนัน้ความตองการนําเขาถุงมือยางของประเทศสหรัฐ- 
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อเมริกา จึงเพิ่มขึ้นรวมถงึการนําเขาจากไทยดวยสงผลใหปริมาณการสงออกถุงมือยางของไทยไป 
สหรัฐอเมริกาเพิ่มขึ้น 

 
ปรางคทิพย  บุญศรี (2543) ไดศกึษาความสามารถในการแขงขันของถุงมือยางไทย 

ในตางประเทศ สรุปวา ตลาดนําเขาถุงมือยางใหญที่สุด คือ สหรัฐอเมริกา มีการนําเขาถุงมือยาง 
ทุกชนดิ ระหวาง ป 2540-2542 ในปรมิาณ 10,368 ลานคู 12,648 ลานคู และ 11,664 ลานคู จากทั่ว 
โลกตามลําดับ ผูผลิตถุงมือยางทั่วโลก จะมุงสงออกไปยงัตลาดสหรัฐอเมริกาเปนอันดับแรก ทําให 
ตลาดดังกลาวมีการแขงขันสูง แตการนําเขาเกือบทั้งหมดของสหรัฐอเมริกา จะนําเขาจากประเทศ 
ในอาเซยีนซ่ึงเปนผูผล ิตและสงออกถุงมือยางใหญที่สุดในโลก สําหรับประเทศทีส่งออกถุงมือยาง 
มายงัสหรัฐอเมริกามากทีสุ่ด คือ มาเลเซีย กลาวคอื ในป 2540 มีสัดสวนรอยละ 65 และลดลงเหลือ 
รอยละ 61.3 ในป 2541 สวนในป 2542 สัดสวนลดลงเหลือ รอยละ 56.6 ขณะทีไ่ทยมสัีดสวนใน 
ตลาดสหรัฐอเมริกาเพิม่ขึ้น จากการเปรยีบเทียบระหวางป 2540-2542 ประเทศ ไทยมีสัดสวนมลูคา 
ในตลาดสหรฐัอเมริกา รอยละ 16 ในป 2540 เพิ่มเปนรอยละ 21.1 ในป 2541 และเพิม่ขึ้นเปนรอย 
ละ 25.7 ในป 2542 ตามลาํดับ สวนประเทศอินโดนเีซีย มีสัดสวนในตลาดสหรัฐอเมริกา เฉล่ีย 
รอยละ 6 สําหรับตลาดสหภาพยโุรป เปนตลาดนําเขาถุงมือยางสําคัญอันดับสองของโลก ประเทศ 
สงออกยงัสหภาพยโุรปมากที่สุด คือ มาเลเซีย ซ่ึงสงออกรอยละ 55.2 ของการสงออกถุงมือยาง 
ทั้งหมด สําหรับประเทศไทยมกีารสงออกเปนอันดบัที่สอง และมสัีดสวนมลูคาการสงออกที่เพิ่ม 
ขึ้น กลาวคือ ในป 2540 จาก รอยละ 14.6 เพิ่มขึ้นรอยละ 17.6 ในป 2542 ขณะที่ประเทศศรีลังกา 
สหรัฐอเมริกา และฮงัการี เปนประเทศ ทีส่งออกในตลาดสหภาพยโุรป เปนอันดบัที่ 3 ที่ 4 และ ที่ 5 
ตามลําดับ สวนตลาด ญีปุ่น มาเลเซีย ยงัคงมีอัตราสวนของมลูคาการสงออกถุงมือยางนําเปนอัน 
ดับหนึง่ ในระหวาง ป 2540-2542 สัดสวนลดลงจาก รอยละ 82.3 ในป 2540 ลดลงเหลือรอยละ 
77.3 ในป 2542 ในสวนของประเทศไทยมขีีดความสามารถสงออกในตลาดญีปุ่นมากขึน้ เมื่อ 
เปรียบเทยีบระหวางป 2540-2542 กลาวคอื ในป 2540 มีสัดสวนตลาด 3.2 และเพิม่เปนรอยละ 14.5 
ในป 2542 สําหรับเกาหลใีต และสหรฐัอเมริกา มสัีดสวนมลูคารอยละ 3.6 และ 2.3 ในป 2542 
ตามลําดับ 

 
อิติพร ยิ้มประเสริฐ (2545) ศึกษาลูทางการขยายการผลิตของอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ 

ยางในทศันะของผูประกอบการ กรณศีึกษาอตุสาหกรรมถุงมือยางในกรุงเทพมหานครและ 
ปริมณฑล สรุปวา อุตสาหกรรมถุงมือยางรัฐบาลควรเขาใหความชวยเหลือดานการผลิตไดแก 
น้ํายางขน ซ่ึงเปนวตัถุดิบหลักมรีาคาสูงในชวงที่รัฐบาลออกมาแทรกแซงราคายางแผน ซ่ึงผูประ 
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กอบการไมตองการใหรัฐบาลเขามาทําการแทรกแซงราคายาง ควรปรับปรุงประสิทธิภาพแรงงาน 
ใหสอดคล องกับคาจางแรงงานที่สูงขึ้น เนื่องจากการผลิตถุงมือยางจัดเปนสินคาที่ใชแรงงานคอน 
ขางมาก การสนับสนุนงานดานวจิยัและพฒันาเทคโนโลยกีารผลิต ตลอดจนอํานวยความสะดวก 
แกผูประกอบการในการทดสอบคุณสมบัติของน้ํายาง นองจากนี ้ ควรใหความชวยเหลือทางดาน 
การตลาด ไดแก การประชาสัมพันธถุงมือยางของไทยใหเปนที่รูจกัโดยทัว่ไป การจัดงานสงเสริม 
การสงออก การจัดหาตลาดใหแกผูประกอบการไทย 

 
สุภาพร บวัแกว และคณะ (2545) ศกึษาการผลิตและการตลาดอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ 

ยางทีใ่ชน้ํายางขนเปนวตัถุดิบ สรุปไดวาอุตสาหกรรมถุงมือยางมีความสําคัญตอเศรษฐกจิของ 
ประเทศทัง้รายไดจาก การสงออกและคาจางงาน มลูคาการสงออกถุงมือยาง ในป 2545 สูงถึง 
16,925 ลานบาท สูงเปนอนัดับที่ 2 รองจากมูลคาการสงออกยางยานพาหนะ อัตราการขยายตวัของ 
มูลคาการสงออกในระหวางป 2541 – 2545 เฉล่ียรอยละ 8.4 ตลาดสงออกถุงมือยางที่สําคัญของ 
ไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา เยอรมน ีสหราชอาณาจกัร ญี่ปุน อิตาลี เนเธอรแลนด อุตสาหกรรมถุงมือ 
ยางเปนอุตสาหกรรมที่ใชแรงงานมาก (Labour Intersive)  มกีารจางงานในอตุสาหกรรมนีก้วา 
16,000 คน โรงงานผลิตถุงมือยางปจจุบันมี จํานวน 23 โรง เปนโรงงานขนาดใหญที่รวมทุนกบั 
ตางชาติ (Joint Venture) อยู 4 โรง ทีเ่หลือเปนโรงงานขนาดกลางและเลก็ ซ่ึงเจาของกิจการเปนคน 
ไทยหรอืรวมลงทุนกับไตหวนั มาเลเซีย ญี่ปุน และอินเดยี การผลิตถุงมือยางประมาณรอยละ 95 
สงออกไปตางประเทศ ตนทุนการผลิตมีสวนประกอบของตนทุน เปน Local Content สูง รอยละ 40 
เปนน้ํายางขน รอยละ 20 เปนคาเชื้อเพลิง และรอยละ 10 เปนคาแรงงาน ปญหาของอุตสาหกรรม 
ถุงมือยาง ในปจจบุันคือ โรงงานขนาดกลางและเลก็ ซ่ึงสวนใหญเปนกิจการของคนไทยเสยีเปรียบ 
โรงงานขนาดใหญที่เปนกจิการขามชาติ ในแงที่ผูผลิตขนาดใหญไดรับสิทธิประโยชนดานการ 
ลงทุน (BOI) ไดรับการยกเวนภาษเีครื่องจักรสารเคมี ที่นําเขายกเวนภาษรีายไดและยงัมีเทคนคิ 
การผลิตที่นําสมัย ทําใหสามารถผลิตในตนทุนทีต่่ํากวาและยงัเปนผูครองตลาดสงออกดวย ขณะ 
ที่การผลิตถุงมือยางในปจจบุันตลาดเปนของผูซ้ือปริมาณการผลิตมีมากกวาความตองการใช ทําให 
ราคาถุงมือยางปรับตัวลดลงโดยตลอด สวนทางกบัราคาวัตถุดบิน้ํายางขนที่ปรับตัวสูงขึ้นอยางตอ 
เนือ่ง ในชวงตั้งแต ป 2545 เปนตนมาผูผลิตถุงมือยางขนาดกลางและเลก็ไดรวมกันลดปรมิาณ 
การผลิต รอยละ 30 เปนเวลา 6 เดือน และขอใหรัฐทบทวนนโยบายการใช สิทธประโยชนแกผูลง 
ทุนรายใหมในอุตสาหกรรมนี้ 
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ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จํากดั (มหาชน) (2546) ไดกลาวถึงศักยภาพการแขงขันใน 
อนาคตของถุงมือ ยางไทย ดงันี้  

1. กระบวนการผลิตถุงมือยางของไทยนัน้ มีการใชน้ํายางธรรมชาติในการผลิตเปน 
สัดสวนทีสู่ง คือ การใชน้ํายางขนประมาณรอยละ 90  โดยน้ําหนกั ไทยเปนแหลงผลิตยางธรรมชาติ 
ที่ใหญที่สุดในโลก ขณะทีแ่หลงผลิตที่เปนประเทศคูแขงที่สําคัญ คือ มาเลเซีย มีแนวโนมลด 
ปริมาณการผลิตถุงมือยางธรรมชาติลง เนื่องจากมนีโยบายลดปริมาณเนื้อที่ปลูกพ ืชปาลมน้ํามัน เพื่อ 
ใชกบัอุตสาหกรรมอาหารแทน  

2. การสงออกถุงมือยางของไทยในสัดสวนกวารอยละ 50 เปนการสงออกไปยงัตลาด 
สหรัฐอเมริกา ซ่ึงเปนตลาดที่มีความตองการใชถุงมือยางสูงมากในแตละป ปจจบุันไทยสามารถ 
เขาไปครองสวนแบงตลาดถุงมือยางในสหรัฐอเมริกา ไดเปนอันดบัสองรองมาจากประเทศ 
มาเลเซีย โดยมีสวนแบงรอยละ 36.8  ขณะทีป่ระเทศมาเลเซียครองสวนแบง 44.1 ซ่ึงสัดสวน 
ถุงมือยางของไทยไปตลาดสหรัฐอเมริกามีเพิ่มขึ้น ตามลําดับ ในระยะเวลา 10 ปที่ผานมา  

3. ราคาของน้ํายางขนไดมีการปรับตัวสูงขึ้นมาก จากทีใ่นชวงป 2543-2544 เฉล่ียที่ 20-
23 บาท/กก. ป 2545 ปรับเพิ่มเปน 25.62 บาท/กก. และ 10 เดอืนแรกของป 2546 เฉล่ีย 33.50 
บาท/กก. สงผลใหตนทนุการผลติถุงมือยางมีการปรับตัวเพิม่ขึ้น ขณะทีผู่ผลิตเองไมสามารถที่จะ 
ปรับราคาของสินคาขั้นสุดทายไดมากนกั เนือ่งจากสภาพการแขงข ันดานราคาที่มีสูง ซ่ึงในที่สุด 
ไดมีผลถึงกําไรตอหนวยลดลง  เพือ่เปนการลดการขาดทุนจากตนทุนการผลิตที่สูงขึ้นคาดวาผูผลิต 
เชน มาเลเซีย อินโดนเีซีย จะลดกําลังการผลิตลง ประมาณ รอยละ 20 

4.  ศักยภาพการผลิตและการตลาดถงุมือยางไทยคงจะมกีารปรับตัวดขึน้ เพราะนอกจาก 
ความพรอมดานวตัถุดิบมีสูงและปจจัยหลักที่สําคัญอีกอยางหนึ่ง คอื การพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต 
แมผูผลิตของไทย สวนใหญเปนผูผลิตขนาดกลางและเล็ก และมีประสิทธิภาพการผลิตต่ํากวา 
มาเลเซียมากกต็าม แตจากการทีม่ีบริษัทขนาดใหญของบริษัทขามชาติที่มีเทคโนโลยีในการปรบั 
แตงน้ํายางสังเคราะหและมีประสิทธภิาพ การผลิตสูงสูคูแขงอยางมาเลเซียไดมีความสนใจเขามาลง 
ทุนในประเทศไทยมากขึน้ ประกอบก ับพฒันาการผลิตดีขึ้นอยางตอเนือ่งสงผลให ปจจบุันมีโรง 
งานผลิตถุงมือยางภายในประเทศสามารถผลิตไดมาตรฐาน เปนที่ยอมรับของตลาดตางประเทศ 
สูงขึ้นมาก เมื่อเทียบกบัในชวง 4-5 ปที่ผานมา ทําใหคาดวาในอนาคตสวนแบงตลาดถุงมือยางของ 
ไทยในตลาดโลกคงจะเพิม่ขึ้นไปอยูในระดับที่สูงกวารอยละ 10 จากปจจบุันที่มีอยูในระดบัประ 
มาณรอยละ6 รองจากมาเลเซีย 
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2.2 กรอบแนวคิดการวจัิย 
      2.2.1  ววิัฒนาการแนวคิดดานการคาระหวางประเทศ 
                แนวคิดที่เกีย่วของกับการคาระหวางประเทศนัน้ มีผูไดพยายามอธิบายไวมากมาย ในยคุ 
ของนักเศรษฐศาสตรสํานักคลาสสิค อดัม สมิธ ไดแสดงแนวคิดวาการคาระหวางประเทศสอง 
ประเทศเกดิขึ้นจากการไดเปรียบอยางสมบูรณ (Absolute Advantage) นัน่คือถาประเทศสอง 
ประเทศมปีระสิทธิภาพในการผลิตสินคาสองชนิดแตกตางกันแลว ประเทศทัง้สองควรคาขายแลก 
เปลี่ยนสินคากัน โดยแตละประเทศควรจะผลิตและสงออกสินคาที่มีประสิทธิภาพในการผลิตมาก 
กวา หรือไดเปรียบอยางสมบูรณแลวนําเขาสินคาที่มีประสิทธิภาพในการผลิตต่ํากวาหรือเสียเปรยีบ 
อยางสมบูรณ 

อยางไรกต็าม อาจเปนไปไดที่ประเทศหนึง่ไมมีการไดเปรียบอยางสมบูรณในการผลิต 
สินคาใดๆ เลยเหนอืประเทศอื่นๆ ในขณะทีอี่กประเทศหนึง่มีความไดเปรียบอยางสมบูรณในการ 
ผลิตสินคาทุกชนิดเหนอืประเทศอืน่ ตอมา เดวดิ ริคารโด กไ็ดอาศัยแนวความคดิของ อดัม สมิธ 
และไดปรับปรุงใหกวางขวาง ครอบคลุมมากยิง่ขึ้น สามารถอธิบายแบบแผนของการคาไดชัดเจน 
ขึ้น ริคารโดไมไดคัดคานการวิเคราะห ของ อดัม สมิธ แตริคารโดเสนอใหการไดเปรยีบโดยเปรยีบ 
เทียบ (Comparative Advantage) เปนตัวกําหนดแบบแผนของการคาระหวางประเทศ นัน่คือประ 
เทศควรเลือกและสงออกสินคาที่ตนไดเปรียบเมือ่เปรียบเทียบมากทีสุ่ด และนําเขาสินคาที่ตนได 
เปรียบเมือ่เปรียบเทยีบนอยที่สุด หรือสินคาที่ตนเสยีเปรียบเมือ่เปรียบเทยีบมากทีสุ่ด ริคารโดยงั 
คงมีความเชือ่ถือเชนเดยีวกบั อดมั สมิธ ในเรือ่งนโยบายการคาวาควรเปนนโยบายการคาเสรีและ 
ยดึหลักการกําหนดมลูคาสินคาตามทฤษฎีมูลคาแรงงาน 

ในระยะตอมา ฮารเบอรเลอร  ไดเสนอแนวคดิในการใชตนทนุคาเสียโอกาสมาใชใน 
การวเิคราะหทฤษฎีการคาระหวางประเทศ แนวความคิดพื้นฐานของ ฮารเบอรเลอร มีอยูวาถา 
ประเทศใชปจจัยการผลิตทีม่ีอยูในประเทศ (Factor Endowment) ทําการผลิตสินคาไดสองชนิด 
การผลิตสินคาชนิดหนึง่เพิ่มขึ้นหนึง่ หนวยประเทศจะตองเสียโอกาสในการทําการผลิตสินคาอีก 
ชนิดหนึง่ ถาการผลิตแตละขั้นตอนนัน้ปจจยัการผลิตที่มีอยูถูกใชอยางเต็มที่และเต็มประสิทธิภาพ 
นั่นคอื แตละประเทศควรเลือกผลิตและสงออกสินคาที่ตนเสียคาเสียโอกาสในการผลิตนอยที่สุด 
และนําเขาสินคาที่ตนเสียคาเสียโอกาสมากที่สุดซึ่งในทีสุ่ดจะทําให ทุกประเทศไดประโยชนจาก 
การทําการคาซ่ึงกันและกนั 

ในทศวรรษ 1930 ไดมีนักเศรษฐศาสตรชาวสวเีดน 2 คน คือ อีไล เฮคเชอร และ เบอรทิล 
โอหลิน อธิบายวา ส่ิงที่ทําใหเกดิความแตกตางในราคาเปรียบเทยีบกอนการคา คือ ความ 
แตกตางในปจจัยการผลิตทีม่ีอยูในประเทศตาง ๆ สาระสําคัญของแนวคิดกค็ือ ถาประเทศใดเปน 
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ประเทศทีม่ีแรงงานมากประเทศนั้น กจ็ะสงสินคาที่เนนใชแรงงานเปนปจจยัหลัก ในทางตรงกัน 
ขามประเทศทีม่ีสินคาประเภทที่มีทุนมาก  
      2.2.2 หลักการไดเปรียบโดยเปรยีบเทียบ (Comparative Advantage Principle) 

ทฤษฏีการไดเปรียบเมือ่ของเดวดิ ริคารโด อาจกลาวไดวาเปนทฤษฏีที่มีช่ือเสียงที่ 
สามารถอธิบาย แบบแผนการคาระหวางประเทศไดอยางชัดเจน สมมุติใหมีประเทศในโลกเพยีง 2 
ประเทศ คอื ประเทศ A และ B ผลิตสินคาเพียง 2 ชนดิ คือ x และ y ปจจัยการผลติที่ใช 
ในการผลิตมีเพียงปจจยัเดยีวคือ แรงงาน 
 
ตารางที่ 2.1  ความตองการแรงงานตอหนวยการผลิต 
 

ประเทศ สินคา x สินคา y 
A 120 100 
B 80 90 

 
จากตารางที ่ 5 สมมติใหประเทศ A ผลิตสินคา x จํานวน 1 หนวย โดยใชแรงงาน 120 

หนวย และ ผลิตสินคา y จํานวน 1 หนวย โดยใชแรงงาน 100 หนวย ขณะทีป่ระเทศ B ผลิตสินคา x 
จํานวน 1 หนวย โดยใชแรงงาน 80 หนวย และผลิตสินคา y จํานวน 1 หนวย โดยใชแรงงาน 90 
หนวย จะเหน็ไดวา ในการ ผลิตสินคา x จํานวน 1 หนวย ประเทศ A ตองใชแรงงาน 120 หนวย 
ขณะทีป่ระเทศ B ใชแรงงานเพยีง 80 หนวย และในการผลิตสินคา y จํานวน 1หนวย ประเทศ A 
ตองใชแรงงานถึง 100 หนวย ขณะทีป่ระเทศ B ใชแรงงานเพยีง 90 หนวย แสดงวาประเทศ B 
มีความไดเปรียบในการผลิตสินคาโดยใชตนทุนแรงงานต่ํากวา ประเทศ A ทั้งในการผลิตสินคา x  
และ y และหากพจิารณาเปรียบเทยีบการใชปจจยัการผลิตหรือตนทุนการผลิตของทั้ง 2 ประเทศ 
อาจกลาวไดวา ประเทศ B มีความไดเปรียบเชงิเปรียบเทียบในการผลิตสินคา x (80/120) มากกวา 
การผลิตสินคา y (90/100) หรือกลาวอีกนยัหนึง่คือประเทศ A มคีวามไดเปรียบ เชงิเปรียบเทยีบใน 
การผลิตสินคา y ขณะทีป่ระเทศ B มคีวามไดเปรียบในการผลิตสินคา x ดงันั้นประเทศ A ควรเลอืก 
ผลิตและสงออกสินคา y ขณะทีป่ระเทศ B เลือกผลิตและสงออกสินคา x จงึจะทําใหการจัดสรร 
ทรัพยากรเปนไปอยางมีประสิทธิภาพมากที่สุด 
      2.2.3 ทฤษฎีการคาระหวางประเทศโดยดลุยภาพบางสวน (Partial Equilibrium of Trade)            

กอนเปดการคาระหวางประเทศราคาสินคาประเทศผูผลิตสินคาสวนเกนิ (สงออก) เมื่อ 
เทียบกบัประเทศผูนําเขาแลว จะตางกันโดยราคาในประเทศผูนําเขาจะสงูกวาในประเทศผูสงออก 
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ซ่ึงจะกอใหเกิดการเคลื่อนยาย สินคาจากราคาต่ําในประเทศผูสงออกไปสูประเทศผูนําเขา ซ่ึงมีราคา 
สูงกวา 
 
     PA   PW                          PB 
      
                                                                            S1                                                                                ES1                                                                                  S2 

 P2    a   Excess Supply    b                                                                                      
 Pw                                                                                                                                       d 
 P1                       c                                                                                                      e                f 
                                                                                                        Excess 
Demand   
                                          D1                                                                                             ED2                                                                                   D2          
      0          A         B                  QA      0         X                               QW            0           C           D        QB 
      ประเทศผูสงออก (A)                             ตลาดโลก                                 ประเทศผูนําเขา (B) 
 
P1   = ราคาด ุลยภาพของประเทศผูสงออก  AB = ปริมาณสงออกของประเทศ A 
P2  = ราคาดุลยภาพของประเทศผูนําเขา  CD = ปริมาณนําเขาของประเทศ B 
PW  = ราคาดุลยภาพในตลาดโลก   0X =  ปริมาณการคาระหวางประเทศ 
 
ภาพที ่2.1 ดุลยภาพบางสวนของการคาระหวางประเทศ 
 

การที่ราคาในประเทศผูสงออกต่ํากวาราคาในประเทศผูนําเขา จะจูงใจใหพอคาจร 
(Abritator) นําสินคาราคาต่ํามาขายในทีท่ี่ไดราคาสูง โดยนําสินคาจากชายแดนตางประเทศมาขาย 
เชน ในรภาพที่ 2.1 ณ ระดบัราคา P1 ในประเทศ B จะเกดิการขาดแคลน (deficit) เทากบั  ef  การ 
ขาดแคลนจะ เกดิจากราคาที่ต่ํา กวา P2 ลงมาจนถึง P1 ในทางตรงกนัขามถาราคาของประเทศ A 
สูงขึ้นไปจาก P1 จนถึง P2 ก็จะเกดิอุปทานสวนเกนิ (Excess Supply) เทากับ ab ทั้งอุปสงคสวน 
เกนิและอปุทานสวนเกนิน ี้จะเกดิขึ้นไดเสมอ หากมีการปดประเทศหรือไมมีการเปดการคาขาย 
ระหวางประเทศ แตเมื่อเปดการคาระหวางประเทศจุดทีเ่สนอุปสงคสวนเกนิตดักับเสนอปุทาน 
สวนเกนิ ก็จะกอใหเกิดราคาในตลาดโลก Pw ซ่ึงจะสงผลใหเกดิการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาใน 
จํานวน 0X โดยประเทศผูสงออกสงออกเทากับ จํานวน AB และประเทศผูนําเขากจ็ะนําเขาเทากบั 
จํานวน CD โดยปรมิาณ AB จะเทากับ CD หรือเทากบั 0X นั่นเอง ในกรณทีี่ราคาในตลาดโลกสูง 
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ขึ้น ประเทศผูสงออกก็จะสงออกไดมากขึ้นและสามารถจะขยายสวนแบงตลาดไดมากขึ้นทํานอง 
เดยีวกนั หากเกดิการเปลี่ยนแปลงในเสนอุปสงคและเสนอุปทานสินคาในประเทศคูคาก็จะมผีลทํา 
ใหสวน แบงตลาดของประเทศที่เปนผูสงออกเปลี่ยนแปลงไปเชนกนั  
2.3 แนวความคิดเก่ียวกับสวนแบงตลาด (Constant Market Share Model : CMS) 

เปนแบบจําลองที่ใชในการอธิบายสาเหตขุองการขยายตวัหรือหดตวั ของการสงออก 
ของประเทศหนึ่งๆ โดยจะเปนการคํานวณระดบัปจจยัตางๆ ที่กําหนดขนาดของการขยายตวัหรือ 
หดตวัของการสงออก โดยมีขอสมมติวาไมมีขอจํากดัทางดานอปุทาน ดงันั้นการเปลี่ยนแปลงของ 
การสงออกเกดิจากดานอปุสงค ผูที่ไดคิดคนแบบจําลองในลักษณะเชนนีข้ึ้นมาเปนครั้งแรก ไดแก 
H.Tyszynski (World Trade in Manufactured Commodities 1899-1950. The Manchester School. 
(September 1951) : 272-304) ตอมา J.David Richardson (Constant Market Share Analysis of 
Export Growth. Journal of International Economics (August 1971) : 227-
250ไดนําแบบจําลองดังกลาวมา พฒันาตอเพื่อใหมีความสมบูรณยิง่ขึ้น Edward E.Leamer และ 
Robert M.Stern  (Quantitative International Economics. Boston : Allyn and Bacon Inc., 
1972)ไดนําแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ มาใชในงานวจิัย และ J.David Richardson  (Some 
Sensitivity Tests for a Constant-Market-Share Analysis of Export Growth. The Review of 
Economics and Statisties (1971) : 300-304)กไ็ดกลาวอีก คร้ังหนึง่ จึงถือไดวาทั้ง J.David 
Richardson, Edward E.Leanmer และ Robert M.Stern เปนผูพัฒนา แบบจําลองนี้ขึ้นมารวมกนั 

วธีิการวิเคราะห Constant Market Share Model หรือเรียกยอวา CMS Model เปนแบบ 
จําลองหนึง่ ที่ใชในการคํานวณวดัระดบัปจจยัตางๆ ที่มีสวนกําหนดขนาดการขยายตวัหรืออัตรา 
การขยายตวัของการสงออก ซ่ึงสรางขึ้นจากขอสมมติที่วาทุกประเทศที่สงสินคาเขาไปขายในตลาด 
เดยีวกนั จะพยายามรกัษาสวนแบงตลาดของตนเองได เมื่อตลาดมีการขยายตวั กลาวคือ ซื อสินคา 
จากประเทศผูสงออกเหลานีม้ากขึ้นโดย จะซื้อจากแตละประเทศเพิม่ขึ้นในสดัสวนเทาเทียมกนั คอื 
สัดสวนของสวนแบงตลาดที่เปนของประเทศผู สงออกแตละรายจะคงที่ 

นอกจากนีก้ารวเิคราะห CMS ยงัเปนการวิเคราะหสวนแบงตลาดภายใตขอสมมติที่วา 
ไมมีขอจํากดัทางดานอปุทาน (Supply) แตการเปลี่ยนแปลงในสวนแบงตลาดนั้น เปนผลมาจาก 
การเปลี่ยนแปลงในปจจยัตางๆ ทางดานอปุสงค (Demand) โดยอาศยัหลักเกณฑดังกลาว ทําให 
ทราบวาสวนแบงตลาดของประเทศผูสงออกที่เปลี่ยนแปลงไปนั้นเกดิขึน้เนือ่งจากปจจัยดงันีค้ือ 

        1.  อัตราความตองการสนิคาที่เพิ่มขึ้นหรอืลดลงของประเทศผูนําเขา 
2. สินคาประเภทที่อุปสงคมีการขยายตวัในอตัราสูงหรือต่ํานั้น เปนสินคาออกที่             

สําคัญของประ เทศผูสงออกมากนอยเพยีงใด 
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        3.  ประเทศนั้นสงสินคาออกไปขายในตลาดที่มีการขยายตวัชาหรือเร็ว 
        4.  ประเทศนั้นมคีวามสามารถในการแขงขันที่ไดผลหรือไมไดผล เมื่อเปรียบเทียบ 

กับประเทศผูสงออกรายอืน่ที่แขงขันในตลาดเดยีวกนั 
         2.3.1 แบบจําลองสวนแบงการตลาดคงที่ (Constant Market Share Model : CMS) 

แบบจําลอง CMS มแีนวคิด (Concept) ในการวเิคราะหคือ พิจารณาถึงผลของการ 
สงออกของประเทศใดประเทศหนึง่ เมื่อสมมติวาประเทศดงักลาวพยายามรกัษาสวนแบงตลาด 
(Market Share)  ในตลาดโลกไวไดเทาเดิมเมื่อนํามาเปรยีบเทยีบกบัสวนแบงตลาดที่เกดิขึ้นจริงกจ็ะ 
คงที่ สามารถแยกไดวาเปนผลมาจากความสามารถในดานใดบาง เชน การแขงขันจากสวนประกอบ 
ของรายการผลิตภัณฑสินคาและจากการกระจายตลาด โดยพจิารณาเปรยีบเทียบการเปลี่ยนแปลง 
ระหวางสองชวงเวลาและถาสวนแบงตลาดของประเทศดังกลาวเปลีย่นแปลงไป แบบจําลองCMS 
จะชวยอธบิายถึงสาเหตุของการเปลี่ยนแปลงของการสงออก ในสนิคาแตละชน ิดวาเปนผลเนื่องจาก 
1) การขยายตวัเฉลี่ยของการสงออกทั้งหมดของตลาดโลก และ/หรือ 2) เปนผลของการกระจายตวั 
ของตลาด และ/หรือ 3) เปนผลเนือ่งจากความสามารถในการแขงขันของประเทศสงออกเอง 
และ/หรือ 4) เปนผลจากการปรับการสงออกถูกหรือผิด ซ่ึงแสดงไดดงันี้  

 
ΣjX1

ijk - ΣjX0
ijk = [GkΣjX0

ijk - ΣjX0
ijk ] 

     + [Σj(GjkX0
ijk) – Gk (ΣjX0

ijk)] 
     + [Σj(G*jkX1

ijk) - ΣjX0
ijk] 

     + [{ΣjX1
ijk - Σj(GjkX0

ijk)} – {Σj(G*
jkX1

ijk) - ΣjX0
ijk}] 

 
โดยกําหนดให 
 X = มูลคาการสงออก 
 i = ประเทศสงออก i (i = ประเทศไทย) 
 j = ประเทศนําเขา j 

      k = ชนิดสินคา 
0 = ปฐาน 

 1 = ปที่กําลังพิจารณาหรอืปปจจบุัน 
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กําหนดให 
 g = G  - 1 
  = (ΣiΣjΣkX1

ijk / ΣiΣjΣkX0
ijk ) - 1 

  = อัตราการขยายตัวการสงออกรวมของตลาดโลก 
 
 gk = Gk – 1 
  = (ΣiΣjX1

ijk / ΣiΣjX0
ijk ) - 1 

  = อัตราการขยายตัวการสงออกของโลกของสินคา k 
 
 gjk = Gjk – 1 
  = (ΣiX1

ijk / ΣiX0
ijk ) - 1 

  = อัตราการขยายตัวการสงออกของโลก ของสินคา k ในตลาด j 
 
 g*

jk = 1 – G*
jk 

  = 1  -  ( ΣiX0
ijk  / ΣiX1

ijk ) 

=  สวนกลบัของอัตราการขยายตัวการสงออกในสินคา k             
ในตลาด j 

 
แบบจําลองสวนแบงตลาดคงที  (Constant Market Share : CMS) ทีใ่ชในการศกึษา 

คร้ังนี้จะประกอบดวย ผล 4 ดาน คอื 
1.  ผลจากการขยายตวัทางการคาโดยทัว่ไปของโลก       (General World Trade  

Expansion) เปนการแสดงถึงแนวโนมการคาของโลก ซ่ึงวัดโดยการขยายตวัของ 
การสงออกรวมของโลกในสินคาแตละชนิด ถาความตองการของโลกเพิ่มสูงขึ้น 
แสดงวา สามารถสงออกไดมากขึ้น เนือ่งจากตลาดโลกมีความตองการสินคาตางๆ 
เพิ่มขึ้น แตสวนแบงการสงออกในตลาดโลกคงที่ 

2.  ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect)  เปนผลของการสงออกถูก 
ทิศทางในตลาดตางๆ ซ่ึงสมมต ิใหมีการขยายตวั นั่นคอืการขยายตวัของการ 
สงออกไปยงัประเทศทีก่ําหนดใหจะเพิม่ขึ้นในอตัราเดียวกนักบัการขยายตวั ของ 
การนําเขาสินคาดังกลาวของประเทศนัน้ภายใตอัตราที่คาดการณไว โดยสมมติ 
ใหสวนแบงตลาดสงออกสินคาแตละชนิดในตลาดทีก่ําหนดยงัคงเดิม ในขณะ 
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เดยีวก ันภายใตผลจากอัตราการขยายตวัสวนแบงตลาดของโลกทั้งหมด (ประเทศ 
นําเขารวมทกุประเทศ) ดงันั้นความแตกตางระหวางผลทั้ง 2 ดานนี้ จะแสดงถึง 
การขยายตวัการสงออกที่อธิบายโดยความแตกตางของทิศทางการสงออก หรือ 
การกระจายของตลาดผลนี้จะมคีาเปนบวกถาประเทศ i สงออกสินคาของตน 
สวนใหญไปยงัตลาดที่มีอัตราการขยายตวัสูง และเปนลบถาหากสงออกไปยงั 
ตลาดที่มีอัตราการการขยายตวัต่ํา 

3.  ผลจากการแขงขัน (Pure share of competitive effect)      ผลตางระหวางอัตรา 
การขยายการสงออกจริงกบัอัตราการขยายการสงออกที่เพียงพอ เพือ่ใหประเทศ 
สามารถรักษาสวนแบงในตลาดโลกไวเทาเดมิในแตละสินคาและแต ภมูิภาค ผล 
ตางนี้จะมผีลใหสวนแบงตลาดในโลกของประเทศทีก่ลาวถึงเพิม่ขึ้นหรือลดลง ซ่ึง 
จะสะทอนถึงความสามารถในการแขงขันกับผูสงออกจากประเทศอืน่สูตลาดโลก 

4.  ผลจากการปรับการสงออกถูกหรือผิดทิศทาง (Interaction effect) สะทอนถึงการที่ 
ประเทศผูสงออกใชความพยายามขยายการสงออกในตลาดที่หดตวัหรือลดการสง
ออกในตลาดที่ขยายตวั ซ่ึงถาเปนทั้งสองกรณนีี้ผลจากการปรับการสงออกจะผิด 
ทิศทางซึ่งจะมคีาเปนลบ ในทางตรงกนัขาม คาของผลนี้จะเปนบวกถาประเทศผู 
สงออกขยายการสงออกในตลาดที่ขยายตวั และลดการ สงออกในตลาดที่หดตวั 

      2.3.2 การประยกุตใชแบบจําลอง CMS มีขอสมมติพื้นฐานดงันี ้
1.  กําหนดใหลักษณะอปุสงคของประเทศผูนําเขาเปนตวัแปรภายนอกและไมสามารถ 

ควบคุมไดโดยประเทศสงออก 
2.  สวนแบงตลาดสงออกของประเทศผูสงออกที่กําลังศึกษาอยูในตลาดใดตลาดหนึง่ 

จะกําหนดใหมีคาคงที่ ตราบเทาที่ประเทศผูสงออกดังกลาวสามารถปรับตัวตามการ 
เปลี่ยนแปลงของอุปสงคในตลาดนี้ได ซ่ึงหมายความวาการเปลี่ยนแปลงสวนแบงตลาด 
ของประเทศดงักลาวในตลาดใดตลาดหนึง่เปนผลเนือ่ง มาจากความสามารถในการ 
แขงขันของประเทศนัน้เมื่อเปรียบเทยีบกบัประเทศคูแขงอ่ืนๆ ซ่ึงในทางออมความ 
สามารถในการแขงขันนีจ้ะขึ้นอยูกับความสามารถในการปรับตัวดานอุปทาน ภายใน 
ประเทศผูสงออก ดงักลาว 

3.  ความยดืหยุนของอุปทานการสงออกมีคาอนันต (Infinite)       นั่นคือประเทศผูสงออก 
สามารถขยายการผลิตสินคาเพื่อสนองตลาดโลกที่ขยายตวัไดเสมอ 

4.   สินคาที่ผลิตโดยผูผลิตจากประเทศตาง ๆ มีลักษณะและคุณภาพเหมอืนกนัหรือใกล 
เคียงกนัจนไมกอใหเกดิความแตกตางในแงของผูบริโภค 
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5.  ไมมีการรวมตัวหรือรวมมือกันระหวางประเทศผูสงออกในตลาดโลก 
 
วธิ ีการ CMS นี้มีทั้งขอดแีละขอเสีย ในสวนของขอดีนั้นกค็ือ ใชคํานวณวดัระดบัปจจยั 

ตาง ๆ ที่มีสวนกําหนดขนาดการขยายตวั หรืออัตราการขยายตวัของการสงออก ทําใหทราบวา 
สวนแบงตลาดของประเทศผูสงออกที่เปลี่ยนแปลงไปนัน้เกดิขึ้นเนือ่งจากปจจัยใดบาง สําหรับ 
ขอเสียนัน้ไดแกการที ่ CMS ไมสามารถอธิบายการเปลีย่นแปลงใน Trade flow และ Market share 
ไดทั้งหมด ขอจํากดัก็คือผลของการคํานวณขึน้อยูกับการเลือกฐานเวลา และเลอืกลําดับของการ 
คํานวณสดัสวนแตละชวงเวลาที่แตกตางออกไป อีกทัง้การใชระดับราคาเปนตวัวดัการแขงขันของ 
ประเทศผูสงออกนัน้คอนขางจะไมสมบูรณอาจขึ้นอยูกับปจจยัอ่ืนๆ อีกมาก นอกจากนีข้อสมมติที่ 
วาสวนแบงในการสงออกของประเทศตางๆ ที่นํามาพิจารณาซึ่งสมมติใหไมมีการเปลี่ยนแปลงนัน้ 
ในสภาพทีเ่ปนจริงแลวโครงสรางการคาของโลกเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา 
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