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 วิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จลุลวงได เพราะไดรับความกรณุาจากทานอาจารยยรรยง พวง
ราช และทานอาจารย สัตยะพล สัจจเดชะ ที่รับเปนที่ปรึกษาและที่ปรึกษารวมใหแกผูเขียน รวมทัง้ 
ทานอาจารย สุธาทิพ ยุทธโยธิน ที่กรุณาใหคําแนะนําในการทําวิทยานิพนธฉบับนี ้ แมภาระหนาที่
การงานของทานทั้งสามจะมมีากสักเพยีงใดก็ตาม แตเมื่อใดที่ผูเขียนตองการคําปรึกษา หารือขอ
สงสัยตางๆ ทานทั้งสามกพ็รอมที่จะสละเวลาอันมีคายิ่งของทานใหแกผูเขียนในทนัที พรอมทั้ง
ช้ีแนะแนวทางตางๆ ในการแกไขปญหาใหผานพนลุลวงไปไดดวยด ี ยิ่งกวานั้น ยงักรุณาตรวจแก
จนวิทยานิพนธฉบับนี้สําเร็จเสร็จสิ้นโดยสมบูรณ ผูเขยีนจึงขอกราบขอบพระคุณทานอาจารยทั้ง
สามเปนอยางสูงไว ณ โอกาสนี้ 

 
 อีกประการหนึ่ง ผูเขียนยังไดรับความชวยเหลือสนับสนุนในดานขอมูลจาก เจาหนาที่
กรมทรัพยสินทางปญญาทุกทาน ที่ใหการตอนรับอยางเปนกันเอง และเปยมไปดวยไมตรีจติ
มิตรภาพอันดยีิ่ง อีกทั้งในสวนการแปลขอมูลที่เปนภาษาอังกฤษก็ไดรับความอนุเคราะหจาก
ทานศุภกจิ แยมประชา  ผูพิพากษาประจําศาล และ พี่สรายุทธ โรจนพุทธิ ที่กรุณาใหคําแนะนํา
แนวทางการแปลบทความภาษาอังกฤษ และชวยปรับปรุงสํานวนการแปลภาษาอังกฤษของผูเขียน
จนสละสลวยกวาเดิมมาก พรอมทั้งตรวจทานขอมลูตางๆ ใหแกผูเขียน รวมถึงพี่ๆและเพือ่นๆ
ปริญญาโททุกคนที่เปนกําลังใจใหเสมอมา ผูเขียนจึงขอกราบขอบคุณบุคคลที่กลาวถึงทุกทานเปน
อยางสูงไว ณ โอกาสนี้ 

 
 นอกจากนี้ ผูเขียนยังไดรับความชวยเหลือคนหาขอมูลทาง Internet และการใช
คอมพิวเตอร จากนายนิรัญช ธรรมพนิชวัฒน นองชายคนเดยีวของผูเขียน จงึขอขอบใจไว ณ 
โอกาสนี้ 

 
 ทายที่สุดนี้ บคุคลที่มีความสําคัญอันอดกลาวถึงมิได คอื บิดามารดาของผูเขียน ทีใ่ห
กําเนิด เล้ียงดู อบรมสั่งสอน วากลาวตกัเตือน ใหการศึกษา ตลอดมาตั้งแตผูเขียนเยาววัยจนเติบใหญ
และประสพความสําเร็จทางการศึกษาในระดับนี้ ผูเขยีนจึงขอกราบขอบพระคุณ คณุพอเมธา และ
คุณแมสุพัตรา เปนอยางสงูไว ณ โอกาสนี ้
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