
 
 

ภาคผนวก 
       
                                          

                                   
    
ภาพพิธีเปดตัวโครงการ "Unseen Thailand II สัมผัสจริงเมืองไทย" 
 

เมื่อวันที่ 8 พฤษภาคม ที่ผานมา นางจุฑามาศ ศิริวรรณ ผูวาการการทองเที่ยวแหงประเทศ
ไทย (คนที่ 2 จากขวา) นายวิเชียร อุษณาโชติ รองกรรมการผูจัดการใหญบริษัทบางกอกปโตรเลียม 
จํากัด(คนที่1จากขวา)นายออมสิน ชีวะพฤกษ รองกรรมการผูจัดการใหญ อาวุโส บริษัทไปรษณีย 
ไทย จํากัด (คนที่ 3 จากขวา) และนายสุรพล เศวตเศรณี รองผูวาการการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
ฝายเผยแพรและประชาสัมพันธ (คนที่ 4จากขวา) รวมกันเปนประธานในพิธีเปดตัวโครงการ 
"Unseen Thailand    สัมผัสจริงเมืองไทย" ณ บริเวณลานหนาเซ็นทรัลเวิลดพลาซา (ส่ีแยกราช
ประสงค) 
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ภาพการประชาสัมพันธงานไทยเที่ยวไทย คร้ังที่ 5 (5th Discovery Thailand 2004) 
งานแสดงสินคาบริการดานการทองเที่ยว ที่มีผูประกอบการธุรกิจทองเที่ยว  
เขารวมแสดงงานเปนจํานวนมากที่สุดในประเทศไทย  
วันที่ 2 - 5 กันยายน พ.ศ. 2547  
ศูนยการประชุมแหงชาติสิริกิติ์ เวลา 11.00 - 21.00 น.  
 
 

 
 
 
ภาพการประชาสัมพันธงานไทยเที่ยวไทย คร้ังที่ 6 (6th Discovery Thailand 2005) 
สุดยอดงานทองเที่ยวแหงป ตอนรับเทศกาลเที่ยวหนารอน 
10-13 มีนาคม 2548 เวลา 10.00-21.00 น. 
ณ อาคารซีช้ัน 1-2 ศูนยการประชุมแหงชาติสิริกิติ์ 
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ภาพแสตมปโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen  Thailand 2 
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ภาพแสตมปโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen  Thailand 2 
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รายละเอียดคูมือแหลงทองเที่ยว Unseen  Thailand 2 
 
 
 

ภาพแสดงโลโกโครงการ ฯ 
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ตารางสรุปจํานวนการใชสื่อในการรณรงคเผยแพร 
โครงการสัมผัสจริงเมืองไทย  Unseen  Thailand  2 

                    เมษายน – ธันวาคม  2547 
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           สื่อท่ีใชในการเผยแพรโครงการ ความถี่    รูปแบบ      ระยะเวลา 
                  สื่อวิทยุโทรทัศน 

    -      ชุดถํ้าน้ําแข็ง 
    -      ชุดพระขี่มา 
    -      ชุดโบสถในตนไม 
   -      ชุดโบสถปรกโพธิ์ 

          -     ชุดเด็กเลี้ยงแกะ 
          -     ชุดทัศนคติ 1 
          -     ชุดทัศนคติ 2 
          -     ชุดอกหัก 1 
          -     ชุดอกหัก 2 
         -     ชุดทายผลเรื่องไหนเรื่องจริง 
         -   คูมือ Unseen 
  * ออกอากาศทางสถานีโทรทัศนชอง 
   3 ,5 ,7,9,11, iTV, UBC 35,36,37,48 
 

 
     6 
     6 
     6 
     6 
    21 
    19 
    30 
    28 
    6 
   17 
    7 

 
Teaser Ad 
Teaser Ad 
Teaser Ad   
Teaser Ad 
Teaser Ad 
Corporate Ad 
Corporate Ad 
Corporate Ad 
Corporate Ad 
Teaser Ad 
Teaser Ad 

 
   14-24 พ.ค. 47 
   14-24 พ.ค. 47 
   14-24 พ.ค. 47 
   14-24 พ.ค.47 
   10-30 มิ.ย. 47 
20 ก.ค.-7 ส.ค. 4 
   1-30 ก.ย. 47 
27 มิ.ย.-24 ก.ค.  
26 ก.ค.-31 ส.ค.  
15 ก.ค.-31 ส.ค.  
    25-31 พ.ค. 47 

               สื่อวิทยุกระจายเสียง 
- FM 106.5 MHz  “Green 

Wave” 
 
- FM 102.5 MHz “Get 

Radio” 
 

- FM 89.5 MHz  “Sweet FM” 
 

- FM 90.5 MHz “มิติขาว 
90.5” 

 
  256 
 
  791 
 
  791 
 
  612 

 
สปอตโฆษณา   
  30วินาที 
สปอตโฆษณา   
  30วินาที 
 สปอตโฆษณา   
  30วินาที 
สปอตโฆษณา   
  30วินาที 

 
13 พ.ค.-24 ก.ค.  
 
13 พ.ค.-30 ส.ค.  
 
13 พ.ค.-30 ส.ค.  
 
13 พ.ค.-19 ส.ค.  

                 สื่อหนังสือพิมพ 
        -     บางกอกโพสต 

-      โพสตทูเดย 

 
    3 
    2 

 
เต็มหนา / 4 สีเต็มหนา 
/ 4 สี 

 
    พ.ค.-ก.ค. 47 
    พ.ค.-มิ.ย. 47 
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-      ไทยรัฐ 
       -      คม ชัด ลึก 
       -      ประชาชาติธุรกิจ 
      -       ฐานเศรษฐกิจ 
       -      สยามรัฐ 

    1 
    3 
   31 
   16 
    5 

เต็มหนา / 4 สีเต็มหนา 
/ 4 สี 
เต็มหนา / 4 สี 
 เต็มหนา / 4 สี 
 เต็มหนา / 4 สี 

    พ.ค.-มิ.ย. 47 
    พ.ค.-ก.ค. 47 
    พ.ค.-ก.ย. 47 
 พ.ค.47-ปจจุบัน 
   พ.ค.-ส.ค. 47 

               สื่อนิตยสาร 
-      เนเจอรเอ็กพลออเรอร 
-      สารคดี 

 
-     ทีวีรีวิวรายสัปดาห 
-     ผูหญิง 

       -     แบรนดเอจ 
-     เพื่อนเดินทาง 
-     รีดเดอรไดเจสท 

      -      วารสารเมืองโบราณ 
      -      แคมปงทองเที่ยว 
      -      เที่ยวรอบโลก 
      -      อนุสาร อสท. 

 
   12 
    7 
 
   27 
    4 
    2 
    3 
   18 
    2 
    2 
    2 
    7 

 
สกูปเต็มหนา 4 สี 
สกูปเต็มหนาขาวดํา 
      และ 4 สี 
คร่ึงหนา/เต็มหนา 4 สี 
     เต็มหนา 4 สี 
     เต็มหนา 4 สี 
     เต็มหนา 4 สี 
     Teaser Ad 
สกูปเต็มหนา 4 สี 
สกูปเต็มหนา 4 สี 
สกูปเต็มหนา 4 สี 
โปสตการตรูปแหลง
ทองเที่ยว Unseen 
    (supplement) 

 
     พ.ค.-ส.ค. 47 
     พ.ค.-ส.ค. 47 
 
      พ.ค.-ก.ย. 47 
     พ.ค.-ส.ค. 47 
     พ.ค.-มิ.ย. 47 
     มิ.ย.-ส.ค. 47 
 เม.ย 47-ปจจุบัน 
      พ.ค.-ธ.ค.47 
      พ.ค.-ธ.ค.47 
      พ.ค.-ธ.ค.47 
      พ.ค.-ธ.ค.47 

     สื่อลิฟตจํานวน 10 จุดบริเวณ 
         สํานักงานอาคาร 7 แหง 

1. เซ็นทรัลลาดพราว  ช้ัน 2 
2. ชิดลมทาวเวอรช้ัน G 
3. อาคาร SCB ตึก East/West 
4. อาคาร Chartet Bank  ช้ัน G 
5. อาคารภัทรคอมเพล็กซ ช้ัน 2 
6. อาคาร All season  M-Thai  
       ช้ัน  B1 

7. อาคารสีลมคอมเพล็กซ 

 
 
2 จุด 
2 จุด 
2 จุด 
1 จุด 
1 จุด 
 
1 จุด 
 

 
 
         Lift Ad 
         Lift Ad 
         Lift Ad 
         Lift Ad 
         Lift Ad  
 
         Lift Ad 
         Lift Ad 

 
 
20 พ.ค.-19มิ.ย.  
 20 พ.ค.-19มิ.ย.  
 20 พ.ค.-19มิ.ย.  
 20 พ.ค.-19มิ.ย.  
20 พ.ค.-19มิ.ย.  
  
20 พ.ค.-19มิ.ย.  
20 พ.ค.-19มิ.ย.  
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 1 จุด   

       ส่ือโปสการดจํานวน 3 แบบ 
 
                      ททท. 
 
       แจกในกิจกรรมของ ททท. 

300,000
ใบ 
50,000 
ใบ 
250,000 
ใบ 

โปสตการตรูปแหลง
ทองเที่ยว Unseen 
โปสตการตรูปแหลง
ทองเที่ยว Unseen 
โปสตการดรูปแหลง
ทองเที่ยว Unseen 

ตามแตโอกาส 
 
 
ตามแตโอกาส 
 
ตามแตโอกาส 

   ส่ือ Hand Grip บนรถ Airport Bus     
จํานวน 12 คัน  คันละ 8 Grip 

รวม  
96Grip 

     
      ส่ือเคลื่อนที่ 

  
9 ส.ค.-30 
ก.ย.47 

      แสตมปชุด Unseen Thailand 4 
                      collection 
 
 

ชุดที่1 
 
ชุดที่2 
 
ชุดที่3 
 
ชุดที่4 
 

รูปแหลงทองเที่ยว 
Unseen  20 แบบ 
รูปแหลงทองเที่ยว 
Unseen  20 แบบ 
รูปแหลงทองเที่ยว 
Unseen  20 แบบ 
รูปแหลงทองเที่ยว 
Unseen  16 แบบ 

28 พ.ย. 47– 
ปจจุบัน 
28 ก.ค.47 – 
ปจจุบัน 
28 ก.ย.47-
ปจจุบัน 
26 พ.ย.47-
ปจจุบัน 
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สรางสินคาสรางสินคา
ที่แข็งแกรงที่แข็งแกรง

สรางสินคาสรางสินคา
ที่แข็งแกรงที่แข็งแกรง
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สรางสินคาสรางสินคา
ที่แข็งแกรงที่แข็งแกรง

หลากหลายความรวมมือจากภาคเอกชนหลากหลายความรวมมือจากภาคเอกชน

        แสตมปแสตมป UNSEEN   UNSEEN  รวมกับรวมกับ  ไปรษณียไทยไปรษณียไทย

UNSEENUNSEEN  กับเมเจอรกับเมเจอร   ซีนีเพล็กซซีนีเพล็กซ
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ส่ือสรางกระแส

บริเวณทางดวนดินแดงบริเวณทางดวนดินแดง   ขาออกไปบางนาขาออกไปบางนา

ส่ือสรางกระแส

บริเวณสะพานขามแยกรัชวิภาบริเวณสะพานขามแยกรัชวิภา
DPU



 
 
 
 
 

 
 

  ผลิตแบบพยากรณทองเที่ยวรายเดือน จํานวน 5 แบบ ภายใต
       โครงการ “เท่ียวท่ัวไทย ไปไดทุกเดือน”DPU



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพการโฆษณาเพื่อประชาสัมพันธผานสื่อส่ิงพิมพ 
 

1

DPU



ภาพเว็บเพื่อการประชาสัมพันธการแหลงทองเที่ยว Unseen  Thailand 2 
 

 

2

3

ภาพเว็บไซตประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว Unseen  Thailand 2 

DPU



                   
 
 

                  
 

                    
 
 

                   
 

   + 
 
ภาพบัตรโทรศัพทเติมเงินรูปแหลงทองเที่ยว  Unseen Thailand 2     13 แหง 
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              ภาพการสนทนากลุมที่ 1  (เปดรับสื่อและไปทองเที่ยว) 
 
 
 

 

 
 
 
             ภาพการสนทนากลุมที่ 1  (เปดรับสื่อและไปทองเที่ยว) 
 
 

DPU



 

 
 
             ภาพการสนทนากลุมที่ 2  (เปดรับสื่อแตไมไปทองเที่ยว) 
 
 
 
 

              
  
             ภาพการสนทนากลุมที่ 2   (เปดรับสื่อแตไมไปทองเที่ยว) 
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              รายชื่อผูเขารวมการสนทนากลุม 
 

กลุมท่ี 1   (เปดรับสื่อและไปทองเที่ยว)      ประกอบดวย 
 

1.   นางสาวทัศนีย     สุดแลนจันทร     อายุ 38 ป  การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพรัฐวิสาหกิจ    สถานที่ทํางานบริษัท กสท. โทรคมนาคม  มหาชน  จํากัด 
 2.  นางสาวพจรินทร    บุญสิงห     อายุ 26 ป  การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพพนังงานบริษัทเอกชน    สถานที่ทํางานบริษัท  บริษัทจอรแดนอินเตอรเนชั่นแนล  จํากัด    
3.   นางสาวศุภิฐา         สัจจานิตย       อายุ  35 ป  การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพพนังงานบริษัทเอกชน     สถานที่ทํางานบริษัท บริษัท ยาคูลทเซลล (กรุงเทพฯ)  
4.   นายสันติกร      เรืองศรี    อายุ    31 ป     การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพรัฐวิสาหกิจ    สถานที่ทํางานการรถไฟแหงประเทศไทย  
5.    นางสาวพรทิพย    หัสสุวรรณ   อายุ  35 ป  การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพรัฐวิสาหกิจ     สถานที่ทํางานบริษัทการประปานครหลวง 
6.   นางสาวสุชา           ยุวพงศศร    อายุ  40 ป  การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพองคกรอิสระ    สถานที่ทํางาน   สํานักงานหลักประกันคุณภาพแหงชาติ 
7.  นางสาวจิราภรณ     สุมขํา    อายุ 28 ป  การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพรัฐวิสาหกิจ    สถานที่ทํางานบริษัทธนาคารออมสิน 
8.   นายศักดิ์ชัย      หาญอาสา   อายุระหวาง    49 ป    การศึกษาระดับปริญญาตรี   
อาชีพรัฐวิสาหกิจ     สถานที่ทํางานการรถไฟแหงประเทศไทย 

 
กลุมท่ี 2    (เปดรับสื่อแตไมไปทองเที่ยว)  ประกอบดวย 

 
1.   นางสาวสุพดี  บรรจงแตม     อายุ  50 ป    การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพอาจารย    มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
2.   นางสาวกรกช อัญชลีนุกูล   อายุ  35 ป     การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพอาจารย          มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 
3.   นางอาทิตยา  กล่ันดีมา    อายุ  43 ป   การศึกษาระดับปริญญาตรี   
อาชีพรัฐวิสาหกิจ    สถานที่ทํางานการนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย 
4.   นายมานิตย ทองมา     อายุ    35 ป     การศึกษาระดับปริญญาตรี   

DPU
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อาชีพพนังงานบริษัทเอกชน     สถานที่ทํางานบริษัททีทีไอเอส  จํากัด  
5.  นางสาวพรทิพย  มีผิว     อายุ 24 ป    การศึกษาระดับปริญญาโท   
อาชีพพนักงาน       สถานที่ทํางานศูนยเยาวชนเฉลิมพระเกียติรเทศบาลนครนนทบุรี 
6.  นายสาธร  ชูสาย     อายุ   29  ป      การศึกษาระดับปริญญาตรี   
อาชีพขาราชการ      สถานที่ทํางานกรมบังคับคดี 
7.  นายนัฐพงค จันทรมณี  อายุ    22 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี   
อาชีพ ธุรกิจสวนตัว     
8.   นายนิราช ธรรมอินทร อายุ    25  ป    การศึกษาระดับปริญญาตรี   
อาชีพพนังงานบริษัทเอกชน      สถานที่ทํางานบริษัท S&P Appraisal 
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                  ตัวอยางการสัมภาษณเก่ียวกับโครงการสัมผัสจริงไทย  Unseen  Thailand 2 
 
คุณธวัชชัย  อรัญญิก    
ผูอํานวยการฝายสงเสริมการตลาดประเทศ 
การทองเท่ียวแหงประเทศไทย 
19 ธันวาคม  2548  
 
1. โครงการสัมผัสจริงเมืองไทย  Unseen  Thailand 2  มีนโยบาย    ความเปนมา   และแนวคิดอยาง
ไรบาง 
         จากวิสัยทัศนของ ททท. คือ มุงสูความเปนเลิศในการสงเสริมและพัฒนาตลาดการทอง 
เที่ยวดังนั้นททท.จึงไดกําหนด พันธกิจ คือ สงเสริมและพัฒนาการเดินทางทองเที่ยวใหคนไทยเดิน
ทางทองเที่ยวในประเทศเพิ่มมากขึ้น  
กลยุทธที่ 1  สงเสริมแหลงทองเที่ยวเพิ่มขึ้นใหเปนแหลงทองเที่ยวใหม 
กลยุทธที่ 2  รณรงคและสงเสริมการทองเที่ยวไทยดวยมาตรการตางๆ 
         โครงการ Unseen  Thailand 2 มีแนวคิด  “สัมผัสจริงเมืองไทย”  มีการนําเสนอภาพ
ลักษณของแหลงทองเที่ยวในมุมมองที่แปลกใหม   มหัศจรรยและยิ่งใหญ    มีการแบงเนื้อหาสาระ
การนําเสนอแหลงทองเที่ยวที่สามารถสัมผัสจริงไดมากขึ้น      
2. กลยุทธการสื่อสารการตลาดโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen  Thailand 2  มีอะไรบาง  และ
มีวิธีการสื่อสารแหลงทองเที่ยว (Unseen Product)ใหผูบริโภครับรูไดอยางไร  ผานเครื่องมือส่ือสาร
ประเภทใดบางที่จะนําไปสูความสําเร็จ 
         กลยุทธการสื่อสารการตลาดโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen  Thailand 2   มีวิธี
การ  คือ  นําเสนอ  Unseen  Product  แบงไดเปน  4  หมวด คือ   
         2.1 Unseen  Destination    แหลงทองเที่ยว  Unseen  ที่กระจายอยูทั่วภูมิภาค  เชน   
ทะเลแหวก  กระบี่    พระธาตุหัวกลับ   ลําปาง  
         2.2 Unseen  Paradise  มีที่พักลักษณะพิเศษและทําเลที่สวยงาม 
         2.3 Unseen Adventure การทองเที่ยวแบบผจญภัย  เชน  ลองแกง 
         2.4 Unseen  Thainess   นําเสนอสินคาประเพณี  วัฒนธรรม  และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ 
พรอมกับการสรางวันทองเที่ยวใหมากขึ้น   สรางจิตสํานึกในการทองเที่ยว   สรางความรวมมือกับ
บริษัทเอกชน   ผูประกอบการทองเที่ยวและ ส่ือมวลชน   โครงสรางกิจกรรมโดยนําเสนอแหลง
ทองเที่ยวใหมๆที่สามารถสัมผัสจริงไดกับประชาชนกลุมเปาหมาย 
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         ททท. กําหนดตลาด (แหลงทองเที่ยว Unseen)  ตามความตองการของกลุมเปาหมาย
ประเภทตางๆ  โดยใชวิธีการสื่อสาร Unseen Product     เพื่อใหเกิดกระแส    การรับรู  (Awareness)    
ความนิยมชมชอบ  กระตุนใหเกิดการเดินทางไปทองเที่ยวในที่แปลกๆใหมๆที่มีเคยมีใครรูจักมา
กอน    อยางกวางขวางและรวดเร็วดวยวิธีการพูดตอแบบปากตอปาก  และสามารถสอบถามขอมูล
รายละเอียดทางโทรศัพทหมายเลข 1672       เปดตัวงานหนังส่ือเชิญเจาของฟารมโชคชัยและดารา
ดังมารวมงานดวย    
3.  ความสัมพันธระหวางททท.และหนวยงานที่เกี่ยวของ 
         ททท. เปนเพียงหนวยงานที่รับผิดชอบเรื่องการทําตลาดใหกับแหลงทองเที่ยว Unseen   
เทานั้น       ดวยการนําเสนอแหลงทองเที่ยวใหกลุมเปาหมายรูจัก    ซ่ึงในสวนของการนําเสนอ
แหลงทองเที่ยวนั้น บริษัท  ครีเอทีฟจูส  จีวัน  จํากัด   เปนผูรับผิดชอบเรื่องทําโฆษณา   ประชา
สัมพันธ   การทําตลาดทางตรง    เกี่ยวกับแหลงทองเที่ยว Unseen  ทั้งหมด     สวนเรื่องการสงเสริม
การขายผูประกอบการทางดานธุรกิจทองเที่ยวจะนําเสนอบริการทางทองเที่ยว  แพ็กเกจทองเที่ยว   
บริการจัดแพ็กเกจทัวรรูปแบบตางๆ  ตามงานนิทรรศการแสดงสินคาทางการทองเที่ยวเปนระยะๆ 
4.  หลักการในการเลือกใชส่ือเพื่อรณรงคโครงการโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen Thailand 2   
อยางไรบาง 
         ศึกษาจากรายการที่มีผูชมจํานวนมากๆ ซ่ึงบริษัทที่รับทําโฆษณาเปนผูรวบรวมรวมไว   
ททท.  เลือกประเภทรายการที่มีเนื้อหาสอดคลองกับกลุมเปาหมายแตละกลุม  เชน  รายการเรื่องเลา
เชานี้ออกอากาศทางวิทยุและโทรทัศน   พิธีกร คุณสรยุทธ  ชวยประชาสัมพันธหนังสือคูมือ 
Unseen  Thailand  เลม 2  กับทานผูชมรายการ เพราะคุณสรยุทธ  กําลังเปนพิธีกรชื่อดังในขณะนี้ 
5.วัตถุประสงคและแนวคิดหลักของการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
         เพื่อใหเกิดอารมณอยากเดินทางไปทองเที่ยว  ดวยการใชภาพที่สวยงามของแหลงทอง
เที่ยวในสื่อโฆษณาและประชาสัมพันธตางๆและคุณสรยุทธพูดรับรองในรายการเรื่องเลาเชานี้วา  
“มีคนไปเที่ยว Unseen  มาแลวบอกวาสวยงามมากๆ”    
6.  การเลือกใชส่ือโฆษณามีแนวคิดอยางไรและมีเหตุผลในเลือกสื่อโทรทัศน   วิทยุ   ส่ิงพิมพและ 
อ่ืนๆเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธอยางไร 
         ททท.ใชชองทางสื่อที่เปนเจาของเอง  เชน  ส่ือส่ิงพิมพอนุสาร  อสท. และหนังสือ 
Young  Traveler ประกอบกับการพยายามเขาไปใชชองทางในสื่อโทรทัศนและวิทยุเพื่อการเผยแพร  
การเขาไปใชชองทางสื่อโทรทัศนของ ททท. มี 2 ลักษณะ  คือ  การเปนเจาของรายการโดยวาจาง
เอกชนผลิตรายการ   และทําการเชาซ้ือเวลาในการออกอากาศสถานีโทรทัศนตางๆ  โดยพิจารณา
กลุมเปาหมายตางๆของชองทางนั้น (Reach)  การทํางานอีกรูปแบบหนึ่ง คือ  การเขาไปเปนผู
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สนับสนุนรายการของภาคเอกชน   ถึงแมททท.มีงบประมาณในการเชาซ้ือเวลาในการเผยแพร  แตท
ทท.ก็มาสามารถเลือกเวลาที่คาดวากลุมเปาหมายเปดรับได   เนื่องจากเหตุผลทางธุรกิจและลักษณะ
ขององคกรที่ขาดอํานาจในการตอรอง  ทางสถานีจึงเปนผูกําหนดเวลาใหซ่ึงทางททท.จําเปนตองรับ
และทําการเชาซ้ือเวลาดังกลาว   เพื่อรักษาความสัมพันธที่ดีในการทํางานรวมกันตอไปในอนาคต 
         ลักษณะการดําเนินงานอีกรูปแบบหนึ่ง คือ  การเขาไปเปนผูสนับสนุนรายการโทรทัศน
ที่มีเนื้อหาในการประชาสัมพันธการทองเที่ยวและออกอากาศในชวงเวลาในชวงที่มีกลุมเปาหมาย
เปดรับโดยการทําการสอดแทรกขอมูลเร่ืองแหลงทองเที่ยว Unseen   ไปกับรูปแบบรายการนั้นๆ  
ทั้งนี้เพื่อเปนการเพิ่มความถี่ในการเผยแพรขอมูลเร่ืองแหลงทองเที่ยว Unseen   
         ในสวนการดําเนินกิจกรรมสื่อสารผานวิทยุเปนแนวทางในการใชชองทางสื่อวิทยุเพื่อ
ใหไดชองทางและเวลาในการเผยแพรที่แนนอนเชนกัน   ผูรับผิดชอบกิจกรรมการสื่อสารผานวิทยุ
มีเงื่อนไขในการเขาไปวาจางโดยพิจารณาจากความนิยมในหมูผูรับสาร  (Rating)  และความ
สามารถในการสื่อสารเขาไปกลุมเปาหมายตางๆของชองทางนั้น (Reach)  เชนเดียวกับการเขาไปใช
ส่ือโทรทัศน   ทั้งนี้ททท. มีอํานาจในการเลือกรายการและเวลาในการวาจางอยางเต็มที่ 
 
 
คุณสมศักดิ์    แสดงหาญ      
ตําแหนงหัวหนางานสื่อสิ่งพิมพ    
กองกลยุทธการโฆษณาและประชาสัมพันธ 
การทองเท่ียวแหงประเทศไทย 
พฤษภาคม  2548 
  
1.มีหลักการเลือกใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาดในโครงการฯ  อยางไรบาง  
ในการเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับโครงการของททท. มีการใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาดดังนี้ 
         1.1 การโฆษณา  เปนลักษณะของงานดานสื่อมวลชน  คือ  เนนชองทางผานสื่อโทร
ทัศน  ส่ือวิทยุ  และสื่อส่ิงพิมพ    ในการวางแผนกลยุทธดานการสื่อสารนั้นจะขึ้นอยูกับแผนการ
ตลาดประจําป   
         1.2  การประชาสัมพันธ   เปนงานที่เนนการสรางภาพลักษณใหกับองคกรในลักษณะ
ของการจัดทํา Press Kit  แจกสื่อมวลชนในการรวมแถลงขาว     โดยรวบรวมบทความสุนทรพจน  
รวมทั้งจัดสไลดใหแกส่ือมวลชนสําหรับโอกาสตางๆ   นอกจากนี้มีการบริการดานขอมูลขาวสาร
เกี่ยวกับโครงการตางๆ   และกิจกรรมในสวนของ ททท.  และยังมีการจัดทําวารสารธุรกิจทองเที่ยว
รายเดือน    เพื่อเผยแพรกิจกรรมของททท. และการใหขาวสารความรูแกผูที่อยูในอุตสาหกรรมการ
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ทองเที่ยว และประชาชนทั่วไป  นอกจากนี้กองประชาสัมพันธยังมีหนาที่ในการประชาสัมพันธ
นโยบายของ ททท.  และกิจกรรมตางๆเพื่อเผยแพรภาพลักษณขององคกร  โดยใหการสนับสนุน
งานกิจกรรมประเพณีตางๆ ซ่ึงถือวาโครงการนี้จัดทําขึ้นตามนโยบาย ททท. 
         1.3 การสงเสริมการขาย  ทางกองกลยุทธโฆษณาและประชาสัมพันธไดจัดทําการสง
เสริมการขายกับนักทองเที่ยวหลายกลุมในการจัดงานจะเนนการทองเที่ยวที่มีลักษณะแปลกๆหลาก
หลายรูปแบบและมีการนําบริษัททองเที่ยว  โรงแรมและสถานที่ทองเที่ยวตางๆ  มาลดราคารายการ
ทองเที่ยว  ลดราคาที่พัก นอกจากนี้มีการจัดกิจกรรมบนเวทีและการแจกรางวัล ตามโอกาสตางๆ 
2. เนื้อหาในการโฆษณา  ประชาสัมพันธสวนใหญเนนในเรื่องใดเพราะเหตุใด 
         2.1  สรางตราสินคาที่แข็งแกรง โดย Teaser Ad  3 ชุด  คูมือ   ส่ือส่ิงพิมพชุดตางๆ   เชน 
ชุด Teaser    ถํ้าน้ําแข็ง   พระขี่มา  โบสถในตนไม    ชุดทายผล  Teaser    ถํ้ามังกร-ถํ้าน้ําแข็ง   พระ 
เณรขี่มาบิณฑบาต -นกกระจอกเทศไถนา  ทายผลโพธิ์ใบเงินใบทอง-โบสถในตนไม    ชุดเที่ยวทั่ว
ไทย  ลุนโชคใหญกับแสตมป  Unseen  Thailand 76 จังหวัด     ชุดคูมือมีจําหนายแลว 
         2.2  สรางทัศนคติที่แข็งแกรง     ภาพยนตรโฆษณาชุด  ทัศนคติ    ส่ือส่ิงพิมพชุด
ตางๆ   เชน คนตัวเล็กบนรถ  คนตัวเล็กบนรถ BTS   คนตัวเล็กในรานทําผม    เสริมสรางทัศนคติ  
เด็กทารกและภูกระดึง 
         2.3  สรางการอนุรักษที่แข็งแกรง    ภาพยนตรโฆษณาชุด  อกหัก 
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ตัวอยางการสัมภาษณเก่ียวกับโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen Thailand 2 
 
คุณอรอุมา  บุญประภัสสร   
ตําแหนง  (Account Director) 
บริษัทครีเอทีฟ จูสจีวัน จํากัด   
พฤศจิกายน 2548 
 
1. กลยุทธการสื่อสารการตลาดโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen  Thailand 2  มีอะไรบาง  และ
มีวิธีการสื่อสารแหลงทองเที่ยว (Unseen Product)ใหผูบริโภครับรูไดอยางไร  ผานเครื่องมือส่ือสาร
ประเภทใดบางที่จะนําไปสูความสําเร็จ 
กลยุทธการสื่อสารการตลาดโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen  Thailand 2   มีวิธีการดังนี้ 

1.1  เปดตัวโครงการUnseen  Thailand 2   ไดจัดงานเปดตัวโครงการเพื่อเปนการแนะ
นํา  Theme :   ในการดําเนินการ    และเชิญบริษัทเอกชนเขารวมสนับสนุนโครงการฯ  เพื่อใหเกิด
กระแสและบรรยากาศของการทองเที่ยวภายในประเทศ  โดยบริษัทเอกชนที่เขารวมจะนํางบ
ประมาณเขามาสมทบเพื่อใหโครงการยิ่งใหญขึ้น 

1.2   ส่ือมวลชน   เชน   ส่ือโทรทัศน  วิทยุ  หนังสือพิมพ  ส่ือโรงภาพยนตร     มีการใช
ส่ือมวลชนเปนสื่อหลักและเปนสื่อที่เขาถึงโดยครอบคลุมกลุมเปาหมายอยางเหมาะสมกับกลุมเปา
หมายที่เปนประชาชนทั่วไป     
         ส่ือโทรทัศน   เชน  ภาพยนตรโฆษณาชุดอกหัก    ภาพยนตรโฆษณาชุด Teaser Ad ชุด
โบสถปรกโพธิ์    ภาพยนตรโฆษณาชุด Teaser Ad ชุดถํ้าน้ําแข็ง    ภาพยนตรโฆษณาชุด Teaser Ad 
ชุดถํ้าขี่มา   ภาพยนตรโฆษณาชุด Teaser Ad ชุดโบสถในตนไม   ภาพยนตรโฆษณาชุดเด็กเลี้ยง
แกะ   ภาพยนตรโฆษณาชุดทัศนคติ    
         ส่ือวิทยุกระจายเสียง   เชน  สปอตวิทยุชุดหาสิบบาท     สปอตวิทยุชุดเรื่องจริง   
         ส่ือหนังสือพิมพและนิตยสาร   เชน   งานโฆษณาชุดทายผลโพธิ์ใบเงิน-ใบทองและ
โบสถในตนไมงานโฆษณาชุดทายผลถ้ํามังกรและถ้ําน้ําแข็ง      งานโฆษณาชุดทายผลนกกระจอก
เทศไถนาพระเณรขี่มาบิณฑบาต 
         ส่ือโรงภาพยนตร   เชน   ตั๋วหนัง   Ticket Unseen Thailand  ของเมอรเจอรซินีเพ็ลกซ 

1.3   ส่ือเฉพาะกิจ  ททท. ไดจัดทําขึ้นเพื่อสรางกระแสใหมๆใหเกิดการพูดถึงและจดจํา
ในตราสินคา  เชน   ส่ือลิฟท  ใบปลิว   แผนพับ  โปสการด  สมุดเลมเล็ก    หนังสือแสตมป เปนตน 
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1.4   การตลาดทางตรง     เพื่อทําการสื่อสารโดยตรงไปกลุมเปาหมาย   เชน   การจัดกิจ
กรรมรวมกับกลุม  YCT  (Young  Creative  Traveler)  และจัดทําการตลาดรวมกับสินคาประเภท
อ่ืนๆ 

1.5   ส่ือกลางแจง  (Outdoor)    ไดจัดทําส่ือกลางแจงเพื่อสรางกระแสการรับรูและเผย
แพรขาวสาร  เชน  Billboard   

1.6   ส่ือใหม   จัดทําอินเตอรเตอรเน็ตเพื่อการกระจายขาวสาร   โดย ททท.ประสานงาน
กับภาคเอกชนจัดทําเว็บไซต   www.tat.or.th  www.unseenthailand.com   www.touchthailand.com   
www.traveleradvisor.net     

1.7   ส่ือประชาสัมพันธ    ทําขึ้นเพื่อสรางภาพลักษณใหกับแหลงทองเที่ยวและสราง
กระแสตื่นตัวใหออกไปสัมผัสจริง  เชน การแถลงขาว  การสัมภาษณ  ขาวแจก   และภาพขาว 

1.8   เดินทางไปกับคนดัง   Unseen Trip   รวมกับสื่อตางๆ  จัดทัวร  Unseen  กับคนดัง  
เพื่อสรางความประทับใจใหกับแหลงทองเที่ยวและบรรยากาศที่ดี   เชน   ททท.รวมกับบริษัทสปอต
วิช่ัน   โกไทยแลนดทัวรและโรงแรมอัมมรีจัดงานแขงขันวิ่งวัฒนธรรมไทยมาราธอนนานาชาติประ
จําปคร้ังที่ 3 
2. วัตถุประสงคหลักของการโฆษณาและประชาสัมพันธของโครงการฯ คืออะไร 
         เพื่อเพิ่มปริมาณการทองเที่ยว  สรางจิตสํานึกเรื่องการอนุรักษ    ขยายฐานกลุมเปาหมาย 
กระจายการทองเที่ยวทั่วประเทศเพื่อสรางใหเกิดการใชจายมากขึ้น 
3.  การเลือกใชส่ือโฆษณามีแนวคิดอยางไรและมีเหตุผลในเลือกสื่อโทรทัศน   วิทยุ   ส่ิงพิมพและ 
อ่ืนๆเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธอยางไร 
         ส่ือโทรทัศน และวิทยุ  สามารถเผยแพรขาวสารไดอยางกวางขวางและรวดเร็ว   เขาถึง
กลุมเปาหมายไดคร้ังละจํานวนมาก  สวนสื่อส่ิงพิมพสามารถเจาะจงกลุมเปาหมายไดดี โดยเฉพาะ
หนังสือพิมพประเภทธุรกิจ เชน  ประชาชาติธุรกิจ   ฐานเศรษฐกิจ  จะเนนผูอานที่มีรายไดคอนขาง
สูงและมีความเปนไปไดที่จะเดินทางทองเที่ยว Unseen  หลายๆแหง 
  4. มีหลักการเลือกใชเครื่องการสื่อสารการตลาดในโครงการฯ  อยางไรบาง 
         การโฆษณา   ดึงดูดความสนใจไดในระยะเวลาสั้นและรวดเร็ว 
         ประชาสัมพันธ     ชวยใหจดจําตราสินคา (Unseen Product)  ไดยาวนานขึ้น 
         การสงเสริมการขาย     เรงรัดใหเกิดการตัดสินใจไปทองเที่ยวตามเงื่อนไขที่กําหนดใน
โปรโมชั่นไดเร็วขึ้น 
         การตลาดทางตรง   เพื่อเจาะจงกลุมเปาหมายแตละกลุมไดมากขึ้น  เชน  วัยรุน  คน
ทํางาน  นักธุรกิจ   ขาราชการ รัฐวิสาหกิจ 
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5.  เหตุผลในการนําตัวละครเด็กเลี้ยงแกะมาเปนจุดเดนในงานภาพยนตรโฆษณาชุด “เด็กเลี้ยง
แกะ” ของโครงการ    และวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         เพื่อตองการนําเสนอเปนเนื้อเร่ืองยาวตอจาก Teaser  Ad  ทั้ง 3 เรื่อง ชุด Teaser ad ชุด
ตนโพธิ์    ชุดถ้ําน้ําแข็ง   ชุดพระขี่มาที่บอกวามีจริงในเมืองไทย  ผานเรื่องราวของเด็กเลี้ยงแกะซึ่ง
เปนนิทานพื้นบานซึ่งใครๆรูจักวาชอบพูดโกหก  แตสําหรับเด็กเลี้ยงแกะของหนังเรื่องนี้   ไมโกหก  
ทุกอยางที่เขาพูดมีอยูในหนังสือและมีอยูจริงในเมืองไทย 
6. เหตุผลในการทําภาพยนตรโฆษณาชุด “ทัศนคติ”  และวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         มีกลุมนักทองเที่ยวที่มุงเนนการทํางานอยางหนักเปนจํานวนมาก   โดยกลุมคนทํางาน
ตามหัวเมืองใหญๆจนไมมีเวลาพักผอนใหกับตนเองและครอบครัว    ซ่ึงการทองเที่ยวนาจะสามารถ
ชวยแกปญหาบางอยางใหกับกลุมบุคคลกลุมนี้ได    ในภาพยนตรโฆษณาชุดนี้   จึงเนนวาการไป
ทองเที่ยวเปนการพักผอนคลายความเครียด 
7. เหตุผลในการทําภาพยนตรโฆษณาชุด “อกหัก”   และวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         ภาพยนตรเร่ืองนี้ตองการปลูกฝงจิตสํานึกใหเยาวชนหรือคนรุนใหมใหหันมานิยมทอง
เที่ยวเชิงอนุรักษมากขึ้น    เพราะ ททท.ตองทําโครงการ  Save The Unseen  และ  YCT (Young  
Creative   Traveler )  พรอมๆกับโครงการ  Unseen Thailand 2  ซ่ึงโครงการ Save  The  Unseen  
เปนโครงการที่เนนการรักษาแหลงทองเที่ยว    Unseen  ใหอยูในสภาพเดิม  ไมเสื่อมโทรม  หรือได
รับผลกระทบจากการที่มีนักทองเที่ยวไปเที่ยว Unseen มากเกินไป   ซ่ึง  TVC ชุดนี้มีเนื้อหา
สนับสนุนโครงการดังกลาวดวย 
8.แนวคิดในการทําภาพยนตรโฆษณาชุด Teaser ad ชุดตนโพธิ์โพธ์ิ    ชุดถํ้าน้ําแข็ง   ชุดพระขี่มา 
         เปนการนําเสนอในลักษณะ  Teaser ad    เพื่อดึงใหเกิดความสนใจและเกิดคําถามและ
ใหชวยกันหาคําตอบ วาส่ิงเหลานี้มีจริงในเมืองไทยหรือเปลา   โดยดึงความนาสนใจมานําเสนอ
ความแปลกใหมของแหลงทองเที่ยว ภาพแหลงทองเที่ยวUnseen  มาประกอบ TVC ชุดนี้  
9.  เนื้อหาในการโฆษณา  ประชาสัมพันธสวนใหญเนนในเรื่องใดเพราะเหตุใด 
         เนื้อหาของงานโฆษณา จะพยายามสื่อวาในเมืองไทยยังมีอีกหลายสิ่งที่คุณยังไมรู แบง
คราวๆ ออกไดเปน 4 ชวง คือ ในชวงแรก ภาพยนตรโฆษณาจะถูกนําเสนอสิ่งที่ไมนาเชื่อวาจะมีอยู
จริงในเมืองไทยออกมา 2 ส่ิง (3 ชุด) เพื่อใหคนทายวาอะไรที่มีอยูจริงในเมืองไทย จากนั้นในชวงที่ 
2 เปนการประชาสัมพันธหนังสือคูมือ โดยใชเร่ืองราวของเด็กเลี้ยงแกะที่ไมมีใครเชื่อทั้งที่เคาพูด
เร่ืองจริงวามีส่ิงมหัศจรรยอยูในเมืองไทยมากมาย และในชวงที่ 3 งานโฆษณาก็จะเริ่มสรางทัศนคติ

DPU



 
   
 
  198
 

ใหเกิดการทองเที่ยว และการทองเที่ยวใหอะไรมากกวาที่คุณคิด ชวงสุดทาย คือ หลังจากทองเที่ยว
แลว ก็กระตุนใหรักษาแหลงทองเที่ยวดวย ดังที่นําเสนอในภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน 6 เรื่อง 
10. คําวา Unseen มีความหมายวาอยางไร   โลโก unseen รูปพระรามถือศรมีความหมายอะไรบาง 
         สัญลักษณโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย  Unseen  Thailand  2 “U”พระรามถือศร ใชสี
สมซ่ึงเปนสีที่กําลังเปนที่นิยม  (In Trend) ในขณะนั้น และตัวอักษร U ที่มีพระรามถือศร มีจุด
ประสงคเพื่อนําเสนอความเปนไทย 
11. มีแนวคิดในการจัดทําสปอตวิทยุชุดเรื่องจริง  ชุดหาสิบบาท มีวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         แนวคิดสปอตวิทยุชุด “เร่ืองจริง” และ”หาสิบบาท” จัดทําขึ้นเพื่อเปนการสนับสนุน 
โฆษณาเรื่อง เด็กเลี้ยงแกะ   เพื่อเนนย้ําแหลงทองเที่ยว Unseen 
12. มีแนวคิดในการจัดโฆษณาสื่อส่ิงพิมพชุด Teaser Ad  ถํ้าน้ําแข็ง    พระข่ีมา  ตนโพธิ์  และชุด
ทายผลถ้ํามังกร-ถํ้าน้ําแข็ง   พระเณรขี่มาบิณฑบาต-นกกระจอกเทศไถนา  และใบโพธิ์เงินโพธิ์ทอง-
โบสถในตนไม   ตลอดจนวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         แนวคิดสื่อส่ิงพิมพ 3 ชุด   Teaser Ad  ถํ้าน้ําแข็ง    พระข่ีมา  ตนโพธิ์    ทําขึ้นเพื่อ
สนับสนุน TVC   ชุด Teaser ad ชุดโบสถปรกโพธิ์    ชุดถํ้าน้ําแข็ง   ชุดพระขี่มา และชุดเด็กเลี้ยง
แกะ  
13. มีแนวคิดในการจัดทําคูมือ Unseen Thailand เลม 2 และวิธีการนําเสนออยางไรบาง  
 (รูปพระจันทร, เขื่อนปาศักดิ์ชลสิทธิ์, ปกสีดํา มีแนวคิดและความหมายอยางไร)  
         เปนการดึงแหลง Unseen ที่มีอยูจริงในเลมออกมานําเสนอใหเกิดความนาสนใจ ชวน
ใหคนหา และอยากออกไปสัมผัสดวยตนเอง ดูจากภาพรวมมากกวาที่จะมาเนนวาทําไมตรงนั้นตรง
นี้ตองเปนสีอะไร 
 
คุณอารดา  ทรัพยอดิสัย 
ตําแหนง    Account  Executive 
บริษัทครีเอทีฟจูส จีวัน จํากัด 
พฤศจิกายน  2548 
 
1. กลยุทธการสื่อสารการตลาดโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen  Thailand 2  มีอะไรบาง  และ
มีวิธีการสื่อสารแหลงทองเที่ยว (Unseen Product)ใหผูบริโภครับรูไดอยางไร  ผานเครื่องมือส่ือสาร
ประเภทใดบางที่จะนําไปสูความสําเร็จ 
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         กลยุทธการสื่อสารการตลาดโครงการสัมผัสจริงเมืองไทย Unseen  Thailand 2   มีวิธี
การสื่อสารแหลงทองเที่ยว (Unseen Product)ใหผูบริโภครับรูและผานเครื่องมือส่ือสารตางๆดังนี้ 
         1.1   Unseen  สินคาใหม โดยใชส่ือ  Unseen  Book 2  ส่ือโทรทัศน    ส่ือหนังสือพิมพ    
นิตยสาร 
         1.2   โครงการมุมมองใหมไปไดทุกเดือน   โดยจัดใหมีกิจกรรมเดนรายเดือน โฆษณา 
ประชาสัมพันธทางหนังสือพิมพและนิตยสาร 
         1.3   โครงการ Unseen กับประชาชน    โดยคนหาแหลงทองเที่ยวใหมๆใหกับประชา
ชน   โฆษณาทางหนังสือพิมพ  นิตยสาร และโทรทัศน    และทําโครงการ  Unseen  กับคนดัง 
         1.4    โครงการ  Unseen  กับเอกชนและธุรกิจทองเที่ยว    โดยการขอความรวมมือองค
กรเอกชนและธุรกิจทองเที่ยว จัดทําโครงการ Unseen  กับบริษัทไปรษณียไทย  สะสมแสตมป 
Unseen  เที่ยวไทยลุนรับโชค   โครงการ Unseen  กับ เมเจอรซีนีเพล็กซ     ดูหนังพรอมลุนแพ็กเก็จ
ทองเที่ยว  โครงการ Unseen  กับโตโยตา  ขับรถเที่ยวไทย   โครงการ Unseen  Trip  กับส่ือตางๆ   
โครงการ Unseen  กับปมน้ํามันบางจาก  แวะปมบางจากขอขอมูล  OTOP 
2.วัตถุประสงคหลักของการโฆษณาและประชาสัมพันธของโครงการฯ คืออะไร 
         ตองการใหกลุมเปาหมายรูจักแหลงทองเที่ยวใหมๆที่ยังไมมีใครรูจักอีกมากมายในเมือง
ไทย  เชน  ถํ้าแกวโกมล  ประเพณีพระขี่มาบิณฑบาต 
3.  การเลือกใชส่ือโฆษณามีแนวคิดอยางไรและมีเหตุผลในเลือกสื่อโทรทัศน   วิทยุ   ส่ิงพิมพและ 
อ่ืนๆเพื่อการโฆษณาและประชาสัมพันธอยางไร 
         ในชวงเปดตัวโครงการใหมๆ  ใชส่ือโทรทัศนและวิทยุในการโฆษณาและแนะนําแหง
ทองเที่ยวคอนขางมาก   เชน   ถํ้าแกวโกมล    ถํ้าน้ําแข็ง พระขี่มา  และตนโพธิ์ ฯลฯ  เพื่อใหคนจํา
ไดและที่พูดถึงกันโดยทั่วไปสวนหนังสือพิมพลงโฆษณาแนะนําแหลงทองเที่ยวเต็มหนา  4 สี ทุก
สัปดาหเพื่อใหทุกคนเห็นถึงความสวยงามของแหลงทองเที่ยวและอยากไปเที่ยว 
4.  มีหลักการเลือกใชเครื่องมือการสื่อสารการตลาดในโครงการฯ  อยางไรบาง 
         โครงการนี้มีเวลารณรงคเพียง 6 เดือน  คือ เมษายน ถึง    กันยายน 2547   และมีงบ
ประมาณจํากัด  (ประมาณ 300 ลาน)   ดังนั้นในชวงเปดตัวโครงการใหมๆตองใชการโฆษณาทาง
โทรทัศนมากจึงตองใชงบประมาณสูง  พรอมกับประชาสัมพันธทางสื่ออ่ืนๆควบคูกันไป เชน  การ
เปดตัว  Unseen  กับคนดัง    จัดงานแสดงสินคาทางการทองเที่ยวที่ศูนยประชุมแหงชาติสิริกิติ์หลัง
จากเปดตัวเล็กนอย  เพื่อใหคนรูจักโครงการ Unseen Thailand 2  วาเปนโครงการที่แนะนําแหลง
ทองเที่ยวที่แปลกใหมที่ซอนเรนอยในเมืองไทยแตคนไทยไมรูจักมากอน และคนไทยตองหาทาง
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ไปเที่ยวใหได  ในชวงทายของโครงการ ฯ ไดเนนการใชส่ือส่ิงพิมพเพื่อเปนการตอกย้ําถึงความ
มหัศจรรย  สวยงามและคุณคาของแหลงทองเที่ยว Unseen 
5.  เหตุผลในการนําตัวละครเด็กเลี้ยงแกะมาเปนจุดเดนในงานภาพยนตรโฆษณาชุด “เด็กเลี้ยง
แกะ” ของโครงการ    และวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         “เด็กเลี้ยงแกะ” (ชวงที่ 2) สรางความนาสนใจโดยนําเรื่องราวของเด็กที่มีหนังสือ 
Unseen Thailand เลม 2 อยู แลวเจอวามีถํ้าน้ําแข็งในเมืองไทย เมื่อบอกพอ บอกเพื่อนก็ไมมีใครเชื่อ 
และยังวาเปนเด็กเลี้ยงแกะ โกหกไปเรื่อย จนวันหนึ่งพอไดมาเจอหนังสือ จึงเชื่อวามีจริง โดยเนื้อหา
ตองการจะบอกวา ยังมีอีกหลายสิ่งในเมืองไทยที่คุณไมรู คุณอาจจะไมเชื่อ ไมคิดวามีอยูจริง แตมัน
มีอยูจริง จึงควรเปดโลกทัศน และออกไปทองเที่ยวบาง ตัวหนังใชความบีบคั้นทางอารมณ ใหผูชม
มีอารมณรวมไปดวย และใหเห็นวาถาคุณอยากเห็นอะไรหลายๆ ส่ิงในเมืองไทย หนังสือเลมนี้บอก
คุณได โดยมีสปอตวิทยุ ชุด “หาสิบบาท” และส่ิงพิมพ 1 ชุด มาสนับสนุน TVC ชุดนี้  
6. เหตุผลในการทําภาพยนตรโฆษณาชุด “ทัศนคติ”  และมีวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         “ทัศนคติ” (ชวงที่ 3) คําวาเที่ยว สําหรับบางคนคือการดูหนัง ชอปปง ตามหางสรรพ
สินคา แตเราตองการกระตุนใหคนออกไปเที่ยวตางจังหวัด จึงพยายามสรางความแตกตางของคําวา 
“เที่ยว” และ “ทองเที่ยว” โดยตัวหนังจะสรางเลียนแบบการเที่ยวผานเมือง ผานทิวทัศนของแหลง
ทองเที่ยว Unseen ใหเห็นวาการออกไปทองเที่ยวมีส่ิงสวยงามมหัศจรรยใหคุณตื่นตาตื่นใจไดมาก
กวาในเมือง ภาพที่ส่ือจะสวยงาม อารมณสนุกสนาน ผอนคลาย ใหคนเห็นแลวเกิดความรูสึกอยาก
ไปเที่ยว โดยมีส่ิงพิมพ 2 ชุด คือ “นองปาย” และ “ภูกระดึง” มาสนับสนุน TVC ชุดนี้ 
7. เหตุผลในการทําภาพยนตรโฆษณาชุด “อกหัก”   และมีวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         “อกหัก” (ชวงที่ 4) เพื่อใหสอดคลองกับโครงการ Young Creative Traveler ของ 
ททท. ที่มีวัตถุประสงคเพื่อใหเยาวชนรักษาสิ่งแวดลอม จึงไดทําภาพยนตรโฆษณาใหรักษาสิ่งแวด
ลอม โดยไมทิ้งขยะในแหลงทองเที่ยว ตัวหนังจึงเนนที่อารมณแบบวัยรุน ประกอบกับทิวทัศน
สวยๆ ที่อยากใหทุกคนชวยกันรักษา  
8. มีแนวคิดในการทําภาพยนตรโฆษณาชุด Teaser ad ชุดตนโพธิ์    ชุดถ้ําน้ําแข็ง   ชุดพระขี่มาอยาง
ไรบาง 
         ตองการแนะนําแหลงทองเที่ยวที่สําคัญทั้ง 3 แหง ที่คนไทยยังไมรูจัก  และคอยติดตา
มหาขอมูลเกี่ยวแหลงทองเที่ยวตอไปวาอยูที่ใด  เดินทางไปเที่ยวอยางไรจากสื่ออ่ืนๆตอไป เชน 
หนังสือพิมพและนิตยสาร 
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9. เนื้อหาในการโฆษณา  ประชาสัมพันธสวนใหญเนนในเรื่องใดเพราะเหตุใด 
         โฆษณาสวนใหญจะเนนเรื่องการแนะนําแหลงทองเที่ยวที่ไมพบเคยเห็นกันมากอน    
และโนมนาวใจใหทุกคนเชื่อวาแหลงเที่ยวเหลานี้มีอยูจริงในประเทศไทย 
10. คําวา Unseen มีความหมายวาอยางไร     โลโก unseen รูปพระรามถือศรมีความหมายอะไรบาง 
         คําวา Unseen หมายถึง  แหลงทองเที่ยวที่ไมเคยมีใครรูจักมากอน  สวนพระรามถือศร
เปนตัวละครเอกในวรรณคดีไทยที่คนไทยรูจักกันเปนอยางดีอยูแลวจึงนํามารูปพระรามมาใสในโล
โกเพื่อใหจดจําไดงายขึ้น 
11.มีแนวคิดในการจัดทําสปอตวิทยุชุดเรื่องจริง และหาสิบบาท และวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         ตองการบอกใหทราบถึงขอมูลแหลงทองเที่ยว Unseen  ทั้งหมดวามีอยูในคูมือเลมที่ 2  
ดวยราคาเพียง 50 บาท และซ้ือไดที่ปมน้ํามันบางจากทั่วประเทศ  เพื่อกระตุนใหเกิดการตัดสินใจ
ซ้ือใหเร็วขึ้น 
12. แนวคิดในการจัดโฆษณาสื่อส่ิงพิมพชุด Teaser Ad  ถํ้าน้ําแข็ง    พระขี่มา  ตนโพธิ์  และชุดทาย
ผลถํ้าน้ําแข็ง   พระข่ีมา  และโบสถในตนไม   และมีวิธีการนําเสนออยางไรบาง 
         นําภาพแหลงทองเที่ยวที่สวยงาม ชัดเจน   พรอมคําบรรยายภาพ    ประวัติความเปนมา
ของแหลงทองเที่ยวเพื่อใหมีความสมจริงนาเชื่อถือมากขึ้น    พรอมกับการนําเรื่องความเชื่อเกี่ยวกับ
ส่ิงศักดิ์สิทธิ์     ปฎิหาญที่คนไทยสวนใหญมีความเชื่อเร่ืองนี้อยูแลว    การไปเที่ยวนอกจากจะได
พบเห็นสิ่งศักดิ์สิทธิ์แลวสามารถขอพรเพื่อเปนสิริมงคลอีกดวย 
13.  มีแนวคิดในการจัดทําคูมือ Unseen Thailand เลม 2 และวิธีการนําเสนออยางไรบาง  
 (รูปพระจันทร, เขื่อนปาศักดิ์ชลสิทธิ์, ปกสีดํา มีแนวคิดและความหมายอยางไร) 
         นําภาพแหลงทองเที่ยวที่สวยงาม ชัดเจน   พรอมคําบรรยายภาพ    ประวัติความเปนมา
ของแหลงทองเที่ยวเพื่อใหมีความสมจริงนาเชื่อถือมากขึ้น     สวนหนาปกรูปพระจันทรแทนแสง
สวาง เปรียบไดวา    หลังจากไดเที่ยว Unseen Thailand  2  แลว  ก็เทากับวาไดรูจัก  ไดเห็นเมืองไทย
ทุกซอกทุกมุมอยางแทจริง    และรูปเขื่อนปาศักดิ์ชลสิทธิ์เปนแหลงทองเที่ยวที่สําคัญ  ที่มีคนไทย
อีกจํานวนมากที่ยังไมเคยไปสัมผัส  เพียงไดยินตอช่ือสถานที่แหลงเที่ยวเทานั้น 
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