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ผลการเปรียบเทียบรายคูของนักทองเที่ยวที่มจีํานวนคนรวมเดินทางมาพัก
แตกตางกันตอการจัดการสวนประสมทางการตลาดทีพ่ักรสีอรท 

121 
 
124 

4.54 คาเฉลี่ยสวนเบี่ยงมาตรฐานคาใชจายในการเขาพักกบัการจดัการสวนประสมทาง
การตลาดที่พักรีสอรท 

125 

4.55 การเปรียบเทียบความแตกตางของการจัดการสวนประสมทางการตลาดที่พัก      
รีสอรทจําแนกตามคาใชจายในการเขาพัก 

127 

4.56 การวิเคราะหความสมัพันธระหวางการตัดสินใจเลอืกทีพ่ักรสีอรทของนักทองเที่ยว
กับการจัดการสวนประสมทางการตลาดทีพ่ักรสีอรท อําเภอเขาคอ           
จังหวัดเพชรบรูณ 

128 

4.57 การวิเคราะหความสมัพันธระหวางการตัดสินใจเลอืกทีพ่ักรสีอรทรสีอรทของ
นักทองเที่ยวกับการจัดการสวนประสมทางการตลาดที่พกัรสีอรท อําเภอเขาคอ 
จังหวัดเพชรบรูณในรายดาน 

131 

4.58 สรปุผลการทดสอบสมมติฐาน 132 
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