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กิตติกรรมประกาศ 
 

 วิทยานิพนธ์เล่มนี้เกิดขึ้นมาจากความตั้งใจของผู้วิจัย แต่จะไม่สามารถเสร็จสมบูรณ์ได้
หากปราศจากบุคคลผู้มีพระคุณ ที่ได้ให้ความช่วยเหลือตลอดระยะเวลาท่ีได้ท าศึกษาวิจัย ในโอกาส
นี้ ผู้วิจัยจึงขอใช้พ้ืนที่แห่งนี้เพ่ือกล่าวขอบคุณแด่ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องอันเป็นที่รักและเคารพยิ่ง  
 ดร.มนต์ ขอเจริญ  อาจารย์คือก าลังใจที่ส าคัญที่สุดและเป็นแรงผลักดันที่ดีที่สุดส าหรับ
ความส าเร็จครั้งนี้  ขอบคุณที่อาจารย์เสียสละเวลาอันมีค่าเพื่อให้ทรายได้ท าการศึกษาวิจัยครั้งนี้
ส าเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดีเสมอมา  ขอบคุณที่อยู่เคียงข้างและให้ก าลังใจในช่วงเวลาที่ทรายรู้สึกแย่ 
และท้อแท้ท่ีสุด ตั้งแต่วันแรกที่ได้อาจารย์เป็นที่ปรึกษาจนวันสุดท้ายที่ปิดเล่ม มีค าพูดของอาจารย์
หนึ่งประโยคที่ทรายจ าได้เสมอ “คิดซะว่าเราท างานร่วมกันนะ” ประโยคนี้ท าให้ทรายมีความ
รับผิดชอบมากขึ้นและเป็นแรงจูงใจที่ท าให้ทรายมีความพยายามเพราะไม่อยากให้ผู้ร่วมงานที่แสน
เก่งและใจดีอย่างอาจารย์ต้องผิดหวังและเสียเวลา  มีหลายครั้งที่ทรายต้องรบกวนอาจารย์ดึกๆ ต้อง
ขออภัยและขอบพระคุณจากใจจริง และต้องขอบคุณเทคโนโลยีโปรแกรม LINE ที่ท าให้เราสอง
คนท างานง่ายและรวดเร็วยิ่งขึ้น  สุดท้ายทรายอยากบอกอาจารย์ว่า “ขอบคุณที่เชื่อมั่นในตัวทราย 
และมั่นใจว่าทรายจะต้องท ามันส าเร็จ และมันก็เป็นเช่นนั้นจริงๆ” 
 ผศ.ดร.ทัณฑการต์ ดร.มณทิรา ดร.โสภัทร อ.หนิง และพี่กุ้ง ชลาลัย  พงษ์ศิริ  ถ้าไม่ได้
ทุกคนช่วยเหลือในครั้งนี้ทรายคงท าวิทยานิพนธ์เล่มนี้เสร็จไม่ทันและไม่จบ ขอบคุณพี่กุ้งที่ช่วย
ประสานงานต่างๆ ระหว่างทรายกับมหาวิทยาลัยให้ ขอบคุณมากจากใจจริงคะ 
 ขอบคุณเพื่อนรัก  คุณมรกต เหรียญทอง ที่ได้ให้ค าแนะน าและให้ค าปรึกษาในการ
เขียนวิทยานิพนธ์ ขอบคุณ  แก้ว  พี่ดาว พี่หน่อย พี่สร้อย  พี่ย้ง กอญ่า  พ่ีอาร์ต ที่คอยเป็นก าลังใจให้ 
 ขอขอบคุณเพื่อนๆ พี่ๆ น้องๆ ที่บริษัท คุณประกิต คุณรังสรรค์  พี่อู๊ด พี่ดา  พี่แตน  
หัวหน้ากระจิบ ควีนมิ พี่นก นิกกี้ ขนุน พี่มะ พี่โอ๋ ณิ้ม เต้ย แป๊ะ หมาดุล หมแียม พ่ีเอ พี่ตอง พ่ีพี  
พี่ปูน พี่เปิ้ล และกระปุก และอีกหลายท่านที่ไม่สามารถกล่าวถึงได้ครบ  ที่ได้ให้โอกาส ให้ความ
ช่วยเหลือ ให้การสนับสนุน และเป็นก าลังใจให้ทรายได้ท าวิทยานิพนธ์เล่มนี้ส าเร็จ ไม่ว่าจะด้วย
วิธีการใดๆ ก็ตาม  และขอขอบคุณบริษัท จีเอ็มเอ็มแกรมมี่ จ ากัด มหาชน คุณโดนัท พี่เอ้ือย และ
ทีมงานทุกคนจากช่อง FAN TV ที่ให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์แก่งานวิจัยในครั้งนี้ 
 ส าคัญที่สุดขอขอบคุณครอบครัวอันเป็นที่รัก  คุณพ่อโกศล  คุณแม่อร่ามรัตน์   
พี่สาวที่แสนดี และน้องชายท่ีน่ารัก ท่ีคอยดูแลและส่งเสริมให้ทรายมีความรู้ มีโอกาสได้ศึกษา และ
คอยเป็นก าลังใจให้เสมอ ไม่ว่าจะดีหรือร้าย ขอบคุณที่คุณพ่อและคุณแม่ที่คอยผลักดันให้ทรายมี
ความพยายามและมีแรงใจที่จะท าวิทยานิพนธ์เล่มนี้จนส าเร็จ รักทุกคนมากที่สุด 
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