
 
 

บทที ่5 
สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

  
 การวิจัยเรื่อง “การศึกษารูปแบบการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม : กรณีศึกษา
รายการเพลงติดดาว ช่อง FAN TV ของบริษัท จีเอ็มเอ็มแกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)” ผู้วิจัยได้ตั้ง
วัตถุประสงค์ของการวิจัยไว้ดังนี้ 

เพื่อศึกษารูปแบบและลักษณะการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัท จีเอ็ม 
เอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  

เพื่อศึกษากระบวนการและวิธีการลงโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ระหว่างบริษัท 
ตัวแทนโฆษณากับบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  

เพื่อศึกษาประสิทธิผลของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม  
แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  ว่าเกิดผลอย่างไรต่อผู้รับสาร 
 
5.1   สรุปผลการวิจัย 
        5.1.1 รูปแบบและลักษณะของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 
 ลักษณะของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 
 จากการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าการศึกษาลักษณะของการโฆษณาแฝงจากรายการ
เพลงติดดาว ท่ีออกอากาศระหว่างวันที่ 1-30 เมษายน 2556 ทางช่อง FAN TV ซ่ึงผลิตโดยบริษัท จี
เอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  
 ผู้วิจัยสามารถสรุปผลวิจัยจากการสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับลักษณะของการโฆษณาแฝง
ในโทรทัศน์ดาวเทียม ได้ 4 ลักษณะ ดังนี้ 

1) ลักษณะของการโฆษณาแฝงแบบแสดงให้เห็นสินค้า หรือ ผลิตภัณฑ์  (Prop)  คือ 
การน าสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ที่เป็นของจริงมาใช้เป็นส่วนประกอบในฉาก (Prop) ของรายการ ท าให้
เกิดความสมจริง ความสวยงาม และเพื่อความง่ายต่อการอธิบายเนื้อหา หรือ เนื้อเรื่องในรายการให้
ผู้รับสารเกิดการรับรู้และเข้าใจในสารที่ผู้ผลิตต้องการส่ือสารออกไป การโฆษณาลักษณะนี้มักจะ
ปรากฎอย่างแนบเนียบในรูปแบบของการด าเนินชีวิตประจ าวันของตัวละคร หรือแทรกอยู่ระหว่าง
การด าเนินรายการ เช่น การ หยิบ จับ ใช้ สินค้าโดยนักแสดงหรือพิธีกร และอีกหนึ่งรูปแบบคือการ
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วางสินค้าเพื่อการประดับฉาก เช่น การวางสินค้าไว้ตามต าแหน่งต่างๆในฉาก เพื่อให้เกิดความ
สวยงามและดึงดูดสายตา เป็นต้น 

2) ลักษณะของการโฆษณาแฝงแบบใช้ตราสินค้า หรือ สัญลักษณ์ (Sign) คือ การใช้ โล
โก้ (Logo)  สี (Color)  รูปทรง (Shape) หรือสัญลักษณ์ใด ๆ ก็ตาม ที่สามารถท าให้ผู้ชม หรือผู้รับ
สารรับรู้ได้ว่าเป็นสัญลักษณ์ที่มีความหมาย เป็นตัวแทนที่ส่ือถึงสินค้าหรือบริการ ซ่ึงลักษณะของ
การโฆษณาแฝงแบบใช้ตราสินค้าหรือสัญลักษณ์นี้ จะปรากฎอยู่ในรายการหลายรูปแบบ เช่น ป้าย
ในรายการ (Signboard)  VTR เข้า-ออกเบรกในรายการ โลโก้มุมจอ และโลโก้ท้ายรายการ หรือการ
สร้างส่ิงของจ าลองขึ้นมาเพื่อให้เกิดความสมจริง เช่น ฉากร้านค้า  ฉากป้ายรถเมล์  ตู้เย็น หมวก ร่ม 
เส้ือผ้าที่เป็นรูปสินค้า หรือมีตราสินค้าติดอยู่ เป็นต้น ผลที่ได้จากการโฆษณาลักษณะนี้ จะสามารถ
สร้างการจดจ าต่อตราสินค้าให้กับผู้ชมในระยะยาวได้โดยต้องอาศัยความถ่ีในการตอกย้ าตราสินค้า 

3) ลักษณะของการโฆษณาแฝงโดยการพูดคุณประโยชน์สินค้าหรือบริการ(Script) คือ 
การโฆษณาแฝงโดยใช้พิธีกร หรือนักแสดงในรายการ กล่าวอ้างพูดถึง สโลแกน และคุณประโยชน์
ของสินค้า สอดแทรกเข้าไปในบทบาทที่แสดง หรือแทรกเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งในบทพูด (Script) 
อย่างแนบเนียนและเชื่อมโยงเข้ากับเนื้อเรื่อง เช่น พิธีกรรายการพูดว่า “อากาศร้อนๆ แบบนี้ ต้องใช้
นี่ แป้งตรางู ทาแล้ว หอม เย็น สดชื่น”  หรือ  “ถ้าอยากได้เงินไวๆ ก็บอกสามีให้ใช้บริการโอนเงิน
ของ Money Gram สิ แค่ 10 นาทีก็ได้รับเงินแล้ว”  เป็นต้น ลักษณะการโฆษณาแฝงโดยการพูดนี้ จะ
ถูกน ามาใช้เมื่อผู้ส่งสารต้องการบอกสรรพคุณ หรือ คุณประโยชน์ของสินค้าหรือบริการนั้นๆ ใน
รูปแบบของการสร้างสถานการณ์ เพื่อให้ผู้รับสารเกิดความเข้าใจง่ายขึ้น และท าให้เรื่องราวของการ
โฆษณามีความน่าสนใจมากขึ้นกว่าการโฆษณาแบบปกติ ดุจประหนึ่งเป็นการแนะน าบอกต่อด้วย
ความปราถนาดีของพิธีกรในรายการ 

4) ลักษณะของการโฆษณาแฝงโดยการสาธิต (Demonstration)คือ การใช้พิธีกร หรือ
นักแสดงในรายการ รวมไปถึง พรีเซนเตอร์ อธิบายวิธีการใช้สินค้าหรือบริการ ด้วยการพูด และ
แสดงท่าทางประกอบอย่างชัดเจน พร้อมทั้งปรากฎสินค้าในเวลาเดียวกัน เช่น พิธีกรขึ้นค าถามว่า 
“นี่เธอ พอจะมีวิธีการก าจัดขนแบบเร่งด่วนบ้างไหม” จากนั้น พิธีกรอีกคนนึงจะตอบพร้อมกับ
อธิบายว่า “มีแน่นอน นี่เลยครีมก าจัดขนยี่ห้อวีด วิธีใช้ก็ง่ายๆ แค่ทาแบบนี้นะ(ภาพทาสินค้าให้ดู) 
แล้วก็ลากย้อนไรขนแบบนี้ (ภาพสาธิตการก าจัดขนด้วยสินค้า) แค่นี้ก็เกล้ียงเลยเห็นมะ ภายใน 3 
นาท!ี ” เป็นต้น ลักษณะการโฆษณาแฝงโดยการสาธิตนี้ มักจะปรากฎออกมาในรูปแบบของการจัด
กลุ่มสนทนา โดยจัดให้เป็นช่วงแนะน าสินค้าในรายการอย่างชัดเจน 
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 รูปแบบของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 
 จากการศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ท าการศึกษารูปแบบของการโฆษณาแฝงจากรายการ
เพลงติดดาว ท่ีออกอากาศระหว่างวันที่ 1-30 เมษายน 2556 ทางช่อง FAN TV ซ่ึงผลิตโดยบริษัท จี
เอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  
 ผู้วิจัยสามารถสรุปผลวิจัยจากการสัมภาษณ์เชิงลึกเกี่ยวกับรูปแบบของการโฆษณาแฝง
ในโทรทัศน์ดาวเทียม ซ่ึงจ าแนกได้ 9 ประเภท ดังนี้ 
 1) รูปแบบการวางผลิตภัณฑ์ประกอบฉาก (Product Placement)  
 การโฆษณาแฝงรูปแบบการวางผลิตภัณฑ์ประกอบฉาก คือ  การน าเอาสินค้า หรือ
ผลิตภัณฑ์เข้ามาวางประกอบในรายการ โดยมีจุดมุ่งหมายให้ผู้ชมรายการเห็นผลิตภัณฑ์ เพื่อสร้าง
การจดจ าในเชิงธุรกิจ และมีจุดมุ่งหมายเพื่อให้ความสวยงามสมจริงของฉากในแง่ของการผลิต
รายการ รูปแบบการวางผลิตภัณฑ์ประกอบฉากนี้ จะหมายถึง การวางสินค้านิ่งๆ อยู่ในฉากเท่านั้น 
ไม่รวมถึงการหยิบ จับ ใช้ ผลิตภัณฑ์ และการพูดถึงสินค้าใดๆ ท้ังส้ิน 
 รูปแบบการวางผลิตภัณฑ์ประกอบฉาก แบ่งได้ 2 เทคนิคใหญ่ๆ ดังนี้ 
 (1)  การจัดต าแหน่งการวางสินค้าแบบ ฉากหน้า (Foreground) และ ฉากหลัง 
(Background)  คือ การจัดวางสินค้าประกอบฉากในต าแหน่งด้านหน้าของนักแสดง หรือที่เรียกว่า
การวางสินค้าแบบฉากหน้า และ ด้านหลังของนักแสดง หรือที่เรียกว่าการวางสินค้าแบบฉากหลัง 
เพื่อให้ได้องค์ประกอบภาพที่สมบูรณ์และสวยงาม ทั้งนี้ในเชิงธุรกิจการจัดวางองค์ประกอบภาพ
โดยอาศัยเทคนิคนี้สามารถช่วยส่งเสริมให้สินค้าที่น ามาประกอบฉากดูสวยงาม และท าให้ภาพใน
แต่ละฉากแลดูมีมิติมากขึ้น 
 (2) การจัดต าแหน่งการวางสินค้าแบบ ชัดตื้น (เบลอฉากหลัง) และ ชัดลึก (เบลอฉาก
หน้า)  คือ การใช้เทคนิคการท าภาพเพื่อดึงดูดสายตา และเรียกความสนใจไปยังวัตถุที่ผู้ส่งสาร
ต้องการเน้นเป็นพิเศษ นิยมน ามาใช้เพื่อท าให้สินค้าหรือผลิตภัณฑ์ดูโดดเด่น สะดุดตา สามารถท า
ให้วัตถุนั้นเด่นชัดลอยขึ้นมาจากฉากหรือ แยกออกมาจากฉาก มักใช้เป็นการน าสายตาให้ผู้ชมมอง
ไปท่ีตัวสินค้า  
 2) รูปแบบการเคล่ือนไหวของผลิตภัณฑ์ในฉาก (Product Movement)  
 การโฆษณาแฝงรูปแบบการเคล่ือนไหวของผลิตภัณฑ์ในฉาก คือ การน าสินค้าหรือ
ผลิตภัณฑ์ มาใช้ประกอบฉากในรายการ โดยมีผู้น าเสนอเป็น พิธีกร หรือนักแสดงในฉาก ใช้วิธีการ
แตะต้องและการเคล่ือนย้ายสินค้าอย่างเป็นธรรมชาติ สอดแทรกเข้าไปในเนื้อหาของรายการ ซ่ึง
สามารถแบ่งวิธีการเคล่ือนไหวของผลิตภัณฑ์ในฉาก (Product Movement) ได้ 2 วิธี ดังนี้ 
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 (1) การหยิบ จับ  คือ การแตะต้องและเคล่ือนย้ายสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ประกอบฉาก
อยากเป็นธรรมชาติสอดคล้องกับบทบาทและเนื้อเรื่อง เช่น การหยิบสินค้าขึ้นมาดู หรือ การจับ
สินค้าเคล่ือนที่จากอีกที่หนึ่งไปอีกที่หนึ่ง เป็นต้น 
 (2) การรับประทาน หรือ การใช้ คือ การน าสินค้าประกอบฉากมารับประทาน หรือใช้
งาน โดยการจงใจให้เห็นตราสินค้า และอาจมีการสอดแทรกค าวิเศษณ์ต่างๆ เพื่อเป็นการการันตี
สินค้าประกอบด้วย เช่น พิธีกร หยิบกาแฟบนโต๊ะดื่ม แล้วพูดว่า “หอม อร่อยจริงๆ” เป็นต้น 
 3)  รูปแบบวีทีอาร์ผู้สนับสนุนหัวเบรกและท้ายเบรก (VTR) 
  การโฆษณาแฝงรูปแบบวีทีอาร์ผู้สนับสนุนหัวเบรกและท้ายเบรก หรือ VTR คือ การ
โฆษณาแฝงรูปแบบหนึ่งที่ปรากฎเป็นตัวขั้นช่วงของรายการแต่ละช่วงในต าแหน่งหัวเบรก หรือ
ท้ายเบรก ด้วยภาพเคล่ือนไหวที่มีลักษณะคล้ายกับ Commercial Spot แต่มีความยาวน้อยว่ามาก โดย
เฉล่ียความยาวของ VTR ในโทรทัศน์ดาวเทียมจะอยู่ในช่วง 3-7 วินาที (ขึ้นอยู่กับรายการ) เนื้อหา
ของ VTR ส่วนใหญ่จะประกอบไปด้วย ภาพ เสียง สโลแกน โลโก้  และสรรพคุณของสินค้า 
 4) รูปแบบโลโก้มุมจอ และ โลโก้ท้ายรายการ (Logo)  
 โลโก้มุมจอ และ โลโก้ท้ายรายการ คือ การน าตราสินค้า (Logo) ของผลิตภัณฑ์หรือ
บริการมาท าเป็นชิ้นงานโฆษณา  (Art Work) ส่วนใหญ่จะมีลักษณะเป็นส่ีเหล่ียมจตุรัส จะปรากฎ
อยู่มุมจอมุมใดมุมหนึ่ง (ขึ้นอยู่กับรูปแบบของรายการ) และจะปรากฎอยู่ท้ายรายการเสมอ (End 
Credit) เพื่อเป็นการขอบคุณผู้สนับสนุนรายการ 

5) รูปแบบการจับช้ินส่วนชิงโชค (Lucky Draw) 
รูปแบบการจับช้ินส่วนชิงโชค (Lucky Draw) คือ  การโฆษณาแฝงรูปแบบการชิงโชค 

แจกของรางวัลให้กับผู้ที่บริโภคสินค้าหรือบริการ จากการเส่ียงดวง ภายใต้กฎกติกาและวิธีการร่วม
กิจกรรมที่ถูกก าหนดขึ้นโดยนักการตลาด  เพื่อเป็นการตอบแทนที่ให้การสนับสนุนซ้ือสินค้า หรือ
ใช้บริการนั้นๆ  การจับช้ินส่วนมักจะปรากฎเป็นช่วงช่วงหนึ่งในเนื้อรายการ หรือ ช่วงช่วงหนึ่งท้าย
เบรกรายการ (ขึ้นอยู่กับรูปแบบของรายการ) 
 องค์ประกอบของการจับช้ินส่วนชิงโชค (Lucky Draw) สามารถแบ่งได้ 2 ส่วนดังนี้  
 (1) Spot Promote  คือ การท าหนังโฆษณาขึ้นมาเฉพาะ เพื่อเป็นการโปรโมทกิจกรรม 

แจ้งรายละเอียด และกฎกติกาในการส่งชิงโชคให้ผู้ชมได้รับทราบ ซ่ึงความยาวของ 
Spot Promote นี้จะมีความยาวอยู่ที่ 15-30 วินาที  

(2) ช่วงจับรางวัล  คือ ช่วงในรายการที่บันทึกเทปการจับรางวัลและประกาศผลรางวัล
ให้แก่ผู้โชคดี (ผู้ท่ีได้รับรางวัล) ซ่ึงความยาวของช่วงจับรางวัลนี้จะอยู่ที่ 60-120 วินาที 
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 6) รูปแบบสกู๊ป ( Scoop ) สกู๊ป (Scoop)  
 เป็นการโฆษณาแฝงรูปแบบหนึ่งทีถู่กผลิตขึ้นมาเพื่อตอบสนองการน าเสนอสินค้าหรือ
บริการผลิตภัณฑ์ มีลักษณะคล้ายกับหนังโฆษณา (Commercial Spot) แต่ไม่ได้มีจุดมุ่งหมายเพื่อการ
ขายเพียงอย่างเดียวเหมือนหนังโฆษณา แต่มีจุดมุ่งมายเพื่อให้รายละเอียดในด้านเชิงลึกของสินค้า
และบริการที่ไม่สามารถอธิบายได้หมดในหนังโฆษณา ผู้วิจัยสามารถจ าแนกประเภทของ สกู๊ป 
(Scoop) ออกเป็น 2 ประเภท ดังนี้ 
 (1) สกู๊ปในเนื้อรายการ ( Scoop in program ) คือ สกู๊ปท่ีท าขึ้นเพื่อสินค้าหรือบริการใด
บริการหนึ่งโดยเฉพาะ จะปรากฎอยู่ในช่วงใดช่วงหนึ่งของรายการ (เป็นเนื้อเดียวกันกับรายการ) ซ่ึง
จะถูกสอดแทรกเข้าไปเสมือนเป็นเนื้อรายการแต่ไม่ใช่ 
 (2) สกู๊ปในช่วงโฆษณา ( Scoop Spot ) คือ สกู๊ปท่ีท าขึ้นเพื่อสินค้าหรือบริการใดบริการ
หนึ่งโดยเฉพาะ จะปรากฎอยู่ในช่วงเบรกโฆษณา (ไม่ได้อยู่ในเนื้อรายการ) แต่มักจะอยู่ติดกับเนื้อ
รายการ เพื่อให้เกิดความรู้สึกว่าเป็นเนื้อเดียวกันกับรายการ แต่ไม่มีส่วนเกี่ยวข้องกับเนื้อรายการ 
 7)  รูปแบบการแจกสินค้าและบริการในรายการ (Game) 
 การโฆษณาแฝงรูปแบบการแจกสินค้าและบริการในรายการ หรือ การเล่นเกมส์เพื่อ
แจกของรางวัล (Game) คือ การจัดกิจกรรมต่างๆ ในรายการ โดยมีผู้ด าเนินกิจกรรมเป็นพิธีกรใน
รายการนั้น มีข้อก าหนด และกฎกติกา ในการท ากิจกรรมเพื่อรับของรางวัล เช่น การตอบค าถามท้าย
รายการ การทายผลลัพท์จากกิจกรรม และการส่ง SMS (Short Message Service) เป็นต้น โดยของ
รางวัลที่ได้จะมาในรูปแบบผลิตภัณฑ์หรือบริการที่ต้องการโปรโมทหรือโฆษณา นักโฆษณามักจะ
ใช้รูปแบบการโฆษณาแฝงชนิดนี้กับสินค้าท่ีออกใหม่ หรือสินค้าท่ีต้องการให้เกิดการทดลองใช้  
 8) รูปแบบป้ายในรายการ (Signboard) 
 การโฆษณาแฝงรูปแบบป้ายในรายการ จะมีลักษณะเป็นการน าเอา Poster หรือ Art 
Work ของสินค้า หรือบริการ มาประดับ ตกแต่งในฉากของรายการตามต าแหน่งๆต่าง เพื่อให้เกิด
ความสมจริง สวยงามของฉากในรายการ และเพื่อเป็นการตอกย้ าตราสินค้าให้กับผลิตภัณฑ์ยี่ห้อ
ต่างๆ 
 9) การโฆษณาแบบสอดแทรกบทโทรทัศน์ (Script)  
 คือ การน าคุณประโยชน์และคุณลักษณะพิเศษของสินค้าท่ีต้องการส่ือสารแทรกเข้าไป
อยู่ในบทโทรทัศน์ ซ่ึงจะออกมาในรูปแบบของการพูดชวนเชื่อ โดยศิลปิน ดารา พิธีกร หรือจาก
บุคคลที่น่าเชื่อถือ 
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 5.1.2 กระบวนการและวิธีการลงโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 
 จากการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก และวิเคราะห์ข้อมูลเกี่ยวกับ
กระบวนการและวิธีการลงโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมของ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด 
(มหาชน) ท าให้ผู้วิจัยสามารถอธิบายถึงกระบวนการและวิธีการการลงโฆษณาแฝงได้ดังนี้ 
 ข้อมูลผลิตภัณฑ์  
 ข้อมูลผลิตภัณฑ์ เป็นกระบวนการขั้นตอนแรกที่มีความส าคัญต่อการโฆษณาแฝงมาก
ที่สุด เนื่องจากข้อมูลผลิตภัณฑ์จะเป็นการบ่งชี้ถึงรายละเอียดทั้งหมดของสินค้า อันได้แก่ วิธีใช้ 
คุณประโยชน์ สรรพคุณ ขนาด สโลแกน เอกลักษณ์และคุณลักษณะพิเศษของสินค้า รวมไปถึง
วัตถุประสงค์ของการส่ือสารที่เจ้าของสินค้าต้องการส่ือสารไปยังผู้บริโภค  
 ข้อมูลผลิตภัณฑ์จะถูกสร้างขึ้นโดยเจ้าของสินค้า (ผู้ผลิตสินค้า) หรือฝ่ายการส่ือสาร
การตลาดของสินค้าและบริการนั้นๆ ก าหนดขึ้นมา เพื่ออธิบายและถ่ายทอดไปยังบริษัทโฆษณา 
เพื่อให้เกิดความเข้าใจในตัวผลิตภัณฑ์ และน าไปสู่สร้างสรรค์งานโฆษณาให้บรรลุวัตถุประสงค์
ทางการตลาดที่ตั้งไว้  
 ผู้วิจัยสามารถอธิบายส่วนประกอบส าคัญของข้อมูลผลิตภัณฑ์ส าหรับการโฆษณาแฝง 
ได้ดังนี้ 
 ชื่อ / โลโก้/ สี ของผลิตภัณฑ์ 
 สโลแกน 
 สรรพคุณ 
 จุดเด่น / จุดด้อย 
 ข้อความส าคัญและใจความหลักที่ต้องการส่ือสาร (Key Message) 
 กลุ่มเป้าหมายหลัก และกลุ่มเป้าหมายรองท่ีต้องการส่ือสาร 
 งบประมาณ  
 ผู้ผลิตรายการ  
 1) การออกแบบการโฆษณาแฝง ขั้นตอนการออกแบบการโฆษณาแฝงนี้ เป็นขั้นตอน
ในการผสมผสานระหว่างเนื้อหารายการ (Content) กับสินค้าท่ีจะน ามาแฝงในรายการ(Product Tie-
in) ให้เกิดความสมจริงและแนบเนียนเป็นหนึ่งเดียวกัน ผู้ท่ีรับผิดชอบออกแบบการโฆษณาแฝงคือ
ผู้อ านวยการผลิต (Producer) และทีมผลิตรายการ (Production Team) ซ่ึงจะพิจารณารูปแบบการวาง
สินค้าแฝงจากความเหมาะสมของเนื้อหาในแต่ละช่วงให้มีความสอดคล้องกับรูปลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์  สโลแกน และ Key Message ของสินค้าที่ต้องการส่ือสารออกไป ว่าเหมาะกับการ
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โฆษณาแฝงรูปแบบใดและจะน ามาผสมเข้าเรื่องกับเนื้อหาของรายการอย่างไร เพื่อให้ภาพที่ส่ือสาร
ออกมาเกิดประสิทธิผลสูงสุด  
 2)  เสนอราคาขั้นตอนการเสนอราคาจะเกิดขึ้นภายหลังจากที่มีการสรุปการออกแบบ
การโฆษณาแฝงเป็นที่เรียบร้อยแล้ว การก าหนดราคาส่ือส าหรับการโฆษณาแฝงจะเกิดจากการ
ประชุมของบุคคลที่เกี่ยวข้องในบริษัทที่ผลิตรายการ อันได้แก่ ประธานกรรมการบริหารช่อง ฝ่าย
การเงินช่อง ฝ่ายการตลาด และฝ่ายผลิตรายการ ร่วมกันลงมติประเมินราคาและมูลค่าของส่ือ
โฆษณาแฝงในแต่ละรูปแบบ เพื่อน าเสนอราคาให้กับบริษัทตัวแทนโฆษณา ซ่ึงการเสนอราคาจะท า
ออกมาในรูปแบบของใบเสนอราคา (Quotation) 
  อัตราค่าโฆษณาปี 2555 - 2556 ของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมที่ขายผ่าน
บริษัทโฆษณาจะอยู่ในช่วงระหว่าง 50,000 บาท ถึง 800,000 บาท ต่อเดือน ขึ่นอยู่กับรูปแบบและ
ความถ่ีในการโฆษณา 
 3) ถ่ายท า หลังจากมีการตกลงราคากันเป็นที่เรียบร้อยแล้ว ทางฝ่ายผู้ผลิตรายการก็จะ
เริ่มกระบวนการในการถ่ายท า จะมีการก าหนดวันถ่ายท า และวันออกอากาศ โดยสร้างเป็นตาราง
การถ่ายท า ที่เรียกว่า Shooting Plan หรือ Time line ขึ้นมาใช้ส าหรับด าเนินการท างาน เพื่อให้ได้
งานที่เป็นระบบและสะดวกรวดเร็วยิ่งขั้น ผู้ที่เกี่ยวข้องกับขั้นตอนการถ่ายท าส่วนใหญ่จะเป็นฝ่าย 
Production ของรายการ ที่จะด าเนินงานการถ่ายท ารายการควบคู่กับการแฝงโฆษณาเข้าไปใน
รายการตาม Brief ที่ได้มีการสรุปตกลงซ้ือ-ขายกับทางบริษัทตัวแทนโฆษณา โดยเริ่มจากการท า 
สคลิป (Script) ของฉากที่มีการโฆษณาแฝงสินค้าขึ้นมา แล้วส่งให้บริษัทตัวแทนโฆษณาพิจารณา
ปรับแก้ไขสคลิปก่อนการถ่ายท า เมื่อสคลิปผ่านการพิจารณาเป็นที่เรียบร้อยแล้วก็จะเริ่มถ่ายท าตาม
ตารางการถ่ายท าท่ีก าหนดไว้ 
 4) ตัดต่อ/แก้ไข   หลังจากถ่ายท าเสร็จเรียบร้อยแล้ว ก็จะเข้าสู่ขั้นตอนของการตัดต่องาน
ทางทีมงาน Production ของรายการจะท าการตัดต่อภาพและเสียงท่ีได้จากการถ่ายท า โดยใช้สคลิป 
(Script) เป็นหลักในการตัดต่อให้ได้งานที่ออกมาตรงตามที่วางวัตถุประสงค์และข้อตกลงที่ก าหนด
ไว้  ในส่วนของขั้นตอนนี้จะมีการใช้เทคนิคพิเศษต่างๆ เข้ามาสร้างสรรค์เนื้องาน เพื่อให้ได้งานที่มี
คุณภาพและสวยงามยิ่งขึ้น เช่น การใส่ Effect และ Sound พิเศษในเนื้องาน  
 ส าหรับการแก้ไขงาน จะเกิดขึ้นหากมีข้อผิดพลาดที่ไม่ตรงตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้  
หรือต้องการเพิ่มรายละเอียดบางประการที่ส าคัญเช่น เพิ่มรูปภาพสินค้า หรือเสียงที่ไม่ชัดเจน เป็น
ต้น หากมีขั้นตอนในการแก้ไข ทางฝ่ายผลิตจะต้องมีการส่งตัวชิ้นงานที่แก้ไขให้กับทางบริษัท
ตัวแทนโฆษณาพิจารณา และต้องมีการแก้ไขกันไปมาจนกว่าจะได้ชิ้นงานที่ตรงตามวัตถุประสงค์
ก่อนที่จะน าชิ้นงานที่ผ่านการพิจารณา (Approve) แล้วไปออกอากาศ 
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 บริษัทโฆษณา 
 1) วางแผนการใช้ส่ือ  ขั้นตอนการวางแผนการใช้ส่ือ จะมีนักวางแผนส่ือ (Media 
Planner) อยู่ในแผนกส่ือ (Media) ของบริษัทโฆษณา ท าหน้าในการวางแผนและจัดงบประมาณส่ือ
ให้กับสินค้าท่ีได้รับมอบหมายให้วางแผนจัดสรรค์งบประมาณ (Budget) ที่ก าหนดไว้ ให้ได้ผลการ
ส่ือสารที่คุ้มค่าและมีประสิทธิภาพสูงสูด  
 ในขั้นตอนนี้นักวางแผนส่ือจะเป็นผู้ไปรับข้อมูลสินค้า (Product Brief) กับฝ่าย
การตลาด (Marketing) ของสินค้า หรือรับมาจากแผนกดูแลลูกค้า (AE) ของบริษัทโฆษณา จากนั้น
จะน าข้อมูลผลิตภัณฑ์ท่ีได้มาเข้าสู่กระบวนการวิเคราะห์และวางแผนเพื่อหาช่องทางการส่ือสารที่
คุ้มค่าที่สุดให้กับสินค้าแต่ละตัว โดยจะวิเคราะห์จากปัจจัยต่างๆดังนี้  งบประมาณ (Budget) 
กลุ่มเป้าหมาย (Target) และส่ือ (Media) รวมไปถึง เรตติ้ง (Rating) และ อัตราค่าโฆษณาเฉล่ียต่อหัว
ผู้ชม (CPRP) รูปแบบของโครงสร้างงานทางด้านการวางแผนส่ือจะเรียกว่า ตารางการวางแผนส่ือ 
(Flowchart) 
 ส าหรับการวางแผนส่ือโทรทัศน์ดาวเทียมนั้น นักวางแผนส่ือจะวัดความคุ้มค่าของแต่
ละช่องและรายการจากแร๊งกิ้ง (Ranking) ของแต่ละเดือน ซ่ึงจะมีลักษณะคล้ายเรตติ้ง(Rating) ที่เป็น
ตัวบ่งชี้วัดว่าช่องใดได้รับความนิยมสูงสุด หรือช่องใดได้รับความนิยมในกลุ่มเป้าหมายที่สินค้า
หรือบริการต้องการที่จะส่ือสารไปถึง แล้วท าการค านวณน้ าหนัก (Weight) ความถ่ี (Frequency) 
ของช่องโทรทัศน์ดาวเทียมท่ีต้องการใช้ภายใต้งบประมาณ (Budget) ที่ได้รับมา 
 2) จัดซ้ือส่ือ หลังจากที่ได้ท าการวางแผนส่ือโดยสมบูรณ์แล้ว ขั้นตอนต่อไปคือการ
จัดซ้ือส่ือ ในบริษัทโฆษณาแต่ละแห่งจะมีแผนกผู้จัดซ้ือส่ือ ( Media Buyer) เป็นผู้ท าหน้าที่ในการ
เสนอราคาส่ือที่ได้จากผู้ผลิตรายการให้กับผู้วางแผนส่ือ (Media Planner) นอกจากนั้นผู้จัดซ้ือส่ือ 
จะเป็นผู้มีอ านาจในการต่อรองราคาและปรับรูปแบบ Package กับทางผู้ผลิตรายการ เพื่อให้ได้ราคา
ที่สมเหตุสมผลต่อการซ้ือ-ขาย  
 ในขั้นตอนการซ้ือส่ือโทรทัศน์ดาวเทียมนี้ ผู้จัดซ้ือส่ือจะเริ่มจากการเจรจาถึงรูปแบบ
การโฆษณาแฝงที่ต้องการกับทางฝ่ายผู้ผลิตรายการ ว่าต้องการให้โฆษณาแฝงออกมาในรูปแบบใด
และต้องการเน้นที่จะส่ือสารอะไรกับผู้ชม จากนั้นเมื่อได้รับใบเสนอราคา Package Tie-in มาจาก
รายการ ก็จะท าการค านวณราคาที่ได้รับว่าคุ้มค่ากับส่ิงที่ได้หรือไม่ โดยวัดจากค่าเฉล่ียราคาของ
รายการประเภทเดียวกัน ที่ออกอากาศในช่วงเวลาเดียวกัน และ Ranking ของรายการ จากนั้นจะท า
การต่อรองราคากับทางผู้ผลิต และออกเอกสารการส่ังซ้ือ (Purchase Order) ให้กับผู้ผลิต เพื่อเป็น
หลักฐานยืนยันในการส่ังจ่ายเงินและเป็นหลักฐานทางกฎหมาย ในขณะเดียวกันก็จะออกเอกสาร
เพื่อเรียกเก็บเงินค่าส่ือกับลูกค้า (บริษัทสินค้าท่ีว่าจ้างให้ท าการโฆษณา) 
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 3) ตรวจสอบ ขั้นตอนการตรวจสอบ เป็นขั้นตอนที่ทางบริษัทตัวแทนโฆษณา กับ ฝ่าย
ผลิตรายการจะมีการประสานงานกันในช่วงเวลาของการถ่ายท าและการตัดต่อ/แก้ไขการโฆษณา
แฝง โดยทางฝ่ายจัดซ้ือส่ือของบริษัทตัวแทนโฆษณามีหน้าที่เข้าไปตรวจสอบดูแลความเรียบร้อย
และความถูกต้องของการโฆษณาแฝงที่ได้มอบหมายให้ทางฝ่ายผลิตรายการท า ซ่ึงการตรวจสอบจะ
ใช้สคลิป (Script) ที่ได้รับการ Final Approved จากทุกฝ่ายเป็นหลักในการพิจารณาการถ่ายท าและ
การตัดต่อ/แก้ไข เพื่อให้ได้ชิ้นงานที่สมบูรณ์และตรงต่อความวัตถุประสงค์ในการส่ือสารมากที่สุด 
 4) วัดผล  การวัดผลของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม สามารถจ าแนกออกเป็น 
3 วิธีดังนี้ 
  การสุ่มตรวจเช็ค คือ การเฝ้าสังเกตุดูโทรทัศน์ดาวเทียมในวันและเวลา ที่ออกอากาศ
จริง ซ่ึงการวัดผลด้วยวิธีนี้จะท าเพียงแค่สุ่มเป็นบางวันและบางเวลาเท่านั้น ว่าได้มีการออกอากาศ
ตามวันและเวลาท่ีก าหนดไว้หรือไม่ 
 การเช็คย้อนหลัง คือ การวัดผลอย่างละเอียดจากการดูเทปบันทึกย้อนหลังทั้งหมดที่มี
การโฆษณาแฝงแล้วมีท าการบันทึกสรุปข้อมูลเป็นรายงาน (Report) ว่าได้มีการออกอากาศครบตาม
จ านวนที่ตกลงตามใบส่ังซ้ือหรือไม่ รวมไปถึงการวัดผลว่าภาพที่ออกอากาศจริงเป็นอย่างไร 
 การท า Interactive คือ การวัดผลของการส่ือสารแบบการท ากิจกรรมกับผู้ชมแบบ 2 
ทาง (2 ways communication) เช่น การเล่นเกมตอบค าถามชิงรางวัล การส่งชิงโชค การส่ง SMS 
การจัด Meeting และ Concert รวมไปถึงการใช้ส่ือเสริม เช่น Social Network Online เพื่อวัด 
Feedback จากการโฆษณาแฝง เป็นต้น 
 ออกอากาศ 
 การออกอากาศ (On Air) ถือเป็นขั้นตอนที่ส าคัญมากที่สุดอีกหนึ่งขั้นตอนใน 
กระบวนการท าโฆษณาแฝง เพราะการออกอากาศถือว่าเป็นผลของงานที่ได้สร้างสรรค์มาทั้งหมด
ตลอดระยะเวลาท่ีท างาน ในขั้นตอนการออกอากาศนี้ผู้ที่มีบทบาทส าคัญในการท างานคือ ห้องเทป 
และฝ่ายรายการ  
 ภายหลังจากการตัดต่อ/แก้ไข ชิ้นงานเป็นที่เรียบร้อยแล้ว ทางฝ่ายผลิตรายการจะท า
หน้าที่ส่งช้ินงานให้กับฝ่ายรายการเพื่อน าไปร้อยเรียงเนื้อหาให้เป็นรายการและขั้นตอนต่อไปเป็น
หน้าที่ของห้องเทปที่จะเป็นผู้วางต าแหน่งเนื้อหาเข้าไว้ในผังรายการเพื่อเตรียมออกอากาศตามวัน
และเวลาท่ีก าหนด  
 ผู้วิจัยสามารถจ าแนกรูปแบบ ออกอากาศของโทรทัศน์ดาวเทียวได้เป็น 3  รูปแบบคือ 
 1) การถ่ายทอดสด (Live) คือ รายการที่ออกอากาศพร้อมกับการถ่ายท าแบบ 
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ต่อเนื่องไม่มีการถ่ายท าแก้ไข วิธีการถ่ายทอดสดมักจะปรากฎในรายการ ข่าว และรายการที่เป็นการ
สนทนา เพื่อให้ได้ Feedback จากผู้ชมแบบ Real Time 
 2) การถ่ายทอดเทปที่บันทึก (Master) คือ รายการที่มีการบันทึกเทปถ่ายท าไว้ก่อน
ล่วงหน้า ผ่านการแก้ไขและตกแต่งเนื้อหาให้มีความสมบูรณ์ก่อนน าไปออกอากาศจริงตามวันและ
เวลาท่ีก าหนด วิธีการถ่ายทอดเทปท่ีบันทึกนี้มักจะปรากฎใน ละคร เกมโชว์ รายการเพลง และซิท
คอม เนื่องจากรายการประเภทต่างๆที่กล่าวมานี้ เป็นรายการที่ต้องอาศัยความละเอียดในการถ่ายท า 
จึงท าให้ไม่สามารถออกอากาศแบบถ่ายทอดสดได้ 
 3) การถ่ายทอดซ้ า (Rerun) คือ การน ารายการที่เคยมีการออกอากาศแล้วมาถ่ายทอด
หรือออกอากาศซ้ า อาจมีการตัดต่อ/แก้ไข เนื้อหาในบางส่วนตามความเหมาะสม เช่น ตัดบางฉาก
ออกเพื่อลดระยะเวลาในการออกอากาศให้ส้ันลง เป็นต้น 
 สรุปผล 
 กระบวนการสรุปผลจะเกิดขึ้นหลังจากที่ได้มีการออกอากาศชิ้นงานตามวันและเวลาที่
ก าหนดเป็นที่เรียบร้อยแล้ว ผู้ที่รับผิดชอบในส่วนด้านการสรุปผลนี้คือ 2 ฝ่ายอันได้แก่ ฝ่ายผู้ผลิต
รายการ และ บริษัทตัวแทนโฆษณา วิธีการสรุปผลการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมของฝ่าย
ผู้ผลิตคือ การส่งเอกสารยืนยันการออกอากาศ พร้อมกับ เทปบันทึกภาพ (CD) การออกอากาศ
ทั้งหมด มอบให้กับ บริษัทตัวแทนโฆษณา ในล าดับขั้นตอนต่อไป เมื่อบริษัทตัวแทนโฆษณาได้รับ
เอกสารใบยืนยันการออกอากาศและเทปบันทึกภาพจากผู้ผลิตรายการแล้ว ก็จะมีหน้าทีส่รุปผล จาก
การวิเคราะห์และวัดผลจากการส่ือสารว่าได้ผล และมีผู้พบเห็นโฆษณามากน้อยเพียงใด โดยการท า
การวิจัยสุ่มกลุ่มตัวอย่าง และการรวบรวมข้อมูลจากผู้เข้าร่วมกิจกรรม เป็นต้น 
 ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ โอกาส และ อุปสรรค์ ขอกระบวนการและวิธีการโฆษณาแฝงใน
โทรทัศน์ดาวเทียมได้ดังต่อไปนี้ 
โอกาสของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 

1) เนื่องจากยังไม่มีผู้ควบคุมดูแลเกี่ยวกับความเหมาะสมของการโฆษณา หรือที่เรียก
กันว่า กองเซนเซอร์ จึงส่งผลให้การโฆษณาแฝงและโฆษณาอ่ืนๆ ที่ออกอากาศผ่านโทรทัศน์
ดาวเทียมสามารถโฆษณาสินค้าได้เต็มที่ ทั้งภาพ และเสียง สรรพคุณ และท าให้จ านวนของการ
โฆษณาชวนเชื่อ และการโฆษณาเกินจริง เพิ่มมากขึ้นไปด้วย ซ่ึงถือว่าเป็นโอกาสทางธุรกิจการ
โฆษณาและเป็นโอกาสทางการตลาดของสินค้าและบริการที่สามารถส่ือสารข้อมูลสินค้าไปสู่
ผู้บริโภคได้อย่างง่ายดาย 
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2) ผู้ผลิตรายการสามารถสร้างสรรค์ผลงานได้อย่างไร้ข้อจ ากัด บนพื้นที่ส่ือเสรี ท าให้
การถ่ายทอดความคิด และการสะท้อนความจริงในสังคม มีความชัดเจน และเป็นความจริงมากขึ้น 
ส่งผลให้ผู้ชมมีโอกาสได้รับชมรายการที่หลากหลายรูปแบบมากขึ้น 

3) สามารถเพิ่มจ านวนความถ่ีในการโฆษณา เนื่องจากอัตราค่าโฆษณาแฝงในโทรทัศน์
ดาวเทียมค่อนข้างต่ า เนื่องจากต้นทุนในการผลิตยังไม่สูงเท่าฟรีทีวี  จึงส่งผลให้นักโฆษณาและ
นักการส่ือสารการตลาด มีก าลังที่จะซ้ือโฆษณาในระยะเวลาที่ยาวนานขึ้น ท าให้ความถ่ีในการ
มองเห็นสินค้าเพิ่มขึ้นตามไปด้วย 

4) สร้างโอกาสในการเพิ่มยอดขายและสร้างตราสินค้าให้กับสินค้าหรือบริการที่มี
งบประมาณจ ากัดในการท าการส่ือสารการตลาด  
อุปสรรค์ของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 

1) การโฆษณาที่มากเกินความเหมาะสม เนื่องจากการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์
ดาวเทียมสามารถท าได้หลากหลายรูปแบบ และเสรี อีกทั้งยังมีการเห็นสินค้า และมีการพูดถึงสินค้า
เกินจริง ซ่ึงส่ิงเหล่านี้หากมีปรากฎให้เห็นมากเกินไป อาจส่งผลให้เกิดทัศนคติในแง่ลบกับตัวสินค้า
และรายการได้ ดังนั้นนักโฆษณาและผู้ผลิตรายการต้องค านึงถึงความพอดี และความเหมาะสมใน
การค านวณน้ าหนักของสารที่จะส่ือไปถึงผู้บริโภคหรือผู้ชมไม่ให้มากหรือน้อยจนเกินไป 

2) ข้อจ ากัดของศิลปิน ดารา และพิธีกร ที่ไม่สามารถหยิบใช้สินค้าได้ เนื่องจากคิด
ค่าจ้างสูง และมีข้อจ ากัดเรื่องภาพลักษณ์ค่อนข้างเยอะ ส่งผลให้กระบวนการการท าโฆษณาแฝงไม่
เป็นไปตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้ 
        5.1.3 ประสิทธิผลของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 

 ผลที่ได้จากการวิจัยคุณภาพครั้งนี้ ผู้วิจัยสามารถอธิบายเกี่ยวกับประสิทธิผลของการ
โฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ได้ดังนี้ 
 การรับรู้ในตราสินค้า (Awareness) 
 การรับรู้ในตราสินค้าถือเป็นวัตถุประสงค์หลักในการส่ือสารการตลาดที่นักโฆษณา
ค านึงถึงเป็นหลัก เนื่องจากหน้าที่หลักของการส่ือสารก็คือ การส่งสารไปสู่ผู้รับให้ได้มากที่สุด หรือ
ท าให้ผู้รับเข้าถึง (Reach) เนื้อหาโฆษณาท่ีต้องการส่ือสารออกไปมากที่สุด 
 จากการวิจัยสัมภาษณ์เชิงลึกกับบริษัทตัวแทนโฆษณาในด้านการรับรู้ในตราสินค้า 
พบว่า ผู้ชมรายการส่วนมากคิดเป็นสัดส่วนมากกว่า  70 เปอร์เซนต์ ทราบว่ารายการที่ออกอากาศใน
โทรทัศน์ดาวเทียมมีการโฆษณาสินค้าสอดแทรกอยู่อย่างจงใจ จึงอาจสรุปได้ว่า การโฆษณาแฝงใน
โทรทัศน์ดาวเทียม (Tie-in) มีประสิทธิภาพต่อการสร้างการรับรู้ในตราสินค้าแก่ผู้ชม 
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 การจดจ า (Remind) 
 การจดจ า คือ การที่ผู้รับสารหรือผู้ชมสามารถจดจ าและระลึกถึงข้อมูลรายละเอียด และ
ตราสินค้าได้ภายหลังจากการชมรายการที่มีโฆษณาแฝง  
 จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับบริษัทตัวแทนโฆษณา (Agency) ในด้านการจดจ า  
พบว่า ผู้ชมรายการผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมจ านวน 50 เปอร์เซนต์ สามารถจดจ าชื่อสินค้าและตรา
สินค้าได้ในครั้งแรกที่เห็น และผู้ชมรายการผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมมากกว่า 80 เปอร์เซนต์ สามารถ
จดจ าตราสินค้า และข้อมูลสินค้าได้เมื่อได้รับชมรายการมากกว่า 2-3  ครั้งขึ้นไป ในขณะที่ผู้ชม
รายการผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมส่วนน้อยอีกประมาณ 20 เปอร์เซนต์ ไม่สามารถจ าข้อมูลเกี่ยวกับ
สินค้าได้ 
 ผลการวิจัยเรื่องการจดจ า ท าให้ผู้วิจัยทราบว่า ความถ่ี (Frequency) ในการเห็นโฆษณามี
ผลต่อการสร้างการจดจ าในตราสินค้า โดยยิ่งใช้ความถ่ีมาก โอกาสในการจดจ าท่ีมีต่อตราสินคา้กจ็ะ
เพิ่มมากขึ้นไปด้วย 
 ความรู้สึกและทัศนคติที่มีต่อการโฆษณาแฝง 
 ความรู้สึกและทัศนคติในการวิจัยครั้งนี้หมายถึง ความคิด ความรู้สึก และมุมมองของ
ผู้ชมที่มีต่อรายการโทรทัศน์ดาวเทียม ว่ามีความชอบมาก ชอบ ไม่ชอบ เฉยๆ หรือมีมุมมองต่อ
สินค้าท่ีพบเห็นในโฆษณาแฝงอย่างไร 
 จากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับบริษัทตัวแทนโฆษณา (Agency) ในด้านความรู้สึกและ
ทัศนคติที่มีต่อการโฆษณาแฝง พบว่า ผู้ชมรายการผ่านโทรทัศน์ดาวเทียม 70 เปอร์เซนต์ชอบและ
เห็นด้วยที่รายการในโทรทัศน์ดาวเทียมมีการโฆษณาแฝงอยู่ ในขณะที่ในอีก 30 เปอร์เซนต์ มี
ความรู้สึกว่าถูกชี้น าและยัดเยียดโดยการโฆษณาสินค้าท่ีเยอะเกินไป  
 ผลจากการวิจัยที่ได้นี้ ท าให้ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์ผลของการส่ือสารเกี่ยวกับ ข้อดีและ
ข้อเสีย ของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมได้ดังต่อไปนี้ 
ข้อดีของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 
 1) ท าให้ได้ฉากภาพท่ีสวยงาม สมจริง ในกระบวนการผลิตรายการ 
 2) สามารถช่วยบอกรายละเอียดของสินค้าได้อย่างชัดเจน เด่นชัด 
 3) ช่วยสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับสินค้า 
 4) ช่วยสร้างการจดจ าและการระลึกถึงสินค้า 
 5) มีความสามารถในการโน้มน้าวใจในการเลือกสินค้า 
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ข้อเสียของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 
 1) หากมีการออกแบบการโฆษณาแฝงไม่แนบเนียน อาจสร้างความรู้สึกแง่ลบต่อตัว
สินค้า 
 2) หากมีการโฆษณาแฝงที่จงใจเกินไป อาจท าให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกว่าถูกชี้น า ยัดเยียด 
 การตัดสินใจซ้ือ (Decide) 

 การตัดสินใจซ้ือส าหรับงานวิจัยครั้งนี้ จะกล่าวถึงการตัดสินใจซ้ือสินค้าท่ีปรากฎอยู่ใน 
รายการโทรทัศน์ดาวเทียมว่า ภายหลังจากการเห็นโฆษณาแฝงในรายการแล้วมีอิทธิผลต่อผู้ชม
รายการในการเลือกซ้ือสินค้าในอนาคตมากหรือน้อยเพียงใด มีแนวโน้มว่าจะซ้ือหรือไม่ซ้ือ และ
การโฆษณาแฝงนี้มีความสามารถท าให้เปล่ียนแปลงทัศนคติที่มีต่อสินค้าจากเดิมได้มากน้อย
เพียงใด 
 ผลจากการวิจัยสัมภาษณ์เชิงลึกกับบริษัทตัวแทนโฆษณา (Agency) ในด้านการ
ตัดสินใจซ้ือ พบว่า ผู้ที่ผ่านการรับชมและเข้าถึงการโฆษณาแฝงในรายการผ่านโทรทัศน์ดาวเทียม 
เลือกที่จะตัดสินใจซ้ือสินค้าโดยเฉล่ีย 30 เปอร์เซนต์ และมีแนวโน้มที่จะซ้ือสินค้า 40 เปอร์เซนต์ 
ในขณะที่ผู้ชมอีกจ านวนหนึ่งคิดเป็นสัดส่วนประมาณ 20 เปอร์เซนต์ มีความรู้สึกเฉยๆ และต้องการ
การเปรียบเทียบเพื่อตัดสินใจ และอีกเพียง 10 เปอร์เซนต์ที่ไม่คิดจะซ้ือสินค้า 

 จากการสัมภาษณ์เชิงลึกท าให้ผู้วิจัยทราบว่า การโฆษณาแฝงเป็นปัจจัยส าคัญส่วนหนึ่ง 
ที่สามารถส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือในด้านการให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์และการสร้างการรับรู้สู่ผู้ชมหรือ
ผู้บริโภค แต่ในขณะเดียวกันการตัดสินใจซ้ือในกลุ่มผู้บริโภคต้องอาศัยปัจจัยอ่ืนๆ ในการช่วย
ตัดสินใจ จะสังเกตุเห็นได้ว่าหากรวบรวมจ านวนของกลุ่มตัวอย่างในส่วนของ ”อาจจะซ้ือ” ที่มีอยู่ 
40 เปอร์เซนต์ และ “ขอตัดสินใจ” ที่มีอยู่ 20 เปอร์เซนต์ ซ่ึงเป็นสัดส่วนรวมถึง 60 เปอร์เซนต์ที่อยู่
ในขั้นตอนการตัดสินใจ หรือมีความลังเล เนื่องจากผู้บริโภคในยุคปัจจุบันมีความสามารถในการ
แสวงหาข้อมูลและการเปรียบเทียบสินค้าได้ง่ายกว่าในอดีต ด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัยและมีการ
พัฒนาขึ้นอย่างต่อเนื่องท าให้ผู้บริโภคมีมิติในการตัดสินใจซ้ือสินค้าที่ซับซ้อนยิ่งขึ้น อันประกอบ
ไปด้วยหลายปัจจัยขึ้นอยู่กับทัศนคติและไลฟสไตล์การใช้ชีวิตของแต่ละคน ดังปัจจัยการตัดสินใจ
ซ้ือที่ผู้วิจัยค้นพบต่อไปนี้ 
 การโฆษณา : สร้างการรับรู้ในตราสินค้า และให้ข้อมูลสินค้าแก่ผู้บริโภคท าให้ผู้บริโภค
รู้จักสินค้า เกิดความคุ้นเคย และผูกพันธ์กับสินค้า มากกว่าสินค้าท่ีไม่มีการโฆษณา นอกจากนั้นยัง
สามารถสร้างการรับรู้เกี่ยวกับข้อมูลเชิงลึกของสินค้ามากขึ้น ท าให้ผู้บริโภคเกิดความเชื่อมั่นในตรา
สินค้า  



136 

 การก าหนดราคา  สร้างมูลค่าให้กับสินค้า และสร้างยอดขายให้กับสินค้า การก าหนด
ราคาสูงสามารถสร้างความรู้สึกมีคุณค่าต่อตราสินค้าได้ ยากแก่การครอบครอง ใช้แล้วเกิดความ
ภาคภูมิใจ ในขณะเดียวกันการก าหนดราคาต่ าก็สามารถสร้างความเป็นกันเอง และความเข้าถึงง่าย 
มักใช้กับผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นของอุปโภคบริโภคในชีวิตประจ าวัน ที่มักใช้กลุยุทธ์เรื่องราคาในการท า
การตลาด 
 คุณภาพของสินค้า  สินค้าท่ีมีคุณภาพดี สามารถสร้างการตัดสินใจซ้ือในกลุ่มผู้บริโภค
ได้ในระยะยาว เรียกว่า ความจงรักภักดีต่อตราสินค้า (Brand Loyalty) สินค้าที่ได้คุณภาพมักจะ
ได้รับความไว้วางใจและการบอกต่อแนะน าจากบุคคลใกล้ชิด จนท าให้ผู้บริโภคมีความมั่นใจและ
เชื่อใจต่อตัวสินค้า 
 กระแสสังคม   กระแสสังคมใน ณ ที่นี้หมายความรวมถึงการส่ือสารผ่านสังคม
ออนไลน์ (Social Media) และศิลปิน ดารา นักร้อง ซ่ึงเป็นปัจจัยส าคัญที่สามารถเปล่ียนแปลง
ทัศนคติและมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือในกลุ่มผู้บริโภคได้  
การส่งเสริมการขาย : อันได้แก่ โปรโมชั่น และการตกแต่ง ณ จุดขาย ล้วนแต่มีปัจจัยที่มีส่วน
กระตุ้นต่อการตัดสินใจซ้ือ ณ จุดขาย เช่น การลด แลก แจก แถม หรือมีการทดลองใช้ เป็นต้น 
 
5.2   อภิปรายผลการวิจัย 
        5.2.1 รูปแบบและลักษณะของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 
 ผลการศึกษาวิจัย พบว่า รูปแบบของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม มี 9 รูปแบบ 
อันได้แก่ รูปแบบการวางผลิตภัณฑ์ประกอบฉาก (Product Placement), รูปแบบการเคล่ือนไหวของ
ผลิตภัณฑ์ในฉาก (Product Movement) รูปแบบวีทีอาร์ผู้สนับสนุนหัวเบรกและท้ายเบรก (VTR) 
รูปแบบโลโก้มุมจอ และ โลโก้ท้ายรายการ (Logo) รูปแบบการจับชิ้นส่วนชิงโชค (Lucky Draw) 
รูปแบบสกู๊ป (Scoop) รูปแบบการแจกสินค้าและบริการในรายการ (Game) รูปแบบป้ายในรายการ 
(Signboard) รูปแบบการสอดแทรกบทโทรทัศน์ (Script) ซ่ึงสอดคล้องบางส่วนกับแนวคิดของ 
Karrh  (อ้างถึงใน เสริมยศ  ธรรมรักษ์, 2542 น. 14) ที่กล่าวไว้ว่า การโฆษณาสินค้าแฝงในละคร
โทรทัศน์ Product  Placement    เป็นรูปแบบหนึ่งในบรรดาเครื่องมือมากมายที่นักการตลาด
สามารถใช้เพื่อส่ือสารตราสินค้าให้เป็นที่พบเห็นได้ (Visibility) แนวคิดของ Tellis (1197, น. 356)  
ที่ได้ให้ค านิยามว่า   Product  Placement   เป็นการเสียสละค่าใช้จ่ายเพื่อที่จะใช้ชื่อตราสินค้าหรือ
ภาพของสินค้าได้ไปปรากฎเคียงคู่ไปกับรายการโดยไม่ได้มีการระบุชื่อว่าเป็นผู้สนับสนุนอย่าง
ชัดเจนหรือไม่ได้มีลักษณะเป็นโฆษณา (Noncommercial  Character)  เช่น  ในภาพยนต์แสดงให้
เห็นฉากที่เป็นป้ายชื่อโรงแรมอย่างชัดเจน โดยมิได้กล่าวอ้างว่าโรงแรมนี้เป็นผู้สนับสนุน การ
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โฆษณาสินค้าแฝงสามารถพบเห็นได้ในภาพยนต์ละครโทรทัศน์รายการ เหตุการณ์สาธารณะ 
(Pubic Event) หรือแม้แต่การถ่ายทอดข่าว และ แนวคิดของ ศิริวรรณ  เสรีรัตน์  (2538, น. 292)  ที่
ได้ให้ค านิยาม  Product Placement  ในรายการโทรทัศน์และภาพยนต์ (Product  Placement  in 
Movies  and  Television) ว่า  “เป็นการส่งเสริมผลิตภัณฑ์โดยน าผลิตภัณฑ์หรือชื่อผลิตภัณฑ์ให้
ปรากฎในเนื้อหาของภาพยนต์หรือโทรทัศน์   เช่น  ในละครโทรทัศน์เรื่องศิลามณี  ดาราเด่นใน
เรื่องขับรถเบนซ์ด้วย” เช่นเดียวกันกับผลงานวิจัยของ วลีทิพย์ นันทเอกพงศ์ (2550) ที่พบว่า 
รูปแบบการโฆษณาแฝงสินค้าในละครซิทคอมของบริษัทอาร์เอส จ ากัด (มหาชน) มี 4 รูปแบบคือ 
(1) การสร้างสินค้าประกอบในฉาก (Product Placement) (2) การวางสินค้าโดยให้ตัวละครเป็นผู้
หยิบใช้สินค้า(Product Movement) (3) VTR สนับสนุนหัวเบรกของละคร และ (4) กรอบภาพ
โฆษณาสินค้า (Window Logo) จากแนวคิดและทฤษฎีที่ผู้วิจัยยกขึ้นมาอ้างอิงถึงนั้น ยังไม่มีการ
กล่าวถึงรูปแบบการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมแบบเชิงลึกเพิ่มเติมที่ผู้วิจัยค้นพบขึ้นมา อัน
ได้มีการพัฒนาต่อยอดจากรูปแบบเดิมสู่การส่ือสารปัจจุบันที่มีรูปแบบหลากหลายมากขึ้น อันได้แก่ 
รูปแบบโลโก้มุมจอ และโลโก้ท้ายรายการ (Logo) รูปแบบการจับช้ินส่วนชิงโชค (Lucky Draw) รูป
แบบสกู๊ป (Scoop) รูปแบบการแจกสินค้าและบริการในรายการ (Game) รูปแบบป้ายในรายการ 
(Signboard) รูปแบบการสอดแทรกบทโทรทัศน์ (Script) จึงอาจกล่าวได้ว่า “รูปแบบของการ
โฆษณาแฝงทางโทรทัศน์และโทรทัศน์ดาวเทียมได้มีการปรับปรุง เปล่ียนแปลง ไปตามค่านิยม และ
ยุคสมัย เพื่อให้ได้รูปแบบการโฆษณาแฝงที่สมบูรณ์และได้ประสิทธิภาพในการส่ือสารมากขึ้น  
นอกจากนั้นบทบาทของรายการโทรทัศน์ที่มีความหลากหลายทางรูปแบบและกฎเกณฑ์ข้อบังคับ
เกี่ยวกับการโฆษณาในปัจจุบันส่งผลให้รูปแบบการโฆษณาแฝงมีความแตกต่างกันตามความ
เหมาะสมของแต่ละบทบาทนั้น ดังจะเห็นได้ว่า การโฆษณาแฝงระหว่างฟรีทีวีและโทรทัศน์
ดาวเทียมที่มีรูปแบบการโฆษณาแฝงแตกต่างกันเนื่องจากมีข้อจ ากัดและกระบวนการในการลง
โฆษณาแฝงที่แตกต่างกัน หรือการโฆษณาแฝงในละครก็มีความแตกต่างกับการโฆษณาแฝงใน
รายการเพลงเช่นเดียวกัน เนื่องจากรูปแบบการน าเสนอของรายการมีความแตกต่างกัน” 

 จากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลเกี่ยวกับผลของการวิจัยที่เกี่ยวข้องกับเรื่องลักษณะของการ
โฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ยังไม่มีทฤษฎีและแนวคิดใดที่กล่าวถึงลักษณะของการโฆษณา
แฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ดังที่ผู้วิจัยคนพบจากการวิจัยเชิงลึก ว่าลักษณะของการโฆษณาแฝงใน
โทรทัศน์ดาวเทียม มี 4 ลักษณะ อันได้แก่ ลักษณะของการโฆษณาแฝงแบบแสดงให้เห็นสินค้า 
หรือ ผลิตภัณฑ์  (Prop) ลักษณะของการโฆษณาแฝงแบบใช้ตราสินค้า หรือ สัญลักษณ์ 
(Sign)ลักษณะของการโฆษณาแฝงโดยการพูดคุณประโยชน์สินค้าหรือบริการ (Script) ลักษณะของ
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การโฆษณาแฝงโดยการสาธิต (Demonstration) ซ่ึงถือว่าเป็นองค์ความรู้ใหม่ที่ได้จากการศึกษาวิจัย
ครั้งนี้ 
        5.2.2 กระบวนการและวิธีการลงโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 

 ผลจากการวิจัย พบว่า กระบวนการและวิธีการลงโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมเป็น
การประสานงานกันระหว่างผู้ผลิตรายการโทรทัศน์ดาวเทียมกับบริษัทตัวแทนโฆษณา เพื่อ
สร้างสรรค์งานโฆษณาในรูปแบบการแฝงสินค้าหรือบริการเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของรายการอย่าง
แนบเนียน ซ่ึงมีความสัมพันธ์เกี่ยวเนื่องกันทางด้านธุรกิจการส่ือสารการตลาด โดยปราศจาก
ขั้นตอนของการเซนเซอร์ และมีค่าการตอบแทนการโฆษณาแฝงด้วยรูปแบบการช าระเงิน ภายใต้
ข้อตกลงอย่างเป็นระบบในเชิงธุรกิจ ซ่ึงสอดคล้องบางส่วนกับแนวคิดของ Tellis ที่ได้ให้ค านิยาม
การโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ ไว้ว่าเป็นการเสียค่าใช้จ่ายเพื่อที่จะได้ชื่อตราสินค้าหรือภาพของสินค้า
ไปปรากฏเคียงคู่ไปกับรายการ โดยไม่ได้มีการระบุชื่อว่าเป็นผู้สนับสนุนอย่างชัดเจน (Gerard J. 
Tellis, 1997, p. 142) ส าหรับส่วนที่แตกต่างจากผลการวิจัยครั้งนี้คือ ผู้วัจัยค้นพบว่า การโฆษณา
แฝงทางโทรทัศน์ดาวเทียมในปัจจุบันได้มีการระบุชื่อสินค้าและผลิตภัณฑ์ว่าเป็นผู้สนับสนุนอย่าง
ชัดเจน โจ่งแจ้ง และจัดว่าเป็นส่วนส าคัญที่ขาดไม่ได้ส าหรับการลงโฆษณาในยุคปัจจุบัน เนื่องจาก
กระบวนการในการลงโฆษณาแฝงผ่านทางโทรทัศน์ดาวเทียมท าได้ง่าย เพราะไม่ต้องผ่าน
กระบวนการและขั้นตอนของการเซนเซอร์เพื่อตรวจสอบ ควบคุม และดูความเหมาะสมของการ
โฆษณาแฝงที่จะออกอากาศไปสู่ผู้ชม จึงท าให้การโฆษณาแฝงทางโทรทัศน์ดาวเทียมสามารถท าได้
อย่างเสรี โดยไม่ค านึงถึงจรรยาบรรณ ความเหมาะสม และศีลธรรมอันดีงามอันเป็นจิตส านึกของผู้
ส่งสารพึงมี แต่ในทางตรงกันข้าม เสรีที่ได้รับในการท าโฆษณาแฝงผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมโดยไม่
ผ่านเซนเซอร์ ก่อให้เกิดช่องว่างที่เอ้ือผลประโยชน์ให้กับธุรกิจทางด้านการส่ือสารการตลาดและ
การโฆษณาในการท าการส่ือสารข้อมูลที่ต้องการไปสู่ผู้บริโภคหรือกลุ่มเป้าหมายได้อย่างไร้
ข้อจ ากัดและมีประสิทธิภาพมากขึ้น ซ่ึงอาจกล่าวได้ว่า การปราศจากเซนเซอร์ในการท าโฆษณาแฝง
ผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมนี้เป็นโอกาสที่ดีในเชิงธุรกิจ แต่อาจเป็นข้อเสียต่อการสร้างสรรค์งานที่
ส่งออกไปสู่สังคม 

 จากการวิจัยครั้งนี้ ท าให้ผู้วัจัยค้นพบอีกหนึ่งประเด็นที่น่าสนใจเกี่ยวกับวิธีการดึงดูด
ความสนใจและวิธีการโน้มน้าวผู้ชมหรือผู้บริโภคที่ปรากฎในกระบวนการและขั้นตอนการ
สร้างสรรค์งานการโฆษณาแฝง ซ่ึงนอกจากจะมีวัตถุประสงค์เพื่อต้องการสร้างการจดจ า และสร้าง
การรับรู้ในตราสินค้าแล้ว ยังมีวัตถุประสงค์เพื่อโน้มน้าวให้ผู้ชมหรือผู้บริโภคเกิดความเชื่อและ
เปล่ียนแนวคิดทัศนคติให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ของการส่ือสารที่ตั้งไว้ โดยใช้วิธีการส่ือสารผ่าน
ช่องทางส่ือ และใช้ผู้มีอิทธิพลทางความคิด เช่น ศิลปิน ดารา หรือพิธีกร เป็นเครื่องมือและวิธีใน
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การส่ือสารเพื่อโน้มน้าวใจ ซ่ึงสอดคล้องกับทฤษฎีของ เบรมเบค และ โฮเวลล์ (Brembeck & 
Howell, 1952  อ้างถึงในดวงนภา จันทรมาศรักษา, 2548, น. 48) ทีก่ล่าวถึงการโน้มน้าวใจว่า “เป็น
ความพยายามอันแน้วแน่ที่จะเปล่ียนแปลงความคิด การกระท าโดยการควบคุมแรงผลักดันของ
มนุษย์ไปสู้เป้าหมายที่ก าหนดไว้ล่วงหน้า”  หรือ “ความพยายามที่จะสร้างอิทธิพลเหนือผู้อ่ืน 
(Influence Attempt)” และสอดคล้องเป็นอย่างยิ่งกับทฤษฎีกลุ่มอ้างอิงของ Assael (อ้างถึงใน เสริม
ยศ  ธรรมรักษ์, 2542, น. 27) ที่ได้กล่าวไว้ว่า การน ากลุ่มอ้างอิงมาใช้ในการตลาด (Marketing 
Implication)  โดยนักการตลาดอาจใช้บุคคลที่มีอิทธิพลต่อผู้บริโภค มาใช้เป็นตัวแทนกลุ่มอ้างอิง
การโฆษณาซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผู้ที่มีชื่อเสียง (Celebrity) เช่น ดารา นักแสดง นักร้อง นักกีฬาที่มี
ชื่อเสียง ซ่ึงทุกคนมองว่าผู้ท่ีมีช่ือเสียงเหล่านี้มีชีวิตที่สมบูรณ์แบบ ชนิดที่ใครก็อยากจะเป็นอย่างนั้น 
ดังนั้นการโฆษณาจึงมักใช้คนที่มีชื่อเสียงในวงการต่างๆ มาเป็นตัวแทนสินค้าและบริการ เพื่อให้
เกิดความน่าสนใจในสินค้าและผลิตภัณฑ์นั้น 

 นอกจากนี้ผลจากการวิจัย ยังท าให้ผู้วิจัยสามารถอธิบายและล าดับถึงกระบวนการใน
การท าโฆษณาแฝงไว้ได้อย่างละเอียด ซ่ึงยังไม่มีปรากฎในแนวคิดและทฤษฎีใดตามที่ผู้วิจัยได้ยกมา
กล่าวอ้างถึง จึงอาจถือว่า กระบวนการท าโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมนี้ เป็นองค์ความรู้ไหม่ที่
ผู้วิจัยค้นพบจากการวิจัยครั้งนี้ ดังภาพท่ี 5.1   
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ภาพที่ 5.1  ภาพกระบวนการท าโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมระหว่างผู้ผลิตรายการกับบริษัท
ตัวแทนโฆษณา 
 
        5.2.3 ประสิทธิผลของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม 
 ผลจากการวิจัยเกี่ยวกับประสิทธิผลของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมในด้าน 
การรับรู้ในตราสินค้า  (Awareness) พบว่า ผู้ชมรายการส่วนมากคิดเป็นสัดส่วนมากกว่า 70 
เปอร์เซนต์ จากกลุ่มตัวอย่างท่ีได้คัดเลือกมา ทราบว่าในรายการที่ออกอากาศทางโทรทัศน์ดาวเทียม
มีการโฆษณาสินค้าสอดแทรกอยู่อย่างจงใจ เนื่องจากเห็นว่ามีการโฆษณาสินค้าแฝงอยู่ในระหว่าง
การรับชมรายการที่ตนเองให้ความสนใจ โดยมีความพยายามเน้นน าเสนอให้สินค้าเป็นจุดสนใจ 
และพยายามดึงดูดสายตาด้วยเทคนิคต่างๆ จึงสรุปได้ว่า การโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม โดย
วิธีการสอดแทรกสินค้าและข้อมูลสินค้าเข้าไปในรายการหรือเนื้อหาที่น่าสนใจของรายการช่วงใด
ช่วงหนึ่ง ผ่านการวาง หรือ หยิบ จับ โดยพิธีกร ดารา  และผ่านเทคนิคพิเศษต่างๆในการน าเสนอ ที่
เน้นวัตถุหรือสินค้านั้นให้มีความโดดเด่นเป็นพิเศษ ส่งผลและมีประสิทธิภาพต่อการสร้างการรับรู้
ในตราสินค้าแก่ผู้ชมมากกว่าการโฆษณาแบบช่วงพักเบรกโฆษณา (Commercial Spot) ซ่ึง
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สอดคล้องกันกับ (เสรี วงษ์มณฑา, 2542, น. 84 – 87) ที่ได้อธิบายถึงทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการ
รับรู้ไว้ว่า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ของมนุษย์ (Factors Affecting Consumer Perception) 
ประกอบด้วย องค์ประกอบทางด้านเทคนิค (Technical Factors) อันได้แก่ 
 การเคล่ือนไหว (Movement)  หมายถึง การที่วัตถุหรือสินค้าเคล่ือนที่ไปมา เช่น ป้าย
โฆษณาท่ีมีไฟวิ่งไปวิ่งมาจะดึงดูดความสนใจได้มากกว่าป้ายโฆษณาท่ีมีไฟนิ่งๆ หรือภาพที่ปรากฎ
เป็นภาพนิ่งจะมีความน่าสนใจน้อยกว่าภาพที่มีการเคล่ือนไหว ดังนั้นส่ือโทรทัศน์จึงเป็นส่ือหนึ่งที่
ท าให้เกิดการรับรู้ได้ง่าย เพราะเป็นส่ือที่สามารถน าเสนอการเคล่ือนไหวผ่านภาพที่ปรากฎบน
จอโทรทัศน์ ปัจจัยด้านการเคล่ือนไหวจะสะท้อนผ่านการโฆษณาแฝงสินค้าในละคร ในรูปแบบ
ของการเคล่ือนไหวกล้อง (Camera movement) การเคล่ือนไหวของวัตถุ เช่น การขยายภาพให้มี
ขนาดใหญ่ขึ้นหรือ Zoom in ท าให้เห็นสินค้าได้ชัดเจนยิ่งขึ้น การ Plan ภาพจากป้ายสถานที่ (สินค้า) 
ไปสู่ตัวละครหรือภายในสถานที่ที่เกิดเหตุการณ์นั้นโดยน าเสนอว่าฉากต่อไปจะเกิดเหตุการณ์ขึ้นที่
ใด หากมีการน าเสนอได้อย่างกลมกลืนกับบทละครก็จะท าให้สถานที่นั้นเกิดภาพลักษณ์ที่ดีเช่นกัน 
เช่น การ Plan จากป้ายชื่อโรงพยาบาลไปสู่ตัวตึกของโรงพยาบาล เป็นต้น ซ่ึงคล้ายคลึงกันกับส่ิงที่
ผู้วิจัยพบจากการศึกษาครั้งนี้ที่สังเกตเห็นว่ามีการเคล่ือนย้ายสินค้าท่ีวางอยู่ในฉากของรายการอย่าง
ตั้งใจ และใช้เทคนิคการถือสินค้าให้เห็น package ชัดเจน ดังตัวอย่างภาพที่ได้จากการสังเกตการณ์
ในรายการเพลงติดดาว ช่อง FAN TV 
 

 
 

ภาพที่ 5.2   ภาพการเคล่ือนย้ายต าแหน่งสินค้าในรายการเพลงติดดาว ช่อง FAN TV 
  
 และ ต าแหน่ง (Position) ต าแหน่งของตราสินค้าจะเห็นได้จากตราสินค้าที่ เป็น
สปอนเซอร์โฆษณา ถ้าเป็นในด้านการโฆษณาแฝงสินค้าในละครก็จะหมายถึงต าแหน่งสินค้าที่
ปรากฎบนจอโทรทัศน์ ควรจะเป็นต าแหน่งที่มีความโดดเด่น ดังที่ค้นพบจากการวิจัยครั้งนี้ ที่พบว่า
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มีความจงใจที่จะให้สินค้าวางอยู่ในต าแหน่งที่โดดเด่นและเห็นชัดเจน ดังภาพตัวอย่างที่ 5.3 จาก
การศึกษาเทปบันทึกภาพของรายการเพลงติดดาว ช่อง FAN TV 
  

 
 

ภาพที่ 5.3   ภาพการวางต าแหน่งสินค้าในรายการเพลงติดดาว ช่อง FAN TV 
 
 การจดจ า คือ การที่ผู้รับสารหรือผู้ชมสามารถจดจ าและระลึกถึงข้อมูลรายละเอียด และ
ตราสินค้าได้ภายหลังจากการชมรายการที่มีโฆษณาแฝง ผลจากการวิจัยในด้านการจดจ า พบว่า 
ผู้ชมรายการผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมจ านวน 50 เปอร์เซนต์ สามารถจดจ าชื่อสินค้าและตราสินค้าได้
ในครั้งแรกที่เห็น และผู้ชมรายการผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมมากกว่า 80 เปอร์เซนต์ สามารถจดจ าตรา
สินค้า และข้อมูลสินค้าได้เม่ือได้รับชมรายการมากกว่า 2-3  ครั้งขึ้นไป ในขณะที่ผู้ชมรายการผ่าน
โทรทัศน์ดาวเทียมส่วนน้อยอีกประมาณ 20 เปอร์เซนต์ ไม่สามารถจ าข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าได้ จึงอาจ
กล่าวสรุปได้ว่า การโฆษณาแฝงผ่านโทรทัศน์ดาวเทียม สามารถสร้างการจดจ า (Remind) ต่อตรา
สินค้าท่ีปรากฎในรายการได้ส่วนหนึ่ง โดยต้องอาศัยเทคนิคพิเศษในการน าเสนอ เพื่อกระตุ้นการ
จดจ าและไม่ท าให้ผู้ชมมองผ่านส่ิงที่ต้องการน าเสนอ จึงจะถือว่าสามารถสร้างการจดจ าได้ส าเร็จ
บรรลุทางการส่ือสาร ซ่ึงสอดคล้องบางส่วนกับ (รุ่งนภา พิตรปรีชา, 2539, น. 548) ที่กล่าวถึง การ
เลือกจ าสาร (Selective Retention) ไว้ว่า ส่ิงท่ีมนุษย์ให้ความสนใจนั้นไม่ใช่ส่ิงที่มนุษย์จะจดจ าได้
ทั้งหมด เราจะเลือกจ าในบางสารและจะลืมสารบางสารไปเลย ในทางการโฆษณานั้นการย้ าสารจะ
เป็นการช่วยความจ าของผู้บริโภค ท าให้การรับรู้เป็นไปตามเป้าหมายสูงสุด คือผู้รับสารสามารถ
จดจ าในสารที่ผู้ส่งสารเสนอ อันเป็นช่องทางการส่ือสารประสบความส าเร็จ  
 นอกจากนี้ผู้วิจัยยังค้นพบว่า ความถ่ี (Frequency) ในการเห็นโฆษณาเป็นปัจจัยส าคัญที่
มีผลต่อการสร้างการจดจ าในตราสินค้า โดยยิ่งใช้ความถ่ีมาก โอกาสในการจดจ าท่ีมีต่อตราสินค้าก็
จะเพิ่มมากขึ้นไปด้วย จึงอาจกล่าวได้ว่า ความถ่ี (Frequency) เป็นอีกหนึ่งปัจจัยส าคัญต่อการ



143 

โฆษณาแฝงที่นักโฆษณาและนักการส่ือสารการตลาดควรค านึงถึงในการท าการส่ือสารข้อมูลไปสู่
กลุ่มเป้าหมายที่ต้องการ 
 จากการวิจัยด้านความรู้สึกและทัศนคติของผู้ชมที่มีต่อรายการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์
ดาวเทียม ว่ามีความชอบมาก ชอบ ไม่ชอบ เฉยๆ หรือมีมุมมองต่อสินค้าที่พบเห็นในโฆษณาแฝง
อย่างไร พบว่า ผู้ชมรายการผ่านโทรทัศน์ดาวเทียม 70 เปอร์เซนต์ชอบ และเห็นด้วยที่รายการใน
โทรทัศน์ดาวเทียมจะมีการโฆษณาแฝงอยู่ ในขณะที่ในอีก 30 เปอร์เซนต์ มีความรู้สึกว่าถูกชี้น าและ
ยัดเยียดโดยการโฆษณาสินค้าที่เยอะเกินไป ผู้วิจัยจึงได้ข้อสรุปว่า ในการท าโฆษณาแฝงผ่านทาง
โทรทัศน์ ดาวเทียมสามารถสร้างทัศนคติที่ดีต่อตราสินค้าให้กับผู้ชมได้  หากมีการสร้างสรรค์
รูปแบบการโฆษณาแฝงในเชิงสร้างสรรค์และน่าสนใจ แต่ในขณะเดียวกันหากออกแบบการ
โฆษณาแฝงแล้วออกมาไม่ตรงใจ หรือไม่ค านึงถึงความเหมาะสมและความพอดีของการโฆษณา ก็
อาจสร้างความร าคาณและก่อให้เกิดทัศนคติที่ไม่ดีต่อตราสินค้าได้ เมื่อผู้ชมเกิดความรู้สึกว่าก าลัง
ถูกชี้น า และถูกยัดเยียดข้อมูลเกี่ยวกับสินค้ามากเกินไป ซ่ึงสอดคล้องกับ (อาภาพร อุดมพืช, 2553) 
ที่ได้ท าการศึกษาเรื่อง“วิเคราะห์ลักษณะโฆษณาแฝงที่ปรากฏในรายการโทรทัศน์ไทย” กล่าวไว้ว่า 
ในปัจจุบันโฆษณาแฝงทางโทรทัศน์มีในปริมาณมากเกินไป และให้ความเห็นว่าโฆษณาแฝงที่ดี  
ต้องมีในปริมาณที่ไม่มาก รูปแบบต้องไม่ยัดเยียดให้กับผู้ชมจนเกินไป โดยรูปแบบโฆษณาแฝงที่
พอใจและยอมรับได้ คือ การแฝงมากับสปอตส้ัน ส่วนโฆษณาแฝงที่ไม่ดีนั้น คือ โฆษณาแฝงที่เข้า
ไปยุ่งกับเนื้อหาในรายการ ทั้งนี้ท าให้สาระในรายการนั้นขาดความน่าเชื่อถือ ส่วนการที่ปรับแต่ง
เนื้อหารายการเพื่อให้สามารถสอดแทรกโฆษณาแฝงในรายการ มีการใช้โดยแพร่หลายหากไม่มี
มาตรการการควบคุมที่เป็นรูปธรรม จะเป็นการเปิดโอกาสให้กลุ่มผู้สนับสนุนรายการน าสินค้าและ
บริการของตัวเองมาวางในเนื้อรายการอย่างไม่เป็นระบบระเบียบ เป็นข้อจ ากัดในการสร้างสรรค์
รายการ จนเนื้อหาดูด้อยค่าลง และขาดความน่าเช่ือถือ 
 การศึกษาถึงเรื่องการตัดสินใจซ้ือที่ผู้วิจัยค้นคว้าครั้งนี้ได้กล่าวถึงการตัดสินใจซ้ือสินคา้
ที่ปรากฎอยู่ในรายการโทรทัศน์ดาวเทียมว่า ภายหลังจากการเห็นโฆษณาแฝงในรายการแล้วมี
อิทธิพลต่อผู้ชมรายการในการเลือกซ้ือสินค้าในอนาคตมากหรือน้อยเพียงใด มีแนวโน้มว่าจะซ้ือ
หรือไม่ซ้ือ และการโฆษณาแฝงนี้มีความสามารถท าให้เปล่ียนแปลงทัศนคติที่มีต่อสินค้าจากเดิมได้
มากน้อยเพียงใด ผลจากการวิจัย พบว่า ผู้ที่ผ่านการรับชมและเข้าถึงการโฆษณาแฝงในรายการผ่าน
โทรทัศน์ดาวเทียม เลือกที่จะตัดสินใจซ้ือสินค้าโดยเฉล่ีย 30 เปอร์เซนต์ และมีแนวโน้มที่จะซ้ือ
สินค้า 40 เปอร์เซนต์ ในขณะที่ผู้ชมอีกจ านวนหนึ่งคิดเป็นสัดส่วนประมาณ 20 เปอร์เซนต์ มี
ความรู้สึกเฉยๆ และต้องการการเปรียบเทียบเพื่อตัดสินใจ และอีกเพียง 10 เปอร์เซนต์ที่ไม่คิดจะซ้ือ
สินค้า จะสังเกตุเห็นได้ว่าหากรวบรวมจ านวนของกลุ่มตัวอย่างในส่วนของ ”มีแนวโน้มที่จะซ้ือ” 

http://202.28.199.4/tdc/basic.php?query=อาภาพร%20อุดมพืช&field=1003&institute_code=0&option=showindex_creator&doc_type=0
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ซ่ึงมีอยู่  40 เปอร์เซนต์ และ “ขอตัดสินใจ” ที่มีอยู่  20 เปอร์เซนต์ ซ่ึงเป็นสัดส่วนรวมถึง 60 
เปอร์เซนต์ที่อยู่ในขั้นตอนการตัดสินใจหรือเกิดความลังเล ดังนั้นจึงอาจกล่าวได้ว่า “การโฆษณา
แฝงเป็นเพียงปัจจัยหนึ่งในการตัดสินใจซ้ือของผู้บริโภค แต่ไม่ใช่เหตุผลทั้งหมดของการตัดสินใจ
ซ้ือ เนื่องจากผู้บริโภคในยุคปัจจุบันมีความสามารถในการแสวงหาข้อมูลและการเปรียบเทียบสินค้า
ได้ง่ายกว่าในอดีต ด้วยเทคโนโลยีที่ทันสมัยและมีการพัฒนาขึ้นอย่างต่อเนื่องท าให้ผู้บริโภคมีมิติใน
การตัดสินใจซ้ือสินค้าที่ซับซ้อนยิ่งขึ้น อันประกอบไปด้วยหลายปัจจัยขึ้นอยู่กับทัศนคติและไลฟ
สไตล์การใช้ชีวิตของแต่ละคน ได้แก่ การโฆษณา, การก าหนดราคา  คุณภาพของสินค้า กระแส
สังคม และการส่งเสริมการขาย ” ซ่ึงสอดคล้องบางส่วนกับ (Decision Making Theory) (Schiffman 
& Kanuk, 1994, pp. 560-580) ได้กล่าวไว้ว่า การน าเข้าข้อมูล (Input) เป็นอิทธิพลจากภายนอกที่มี
ผลต่อค่านิยม ทัศนคติและพฤติกรรมของผู้บริโภคที่มีศักยภาพ ซ่ึงแยกเป็น 
 1. กิจกรรมทางการตลาดที่พยายามเข้าถึงก าหนดและจูงใจผู้บริโภคให้ซ้ือหรือใช้
ผลิตภัณฑ์ โดยใช้กลยุทธ์ต่าง ๆ เช่น ใช้หีบห่อ ขนาด การรับประกันและนโยบายด้านราคา เป็นต้น 
 2. ปัจจัยน าเข้าด้านสังคมวัฒนธรรม เป็นปัจจัยที่ไม่เกี่ยวข้องกับการค้า เช่น ความ
คิดเห็นของเพื่อน บรรณาธิการหนังสือพิมพ์ วัฒนธรรม ชั้นทางสังคม ซ่ึงเป็นอิทธิพลภายในของ
บุคคล ที่มีผลต่อการประเมินผลและการยอมรับหรือปฏิเสธผลิตภัณฑ์ 

  ดังนั้นผู้ผลิตรายการและนักโฆษณาต้องมีการพัฒนารูปแบบของการโฆษณาให้
น่าเชื่อถือและมีความสอดคล้องไปในทางเดียวกันระหว่างส่ิงที่โฆษณาออกไปกับความสามารถ
และคุณประโยชน์ของสินค้าที่กล่าวอ้าง  จากการวิจัยพบว่ารูปแบบการโฆษณาที่น่าเชื่อถือและ
ส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือมากที่สุด คือการโฆษณาโดยให้ ดารา หรือ พิธีกร หยิบ ใช้ สินค้าอย่าง
แนบเนียนโดยไม่ท าให้ผู้ชมรู้สึกว่าเป็นการแสดง หรือจัดฉาก กล่าวคือต้องท าให้ผู้ชมเกิดความรู้สึก
ว่าเป็นเรื่องจริง ซ่ึงสอดคล้องกันกับ Assael  (เสริมยศ  ธรรมรักษ์, 2542, น. 27) ที่ได้ให้แนวคิดไว้
ว่า  รูปแบบการใช้กลุ่มอ้างอิงในการโฆษณา  โดยใช้บุคคลที่มีชื่อเสียง(Celebrity)  อันได้แก่   
นักกีฬา  ดารา  นักร้องหรือบุคคลที่มีชื่อเสียงโด่งดังมาแสดงการใช้รับรองสินค้าก็จะท าให้ผู้บริโภค
คล้อยตามได้ 
 
5.3  ข้อเสนอแนะ 

รูปแบบการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม : ผลจากการวิจัย พบว่าในปัจจุบันผู้ชมมี 
ความรู้เท่าทันต่อการโฆษณาแฝงต่างๆ ท่ีปรากฏทางโทรทัศน์ดาวเทียมมากขึ้น รูปแบบการโฆษณา
แฝงที่เจตนาหรือดูจงใจเกินไป ไม่มีความสอดคล้องกับเนื้อรายการ ท าให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกว่าถูก
ยัดเยียดและเกิดทัศนคติที่ไม่ดีต่อตราสินค้า ผู้วิจัยจึงขอเสนอแนะว่าผู้ผลิตรายการและนักโฆษณา



145 

ควรตระหนักถึงความเหมาะสมในการคิดสร้างสรรค์รูปแบบการโฆษณาแฝงรูปแบบใหม่ๆ ที่ไม่ท า
ให้ผู้ชมเกิดความรู้สึกในแง่ลบต่อการโฆษณาแฝง และเกิดความน่าเช่ือถือมากขึ้น จากการวิจัยพบว่า
รูปแบบการโฆษณาแฝงที่มีประสิทธิภาพ คือ รูปแบบการโฆษณาแฝงโดยการเคล่ือนย้ายผลิตภัณฑ์
(Product Movement) และการโฆษณาแฝงแบบสอดแทรกบทโทรทัศน์ (Script) โดยใช้ดาราหรือ
ผู้เชี่ยวชาญเป็นผูน้ าเสนออย่างแนบเนียน ไม่ท าให้ผู้ชมรู้ว่าก าลังถูกยัดเยียดการโฆษณา และสินค้าที่
เหมาะสมกับการโฆษณาแฝงควรเป็นสินค้าประเภทอุปโภค เช่น เส้ือผ้า รองเท้า กระเป๋า และ
เครื่องใช้ในครัวเรือน เป็นต้น ซ่ึงจะท าให้การโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมดูน่าสนใจและมี
ความเหมาะสมมากกว่าปัจจุบัน 

กระบวนการเซนเซอร์ในโทรทัศน์ดาวเทียม : ผลจากการวิจัยเรื่องกระบวนการท า
โฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม พบว่า การโฆษณาแฝงที่ปรากฎในโทรทัศน์ดาวเทียมปัจจุบันยัง
ไม่มีกระบวนการด้านการเซนเซอร์ จึงท าให้การโฆษณาแฝงที่ออกอากาศไม่ได้มาตรฐาน  อัน
ประกอบไปด้วยการโฆษณาเกินจริงที่ไม่สามารถตรวจวัดความน่าเช่ือถือได้  ภาพท่ีล่อแหลม ภาษา
ที่ไม่เหมาะสม ซ่ึงอาจส่งผลต่อผู้บริโภคที่รู้เท่าไม่ถึงการณ์ น าไปสู่ปัญหาทางสังคม และคุณภาพ
ทางการส่ือสารที่ถดถอยในอนาคต ดังนั้นผู้วิจัยจึงขอเสนอแนะว่า ผู้ที่เกี่ยวข้องควรให้ความส าคัญ
ต่อการแต่งตั้งคณะกรรมการตรวจสอบคุณภาพของการออกอากาศรายการผ่านโทรทัศน์ดาวเทียม 
เพื่อเป็นการป้องกันไม่ให้เกิดความเส่ือมเสียต่อระบบการส่ือสารของประเทศไทย โดยอาจเริ่มจาก
การตรวจสอบควบคุมดูแลกันภายในองค์กรโดยการแต่งตั้งเจ้าหน้าที่ฝ่ายเซนเซอร์ของแต่ละบริษัท
ที่เป็นผู้ผลิตรายการ เพื่อท าหน้าที่ควบคุมการโฆษณาแฝงที่ไม่ได้มาตรฐานก่อนออกอากาศไปสู่
ผู้ชม 
 ความถ่ีในการโฆษณาแฝงของโทรทัศน์ดาวเทียม : ผลจากการวิจัย พบว่า ความถ่ีในการ 
โฆษณาแฝงเป็นปัจจัยส าคัญอย่างหนึ่งต่อการสร้างการจดจ าและระลึกถึงตราสินค้า ซ่ึงอัตราค่า  
โฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมมีราคาค่อนข้างถูกเมื่อเทียบกับฟรีทีวี จึงท าให้ผู้โฆษณามีก าลังใน
การลงทุนท าโฆษณาแฝงได้ในปริมาณมาก ซ่ึงถือเป็นช่องทางและโอกาสอันดีต่อผู้โฆษณา ดังนั้นผู้
โฆษณาจึงควรใช้โอกาสข้อดีของการโฆษณาแฝงผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมในการสร้างความถ่ีในการ
จดจ าตราสินค้า เพื่อให้บรรลุผลทางการตลาดที่ตั้งไว้  ผู้วิจัยจึงขอเสนอแนะว่า ผู้โฆษณาควรใช้
โอกาสข้อดีของการโฆษณาแฝงผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมในการสร้างความถ่ีในการจดจ าตราสินค้า 
เพื่อให้บรรลุผลทางการตลาดที่ตั้งไว้ จากการวิจัยครั้งนี้ท าให้สามารถค านวณจ านวนความถ่ีของการ
ชมโฆษณาแฝงที่ได้ประสิทธิภาพได้ ว่าควรจะอยู่ระหว่าง 3-10 ครั้ง/คน/เดือน 
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 การโฆษณาแฝงผ่านโทรทัศน์ดาวเทียมกับการตัดสินใจซ้ือสินค้า  ผลจากการวิจัย 
พบว่า การโฆษณาแฝงที่ผู้ชมพบเห็นในโทรทัศน์ดาวเทียมมีประสิทธิภาพในการสร้างการรับรู้ใน
ตราสินค้ามากกว่าการส่งผลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้ า ซ่ึงจากการสัมภาษณ์พบว่าผู้บริโภคมี
กระบวนการในการตัดสินใจซ้ือซับซ้อนขึ้นมากกว่าแค่การเห็นโฆษณาแล้วเชื่อ ซ่ึงประกอบไปด้วย
หลายปัจจัยอันได้แก่ ราคา คุณภาพ กระแสสังคม และการส่งเสริมการขาย ผู้วิจัยจึงขอเสนอแนะว่า
นักการตลาดและนักโฆษณามีความจ าเป็นที่จะต้องค านึงถึงปัจจัยอ่ืนๆ รอบด้านประกอบกันกับการ
ท าโฆษณาแฝง เพื่อให้เกิดความสอดคล้องกันและส่งผลให้การโฆษณาแฝงมีพลังและน่าเชื่อถือ
ยิ่งขึ้น นอกจากนั้นยังพบว่าวิธีการใช้ ดารา หรือพิธีกรเป็นผู้น าเสนอการโฆษณาแฝงเป็นวิธีที่มี
ประสิทธิภาพมากที่สุดส าหรับการท าโฆษณาแฝงในปัจจุบัน นักการส่ือสารจึงควรมีการพัฒนา
รูปแบบการโฆษณาท่ีตรงจุดและมีความน่าสนใจยิ่งขึ้น เพ่ือน าไปสู่การตัดสินใจซ้ือของผู้ชมให้ได้ 
 
5.4 แนวทางการศึกษาในอนาคต 
 ในการศึกษาวิจัยครั้ งนี้ เป็นการศึกษาวิจัยเกี่ยวกับรูปแบบ กระบวนการ และ
ประสิทธิภาพของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ส าหรับการศึกษาครั้งต่อไป ควร
ท าการศึกษาเปรียบเทียบการโฆษณาแฝงระหว่างโทรทัศน์ดาวเทียมกับฟรีทีวี ให้เห็นถึงความ
แตกต่าง ข้อได้เปรียบ และข้อเสียเปรียบของแต่ละส่ือว่ามีความแตกต่างกันมากน้อยเพียงใด รวมถึง
การวัดประสิทธิภาพของทั้งสองส่ือ เพื่อเป็นการพัฒนาต่อยอดองค์ความรู้ และเป็นประโยชน์ต่อ
นักการส่ือสารและนักการตลาดในอนาคต 
 ในอนาคตอันใกล้ ภายในระยะเวลา 1-5 ปี ระบบการถ่ายทอดโทรทัศน์ในประเทศไทย
เกิดการเปล่ียนแปลงครั้งใหญ่ โดยจะเปล่ียนจากการถ่ายทอดโทรทัศน์ระบบ Antenna เป็นระบบ 
Digital ซ่ึงมีความเกี่ยวข้องกันกับ Satellite TV ในการศึกษาครั้งต่อไป จึงควรศึกษาเกี่ยวกับการ
โฆษณาท่ีถ่ายทอดผ่าน Digital TV เพื่อเป็นการต่อยอดองค์ความรู้ใหม่เกี่ยวกับการส่ือสารด้านการ
โฆษณาให้ทันต่อยุคสมัยและเป็นแนวทางส าหรับการศึกษาสืบไป 


