
 
 

บทที ่3 
ระเบียบวิธีวิจัย 

 
 การวิจัยเรื่อง การศึกษารูปแบบการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม : กรณีศึกษา

รายการเพลงติดดาว ช่อง FAN TV ของบริษัท จีเอ็มเอ็มแกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) ใช้การวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) , การส ารวจเอกสาร (Documentary Research), การสัมภาษณ์เชิงลึก 
(In-Depth Interview) และการสังเกตการณ์โดยมีวัตถุประสงค์ในการศึกษาคือ เพื่อศึกษารูปแบบ
และลักษณะของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัทจีเอ็มเอ็มแกรมมี่ จ ากัด (มหาชน), 
กระบวนการและวิธีการลงโฆษณาแฝงระหว่างผู้ผลิตรายการและบริษัทโฆษณา และประสิทธิผล
ของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัทจีเอ็มเอ็มแกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) ที่มีต่อผู้รับ
สาร โดยใช้วิธีการน าเสนอแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Analytical Description) ส าหรับการตอบปัญหา
การวิจัย ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิจัย ดังต่อไปนี้ 

3.1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
3.2 การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 
3.3 การก าหนดวิธีการวิจัย 
3.4 การก าหนดเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
3.7 การน าเสนอข้อมูล 
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3.1  กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
ตารางที่ 3.1  กรอบแนวคดิในการวิจัย 
 
 

ปัญหาน าการวิจัย 
 

 
แนวคิดและทฤษฎ ี

 

ระเบียบวธิีวิจัย 

 
กลุ่มเป้าหมายในการ
วิจัย 

 
วิธีการวิจัย 

 1 . ก า ร โฆษณาแฝง ใ น
โทรทัศน์ดาวเทียม  ของ
บริษัท จีเ อ็มเอ็ม แกรมมี่ 
จ ากัด (มหาชน) มีรูปแบบ
และลักษณะการโฆษณา
เป็นอย่างไร 
 

-แนวคดิเกี่ยวกับรูปแบบ
การแฝงโฆษณา 
-แนวคดิการโฆษณาแฝง
ในละครโทรทัศน ์

- ผูผ้ลิตและผู้ดูแลเรื่อง
การโฆษณาในโทรทัศน์
ดาวเทียม 
- บรษิัทตวัแทนโฆษณา 
(Agency) 

- การส ารวจเอกสาร 
- การสังเกตการณ ์
- การสัมภาษณ์เชิง
ลึก 

2.กระบวนการและวิธีการ
ล ง โ ฆ ษ ณ า แ ฝ ง ใ น
โ ท ร ทั ศ น์ ด า ว เ ที ย ม 
ระหว่ างบริษัทตัวแทน
โฆษณากับ บริษัท จีเอ็ม
เ อ็ ม  แ ก ร ม มี่  จ า กั ด 
(มหาชน) เป็นอย่างไร 

 

-แนวคดิเกี่ยวกับโฆษณา
แฝง 
-ทฤษฎีการส่ือสารเพื่อ
โน้มน้าวใจ 
 

- ผู้ผลิตและผู้ดูแลเรื่อง
การโฆษณาในโทรทัศน์
ดาวเทียม 
- บริษัทตวัแทนโฆษณา 
(Agency) 

- การสัมภาษณ์เชิง
ลึก 
 

3.ประสิทธิผลของการ
โฆษณาแฝงในโทรทัศน์
ดาวเทียม ของบริษัท จี
เ อ็ม เ อ็ม แกรมมี่  จ ากัด 
(มหาชน) ส่งผลอย่างไร
ต่อผู้รับสาร 
 

-แนวคดิเกี่ยวกับการ
ตัดสินใจของผู้ซ้ือ 
-ทฤษฎีและแนวคดิการ
รับรู้ 
-แนวคดิเกี่ยวกับทัศนคต ิ

- บริษัทตวัแทนโฆษณา 
(Agency) 

-การสัมภาษณ์เชิง
ลึก 
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3.2  การก าหนดกลุ่มเป้าหมาย 
       การศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้ก าหนดกลุ่มเป้าหมายไว้ 3 กลุ่มดังนี้ 
       1)  ผู้ผลิตและผู้ดูแลเรื่องการโฆษณาในโทรทัศน์ดาวเทียม 
 ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยก าหนดที่จะศึกษาเฉพาะบุคคลที่เกี่ยวข้องกับการท าโฆษณา
แฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม โดยมีฐานะเป็นผู้ผลิตรายการและผู้ที่เกี่ยวข้องดูแลเรื่องการโฆษณาแฝง 
(Tie-in) ของ บริษัทจีเอมเอมแกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)และบุคคลเหล่านี้จะต้องมีอายุในการท างานไม่
ต่ ากว่า 6 เดือน จ านวน 4 คน ดังรายชื่อต่อไปนี้ 

(1) Account Director  (เคเบิลทีวี) (คุณ ภัฎฏิณัฎฐ์   หวังสถิตวงศ์) 
(2) Account Manager  (เคเบิลทีวี) (คุณ ศศวรรณ  จงเกรียงไกร) 
(3) Account Executive  (เคเบลิทีวี) (คุณ วิศว์รุจ พิรัฐโยธิน) 
(4) ผู้อ านวยการฝ่ายผลิตรายการ (เคเบิลทีวี) (คุณ สุพินดา แตงแก้ว) 

       2)  บริษัทตัวแทนโฆษณา (Agency) 
 ในการศึกษาครั้งนี้ผู้วิจัยก าหนดกลุ่มเป้าหมายเฉพาะผู้ที่ท างานอยู่ในแผนกผู้ดูแลส่ือ 
(Media) ให้กับสินค้าท่ีอยู่ในความดูแลของบริษัทนั้นๆ ซ่ึงเคยเป็นผู้สนับสนุนสือโทรทัศน์ดาวเทียม 
ของบริษัทจีเอมเอมแกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) อันประกอบไปด้วยผู้ที่รับหน้าที่วางแผนส่ือ ( Media 
Planner) และ ผู้ซ้ือส่ือ (Media Buyer) จากตัวแทน 3 บริษัท จ านวน 4 คน โดยกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด
ต้องมีอายุการท างานไม่ต่ ากว่า 1 ปี ดังรายชื่อต่อไปนี้ 

(1) Senior Planning Manager บริษัท Carat Thailand Company Limited.  
(คุณ พัทธนินทร์ สมัยรัฐ) 

(2) Senior Media Planning Director บริษัท Prakit Holdings Public Company 
Limited. (คุณ อัมพิกา ธีรสันต์) 

(3) Media Planning Supervisor บริษัท Prakit Holdings Public Company Limited, 
(คุณ ภูเบศร์  รุ่งเรือง) 

(4) Media Planner บริษัท Prakit Holdings Public Company Limited,  
 (คุณ ปิยทัช สเตฟานี่) 

(5)  Senior Media Buying Director บริษัท Prakit Holdings Public Company 
Limited. (คุณ รัชดา หฤทัยปรีย์) 

(6) Media Buyer บริษัท Group M  (คุณศันสนีย์ ฉายระบิล) 
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3.3 การก าหนดวิธีการวิจัย 
      ผู้วิจัยได้ก าหนดวิธีการวิจัยส าหรับกรณีศึกษาออกเป็น 3 วิธีดังต่อไปนี้ 
      1)   การส ารวจเอกสาร (Documentary Research) 
      2)   การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) 
      3)   การสังเกตการณ์ 
 1)   การส ารวจเอกสาร (Documentary Research) 

ผู้วิจัยส ารวจข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการ วิทยานิพนธ์ บทความ วิจัยต่างๆ และ
เอกสารรายเดือนของบริษัทโฆษณา รวมไปถึงวารสาร ส่ือส่ิงพิมพ์ และ อินเตอร์เนท  เพื่อให้ได้
ข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม นอกจากนั้นผู้วิจัยได้ท าการส ารวจทาง
โทรทัศน์โดยมีการเฝ้าสังเกตุและส ารวจดูโทรทัศน์ดาวเทียมของบริษัท จีเอ็มเอ็มแกรมมี่ มาเป็น
ระยะเวลา 6 เดือน ตั้งแต่  เดือน ต.ค.2555 ถึง เดือน มี.ค. 2556 เพื่อศึกษาถึงข้อมูลเบื้องต้น, ความ
เป็นไปของโทรทัศน์ดาวเทียม, กระแสของโทรทัศน์ดาวเทียม เพื่อเลือกเจาะส ารวจเฉพาะช่องท่ีควร
ค่าแก่การศึกษาวิจัยครั้งนี้ 

1.1 เอกสารชั้นต้น คือ เทปบันทึกภาพของ รายการเพลงติดดาว ท่ีออกอากาศใน 
ช่องFAN TV ซ่ึงเป็นโทรทัศน์ดาวเทียมช่องหนึ่ง ที่ผลิตโดยบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด 
(มหาชน)  ช่วงวันที่ 1-30 เมษายน 2556  

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยเลือกที่จะท าการศึกษาการโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV 
เท่านั้น เนื่องจาก FAN TV เป็นโทรทัศน์ดาวเทียมช่องแรกที่ บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด 
(มหาชน)   สร้างขึ้น และ เป็นช่องท่ีมีผู้ชมมากที่สุดในจ านวนทั้งหมดของโทรทัศน์ดาวเทียมทุกค่าย
ที่จัดอยู่ในประเภทเพลง (Music)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



76 
 

 

              
 
ภาพที่ 3.1  ตารางแสดงอันดับของโทรทัศนด์าวเทียมที่มีผูช้มมากที่สุดในแต่ละประเภท 
ที่มา : AGB Nielsen Research ( Jan 2013) 
 
 ช่อง FAN TV ส่งสัญญาณผ่านระบบ ดาวเทียม Thaicom5 โดยไม่มีการล็อคสัญญาณ 
(Free to Air) ครอบคลุมพื้นที่ทั่วประเทศไทย 76 จังหวัด และอีกกว่า 22 ประเทศทั่วโลก โดยมี
จ านวนฐานผู้ชมปัจจุบันผ่านทางทุกช่องทางรวมแล้วมากกว่า 11,000,000 ครัวเรือน หรือคิดเป็น
จ านวนประชากรที่รับชมได้มากกว่า 44,000,000 คน โดยแบ่งเป็น (*ค่าเฉล่ีย 1 ครัวเรือน = 4 คน) 

ผู้รับชมผ่านทาง C Band (จานด า) ประมาณ 7,500,000 ครัวเรือน 
ผู้รับชมผ่านทาง Ku Band (จานเหลือง) ประมาณ 1,000,000 ครัวเรือน 
ผู้รับชมผ่านทาง Cable TV ประมาณ 2,500,000 ครัวเรือน 
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 กลุ่มเป้าหมายคือผู้ชมทั้ง ชาย และ หญิง อายุตั้งแต่ 20 ปีขึ้นไป เนื้อหาหรือ content 
หลัก ๆ จะเน้นไปทางด้าน  Music, Activities, Live  อันประกอบไปด้วย 18 รายการ หลักๆ 
ดังต่อไปนี้ 

1) รายการ เพลงหวานกลางกรุง 
2) รายการ FAN O’KE 
3) รายการ เพลงติดดาว 
4) รายการ แฟนพาเที่ยว 
5) รายการ คว้าไมล์คว้าแชมป์ 
6) รายการ คล่ืนแทรก คล่ืนแซบ 
7) รายการ เรื่องเล่าคนดัง 
8) รายการ เมาท์บุรี 
9) รายการ แฟนจ๋า 
10) รายการ Outdoor 
11) รายการ แฟนทีวีฮิต 
12) รายการ Non Stop Hit 
13) รายการ FAN CHART 
14) รายการ Top 20 Download 
15) รายการ Music 2 FAN 
16) เพลงฮิตที่คิดถึง 
17) เพลงดังฟังอ่ิม 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยสนใจที่จะศึกษาถึง การโฆษณาแฝงในรายการ เพลงติดดาว
ของช่อง FAN TV ซ่ึงผลิตโดยบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  เนื่องจากเป็นรายการที่
ได้รับความนิยมมากที่สุดในช่อง (มีเรตติ้งดีที่สุด)  ว่ามีลักษณะและมีกฎเกณฑ์อย่างไร มี
กระบวนการ และข้อตกลงต่างๆ ของการโฆษณาแฝงสินค้าระหว่างผู้ผลิตรายการกับเจ้าของสินค้า
เป็นอย่างไร และการโฆษณาแฝงที่ปรากฏในรายการ เพลงติดดาว ของช่อง FAN TV ที่ผลิตโดย
บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) ส่งผลอย่างไรต่อผู้ชมหรือผู้รับสาร  
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ภาพที่ 3.2  ภาพรายการเพลงติดดาว ช่อง FAN TV 
 
รายละเอียดของรายการเพลงตดิดาว  
ชื่อรายการ       :  เพลงติดดาว 

สัญลกัษณ์      :  
สโลแกน      : ศูนย์บรรเลงเพลงติดดาว 
วันและเวลาที่ออกอากาศ    : - Master จันทร์-ศุกร์ เวลา 12.00 – 14.00 น. 
          -  Rerun  จันทร-์ศุกร์ เวลา 22.00 – 00.30 น. 
ความยาว       : 150 นาที  
กลุ่มเป้าหมาย      : ผู้ท่ีนิยมฟังเพลงไทยยอดนิยม เพลงเพื่อชีวิต เพลงไทยลูกทุ่ง และ 
        เพลงหมอล า 
พิธีกร                         : ตั๊ก มยุรา เศวตศิลา และ ดีเจจ๋าจ๊ะ 
รูปแบบรายการ  : รายการที่แนะน าเพลงทุกแนวที่ Top  Hit ติดดาว พร้อมน าเสนอ 
           ข้อมูล เจาะลึกของนกัร้องและข่าวสารในวงการเพลง 
โดยเนื้อรายการแบ่งเป็น 6  ช่วงดังต่อไปนี้ 
ช่วงที่ 1 : ดีเจจอร์จจัดให้ 

เป็นชว่งของการแนะน าเพลงสตริง  เพลงใหม่  เพลงท่ีได้รับความนิยม  
ช่วงที่ 2 : ขอมาจัดให้ 
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 เป็นช่วงเปิดเพลงสตริงท่ีได้รับความนิยม โดยเน้นเปิดตามค าขอจากผู้ชมทางบ้าน ที่ขอ
เข้ามาทาง SMS โดยการพิมพ์ TD ส่งมาท่ี 4242889  
ช่วงที่ 3 : ติดดาวข่าวดัง  
 น าเสนอข่าวคราวที่น่าสนใจของนักร้อง, ศิลปิน, ข่าวสารความคืบหน้าในวงการเพลง 
ทั้งสตริง และลูกทุ่ง ข่าวทางด้านธุรกิจ สังคม บันเทิงต่าง ๆ 
ช่วงที่ 4 : กะเทาะเจาะดาว 
 เปิดโอกาสให้ผู้ชมทางบ้าน ส่งค าถามที่อยากรู้ ถึงศิลปินคนที่ชื่นชอบ โดยการพิมพ์ TD 
แล้วตามด้วยค าถาม ส่งมาที่ 4242889 ค าถามไหนที่ศิลปินเลือกขึ้นมาตอบ จะได้รับเส้ือยืดจาก  
FAN TV 
ช่วงที่ 5 : เฮฮากับน้องจ๋าจ๊ะ 
 เป็นช่วงที่ดีเจจ๋าจ๊ะ น าเสนอเรื่องราวความสนุกสนานสอดคล้องกับงานเพลงที่จะเปิด 
หรือหยิบยกเหตุการณ์ปัจจุบัน ข่าวความคืบหน้าของกิจกรรมทางช่อง FAN TV  รวมถึงเรื่องราว
ของศิลปินและงานเพลง โดยน าเสนอเป็นละครส้ัน ในร้านสะดวกซ้ือ ท่ีจะเกิดเรื่องราวความชุลมุน
วุ่นวาย แต่แฝงไปด้วยความสนุกสนาน 
ช่วงที่ 6 : รู้ป่ะ ( You Know ) 
 ช่วงที่ตั้งข้อสงสัยหรือค าถาม แบบไม่มีสาระ มาในรูปลักษณะกวน ๆ โดยพิธีกรจะหยิบ
ยกค าถามหรือข้อสงสัยจาก Internet แล้วน ามาถามเล่นกัน 

การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) 
 ผู้วิจัยได้ก าหนดเครื่องมือในการวิจัยไว้เป็นประเด็นค าถามเฉพาะที่ต้องการค าตอบไว้

จ านวนหนึ่ง แต่ในขณะเดียวกันจะเปิดโอกาสให้กลุ่มตัวอย่าง มีอิสระในการให้ข้อมูลต่างๆเพิ่มเติม
ในประเด็นที่เกี่ยวข้องเพื่อให้เกิดความชัดเจน เพื่อให้ได้ข้อมูลที่หลากหลาย ละเอียด ลึก และเป็น
ข้อเท็จจริงมากที่สุด 
 ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยได้แบ่งกลุ่มส าหรับการสัมภาษณ์เชิงลึกไว้เป็น 2 กลุ่มคือ 
 1) กลุ่มผู้ผลิตและผู้ดูแลเรื่องการโฆษณาในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม
แกรมมี่ จ านวน 4 คน 
 2) กลุ่มบริษัทตัวแทนโฆษณา (Agency) คัดเลือกมาจากหลายบริษัท เพื่อให้ได้
ผลการวิจัยที่ครอบคลุมและหลากหลายมุมมอง จ านวน 6 คน 
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 การสังเกตการณ์ 
 ผู้วิจัยใช้เทปบันทึกเสียงการสัมภาษณ์ การถ่ายภาพขณะสัมภาษณ์ และการสังเกตุสีหน้า 

แววตา ท่าทางของกลุ่มตัวอย่างขณะให้สัมภาษณ์หรือดูรายการที่มีการโฆษณาแฝงที่ทางผู้วิจัย
จัดเตรียมไว้ให้กลุ่มตัวอย่างดูขณะสัมภาษณ์ 
 
3.4. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
 ผู้วจัิยได้เตรียมเคร่ืองมือส าหรับการวิจัย ดังต่อไปนี้ 

1) เอกสารประกอบการอธิบายขณะวิจัย เช่น ภาพการวางสินค้า ภาพตัวอย่างรายการ 
เป็นต้น 

2) กล้อง Digital  ส าหรับบันทึกภาพและเสียงขณะสัมภาษณ์ เพื่อศึกษาถึงปฎิกริยา สี
หน้า ท่าทางท่ีแสดงออกมาของกลุ่มตัวอย่าง ขณะให้สัมภาษณ์ 

3) สมุดจดบันทึกข้อมูลที่เป็นรายละเอียดย่อย หรือประเด็นเพิ่มเติมที่น่าสนใจ 
4) คอมพิวเตอร์โน๊ตบุค เพื่อใช้ส าหรับการบรรยายหรือธิบายขณะท าการ Focus 

Group  
5) แนวค าถามในการสัมภาษณ์ 

 ตัวอย่าง แนวค าถามในการสัมภาษณ์ 
 ผู้ผลิตและผู้ดูแลเร่ืองการโฆษณาของรายการโทรทัศน์ดาวเทียม 

1) ช่อง FAN TV มีความเป็นมาอย่างไร 
2) รายการในช่อง FAN TV มีกี่ประเภท และแต่ละประเภทมีลักษณะอย่างไร 
3) กลุ่มผู้ชมของช่อง FAN TV มีพฤติกรรมและลักษณะอย่างไร 
4) ช่อง FAN TV มีการโฆษณาแฝงกี่ประเภท อะไรบ้าง และรายละเอียดเป็นอย่างไร 
5) รูปแบบการโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV เป็นอย่างไร 
6) กระบวนท าการโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV เป็นอย่างไร 
7) วิธีการสร้างเนื้อหารายการให้สอดคล้องกับการโฆษณาแฝงเป็นอย่างไร 
8) มีการก าหนดอัตราค่าโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV อย่างไร 
9) กฎเกณฑ์ในการท าโฆษณาแฝงของช่อง FAN TV เป็นอย่างไร 

 บริษัทตัวแทนโฆษณา ( Agency ) 
1) กระบวนการซ้ือส่ิอโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV เป็นอย่างไร 
2) อัตราค่าการโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV เป็นอย่างไร เหมาะสมหรือไม ่
3) วิธีการโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV เป็นอย่างไร 
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4) วิธีการเลือกช่องและรายการส าหรับการลงโฆษณาแฝงให้กับสินค้าเป็นอย่างไร 
5) วัดความคุ้มค่าของการโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV อย่างไร 
6) จุดประสงค์ของการท าโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV คืออะไร 
7) ผลที่ได้จากการโฆษณาแฝงในช่อง FAN TV (ในแง่ของสินค้า) เป็นอย่างไร 
8) คิดว่ารูปแบบการโฆษณาแฝงหรือ Tie-in ได้ผลต่อผู้ชมหรือไม่ อย่างไร 
9) ทิศทางและแนวโน้มในอนาคตของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม จะเป็น

อย่างไร 
10) คิดว่าการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ควรมีการพัฒนา หรือปรับปรุงส่วนใด

หรือไม่ อย่างไร เพื่อให้ตอบสนองทางธุรกิจการโฆษณาและการตลาดของสินค้า 
11) วัดผลและประสิทธิภาพของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมอย่างไร 
12) การโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียมส่งผลอย่างไรต่อผู้ชม มีผลต่อการตัดสินใจ

ซ้ือหรือไม่ อย่างไร 
 
3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ผู้วิจัยเป็นผู้เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยตนเองโดยอาศัยวิธีการต่างๆ เพื่อให้ได้ข้อมูลที่เป็น
ข้อเท็จจริง  และเป็นประโยชน์ต่อการวิจัยให้ได้มากที่สุด ดังนี้ 

 การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์  และการสนทนาเชิงลึก   ผู้วิจัยด าเนินการ
สัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In depth Interview)   ซ่ึงจะเป็นการสัมภาษณ์อย่างไม่เป็นทางการ เพื่อไม่ให้
เกิดความรู้สึกเกร็งในระหว่างการสัมภาษณ์ รวมทั้งสังเกตพฤติกรรมร่วมไปกับการสัมภาษณ์ด้วย 
โดยผู้วิจัยเป็นผู้สัมภาษณ์ด้วยตนเอง ใช้บันทึกข้อมูลด้วยการจดบันทึก และบันทึกภาพและเสียง
ขณะท าการสัมภาษณ์ เพื่อให้เก็บข้อมูลได้ครบถ้วน 

 โดยใช้ระยะเวลาในศึกษา 5 – 15 พฤษภาคม 2556 รวมระยะเวลาท้ังส้ิน 10 วัน 
การตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ 

 ผู้วิจัยได้น าเครื่องมือการวิจัยทั้ง  3 ประเภทไปทดลองใช้โดยฝึกการสัมภาษณ์ การ
สนทนา และการสังเกตการณ์ ซ่ึงอยู่ภายใต้การแนะน าของอาจารย์ที่ปรึกษาในงานวิจัยชิ้นนี้ เพื่อ
พิจารณาถึงความถูกต้องและเหมาะสมทั้งนี้ประเด็นค าถามจะต้องครอบคลุมวัตถุประสงค์ที่มุ่ง
ศึกษา อีกทั้งผู้วิจัยจะต้องฝึกฝนการสังเกตปฏิกิริยาของผู้ถูกสัมภาษณ์ ที่มีต่อการตอบค าถามในแต่
ละประเด็นค าถาม และหากพบว่าข้อค าถามในเครื่องมือนั้นมีข้อบกพร่องเกิดขึ้นจะน ามาปรับปรุง
แก้ไขเพื่อให้เกิดประสิทธิภาพมากที่สุดก่อนจะน าไปเก็บข้อมูลจริงจากกลุ่มตัวอย่าง 
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3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ในการวิจัยครั้งนี้ เมื่อมีการเก็บรวบรวมข้อมูลและตรวจสอบความถูกต้องแล้วก็จะท า 

การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อสรุปผลในการน าเสนอต่อไป หลังจากท าการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างเสร็จ
เรียบร้อยแล้ว ค าตอบที่ได้มาจากการให้สัมภาษณ์ของกลุ่มตัวอย่างผู้วิจัยจะเป็นผู้วิเคราะห์ข้อมูล
ด้วยตนเอง ซ่ึงขั้นตอนในการวิเคราะห์ข้อมูลนี้จะอาศัยแนวคิดเชิงทฤษฏีที่เกี่ยวข้องและกรอบ
แนวความคิดมาเป็นกรอบหรือแนวทางในการวิเคราะห์ เพื่อให้การวิเคราะห์เป็นไปอย่างมีระบบ มี
หลักการ ไม่ซับซ้อน และสามารถครอบคลุมตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย  

 โดยมีหลักการวิเคราะห์ดังต่อไปนี้ 
1) น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์มารวบรวมและจัดหมวดหมู่  โดยแยกตาม

วัตถุประสงค์ที่ผู้วิจัยต้องการทราบจากการวิจัยครั้งนี้มาเป็นตัวหลักในการคัดแยกประเด็นที่ได้จาก
การสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างแต่ละกลุ่ม ภายใต้วัตถุประสงค์ดังนี้ 
 เพื่อศึกษารูปแบบและลักษณะการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัท จีเอ็ม
เอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  : น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ของกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่มมาวิเคราะห์
ร่วม คือ  

1. ผู้ผลิตและผู้ดูแลเรื่องการโฆษณาในโทรทัศน์ดาวเทียม  
2. บริษัทตัวแทนโฆษณา ( Agency ) 

 เพื่อศึกษากระบวนการและวิธีการลงโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม  ระหว่างบริษัท
ตัวแทนโฆษณากับบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมม่ี จ ากัด (มหาชน)  :  น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ของ
กลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่มมาวิเคราะห์ร่วม คือ  

1. ผู้ผลิตและผู้ดูแลเรื่องการโฆษณาในโทรทัศน์ดาวเทียม  
2. บริษัทตัวแทนโฆษณา ( Agency ) 

 เพื่อศึกษาประสิทธิผลของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  ว่าเกิดผลอย่างไรต่อผู้รับสาร : น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ของกลุ่ม
ตัวอย่าง 1 กลุ่มมาวิเคราะห์ร่วม คือ 

1. บริษัทตัวแทนโฆษณา (Agency) 
2)   น าข้อมูลที่ได้จากการวิเคราะห์ และสรุปในข้อ (1.) มาวิเคราะห์โดยใช้หลักการทาง 

วิชาการ แนวคิด และทฤษฎี ต่างๆ มาประกอบการวิเคราะห์และสรุปร่วมกับผลที่ได้จากการวิจัย
กลุ่มตัวอย่าง เพื่อความสมบูรณ์ของผลวิจัยอย่างมีหลักการ โดยแบ่งการวิเคราะห์ออกเป็น 3 กลุ่ม
ดังนี้ 
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 กลุ่มที่ 1 : -แนวคิดเกี่ยวกับรูปแบบการแฝงโฆษณา 
 แนวคิดการโฆษณาแฝงในละครโทรทัศน์ 
 แนวคิดและทฤษฎีกลุ่มท่ี 1 นี้จะน ามาใช้ประกอบการวิเคราะห์กับวัตถุประสงค์  
 เพื่อศึกษารูปแบบและลักษณะการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัท จีเอ็ม
เอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  : น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ของกลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่มมาวิเคราะห์
ร่วม คือ  

1. ผู้ผลิตและผู้ดูแลเรื่องการโฆษณาในโทรทัศน์ดาวเทียม  
2. บริษัทตัวแทนโฆษณา ( Agency ) 

 กลุ่มที่ 2 :  -แนวคิดเกี่ยวกับโฆษณาแฝง 
 ทฤษฎีการส่ือสารเพื่อโน้มน้าวใจ 
 แนวคิดและทฤษฎีกลุ่มท่ี 2 นี้จะน ามาใช้ประกอบการวิเคราะห์กับวัตถุประสงค์ 
 เพื่อศึกษากระบวนการและวิธีการลงโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ระหว่างบริษัท
ตัวแทนโฆษณากับบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  :  น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ของ
กลุ่มตัวอย่าง 2 กลุ่มมาวิเคราะห์ร่วม คือ  

1. ผู้ผลิตและผู้ดูแลเรื่องการโฆษณาในโทรทัศน์ดาวเทียม  
2. บริษัทตัวแทนโฆษณา ( Agency ) 

 กลุ่มที่ 3 :  - แนวคิดเกี่ยวกับการตัดสินใจของผู้ซ้ือ 
 ทฤษฎีและแนวคิดการรับรู้ 
 แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ 

 แนวคิดและทฤษฎีกลุ่มท่ี 3 นี้จะน ามาใช้ประกอบการวิเคราะห์กับวัตถุประสงค์ 
 เพื่อศึกษาประสิทธิผลของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  ว่าเกิดผลอย่างไรต่อผู้รับสาร : น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ของกลุ่ม
ตัวอย่าง 1 กลุ่มมาวิเคราะห์ร่วม คือ 

1. บริษัทตัวแทนโฆษณา (Agency) 
3) ประมวลผลข้อมูลทั้งหมดที่ได้จากข้อมูลที่ได้ในข้อ 1 และ ข้อ 2 ด้วยการวิเคราะห์  

พิจารณาจากการสังเกตุการณ์ และประสบการณ์ของผู้วิจัย แล้วเรียบเรียงข้อมูลอย่างเป็นระบบด้วย
การพรรณา  
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3.7 การน าเสนอข้อมูล 
 การวิจัยครั้งนี้ผู้วิจัยจะน าเสนอข้อมูลที่สรุปและรวบรวมประเด็นจากการวิเคราะห์ตาม

กรอบแนวคิด และทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง และน ามาเขียนในรูปแบบพรรณนาและบรรยาย เรียงตาม
วัตถุประสงค์ของการวิจัยครั้งนี้  

1) รูปแบบและลักษณะการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) 

2) กระบวนการและวิธีการลงโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ระหว่างบริษัท
ตัวแทนโฆษณากับบริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน) 

3) ประสิทธิผลของการโฆษณาแฝงในโทรทัศน์ดาวเทียม ของบริษัท จีเอ็มเอ็ม 
แกรมมี่ จ ากัด (มหาชน)  ว่าเกิดผลอย่างไรต่อผู้รับสาร 

 หัวข้อเพิ่มเติม 
1) แนวทางการโฆษณาของส่ือโทรทัศน์ดาวเทียมในอนาคต 

 


