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 ผลผลิตของงานวิจัย เรื่อง “แผนกลยุทธในการนําครัวไทยสูตลาดอาเซียน: กรณีศึกษา 
ประเทศไทย, สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักรกัมพูชา” มีดังนี้ 
 
5.1 ผลงานตีพิมพในวารสารวิชาการ 
  คณะผูวิจัยจะไดนําผลงานวิจัย เรื่อง “แผนกลยุทธในการนําครัวไทยสูตลาดอาเซียน:
กรณีศึกษา ประเทศไทย, สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักรกัมพูชา” 
ตีพิมพเผยแพรในวารสาร International Business & Economics Research Journal 
 
5.2 การจดสิทธิบัตร 
  ผลงานวิจัยนีไ้มมีการจดสิทธิบัตร 
 
5.3 ผลงานเชิงพาณิชย 
  ภาคธรุกิจเก่ียวกับอาหารถานําแผนการตลาดไปประยุกตใชยอมเกิดประโยชนในเชิง
พาณิชยไดอยางแนนอน 
 
5.4 ผลงานเชิงสาธารณะ 
  ผูประกอบการธุรกิจอาหารไทยที่มีเปาหมายที่ตลาดอาเซียนหรือตลาดตางประเทศอ่ืน 
สามารถนําแผนเชิงกลยุทธไปประยุกตใชเพ่ือใหธุรกิจเกิดความเติบโตและประสบความสําเร็จ
กลาวคือ สามารถประยุกตใชแมททริกซ TOWS ซึ่งจะทราบตําแหนงการแขงขันวาอยูใน
ตําแหนงใด แลวปรับกลยุทธใหเหมาะสมกับตําแหนงของธุรกิจ อาทิเชน ในกรณีที่ธุรกิจของเขา
อยูในตําแหนงมีจุดแข็ง และมีโอกาส เขาก็ควรใชกลยุทธความเติบโต นอกจากนี้สามารถ
ประยุกตใชกลยุทธระดับธุรกิจ กลยุทธการปฏิบัติการ กลยุทธโลจิสติกส และกลยุทธการตลาด 
เพ่ือตอบสนองความตองการของแตละกลุมเปาหมายใหลูกคาเกิดความภักดีตอธุรกิจอาหารไทย 
ซึ่งจะสงผลตอการบอกตอไปยังเพ่ือน ญาติ คนรูจัก สงผลตอธุรกิจอาหารไทยสูความเปนผูนําใน
ระดับสากลและระดับโลก 
 
 


