
 
บทที่ 5 

สรุป อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 
 

การศึกษาเรื่อง “องค์ประกอบภาพยนตร์และปัจจัยสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน ที่
ส่งผลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก”  มีจุดประสงค์ในการศึกษา 1) เพื่อ
วิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของ ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก  2) เพื่อ
ศึกษาระดับอิทธิพลปัจจัยการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติก 
3) เพื่อศึกษาระดับอิทธิพลของปัจจัยองค์ประกอบภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก  4) เพื่อ
ศึกษาพฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพและ
ปริมณฑล  5) เพื่อวิเคราะห์ตัวแปรที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโร
แมนติกของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพและปริมณฑล ได้แก่ ปัจจัยส่วนบุคคลของผู้บริโภค ปัจจัยการ
สื่อสารการตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติก และ องค์ประกอบภาพยนตร์
ไทยประเภทรักโรแมนติก โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคที่มีอายุ
ต้ังแต่ 15 – 40 ปี ที่เคยรับชมภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติก ในช่วง 3 ปีที่ผ่านมา ในโรง
ภาพยนตร์ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล จํานวน 400 ตัวอย่าง สถิติที่ใช้ในการเก็บข้อมูล
ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสถิติท่ีใช้ในการทดสอบ
สมมติฐาน ได้แก่ Multiple Linear Regression โดยเทคนิค Enter ซึ่งสามารถสรุปผลงาน
การศึกษาได้ดังนี้ 
 
5.1 สรุปผลการศึกษา 
 

ส่วนที่ 1 ผลการ วิเคราะห์สิ่งแวดล้อมและศักยภาพของภาพยนตร์ไทยประเภทรัก
โรแมนติก 
 1. การวิเคราะห์จุดแข็ง  
 1.1 นักแสดงหลักส่วนใหญ่มีความสามารถทางการแสดง ถ่ายทอดบทบาทออกมาได้ดี
เกือบทุกเรื่อง 
 1.2 ผู้สร้างภาพยนตร์และผู้กํากับ มีความสามารถในการชักชวนดาราที่มีชื่อเสียง
มาร่วมในการแสดงภาพยนตร์ 
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 1.3 ดารานักแสดงเป็นขวัญใจของผู้ชมทั่วไปประเทศและต่างประเทศ  เช่น เคน ธีรเดช 
วงศ์พัวพันธ์ หนูนา หนึ่งธิดา โสภณ และเต๋อ ฉันทวิชช์ ธนะเสวี เป็นต้น 
 1.4 ทีมงานมีความสามารถในการจัดฉาก  สถานที่ถ่ายทํามีความสอดคล้องกับการ
ดําเนินเรื่อง 
 1.5 การเขียนบทภาพยนตร์ มีการดําเนินเรื่องที่สนุกสนาน ปนเศร้า เหงา รัก ผิดหวัง 
คุกเคล้ากันทําให้ไม่น่าเบื่อ 
 1.6 ทีมงานเบื้องหลังการถ่ายทํา เช่น การตัดต่อมีความสามารถ  
 1.8 มีการใช้เทคโนโลยีในการถ่ายทํา และเทคนิคพิเศษ เช่น มุมกล้อง ฉาก  
 1.9 ผู้อํานวยการสร้างภาพยนตร์มีชื่อเสียงในการผลิตภาพยนตร์รักโรแมนติก  
 1.10 บริษัทสร้างภาพยนตร์มีความสามารถในการกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาด
ภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติก 
 
 2. จุดอ่อน 
  2.1  ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกดําเนินเรื่องไม่สร้างสรรค์ นําแต่ประเด็นเดิม
มาสร้าง 
  2.2 การสร้างภาพยนตร์ขาดข้อมูล ขาดการวางแผน ทําให้การผลิตภาพยนตร์ส่วน
ใหญ่เป็นไม่ตามกระแส ไม่มีความความแปลกใหม่ 
  2.3 ผู้กํากับมีอํานาจต่อรองกับเจ้าของเงินทุนเพื่อผลิตภาพยนตร์ ไม่มีอํานาจต่อรองกับ
เจ้าของโรงภาพยนตร์จึงทําให้ไม่สามารถผลิตภาพยนตร์ที่หลากหลายได้ 
  2.4 ขาดการพัฒนาบุคลากรอย่างเป็นระบบและต่อเนื่อง รวมถึงขาดการส่งเสริมจาก
หน่วยงานรัฐ และขณะเดียวกันการร่วมมือระหว่างหน่วยงานต่างๆ ทั้งภาครัฐและเอกชนมีค่อนข้าง
ตํ่า จึงทําให้มาตรการหรือแผนงานต่างๆ ไม่สามารถส่งเสริมให้ธุรกิจภาพยนตร์ไทยเติบโตอย่าง
เต็มที ่
 
 3. โอกาส 
  3.1 อุตสาหกรรมภาพยนตร์เป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์โอกาสที่รัฐบาลจะมีนโยบายใน
การส่งเสริมและพัฒนาธุรกิจให้ขยายฐานการผลิตและการเข้าตลาดสู่ระดับนานาชาติ 
  3.2 ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกใช้ศิลปวัฒนธรรมของประเทศไทยที่
หลากหลายซึ่งเป็นต้นทุนที่สําคัญในการผลิตภาพยนตร์ 
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  3.2 ประเ ทศไทยมีแหล่งทรัพย ากรธรรมชาติและสถานที่ทางประวัติศาสตร์ที่
หลากหลายเหมาะสมในการถ่ายทําภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติกที่ต้องการฉากสวยงาม 
บรรยากาศโรแมนติก 
  3.3 สถาบันอุดมศึกษาของไทยทุกสถาบันทั่วประเทศเปิดการเรียนการสอนภาควิชาที่
เกี่ยวข้องกับด้านวิศวกรรมคอมพิวเตอร์ ทั้งการออกแบบโปรแกรม การสร้างเนื้อหาสาระ และ
อุปกรณ์ด้านภาพยนตร์ที่มีการพัฒนามากย่ิงขึ้นในอนาคต 
  3.4 ผู้ชมภาพยนตร์ไทยในแนวอ่ืน เริ่มหันมาให้ความสนใจชมภาพยนตร์แนวรักโรแมน
ติกที่มีความหลากหลายมากขึ้น  
  
 4. อุปสรรค 
  4.1 ขาดการบังคับใช้กฎหมายในการปราบปรามการละเมิดลิขสิทธิ์อย่างจริงจังและ
ต่อเนื่องทําให้มีการละเมิดลิขสิทธิ์ผลงานภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติกมาก 
  4.2  ปัญหาด้านกฎหมายการตรวจพิจารณาจัดประเภทหรือเซนเซอร์ภาพยนตร์ ขณะนี้
ยังใช้ระบบเซนเซอร์และระบบจัดประเภท (Rating) ทําให้เกิดผลกระทบทางด้านการตลาด 
  4.3 ความเร็วของระบบอินเตอร์เน็ตและเทคโนโลยีที่เกี่ยวกับข้องกับอินเตอร์เน็ต ยังไม่
มีศักยภาพในการรับรองอุตสาหกรรมภาพยนตร์ได้อย่างเพียงพอ 
 

ส่วนที่ 2 ระดับปัจจัยองค์ประกอบภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก 
 
ผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 57.25 มีอายุระหว่าง 21 – 25 ปี คิดเป็น

ร้อยละ 34.00 จบการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 55.75 ประกอบอาชีพ นักเรียน/
นักศึกษา คิดเป็นร้อยละ 32.00 มีรายได้ระหว่าง 10,001 – 20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 40.50  

 
ส่วนที่ 2 ระดับอิทธิพลปัจจัยองค์ประกอบภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก 

 ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ องค์ประกอบ
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ภาพรวมอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.98 เมื่อพิจารณา
เป็นรายด้าน พบว่า มีรายละเอียดดังนี้ 
 1. ด้านผู้ก ากับ 
 ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ องค์ประกอบ
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านผู้กํากับ อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.97 เมื่อ
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พิจารณาเป็นรายข้อพบว่า อยู่ในระดับมากทุกข้อ โดยเรียงลําดับจากค่าเฉลี่ยมากไปหาน้อย ได้แก่ 
ผู้กํากับภาพยนตร์เป็นบุคคลที่มีความสามารถในการกํากับภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติก
โดยเฉพาะ  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 ผู้กํากับที่ผันตัวเองมาจากอาชีพอ่ืน เช่น นักแสดง ผู้กํากับ
รายการ ผู้กํากับละคร เป็นต้น มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.08 และกลุ่มผู้กํากับภาพยนตร์ เช่น กลุ่มผู้กํากับ
จากภาพยนตร์สี่แพร่ง แฟนฉัน เป็นต้น มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.81  
 
 2. ด้านผู้อ านวยการสร้าง 
  ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ องค์ประกอบ
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านผู้อํานวยการสร้าง อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.15 
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดยเรียงลําดับของค่าเฉลี่ยจากมากไปหา
น้อย ได้แก่ ผู้อํานวยการสร้าง เป็นบริษัทใหญ่มีความน่าเชื่อถือ เช่น GTH, สหมงคลฟิล์ม ,M39, 
Five Star เป็นต้น มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.19 ผู้อํานวยการสร้างเป็นบุคคลที่มีชื่อเสียง  เช่น อังเคิล , 
วิสูตร พูลวรลักษณ์ , ปรัชญา ป่ินแก้ว)  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.17 และผู้อํานวยการสร้าง ท่ีใช้
งบประมาณลงทุนในการผลิตภาพยนตร์สูง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10  
 
 3. ด้านนักแสดง 
  ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ องค์ประกอบ
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านนักแสดง อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.99 เมื่อ
พิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดยเรียงลําดับของค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย 
ได้แก่ นักแสดงในภาพยนตร์มีความสามารถในการแสดง  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.09 นักแสดงใน
ภาพยนตร์เป็นบุคคลที่มีชื่อเสียง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.98 และชื่นชอบนักแสดงในภาพยนตร์  มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.94  
 
 4. ด้านบทภาพยนตร์ 
  ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ องค์ประกอบ
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านบทภาพยนตร์ อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.94 
เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดยเรียงลําดับของค่าเฉลี่ยจากมากไปหา
น้อย ได้แก่ เป็นบทภาพยนตร์ที่ได้รับรางวัล  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.04 ภาพยนตร์สร้างจากบท
ประพันธ์ดัง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.01 ชื่นชอบบทและประเภทภาพยนตร์  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.96 และ
ชื่อเรื่องและบทภาพยนตร์น่าสนใจ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.76 
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 5. ด้านเทคนิคการผลิต 
  ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ องค์ประกอบ
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านเทคนิคการผลิต อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ
พบว่า ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดยเรียงลําดับของค่าเฉลี่ยจากมากไปหาน้อย ได้แก่  มีความอลังการ
ของฉาก / เสื้อผ้า  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.05 ใช้เทคนิคในระบบเสียง ภาพ และฉาก ในการถ่ายทําขั้น
สูง มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.04 และ ใช้เทคนิคพิเศษในการถ่ายทํา มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.74  
 

ส่วนที่ 3 ระดับปัจจัยการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ประเภท
รักโรแมนติก 

 
 ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ การสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ภาพรวม อยู่ในระดับมาก มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.04 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า  
 
 1. ด้านโฆษณา 
 ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ การสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านโฆษณา อยู่ในระดับมาก มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.06 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดยเรียงลําดับจาก
มากไปหาน้อยได้แก่  โฆษณาทางโทรทัศน์ ( Spot TV) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.16 โฆษณาทาง
หนังสือพิมพ์ (Press Ad.),นิตยสารทั่วไป (Magazine Ad.),นิตยสารภาพยนตร์ (Movie Magazine 
Ad.)กับโฆษณาบนอินเตอร์เน็ต ( Online Advertising) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.15 และ มูฟวี่ การ์ด 
พิมพ์ภาพจากภาพยนตร์ (Movie Card) มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.98  
 
 2. ด้านประชาสัมพันธ์ 
 ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ การสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านประชาสัมพันธ์ อยู่ในระดับ
มาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.06  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดย
เรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้แก่ ข่าวสัมภาษณ์ดารา นักแสดง / ผู้กํากับในหนังสือพิมพ์และ
นิตยสารต่าง ๆ มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 4.15 ประเด็นเกี่ยวกับภาพยนตร์เป็นข่าวขึ้นหน้าหนึ่ง ใน



123 
 

หนังสือพิมพ์ และนิตยสารต่าง ๆ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.13 และเพลงประกอบภาพยนตร์ในรายการ
วิทยุ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.94 ตามลําดับ 
 
 3. ด้านส่งเสริมการขาย 
  ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ การสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านส่งเสริมการขาย อยู่ใน
ระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.00 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดย
เรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้แก่ การแจกของแถม/ของที่ระลึกจากภาพยนตร์ เมื่อซื้อหรือจอง
บัตรชมภาพยนตร์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.09 คูปอง / บัตรส่วนลดราคาค่าบัตรชมภาพยนตร์ มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.98 และการนําหางบัตรชมภาพยนตร์มาจับฉลาก ชิงโชค หรือการตอบคําถามชิง
รางวัล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.95  
 
 4. ด้านการตลาดเชิงกิจกรรม 
 ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ การสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านการตลาดเชิงกิจกรรม อยู่
ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.05 เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดย
เรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้แก่ กิจกรรมการโชว์ตัวของนักแสดง และการเล่นเกม ณ โรง
ภาพยนตร์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.12 การจัดบอร์ดนิทรรศการหน้าโรงภาพยนตร์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.07 การจัดกิจกรรมเสวนาเกี่ยวกับภาพยนตร์  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.05 และ กิจกรรมชมภาพยนตร์
รอบพิเศษ / รอบการกุศล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.01  
 
 5. ด้านการตลาดทางตรง 
  ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ การสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านการตลาดทางตรง อยู่ใน
ระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.03 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อพบว่า ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดย
เรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้แก่ มี app เกี่ยวกับภาพยนตร์สามารถลงในโทรศัพท์มือถือของ
ผู้ชม มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 การเผยแพร่ข้อมูลของภาพยนตร์ที่จะเข้าฉายและการจองตั๋ว
ภาพยนตร์ทางเว็บไซต์โดยตรงของโรงภาพยนตร์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.05 การได้รับสิทธิพิเศษจาก
การเป็นสมาชิกของโรงภาพยนตร์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.96  
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 6. ด้านการใช้ผลิตภัณฑ์เป็นสื่อ 
 ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ การสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านการใช้ผลิตภัณฑ์เป็นสื่อ อยู่
ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.98 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดย
เรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้แก่ การแจกของที่ระลึกจากภาพยนตร์ในงานเปิดตัวภาพยนตร์ 
เช่น เสื้อยืด ปากกา ท่ีเกี่ยวกับภาพยนตร์ในเรื่องนั้นๆ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.08 การใส่เสื้อของ
ภาพยนตร์ของดารานักแสดงในงานเปิดตัวภาพยนตร์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.06 และการแจกของที่
ระลึกจากนักแสดงในการเข้าฉายรอบครั้งแรก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.80  
 
 7. ด้านการตลาดปากต่อปาก 
  ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ การสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านการตลาดปากต่อปาก อยู่
ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.97 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดย
เรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้แก่ การได้รับรูปเก่ียวกับภาพยนตร์จากเพื่อน  คนใกล้ชิดส่งมาให้
ทาง Line  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.03 การได้รับอีเมล์จากเพื่อนในการชักชวนและให้ข้อมูลเกี่ยวกับ
ภาพยนตร์ อยู่ในระดับปาก มีค่าเฉลี่ย 4.01 และการอัพโหลดภาพยนตร์ตัวอย่างที่ชื่อชอบและ
แสดงความคิดเห็นในสื่อสังคมออนไลน์ ให้เพื่อนๆในเครือข่ายกด Like มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.87  
 
 8. ด้านการตลาดแบบสัมปทาน 
 ผู้บริโภคที่ชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้ ระดับอิทธิพลของ การสื่อสาร
การตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ด้านการตลาดแบบสัมปทาน อยู่
ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.95 97 เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ ทุกข้ออยู่ในระดับมาก โดย
เรียงลําดับจากมากไปหาน้อยได้แก่ การรับต๋ัวภาพยนตร์ฟรีเมื่อเป็นสมาชิกของค่ายโทรศัพท์ต่างๆ 
เช่น ทรู มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.07 การแจกของสมนาคุณเกี่ยวกับภาพยนตร์จากโรงภาพยนตร์ มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ การแจกของสมนาคุณเกี่ยวกับภาพยนตร์จากโรงภาพยนตร์ มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.02 และการจําหน่ายของที่ระลึกจากภาพยนตร์บริเวณจุดจําหน่ายต๋ัวชมภาพยนตร์ มีค่าเฉลี่ย
เท่ากับ 3.83  
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ส่วนที่ 4 พฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกของผู้บริโภคใน
เขตกรุงเทพและปริมณฑล 
 
 ผู้บริโภคมีพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติก ภาพรวมอยู่ในระดับสูง มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.13 เมื่อพิจารณาเป็นรายปี พบว่า ผู้บริโภคมีพฤติกรรมเลือกรับชมภายนตร์ไทย
ประเภทรักโรแมนติก ทุกปีในระดับสูง เมื่อพิจารณาเป็นรายปี โดยเรียงลําดับจากค่าเฉลี่ยมากไป
หาน้อย ได้แก่ ปี 2553 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.16 ปี2552 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.13 และ ปี 2554 มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.11  
 ผู้บริโภคส่วนรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก 4 เรื่องต่อปี คิดเป็นร้อยละ 48.00 
มีเหตุผลในการรับภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก คือ ตามกระแสนิยม คิดเป็นร้อยละ 32.75 
และบุคคลมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกของผู้บริโภค คือ 
นักแสดงนํา คิดเป็นร้อยละ 30.50  
 

ผลการทดสอบสมมติฐาน  
 1. ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อาชีพ ส่งผลต่อ พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรับชม
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 2552 และ2553 ได้ร้อยละ 28.3 และ27.2 และ อายุ  อาชีพ 
สามารถพยากรณ์ พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 255 4 
ได้ร้อยละ 15.9 อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 2. ปัจจัยองค์ประกอบของภาพยนตร์ ได้แก่ ด้านผู้กํากับ ด้านนักแสดง ด้านบทภาพยนตร์
ส่งผลต่อ พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 2552 2553 
และ ปี 2554ได้ร้อยละ 59.3, 23.4 และ 23.4 อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
 3. ปัจจัยการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน ได้แก่ ด้านการโฆษณา  ด้านการส่งเสริม
การขาย ด้านการตลาดทางตรงด้านการใช้ผลิตภัณฑ์เป็นสื่อ  ด้านการตลาดปากต่อปาก ส่งผลต่อ
พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 2552  ได้ร้อยละ 46.1  
ส่วนด้านประชาสัมพันธ์ การตลาดปากต่อปาก สามารถพยากรณ์ พฤติกรรมการตัดสินใจเลือก
รับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 255 3 และ2554ได้ร้อยละ 30.1และ 30.1 อย่างมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 
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 5.2 การอภิปรายผลการวิจัย 
 การศึกษาองค์ประกอบภาพยนตร์และปัจจัยสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน ที่ส่งผลต่อ
พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก  ผู้วิจัยได้นําประเด็นที่สําคัญนํามาอภิปราย
ผลดังนี้ 

1. สภาพแวดล้อมและศักยภาพของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก  พบว่า จุดแข็ง 
ของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก คือ นักแสดงมีชื่อเสียง มีความสามารถในการแสดง 
ผู้สร้างผู้กํากับมีความสามารถ การดําเนินเรื่องสนุกสนาน ปนเศร้า เหงา รัก ผิดหวัง มีงาน
เบื้องหลังการถ่ายทํา มีความสามารถในการตัดต่อ มีการนําเทคโนโลยีมาใช้ มีความสามารถใน
การกําหนดกลยุทธ์ทางการตลาด จุดอ่อน ได้แก่ การดําเนินเรื่องไม่สร้างสรรค์ นําแต่ประเด็นเดิม
มาสร้าง ขาดข้อมูล ขาดการวางแผน และขาดการพัฒนาทรัพยากรบุคคลอย่างเป็นระบบและ
ต่อเนื่อง ส่วนโอกาส ได้แก่ มีโอกาสได้รับการสนับสนุนและส่งเสริมจากภาครัฐ มีการ
ศิลปวัฒนธรรมที่หลากหลายของประเทศไทยในการถ่ายทํา มีสถานที่ทางธรรมชาติและสถานที่
ทางประวัติศาสตร์ในการถ่ายทํา สถาบันการศึกษามีการเรียนการสอนที่สนับสนุนการผลิต
ภาพยนตร์ และอุปสรรค ได้แก่ ขาดการบังคับใช้กฎหมายในการปราบปรามการละเมิดลิขสิทธิ์ 
และการตรวจพิจารณาจัดประเภทหรือเซนเซอร์ภาพยนตร์ เทคโนโลยีสารสนเทศในการผลิต
ภาพยนตร์ยังไม่เพียงพอ ทั้งนี้อาจจะเนื่องจากสภาพแวดล้อมและศักยภาพของภาพยนตร์ไทย
ประเภทรักโรแมนติกในปัจจุบันมีจุดแข็งไปทิศทางที่ดีขึ้น เพราะมีองค์ประกอบภาพยนตร์หลาย
ด้านรวมกัน ในการผลิตภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกที่มีประสิทธิภาพมากย่ิงขึ้น ซึ่งผล
การศึกษามีความสอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบการผลิตภาพยนตร์ ของพิทักษ์  ปาน
เปรม (2550) กล่าวว่า การผลิตภาพยนตร์นั้น จําเป็นต้องอาศัยองค์ประกอบด้านต่าง ๆ หลาย
อย่าง รวมทั้งผู้ที่มีความรู้ความสามารถและมีประสบการณ์ในการทํางานทางด้านภาพยนตร์ 
เพราะความรู้และประสบการณ์ของผู้ร่วมงาน เป็นปัจจัยสําคัญที่ส่งเสริมให้การผลิตภาพยนตร์
เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่งจะส่งผลให้ภาพยนตร์นั้นประสบความสําเร็จทั้งทางด้านคุณภาพ
และรายได้  

2. องค์ประกอบภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก พบว่า ภาพรวมและรายด้าน  มี
อิทธิพล อยู่ในระดับมาก  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.98 โดยด้านผู้อํานวยการสร้างมาเป็นลําดับแรก 
รองลงมาคือด้านนักแสดง ด้านผู้กํากับ ด้านบทภาพยนตร์ และด้านเทคนิคการผลิต ที่เป็นเช่นนี้
อาจจะเนื่องจาก การผลิตภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกจําเป็นต้องอาศัยองค์ประกอบด้าน
ต่าง ๆ พร้อมกัน  เพราะแต่ละองค์ประกอบของการผลิตภาพยนตร์มีบทบาทและหน้าที่ที่สําคัญ



127 
 

แตกต่างกันออกไป ซึ่งมีความสอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับองค์ประกอบการผลิตภาพยนตร์ของ
พิทักษ์ ปานเปรม (2550) ที่กล่าวว่าองค์ประกอบในการผลิตภาพยนตร์ให้มีประสิทธิภาพ ซึ่งจะ
ส่งผลให้ภายภาพยนตร์นั้นประสบความสําเร็จทั้งในทางด้านคุณภาพและรายได้ ต้องประกอบด้วย 
1) ผู้อํานวยการสร้างภาพยนตร์ (Executive producer) คือผู้ที่รับผิดชอบในการเลือกเรื่อง ที่จะมา
ผลิตเป็นภาพยนตร์ จัดหาและจัดการเงินทุน วางแผนผลิตภาพยนตร์ พิจารณาสั่งการควบคุม 
อํานวยการ ดูแลให้งานผลิตภาพยนตร์ดําเนินและลุล่วงไปด้วยดีตามนโยบาย  จุดประสงค์และ
ภายในเวลา ท่ีกําหนดไว้ 2 ) ผู้กํากับภาพยนตร์ (Director) เป็นบุคคลที่มีความสําคัญอย่างยิ่งใน
กระบวนการผลิตภาพยนตร์ต้ังแต่เริ่มต้นไปจนถึงภาพยนตร์ออกฉาย  3) นักแสดง (actor & 
actress) เป็นผู้ที่รับบทบาทในภาพยนตร์แต่ละเรื่อง นักแสดงจะต้องเป็นผู้ที่มีความสามารถในการ
ตีความบทภาพยนตร์และถ่ายทอดอารมณ์ นําเสียง บุคลิกลักษณะ ท่าทาง ได้ความต้องการของผู้
กํากับภาพยนตร์และต้องมีสมาธิในการทํางานสูง เป็นผู้ตรงต่อเวลา 4 ) บทภาพยนตร์   คือแบบร่าง
ของการสร้างภาพยนตร์ บทภาพยนตร์จะมีความคล้ายคลึงกับวรรณกรรมตรงที่การบอกเล่า
เรื่องราวว่า ใครทําอะไร ที่ไหน อย่างไร แต่จะแตกต่างที่บทภาพยนตร์นั้นต้องสื่อความหมาย
ออกมาเป็นภาพ โดยใช้ภาพเป็นตัวสื่อความหมาย เป็นการเขียนอธิบายรายละเอียดเรื่องราว เมื่อ
ได้โครงสร้างเรื่องที่ชัดเจนแล้วจึงนําเหตุการณ์มาแตกขยายเป็นฉากๆ ลงรายละเอียดย่อยๆ ใส่
สถานการณ์ ช่วงเวลา สถานท่ี ตัวละคร บทสนทนา บางครั้งอาจกําหนดมุมกล้องหรือ ขนาดภาพ 
ให้ชัดเจน   บทภาพยนตร์จึงเขียนเพื่อเป็นการเตรียมงานผลิต ( Pre-production) และฝึกซ้อม
นักแสดงโดยเฉพาะ  5) เทคนิคการผลิต  ในการสร้างภาพยนตร์แต่ละเรื่อง มีความจําเป็นต้องมี
เทคนิคในการผลิต โดยเริ่มตั้งแต่เทคนิคในการถ่ายทํา โดยการเทคนิคพิเศษต่าง ๆ เช่นระบบเสียง  
ระบบภาพ การจัดสถานที่และจัดฉากและเสื้อผ้าของนักแสดง มีการใช้เทคนิคในการผลิต
ภาพยนตร์ อาจจะเป็น การใช้เทคนิคพิเศษ ในด้านภาพและเสียงในภาพยนตร์ที่เรียกว่า Special 
Effects โดยการพัฒนาขึ้นตามหลักการความต่อเนื่องการรับภาพของสายตา เพื่อให้ภาพและเสียง
ออกมีความโดดเด่น  ส่วนเทคนิคด้านอ่ืน ๆ เช่นเทคนิคในการตัดต่อ เป็นขบวนการหลังเสร็จ จาก
การถ่ายทําภาพยนตร์ เพื่อให้ภาพยนตร์ในแต่ฉากมีความต่อเนื่องสมจริง การใช้เทคนิคในการผลิต
มากหรือน้อยอาจจะขึ้นอยู่กับภาพยนตร์แต่ละประเภท  เช่น ภาพยนตร์ประเภทการการ์ตูน มี
ความจําเป็นต้องใช้เทคนิคในการผลิตเป็นตัวช่วยที่สําคัญในการผลิตภาพยนตร์  
 3. การสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก  มีอิทธิพล
อยู่ในระดับมาก  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.04  ด้านโฆษณา เป็นอันดับแรก รองลงมาคือ ด้าน
ประชาสัมพันธ์ การตลาดเชิงกิจกรรม ด้านการตลาดทางตรง ด้านส่งเสริมการขาย ด้านการใช้
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ผลิตภัณฑ์ภัณฑ์เป็นสื่อ ด้านการตลาดปากต่อปาก และ ด้านการตลาดแบบสัมปทาน ตามลําดับ 
ทั้งนี้อาจจะเนื่องจากนักการตลาดของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกนําการตลาดแบบ
ผสมผสานมาติดต่อสื่อสารกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมายเพื่อกําหนดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดหลายๆ 
รูปแบบให้เหมาะสมกับกลุ่มผู้บริโภค ซึ่งผลการศึกษามีความสอดคล้องกับแนวคิดการเลือกใช้
เครื่องมือการตลาดแบบผสมผสานสําหรับภาพยนตร์ไทยของแน่งน้อย บุญยเนตร  (2549) กล่าวว่า
เครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานสําหรับภาพยนตร์ไทย มีหลากหลายเครื่องมือ
ด้วยกัน การที่จะเลือกใช้เครื่องมือการสื่อสารชนิดใด ( Tools) นั้น ต้องคํานึงถึงความเหมาะสมกับ
ผู้บริโภคกลุ่มนั้น หรือเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคเปิดรับ ( Exposure) สําหรับเครื่องมือการสื่อสารการตลาด
แบบผสมผสานที่นิยมใช้กันอย่างแพร่หลายนั้น ได้แก่ การโฆษณา ( Advertising) การให้ข่าวและ
การประชาสัมพันธ์ ( Publicity and Public Relations) การขายโดยใช้พนักงานขาย ( Personal 
Selling) การส่งเสริมการขาย ( Sales Promotion) การตลาดทางตรง ( Direct Marketing) การใช้
ผลิตภัณฑ์เป็นสื่อ ( Merchandising) การให้สัมปทาน ( Licensing) การสนับสนุนกิจกรรม 
(Sponsorship) การตลาดเชิงกิจกรรม ( Even Marketing) และการบอกแบบปากต่อปาก ( Word 
of Mouth) เป็นต้น  ดังนั้น การเลือกใช้เครื่องมือการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสานสําหรับ
ภาพยนตร์ไทย จะต้องมั่นใจว่าเครื่องมือที่เลือกใช้นั้น สามารถก่อให้เกิดภาพของความโดดเด่น
ของภาพยนตร์ไทยเรื่องนั้น และสามารถกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดพฤติกรรมการตัดสินใจซื้อบัตร เพื่อ
ชมภาพยนตร์เรื่องนั้นด้วย เพราะเครื่องมือการสื่อสารการตลาดแต่ละชนิดต่างก็มีข้อดีและข้อด้อย
ที่แตกต่างกันไป เครื่องมือการสื่อสารบางอย่างสามารถสร้างความโดดเด่นให้กับภาพยนตร์ได้ 
อาทิ การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ แต่ไม่สามารถกระตุ้นพฤติกรรมการซื้อได้ในปริมาณมาก 
เครื่องมือการสื่อสารบางอย่างอาจสามารถจูงใจผู้บริโภค และกระตุ้นพฤติกรรมการซื้อได้เป็นอย่าง
ดี แต่ไม่สามารถสร้างความโดดเด่นให้กับภาพยนตร์ได้ อาทิ การส่งเสริมการขายในรูปแบบของ
การลด แลก แจก แถม หรือการจัดกิจกรรมพิเศษ เป็นต้น  

4. ผู้บริโภคมีพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ประเภทรักโรแมนติก ภาพรวมอยู่ในระดับสูงและ
ผู้บริโภคส่วนรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก 4 เรื่องต่อปี คิดเป็นร้อยละ 48.00 มีเหตุผล
ในการรับภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก คือ ตามกระแสนิยม คิดเป็นร้อยละ 32.75 และ
บุคคลมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกของผู้บริโภค คือ 
นักแสดงนํา คิดเป็นร้อยละ 30.50 ที่เป็นเช่นนี้อาจจะเนื่องจากผู้บริโภคให้ความสนใจในการชม
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกเพิ่มมากขึ้น ซึ่งผลการศึกษามีความสอดคล้องกับสถานการณ์
ภาพยนตร์รักโรแมนติกในประเทศไทยในยุคปัจจุบันได้รับความนิยมจากผู้ชม ทําให้สามารถครอง
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ตลาดภาพยนตร์ได้อย่างมาก สิ่งหนึ่งที่โดดเด่นขึ้นควบคู่กับบทภาพยนตร์หรือเนื้อเรื่องที่เบาสบาย
ชวนให้คนอมยิ้มอารมณ์ด ีก็คือ พระเอก นางเอก หรือนักแสดงนํา ซึ่งมีส่วนสําคัญอย่างมากในการ
ดึงผู้ชมให้เดินเข้าไปชมในโรงภาพยนตร์   
 5.ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ เพศ อาชีพ  เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อ พฤติกรรมการตัดสินใจเลือก
รับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 2552  และ2553 ได้ร้อยละ 28.3 และ27.2 และ อายุ  
อาชีพ เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก 
ปี 2554 ได้ร้อยละ 15.9 อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 ปัจจัยองค์ประกอบของภาพยนตร์ ได้แก่ 
ด้านผู้กํากับ ด้านนักแสดง ด้านบทภาพยนตร์   เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อ พฤติกรรมการตัดสินใจเลือก
รับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 2552 2553 และ ปี 2554ได้ร้อยละ 59.3, 23.4 และ 
23.4 อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05 และ ปัจจัยการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน ได้แก่ ด้าน
การโฆษณา  ด้านการส่งเสริมการขาย ด้านการตลาดทางตรงด้านการใช้ผลิตภัณฑ์เป็นสื่อ ด้าน
การตลาดปากต่อปาก  เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อ พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรับชมภาพยนตร์ไทย
ประเภทรักโรแมนติก ปี 2552  ได้ร้อยละ 46.1  ส่วนด้านประชาสัมพันธ์ การตลาดปากต่อปาก 
สามารถพยากรณ์ พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 2553 
และ2554ได้ร้อยละ 30.1และ 30.1 อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ 0.05  ที่เป็นเช่นนี้อาจจะเนื่องจาก 
ปัจจัยดังกล่าวข้างต้น  เป็นตัวแปรที่สามารถพยากรณ์พฤติกรรม พฤติกรรมการตัดสินใจเลือก
รับชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 2552  และ2553 ได้ไม่มากพอเท่าที่ควร อาจจะ
เนื่องจากมีปัจจัยอื่น ๆ อ่ืนเข้าที่สามารถทํานายพฤติกรรม พฤติกรรมการตัดสินใจเลือกรับชม
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ปี 2552 และ2553  อาทิ เช่น ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด
บริการ ( ซึ่งประกอบด้วย ผลิตภัณฑ์และการบริการ ราคา ช่องทางการจัดจําหน่าย การส่งเสริม
การตลาดอ่ืนๆ  เป็นต้น ซึ่งผลการศึกษามีความสอดคล้องกับแนวคิดทางด้านการวางแผน
การตลาดตามการวิเคราะห์ของ ฉลองรัช  จงรักษ์ (2543) กล่าวถึงการนําส่วนประสมทาง
การตลาดมาใช้ในการวางแผนการตลาดของภาพยนตร์ ดังนี้  1) ผลิตภัณฑ์ ( Product) ในที่นี้
หมายถึง ภาพยนตร์ที่ผลิตโดยบริษัท จีเอ็มเอ็ม ไท หับ จํากัด มีการวิเคราะห์ตลาดผู้ชมกับประเภท
ของภาพยนตร์ และการวิเคราะห์การคัดเลือกนักแสดง องค์ประกอบภาพ ฉาก แสง  การตัดต่อ 
การใส่เสียงเทคนิคพิเศษ รวมทั้งการวางกลยุทธ์ทางการตลาด เพื่อให้ภาพยนตร์แต่ละเรื่องประสบ
ความสําเร็จสูงสุด ตรงตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย และเป็นไปตามกระบวนการการผลิต 
ต้ังแต่ก่อนการผลิต จนถึงขั้นตอนสุดท้ายของการผลิต  2)  ราคา (Price) จะพิจารณากระบวนการ
ผลิตภาพยนตร์แต่ละเรื่อง จนถึงวันที่ภาพยนตร์ออกฉายทั่วประเทศ โดยมีค่าใช้จ่ายในการผลิต
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ภาพยนตร์ ซึ่งจะแบ่งค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ดังนี้ คือ ค่าต้นทุนการผลิต ค่าการดําเนินงาน เช่น ค่าบท
ภาพยนตร์ ค่าใช้จ่ายทีมงาน ค่าดูสถานที่ ค่าฟิล์มภาพยนตร์ ค่าอุปกรณ์ พาหนะ ค่าเครื่องแต่ง
กาย ค่านักแสดง ค่าอาหาร เป็นต้น ซึ่งรายจ่ายเป็นปัจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญต่อผลกําไรในการ
สร้างภาพยนตร์ของบริษัท 3) ช่องทางการจัดจําหน่าย ( Place หรือ distribution) หลักสําคัญใน
การเลือกช่องทางการจัดจําหน่าย คือการเลือกวิธีการที่จะให้สินค้าผ่านจากผู้ผลิตไปยังผู้บริโภค
เป้าหมายให้เร็วที่สุด และมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด  4) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นการ
วางแผนการตลาด และแผนกลยุทธ์ให้กลุ่มเป้าหมายสนใจในภาพยนตร์ มีการทําโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์ และจัดกิจกรรมร่วมกับหุ้นส่วน ( Partner) ทําให้ผู้ชมมาชมภาพยนตร์มากขึ้น ซึ่ง
เป็นกลยุทธ์ที่ผู้ผลิตภาพยนตร์ส่วนใหญ่ในปัจจุบัน นํามาใช้ในกระบวนการผลิต โดยการ
ผสมผสานความหลากหลายให้ภาพยนตร์มีความโดดเด่น น่าสนใจ เป็นการเอาสินค้าเข้ามาอยู่ใน
บทภาพยนตร์  เพราะ องค์ประกอบทั้ง 4 ประการ มีความสัมพันธ์กับการวางกลยุทธ์การสื่อสาร
ด้านการตลาดในการผลิตภาพยนตร์ เพราะการวางกลยุทธ์จะมีการเกี่ยวพันธ์กัน เมื่อทัศนคติและ
พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ของผู้ชมเปลี่ยนไป การวิเคราะห์กลยุทธ์ด้านการตลาดในการผลิต
ภาพยนตร์ เนื้อหาภาพยนตร์ ช่องทางการจัดจําหน่าย  และการส่งเสริมการตลาดก็เปลี่ยนไปตาม
พฤติกรรมของผู้บริโภค  
  
5.3 ข้อเสนอแนะ 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะที่ได้จากการศึกษาครั้งน้ี 
 1. ปัจจัยองค์ประกอบของภาพยนตร์ด้านเทคนิคการผลิต มีค่าเฉลี่ยตํ่าที่สุด ดังนั้น ค่าย
ภาพยนตร์ ควรมีการกํากับดูแลเกี่ยวกับเทคนิคการผลิตให้มากยิ่งขึ้น มีการปรับปรุง การนําเทคนิค
ที่ทันสมัยมาใช้ในการผลิตภาพยนตร์ให้มากยิ่งขึ้น เพื่อสร้างความแตกต่างให้แก่ลูกค้าในการชม
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกในมากย่ิงขึ้น 
 2. ปัจจัยการสื่อสารการตลาดแบบผสมผสาน ด้านการตลาดแบบสัมปทาน มีค่าเฉลี่ยตํ่า
ที่สุด ดังนั้น ค่ายภาพยนตร์หรือผู้อํานวยการสร้าง ควรมีการเพิ่มงบประมาณในการทําการตลาด
แบบสัมปทานให้มากยิ่งขึ้น สร้างการจูงใจในการชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกให้มาก
ยิ่งขึ้น เพื่อให้ผู้ชมเข้ารับชมให้มากขึ้น  
 3. ผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ควรให้ความสําคัญกับปัจจัยทางด้าน 
ผู้อํานวยการสร้าง ผู้กํากับ นักแสดง มากย่ิงขึ้น เนื่องจาก ปัจจัยเหล่านี้เป็นตัวแปรสําคัญที่มี
อิทธิพลต่อพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก  ซึ่งจะทําให้วงการภาพยนตร์ไทย
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ประเภทรักโรแมนติกมีกลุ่มคนดูมากขึ้น และสามารถสร้างชื่อเสียงและรายได้จากการผลิต
ภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกเพิ่มมากขึ้น 
 4.ผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติก ควรให้ความสําคัญ และเน้นการทําการ
สื่อสารการตลาดแบบผสมผสานใน ด้านการตลาดเชิงกิจกรรม ด้านการตลาดทางตรง และด้าน
การตลาดแบบสัมปทานมากยิ่งขึ้น  เพื่อให้การสื่อสารการตลาดปัจจัยเหล่านี้เข้าถึงผู้ชมมากขึ้น 
และส่งผลการชมภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกมากยิ่งขึ้น 
 
 5.3.2 ข้อเสนอแนะในการศึกษาครั้งต่อไป 
 1. ในการศึกษาครั้งต่อไปควรศึกษาองค์ประกอบของภาพยนตร์ และปัจจัยการสื่อสาร
การตลาดของภาพยนตร์ในประเภทอ่ืน ๆ เช่น การ์ตูน  ตลก  แอ็คชั่น เป็นต้น เพื่อให้ได้ทราบถึง
ปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกรับชมภาพยนตร์ไทยประเภทอ่ืน ๆ ต่อไป  และศึกษากลุ่ม
ประชาอ่ืน ๆ เช่น วันเด็ก วัยผู้ใหญ่ เป็นต้น  
 2.ในการศึกษาครั้งต่อไป ควรศึกษาในเชิงคุณภาพ โดยใช้การสัมภาษณ์เพื่อการเก็บ
รวบรวม เพื่อให้ได้ข้อมูลเชิงลึกมากยิ่งขึ้น 
 3. ในการศึกษาครั้งต่อไป ควรศึกษาองค์ประกอบของภาพยนตร์และปัจจัยการสื่อสาร
การตลาดของภาพยนตร์ไทยประเภทรักโรแมนติกในเขตพื้นที่อ่ืน เช่น จังหวัดเชียงใหม่ ซึ่งจังหวัดที่
มีความเจริญทางธุรกิจและมีโรงภาพยนตร์อยู่เป็นจํานวนมาก 
 4. ในการศึกษาครั้งต่อไปควรเพิ่มตัวแปรเกี่ยวกับ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด
ภาพยนตร์ เพราะอาจจะเป็นตัวแปรที่มี ความสัมพันธ์กับการวางกลยุทธ์การสื่อสารด้านการตลาด
ในการผลิตภาพยนตร์  
 
  
 


