
 
 

บทที ่4 
ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
งานวิจยั เร่ือง “อิทธิพลของกลยุทธ์การตลาดและวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อต่อการ

ประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย” ผูว้ิจยัจะขอน าเสนอผลการศึกษา โดย
แบ่งเป็น 2 ส่วนใหญ่ๆ คือ ในส่วนแรกเป็นผลการวิเคราะห์จากการศึกษาขั้นตน้โดยเป็นงานวิจยัเชิง
คุณภาพ โดยการน าเสนอขอ้มูลจากการสัมภาษณ์ (In-depth Interview) ผูป้ระกอบ การสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นประเทศไทย 51 ราย การวิเคราะห์ในส่วนแรกจะใชก้ารวิเคราะห์เน้ือหา (Content 
Analysis) ซ่ึงจะท าให้ทราบเก่ียวกับทศันคติ หลกัการประเด็นปัญหาเชิงลึกซ่ึงจะส่งผลต่อการ
ก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด ซ่ึงขอ้มูลท่ีไดรั้บจะสามารถใชก้ าหนดชุดค าถามของกลยุทธ์ทางการ 
ตลาดท่ีจะใชเ้ป็นตวัเลือกในการพิจารณาของผูซ้ื้อว่าสามารถน าเสนอผลประโยชน์ท่ีสอดคลอ้งกบั
ความตอ้งการของผูซ้ื้อหรืออาจเรียกไดว้่าเป็นผลการประเมินภายหลงัการซ้ือของผูซ้ื้อในการศึกษา
เชิงปริมาณต่อไป โดยการน าเสนอในส่วนแรกจะเป็นการอธิบายถึงขอ้มูลทัว่ไปของผูป้ระกอบการ
สินคา้ การก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการและเหตุผลในการเลือกกลยทุธ์  

ส่วนท่ีสองเป็นผลการวิเคราะห์ในการศึกษาหลักซ่ึงจะท าการน าเสนอข้อมูลจาก 
การสอบถามผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียจ์  านวน 429 ราย โดยจากผลการสอบถามท าให้ทราบถึง
ขอ้มูลทัว่ไป พฤติกรรมการบริโภคสินคา้ วิถีการด าเนินชีวิต ความคิดเห็นท่ีมีต่อกลยทุธ์ทางการ 
ตลาดและอิทธิพลของปัจจยัต่างๆ ขา้งตน้ท่ีมีผลต่อผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นประเทศไทย โดยการน าเสนอจะแบ่งออกเป็น 3 ส่วนดว้ยกนั ในส่วนแรกจะเป็นการ
อธิบายโครงสร้างโดยทัว่ๆ ไปของแบบสอบถามซ่ึงประกอบไปดว้ย 5 ส่วนคือ (1) ขอ้มูลทัว่ไปของ
ผูซ้ื้อสินคา้ (2) พฤติกรรมการบริโภคสินคา้ (3) วิถีการด าเนินชีวิต (4) ความคิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อ
กลยุทธ์ทางการตลาดและ (5) ผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้ของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์น
ประเทศไทย  ส่วนท่ีสองผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนั (Confirmatory Factor Analysis : 
CFA) เพื่อวิเคราะห์ว่าโมเดลท่ีก าหนดไวมี้ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษห์รือไม่แลว้จึงท า
การทดสอบสมมติฐานงานวิจยั ต่อจากนั้นจะท าการสรุปผลการวิเคราะห์สมมติฐานงานวิจยัดว้ย
สถิติ 3 สถิติ คือ (1) ใชส้ถิติวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติค ( Logistic Regression Analysis) ส าหรับ
สมมติฐานขอ้ท่ีหน่ึงและหา้ (2) ใชส้ถิติการทดสอบไคสแควร์ (Chi-Square Test) ส าหรับสมมติฐาน
ขอ้ท่ีสองและสาม และ(3) ใชส้ถิติวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 
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ส าหรับสมมติฐานขอ้ท่ีส่ี และส่วนท่ีสามท าการวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างตวัแปรซ่ึงเป็นการ
ทดสอบเพิ่มเติมจากสมมติฐานงานวิจยัโดยตวัแปรท่ีท าการศึกษาไดแ้ก่ ภูมิภาคและปัจจยัส่วน
บุคคล (ยกเวน้เพศ) กบัวิถีการด าเนินชีวิตและกลยทุธ์ทางการตลาด โดยใชส้ถิติการวิเคราะห์ความ
แปรปรวน (Analysis of Variance : ANOVA) ใชก้ารทดสอบ t-test ส าหรับตวัแปรปัจจยัส่วนบุคคล 
(เพศ) และท าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ดว้ยวิธีของ Scheffe’s Method 

 
4.1 ผลการวิเคราะห์จากการศึกษาขั้นต้นของงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Results of Exploratory 
Study)  

จากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยทั้งในภาพรวมและ
จ าแนกภาคทั้ ง 6 ภาค ซ่ึงประกอบไปด้วย ภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง  
ภาคตะวนัออก ภาคตะวนัตกและภาคใต ้จากแบบสมัภาษณ์ของผูป้ระกอบการสินคา้ในงานวิจยัคร้ัง
น้ีประกอบไปดว้ยแบบสมัภาษณ์ 2 ตอน ดงัน้ี 

ตอนท่ี 1 เป็นขอ้มูลทัว่ไปของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรีย ์ซ่ึงประกอบไปดว้ย
ขอ้สมัภาษณ์ทั้งหมด 8 ขอ้ จากการสมัภาษณ์ไดข้อ้มูลดงัต่อไปน้ี 

4.1.1 ภาพรวมขอ้มูลทัว่ไปของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
ผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยท่ีผูว้ิจยัได้ท าการศึกษาในคร้ังน้ี

ประกอบไปดว้ย ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืช 13 ราย, ผกั/ผลไม ้20 ราย และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ  
18 ราย โดยในภาคเหนือมีผูป้ระกอบการสินคา้ท่ีไดท้  าการสัมภาษณ์ทั้งหมด 15 ราย ภาคตะวนัออก 
เฉียงเหนือ 6 ราย ภาคกลาง 11 ราย ภาคตะวนัออก 8 ราย ภาคตะวนัตก 8 ราย และภาคใต ้3 ราย รวม
จ านวนทั้งหมด 51 ราย  

จากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยทั้ง 6 ภาค พบว่า
ผูป้ระกอบการสินคา้ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงโดยมีจ านวน 35 รายและเพศชาย 16 ราย มีอายเุฉล่ีย
โดยประมาณ 34 ปี มีสถานภาพสมรส ธุรกิจมีรายไดเ้ฉล่ียไม่เกิน 100,000 บาทต่อเดือน มีระยะเวลา
ในการประกอบธุรกิจเฉล่ียไม่ต ่ากว่า 8 ปี ทั้งน้ีจากขอ้คน้พบผูป้ระกอบการส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง
อาจเพราะเป็นผูท่ี้ไดส้ัมผสักบัผูซ้ื้อ เช่น ขายสินคา้ท่ีหนา้ร้าน มีส่วนร่วมในการด าเนินธุรกิจในทุก
กระบวนการตั้งแต่การผลิต การบรรจุและการแปรรูปสินคา้จึงท าใหมี้ความรู้และความเขา้ใจในการ
ประกอบธุรกิจอยา่งครอบคลุมในทุกส่วน 

1) ขอ้มูลทัว่ไปของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยแบ่งตามภูมิภาค
ท่ีท าการศึกษา โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

1. ภาคเหนือ 
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ผูถู้กสัมภาษณ์ส่วนใหญ่ในภาคเหนือเป็นเพศหญิงมีอายเุฉล่ียอยูร่ะหว่าง 29-58 ปี ส่วน
ใหญ่มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ธุรกิจมีรายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือนประมาณ 100,001-200,000 บาทต่อเดือน มีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจมาไม่ต ่ากว่า 6 
ปี โดยผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืชมีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจเฉล่ียประมาณ 25 ปี, ผกั/ผลไม ้
26 ปี และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ 30 ปี ซ่ึงผูป้ระกอบการโดยรวมในภาคเหนือมีระยะเวลาในการ
ประกอบธุรกิจเฉล่ียโดยรวมประมาณ 28 ปี 

2. ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ผูถู้กสัมภาษณ์ส่วนใหญ่ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือเป็นเพศหญิงมีอายเุฉล่ียอยูร่ะหว่าง 

28-42 ปี ในภาคน้ีมีผูถู้กสัมภาษณ์ทั้งหมด 6 ท่าน มีสถานภาพสมรส 3 ท่านและมีสถานะภาพโสด 3 
ท่าน มีระดับการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ธุรกิจมีรายได้เฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 
100,000 บาทต่อเดือน มีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจมาไม่ต ่ากว่า 5 ปี โดยผูป้ระกอบการขา้ว/
ธญัพืชมีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจเฉล่ียประมาณ 7 ปี, ผกั/ผลไม ้14 ปี และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ  
16 ปี ซ่ึงผูป้ระกอบการโดยรวมในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจเฉล่ีย
โดยรวมประมาณ 12 ปี 

3. ภาคกลาง 
ผูถู้กสัมภาษณ์ส่วนใหญ่ในภาคกลางเป็นเพศหญิงมีอายเุฉล่ียอยูร่ะหว่าง 28-49 ปี ส่วน

ใหญ่มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่าธุรกิจมีรายไดเ้ฉล่ียต่อ
เดือนไม่เกิน 100,000 บาทต่อเดือน มีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจมาไม่ต ่ากว่า 8 ปี โดย
ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืชมีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจเฉล่ียประมาณ 11 ปี, ผกั/ผลไม ้13 ปี 
และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ  10 ปี ซ่ึงผูป้ระกอบการโดยรวมในภาคกลางมีระยะเวลาในการประกอบ
ธุรกิจเฉล่ียโดยรวมประมาณ 12 ปี 

4. ภาคตะวนัออก 
ผูถู้กสัมภาษณ์ส่วนใหญ่ในภาคกลางเป็นเพศหญิงมีอายเุฉล่ียอยูร่ะหว่าง 27-46 ปี ส่วน

ใหญ่มีสถานภาพสมรส  มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ธุรกิจมีรายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือนไม่เกิน 100,000 บาทต่อเดือน มีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจมาไม่ต ่ากว่า 7 ปี โดย
ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืชมีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจเฉล่ียประมาณ 11 ปี, ผกั/ผลไม ้29 ปี 
และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ  10 ปี ซ่ึงผูป้ระกอบการโดยรวมในภาคตะวนัออกมีระยะเวลาในการ
ประกอบธุรกิจเฉล่ียโดยรวมประมาณ 15 ปี 

5. ภาคตะวนัตก 
ผูถู้กสัมภาษณ์ส่วนใหญ่ในภาคตะวนัตกเป็นเพศชายมีอายุเฉล่ียอยู่ระหว่าง 32-47 ปี 
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ส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ธุรกิจมีรายได้
เฉล่ียต่อเดือนไม่เกิน 100,000 บาทต่อเดือน มีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจมาไม่ต ่ากว่า 5 ปี โดย
ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืชมีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจเฉล่ียประมาณ 7 ปี, ผกั/ผลไม ้16 ปี และ
สินคา้ประเภทอ่ืนๆ  21 ปี ซ่ึงผูป้ระกอบการโดยรวมในภาคตะวนัตกมีระยะเวลาในการประกอบ
ธุรกิจเฉล่ียโดยรวมประมาณ 14 ปี 

6. ภาคใต ้
ผูถู้กสัมภาษณ์ส่วนใหญ่ในภาคใตเ้ป็นเพศหญิงมีอายุเฉล่ียอยู่ระหว่าง 32-37 ปี ส่วน

ใหญ่มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ธุรกิจมีรายไดเ้ฉล่ีย
ต่อเดือนไม่เกิน 100,000 บาทต่อเดือน มีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจมาไม่ต ่ากว่า 18 ปี โดย
ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืชมีระยะเวลาในการประกอบธุรกิจเฉล่ียประมาณ 23 ปีและผกั/ผลไม ้19 ปี 
ซ่ึงผูป้ระกอบการโดยรวมในภาคใตมี้ระยะเวลาในการประกอบธุรกิจเฉล่ียโดยรวมประมาณ 13 ปี. 

ตอนท่ี 2 การก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ประเทศไทย  

งานวิจยัคร้ังน้ีไดท้  าการศึกษากลยุทธ์ดว้ยกนั 4 กลยุทธ์ ประกอบไปดว้ยกลยุทธ์การ
สร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑ ์ กลยทุธ์ดา้นราคา กลยทุธ์ช่องทางการจ าหน่ายสินคา้และกลยทุธ์
การส่งเสริมการตลาด โดยจากแบบสัมภาษณ์ในส่วนของกลยุทธ์ทางการตลาดมีขอ้สัมภาษณ์
ทั้งหมด 7 ขอ้ ซ่ึงจะแสดงไวใ้นตารางท่ี 4.1-4.7 และจากแบบสัมภาษณ์ขอ้ท่ี 8-11 จะเป็นการ
สัมภาษณ์เก่ียวกบัสาเหตุท่ีสนใจประกอบธุรกิจผลิตหรือจ าหน่ายสินคา้ ปัญหาในการผลิตสินคา้ 
คุณลกัษณะของลูกคา้หลกัและขอ้คิดเห็นเก่ียวกบัแผนพฒันาธุรกิจในอนาคต ซ่ึงจะแสดงไวใ้น
ตารางท่ี 4.7-4.10 โดยจากการวิเคราะห์เน้ือหาในส่วนท่ี 2 มีเน้ือหาดงัต่อไปน้ี 

4.1.2 การก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาพรวม 
กลยทุธ์ทางการตลาดท่ีท าการศึกษาส าหรับงานวิจยัคร้ังน้ีประกอบไปดว้ย 4 กลยุทธ์  

(1) กลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ ์ (2) กลยทุธ์ดา้นราคา (3) กลยทุธ์ช่องทางการ
กระจายสินคา้และ (4) กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด จากการสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการพบว่าใน
ภาพรวมผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยให้ความส าคญักบักลยุทธ์การสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑโ์ดยให้ความส าคญักบัตราสินคา้และใบรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้
เป็นหลัก รองลงมาให้ความส าคัญกับกลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินค้าโดยช่องทางท่ี
ผูป้ระกอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ การขายผ่านอินเทอร์เน็ตโดยเฉพาะในเครือข่ายสังคม
ออนไลน์และขายผา่นซุปเปอร์มาร์เกต็  
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นอกจากนั้นยงัพบว่าผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยยงัไม่มีการใช้
นวัตกรรม11 ในการผลิตสินค้า ส าหรับจุดเด่นหรือจุดขายท่ีผูป้ระกอบการโดยส่วนมากให้
ความส าคญัมากท่ีสุด คือ การรักษาคุณภาพการผลิตสินคา้ ส าหรับการสร้างเครือข่ายความร่วมมือ
ระหวา่งผูป้ระกอบการดว้ยกนัพบวา่โดยส่วนใหญ่ผูป้ระกอบการจะมีการสร้างความร่วมมือโดยการ
จดัตั้งโครงการต่างๆ เพื่อเผยแพร่ความรู้เก่ียวกบัการผลิตสินคา้และสร้างความร่วมมือร่วมกนัในการ
หาตลาดเพื่อกระจายสินคา้และสาเหตุโดยส่วนมากท่ีผูป้ระกอบการมีความสนใจเพาะปลูกเกษตร
อินทรียเ์พราะตอ้งการเลิกการใชส้ารเคมีในการเพาะปลูก  

ส าหรับปัญหาโดยส่วนใหญ่ท่ีผูป้ระกอบการพบในการผลิตสินคา้คือปัญหาเก่ียวกบั
พื้นท่ีในการเพาะปลูกท่ีมีจ านวนนอ้ยเพราะโดยส่วนมากเป็นพื้นท่ีท่ีท าเกษตรแบบเคมีมาก่อนและ
ปัญหาเร่ืองของโรคและแมลงศตัรูพืช ส าหรับคุณลกัษณะของผูซ้ื้อสินคา้ผูป้ระกอบ การมุ่งเจาะ
กลุ่มผูซ้ื้อท่ีรักสุขภาพและกลุ่มผูซ้ื้อสินคา้ทัว่ไปท่ีก าลงัจะหันมาบริโภคสินคา้เกษตรอินทรียแ์ละ
ผูป้ระกอบการสินคา้ส่วนใหญ่มีแผนท่ีจะพฒันาธุรกิจในเร่ืองของการขยายฐานการตลาดไปยงั
ช่องทางต่างๆ ใหม้ากข้ึน พฒันาดา้นการแปรรูปและพฒันาคุณภาพของสินคา้ใหดี้ข้ึน 

ส าหรับในส่วนต่อไปจะเป็นการก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้
เกษตรอินทรียแ์ยกตามภูมิภาคและชนิดของสินคา้ 

1) การก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรีย์แยกตาม
ภูมิภาคและชนิดสินคา้ ซ่ึงจะอธิบายตามตารางท่ี 4.1-4.7 ดงัต่อไปน้ี 
 
 
 
 
 
 
                                                            

11 นวตักรรม (Innovation) คือ การท าส่ิงใหม่ข้ึนมาโดยมุ่งเนน้ไปท่ีการสร้างสรรค ์เป็นการคน้พบส่ิง
ใหม่ ความรู้ใหม่ท่ียงัไม่มีผูใ้ดคิดคน้หรือคน้พบมาก่อนหรือเป็นการพฒันาดดัแปลงมาจากของเดิมท่ีมีอยูแ่ลว้ให้
ทนัสมยัและใชไ้ดผ้ลดียิ่งข้ึน โดยนวตักรรมจะช่วยให้การท างานนั้นไดผ้ลดีมีประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูง
กวา่เดิมซ่ึงโดยส่วนมากจะเป็นการวจิยัและพฒันาทางดา้นวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยเีป็นส าคญั ซ่ึงจะเป็นการน า
แนวความคิดใหม่หรือการใช้ประโยชน์จากส่ิงท่ีมีอยู่แลว้มาใช้ในรูปแบบใหม่เพ่ือท าให้เกิดประโยชน์ทาง
เศรษฐกิจ (ศูนยน์วตักรรมเทคโนโลยีหลงัการเก็บเก่ียว: http://www.phtnet.org/) แต่ทั้งน้ีท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์
ผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยยงัไม่พบการน านวตักรรมการผลิตมาใชอ้ย่างชดัเจนส่ิงท่ี
ผูป้ระกอบการไดใ้หส้ัมภาษณ์มานั้นเป็นเพียงการแปรรูปอาหาร 
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ตารางที่ 4.1  ความคิดเห็นของผูป้ระกอบการเก่ียวกบักลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์
เกษตรอินทรีย ์แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 

 

 
 

อืน่ๆ  ชา/ผลไม้กระป๋อง/ขนมปัง
 ปลายข้าว (ภาคเหนือ), นมและ
น า้มันร าข้าว (ภาคตอ/เหนือ)

ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์การ ผูป้ระกอบการสินคา้ให้ความสนใจกบั
การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ สร้างความแตกต่างของสินคา้ กลยทุธ์ในการใชใ้บรับรองมาตรฐานเพราะ
เพราะถือเป็นหลกัประกนัความมัน่ใจ (Product Differentiations) ซ่ึงสามารถ เป็นส่ิงท่ีจะท าให้ผูซ้ื้อเกิดความเช่ือมัน่ใน
ของผูซ้ื้อและกลยทุธ์การเปิดเผยขอ้มูลท่ี สร้างเป็นจุดขายให้กบัสินคา้ไดเ้ป็น สินคา้และสนใจในนวตักรรมการผลิต
โปร่งใสเพราะเป็นส่ิงท่ีดึงดูดผูซ้ื้อให้เกิด อยา่งดีและกลยทุธ์การเปิดเผยขอ้มูลท่ีโปร่ง 
ความสนใจในสินคา้และเป็นการให้ขอ้มูล ใส เช่น ให้เขา้เยีย่มชมกระบวนการ
แก่ผูซ้ื้อ ผลิตสินคา้ สามารถเปิดเป็นแหล่ง

ท่องเท่ียวและสามารถบ่งบอกถึง
คุณภาพของกระบวนการผลิตได้

ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน
การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้
เพราะเป็นส่ิงท่ีจะสามารถสร้างมาตรฐาน เพราะถือเป็นหลกัประกนัความมัน่ใจ มาตรฐานคุณภาพสินคา้ กลยทุธ์การสร้าง
ให้กบัตวัสินคา้และกลยทุธ์การสร้างตรา ของผูซ้ื้อในเร่ืองของความปลอดภยั ตราสินคา้ กลยทุธ์การบรรจุภณัฑท่ี์ดี กลยทุธ์
สินคา้เพราะเป็นการบ่งบอกถึงสญัลกัษณ์ จากสินคา้และกลยทุธ์การสร้างตราสินคา้เพราะ การระบุแหล่งก าเนิดสินคา้ กลยทุธ์การสร้าง
ของสินคา้ให้เป็นท่ีรู้จกัของผูซ้ื้อ เป็นการสร้างการจดจ าในสินคา้แก่ผูซ้ื้อ ความแตกต่างของสินคา้โดยท าให้สินคา้มี

ความหลากหลายมีความสนใจในนวตั
กรรมการผลิต และกลยทุธ์การให้ขอ้มูลจริง
เก่ียวกบัสินคา้หรือกลยทุธ์การเปิดเผยขอ้มูลท่ี
โปร่งใส

ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน
การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้
เพราะจะท าให้ผูซ้ื้อสามารถจ าสินคา้ได้ มาตรฐานคุณภาพสินคา้ กลยทุธ์การสร้าง กลยทุธ์การสร้างความแตกต่างของสินคา้
และเป็นท่ีจดจ าและสามารถบอกต่อ ตราสินคา้ กลยทุธ์การบรรจุภณัฑท่ี์ดี กลยทุธ์ กลยทุธ์การสร้างสินคา้ให้มีความหลากหลาย
กบัผูซ้ื้อรายอ่ืนๆ ได้ การระบุแหล่งก าเนิดสินคา้ กลยทุธ์การสร้าง ให้ความสนใจในนวตักรรมการผลิต และกลยทุธ์

ความแตกต่างของสินคา้โดยท าให้สินคา้มี การให้ขอ้มูลจริงเก่ียวกบัสินคา้หรือการเปิด
ความหลากหลายมีความสนใจในนวตั เผยขอ้มูลท่ีโปร่งใส 
กรรมการผลิต และกลยทุธ์การให้ขอ้มูลจริง
เก่ียวกบัสินคา้หรือกลยทุธ์การเปิดเผยขอ้มูลท่ี
โปร่งใส

กลาง

เหนือ

กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลติภัณฑ์ของผู้ประกอบการเกษตรอนิทรีย์

ภาค
ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้

ในประเทศไทยแยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้า

ตอ./เหนือ
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ตารางที่ 4.1  (ต่อ) 
 

 
 

สรุปตารางท่ี 4.1 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.1 เก่ียวกบักลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์ท าให้

ทราบว่าผูท่ี้ขายขา้ว/ธัญพืช ในภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและภาคตะวนัออกให้ความ 
ส าคญักบัการท่ีสินคา้จะตอ้งมีใบรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ ผูป้ระกอบการในภาคกลางและ
ตะวนัตกให้ความส าคญักบัการสร้างตราสินคา้และผูป้ระกอบการในภาคใตใ้ห้ความส าคญักบัการ
เปิดเผยขอ้มูลท่ีโปร่งใส 

อืน่ๆ เช่น ชา/ว่านหางจระเข้
(กลาง), เคร่ืองปรุง/ชา (ตอ.)

ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน
การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้เพราะ
กลยทุธ์การสร้างความแตกต่างของสินคา้ และกลยทุธ์การสร้างความแตกต่างของสินคา้ ถือเป็นหลกัประกนัความมัน่ใจแก่ผูซ้ื้อ กลยทุธ์
ให้มีความหลากหลาย กลยทุธ์การสร้างตรา เพราะสามารถใชเ้ป็นจุดในการดึงดูดความ ตราสินคา้เพราะจะเป็นการสร้างการจดจ าใน
สินคา้ให้ความสนใจในนวตักรรมการผลิต และ สนใจของผูซ้ื้อและท าให้ผูซ้ื้อมีทางเลือก สินคา้กบัผูซ้ื้อ และกลยทุธ์การให้ขอ้มูลจริง
กลยทุธ์การให้ขอ้มูลจริงเก่ียวกบัสินคา้หรือ มากข้ึน เก่ียวกบัสินคา้หรือการเปิดเผยขอ้มูลท่ีโปร่งใส 
การเปิดเผยขอ้มูลท่ีโปร่งใส โดยให้เขา้เยีย่มชมกระบวนการผลิต
ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน
การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้เพราะ
เพราะถือเป็นหลกัประกนัความมัน่ใจแก่ผูซ้ื้อ กลยทุธ์การสร้างความแตกต่างของสินคา้ ถือเป็นหลกัประกนัความมัน่ใจแก่ผูซ้ื้อ กลยทุธ์
และกลยทุธ์การสร้างตราสินคา้เพราะจะ กลยทุธ์การสร้างสินคา้ให้มีความหลากหลาย ตราสินคา้เพราะจะเป็นการสร้างการจดจ าใน
เป็นการสร้างการจดจ าในสินคา้กบัผูซ้ื้อ นอก ให้ความสนใจในนวตักรรมการผลิต และกลยทุธ์ สินคา้กบัผูซ้ื้อ 
จากนั้นยงัเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กบั การให้ขอ้มูลจริงเก่ียวกบัสินคา้หรือการเปิด
ตวัสินคา้ เผยขอ้มูลท่ีโปร่งใส เช่น ให้เขา้เยีย่มชม

กระบวนการผลิตสินคา้ เพราะท าให้ผูซ้ื้อเกิด
ความใกลชิ้ดกบัสินคา้มากข้ึนง่ายแก่การขาย
และเป็นการโฆษณาสินคา้ดว้ย 

ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์การ ผูป้ระกอบการให้ความส าคญักบักลยทุธ์ใน -
เปิดเผยขอ้มูลท่ีโปร่งใส เช่น ให้เขา้เยีย่มชม การใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้เพราะถือ
กระบวนการผลิตสินคา้เพราะท าให้ผูซ้ื้อ เป็นหลกัประกนัความมัน่ใจให้กบัผูซ้ื้อและกลยทุธ์
มัน่ใจวา่สินคา้มีความปลอดภยัและ เพราะเป็นการวามจดจ าในสินคา้ไดง่้าย
สามารถตรวจสอบไดจ้ริง

ตอ.

ตต.

ใต้

ภาค

กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลติภัณฑ์ของผู้ประกอบการเกษตรอนิทรีย์
ในประเทศไทยแยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้า

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้
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ผูท่ี้ขายผกั/ผลไม ้ในภาคเหนือให้ความส าคญักับการสร้างความแตกต่างของสินคา้ 
ผูป้ระกอบการในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลางและภาคตะวนัออกให้ความส าคญักบัการท่ี
สินคา้จะตอ้งมีใบรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ ผูป้ระกอบการในภาคตะวนัตกใหค้วามส าคญักบั
การเปิดเผยขอ้มูลท่ีโปร่งใสและผูป้ระกอบการในภาคใตใ้หค้วามส าคญักบัการสร้างตราสินคา้ 

ผูท่ี้ขายสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ในภาคเหนือให้ความส าคญักบันวตักรรมการผลิตสินคา้
ผูป้ระกอบการในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลางและภาคตะวนัตกให้ความส าคญักบัการท่ี
สินคา้จะตอ้งมีใบรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ และผูป้ระกอบการในภาคตะวนัออกให้ความ 
ส าคญักบัการสร้างตราสินคา้ 

สรุป ผูป้ระกอบการใหค้วามส าคญักลยทุธ์ในการใชใ้บรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้  

กลยุทธ์การสร้างตราสินคา้และกลยุทธ์การให้ขอ้มูลจริงเก่ียวกบัสินคา้หรือการเปิดเผยขอ้มูลท่ี

โปร่งใสขอ้คน้พบน้ีส่ือใหเ้ห็นวา่ผูป้ระกอบคาดวา่การใชก้ลยทุธ์ต่างๆเหล่าน้ีสามารถช่วยสร้างหรือ

เพิ่มความเช่ือมัน่หรือความน่าเช่ือถือในสินคา้เกษตรอินทรียใ์หก้บัผูซ้ื้อได ้
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ตารางที่ 4.2  ความคิดเห็นของผูป้ระกอบการเก่ียวกบักลยทุธ์ดา้นราคาส าหรับสินคา้เกษตรอินทรีย์
แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 
 

 
 

ข้าว/ธัญพชื ผักผลไม้ อื่นๆ  

ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่มน้ี ผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรีย์ ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่ม
มีความคิดเห็นในเร่ืองของราคา ในกลุ่มน้ีมีความคิดเห็นวา่ราคาขาย น้ีมีความคิดเห็นในเร่ืองของราคา
สินคา้ 2 แบบ คือ 1) มีความคิดเห็น สินคา้ควรมีความใกลเ้คียงกนั แต่ สินคา้ 2 แบบ คือ 1) มีความคิดเห็น
วา่ราคาขายสินคา้ เกษตรอินทรียน่์า ปัจจยัท่ีท  าใหร้าคาขายสูงเพราะ วา่ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียน่์า
จะสูงกวา่สินคา้ทัว่ไปซ่ึงปัจจยัท่ีท  า คุณภาพของสินคา้ จะสูงกวา่สินคา้ทัว่ไปซ่ึงปัจจยัท่ี
ใหร้าคาขายนั้นแตกต่างกนัเกิดจาก ท าใหร้าคาขายนั้นแตกต่างกนัเกิด
คุณภาพของสินคา้ ความยากใน จากคุณภาพของสินคา้ บรรจุ
การเพาะปลูกและฤดูกาลของสินคา้ ภณัฑท่ี์ใช้ ความยากในการเพาะ
โดยราคาของสินคา้นั้นควรจะสูง ปลูก ตน้ทุนคา่ขนส่งสินคา้และช่ือ
กวา่สินคา้ทัว่ไปประมาณ 5 เปอร์- เสียงของตราสินคา้ 
เซ็นต ์และ 2) มีความเห็นวา่ราคา โดยราคาของสินคา้นั้นควรจะสูง
ขายสินคา้ควรมีความใกลเ้คียงกนั กวา่สินคา้ทัว่ไปประมาณ 17 เปอร์

เซ็นตแ์ละ 2) มีความเห็นวา่ราคา
ขายสินคา้ควรมีความใกลเ้คียงกนั 

ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่มน้ี ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่ม ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่ม
มีความคิดเห็นวา่ราคาขายสินคา้ น้ีมีความคิดเห็นในเร่ืองของราคา น้ีมีความคิดเห็นในเร่ืองของราคา
ควรมีความใกลเ้คียงกนั แต่ปัจจยัท่ีท  า สินคา้ 2 แบบ คือ 1) มีความคิด สินคา้ 2 แบบ คือ 1) มีความคิดเห็น
ใหร้าคาขายนั้นแตกต่างกนัเพราะ เห็นวา่ราคาขายสินคา้เกษตรอิน วา่ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรีย์
คุณภาพของสินคา้และตน้ทุนคา่ ทรียน่์าจะสูงกวา่สินคา้ทัว่ไป ซ่ึง น่าจะสูงกวา่สินคา้ทัว่ไป ซ่ึงปัจจยั
ขนส่งสินคา้ ปัจจยัท่ีท  าใหร้าคาขายนั้นแตกต่าง ท่ีท าใหร้าคาขายนั้นแตกต่างกนั

กนัเกิดจากคุณภาพของสินคา้และ เกิดจากคุณภาพของสินคา้ ความ
ตน้ทุนคา่ขนส่งสินคา้ ยากในการเพาะปลูกและตน้ทุนคา่
โดยราคาของสินคา้นั้นควรจะสูง ขนส่งสินคา้
กวา่สินคา้ทัว่ไปประมาณ 11 โดยราคาสินคา้ควรจะสูงกวา่
เปอร์เซ็นต ์และ 2) มีความเห็นวา่ สินคา้ทัว่ไปประมาณ 20 เปอร์-
ราคาขายสินคา้ควรมีความใกล้ เซ็นต ์และ 2) มีความเห็นวา่ราคา
เคียงกนั ขายสินคา้ควรมีความใกลเ้คียงกนั

ภาค

ความคิดเห็นของผู้ประกอบการเกี่ยวกบักลยุทธ์ด้านราคาขายสินค้าเกษตรอนิทรีย์

ในประเทศไทยแยกตามภูมภิาคและประเภทของสินค้า

เหนือ

กลาง
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ตารางที่ 4.2  (ต่อ) 
 

 
 

ข้าว/ธัญพชื ผักผลไม้ อื่นๆ  

ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่มน้ีมี ผูป้ระกอบการเกษตรทรียใ์นกลุ่มน้ีมี ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่มน้ีมี
ความคิดเห็นวา่ราคาขายสินคา้ควรมี ความคิดเห็นในเร่ืองของราคา ความคิดเห็นในเร่ืองของราคา
ความใกลเ้คียงกนั แต่ผูป้ระกอบการใหค้วาม สินคา้ 2 แบบ คือ 1) มีความคิดเห็น สินคา้ 2 แบบ คือ 1) มีความคิดเห็น 
เห็นวา่ปัจจยัท่ีท  าใหร้าคาขายนั้น วา่ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียน่์า วา่ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียน่์า
แตกต่างกนัเพราะคุณภาพของสินคา้ จะสูงกวา่สินคา้ทัว่ไป ซ่ึงปัจจยัท่ี จะสูงกวา่สินคา้ทัว่ไป ซ่ึงปัจจยัท่ี
และช่ือเสียงของตราสินคา้ ท าใหร้าคาขายนั้นแตกต่างกนัเกิด ท าใหร้าคาขายนั้นแตกต่างกนัเกิด

จากคุณภาพของสินคา้ ช่ือเสียง จากคุณภาพของสินคา้ บรรจุภณัฑ์
ของตราสินคา้และส่ิงแวดลอ้มท่ีท า ท่ีใช้ ความยากในการเพาะปลูก
การเพาะปลูก และช่ือเสียงของตราสินคา้ 
โดยราคาสินคา้นั้นควรจะสูงกวา่ โดยราคาควรจะสูงกวา่สินคา้ทัว่
สินคา้ทัว่ไปประมาณ 50 เปอร์- ไปประมาณ 10 เปอร์เซ็นตแ์ละ 
เซ็นต ์และ 2)  มีความเห็นวา่ราคา 2)  มีความเห็นวา่ราคาสินคา้ควรมี 
ขายควรมีความใกลเ้คียงกนั ความใกลเ้คียงกนั

ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่มน้ี ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่ม ผูป้ระกอบการเกษตรทรียใ์นกลุ่มน้ีมี
มีความคิดเห็นในเร่ืองของราคา น้ีมีความคิดเห็นวา่ราคาขายสินคา้ ความคิดเห็นวา่ราคาขายสินคา้ควร
สินคา้ 2 แบบ คือ 1) มีความคิดเห็น ควรมีความใกลเ้คียงกนั แต่ผูป้ระกอบการ มีความใกลเ้คียงกนั แต่ผูป้ระกอบการให้
วา่ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรีย์ ใหค้วามเห็นวา่ปัจจยัท่ีท  าใหร้าคา ความเห็นวา่ปัจจยัท่ีท  าใหร้าคา
น่าจะสูงกวา่สินคา้ทัว่ไป ซ่ึงปัจจยัท่ี ขายนั้นแตกต่างกนัเพราะคุณภาพ ขายนั้นแตกต่างกนัเพราะคุณภาพ
ท าใหร้าคาขายนั้นแตกต่างกนัเกิด ของสินคา้ ของสินคา้และฤดูกาล
จากคุณภาพของสินคา้ ฤดูกาลของ
สินคา้และตน้ทุนการจดัการ
โดยราคาสินคา้นั้นควรจะสูงกวา่
สินคา้ทัว่ไปประมาณ 20 เปอร์-
เซ็นต ์และ2) มีความเห็นวา่ราคา
ขายสินคา้ควรมีความใกลเ้คียงกนั

ภาค

ความคิดเห็นของผู้ประกอบการเกี่ยวกบักลยทุธ์ด้านราคาขายสินค้าเกษตรอนิทรีย์

ในประเทศไทยแยกตามภูมภิาคและประเภทของสินค้า

ตอ./เหนือ

ตะวนัออก
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ตารางที่ 4.2  (ต่อ) 
 

 
 

สรุปตารางท่ี 4.2 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.2 เก่ียวกบักลยทุธ์ดา้นราคาผูป้ระกอบการส่วนใหญ่ท่ีขายขา้ว/

ธัญพืชส่วนใหญ่ให้เหตุผลว่าปัจจยัท่ีส่งผลต่อการท่ีท าให้ราคาสินคา้เกษตรอินทรียสู์งกว่าสินคา้
ประเภทเดียวกนัแต่มิได้ผลิตดว้ยกระบวนการเกษตรอินทรียเ์พราะปัจจยัในเร่ืองคุณภาพสินคา้ 
ฤดูกาลและช่ือเสียงของตราสินคา้ นอกจากนั้นผูป้ระกอบการยงัมีความคิดเห็นว่าราคาขายสินคา้
เกษตรอินทรียน่์าจะมีราคาสูงกวา่สินคา้ประเภทเดียวกนัแต่มิไดผ้ลิตดว้ยกระบวนการเกษตรอินทรีย ์
12.5  เปอร์เซ็นต ์ (มีผูร้ะบุเปอร์เซ็นตก์ารขายเพียง 2 ภาค ดงันั้นผูว้ิจยัจึงหาค่าเฉล่ียของเปอร์เซ็นต์
ราคาขายสินคา้ซ่ึงค านวนโดยใชค่้าเฉล่ีย (5+20/2 เท่ากบั 12.5 เปอร์เซนต)์ 

ข้าว/ธัญพชื ผักผลไม้ อื่นๆ  

ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่มน้ี ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่ม ผูป้ระกอบการเกษตรทรียใ์นกลุ่มน้ีมี
มีความคิดเห็นวา่ราคาขายสินคา้ควร น้ีมีความคิดเห็นในเร่ืองของราคา ความคิดเห็นในเร่ืองของราคา 
มีความใกลเ้คียงกนั แต่ผูป้ระกอบการให้ สินคา้ 2 แบบ คือ 1) มีความคิดเห็น สินคา้ 2 แบบคือ 1) มีความเห็น
ความเห็นวา่ปัจจยัท่ีท  าใหร้าคาขาย วา่ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียน่์า วา่ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียน่์า
นั้นแตกต่างกนัเพราะคุณภาพของ จะสูงกวา่สินคา้ทัว่ไป ซ่ึงปัจจยัท่ี จะสูงกวา่สินคา้ทัว่ไป ซ่ึงปัจจยัท่ี
สินคา้และช่ือเสียงของตราสินคา้ ท าใหร้าคาขายนั้นแตกต่างกนัเกิด ท าใหร้าคาขายนั้นแตกต่างกนัเกิด

จากคุณภาพของสินคา้ ความยาก จากคุณภาพของสินคา้และฤดูกาล
ในการเพาะปลูก ตน้ทุนคา่ขนส่ง ของสินคา้ 
และช่ือเสียงของตราสินคา้ โดยราคานั้นควรจะสูงกวา่สินคา้
โดยราคานั้นควรจะสูงกวา่สินคา้ ทัว่ไปประมาณ 20 เปอร์เซ็นต์
ทัว่ไปประมาณ 19 เปอร์เซ็นต ์และ และ 2) มีความเห็นวา่ราคาขาย
 2) มีความเห็นวา่ราคาขายสินคา้ สินคา้ควรมีความใกลเ้คียงกนั 
ควรมีความใกลเ้คียงกนั

ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่มน้ี ผูป้ระกอบการเกษตรอินทรียใ์นกลุ่มน้ี
มีความคิดเห็นวา่ราคาขายสินคา้ มีความคิดเห็นวา่ราคาขายสินคา้
ควรมีความใกลเ้คียงกนั แต่ผูป้ระกอบการให้ ควรมีความใกลเ้คียงกนั แต่ผูป้ระกอบการ
ความเห็นวา่ปัจจยัท่ีท  าใหร้าคาขาย ใหค้วามเห็นวา่ปัจจยัท่ีท  าใหร้าคาขาย
นั้นแตกต่างกนัเพราะคุณภาพของ นั้นแตกต่างกนัเพราะคุณภาพของ
สินคา้ สินคา้

ตะวนัตก

ภาค

ความคิดเห็นของผู้ประกอบการเกี่ยวกบักลยุทธ์ด้านราคาขายสินค้าเกษตรอนิทรีย์

ในประเทศไทยแยกตามภูมภิาคและประเภทของสินค้า

ใต้ -
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ผูป้ระกอบการผกั/ผลไมส่้วนใหญ่ให้เหตุผลว่าปัจจยัท่ีส่งผลต่อการท่ีท าให้ราคาสินคา้
เกษตรอินทรียสู์งกวา่สินคา้ประเภทเดียวกนัแต่มิไดผ้ลิตดว้ยกระบวนการเกษตรอินทรียพ์ราะปัจจยั
ในเร่ืองคุณภาพของสินคา้ ช่ือเสียงของตราสินคา้และตน้ทุนค่าขนส่งนอกจากนั้นผูป้ระกอบการยงั
มีความคิดเห็นว่าราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียน่์าจะมีราคาสูงกว่าสินคา้ทัว่ไป 26.67 เปอร์เซ็นต ์ 
(มีผูร้ะบุเปอร์เซ็นตก์ารขายเพียง 3 ภาค ดงันั้นผูว้ิจยัจึงหาค่าเฉล่ียของเปอร์เซ็นตร์าคาขายสินคา้ซ่ึง
ค านวนโดยใชค่้าเฉล่ีย 11+50+19/3 เท่ากบั 26.67 เปอร์เซนต)์ 

ผูป้ระกอบการสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ใหเ้หตุผลวา่สินคา้เกษตรอินทรียส่์วนใหญ่
ควรสูงกวา่สินคา้ประเภทเดียวกนัแต่มิไดผ้ลิตดว้ยกระบวนการเกษตรอินทรีย ์16.75 เปอร์เซ็นต ์(มีผู ้
ระบุเปอร์เซ็นตก์ารขายเพียง 4 ภาค ดงันั้นผูว้ิจยัจึงหาค่าเฉล่ียของเปอร์เซ็นตร์าคาขายสินคา้ซ่ึง
ค านวนโดยใชค่้าเฉล่ีย 17+20+10+20/4 เท่ากบั 16.75 เปอร์เซนต)์ ซ่ึงปัจจยัท่ีส่งผลต่อการท่ีท าให้
ราคาสินคา้เกษตรอินทรียสู์งกว่าสินคา้ประเภทเดียวกนัแต่มิไดผ้ลิตดว้ยกระบวนการเกษตรอินทรีย์
เพราะปัจจยัในเร่ืองคุณภาพของสินคา้ ความยากในการเพาะปลูก บรรจุภณัฑ์ ฤดูกาล ตน้ทุนค่า
ขนส่งและช่ือเสียงของตราสินคา้ 

สรุป ผูป้ระกอบการใชักลยุทธ์ด้านราคาโดยพยายามก าหนดราคาขายสินคา้เกษตร
อินทรียใ์หมี้ความใกลเ้คียงกบัสินคา้ประเภทเดียวกนัแต่มิไดผ้ลิตดว้ยกระบวนการเกษตรอินทรียพ์ื่อ
ใหส้ามารถขายสินคา้ไดง่้ายข้ึนและตอ้งการใชปั้จจยัทางดา้นราคาเป็นส่ิงจูงใจผูซ้ื้อ 
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ตารางที่ 4.3  ความคิดเห็นของผูป้ระกอบการสินคา้เก่ียวกบักลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินคา้
ส าหรับสินคา้เกษตรอินทรีย ์แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั # ผูป้ระกอบการให้ความสนใจ
กลยทุธ์การขายสินคา้ผ่านซุปเปอร์มาร์- กลยทุธ์การขายตรงจากฟาร์ม กบักลยทุธ์การขายผ่านส่ือออนไลน์    
เก็ต กลยทุธ์ขายผ่านร้านท่ีจ าหน่าย หรือสวนเพราะสามารถเปิดเป็นแหล่ง กลยทุธ์ขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์
ผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรียแ์ละ ท่องเท่ียวและไดใ้กลชิ้ดกบัผูซ้ื้อ ขายผ่านร้านท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตร
กลยทุธ์ขายผ่านตลาดนดัชุมชน อินทรีย ์กลยทุธ์ขายตรงจากฟาร์มหรือ
สรุป กลยทุธ์ช่องทางการการกระจายท่ี สวน กลยทุธ์การขายผ่านตลาดนดัชุมชน 
ผูป้ระกอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด และกลยทุธ์การขายผ่านระบบสมาชิก เช่น 
คือ กลยทุธ์การขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต สหกรณ์ ขายผ่านผูป้ระกอบการรายยอ่ย 
เพราะมีความสะดวกสบายในการขน ขายให้กบัโรงพยาบาลและกลยทุธ์ขายให้ 
ส่งสินคา้และสามารถกระจายสินคา้ แก่พ่อคา้คนกลาง 
ไดง่้ายข้ึน สรุป กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้

ท่ีผูป้ระกอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด 
คือ กลยทุธ์การขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต
เพราะมีความสะดวกสบายในการขนส่ง
ร้านท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตร-
ไม่ตอ้งเสียค่านายหน้าหรือค่าเช่าท่ี
ในการขายสินคา้

ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั
กลยทุธ์การขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์การขายผ่านซุปเปอร์มาร์- กลยทุธ์การขายผ่านส่ือออนไลน์ กลยทุธ์ 
กลยทุธ์ขายตรงจากฟาร์มหรือสวน เก็ต กลยทุธ์การขายในงานแสดงสินคา้ ขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์ขายผ่าน
กลยทุธ์ขายผ่านระบบสมาชิก เช่น และกลยทุธ์การการส่งออกสินคา้ ร้านท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรีย ์
สหกรณ์ กลยทุธ์ขายในงานแสดงสินคา้ สรุป กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ กลยทุธ์ขายตรงจากฟาร์มหรือสวน กลยทุธ์
และกลยทุธ์การส่งออก ท่ีผูป้ระกอบการให้ความสนใจมากท่ี ขายผ่านตลาดนดัชุมชนและกลยทุธ์ขายผ่าน
สรุป กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผู ้ สุด คือ กลยทุธ์การขายผ่านซุปเปอร์มาร์ ระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ 
ประกอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด เก็ตเพราะสามารถขายไดร้าคาท่ีสูงกวา่ สรุป กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้
คือ กลยทุธ์การขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตเพราะ สะดวกกบัทั้งผูป้ระกอบการและผูซ้ื้อ ท่ีผูป้ระกอบการให้ความสนใจมากท่ี
สามารถขายไดร้าคาท่ีสูงกวา่สะดวกกบัทั้ง สุด คือ กลยทุธ์ขายตรงจากฟาร์มหรือสวน
ผูป้ระกอบการผูซ้ื้อและกลยทุธ์ขายตรงจาก เพราะเป็นแหล่งเรียนรู้ในการศึกษาดูงาน
ฟาร์มหรือสวนเพราะเป็นแหล่งเรียนรู้ในการ ร่วมถึงการวิจยัพฒันาผลิตผลและผลิตภณัฑ์
ศึกษาดูงานร่วมถึงการวิจยัพฒันาผลิตผลและ
ผลิตภณัฑ์

ความคิดเห็นของผู้ประกอบการเกีย่วกบักลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินค้า

ภาค เกษตรอนิทรีย์ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้า

เหนือ

ตอ/ เหนือ
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ตารางที่ 4.3  (ต่อ) 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบักลยทุธ์ ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบักลยทุธ์
การขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์ขาย กลยทุธ์การขายผ่านส่ือออนไลน์ กลยทุธ์ การขายผ่านส่ือออนไลน์ กลยทุธ์ขายผ่าน
ผ่านร้านท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตร ขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์ขายผ่าน ซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์ขายตรงจากฟาร์ม
อินทรียแ์ละกลยทุธ์ขายผ่านระบบสมาชิก ร้านท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรีย์ หรือสวนและกลยทุธ์ขายผ่านให้กบัพ่อคา้คน
เช่น สหกรณ์และกลยทุธ์ขายผ่านให้กบั กลยทุธ์ขายผ่านตลาดนดัชุมชน กลยทุธ์ กลางท่ีท าการส่งออกสินคา้ 
พ่อคา้คนกลางท่ีเป็นผูส่้งออก ขายผ่านระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์และ สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผูป้ระกอบ
สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผู ้ กลยทุธ์ขายผ่านให้กบัพ่อคา้คนกลางท่ีเป็น การให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ กลยทุธ์ขาย
ประกอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด ผูส่้งออก ตรงจากฟาร์มหรือสวนเพราะเป็นการ
คือ กลยทุธ์ขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผู ้ ส่ือสารเก่ียวกบัขอ้มูลในการผลิตสินคา้ไดดี้ท่ี
เพราะสามารถขยายฐานผูซ้ื้อไดง่้าย ประกอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ สุดและไม่เสียผลประโยชน์หรือส่วนแบ่งค่า
และสามารถใกลชิ้ดกบัผูซ้ื้อไดม้ากข้ึน กลยทุธ์ขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตเพราะ ใชจ่้ายในการเช่าท่ีขายสินคา้

สามารถขยายฐานผูซ้ื้อไดง่้ายและสามารถ
ใกลชิ้ดกบัผูซ้ื้อไดม้ากข้ึน

ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบักลยทุธ์ ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบัการขาย ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบักลยทุธ์การ
การขายผ่านส่ือออนไลน์ กลยทุธ์ขายผ่าน ผ่านส่ือออนไลน์ ขายผ่านร้านท่ีจ าหน่าย ขายผ่านส่ือออนไลน์ กลยทุธ์ขายผ่านซุปเปอร์
ซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์ขายผ่านร้าน ผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรียแ์ละขายตรงจาก มาร์เก็ต กลยทุธ์ขายผ่านร้านท่ีจ าหน่าย
ท่ีจ  าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรีย์ ฟาร์มหรือสวน ผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรียแ์ละกลยทุธ์ขายตรง
กลยทุธ์ขายตรงจากฟาร์มหรือสวน สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผู ้ จากฟาร์มหรือสวน
กลยทุธ์ขายผ่านตลอดนดัชุมชนและ ประกอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผูป้ระกอบ
กลยทุธ์ขายผ่านระบบสมาชิก เช่น กลยทุธ์ขายผ่านร้านท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ การให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ กลยทุธ์ขาย
สหกรณ์ เกษตรอินทรียเ์พราะผูซ้ื้อจะเกิดความมัน่ ตรงจากฟาร์มหรือสวนเพราะเป็นการแนะน า
สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผูป้ระ ใจในสินคา้วา่มีความปลอดภยัและมี สวนให้เป็นท่ีรู้จกัของผูซ้ื้อและไม่เสียค่าใช้
กอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ คุณภาพท่ีดี จ่ายในการเช่าพ้ืนท่ี
กลยทุธ์ขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตเพราะ
ผูซ้ื้อสามารถหาซ้ือสินคา้ไดง่้ายและไดรั้บ
ความสะดวกสบายในการเดินทางและการ
เลือกซ้ือสินคา้ 

ความคิดเห็นของผู้ประกอบการเกีย่วกบักลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินค้า

เกษตรอนิทรีย์ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้าภาค

กลาง

ตะวันออก
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ตารางที่ 4.3  (ต่อ) 
 

 
 

สรุปตารางท่ี 4.3 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.3 เก่ียวกบักลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ผูป้ระกอบการขา้ว/

ธญัพืชส่วนใหญ่ในภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกและภาคตะวนัตก
ให้ความสนใจช่องทางการขายสินคา้ผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตและผูป้ระกอบการสินคา้ในภาคใตใ้ห้
ความสนใจช่องทางขายสินคา้ผา่นระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ 

ผูป้ระกอบการสินคา้ผกั/ผลไมส่้วนใหญ่ในภาคเหนือให้ความสนใจช่องทางการขาย
สินคา้โดยตรงจากฟาร์มหรือสวน ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลางและภาคตะวนัตกให้ความ
สนใจกบัช่องทางการขายสินคา้ผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตและผูป้ระกอบการสินคา้ในภาคใตใ้ห้ความ

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบักลยทุธ์ ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบักลยทุธ์ ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบักลยทุธ์
การขายผ่านส่ือออนไลน์ กลยทุธ์ขายผ่าน  การขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์ขาย การขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์
ซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์ขายผ่านร้านท่ี ตรงจากฟาร์มหรือสวนและกลยทุธ์ขาย ขายตรงจากฟาร์มหรือสวน กลยทุธ์
จ  าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรียแ์ละ ผ่านระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ ขายผ่านระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ 
กลยทุธ์ขายตรงจากฟาร์มหรือสวน สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผูป้ระ ขายให้กบัโรงงานอุตสาหกรรมและขาย
สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผูป้ระ กอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ ให้กบัโรงแรม
กอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ  กลยทุธ์ขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตเพราะ สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผูป้ระ
กลยทุธ์ขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตเพราะ สามารถเขา้ถึงผูซ้ื้อไดง่้ายและสามารถ กอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ 
มีความสะดวกแก่ผูข้ายและผูซ้ื้อสามารถ กระจายสินคา้ไปยงัห้างชั้นน ากวา่ 60 แห่ง กลยทุธ์ขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตเพราะมี
กระจายสินคา้ไดง่้าย ทัว่ประเทศไทยได้ ความสะดวกแก่ผูป้ระกอบการและผูซ้ื้อ

สามารถกระจายสินคา้ไดง่้าย
ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบักลยทุธ์ ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบักลยทุธ์
การขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ตและกลยทุธ์ การขายผ่านซุปเปอร์มาร์เก็ต กลยทุธ์ขายตรง    
ขายผ่านระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ จากฟาร์มหรือสวน กลยทุธ์ขายผ่านระบบ
สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผูป้ระ สมาชิก เช่น สหกรณ์และส่งออกสินคา้
กอบการให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ สรุป ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผูป้ระกอบ
กลยทุธ์ขายผ่านระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ การให้ความสนใจมากท่ีสุด คือ กลยทุธ์ขาย
เพราะเป็นสถานท่ีท่ีผูป้ระกอบการ ผ่านร้านท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรีย์
สามารถจ าหน่ายสินคา้ไดง่้ายและมีความ เพราะสะดวกและผูซ้ื้อรู้สึกถึงความปลอดภยั
มัน่คงสูง

ใต้

ความคิดเห็นของผู้ประกอบการเกีย่วกบักลยุทธ์ช่องทางกระจายสินค้า

เกษตรอนิทรีย์แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้าภาค

ตะวันตก

-
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สนใจขายสินคา้ผา่นระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ 
ผูป้ระกอบการสินคา้ประเภทอ่ืนๆในภาคเหนือและภาคตะวนัตกใหค้วามสนใจกบัช่อง

ทางการขายสินคา้ผา่นซุปเปอร์มาร์เก็ต ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลางและภาคตะวนัออกให้
ความสนใจกบัช่องทางการขายสินคา้โดยตรงจากฟาร์มหรือสวน 

สรุป กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีผูป้ระกอบการให้ความส าคญั คือ กลยทุธ์การ
กระจายสินคา้ผา่นช่องทางร้านคา้ปลีกซ่ึงไดแ้ก่ ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านคา้ระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ 
และกลยทุธ์การขายตรงจากฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการ ดงันั้นนอกเหนือจากกลยทุธการขาย
ตรงแลว้ผูป้ระกอบการควรให้ความส าคญักบัการพฒันาช่องทางการกระจายสินคา้ผา่นร้านคา้ปลีก
ตามช่องทางท่ีระบุ เช่น เพิ่มจ านวนร้านคา้ปลีกให้ทัว่ถึงหรือเพิ่มความหลากหลายของประเภท
ร้านคา้ 
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ตารางที่ 4.4  ความคิดเห็นของผูป้ระกอบการเก่ียวกบักลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดส าหรับสินคา้
เกษตรอินทรีย ์แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การส่ง ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การส่ง-
กลยทุธ์การสาธิตสินคา้ ส าหรับการ เสริมการตลาดแบบบอกต่อโดย เสริมการตลาดโดยการกระจาย
ส่ือสารกบัผูซ้ื้อผูป้ระกอบการใช้ การให้ผูซ้ื้อช่วยบอกต่อกบัเพ่ือน ข่าวสารผ่านหนงัสือพิมพ ์นิตย
อินเทอร์เน็ต โดยเฉพาะในส่วนของ หรือครอบครัวเก่ียวกบัสินคา้ สารเพ่ือสุขภาพ ใชก้ลยทุธ์การส่ือ
เครือข่ายสงัคมออนไลน์เพราะง่าย ใชอิ้นเทอร์เน็ตในการติดต่อส่ือ สารแบบบอกต่อโดยการให้ผูซ้ื้อ
ต่อการโฆษณา สารกบัผูซ้ื้อ โดยใชเ้ครือข่าย ช่วยบอกต่อกบัเพ่ือนหรือครอบครัว

สงัคมออนไลน์เพราะง่ายต่อการ เก่ียวกบัสินคา้ นอกจากน้ีใช้
โฆษณาและมีความสะดวกเหมาะ กลยทุธ์การออกนิทรรศการในการ
กบัการโฆษณาทางการตลาด การสาธิตสินคา้เพราะไดติ้ดต่อกบั
สมยัใหม่เพราะผูซ้ื้อในปัจจุบนั ผูซ้ื้อโดยตรงง่ายแก่การขายสินคา้
โดยส่วนมากนิยมใชอิ้นเทอร์เน็ต และใชอิ้นเทอร์เน็ตในการติดต่อ 

ส่ือสารกบัผูซ้ื้อโดยใชเ้ครือข่าย
สงัคมออนไลน์และสร้างเวบ็ไซต์
ร้านคา้

ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การให้
กลยทุธ์การออกนิทรรศการและใช้ กลยทุธ์การใชอิ้นเทอร์เน็ตในการ ส่วนลดแก่ผูซ้ื้อ กลยทุธ์การมีบตัร
อินเทอร์เน็ตในการติดต่อส่ือสารกบั ติดต่อส่ือสารกบัผูซ้ื้อ โดยใชเ้ครือ สมาชิก กลยทุธ์การโฆษณาผ่านวิทยุ
ผูซ้ื้อโดยใชเ้ครือข่ายสงัคมออนไลน์ ข่ายสงัคมออนไลน์และสร้างเวบ็- กลยทุธ์การส่ือสารแบบบอกต่อโดย
เพราะเป็นส่ือท่ีทนัสมยัไดรั้บความ ไซตร้์านคา้เพราะประหยดัค่าใช้ การให้ผูซ้ื้อช่วยบอกต่อกบัเพ่ือนหรือ
นิยมในปัจจุบนัและสามารถเขา้ถึง จ่ายในการโฆษณาสินคา้ ครอบครัวเก่ียวกบัสินคา้ กลยทุธ์การ
ผูซ้ื้อไดง่้าย สาธิตสินคา้และกลยทุธ์ออกนิทรรศ

การและใชอิ้นเทอร์เน็ตในการติดต่อ
ส่ือสารกบัผูซ้ื้อโดยใชเ้ครือข่าย
สงัคมออนไลน์และสร้างเวบ็ไซต์
ร้านคา้เพราะเป็นส่ือท่ีทนัสมยัไดรั้บ
ความนิยมในปัจจุบนัสามารถเขา้ถึงผู ้
ซ้ือในปัจจุบนัไดง่้าย เป็นส่ือท่ีลูกคา้
รู้จกัดีและใชบ่้อยในปัจจุบนั

ตอ/เหนือ

ความคิดเห็นของผู้ประกอบการเกีย่วกบักลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด

ภาค ส าหรับสินค้าเกษตรอนิทรีย์ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้า

เหนือ
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ตารางที ่4.4  (ต่อ) 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การส่ือ- ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การให้ ผูป้ระกอบการให้ความสนใจกบั
สารแบบบอกต่อโดยการให้ผูซ้ื้อ ส่วนลดแก่ผูซ้ื้อ กลยทุธ์การมีบตัร กลยทุธ์การออกนิทรรศการและใช้
ช่วยบอกต่อกบัเพ่ือนหรือครอบ สมาชิก กลยทุธ์การโฆษณาผ่านวิทยุ อินเทอร์เน็ตในการติดต่อส่ือสารกบั
ครัวเก่ียวกบัสินคา้ ใชอิ้นเทอร์เน็ต กลยทุธ์การส่ือสารแบบบอกต่อโดย ผูซ้ื้อโดยใชเ้ครือข่ายสงัคมออนไลน์
ในการติดต่อส่ือสารกบัผูซ้ื้อโดยใช้ การให้ผูซ้ื้อช่วยบอกต่อกบัเพ่ือนหรือ เพราะเป็นส่ือท่ีทนัสมยัไดรั้บความ
เครือข่ายสงัคมออนไลน์เพราะได้ ครอบครัวเก่ียวกบัสินคา้ กลยทุธ์การ นิยมในปัจจุบนัสามารถเขา้ถึงผูซ้ื้อ
ใกลชิ้ดกบัผูซ้ื้อมากท่ีสุดในเร่ือง สาธิตสินคา้และกลยทุธ์ออกนิทรรศ ไดง่้ายและง่ายต่อการโฆษณา
ของการแลกเปล่ียนความคิดเห็นและ การและใชอิ้นเทอร์เน็ตในการติดต่อ
ความตอ้งการของผูซ้ื้อไม่วา่จะเป็น ส่ือสารกบัผูซ้ื้อโดยใชเ้ครือข่าย
การสนทนาผ่านทางอีเมลหรือเวบ- สงัคมออนไลน์และสร้างเวบ็ไซต์
บอร์ดและผูข้ายสามารถให้ขอ้มูลรวม ร้านคา้เพราะเป็นส่ือท่ีทนัสมยัไดรั้บ
ถึงการโฆษณาสินคา้ใหม่ๆ ไดง่้ายข้ึน ความนิยมในปัจจุบนัสามารถเขา้ถึงผู ้

ซ้ือในปัจจุบนัไดง่้าย เป็นส่ือท่ีลูกคา้
รู้จกัดีและใชบ่้อยในปัจจุบนัรวมถึง
ถึงการโฆษณาสินคา้ใหม่ๆ ไดง่้ายข้ึน

ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การส่งเสริม ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การส่งเสริม ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การให้ส่วน
การตลาดแบบบอกต่อโดยการให้ผูซ้ื้อการตลาดแบบบอกต่อโดยการให้ผูซ้ื้อลดแก่ผูซ้ื้อ กลยทุธ์บตัรสมาชิก ท าการ
ช่วยบอกต่อกบัเพ่ือนหรือครอบครัว ช่วยบอกต่อกบัเพ่ือนหรือครอบครัว โฆษณาผ่านใบปลิว ใชอิ้นเทอร์เน็ต
เก่ียวกบัสินคา้ใชอิ้นเทอร์เน็ตในการ เก่ียวกบัสินคา้ใชอิ้นเทอร์เน็ตในการ ในการติดต่อส่ือสารกบัผูซ้ื้อ โดยใช้
ติดต่อส่ือสารกบัผูซ้ื้อ โดยใชเ้ครือ ติดต่อส่ือสารกบัผูซ้ื้อ โดยใชเ้ครือ เครือข่ายสงัคมออนไลน์และสร้างเวบ็-
ข่ายสงัคมออนไลน์เพราะง่ายต่อการ ข่ายสงัคมออนไลน์เพราะง่ายต่อการ ไซตร้์านคา้เพราะสามารถเขา้ถึงผูซ้ื้อ
โฆษณาและมีความสะดวกเหมาะกบั โฆษณาและมีความสะดวกเหมาะกบั ไดง่้าย ใชใ้นการโฆษณาไดดี้ประหยดั
การโฆษณาทางการตลาดสมยัใหม่ การโฆษณาทางการตลาดสมยัใหม่ ค่าใชจ่้ายและเป็นส่ือท่ีใชก้นัอยา่งแพร่

เป็นส่ือท่ีลูกคา้รู้จกัดีและใชบ่้อยใน หลายในปัจจุบนั
ปัจจุบนัรวมถึงถึงการโฆษณาสินคา้
ใหม่ๆ ไดง่้ายข้ึน

กลาง

ตะวันออก

ภาค

ความคิดเห็นของผู้ประกอบการเกีย่วกบักลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด

ส าหรับสินค้าเกษตรอนิทรีย์ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้า
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ตารางที่ 4.4 (ต่อ) 
 

 
 

สรุปตารางท่ี 4.4 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.4 เก่ียวกบักลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดผูป้ระกอบการขา้ว/

ธญัพืชส่วนใหญ่ในภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกและภาคตะวนัตก
ให้ความสนใจการใชอิ้นเทอร์เน็ตในการส่ือสารหรือติดต่อกบัลูกคา้และภาคใตใ้ห้ความสนใจการ
จดัท าบตัรสมาชิก 

ผูป้ระกอบการผกั/ผลไมส่้วนใหญ่ในภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง 
ภาคตะวนัออก ภาคตะวนัตกและภาคใตใ้หค้วามสนใจการใชอิ้นเทอร์เน็ตในการส่ือสารหรือติดต่อ
กบัลูกคา้ 

 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การส่งเสริม ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การให้ส่วน ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การให้ส่วนลด
การตลาดแบบบอกต่อโดยการให้ผูซ้ื้อ ลดแก่ผูซ้ื้อ กลยทุธ์บตัรสมาชิก ท าการ ใชก้ลยทุธ์การส่ือสารแบบบอกต่อโดย
ช่วยบอกต่อกบัเพ่ือนหรือครอบครัว โฆษณาผ่านใบปลิว ใชอิ้นเทอร์เน็ต การให้ผูซ้ื้อช่วยบอกต่อกบัเพ่ือนหรือ
เก่ียวกบัสินคา้ใชอิ้นเทอร์เน็ตในการ ในการติดต่อส่ือสารกบัผูซ้ื้อ โดยใช้ ครอบครัวเก่ียวกบัสินคา้และใชอิ้นเทอร์
ติดต่อส่ือสารกบัผูซ้ื้อ โดยใชเ้ครือ เครือข่ายสงัคมออนไลน์และสร้างเวบ็- เน็ตในการติดต่อส่ือสาร โดยใชเ้ครือข่าย
ข่ายสงัคมออนไลน์เพราะง่ายต่อการ ไซตร้์านคา้เพราะสามารถเขา้ถึงผูซ้ื้อ สงัคมออนไลน์และสร้างเวบ็ไซตร้์านคา้
โฆษณาและมีความสะดวกเหมาะกบั ไดง่้าย ใชใ้นการโฆษณาไดดี้ประหยดั เพราะสามารถเขา้ถึงผูซ้ื้อและไดรั้บ
การโฆษณาทางการตลาดสมยัใหม่ ค่าใชจ่้ายและเป็นส่ือท่ีใชก้นัอยา่งแพร่ ความนิยมในปัจจุบนั
เป็นส่ือท่ีลูกคา้รู้จกัดีและใชบ่้อยใน หลายและไดรั้บความนิยมในปัจจุบนั
ปัจจุบนัรวมถึงถึงการโฆษณาสินคา้
ใหม่ๆ ไดง่้ายข้ึน
ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การให้ส่วน ผูป้ระกอบการใชก้ลยทุธ์การให้ส่วนลด
ลดแก่ผูซ้ื้อเพราะเป็นการกระตุน้ยอด แก่ผูซ้ื้อ โฆษณาผ่านนิตยสารเพ่ือสุขภาพ
ขาย กลยทุธ์การจดัท าบตัรสมาชิกท า และใชเ้ครือข่ายสงัคมออนไลน์เพราะมี
และท าการโฆษณาผ่านนิตยสาร ความสะดวกกบัผูซ้ื้อ
เพ่ือสุขภาพ

ใต้ -

ตะวันตก

ภาค

ความคิดเห็นของผู้ประกอบการเกีย่วกบักลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด

ส าหรับสินค้าเกษตรอนิทรีย์ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้า
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ผูป้ระกอบการสินค้าประเภทอ่ืนๆ ในภาคเหนือให้ความสนใจกลยุทธ์การออก
นิทรรศการ ส่วนภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกและภาคตะวนัตกให้ความ
สนใจการใชอิ้นเทอร์เน็ตในการส่ือสารหรือติดต่อกบัลูกคา้ 

สรุป กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดท่ีผูป้ระกอบการใหค้วามส าคญั คือ กลยทุธ์การออก
นิทรรศการและติดต่อส่ือสารกับผูซ้ื้อผ่านช่องทางอินเทอร์เน็ตเน่ืองจากเป็นกลยุทธ์ท่ีตวัอย่าง
ผูป้ระกอบการได้รับการตอบรับเป็นอย่างดีจากผูซ้ื้อ ดังนั้นอาจกล่าวได้ว่ากลยุทธ์การส่งเสริม
การตลาดเหล่าน้ีเป็นกลยทุธ์ท่ีผูซ้ื้อใหค้วามส าคญัเช่นกนั   
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ตารางที่ 4.5  อธิบายความคิดเห็นของผูป้ระกอบการสินคา้เก่ียวกบันวตักรรมในการผลิตของ
ผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย โดยแยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 
 

 
 

ข้าว/ธัญพืช ผัก/ผลไม้ อืน่ๆ  

ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใช้ ผูป้ระกอบการไม่มีการใชน้วตักรรม ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตักรรม
นวตักรรมในการผลิตสินคา้ ใชปุ๋้ย ในการผลิตใชวิ้ธีการเพาะปลูกพืช ในการผลิตสินคา้โดยส่วนใหญ่จะใชปุ๋้ย
อินทรียแ์ทนการใชปุ๋้ยเคมี โดยวิธีตามธรรมชาติ อินทรียแ์ทนการใชปุ๋้ยเคมี
ผูป้ระกอบการไม่มีการใชน้วตักรรมใน ผูป้ระกอบการไม่มีการใชน้วตักรรม ผูป้ระกอบการไม่มีการใชน้วตักรรมในการผลิต
การผลิตใชวิ้ธีการถนอมอาหารดว้ยการ ในการผลิตแต่ใชบ้รรจุภณัฑท่ี์ ใชค้วามร้อนฆ่าเช้ือเพ่ือให้สามารถเก็บสินคา้
ใชค้วามร้อนในการฆ่าเช้ือโรคเพ่ือให้ สามารถกนัการกระแทกไดรั้กษา ไดย้าวนานข้ึนและจดัตั้งห้องจดัตั้งห้องปฏิบติัการ
สามารถเก็บสินคา้ไดย้าวนานข้ึน อุณหภูมิให้มีความคงท่ีเพ่ือให้สินคา้ วิทยาศาสตร์เทคโนโลยีชีวภาพเพ่ือป้องกนัและ

มีความสดใหม่ ควบคุมคุณภาพ
ส าหรับการแปรรูปใชเ้คร่ืองมือการ ไม่ไดร้ะบุ ส าหรับการแปรรูปใชเ้คร่ืองมือการแปรรูป
แปรรูปกระบวนการผลิตท่ีไดรั้บ กระบวนการผลิตท่ีไดรั้บมาตรฐานระดบัสากล
มาตรฐานระดบัสากล
ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตั- ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใช้ ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตักรรมใน
กรรมในการผลิตใชวิ้ธีการเพาะปลูกพืช นวตักรรมในการผลิตสินคา้โดยส่วน การผลิตสินคา้แต่ใชส้มุนไพรในการก าจดัแมลง
โดยวิธีธรรมชาติ มากใชปุ๋้ยอินทรีย์ ศตัรูพืชและผลิตสินคา้ตามค าสัง่เพ่ือให้สินคา้มี

ความสดใหม่อยูเ่สมอ
ไม่ไดร้ะบุ ใชเ้ทคโนโลยีควบคุมคุณภาพของ ส าหรับการแปรรูปสินคา้ใชก้ระบวนการพาสเจอร์-

สินคา้โดยการก าหนดอุณหภูมิ ไลน์และใชร้ าขา้วท่ีสีไดจ้ากขา้วอินทรียใ์นการ
การเก็บรักษาสินคา้ สกดัน ้ามนัร าขา้ว

ไม่ไดร้ะบุ ไม่ไดร้ะบุ ใชเ้คร่ืองมือท่ีทนัสมยัตามมาตรฐานสากลท่ีมี
คุณภาพในการแปรรูปสินคา้

ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตั- ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใช้ ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตักรรมใน
กรรมในการผลิตใชวิ้ธีการเพาะปลูกโดย นวตักรรมในการผลิตสินคา้แต่ใชปุ๋้ย การผลิตสินคา้แต่ใชปุ๋้ยอินทรียแ์ละสารไล่แมลง
วิธีธรรมชาติ อินทรียแ์ละสารไล่แมลงศตัรูพืชจาก ศตัรูพืชจากจากธรรมชาติ

ธรรมชาติ
ไม่ไดร้ะบุ ใชบ้รรจุภณัฑท่ี์รักษาความสดใหม่ ใชบ้รรจุภณัฑท่ี์มีคุณภาพโดยใชสู้ญญากาศในการ

(บรรจุภณัฑท่ี์เป็นสูญญากาศ) เพ่ือ เก็บรักษาสินคา้ให้มีคงสภาพท่ียาวนานข้ึน
รักษาความสดใหม่ของสินคา้

ไม่ไดร้ะบุ ไม่ไดร้ะบุ ใชเ้คร่ืองมือท่ีทนัสมยัตามมาตรฐานสากลท่ีมี
คุณภาพในการแปรรูปสินคา้

ความคิดเห็นของผู้ประกอบเกีย่วกบันวัตกรรมในการผลติสินค้าเกษตรอนิทรีย์แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้า

เหนือ

ภาค

ตอ/เหนือ

กลาง
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ตารางที ่4.5  (ต่อ) 
 

 
 

สรุปตารางท่ี 4.5   
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.5 ผูป้ระกอบการสินคา้ในประเทศไทยยงัไม่มีการใชน้วตักรรม

ในการผลิตสินคา้โดยผลการสรุปจะแบ่งออกเป็น 3 ส่วน คือ 1) ใชว้ิธีการอ่ืนในการทดแทนการใช้
สารเคมีในการผลิต 2) วิธีท่ีเกบ็สินคา้ใหย้าวนานข้ึน 3) เทคโนโลยใีนการแปรรูปสินคา้ 

ผูป้ระกอบการสินคา้ขา้ว/ธญัพืชในภาคเหนือใช้ปุ๋ยอินทรียท์ดแทนการใชปุ๋้ยเคมีส่วน
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออก ภาคตะวนัตกและภาคใต้เพาะปลูกตาม
ธรรมชาติ (ให้เจริญเติบโตเองตามธรรมชาติ) ในการผลิตถนอมอาหารส าหรับ ภาคเหนือใชค้วาม
ร้อนในการฆ่าเช้ือโรคเพื่อให้สามารถเก็บสินคา้ให้ยาวนานข้ึน ทั้งน้ีในทุกภาคของผูท่ี้ขายขา้ว/
ธญัพืชยงัไม่พบการใชเ้ทคโนโลยใีนการแปรรูปสินคา้ท่ีชดัเจน 

ข้าว/ธัญพืช ผัก/ผลไม้ อืน่ๆ  

ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตั- ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใช้ ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตั
กรรมในการผลิตใชวิ้ธีการเพาะปลูกพืช นวตักรรมในการผลิตสินคา้ใชปุ๋้ย กรรมในการผลิตใชวิ้ธีการเพาะปลูกพืช
โดยวิธีธรรมชาติ อินทรียเ์พาะปลูกพืช โดยวิธีธรรมชาติ
ไม่ไดร้ะบุ ไม่ไดร้ะบุ ไม่ไดร้ะบุ
ไม่ไดร้ะบุ ไม่ไดร้ะบุ ใชก้ระบวนการแปรรูปท่ีไดม้าตรฐานตาม

หลกัของการแปรรูปสินคา้เกษตรอินทรีย์
ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตั- ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใช้ ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตั-
กรรมในการผลิตใชวิ้ธีการเพาะปลูกโดย นวตักรรมในการผลิตสินคา้แต่ กรรมในการผลิตใชวิ้ธีการเพาะปลูกโดย
วิธีธรรมชาติ ใชปุ๋้ยอินทรียแ์ทนการใชปุ๋้ยเคมี วิธีธรรมชาติ
ไม่ไดร้ะบุ ใชเ้ทคโนโลยีควบคุมคุณภาพของ ใชบ้รรจุภณัฑท่ี์มีความแข็งแรงกนัความช้ืน

สินคา้โดยการก าหนดท่ีอุณหภูมิการ
เก็บสินคา้

ใชก้ระบวนการแปรรูปท่ีไดม้าตรฐาน ไม่ไดร้ะบุ ใชเ้ทคโนโลยีจากต่างประเทศในการแปรรูป
สินคา้

ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใชน้วตั- ผูป้ระกอบการส่วนมากไม่มีการใช้
กรรมในการผลิตใชวิ้ธีการเพาะปลูกพืช นวตักรรมในการผลิตใชวิ้ธีการเพาะ
โดยวิธีธรรมชาติ ปลูกพืชโดยวิธีธรรมชาติ
ไม่ไดร้ะบุ ใชก้ารควบคุมอุณหภูมิและบรรจุ-

ภณัฑท่ี์กนักระแทกในการเก็บรักษา
สินคา้ให้มีความสดใหม่

ไม่ไดร้ะบุ ไม่ไดร้ะบุ

ตะวันออก

ใต้ -

ความคิดเห็นของผู้ประกอบเกีย่วกบันวัตกรรมในการผลติสินค้าเกษตรอนิทรีย์ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้า

ตะวันตก

ภาค
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ผูป้ระกอบการผกั/ผลไมใ้นภาคเหนือใช้ปุ๋ยอินทรีย ์เพาะปลูกตามธรรมชาติ (ให้เจริญ 
เติบโตเองตามธรรมชาติ) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลางและภาคตะวนัออกใช้ ปุ๋ยอินทรีย ์
ภาคใตเ้พาะปลูกตามธรรมชาติ ภาคกลางใชส้ารไล่แมลงท่ีสกดัจากสารจากธรรมชาติทดแทนการใช้
ปุ๋ยเคมีในการผลิต  ภาคเหนือใชค้วามร้อนในการฆ่าเช้ือโรคเพื่อให้สามารถเก็บสินคา้ให้ยาวนาน
ข้ึน ใช้บรรจุภณัฑ์ท่ีกนัการกระแทกและรักษาอุณหภูมิของสินคา้ให้มีความคงท่ี ภาคตะวนัออก 
เฉียงเหนือ ภาคกลางใชบ้รรจุภณัฑท่ี์เป็นสูญญากาศ ภาคตะวนัตกใชว้ิธีการรักษาอุณหภูมิของสินคา้
ให้มีความคงท่ี ภาคใตใ้ชบ้รรจุภณัฑท่ี์กนัการกระแทกและใชว้ิธีการรักษาอุณหภูมิของสินคา้ให้มี
ความคงท่ี ทั้งน้ีในทุกภาคของผูป้ระกอบการผกั/ผลไมย้งัไม่พบการใชเ้ทคโนโลยีในการแปรรูป
สินคา้ท่ีชดัเจน 

ผูป้ระกอบการสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ในภาคเหนือใชปุ๋้ยอินทรีย ์ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ
ใชส้มุนไพร ภาคกลางใช้สารไล่แมลงท่ีสกดัจากสารจากธรรมชาติ ภาคตะวนัออก ภาคตะวนัตก
เพาะปลูกตามธรรมชาติ (ให้เจริญเติบโตเองตามธรรมชาติ)  ทดแทนการใช้ปุ๋ยเคมีในการผลิต 
ส าหรับภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือใชค้วามร้อนในการฆ่าเช้ือโรคเพื่อใหส้ามารถเก็บสินคา้
ให้ยาวนานข้ึน ภาคกลาง ภาคตะวันตกใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นสูญญากาศ ทั้ งน้ีในทุกภาคของ
ผูป้ระกอบการสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ยงัไม่พบการใชเ้ทคโนโลยใีนการแปรรูปสินคา้ท่ีชดัเจน 

สรุป ผูป้ระกอบการสินคา้ท่ีใหก้ารสมัภาษณ์ไม่มีการใชน้วตักรรมในการเพาะปลูกและ
การผลิตสินคา้โดยส่วนใหญ่ใชปุ๋้ยอินทรีย ์เพาะปลูกตามธรรมชาติ ใชค้วามร้อนในการฆ่าเช้ือโรค
เพื่อให้สามารถเก็บสินคา้ให้ยาวนานข้ึน ใชว้ิธีการรักษาอุณหภูมิของสินคา้ให้มีความคงท่ีและใช้
บรรจุภณัฑ์ท่ีเป็นสูญญากาศหรือท่ีกนัการกระแทก ดงันั้นหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งควรจดัให้มีการ
อบรมใหค้วามรู้ตลอดจนจดัสรรทรัพยากรสนบัสนุนใหมี้การใชน้วตักรรมในการผลิตสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นประเทศไทย เน่ืองจากช่วยเพิ่มคุณภาพสินคา้ เพิ่มอุปทาน ไดใ้นระยะยาว 
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ตารางที่ 4.6  ความคิดเห็นของผูป้ระกอบการสินคา้เก่ียวกบัจุดขายหรือจุดเด่นของผูป้ระกอบการ
สินคา้ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

1. คุณภาพของสินคา้ 1. คุณภาพของสินคา้ 1. คุณภาพของสินคา้
2. ขั้นตอนการเพาะปลูกและการ 2. สามารถใชเ้ป็นแหล่งท่อง 2. ขั้นตอนการเพาะปลูกและการ
ผลิตท่ีเป็นธรรมชาติ ปลอดภยั เท่ียวศึกษาดูงานและทดลอง ผลิตท่ีเป็นธรรมชาติ ปลอดภยั
3. รสชาติท่ีแตกต่าง วิจยัผลไมต่้างๆ ได้

3. สามารถใชเ้ป็นแหล่งท่อง-
เท่ียวเชิงธรรมชาติได้

1. คุณภาพของสินคา้ 1. คุณภาพของสินคา้ 1. คุณภาพของสินคา้
2. ใชก้ระบวนการผลิตแบบ 2. มีประสบการณ์ในการท างาน
เกษตรอินทรียใ์นทุกขั้นตอน ท าให้สามารถเพาะปลูกท่ีไดผ้ล

ผลิตท่ีมีคุณภาพ
3. มีจุดเด่นในเร่ืองอาหารและ
เคร่ืองด่ืมแบบอินทรียท่ี์ยงัไม่ค่อย
มีคู่แข่งขนัท าให้มีส่วนครองตลาด
ท่ีสูงและสินคา้ไดรั้บความนิยม
มาก

1. มีการด าเนินงานท่ีเป็นธรรม 1. คุณภาพของสินคา้ 1. ใชม้าตรฐานการผลิตในระบบ 

ในรูปแบบสหกรณ์ท าให้ง่ายแก่ 2. มีการเพาะปลูกท่ีถูกหลกั GMP** ท่ีไดรั้บการยอมรับจาก
การขายสินคา้และไดรั้บความ อนามยั ทัว่โลกและไดรั้บใบรับรองจาก
เป็นธรรมในเร่ืองของราคาขาย 3. เป็นสินคา้เกษตรอินทรียแ์ท้ ประเทศอิตาลี
2. คุณภาพของสินคา้ 100% ทัว่ทั้งสวนโดยไม่ไดอ้ยู่ 2. เป็นสินคา้เกษตรอินทรียแ์ท ้
3. ไดรั้บการด าเนินงานท่ีเป็น ในระยะปรับเปล่ียน 100% ทัว่ทั้งสวนโดยไม่ไดอ้ยูใ่น
ธรรมในรูปแบบสหกรณ์ท าให้ ระยะปรับเปล่ียน
สามารถก าหนดราคาขายได้

ภาค

จุดขายหรือจุดเด่นของผู้ประกอบการเกษตรอนิทรีย์

ในประเทศไทยโดยแยกตามภูมิภาคและประเภทสินค้า

เหนือ

กลาง

ตอ/เหนือ
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ตารางที ่4.6  (ต่อ) 
 

 
 
หมายเหตุ. **Good Manufacturing Practice หรือ GMP เป็นหลกัเกณฑว์ิธีการท่ีดีในการผลิตยาหรือ
อาจกล่าวไดว้่าเป็นขอ้ก าหนด ระเบียบ แบบแผนและวิธีปฏิบติัท่ีน ามาใชใ้นการผลิตยาท่ีดีซ่ึงจะท า
ให้ไดสิ้นคา้ท่ีมีคุณภาพมาตรฐาน โดยครอบคลุมถึงสถานท่ีผลิต อุปกรณ์เคร่ืองจกัร บุคลากร วสัดุ 
เอกสารต่าง ๆ และส่ิงอ่ืนท่ีเก่ียวขอ้งกบักระบวนการการผลิตทุกขั้นตอนตั้งแต่การน าวตัถุดิบเขา้ไป
ในสถานท่ีผลิต ผ่านขั้นตอนการผลิตต่างๆ และการตรวจสอบคุณภาพ การบรรจุ การเขา้หีบห่อ 
ตลอดจนการจดัเก็บจนไดเ้ป็นสินคา้ส าเร็จรูปและออกจ าหน่ายแก่ประชาชน (องคก์ารเภสัชกรรม : 
http://www.gpo.or.th) ซ่ึงการผลิตตามหลกัเกณฑข์อง GMP จะมีหลกัการผลิตยาดว้ยความมัน่ใจว่า
ตอ้งไดม้าตรฐานตรงตามท่ีก าหนดไว ้เรียกวา่ " ผลิตอยา่งมีคุณภาพท่ีสามารถตรวจสอบได"้  
 

สรุปตารางท่ี 4.6 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.6 ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืช ภาคเหนือมีจุดเด่นหรือจุดขาย คือ 

คุณภาพของสินค้า ขั้นตอนการเพาะปลูกท่ีปลอดภัยและความแตกต่างในรสชาติของสินค้า  
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกและภาคตะวนัตกมีจุดเด่นหรือจุดขาย คือ
คุณภาพของสินคา้ 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

1. คุณภาพของสินคา้ 1. มีสภาพอากาศท่ีเหมาะสม 1. เป็นผูผ้ลิตรายเดียวท่ีผลิตและ
แก่การท าพืชสวนท าให้ สกดัชาจากสมุนไพรท่ีไดรั้บมาตร-
ไดผ้ลผลิตท่ีมีคุณภาพสูง ฐานระดบัสากล
2. มีสภาพอากาศท่ีเหมาะสม 2. สินคา้มีรสชาติท่ีดี
แก่การท าพืชสวนท าให้
ไดผ้ลผลิตท่ีมีคุณภาพสูง

1. คุณภาพของสินคา้ 1. สินคา้มีคุณภาพสูงไดรั้บการ 1. คุณภาพของสินคา้
ยอมรับและการผูกขาดจากห้าง 2. สินคา้มีรสชาติท่ีดี
สรรพสินคา้ 3. สินคา้มีประสิทธิภาพสูง เช่น ชา 
2. สินคา้มีรสชาติท่ีดี ซ่ึงไดรั้บค าชมกลบัมาจากลูกคา้
1. คุณภาพของสินคา้
2. รสชาติท่ีแตกต่าง

ตะวันออก

ตะวันตก

ใต้ -

ภาค

จุดขายหรือจุดเด่นของผู้ประกอบการเกษตรอนิทรีย์

ในประเทศไทยโดยแยกตามภูมิภาคและประเภทสินค้า

http://www.gpo.or.th)/
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ผูป้ระกอบการผกั/ผลไม ้ภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออก
มีจุดเด่นหรือจุดขาย คือ คุณภาพของสินคา้ ภาคตะวนัตกและภาคใต้มีจุดเด่นหรือจุดขาย คือ 
คุณภาพและสินคา้มีรสชาติท่ีดี 

ผูป้ระกอบการสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ภาคเหนือมีจุดเด่นหรือจุดขาย คือ คุณภาพของสินคา้
และขั้นตอนการเพาะปลูกท่ีปลอดภยั ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ คือ คุณภาพของสินคา้ ภาคกลาง คือ 
มาตราฐานการผลิตในระบบ GMP ท่ีไดรั้บใบรับรองจากประเทศอิตาลี ภาคตะวนัออกสินคา้มี
รสชาติท่ีดี  ภาคตะวนัตกคุณภาพและสินคา้มีรสชาติท่ีดี 

สรุป ผูป้ระกอบการท่ีให้การสัมภาษณ์ส่วนใหญ่มีจุดขายหรือจุดเด่น คือ คุณภาพของ
สินคา้และรสชาติท่ีดี ซ่ึงจัดได้ว่าเป็นองค์ประกอบหน่ึงของกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับ
ผลิตภณัฑ ์ดงันั้นประเดน็เหล่าน้ีจะถูกน าไปใชเ้ป็นขอ้ค าถามส าหรับผูซ้ื้อในการศึกษาหลกัต่อไป 
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ตารางที ่4.7  ความคิดเห็นของผูป้ระกอบการสินคา้เก่ียวกบัการสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่าง
ผูป้ระกอบการ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

1. มีการสร้างความร่วมมือโดย 1. มีการสร้างความร่วมมือโดย 1. มีการสร้างความร่วมมือโดย
การจดัตั้งโครงการต่างๆ เพ่ือ การจดัตั้งโครงการต่างๆ เพ่ือ การจดัตั้งโครงการต่างๆ เพ่ือ
เผยแพร่ความรู้และสร้างความ เผยแพร่ความรู้และสร้างความ เผยแพร่ความรู้เก่ียวกบัสินคา้
ร่วมมือร่วมกนัของผูป้ระกอบการ ร่วมมือกนัของผูป้ระกอบการ 2. มีการแลกเปล่ียนความรู้ใน
2. มีการแลกเปล่ียนความรู้ใน เร่ืองของวิธีการผลิตและการหา
เร่ืองของวิธีการผลิตและการหา ตลาดในการขายสินคา้
ตลาดในการขายสินคา้
1. ผูป้ระกอบการในประเทศ 2. มีการร่วมมือกนัระหวา่งผู ้ 1. มีการสร้างความร่วมมือใน
ประสานความร่วมมือกบัผูส่้ง ผลิตและห้างสรรพสินคา้ เช่น เร่ืองของกระบวนการผลิตสินคา้ 
ออกในการขายสินคา้ ทอ๊ปซุปเปอร์มาร์เก็ตและโกเดน้- เช่น เม่ือเกษตรกรรายยอ่ยได้

เพลส เป็นตน้ เพาะปลูกสินคา้เสร็จก็จะน ามา
แปรรูปกบัผูป้ระกอบการราย
ใหญ่ท่ีมีเคร่ืองมือท่ีทนัสมยัและ
ไดม้าตรฐาน เป็นตน้ 

1. ผูป้ระกอบการในประเทศ 1. ผูป้ระกอบการในประเทศ 1. มีการสร้างความร่วมมือใน
ประสานความร่วมมือกบัผูส่้ง ประสานความร่วมมือกบัผูส่้ง เร่ืองของกระบวนการผลิตสินคา้ 
ออกในการขายสินคา้ ออกในการขายสินคา้ เช่น เม่ือเกษตรกรรายยอ่ยได้
2. มีการร่วมมือกนัระหวา่งผูผ้ลิต 2. มีการแลกเปล่ียนความรู้เก่ียว- เพาะปลูกพืชเสร็จก็จะน ามา
และห้างสรรพสินคา้ เช่น ทอ๊ป- กบันวตักรรมการผลิต แปรรูปกบัผูป้ระกอบการราย
ซุปเปอร์มาร์เก็ตและโกเดน้เพลส ใหญ่ท่ีมีเคร่ืองมือท่ีทนัสมยั
เป็นตน้ และไดม้าตรฐาน เป็นตน้ 

2. มีการร่วมมือกนัจดัตั้งกลุ่ม
สาธิตและอธิบายเก่ียวกบัสินคา้
เกษตรอินทรีย์

กลาง

ภาค

การสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ

เกษตรอนิทรีย์แยกตามภูมิภาคและประเภทสินค้า

เหนือ

ตอ/เหนือ
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ตารางที ่4.7  (ต่อ) 
 

 

 
สรุปตารางท่ี 4.7 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.7 ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืช ภาคเหนือและภาคตะวนัออกมีการ

จดัตั้งโครงการเพื่อเผยแพร่ความรู้ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือประสานความร่วมมือกบัผูส่้งออก  
ภาคกลางประสานความร่วมมือกับผูส่้งออกและห้างสรรพสินคา้ ภาคตะวนัตกประสานความ
ร่วมมือกบัหา้งสรรพสินคา้ ภาคใตจ้ดัตั้งโครงการเพื่อเผยแพร่ความรู้ 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

1. มีการแลกเปล่ียนความรู้ 1.ผูป้ระกอบการประสานความ
ระหวา่งเครือข่ายผูป้ระกอบการ ร่วมมือกบัโรงพยาบาลเจา้พระ
และแลกเปล่ียนสินคา้ระหวา่ง ยาอภยัภูเบศร
กนัเพ่ือสร้างทางเลือกให้กบัผูซ้ื้อ 2. ผูป้ระกอบการในประเทศ

ประสานความร่วมมือกบัผูส่้งออก
ในการขายสินคา้

1. มีการร่วมมือกนัระหวา่งผู ้ 1. มีการร่วมมือกนัระหวา่งผู ้
ผลิตและห้างสรรพสินคา้ เช่น ผลิตและห้างสรรพสินคา้ เช่น 
ทอ๊ปซุปเปอร์มาร์เก็ตและ ทอ๊ปซุปเปอร์มาร์เก็ตและ
โกเดน้เพลส เป็นตน้ โกเดน้เพลส เป็นตน้
2. มีการรวมกลุ่มชาวบา้นโดยมี 2. มีการสร้างเครือข่ายความ
แกนน ากลุ่มอนุรักษธ์รรมชาติ ร่วมมือกนัของผูป้ระกอบการใน
ในการปลูกขา้วอินทรียซ่ึ์งจะ เร่ืองการก าหนดราคาขายสินคา้
แนะน ากรรมวิธีในการเพาะปลูก เพ่ือให้มีความใกลเ้คียงกนัและไม่
ตลอดจนการจ าหน่ายสินคา้ ท าให้ผูซ้ื้อเกิดความสบัสน

ในเร่ืองของราคา
1. มีการรวมกลุ่มชาวบา้นโดยมี
แกนน ากลุ่มอนุรักษธ์รรมชาติ
ในการปลูกขา้วอินทรียซ่ึ์งจะ
แนะน ากรรมวิธีในการเพาะปลูก
ตลอดจนการจ าหน่ายสินคา้

ตะวันออก ไม่พบความร่วมมือ

ตะวันตก ไม่พบความร่วมมือ

ใต้ ไม่พบความร่วมมือ -

ภาค

การสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ

เกษตรอนิทรีย์ แยกตามภูมิภาคและประเภทสินค้า
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ผู ้ประกอบการผัก /ผลไม้ ภาคเหนือมีการจัดตั้ งโครงการเพื่อ เผยแพร่ความรู้  
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือและภาคตะวนัตกประสานความร่วมมือกบัห้างสรรพสินคา้ ภาคกลาง
ประสานความร่วมมือกบัผูส่้งออก 

ผูป้ระกอบการสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ภาคเหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีการจดัตั้ง
โครงการเพื่อเผยแพร่ความรู้และช่วยเหลือกนัในการแปรรูปสินคา้ ภาคตะวนัออกประสานความ
ร่วมมือกบัผูส่้งออก 

สรุป ผูป้ระกอบการท่ีใหส้ัมภาษณ์ส่วนใหญ่มีการสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างผู ้

ประกอบการดว้ยกนัในเร่ือง การจดัตั้งโครงการเพื่อเผยแพร่ความรู้ในการเพาะปลูกพืชการแปรรูป

สินคา้และมีการประสานความร่วมมือกบัห้างสรรพสินคา้ ทั้งน้ีขอ้มูลท่ีไดมี้ความสอดคลอ้งกบั    

กลยทุธ์การกระจายสินคา้ผา่นช่องทางร้านคา้ปลีกต่างๆ เพื่อใหเ้กิดความทัว่ถึงในการกระจายสินคา้

ท่ีกล่าวมาขา้งตน้และการมีการแลกเปล่ียนความรู้เพื่อเสริมสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑ ์   
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ตารางที่ 4.8  สาเหตุท่ีผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์หค้วามสนใจในการประกอบธุรกิจหรือ
จ าหน่ายสินคา้ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

1.ผูป้ระกอบการตอ้งการรับประทาน 1. แกไ้ขปัญหาการขาดแคลน 1. ผูป้ระกอบการตอ้งการรับประทาน
อาหารท่ีมีความปลอดภยั อาหารในครัวเรือนและส่งเสริม อาหารท่ีมีความปลอดภยั
2. ตอ้งการเลิกใชปุ๋้ยเคมี การพฒันาสงัคม 2. ตอ้งเลิกใชปุ๋้ยเคมี
ซ่ึงจะท าให้ไม่ตอ้งเป็นหน้ีจาก 2. ตอ้งการแกไ้ขปัญหาการ ซ่ึงจะท าให้ไม่ตอ้งเป็นหน้ีจาก
การท่ีตอ้งกูเ้งินมาซ้ือปุ๋ยเคมี บุกรุกพ้ืนป่าและรักษาแหล่งน ้า การท่ีตอ้งกูเ้งินมาซ้ือปุ๋ยเคมี

3. เพ่ือช่วยเหลือชาวกะเหร่ียง 3. ดูในหนงัสือเอ็นไซโคลพิเดีย
และมุง้ให้พน้จากความยากจน แลว้เกิดแนวคิดท าไร่ชา
4. เพ่ือช่วยเหลือชาวเขาให้มีพ้ืน 4. ผูท่ี้ก่อตั้งการเพาะปลูกพืช
ท่ีท ากินให้เป็นหลกัแหล่ง แบบอินทรียอ์ยากจะปลูกพืช
โดยการส่งเสริมการปลูกพืช ยืนตน้แบบเกษตรอินทรีย ์
แทนการปลูกฝ่ิน โดยไม่มีการใชปุ๋้ยเคมีและ
5. เพ่ือเป็นสถานีในการวิจยัและ ตอ้งการสร้างรายไดใ้ห้แก่ชุมชน
ทดลองพนัธุพื์ชต่างๆ ของตนเองและชุมชนใกลเ้คียง
6. เพ่ืออนุรักษแ์หล่งดินและน ้า
ให้มีความอุดมสมบูรณ์ตาม
วิถีธรรมชาติ

1. สนใจเพราะชาวบา้นในชุมชน 1. ปลูกเป็นพืชสวนครัวเพราะ 1. ตอ้งการเลิกใชปุ๋้ยเคมี
รวมตวักนัเพ่ือท าเกษตรอินทรีย์ ใชใ้นโครงการอาหารกลางวนั
2. เกษตรกรโดนโกงในเร่ือง ของเด็กท่ีโรงเรียนและจดั
ของราคาขา้วจึงรวมกลุ่มกนั จ  าหน่ายในส่วนท่ีเหลือ
ท าโรงสีขา้วเพ่ือให้สามารถต่อ
รองราคาไดแ้ละเป็นการลด
ตน้ทุนในการผลิต
3. ตอ้งการเลิกใชปุ๋้ยเคมี
1. มีการรวมกลุ่มกนัของชาว 1. สินคา้มีความแตกต่างจาก 1. เพ่ือช่วยเหลือชุมชนให้มี
บา้นเพ่ือจดัตั้งเป็นโครงการคน สินคา้ทัว่ไปและมีประโชน์ทาง งานท าไม่เป็นหน้ีจากการซ้ือปุ๋ย
รักเกษตรอินทรียเ์พ่ือพฒันา ดา้นการอนุรักษธ์รรมชาติ เคมีและเป็นการอนุรักษธ์รรม-
ดา้นการผลิตและการจดัจ าหน่าย 2. เป็นความตอ้งการส่วนตวัเพ่ือ ชาติบริเวณโดยรอบให้

เปิดช่องทางการตลาดให้เพ่ิม เกิดความอุดมสมบูรณ์
ข้ึนเป็นช่องทางในการสร้างราย 2. เรียนทางดา้นการเกษตรมา
ไดใ้ห้แก่ตวัเอง อยากใชวิ้ชาความรู้ท่ีเรียนมา
3. สนใจการปลูกพืชผกัผลไม้ ให้เกิดประโยชน์มากท่ีสุด
ชอบคิดและอยากจะท าให้สินคา้
ทางการเกษตรมีคุณค่า มี
คุณภาพโดยใชวิ้ธีการปลูกแบบ
เกษตรอินทรีย์

ภาค

สาเหตุทีผู้่ประกอบการสนใจประกอบธุรกจิผลติและหรือจ าหน่าย

สินค้าเกษตรอนิทรีย์โดยแยกตามภูมิภาคและประเภทสินค้า

เหนือ

ตอ/เหนือ

กลาง
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ตารางที ่4.8  (ต่อ) 
 

 
 
 
 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

1. ตอ้งการเป็นผูผ้ลิตสินคา้ 1. ตอ้งการใชภู้มิปัญญาชาว
เกษตรอินทรียแ์ละจดัการ บา้นให้เกิดประโยชน์สูงสุด
ทางการตลาดดว้ยตนเอง ทั้งน้ีเพ่ือเป็นการอนุรักษก์าร

ผลิตสมุนไพรไทยท่ีใชม้าตั้งแต่
โบราณไม่ให้สูญหายไป

1. เพ่ือรักษาสุขภาพและเป็น 1. เพ่ือรักษาสุขภาพและเป็น 1. ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรีย์
การเพ่ิมความปลอยภยัในการ การเพ่ิมความปลอยภยัในการ มีราคาสูงกวา่สินคา้ทัว่ไป 
เพาะปลูกสินคา้มากข้ึนเน่ืองจาก เพาะปลูกสินคา้มากข้ึนเน่ือง (ไดรั้บก าไรมากกวา่)
ไม่ไดใ้ชปุ๋้ยเคมีในการเพาะปลูก จากไม่ไดใ้ชปุ๋้ยเคมีในการเพาะ
2. เกิดจากการรวมกลุ่มจากชาว ปลูก
บา้นท่ีท ามะพร้าวอินทรียป์ลอด 2. เพ่ือส่งไปใชใ้นร้านอาหาร
ปุ๋ยเคมีจึงอยากท่ีจะร่วมกลุ่ม ของตนเองและตอ้งการเปิดเป็น
ดว้ยเพราะเป็นการสร้างราย ฟาร์มเพ่ือเป็นท่ีพกัผ่อนส าหรับ
ไดท่ี้ดีกวา่ปลูกพืชทัว่ไป ครอบครัว

3. ตอ้งการทดลองปลูกสินคา้
เพราะรู้สึกวา่ก าลงัเป็นท่ีตอ้งการ
ของผูซ้ื้อสินคา้ในปัจจุบนัและ
ส่วนหน่ึงเก็บไวรั้บประทาน
เองภายในครอบครัว

1. เป็นการรวมกลุ่มของชาว 2. มีความสนใจเพราะราคา
บา้นเพ่ือใชเ้วลาวา่งให้เกิด ขายสินคา้อินทรียน์ั้นมีราคาสูง
ประโยชน์และตอ้งการทดลอง กวา่สินคา้ทัว่ไปซ่ึงท าให้สร้าง
การปลูกขา้วแบบอินทรีย์ ก  าไรไดม้ากกวา่

ตะวันตก

ใต้ -

ภาค

สาเหตุทีผู้่ประกอบสนใจประกอบธุรกจิผลติและหรือจ าหน่าย

สินค้าเกษตรอนิทรีย์โดยแยกตามภูมิภาคและประเภทสินค้า

ตะวันออก -
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สรุปตารางท่ี 4.8 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.8 ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืช ภาคเหนือใหค้วามสนใจประกอบ

ธุรกิจเกษตรอินทรียเ์พราะตอ้งการรับประทานอาหารท่ีมีความปลอดภยั ตอ้งการเลิกใช้ปุ๋ยเคมี  
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือใหเ้หตุผลว่าตอ้งการเลิกใชปุ๋้ยเคมีและมีการจดัตั้งโครงการเกษตรอินทรีย ์
ภาคกลางให้เหตุผลว่ามีการจดัตั้งโครงการเกษตรอินทรีย ์ภาคตะวนัออกให้เหตุผลว่ามีการจดัตั้ง
โครงการเกษตรอินทรีย ์ภาคตะวนัตกใหเ้หตุผลวา่ตอ้งการรับประทานอาหารท่ีมีความปลอดภยัและ
มีการจดัตั้งโครงการเกษตรอินทรีย ์ภาคใตใ้หเ้หตุผลวา่มีการจดัตั้งโครงการเกษตรอินทรีย ์

ผูป้ระกอบการผกั/ผลไม ้ภาคเหนือให้เหตุผลว่าตอ้งการอนุรักษ์ธรรมชาติ เพื่อเป็น
สถานท่ีวิจยัและทดลองพนัธ์พืชต่างๆ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือให้เหตุผลว่าตอ้งการช่วยเหลือ
สังคม ภาคกลางให้เหตุผลว่าต้องการอนุรักษ์ธรรมชาติ ภาคตะวนัออกให้เหตุผลว่าต้องการ
รับประทานอาหารท่ีมีความปลอดภยัและตอ้งการเลิกใชปุ๋้ยเคมี ภาคใตใ้ห้เหตุผลว่าไดรั้บก าไรท่ี
มากกวา่สินคา้ประเภทเดียวกนัท่ีมิไดผ้ลิตดว้ยกระบวนการเกษตรอินทรีย ์

ผูป้ระกอบการสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ภาคเหนือใหเ้หตุผลวา่ตอ้งการรับประทานอาหารท่ีมี
ความปลอดภยั ตอ้งการเลิกใชปุ๋้ยเคมี ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือให้เหตุผลว่าตอ้งการเลิกใชปุ๋้ยเคมี 
ภาคกลางและภาคตะวนัออกใหเ้หตุผลว่าเพื่อช่วยเหลือสังคม ภาคตะวนัตกใหเ้หตุผลว่าไดรั้บก าไร
ท่ีมากกวา่สินคา้ประเภทเดียวกนัท่ีมิไดผ้ลิตดว้ยกระบวนการเกษตรอินทรีย ์

สรุป ผูป้ระกอบการท่ีให้การสัมภาษณ์ส่วนใหญ่สนใจประกอบธุรกิจเกษตรอินทรีย์
เพราะตอ้งการเลิกใชปุ๋้ยเคมี ตอ้งการรับประทานอาหารท่ีมีความปลอดภยัและไดรั้บก าไรท่ีมากกว่า
สินคา้ประเภทเดียวกันท่ีมิไดผ้ลิตด้วยกระบวนการเกษตรอินทรีย ์ประเด็นผลประโยชน์ท่ีผูใ้ห้
สัมภาษณ์คาดหวงัจากตวัสินคา้เกษตรอินทรียด์งักล่าว เช่น ความปลอดภยัของอาหารท่ีปราศจาก
สารเคมีปนเป้ือนจะถูกน าไปใช้ก าหนดเป็นค าถามส าหรับผูซ้ื้อในการศึกษาหลกัในตวัแปรการ
ค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเอง 
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ตารางที่ 4.9  ปัญหาท่ีผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียป์ระสบ แยกตามภูมิภาคและประเภทของ
สินคา้ 
 

 
 
 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

1. ผูป้ระกอบการพบปัญหาใน 1. ผูป้ระกอบการพบปัญหาในเร่ือง
เร่ืองของโรคและแมลงศตัรูพืช ของบรรจุภณัฑ์

2. โรคและแมลงศตัรูพืช
1. ปัญหาตน้ทุนขา้วเปลือก
สูงราคาขา้วสารต ่า

1. ผูป้ระกอบการพบปัญหาในเร่ือง 3. ปัญหาจากการเพาะปลูกแบบอาศยั
ของการเน่าเสียของสินคา้ แมลง ธรรมชาติเพราะสินคา้ท่ีปลูกนั้นตอ้ง-
ศตัรูพืช วชัพืช สภาพดินและสภาพน ้า การ แสงแดดฝน อากาศท่ีเหมาะสม
โดยรอบๆ แปลงเพาะปลูกและ
พ้ืนท่ีการเพาะปลูกท่ียงัคงตอ้ง 4. ปัญหาในเร่ืองของน ้าท่วมท าให้สินคา้
มีการปรับเปล่ียนให้ไดต้ามมาตร- เกิดความเสียหายส่งผลต่อผลผลิตท่ี
ฐานซ่ึงท าให้ผลผลิตไม่เพียงพอ ไม่เพียงต่อความตอ้งการของผูซ้ื้อ
ต่อความตอ้งการของผูซ้ื้อ

 1. ไม่ค่อยไดรั้บการสนบั
สนุนจากภาครัฐ
1. ขาดแคลนแรงงาน 1. ขาดแคลนแรงงาน 2. ปัญหาในเร่ืองการวางแผนการผลิต
2. พ้ืนท่ีในการท าเกษตร- 2. ปัญหาในเร่ืองของระยะเวลา
กรรมมีน้อยเพราะตอ้งได้ ในการปลูกไมย้ืนตน้ ตวัอยา่งเช่น การ
รับการตรวจสอบและรับรอง ปลูกมะพร้าวตอ้งใชเ้วลานาน
จากหน่วยงานก่อน ท าให้ผลผลิตไม่เพียงพอต่อ

ความตอ้งการ
1. พ้ืนท่ีในการท าเกษตร- 1. สินคา้ยงัไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จกั
กรรมมีน้อยเพราะตอ้งได้ และยงัไม่ไดรั้บความนิยมมาก
รับการตรวจสอบและรับรอง เท่าท่ีควร
จากหน่วยงานก่อน

ตะวันตก

ใต้ -

ภาค
ปัญหาทีผู้่ประกอบการเกษตรอนิทรีย์ประสบ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินค้า

ตอ/เหนือ

ตะวันออก

เหนือ ไม่พบปัญหา

กลาง ไม่พบปัญหา

ไม่พบปัญหา ไม่พบปัญหา

ไม่พบปัญหา ไม่พบปัญหา
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สรุปตารางท่ี 4.9 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.9 ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืช ภาคเหนือพบปัญหาโรคและแมลง

ศตัรูพืช ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือตน้ทุนขา้วเปลือกสูงราคาขา้วสารต ่า ภาคกลางพื้นท่ีท่ีท าเกษตร
อินทรียมี์น้อยเพราะท าเกษตรแบบเคมีมาก่อน ภาคตะวนัออกไม่ไดรั้บการสนับสนุนจากภาครัฐ 
ภาคตะวนัตกขาดแคลนแรงงาน พื้นท่ีท่ีท าเกษตรอินทรียมี์น้อยเพราะท าเกษตรแบบเคมีมาก่อน 
ภาคใตพ้ื้นท่ีท่ีท าเกษตรอินทรียมี์นอ้ยเพราะท าเกษตรแบบเคมีมาก่อน 

ผูป้ระกอบการผกั/ผลไม ้ภาคกลางพบปัญหาโรคและแมลงศตัรูพืช พื้นท่ีท่ีท าเกษตร
อินทรียมี์นอ้ยเพราะท าเกษตรแบบเคมีมาก่อน ภาคตะวนัตกขาดแคลนแรงงาน ใชร้ะยะเวลาในการ
เพาะปลูกนาน 

ผูป้ระกอบการสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ภาคเหนือพบปัญหาโรคและแมลงศตัรูพืช บรรจุภณัฑ ์
ภาคกลางสภาพอากาศ ภาคตะวนัตกการวางแผนการผลิตสินคา้ 

สรุป ผูป้ระกอบการท่ีให้การสัมภาษณ์ส่วนใหญ่ประสบปัญหาโรคและแมลงศตัรูพืช
และพื้นท่ีท่ีท าเกษตรอินทรียมี์นอ้ยเพราะท าเกษตรแบบเคมีมาก่อนขอ้มูลน้ีจะเป็นประโยชน์ส าหรับ
หน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งในการจดัอบรมเทคนิคและแนวทางในการแกปั้ญหาท่ีผูป้ระกอบการประสบ
อยูต่่อไป 
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ตารางที่ 4.10  ความคิดเห็นของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นเร่ืองของคุณลกัษณะของผู ้
ซ้ือ แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

1. ผูซ้ื้อท่ีเป็นชาวต่างชาติและ 1. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมา 1. พ่อคา้คนกลาง
ตลาดต่างประเทศ บริโภคสินคา้เกษตรอินทรีย์ 2. ผูซ้ื้อปลีกท่ีรักและใส่ใจสุขภาพ 
2. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมา 2. นกัเรียน นกัศึกษาและบุคคล 3. โรงพยาบาลท่ีเปิดรับการรักษา
บริโภคสินคา้เกษตรอินทรีย์ ทัว่ไปท่ีสนใจเก่ียวกบัการ ใชส้มุนไพรเป็นทางเลือก

วิจยัพนัธุพื์ช 4. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมา
บริโภคสินคา้เกษตรอินทรีย์
5. บุคคลท่ีนิยมด่ืมชา
6. ผูรั้กษาสุขภาพ

1. เด็ก วยัรุ่นและบุคคลทัว่ไปท่ี 1. เด็ก วยัรุ่นและบุคคลทัว่ไปท่ี 1. เด็ก วยัรุ่นและบุคคลทัว่ไปท่ี
ก าลงัจะหนัมาบริโภคสินคา้ ก าลงัจะหนัมาบริโภคสินคา้ ก าลงัจะหนัมาบริโภคสินคา้
เกษตรอินทรีย์ เกษตรอินทรีย์ เกษตรอินทรีย์

2. บุลคลท่ีชอบสินคา้ท่ีมีคุณภาพ 2. กลุ่มผูซ้ื้อท่ีชอบสินคา้ท่ีมีคุณภาพ
สูง 3. กลุ่มผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงส่ิงแวดลอ้ม 

1. กลุ่มบุคคลทัว่ไปท่ีรู้จกั 1. กลุ่มผูค้า้ปลีกและคา้ส่ง 1. กลุ่มผูค้า้ปลีกและคา้ส่ง
สหกรณ์ท่ีจ  าหน่ายสินคา้ 2. กลุ่มผูท่ี้รักสุขภาพ 2. กลุ่มผูท่ี้รักสุขภาพ
2. ผูท่ี้ตอ้งการรักษาสุขภาพ 3. พ่อคา้คนกลาง 3. กลุ่มท่ีตอ้งการรักษาโรคดว้ยการ
โดยไม่พ่ึงสารเคมี 4. กลุ่มผูซ้ื้อชาวต่างชาติ ไม่ใชเ้คมีภณัฑ์
3. โรงงาน 4. บุคคลท่ีนิยมด่ืมชา

5. ผูท่ี้ตอ้งการรักษาสุขภาพโดยไม่
พ่ึงสารเคมี

1. กลุ่มผูท่ี้รักสุขภาพ 1. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมา 1. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมาบริโภค
2. กลุ่มผูป่้วยท่ีมีปัญหาจาก บริโภคสินคา้เกษตรอินทรีย์ สินคา้เกษตรอินทรีย์
การบริโภคอาหารไม่ปลอดภยั 2. ร้านอาหาร 2. บุคคลท่ีนิยมใชส้มุนไพร
มาก่อน 3. ผูผ้ลิตเคร่ืองส าอางท่ีไดรั้บ

มาตรฐาน
1. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมา 1. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมา 1. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมาบริโภค
บริโภคสินคา้เกษตรอินทรีย์ บริโภคสินคา้เกษตรอินทรีย์ สินคา้เกษตรอินทรีย์
2. ผูซ้ื้อท่ีใชอิ้นเตอร์เน็ต 2. ผูค้า้ปลีก
3. กลุ่มผูท่ี้รักสุขภาพมีฐานะ 3. กลุ่มผูท่ี้รักสุขภาพมีฐานะการ
การเงินท่ีค่อนขา้งดี เงินท่ีค่อนขา้งดี
4. กลุ่มผูท่ี้อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม 4. กลุ่มผูท่ี้อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม
1. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมา 1. ผูซ้ื้อทัว่ไปท่ีก าลงัหนัมา -

บริโภคสินคา้เกษตรอินทรีย์ บริโภคสินคา้เกษตรอินทรีย์

ตะวันออก

ตะวันตก

ใต้

คุณลกัษณะของกลุ่มผู้ซ้ือหลกัทั้งในปัจจุบันและในอนาคตตามความคิดเห็นของ

ภาค

เหนือ

ตอ/เหนือ

กลาง

ผู้ประกอบการเกษตรอนิทรีย์ในประเทศไทยโดยแยกตามภูมิภาคและประเภทสินค้า
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สรุปตารางท่ี 4.10 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.10 ผูป้ระกอบการขา้ว/ธัญพืช ภาคเหนือระบุคุณลกัษณะของ 

ผูซ้ื้อ คือ ชาวต่างชาติ ผูซ้ื้อสินคา้ทัว่ไป ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคตะวนัตก ภาคใต ้ผูซ้ื้อสินคา้
ทัว่ไป ภาคกลางผูท่ี้ตอ้งการรักษาสุขภาพ โรงงาน 

ผูป้ระกอบการผกั/ผลไม ้ภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคตะวนัออก ระบุ
คุณลกัษณะของผูซ้ื้อ คือ ผูซ้ื้อสินคา้ทัว่ไป ภาคกลาง คือ ชาวต่างชาติ โรงงาน ผูท่ี้ตอ้งการรักษา
สุขภาพ ผูค้า้ปลีก ภาคตะวนัตก ผูซ้ื้อสินคา้ทัว่ไป ผูค้า้ปลีก ผูท่ี้สนใจอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม 

ผูป้ระกอบการสินคา้ประเภทอ่ืนๆภาคเหนือระบุคุณลกัษณะของผูซ้ื้อ คือ ผูซ้ื้อสินคา้
ทัว่ไป ผูท่ี้ตอ้งการรักษาสุขภาพ ผูค้า้ปลีก ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ คือ ผูซ้ื้อสินคา้ทัว่ไป ผูท่ี้สนใจ
อนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้ม ภาคกลาง คือ ผูท่ี้ตอ้งการรักษาสุขภาพ ผูค้า้ปลีก ภาคตะวนัออกและภาค
ตะวนัตก คือ ผูซ้ื้อสินคา้ทัว่ไป 

สรุป ผูป้ระกอบการท่ีให้การสัมภาษณ์มีความคิดเห็นว่ากลุ่มลูกคา้เป้าหมายของสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยทั้งในปัจจุบนัและในอนาคต คือ ผูซ้ื้อสินคา้ท่ีมิใช่สินคา้เกษตร
อินทรีย ์ผูท่ี้ตอ้งการรักษาสุขภาพ ชาวต่างชาติและผูค้า้ปลีก 
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ตารางที่ 4.11  ความคิดเห็นของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียเ์ก่ียวกบัแผนในการพฒันาธุรกิจ
ในอนาคต แยกตามภูมิภาคและประเภทของสินคา้ 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผักผลไม้ อืน่ๆ  

1. พฒันาดา้นการแปรรูปโดยใช้ 1. ผลิตให้มีคุณภาพท่ีดีข้ึน 1. พฒันาคุณภาพให้ดียิง่ข้ึน
สินคา้ท่ียงัใชป้ระโยชน์ไดอ้ยูม่า  2. การรวมกลุ่มสร้างเครือข่าย 2. พฒันาดา้นการแปรรูปโดยใช้
แปรรูปให้เกิดประโยชน์ ของผลิตภณัฑใ์ห้ขยายกวา้ง สินคา้ท่ียงัใชป้ระโยชน์ไดอ้ยูม่า
 2. การรวมกลุ่มสร้างเครือข่าย ออกไป แปรรูปให้เกิดประโยชน์
ของผลิตภณัฑใ์ห้ขยายกวา้ง 3. พฒันาการตลาดและขยายการ
ออกไป ส่งออกไปต่างประเทศรวมทั้ง

ขยายฐานผูซ้ื้อให้มีการทั้งการ
คา้ปลีกและคา้ส่ง

1. พฒันาดา้นการแปรรูปโดยใช้ 1.พฒันาคุณภาพให้ดียิง่ข้ึน 1. เพ่ิมสายการผลิตสินคา้ (Product
สินคา้ท่ียงัใชป้ระโยชน์ไดอ้ยูม่า  Line) เพ่ือให้ผูซ้ื้อมีทางเลือก
แปรรูปให้เกิดประโยชน์ มากข้ึน
 2. การรวมกลุ่มสร้างเครือข่าย
ของผลิตภณัฑใ์ห้ขยายกวา้ง
ออกไป
1. ขยายตลาดโดยการส่งออก 1. ขยายการผลิตให้กวา้งข้ึนเพ่ือ 1. คิดคน้การแปรรูปและการ
สินคา้ ให้มีผลิตภณัฑท่ี์หลากหลาย สร้างผลผลิตให้มีความแตกต่าง 

2. สร้างเครือข่ายความร่วมมือ 2. พฒันาประสิทธิภาพและ
ทางการตลาดให้เพ่ิมข้ึน คุณภาพให้สูงข้ึน

3. ท  าการโฆษณาสินคา้ให้เป็น
ท่ีรู้จกัมากยิง่ข้ึน

1. ขยายการขายในระบบสมาชิก 1. ขยายการขายในระบบสมาชิก 1. ขยายการขายในระบบสมาชิก
แบบส่งถึงบา้น แบบส่งถึงบา้น แบบส่งถึงบา้น

2. ขยายตลาดโดยการส่งออก 2. ขยายตลาดไปในผูซ้ื้อกลุ่มท่ี
สินคา้ บริโภคสินคา้ทัว่ไป

1. ขยายการขายในระบบสมาชิก 1. ขยายการขายในระบบสมาชิก 1. ขยายการขายในระบบสมาชิก
โดยใชช่้องทางอิเล็กทรอนิก โดยใชช่้องทางอิเล็กทรอนิก โดยใชช่้องทางอิเล็กทรอนิก
ร้านคา้ออนไลน์) และจดัส่งสินคา้ (ร้านคา้ออนไลน์) และจดัส่ง ร้านคา้ออนไลน์) และจดัส่งสินคา้
ถึงบา้น สินคา้ถึงบา้น ถึงบา้น
2. สร้างเป็นโฮมสเตยใ์ห้นกัท่อง 2. เปิดบริการอาหารและเคร่ือง 2. โฆษณาตราสินคา้ให้เป็นท่ีรู้จกั
เท่ียวเดินทางมาชมการท านา ด่ืมในตราสินคา้ Squeeze By
แบบธรรมชาติ  Tipco 
1. พฒันาคุณภาพสินคา้ให้ดียิง่ข้ึน 1. เพ่ิมยอดขายให้มากข้ึนโดย

การโฆษณาตราสินคา้ให้เป็น
ท่ีรู้จกั

แผนในการพัฒนาธุรกจิของผู้ประกอบการเกษตรอนิทรีย์

ภาค ในประเทศไทยโดยจ าแนกตามภูมิภาคและประเภทสินค้า

ใต้

เหนือ

ตอ/เหนือ

กลาง

ตะวันออก

ตะวันตก
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สรุปตารางท่ี 4.11 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.11 ผูป้ระกอบการขา้ว/ธญัพืช ภาคเหนือมีความคิดเห็นเก่ียวกบั

การวางแผนในการพฒันาธุรกิจในอนาคตโดยพัฒนาการแปรรูป ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  
สร้างเครือข่ายความร่วมมือให้มากข้ึน ภาคตะวนัออกและภาคตะวนัตกบริการจดัส่งสินคา้ถึงบา้น 
ภาคใตพ้ฒันาคุณภาพสินคา้ใหดี้ยิง่ข้ึน 

ผูป้ระกอบการผกั/ผลไมภ้าคเหนือมีความคิดเห็นเก่ียวกบัการวางแผนในการพฒันา
ธุรกิจในอนาคตโดยสร้างเครือข่ายความร่วมมือให้มากข้ึน พัฒนาคุณภาพสินค้าให้ดียิ่งข้ึน  
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ พฒันาคุณภาพสินคา้ให้ดียิ่งข้ึน ภาคกลางสร้างเครือข่ายความร่วมมือให้
มากข้ึน ภาคตะวนัออกบริการจดัส่งสินคา้ถึงบา้น ส่งออกสินคา้ ภาคตะวนัตกบริการจดัส่งสินคา้ถึง
บา้น ภาคใตท้ าการโฆษณาสินคา้ใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากข้ึน 

สรุป ผูป้ระกอบการท่ีให้การสัมภาษณ์มีความคิดเห็นเก่ียวกบัแผนในการพฒันาธุรกิจ
ในอนาคตโดย พฒันาคุณภาพสินคา้ให้ดียิ่งข้ึน สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างผูป้ระกอบการ
ดว้ยกนัและบริการจดัส่งสินคา้ถึงบา้นผูซ้ื้อ ขอ้มูลน้ีช้ีให้เห็นถึงการให้ความส าคญักบักลยุทธ์การ
สร้างมูลค่าเพิ่มใหสิ้นคา้และกลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ของตวัอยา่งผูป้ระกอบการนัน่เอง 

 
4.2 ผลการวเิคราะห์การศึกษาหลกัของงานวจิัยเชิงปริมาณ (Results of Quantitative Study)  

เป็นการน าเสนอขอ้มูลจากการสอบถามผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย ์จ านวน 429 ราย  

ใชก้ารสัมภาษณ์โดยใชแ้บบสอบถาม (Interview Questionnaire) ซ่ึงทีมผูว้ิจยัไดเ้ป็นผูอ่้านและเขียน

ตอบแบบสอบถามดว้ยตนเองโดยแบบสอบถามท่ีเก็บทั้งหมดมีจ านวนทั้งส้ิน 450 ชุด แต่มี

แบบสอบถามท่ีไม่สมบูรณ์จ านวน 21 ชุด ทั้งน้ีเน่ืองมาจากกรณีท่ี 1 เกิดจากทีมผูส้ัมภาษณ์บางคน

เกิดความสับสนในแบบสอบ ถามท าให้เขียนแบบสอบถามไม่ครบถว้นหรือบางรายมีการเขียน

แบบสอบถามซ ้ าซอ้นและกรณีท่ี 2 เกิดจากการฝากแบบสอบถามไวต้ามร้านคา้ต่างๆ โดยใหผู้ต้อบ

แบบสอบถามตอบเองและผูต้อบแบบสอบถามตอบไม่ครบถว้นทุกขอ้ ดงันั้นจึงไดรั้บการตอบ

กลบัมาคิดเป็นจ านวน 95 เปอร์เซ็นต ์ 

โดยการวิเคราะห์ในส่วนท่ีสองน้ีจะท าใหท้ราบถึงขอ้มูลทัว่ไปของผูซ้ื้อ พฤติกรรมการ
บริโภคสินคา้ วิถีการด าเนินชีวิต ความคิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อกลยทุธ์ทางการตลาดและอิทธิพลของ
ปัจจยัต่างๆ ขา้งตน้ท่ีมีผลต่อผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
โดยการน าเสนอจะแบ่งออกเป็น 3 ส่วนดว้ยกนั ในส่วนแรกจะเป็นการอธิบายโครงสร้างโดยทัว่ๆ 
ไปของแบบสอบถามซ่ึงประกอบไปดว้ย 5 ส่วนคือ (1) ขอ้มูลทัว่ไปของผูซ้ื้อสินคา้ (2) พฤติกรรม
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การบริโภคสินคา้ (3) วิถีการด าเนินชีวิต (4) ความคิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อกลยทุธ์ทางการตลาดและ  
(5) ผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้ของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย  ส่วนท่ีสองผลการ
วิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนั (Confirmatory Factor Analysis : CFA)  เพื่อวิเคราะห์ว่าโมเดลท่ี
ก าหนดไวมี้ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษห์รือไม่แลว้จึงท าการทดสอบสมมติฐานงานวิจยั 
ต่อจากนั้นจะท าการสรุปผลการวิเคราะห์สมมติฐานงานวิจยัดว้ยสถิติ 3  สถิติ คือ(1) ใชส้ถิติ
วิเคราะห์การถดถอยโลจิสติค ( Logistic Regression Analysis) ส าหรับสมมติฐานขอ้ท่ีหน่ึงและหา้ 
(2) ใชส้ถิติการทดสอบไคสแควร์ (Chi-Square Test) ส าหรับสมมติฐานขอ้ท่ีสองและสาม และ 
(3) ใชส้ถิติวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ส าหรับสมมติฐานขอ้ท่ีส่ี 
และส่วนท่ีสามท าการวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างตวัแปรซ่ึงเป็นการทดสอบเพิ่มเติมจาก
สมมติฐานงานวิจยัโดยตวัแปรท่ีท าการศึกษาไดแ้ก่ ภูมิภาคและปัจจยัส่วนบุคคล (ยกเวน้เพศ) กบัวิถี
การด าเนินชีวิตและกลยทุธ์ทางการตลาด โดยใชส้ถิติการวิเคราะห์ความแปรปรวน (Analysis of 
Variance : ANOVA) และใชก้ารทดสอบ t-test ส าหรับตวัแปรปัจจยัส่วนบุคคล (เพศ) แลท าการ
ทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ดว้ยวิธีของ Scheffe’s Method 

4.2.1 ส่วนท่ีหน่ึงเป็นผลการวิเคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
ส าหรับการศึกษาในคร้ังน้ีไดแ้บ่งภูมิภาคออกเป็น 6 ภาค 3 ชนิดสินคา้ ซ่ึงผูว้ิจยัจะ

อธิบายถึงขอ้มูลทัว่ไปของผูซ้ื้อสินคา้ ดงัต่อไปน้ี 
 

ตารางที่ 4.12  ขอ้มูลทัว่ไปของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยแยกตามภูมิภาคและชนิด
ของสินคา้ 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผัก/ผลไม้ อืน่ๆ ชาย หญงิ ไม่เกนิ 25 26-35 36-45 46 ปีขึ้นไป โสด สมรส หย่า/แยกกนัอยู่ /ม่าย ต ่ากว่า ป.ตรี ป.ตรีหรือเทยีบเท่า ป.โท ป.เอก
จ านวน 23 25 23 20 51 22 24 8 17 43 25 3 26 37 8 0
ร้อยละ 32.4 35.2 32.4 28.2 71.8 31 33.8 11.3 23.9 60.6 35.2 4.2 36.6 52.1 11.3 0
จ านวน 23 23 23 19 50 13 17 11 28 30 38 1 37 18 10 4
ร้อยละ 33.3 33.3 33.3 27.5 72.5 18.8 24.6 15.9 40.6 43.5 55.1 1.4 53.6 26.1 14.5 5.8
จ านวน 26 25 23 31 43 2 25 20 27 31 36 7 14 24 31 5
ร้อยละ 35.1 33.8 31.1 41.9 58.1 2.7 33.8 27 36.5 41.9 48.6 9.5 18.9 32.4 41.9 6.8
จ านวน 23 29 22 21 53 9 14 21 30 19 42 13 45 25 4 0
ร้อยละ 31.1 39.2 29.7 28.4 71.6 12.2 18.9 28.4 40.5 25.7 56.8 17.6 60.8 33.8 5.4 0
จ านวน 25 24 23 30 42 20 30 19 3 35 26 11 15 43 14 0
ร้อยละ 34.7 33.3 31.9 41.7 58.3 27.8 41.7 26.4 4.2 48.6 36.1 15.3 20.8 59.7 19.4 0
จ านวน 23 24 22 28 41 16 18 18 17 28 36 5 42 21 6 0
ร้อยละ 33.3 34.8 31.9 40.6 59.4 23.2 26.1 26.1 24.6 40.6 52.2 7.2 60.9 30.4 8.7 0

รวม จ านวน 143 150 136 149 280 82 128 97 122 186 203 40 179 168 73 9
ทั้งหมด ร้อยละ 33.3 35 31.7 34.7 65.3 19.1 29.8 22.6 28.4 43.4 47.3 9.3 41.7 39.2 17 2.1

ตอ/เหนือ

กลาง

ตะวันออก

ตะวันตก

ใต้

การศึกษาชนิดสินค้า เพศ
ภาค

เหนือ

สถานภาพอายุ (ปี)
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ตารางที่ 4.12  (ต่อ) 
 

 
 

อธิบายตารางท่ี 4.12 ไดด้งัต่อไปน้ี 
4.2.1.1 ขอ้มูลทัว่ไปของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยในภาพรวม  
กลุ่มตวัอยา่งของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยท่ีผูว้ิจยัไดท้  าการเก็บขอ้มูลมี

จ านวนทั้งหมด 429 ราย โดยส่วนใหญ่ใหค้วามสนใจกบัสินคา้เกษตรอินทรียป์ระเภทผกั/ผลไมม้า
เป็นอนัดบัหน่ึงคิดเป็นร้อยละ 35 อนัดบัสองคือขา้ว/ธญัพืชคิดเป็นร้อยละ 33.3 และสินคา้ประเภท
อ่ืนๆ  คิดเป็นร้อยละ 31.7 ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงโดยคิดเป็นร้อยละ 65.3 อยูใ่นช่วงอายุ
ประมาณ 26-35 ปี ส่วนใหญ่มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 
15,000 บาทต่อเดือนและมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั  

4.2.1.2 ขอ้มูลทัว่ไปของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยจ าแนกตามภาค  
1)  ภาคเหนือ 

ผูซ้ื้อสินคา้ในภาคเหนือให้ความสนใจซ้ือสินคา้ในหมวด, ผกั/ผลไมม้ากท่ีสุดคิดเป็น
ร้อยละ 35.2 รองลงมาคือขา้ว/ธญัพืชคิดและสินคา้ประเภทอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 32.4 โดยส่วนใหญ่ผู ้
ซ้ือสินคา้เป็นเพศหญิงอยู่ในช่วงอายปุระมาณ 26-35  ปี มีสถานภาพโสดมีระดบัการศึกษาอยู่ใน
ระดับปริญญาตรีหรือเทียบเท่าส่วนใหญ่มีรายได้ไม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนและมีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั 

ไม่เกนิ ประมาณ ประมาณ ประมาณ ประมาณ มากกว่า
15,000  15,001 – 25,000  25,001 – 35,000 35,001 – 45,000 45,001 – 55,000 55,000

จ านวน 23 25 23 39 15 10 2 2 3 10 0 30 9 14 8 71
ร้อยละ 32.4 35.2 32.4 54.9 21.1 14.1 2.8 2.8 4.2 14.1 0 42.3 12.7 19.7 11.3 100
จ านวน 23 23 23 34 17 5 5 3 5 19 0 5 24 9 12 69
ร้อยละ 33.3 33.3 33.3 49.3 24.6 7.2 7.2 4.3 7.2 27.5 0 7.2 34.8 13 17.4 100
จ านวน 26 25 23 7 13 18 11 8 17 8 3 34 22 0 7 74
ร้อยละ 35.1 33.8 31.1 9.5 17.6 24.3 14.9 10.8 23 10.8 4.1 45.9 29.7 0 9.5 100
จ านวน 23 29 22 35 21 8 7 3 0 6 1 24 20 4 19 74
ร้อยละ 31.1 39.2 29.7 47.3 28.4 10.8 9.5 4.1 0 8.1 1.4 32.4 27 5.4 25.7 100
จ านวน 25 24 23 20 31 14 2 4 1 9 15 30 9 9 0 72
ร้อยละ 34.7 33.3 31.9 27.8 43.1 19.4 2.8 5.6 1.4 12.5 20.8 41.7 12.5 12.5 0 100
จ านวน 23 24 22 38 15 7 5 2 2 15 0 25 17 9 3 69
ร้อยละ 33.3 34.8 31.9 55.1 21.7 10.1 7.2 2.9 2.9 21.7 0 36.2 24.6 13 4.3 100

รวม จ านวน 143 150 136 173 112 62 32 22 28 67 19 148 101 45 49 429
ทั้งหมด ร้อยละ 33.3 35 31.7 40.3 26.1 14.5 7.5 5.1 6.5 15.6 4.4 34.5 23.5 10.5 11.4 100

รวม

หน่วย

รายได้ (บาท)

ตะวนัตก

อาชีพ

อืน่ๆ อืน่ๆ ข้าราชการ รัฐวิสาหกจิ นักศึกษา

เหนือ

ตอ/เหนือ

ตะวนัออก

กลาง

พนักงานบริษทั ธุรกจิส่วนตวั

ใต้

ชนิดสินค้า

ข้าว/ธัญพืช ผัก/ผลไม้
ภาค
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2)  ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ผูซ้ื้อสินคา้ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือให้ความสนใจซ้ือสินคา้ในหมวดขา้ว/ธัญพืช 

ผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มีสดัส่วนท่ีเท่ากนัคิดเป็นร้อยละ 33.3 โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง
อยูใ่นช่วงอายปุระมาณ 46 ปีข้ึนไป มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีส่วนใหญ่
มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนและมีอาชีพประกอบธุรกิจส่วนตวั 

3)  ภาคกลาง 
ผูซ้ื้อสินคา้ในภาคกลางส่วนใหญ่ใหค้วามสนใจซ้ือสินคา้ในหมวดขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด

คิดเป็นร้อยละ 35.1 รองลงมาคือผกั/ผลไมคิ้ดเป็นร้อยละ 33.8 และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ คิดเป็น 
ร้อยละ 31.1 โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอาย ุ 46 ปีข้ึนไป มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาใน
ระดบัปริญญาโท ส่วนใหญ่มีรายได ้25,001-35,000 บาทต่อเดือนและมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

4)  ตะวนัออก 
ผูซ้ื้อสินคา้ในภาคตะวนัออกส่วนใหญ่ให้ความสนใจซ้ือสินคา้ในหมวดผกั/ผลไมม้าก

ท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 39.2 รองลงมาคือขา้ว/ธัญพืชคิดเป็นร้อยละ 31.1 และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ  
คิดเป็นร้อยละ 29.7 โดยส่วนใหญ่ผูซ้ื้อสินคา้เป็นเพศหญิงมีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรสมี
ระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรี ส่วนใหญ่มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนและมีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั 

5)  ตะวนัตก 
ผูซ้ื้อสินคา้ในตะวนัตกให้ความสนใจซ้ือสินคา้ในหมวดขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุดคิดเป็น

ร้อยละ 34.7 รองลงมาคือผกั/ผลไมคิ้ดเป็นร้อยละ 33.3 และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ คิดเป็นร้อยละ 31.9 
โดยส่วนใหญ่ผูซ้ื้อสินคา้เป็นเพศอยู่ในช่วงอายปุระมาณ 26-35 ปี ข้ึนไปมีสถานภาพโสดมีระดบั
การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ส่วนใหญ่มีรายไดป้ระมาณ 15,001 – 25,000  บาท
ต่อเดือนและมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

6)  ใต ้
ผูซ้ื้อสินคา้ในภาคใตใ้หค้วามสนใจซ้ือสินคา้ในหมวดผกั/ผลไมม้ากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 

34.8 รองลงมาคือขา้ว/ธญัพืชคิดเป็นร้อยละ 33.3 และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ  คิดเป็นร้อยละ 31.9 โดย
ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อสินคา้เป็นเพศหญิงอยูใ่นช่วงอายปุระมาณ 26-35 ปีและในช่วงอายปุระมาณ 36-45 ปี 
มีสถานภาพสมรสมีระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรีส่วนใหญ่มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน 
และมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 
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4.2.1.3 พฤติกรรมการบริโภคสินคา้เกษตรอินทรียข์องผูซ้ื้อสินคา้ 
1) สรุปภาพรวมพฤติกรรมการบริโภคสินคา้ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์น

ประเทศไทย (รายละเอียดการประมวลผลดูไดจ้ากภาคผนวก ค ตารางท่ี 1-5) 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายในครอบครัว

รองลงมาเป็นผูซ้ื้อเองและใชเ้องบางคร้ังและเป็นผูซ้ื้อแต่ไม่ไดใ้ชเ้อง (ซ้ือใหค้นอ่ืน) ซ่ึงสินคา้ท่ีผูซ้ื้อ
ในประเทศไทยซ้ือบ่อยมากท่ีสุด คือ ผกั/ผลไม ้รองลงมาเป็นขา้ว/ธัญพืชและสินคา้ประเภทอ่ืนๆ 
จากการส ารวจพบวา่กลุ่มผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียส่์วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายปุระมาณ 26-35 ปี มี
สถานภาพสมรส มีการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนและโดยส่วน
ใหญ่มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่บริโภคสินคา้ไม่เกิน 6 เดือนโดยสาเหตุท่ี
สนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะตอ้งการรักษาสุขภาพ รองลงมาคือตระหนักถึงอนัตรายจาก
สารเคมีและเพื่ออนามยัของครอบครัว ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ผา่นหา้งสรรพสินคา้ รองลงมาคือ
ซ้ือท่ีตลาดนดัชุมชนและซ้ือท่ีร้านท่ีจ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรียโ์ดยเฉพาะ โดยเฉล่ียแลว้ผูซ้ื้อจะ
ซ้ือสินคา้ประมาณ 2 อาทิตยค์ร้ังและผูซ้ื้อให้ความคิดเห็นว่าราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียค์วรมี
ราคาสูงกวา่สินคา้ทัว่ไปไม่เกิน 17 เปอร์เซ็นต ์ 

2) สรุปภาพรวมพฤติกรรมการบริโภคสินคา้ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียแ์ยก
ตามภูมิภาคและชนิดสินคา้  

ในส่วนต่อไปผูว้ิจยัจะท าการวิเคราะห์โดยสรุปภาพรวมพฤติกรรมการบริโภคสินค้า
ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยแยกตามภูมิภาคและชนิดของสินคา้ จากตารางท่ี 4.13
แสดงการสรุปภาพรวมพฤติกรรมการบริโภคสินคา้ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย
แยกตามภูมิภาคและชนิดสินคา้  
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ตารางที่ 4.13  สรุปภาพรวมพฤติกรรมการบริโภคสินคา้ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทยแยกตามภูมิภาคและชนิดสินคา้ 
 

 

ข้าว/ธัญพืช ผัก/ผลไม้

ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน
ครอบครัว เป็นเพศหญิงอายปุระมาณ 26-35 ปีมี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอายปุระมาณ 26-35 ปีมี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอายปุระมาณ 26-35 ปีมี
สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 ปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 ปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 
บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภค บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภค บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภค
สินคา้มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) สินคา้มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) สินคา้มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) 
สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ
ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้
ท่ีตลาดนดัชุมชน ผ่านห้างสรรพสินคา้ ซ้ือท่ีตลาดนดัชุมชน
ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน
ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี
สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั
ต ่ากวา่ปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 ต  ่ากวา่ปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 ต  ่ากวา่ปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 
บาทต่อเดือน ท าธุรกิจส่วนตวั บริโภคสินคา้มา บาทต่อเดือน ท าธุรกิจส่วนตวั บริโภคสินคา้มา บาทต่อเดือน ท าธุรกิจส่วนตวั บริโภคสินคา้มา
แลว้ไม่เกิน 6 เดือน สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้ แลว้ไม่เกิน 6 เดือน สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้ แลว้ไม่เกิน 6 เดือน สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียเ์พราะตอ้งการรักษาสุขภาพและ เกษตรอินทรียเ์พราะตอ้งการรักษาสุขภาพและ เกษตรอินทรียเ์พราะตอ้งการรักษาสุขภาพและ
ผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนดัชุมชน ผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้โดยตรงจากฟาร์มหรือสวน ผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ผ่านห้างสรรพสินคา้
ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน
ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี
สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั
ปริญญาโท มีรายมากกวา่ 55,000 บาทต่อเดือน ปริญญาโท มีรายมากกวา่ 55,000 บาทต่อเดือน ปริญญาโท มีรายมากกวา่ 55,000 บาทต่อเดือน 
มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภคสินคา้ มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั ผูบ้ริโภคในภาคกลางมี มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภคสินคา้
มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป)  2 กลุ่มโดยมีระยะเวลาท่ีบริโภคสินคา้ท่ีแตกต่าง มาแลว้ประมาณ 7-12 เดือน (ประมาณ 1 ปี) 
สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ กนัโดยกลุ่มท่ีหน่ึงบริโภคสินคา้มาแลว้ไม่เกิน 6 สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ
ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ เดือน และกลุ่มท่ี 2  บริโภคสินคา้มาแลว้ประมาณ ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้
ผ่านห้างสรรพสินคา้ 7-12 เดือน (ประมาณ 1 ปี) สาเหตุท่ีสนใจซ้ือ ผ่านห้างสรรพสินคา้

สินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะตอ้งการรักษาสุขภาพ
และผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ผ่านห้างสรรพสินคา้

ต.อ./เหนือ

กลาง

ภาค
อืน่ๆ
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ตารางที่ 4.13 (ต่อ) 
 

 
 
 
 
 
 

ข้าว/ธัญพืช ผัก/ผลไม้

ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน
ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี
สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากวา่ สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากวา่ สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากวา่
ปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน ปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน ปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน 
มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภคสินคา้ มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภคสินคา้ มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภคสินคา้
มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) มาแลว้ประมาณ 7-12 เดือน (ประมาณ 1 ปี) มาแลว้ประมาณ 7-12 เดือน (ประมาณ 1 ปี) 
สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ
ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้
ผ่านห้างสรรพสินคา้ ผ่านห้างสรรพสินคา้ ผ่านห้างสรรพสินคา้
ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อแต่ไม่ไดใ้ชเ้อง (ซ้ือ ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองและใชเ้องบางคร้ัง
ครอบครัว เป็นเพศชายอายมีุไม่เกิน 25 ปี  มี ให้คนอ่ืน) เป็นเพศหญิง มีอายปุระมาณ 26-35 ปี มี เพศของผูซ้ื้อสินคา้มีสดัส่วนท่ีเท่ากนัทั้งเพศหญิง
สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบั และเพศชาย มีอายปุระมาณ 36-45 ปี มีสถานภาพ
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000  ปริญญาตรีหรือเทียบเท่า มีรายไดป้ระมาณ 15,001- โสด มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาโท มีราย
บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภค 25,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานรัฐวิสาห-ไดป้ระมาณ 25,001-35,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพ
สินคา้มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) กิจ บริโภคสินคา้มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป เป็นพนกังานบริษทั บริโภคสินคา้มาแลว้ประมาณ 
สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ (3 ปีข้ึนไป) สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย์ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้
ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ เพราะเพ่ืออนามยัของครอบครัวและผูซ้ื้อสนใจ เกษตรอินทรียเ์พราะตระหนกัถึงอนัตรายจากสารเคมี
ผ่านอินเทอร์เน็ต ซ้ือสินคา้ผ่านห้างสรรพสินคา้ และผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ผ่านห้างสรรพสินคา้และ

ซ้ือท่ีร้านจ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรียเ์ฉพาะ
ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่เป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายใน
ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี ครอบครัว เป็นเพศหญิงอาย ุ46 ปีข้ึนไป มี
สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาต ่ากวา่ สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาต ่ากวา่ สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาต ่ากวา่
ปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน ปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน ปริญญาตรี มีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน 
มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภคสินคา้ มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภคสินคา้ มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั บริโภคสินคา้
มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป)
สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ สาเหตุท่ีสนใจซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์พราะ
ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้ ตอ้งการรักษาสุขภาพและผูซ้ื้อสนใจซ้ือสินคา้
ผ่านห้างสรรพสินคา้ ท่ีตลาดนดัชุมชน ท่ีตลาดนดัชุมชน

ตะวนัออก

ตะวนัตก

ใต้

ภาค
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สรุปตารางท่ี 4.13 
จากขอ้มูลในตารางท่ี 4.13 ผูซ้ื้อขา้ว/ธญัพืช โดยส่วนใหญ่ในทุกภาคเป็นผูซ้ื้อเองใชเ้อง

ภายในครอบครัว ส่วนใหญ่ในทุกภาคจะเป็นเพศหญิงยกเวน้ภาคตะวนัตกท่ีผูซ้ื้อเป็นเพศชาย ผูซ้ื้อ
ในภาคเหนือมีอาย ุ26-35 ปี ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกและภาคใตมี้อาย ุ46 
ปีข้ึนไป ภาคตะวนัตกผูซ้ื้อมีอายไุม่เกิน 25 ปี ภาคเหนือ ภาคตะวนัตก ภาคใตผู้ซ้ื้อมีสถานภาพโสด 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกผู ้ซ้ือมีสถานภาพสมรส ภาคเหนือ  
ภาคตะวนัตก ผูซ้ื้อมีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออก ภาคใตผู้ซ้ื้อมีระดบัการศึกษาอยู่ในระดบัต ่ากว่าปริญญาตรี ภาคกลางผูซ้ื้อมีระดบั
การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาโท ผูซ้ื้อสินคา้ในทุกภาคมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน ยกเวน้ 
ผูซ้ื้อภาคกลางท่ีมีรายไดม้ากกว่า 55,000 บาทต่อเดือน ผูซ้ื้อสินคา้ในทุกภาคมีอาชีพเป็นพนักงาน
บริษทัยกเวน้ผูซ้ื้อภาคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีท าธุรกิจส่วนตวั ผูซ้ื้อสินคา้ในทุกภาคบริโภคสินคา้
มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) ยกเวน้ผูซ้ื้อภาคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีบริโภคสินคา้
มาแลว้ไม่เกิน 6 เดือน ผูซ้ื้อสินคา้ในทุกภาคมีสาเหตุเดียวกนัท่ีสนใจซ้ือเกษตรอินทรียเ์พราะ
ตอ้งการรักษาสุขภาพ ผูซ้ื้อสินคา้ในภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือให้ความสนใจซ้ือสินคา้ท่ี
ตลาดนัดชุมชน ผูซ้ื้อสินค้าในภาคกลาง ภาคตะวนัออก ภาคใต้ให้ความสนใจซ้ือสินค้าผ่าน
หา้งสรรพสินคา้ และผูซ้ื้อสินคา้ในภาคตะวนัตกใหค้วามสนใจซ้ือสินคา้ผา่นอินเทอร์เน็ต 

ผูซ้ื้อขา้ว/ธัญพืชโดยส่วนใหญ่ในทุกภาคเป็นผูซ้ื้อเองใช้เองภายในครอบครัวยกเวน้ 
ภาคตะวนัตกท่ีเป็นผูซ้ื้อแต่ไม่ไดใ้ชเ้อง (ซ้ือใหค้นอ่ืน) ส่วนใหญ่ในทุกภาคจะเป็นเพศหญิง ผูซ้ื้อใน
ภาคเหนือมีอาย ุ26-35 ปี ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกและภาคใตมี้อาย ุ46 ปี
ข้ึนไป ภาคตะวนัตกผูซ้ื้อมีอายุประมาณ 26-35 ปี ภาคเหนือ ภาคใตผู้ซ้ื้อมีสถานภาพโสด  
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออก ภาคตะวนัตกผูซ้ื้อมีสถานภาพสมรส ภาคเหนือ 
ภาคตะวนัตก ผูซ้ื้อมีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
ภาคตะวนัออก ภาคใตผู้ซ้ื้อมีระดบัการศึกษาอยู่ในระดบัต ่ากว่าปริญญาตรี ภาคกลางผูซ้ื้อมีระดบั
การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาโท ภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคใต ้ผูซ้ื้อมีรายไดไ้ม่เกิน 
15,000 บาทต่อเดือน ภาคกลางผูซ้ื้อมีรายไดม้ากกว่า 55,000 บาทต่อเดือน ภาคตะวนัตกผูซ้ื้อมี
รายได ้15,001-25,000 บาทต่อเดือน ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออก ภาคใตผู้ซ้ื้อมีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือผูซ้ื้อท าธุรกิจส่วนตวั ภาคตะวนัตกผูซ้ื้อมีอาชีพเป็น
พนกังานรัฐวิสาหกิจ ผูซ้ื้อสินคา้ในภาคเหนือ ภาคตะวนัตก ภาคใตบ้ริโภคสินคา้มาแลว้ประมาณ  
37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) ภาคกลางมีผูบ้ริโภคสินคา้ 2 กลุ่ม คือ กลุ่มท่ีหน่ึงบริโภคสินคา้มาแลว้
ไม่เกิน 6 เดือน และกลุ่มท่ี 2 บริโภคสินคา้มาแลว้ประมาณ 7-12 เดือน (ประมาณ 1 ปี) ผูซ้ื้อสินคา้
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ในภาคตะวนัออกบริโภคสินคา้มาแลว้ประมาณ 7-12 เดือน (ประมาณ 1 ปี) ผูซ้ื้อสินคา้ในเกือบทุก
ภาคมีสาเหตุเดียวกนัท่ีสนใจซ้ือเกษตรอินทรียเ์พราะตอ้งการรักษาสุขภาพยกเวน้ภาคตะวนัตกท่ี
สนใจซ้ือเกษตรอินทรีย์เพราะเพื่ออนามัยของครอบครัว ผูซ้ื้อสินค้าในภาคเหนือ ภาคกลาง  
ภาคตะวนัออก ภาคตะวนัตกให้ความสนใจซ้ือสินคา้ผ่านห้างสรรพสินคา้ ผูซ้ื้อสินคา้ใน 
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือให้ความสนใจซ้ือสินคา้โดยตรงจากฟาร์มหรือสวนและภาคใตใ้ห้ความ
สนใจซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนดัชุมชน 

ผูซ้ื้อสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ในทุกภาคเป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องภายในครอบครัวยกเวน้
ภาคตะวนัตกท่ีเป็นผูซ้ื้อเองใชเ้องบางคร้ัง ส่วนใหญ่ในทุกภาคจะเป็นเพศหญิง ผูซ้ื้อในภาคเหนือมี
อายุ 26-35 ปี ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกและภาคใตมี้อายุ 46 ปีข้ึนไป  
ภาคตะวันตกผู ้ซ้ือมีอายุประมาณ 36-45 ปี ภาคเหนือ ภาคใต้ผู ้ซ้ือมีสถานภาพโสด  
ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออก ภาคตะวนัตกผูซ้ื้อมีสถานภาพสมรส ภาคเหนือ
ผูซ้ื้อมีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่า ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคตะวนัออก 
ภาคใตผู้ซ้ื้อมีระดบัการศึกษาอยู่ในระดบัต ่ากว่าปริญญาตรี ภาคกลาง ภาคตะวนัตกผูซ้ื้อมีระดบั
การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาโท ภาคเหนือ ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคตะวนัออก ภาคใตผู้ซ้ื้อมี
รายได้ไม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน ภาคกลางผูซ้ื้อท่ีมีรายได้มากกว่า 55,000 บาทต่อเดือน  
ภาคตะวนัตกผูซ้ื้อมีรายได ้ 25,001-35,000 บาทต่อเดือน ผูซ้ื้อสินคา้ในทุกภาคมีอาชีพเป็นพนกังาน
บริษทัยกเวน้ผูซ้ื้อภาคตะวนัออกเฉียงเหนือท่ีท าธุรกิจส่วนตวั ผูซ้ื้อในภาคเหนือ ภาคตะวนัตก 
ภาคใตบ้ริโภคสินคา้มาแลว้ประมาณ 37 เดือนข้ึนไป (3 ปีข้ึนไป) ผูซ้ื้อภาคกลางบริโภคสินคา้
มาแลว้ไม่เกิน 6 เดือน ผูซ้ื้อสินคา้ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภาคตะวนัออกบริโภคสินคา้มาแลว้
ประมาณ 7-12 เดือน (ประมาณ 1 ปี) ผูซ้ื้อสินคา้ในเกือบทุกภาคมีสาเหตุเดียวกนัท่ีสนใจซ้ือเกษตร
อินทรีย์เพราะต้องการรักษาสุขภาพยกเวน้ภาคภาคตะวนัตกท่ีสนใจซ้ือเกษตรอินทรีย์เพราะ
ตระหนกัถึงอนัตรายจากปุ๋ยเคมีผูซ้ื้อสินคา้ในภาคเหนือ ภาคใต ้ให้ความสนใจซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนดั
ชุมชน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออกให้ความสนใจซ้ือสินค้าผ่าน
ห้างสรรพสินคา้ ภาคตะวนัตกให้ความสนใจซ้ือสินคา้ผ่านห้างสรรพสินคา้และซ้ือท่ีร้านจ าหน่าย
สินคา้เกษตรอินทรียเ์ฉพาะ 
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4.2.1.4 ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต (กิจกรรม ความสนใจและความคิดเห็น) ของ
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย มีรายละเอียดดงัตารางท่ี 4.14 ดงัน้ี 

 
ตารางที่ 4.14 ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย
วิเคราะห์ผลในส่วนของกิจกรรม ความสนใจ ความคิดเห็น แยกตามภูมิภาคท่ีท าการศึกษา 
 

 
 

ค่าเฉล่ีย SD ค่าเฉล่ีย SD ค่าเฉล่ีย SD ค่าเฉล่ีย SD ค่าเฉล่ีย SD ค่าเฉล่ีย SD ค่าเฉล่ีย SD
3.1.1 ฉันชอบเดินทางไปร้านท่ีจ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรียใ์นช่วงวนัหยดุ 4.90 1.623 5.07 1.428 4.42 1.736 5.34 1.455 3.28 1.734 4.25 1.911 4.55 1.779
3.1.2 ฉันชอบเดินส ารวจสินคา้เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ 5.18 1.302 4.93 1.418 4.82 1.305 5.36 1.458 3.46 1.719 4.40 1.878 4.70 1.643
3.1.3 ฉันซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียห์ลากหลายชนิด 5.38 1.324 4.97 1.361 5.49 1.501 5.51 1.327 3.50 1.776 5.00 1.627 4.98 1.643
3.1.4 ฉันชอบทดลองใชห้รือซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ 5.06 1.202 4.83 1.350 5.32 1.589 5.26 1.366 3.40 1.684 5.13 1.599 4.83 1.610
3.1.5 ฉันชอบท่ีจะพูดคุยกบัเพ่ือนเร่ืองสินคา้เกษตรอินทรีย ์ 4.61 1.459 4.75 1.322 4.72 1.592 4.54 1.690 3.29 1.715 4.51 1.844 4.40 1.682
3.1.6 ฉันอ่านขอ้มูลเก่ียวกบักระบวนการเพาะปลูกสินคา้เกษตรอินทรีย์ 4.79 1.473 5.01 1.377 4.73 1.618 4.81 1.497 3.40 1.607 4.52 1.771 4.54 1.642
3.1.7 ฉันชอบการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 5.04 1.398 5.36 1.350 5.20 1.517 4.35 1.771 3.64 1.981 4.07 1.920 4.61 1.781
3.1.8 ฉันชอบท ากิจกรรมการพฒันาชนบทต่างๆ  เช่น การก่อสร้างโรงเรียน 4.73 1.318 4.72 1.523 5.08 1.542 4.23 1.558 3.44 1.795 3.49 2.070 4.29 1.755
3.1.9 ฉันชอบปลูกพืชผกัเองภายในครัวเรือนเพ่ือน ามารับประทาน 5.24 1.429 5.35 1.304 5.24 1.797 5.12 1.638 3.53 1.957 4.28 2.274 4.79 1.877
3.1.10 ฉันชอบเขา้ร่วมกิจกรรมเพ่ืออนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มต่างๆ เช่น การปลูกป่า 4.97 1.340 5.25 1.286 5.29 1.486 4.65 1.634 3.64 1.886 3.71 2.365 4.58 1.825

3.2.1 ฉันสนใจรับฟังข่าวสารเก่ียวกบัการลดราคาสินคา้เกษตรอินทรีย์ 5.15 1.203 5.30 1.332 5.22 1.446 5.82 1.151 3.68 1.850 4.83 1.863 5.01 1.630
3.2.2 ฉันสนใจศึกษาหาความรู้เก่ียวกบักระบวนการเพาะปลูกสินคา้เกษตรอินทรีย์ 5.15 1.238 5.13 1.360 5.04 1.550 5.55 1.273 3.63 1.865 4.70 1.498 4.87 1.594
3.2.3 ฉันสนใจท่ีจะหาขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ก่อนตดัสินใจซ้ือ (ขอ้ดีของสินคา้) 5.23 1.375 5.41 1.129 5.86 1.158 6.00 1.027 3.81 1.969 5.30 1.396 5.27 1.547
3.2.4 ฉันสนใจท่ีจะสมคัรเป็นสมาชิกร้านคา้ท่ีจ  าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรีย์ 4.66 1.567 4.60 1.488 4.68 1.656 5.15 1.289 3.44 1.669 4.76 1.631 4.55 1.634
3.2.5 ฉันสนใจวิตามินหรืออาหารเสริมท่ีช่วยบ ารุงสุขภาพ 5.63 1.365 5.13 1.484 4.99 1.629 5.66 1.162 3.89 2.107 5.06 1.617 5.06 1.685
3.2.6 ฉันสนใจในหลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง 5.87 1.068 5.68 1.419 5.84 1.304 5.99 1.244 4.04 2.159 5.70 1.275 5.52 1.595
3.2.7 ฉันสนใจศึกษาวิธีการออกก าลงักายท่ีท าให้มีสุขภาพแข็งแรง 5.69 1.166 5.45 1.491 6.08 1.168 6.03 0.965 4.03 2.149 5.28 1.679 5.43 1.631
3.2.8 ฉันสนใจในดนตรีพ้ืนบา้น 5.20 1.338 4.90 1.436 4.24 1.727 3.76 1.458 3.51 1.831 3.81 1.965 4.23 1.745
3.2.9 ฉันสนใจศึกษาวิธีการเล้ียงสตัวแ์บบเกษตรอินทรีย์ 5.00 1.444 5.26 1.291 4.57 1.605 4.77 1.495 3.64 1.959 4.00 2.000 4.54 1.735
3.2.10 ฉันสนใจท่ีจะเป็นผูข้ายสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต 4.52 1.739 4.83 1.571 4.51 1.780 4.85 1.733 3.39 1.918 3.65 2.057 4.29 1.882

3.3.1 ฉันจะไดรั้บความปลอดภยัในการบริโภคสินคา้ 6.11 0.919 5.75 1.344 6.18 1.175 6.32 0.846 4.08 2.148 6.16 1.184 5.77 1.541
3.3.2 ฉันจะมีสุขภาพท่ีดีข้ึน 5.99 0.993 5.84 1.114 5.86 1.151 6.42 0.683 4.10 2.183 5.83 1.212 5.67 1.495
3.3.3 ฉันจะไดรั้บคุณภาพของสินคา้ท่ีดีกวา่สินคา้ทัว่ไป 5.90 1.009 5.45 1.290 6.16 1.086 5.95 1.005 4.06 2.122 5.87 1.294 5.57 1.525
3.3.4 ฉันจะไดรั้บรสชาติของอาหารท่ีดีกวา่อาหารทัว่ไป 5.51 1.113 5.31 1.196 5.22 1.274 5.09 1.262 3.82 1.960 5.43 1.460 5.06 1.513
3.3.5 ฉันจะไดรั้บคุณค่าทางโภชนาการทางดา้นอาหารท่ีมากกวา่สินคา้ทัว่ไป 5.70 1.026 5.41 1.229 5.63 1.253 5.68 1.124 4.00 2.083 5.29 1.646 5.28 1.551
3.3.6  ฉันจะช่วยอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม 5.91 1.046 5.76 1.220 5.91 1.172 5.91 1.062 4.04 2.106 6.09 1.067 5.60 1.505
3.3.7 ฉันจะช่วยรักษาสวสัดิภาพของสตัวไ์ด ้เช่น สตัวจ์ะไดรั้บการเล้ียงดูท่ีดีกวา่ 5.67 1.164 5.42 1.366 5.15 1.636 5.28 1.298 3.90 2.022 4.59 1.950 5.00 1.702
3.3.8 ฉันคิดวา่ถา้มีการจดังานแสดงสินคา้ฉันจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นปริมาณท่ีมากข้ึน 5.71 1.202 5.46 1.119 5.65 1.276 5.64 1.195 3.81 2.004 4.91 1.923 5.19 1.641
3.3.9 ฉันคิดวา่การเพาะปลูกแบบเกษตรอินทรียส์ามารถช่วยลดภาวะโลกร้อน 6.07 0.931 5.72 1.111 5.46 1.149 6.12 0.881 4.10 2.144 5.91 1.054 5.56 1.459
3.3.10 ฉันมีความคิดเห็นวา่จะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียต่์อไปในอนาคต 6.17 0.926 5.71 1.155 6.32 0.864 6.19 0.844 4.07 2.173 5.99 1.144 5.74 1.482

ใต้ รวม

3.2 ความสนใจของผู้ซ้ือสินค้า 

3.3. ความคิดเห็นของผู้ซ้ือสินค้า

3.1  กจิกรรมของผู้ซ้ือสินค้า
เหนือ กลางต.อ./เหนือ ตะวนัออก ตะวนัตก
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สรุปผลการวิเคราะห์ตารางท่ี 4.14 
1) วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยในภาพรวม 

1. กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้  
ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้จะมีการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียห์ลากหลายชนิดมาเป็นอนัดบัแรก

โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.98 รองลงมาคือชอบทดลองใชห้รือซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.83 และชอบปลูกพืชผกัเองภายในครัวเรือนเพื่อน ามารับประทานโดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.79 นอกจากนั้นกิจกรรมท่ีผูซ้ื้อกระท านอ้ยท่ีสุด คือ การท ากิจกรรมการพฒันาชนบทต่างๆ  
เช่น การก่อสร้างโรงเรียน โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.29  

2. ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้  
ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ให้ความสนใจในหลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงเป็นมาอนัดบัแรก 

โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.52 รองลงมาให้ความสนใจศึกษาวิธีการออกก าลงักายท่ีท าให้มีสุขภาพ
แขง็แรงโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.43 และสนใจท่ีจะหาขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ก่อนตดัสินใจซ้ือ (ขอ้ดีของ
สินคา้) โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.27 นอกจากนั้นส่ิงท่ีผูซ้ื้อให้ความสนใจนอ้ยท่ีสุดคือความสนใจใน
ดนตรีพื้นบา้น โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.23 

3. ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 
ส่วนมากผูซ้ื้อสินค้าให้ความคิดเห็นว่าถ้าซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย์จะได้รับความ

ปลอดภยัในการบริโภคสินคา้มาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.77 รองลงมาคือมีความ
คิดเห็นว่าจะเป็นผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียต่์อไปในอนาคตโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.74 และมีความ
คิดเห็นว่าถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะท าใหมี้สุขภาพท่ีดีข้ึนโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.67 นอกจากนั้น
ระดบัค่าเฉล่ียในส่วนของความคิดเห็นท่ีต ่าสุด คือ ในเร่ืองของถา้พวกเขาซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะ
สามารถท่ีจะรักษาสวสัดิภาพของสัตวไ์ด ้เช่น สัตวจ์ะไดรั้บการเล้ียงดูท่ีดีกว่า โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
5.00  

2) วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยจ าแนกตามภาค  
1. ภาคเหนือ 

1.1 กิจกรรมของผูซ้ื้อสินค้า ส่วนมากผูซ้ื้อสินค้าจะมีการซ้ือสินค้า
เกษตรอินทรียห์ลากหลายชนิดมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.38 รองลงมาคือชอบปลูก
พืชผกัเองภายในครัวเรือนเพื่อน ามารับประทานโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.24 และชอบเดินส ารวจสินคา้
เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.18  นอกจากนั้นกิจกรรมท่ีผูซ้ื้อกระท าน้อยท่ีสุด 
คือ การพดูคุยกบัเพื่อนเร่ืองสินคา้เกษตรอินทรีย ์โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.61   
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1.2 ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ให้ความสนใจใน
หลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.87 รองลงมาใหค้วามสนใจ
ศึกษาวิธีการออกก าลงักายท่ีท าใหมี้สุขภาพแขง็แรงโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.69 และสนใจวิตามินหรือ
อาหารเสริมท่ีช่วยบ ารุงสุขภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.63 นอกจากนั้นส่ิงท่ีผูซ้ื้อใหค้วามสนใจนอ้ย
ท่ีสุดคือความสนใจท่ีจะเป็นผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.52 

1.3 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ใหค้วามคิดเห็นว่า
ถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะไดรั้บความปลอดภยัในการบริโภคสินคา้มาเป็นอนัดบัแรก โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.11 รองลงมาคือมีความคิดเห็นว่าจะเป็นผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียต่์อไปในอนาคต
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.17 และมีความคิดเห็นว่าการเพาะปลูกแบบเกษตรอินทรียส์ามารถช่วยลด
ภาวะโลกร้อนโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.07 นอกจากนั้นระดบัค่าเฉล่ียในส่วนของความคิดเห็นท่ีต ่าสุด
คือในเร่ืองของถา้พวกเขาซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะไดรั้บรสชาติของอาหารท่ีดีกว่าอาหารทัว่ไป 
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.51  

2. ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
2.1 กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ โดยส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ชอบการท่องเท่ียว

เชิงเกษตรมาเป็นอนัดับแรกโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.36 รองลงมาคือชอบปลูกพืชผกัเองภายใน
ครัวเรือนเพื่อน ามารับประทานโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.35 และชอบเขา้ร่วมกิจกรรมเพื่ออนุรักษ์
ส่ิงแวดลอ้มต่างๆ เช่น การปลูกป่าโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.25 นอกจากนั้นกิจกรรมท่ีผูซ้ื้อกระท านอ้ย
ท่ีสุด คือ การท ากิจกรรมการพฒันาชนบทต่างๆ เช่น การก่อสร้างโรงเรียน โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.72 

2.2 ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ให้ความสนใจใน
หลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.68 รองลงมาใหค้วามสนใจ
ศึกษาวิธีการออกก าลงักายท่ีท าให้มีสุขภาพแข็งแรงโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.45 และสนใจท่ีจะหา
ขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ก่อนตดัสินใจซ้ือ (ขอ้ดีของสินคา้)  โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.41 นอกจากนั้นส่ิงท่ี
ผูซ้ื้อใหค้วามสนใจนอ้ยท่ีสุดคือความสนใจท่ีจะสมคัรเป็นสมาชิกร้านคา้ท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตร
อินทรียโ์ดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.72 

2.3 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ใหค้วามคิดเห็นว่า
ถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะท าให้มีสุขภาพท่ีดีข้ึนมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.84  
รองลงมาผูซ้ื้อสินคา้ให้ความคิดเห็นว่าถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียส์ามารถช่วยอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.76 และมีความคิดเห็นว่าถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียพ์วกเขาจะไดรั้บความ
ปลอดภยัในการบริโภคสินคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.75 นอกจากนั้นระดบัค่าเฉล่ียในส่วนของความ
คิดเห็นท่ีต ่าสุดคือในเร่ืองของถา้พวกเขาซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะไดรั้บรสชาติของอาหารท่ีดีกว่า
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อาหารทัว่ไป โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.31 
3. ภาคกลาง 

3.1 กิจกรรมของผูซ้ื้อสินค้า ส่วนมากผูซ้ื้อสินค้าจะมีการซ้ือสินค้า
เกษตรอินทรียห์ลากหลายชนิดมาเป็นอนัดับแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.49 รองลงมาคือชอบ
ทดลองใช้หรือซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.32 และชอบเขา้ร่วม
กิจกรรมเพื่ออนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้มต่างๆ เช่น การปลูกป่า โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.29 นอกจากนั้น
กิจกรรมท่ีผูซ้ื้อกระท าน้อยท่ีสุด คือ การเดินทางไปร้านท่ีจ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรียใ์นช่วง
วนัหยดุ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.42   

3.2 ความสนใจของผูซ้ื้อสินค้า ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ให้ความสนใจ
ศึกษาวิธีการออกก าลงักายท่ีท าให้มีสุขภาพแข็งแรงมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.08 
รองลงมาคือสนใจท่ีจะหาขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ก่อนตดัสินใจซ้ือ (ขอ้ดีของสินคา้) โดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 5.86 และสนใจในหลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.84 นอกจากนั้นส่ิงท่ี
ผูซ้ื้อใหค้วามสนใจนอ้ยท่ีสุดคือความสนใจในดนตรีพื้นบา้น โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.24 

3.3 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้มีความคิดเห็นว่า
จะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียต่์อไปในอนาคตมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.32 รองลงมาคือ
มีความคิดเห็นว่าถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะท าใหไ้ดรั้บความปลอดภยัในการบริโภคสินคา้โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.18 และมีความคิดเห็นว่าถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะท าให้ไดรั้บคุณภาพของ
สินคา้ท่ีดีกว่าสินคา้ทัว่ไปโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.16 นอกจากนั้นระดบัค่าเฉล่ียในส่วนของความ
คิดเห็นท่ีต ่าสุดคือในเร่ืองของถา้พวกเขาซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะสามารถท่ีจะรักษาสวสัดิภาพ
ของสตัวไ์ด ้เช่น สตัวจ์ะไดรั้บการเล้ียงดูท่ีดีกวา่ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.15 

4. ภาคตะวนัออก 
4.1 กิจกรรมของผูซ้ื้อสินค้า ส่วนมากผูซ้ื้อสินค้าจะมีการซ้ือสินค้า

เกษตรอินทรียห์ลากหลายชนิดมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.51 รองลงมาคือชอบเดิน
ส ารวจสินคา้เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.36 และชอบเดินทางไปร้านท่ีจ าหน่าย
สินคา้เกษตรอินทรียใ์นช่วงวนัหยุดโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.34 นอกจากนั้นกิจกรรมท่ีผูซ้ื้อกระท า
น้อยท่ีสุด คือ การท ากิจกรรมการพฒันาชนบทต่างๆ  เช่น การก่อสร้างโรงเรียน โดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.23 

4.2 ความสนใจของผูซ้ื้อสินค้า ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ให้ความสนใจ
ศึกษาวิธีการออกก าลงักายท่ีท าให้มีสุขภาพแข็งแรงมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.03 
รองลงมาคือสนใจท่ีจะหาขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ก่อนตดัสินใจซ้ือ (ขอ้ดีของสินคา้) โดยมีค่าเฉล่ีย
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เท่ากบั 6.00 และสนใจในหลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.99 นอกจากนั้นส่ิงท่ี
ผูซ้ื้อใหค้วามสนใจนอ้ยท่ีสุดคือความสนใจในดนตรีพื้นบา้น โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.76 

4.3 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ใหค้วามคิดเห็นว่า
ถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะท าให้มีสุขภาพท่ีดีข้ึนมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.42 
รองลงมาผูซ้ื้อสินคา้ให้ความคิดเห็นว่าถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะท าให้ไดรั้บความปลอดภยัใน
การบริโภคสินคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.32 และมีความคิดเห็นว่าจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียต่์อไป
ในอนาคต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.19 นอกจากนั้นระดบัค่าเฉล่ียในส่วนของความคิดเห็นท่ีต ่าสุดคือ
ในเร่ืองของถา้พวกเขาซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะไดรั้บรสชาติของอาหารท่ีดีกวา่อาหารทัว่ไป โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.09  

5. ภาคตะวนัตก 
5.1 กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ชอบการท่องเท่ียว 

เชิงเกษตรและชอบเขา้ร่วมกิจกรรมเพื่ออนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มต่างๆ เช่น การปลูกป่ามาเป็นอนัดบัแรก 
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.64 รองลงมาคือชอบปลูกพืชผกัเองภายในครัวเรือนเพื่อน ามารับประทาน 
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.34 และผูซ้ื้อสินคา้จะมีการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียห์ลากหลายชนิด โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.50 นอกจากนั้นกิจกรรมท่ีผูซ้ื้อกระท านอ้ยท่ีสุด คือ การเดินทางไปร้านท่ีจ าหน่าย
สินคา้เกษตรอินทรียใ์นช่วงวนัหยดุ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.28 

5.2 ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ให้ความสนใจใน
หลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.04 รองลงมาใหค้วามสนใจ
ศึกษาวิธีการออกก าลงักายท่ีท าใหมี้สุขภาพแขง็แรงโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.03 และสนใจวิตามินหรือ
อาหารเสริมท่ีช่วยบ ารุงสุขภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.89 นอกจากนั้นส่ิงท่ีผูซ้ื้อใหค้วามสนใจนอ้ย
ท่ีสุดคือความสนใจท่ีจะเป็นผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.65 

5.3 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ใหค้วามคิดเห็นว่า
ถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะท าให้มีสุขภาพท่ีดีข้ึนและมีความคิดเห็นว่าการเพาะปลูกแบบเกษตร
อินทรียส์ามารถช่วยลดภาวะโลกร้อนมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.10 รองลงมาผูซ้ื้อ
สินคา้ให้ความคิดเห็นว่าถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะท าให้ไดรั้บความปลอดภยัในการบริโภค
สินคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.08 และมีความคิดเห็นว่าถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะท าให้ไดรั้บ
คุณภาพของสินคา้ท่ีดีกว่าสินคา้ทัว่ไปโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.06 นอกจากนั้นระดบัค่าเฉล่ียในส่วน
ของความคิดเห็นท่ีต ่าสุดคือในเร่ืองของถา้มีการจดังานแสดงสินคา้ฉนัจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ปริมาณท่ีมากข้ึน โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.81 
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6. ภาคใต ้
6.1 กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ชอบทดลองใชห้รือซ้ือ

สินคา้เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ มาเป็นอนัดบัแรกโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.13 รองลงมาคือซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียห์ลากหลายชนิดโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.00 และชอบอ่านขอ้มูลเก่ียวกบักระบวนการ
เพาะปลูกสินคา้เกษตรอินทรีย ์โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.52 นอกจากนั้นกิจกรรมท่ีผูซ้ื้อกระท าน้อย
ท่ีสุด คือ การท ากิจกรรมการพฒันาชนบทต่างๆ  เช่น การก่อสร้างโรงเรียน โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.49 

6.2 ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ให้ความสนใจใน
หลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาเป็นอนัดบัแรก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.70 รองลงมาใหค้วามสนใจ
ท่ีจะหาขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ก่อนตดัสินใจซ้ือ (ขอ้ดีของสินคา้) โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.30 และสนใจ
ศึกษาวิธีการออกก าลงักายท่ีท าใหมี้สุขภาพแขง็แรง โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.28 นอกจากนั้นส่ิงท่ีผูซ้ื้อ
ใหค้วามสนใจนอ้ยท่ีสุดคือความสนใจท่ีจะเป็นผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.65 

6.3 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ ส่วนมากผูซ้ื้อสินคา้ใหค้วามคิดเห็นว่า
ถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะไดรั้บความปลอดภยัในการบริโภคสินคา้มาเป็นอนัดบัแรก โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.16 รองลงมาผูซ้ื้อสินคา้ให้ความคิดเห็นว่าถา้ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะสามารถ
ช่วยอนุรักษ์ส่ิงแวดลอ้มโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.09 และมีความคิดเห็นว่าจะเป็นผูซ้ื้อสินคา้เกษตร
อินทรียต่์อไปในอนาคตโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.99 นอกจากนั้นระดับค่าเฉล่ียในส่วนของความ
คิดเห็นท่ีต ่าสุดคือในเร่ืองของถา้มีการจดังานแสดงสินคา้ฉนัจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นปริมาณท่ี
มากข้ึนโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.91 

4.2.1.5 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อกลยุทธ์การตลาดส าหรับสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ประเทศไทยมีรายละเอียดดงัตารางท่ี 4.15 ดงัน้ี 
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ตารางที่ 4.15  ผลการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อกลยทุธ์ทางการตลาดของสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย ซ่ึงประกอบไปดว้ยกลยทุธ์ทาง
การตลาดท่ีท าการศึกษาทั้ง 4 กลยทุธ์ แบ่งการวิเคราะห์ตามภูมิภาคท่ีท าการศึกษา และภาพรวม 
 

ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD

4.1.1 ใบรับรองมาตรฐานคุณภาพสอนคา้ 5.86 1.125 5.55 1.306 5.99 1.466 5.57 1.111 4.13 2.162 6.10 1.126 5.53 1.573
4.1.2 ยีห่้อ/ตราสินคา้ 5.30 1.235 5.45 1.259 5.49 1.387 5.96 0.999 3.93 2.105 5.16 1.578 5.22 1.591
4.1.3 บรรจุภณัฑท่ี์ดี/หีบห่อ 5.61 1.315 5.56 1.125 5.97 1.227 6.19 0.961 4.08 2.161 5.14 1.793 5.43 1.632
4.1.4 การระบุแหล่งผลิตของสินคา้ 6.11 0.964 5.84 1.298 5.92 1.280 6.09 0.878 4.17 2.239 4.96 2.011 5.52 1.682
4.1.5 สินคา้มีความแตกต่างจากผูข้ายรายอ่ืน เช่น คุณภาพ  5.87 1.081 5.71 1.294 6.30 0.989 5.64 1.267 4.17 2.245 6.00 1.283 5.61 1.571
4.1.6 ผูข้ายมีสินคา้ให้เลือกหลากหลายชนิด 5.80 1.191 5.64 1.334 6.14 1.127 5.62 1.311 4.07 2.132 4.90 2.001 5.37 1.701
4.1.7 นวตักรรมการผลิตใหม่ๆ ท่ีผูข้ายรายอ่ืนยงัไม่มี 5.44 1.349 5.58 1.327 5.77 1.684 5.42 1.228 3.94 2.034 4.68 2.033 5.14 1.752

4.2.1 ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียค์วรเท่ากบัราคาขายสินคา้ทัว่ไป 5.10 1.708 5.31 1.330 5.78 1.682 5.96 1.379 4.01 2.100 5.32 1.558 5.25 1.756
4.2.2 ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียค์วรสูงกวา่ราคาขายสินคา้ทัว่ไป 4.80 1.841 5.11 1.279 4.07 1.838 3.64 1.678 3.42 1.844 5.00 1.609 4.32 1.815
4.2.3 ราคามีผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้ของท่าน 5.65 1.220 5.68 1.043 5.39 1.620 5.99 1.211 4.10 2.131 5.38 1.535 5.36 1.616
4.2.4 ราคามีผลต่อแนวโน้มการกลบัมาซ้ือสินคา้ใหม่ในอนาคต 5.76 1.224 5.44 1.177 5.38 1.532 5.82 1.127 4.19 2.205 5.49 1.511 5.35 1.597
4.2.5 ราคามีผลต่อแนวโน้มการซ้ือสินคา้เพ่ิมในอนาคต 5.75 1.239 5.46 1.235 5.58 1.562 5.95 1.109 4.13 2.207 5.46 1.530 5.39 1.630

4.3.1 อินเทอร์เน็ต เวบ็ไซตร้์านคา้ ตลาดออนไลน์ 4.40 1.813 4.40 1.739 5.28 1.878 3.55 1.844 3.75 2.128 4.09 2.195 4.24 2.012
4.3.2 ห้างสรรพสินคา้ เช่น ในซุปเปอร์มาร์เก็ต 5.25 1.547 5.48 1.172 6.24 1.031 6.30 0.845 4.06 2.168 5.74 1.368 5.52 1.605
4.3.3 ร้านท่ีจ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรีย ์เช่น ฟู้ ดแลนด,์ โกลเดน้เพลส, เลมอนฟาร์ม 5.13 1.511 5.16 1.201 6.22 1.089 5.99 1.027 4.07 2.125 4.26 2.207 5.15 1.777
4.3.4 ร้านคา้หน้าฟาร์มหรือสวนของผูข้ายเอง 5.61 1.365 5.63 1.112 5.41 1.423 5.07 1.520 3.88 2.169 4.99 1.875 5.09 1.717
4.3.5 ร้านคา้ในตลาดนดัชุมชน 5.99 1.049 5.42 1.245 4.78 1.590 5.50 1.397 4.03 2.096 5.62 1.699 5.22 1.673
4.3.6 ร้านคา้ในระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ 5.54 1.340 5.52 1.185 4.69 1.671 4.03 1.452 3.90 2.063 5.19 1.734 4.79 1.727

รวม
กลยุทธ์ทางการตลาด

เหนือ กลางต.อ./เหนือ ตะวันออก ตะวันตก ใต้

4.2 การให้ความส าคัญกบักลยุทธ์ด้านราคา

4.3 การให้ความส าคัญกบักลยุทธ์ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าของผู้ซ้ือ

4.1 กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัสินค้า
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ตารางที ่4.15 (ต่อ) 
 

 

ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD ค่าเฉลีย่ SD

1) โทรทศัน์ 5.68 1.440 5.76 1.067 5.95 1.451 6.46 0.939 3.93 2.160 5.25 2.025 5.51 1.758
2) วิทยุ 5.09 1.613 5.16 1.431 4.49 1.510 4.08 1.670 3.56 1.795 4.81 1.889 4.52 1.743
3) หนงัสือพิมพ์ 5.27 1.355 5.58 1.170 4.88 1.526 5.14 1.264 3.69 1.917 5.10 1.750 4.93 1.627
4) นิตยสารเพ่ือสุขภาพ 5.65 1.302 5.84 1.039 5.84 1.405 5.04 1.739 4.18 2.203 4.94 1.909 5.24 1.749
5) ส่ือออนไลน์ เช่น Facebook, Google Group, You tube 5.45 1.569 5.36 1.534 5.65 1.763 4.01 1.996 4.15 2.234 4.22 2.274 4.80 2.031

1) ส่ิงพิมพต่์างๆ เช่น ใบปลิว (เหมือนพวกใบปลิวท่ีเดินแจกตามบา้นหรือในห้าง) 5.24 1.581 4.88 1.376 5.44 1.453 5.43 1.228 3.83 1.986 5.59 1.565 5.07 1.653
2) จดหมายข่าว (เม่ือท่านสมคัรเป็นสมาชิกกบัร้านคา้ก็จะไดรั้บข่าวจากร้านท่ีท่านสมคัร) 4.97 1.465 4.90 1.248 5.08 1.507 3.95 1.561 3.85 2.075 5.58 1.547 4.71 1.699
3) การบอกข่าวสารโดยบอกผ่านคนรู้จกั เช่น เพ่ือน ครอบครัว 5.67 1.139 5.29 1.210 5.84 1.404 4.54 1.295 3.96 2.010 5.33 1.651 5.10 1.616
4) งานแสดงสินคา้ 5.89 1.149 5.69 1.136 5.93 1.171 5.26 1.680 3.99 2.159 4.69 2.187 5.24 1.781
5) อินเทอร์เน็ต  เช่น เวบ็ไซตร้์านคา้ , ตลาดออนไลน์ 4.94 1.617 4.77 1.671 5.76 1.605 3.26 2.107 3.90 2.137 3.72 2.282 4.39 2.098

1) การให้ส่วนลดเม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมาก 5.93 1.324 5.64 1.202 6.09 1.196 5.99 1.429 4.07 2.173 5.84 1.346 5.60 1.633
2) การจดัท าบตัรสมาชิกเพ่ือสะสมคะแนนแลกซ้ือสินคา้ 5.49 1.462 5.43 1.331 5.35 1.565 5.51 1.303 3.99 2.133 5.30 1.692 5.17 1.687
3) แจกสินคา้เพ่ือให้ทดลองใช้ 5.61 1.516 5.57 1.282 6.22 1.253 6.16 1.131 4.07 2.158 5.26 1.677 5.49 1.695
4) แถมสินคา้ให้เม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมาก 5.69 1.699 5.38 1.322 6.11 1.390 5.89 1.468 4.00 2.136 5.17 1.653 5.38 1.769
5) บริการจดัส่งสินคา้ถึงบา้น 5.61 1.477 5.43 1.311 6.15 1.277 5.04 1.620 4.20 2.234 4.70 2.205 5.19 1.838

1) มีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอยา่งดี 6.45 0.713 5.65 1.514 6.39 1.018 5.68 1.386 4.29 2.292 5.93 1.418 5.73 1.631
2) มีอธัยาศยัท่ีดี 6.36 1.104 6.06 1.214 6.38 1.094 5.35 1.876 4.32 2.325 5.72 1.454 5.69 1.732
3) มีการตอ้นรับลูกคา้ท่ีดี 6.30 1.074 5.97 1.202 6.38 1.069 5.23 1.732 4.31 2.329 5.71 1.466 5.64 1.700
4) มีเทคนิคการขายท่ีดี 5.87 1.464 5.72 1.191 6.00 1.471 4.93 1.493 4.28 2.272 5.30 1.743 5.35 1.742
5) มีพนกังานท่ีให้บริการเพียงพอ 6.10 1.320 5.83 1.054 6.18 1.151 4.76 1.695 4.19 2.212 4.94 1.962 5.33 1.783

1) ร้านคา้หน้าฟาร์มหรือสวนของผูข้ายเอง 6.20 1.065 5.87 1.064 5.89 1.231 5.20 1.728 4.04 2.172 5.22 2.057 5.40 1.763
2) ขายผ่านเวบ็ไซตร้์านคา้ 5.03 1.719 4.78 1.434 5.59 1.544 3.21 1.841 3.97 2.103 4.25 2.335 4.46 2.003

4.4.5 การตลาดทางตรง  

กลยุทธ์ทางการตลาด
เหนือ ต.อ./เหนือ กลาง ตะวันออก ตะวันตก ใต้

4.4 การให้ความส าคัญกบักลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดของผู้ซ้ือ
4.4.1 การโฆษณาทาง

4.4.2 การประชาสัมพันธ์โดย

4.4.3 การส่งเสริมการขายโดย

4.4.4 การใช้พนักงานขาย

รวม

165 
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สรุปผลตารางท่ี 4.15  
1) ความคิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อกลยุทธ์ทางการตลาดของสินค้าเกษตรอินทรีย์ใน

ประเทศไทยในภาพรวม 
จากการสอบถามผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยพบว่าผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบั 

กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดมาเป็นอนัดบัท่ีหน่ึง โดยพบว่าผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการมีพนกังาน
ขายในเร่ืองของการท่ีพนักงานขายจะตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอย่างดีโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
5.73  ส าหรับกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดไดแ้บ่งออกเป็น 5 ส่วน ส่วนท่ีหน่ึงการโฆษณาผูซ้ื้อให้
ความสนใจกบัการโฆษณาผ่านโทรทศัน์ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.51 และการโฆษณาผ่านนิตยสาร
เพื่อสุขภาพโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.24 ส่วนท่ีสองการประชาสัมพนัธ์ผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการจดั
งานแสดงสินคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.24 และการบอกข่าวสารโดยบอกผ่านคนรู้จกั เช่น เพื่อน 
ครอบครัว โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.10 ส่วนท่ีสามการส่งเสริมการขายผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการให้
ส่วนลดเม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมาก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.60 และมีการแจกสินคา้เพื่อให้ทดลองใช้
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.49 ส่วนท่ีส่ีการใชพ้นักงานขายผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการท่ีพนักงานขาย
จะตอ้งมีความรู้เก่ียวกับสินคา้เป็นอย่างดีโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.60 และพนักงานขายจะตอ้งมี
อธัยาศยัท่ีดีในการตอ้นรับลูกคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.69 ส่วนท่ีห้าการตลาดทางตรงผูซ้ื้อให้
ความส าคญักบัการขายโดยตรงจากร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการเอง โดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 5.40 

อนัดบัสองคือกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์โดยผูซ้ื้อให้ความส าคญักบั
การท่ีพวกเขาจะเลือกซ้ือสินคา้ท่ีมีความแตกต่างจากผูป้ระกอบการรายอ่ืนๆ เช่นในเร่ืองของคุณภาพ
ของสินคา้ท่ีดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.61 รองลงมาคือการท่ีผูป้ระกอบการมีใบรับรองมาตรฐาน
คุณภาพสินคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.53 และการท่ีสินคา้มีบรรจุภณัฑห์รือมีหีบห่อท่ีดีสวยงาม โดย
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.43  

อันดับท่ีสามคือกลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินค้าโดยผู ้ซ้ือสินค้าส่วนใหญ่ให้
ความส าคญักบัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียผ์่านห้างสรรพสินคา้ เช่น ในซุปเปอร์มาร์เก็ต โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.52 รองลงมาคือซ้ือท่ีตลาดนัดชุมชนโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.22 และซ้ือท่ีร้านท่ี
จ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรีย ์เช่น ฟู้ ดแลนด,์ โกลเดน้เพลส, เลมอนฟาร์ม โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.15 

อนัดบัท่ีส่ีคือกลยุทธ์ดา้นราคาผูซ้ื้อสินคา้โดยส่วนใหญ่กล่าวว่าราคามีผลต่อแนวโน้ม
การซ้ือสินคา้เพิม่ในอนาคตโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.39  นอกจากนั้นราคายงัมีผลต่อความตั้งใจในการ
ซ้ือสินคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.36 และราคายงัมีผลต่อแนวโนม้การกลบัมาซ้ือสินคา้ใหม่ในอนาคต
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.35 
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2) ความคิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อกลยุทธ์ทางการตลาดของสินค้าเกษตรอินทรีย์ใน
ประเทศไทยแยกตามภูมิภาค 

1. ภาคเหนือ 
สรุปกลยทุธ์ท่ีผูซ้ื้อภาคเหนือให้ความส าคญัมากท่ีสุด คือ กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด

ในส่วนของการใช้พนักงานขายซ่ึงพนักงานขายจะตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอย่างดีโดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.45 

ส าหรับกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภณัฑ์ ผูซ้ื้อให้ความส าคญักับการระบุ
แหล่งผลิตของสินคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.11 รองลงมาคือสินคา้ท่ีเขาซ้ือนั้นจะตอ้งมีความแตกต่าง
จากผูป้ระกอบการรายอ่ืน เช่น คุณภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.87 และให้ความส าคญักบัใบรับรอง
มาตรฐานคุณภาพสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.86 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่ม
ใหก้บัผลิตภณัฑท่ี์ผูซ้ื้อใหค้วามส าคญันอ้ยท่ีสุดคือยีห่อ้/ตราสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.30 

กลยทุธ์ดา้นราคา ผูซ้ื้อสินคา้โดยส่วนใหญ่กล่าวว่าราคามีผลต่อแนวโนม้การกลบัมาซ้ือ
สินคา้ใหม่ในอนาคต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.76 นอกจากนั้นราคายงัมีผลต่อแนวโนม้การซ้ือสินคา้
เพิ่มในอนาคตโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.75 และราคายงัมีผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้ของผูซ้ื้อ 
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.65  ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์ดา้นราคาขอ้ท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุดคือราคาขาย
สินคา้เกษตรอินทรียค์วรสูงกวา่ราคาขายสินคา้ทัว่ไป โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.80 

กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ให้ความส าคญักบัการซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียท่ี์ร้านคา้ในตลาดนัดชุมชน โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.99 รองลงมาคือซ้ือโดยตรงจาก
ร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการเองโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.61 และซ้ือท่ีสหกรณ์ โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.54 ส าหรับในส่วนของกลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ขอ้ท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุด คือ  
การให้ความส าคญักบัการซ้ือสินคา้ผา่นอินเทอร์เน็ต เวบ็ไซตร้์านคา้ ตลาดออนไลน์ โดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.40 

กลยุทธ์การส่ง เสริมการตลาดท่ีผู ้ซ้ือภาคเหนือให้ความส าคัญมากท่ี สุด  คือ  
การประชาสัมพนัธ์โดยการจดังานแสดงสินคา้มากท่ีสุดโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.89 ส าหรับกลยุทธ์
การส่งเสริมการตลาดไดแ้บ่งออกเป็น 5 ส่วน ส่วนท่ีหน่ึงผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการโฆษณาผ่าน
โทรทศัน์ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.68 และการโฆษณาผ่านนิตยสารเพื่อสุขภาพโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
5.84 ส่วนท่ีสองการประชาสัมพนัธ์ผูซ้ื้อให้ความส าคญักับการจดังานแสดงสินคา้โดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 5.29 และจดหมายข่าว (เม่ือท่านสมคัรเป็นสมาชิกกบัร้านคา้ก็จะไดรั้บข่าวจากร้านท่ีท่าน
สมคัร) โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.90  ส่วนท่ีสามผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการส่งเสริมการขายผูซ้ื้อให้
ความส าคญักบัการให้ส่วนลดเม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมาก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.93 และมีการแถม
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สินคา้ให้เม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมากโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.69 ส่วนท่ีส่ีผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการใช้
พนักงานขายโดยพนักงานขายจะตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอย่างดี ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.45 
และพนักงานขายจะตอ้งมีอธัยาศยัท่ีดีในการตอ้นรับลูกคา้  โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 6.36 ส่วนท่ีห้า
การตลาดทางตรงผูซ้ื้อให้ความส าคญักับการขายโดยตรงจากร้านคา้หน้าฟาร์มหรือสวนของ
ผูป้ระกอบการเอง โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.20 

2. ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
สรุปกลยุทธ์ท่ีผูซ้ื้อภาคตะวนัออกเฉียงเหนือให้ความส าคญัมากท่ีสุด คือ กลยุทธ์การ

ส่งเสริมการตลาดในส่วนของการใชพ้นกังานขายซ่ึงพนกังานขายจะตอ้งมีอธัยาศยัท่ีดีโดยมี ค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 6.06 

กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ ์ผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการระบุแหล่งผลิต
ของสินคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.84 รองลงมาคือการท่ีสินคา้ตอ้งมีความแตกต่างจากผูป้ระกอบการ
รายอ่ืน เช่น คุณภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.71 และใหค้วามส าคญักบัผูป้ระกอบการมีสินคา้ใหเ้ลือก
หลากหลายชนิด โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.64 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบั
ผลิตภณัฑท่ี์ผูซ้ื้อใหค้วามส าคญันอ้ยท่ีสุดคือยีห่อ้/ตราสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.30 

กลยุทธ์ดา้นราคา ผูซ้ื้อสินคา้โดยส่วนใหญ่กล่าวว่าราคามีผลต่อความตั้งใจในการซ้ือ
สินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.68 นอกจากนั้นราคายงัมีผลต่อแนวโนม้การซ้ือสินคา้เพิ่มในอนาคต
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.46 และราคามีผลต่อแนวโน้มการซ้ือสินคา้เพิ่มในอนาคตโดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 5.44 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์ด้านราคาท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุดคือราคาขายสินคา้เกษตร
อินทรียค์วรสูงกวา่ราคาขายสินคา้ทัว่ไป โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.11 

กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ให้ความส าคญักบัการซ้ือสินคา้
โดยตรงจากร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการเองโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.63 รองลงมาคือ
ซ้ือจากร้านคา้ในระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.52 และซ้ือท่ีร้านคา้ในตลาดนดั
ชุมชน โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.44 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีมีค่าเฉล่ีย
ต ่าท่ีสุด คือ  การให้ความส าคญักบัการซ้ือสินคา้ผ่านอินเทอร์เน็ต เวบ็ไซตร้์านคา้ ตลาดออนไลน์ 
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.40 

กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดของท่ีผูซ้ื้อในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือใหค้วามส าคญัมาก
ท่ีสุด คือ การโฆษณาผ่านนิตยสารเพื่อสุขภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.84  ส าหรับกลยุทธ์การ
ส่งเสริมการตลาดได้แบ่งออกเป็น 5 ส่วน ส่วนท่ีหน่ึงผูซ้ื้อให้ความส าคญักับการโฆษณาผ่าน
นิตยสารเพื่อสุขภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.84 และการโฆษณาผ่านโทรทศัน์โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
5.68 ส่วนท่ีสองผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการประชาสัมพนัธ์สินคา้ในการจดังานแสดงสินคา้ โดยมี
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ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.69 และการบอกข่าวสารผ่านคนรู้จกั เช่น เพื่อน ครอบครัว โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
5.29 ส่วนท่ีสามผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัการส่งเสริมการขายโดยมีการใหส่้วนลดเม่ือซ้ือสินคา้จ านวน
มาก ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.64 และมีการแถมสินคา้ใหเ้ม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมาก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
5.57 ส่วนท่ีส่ีผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัการใชพ้นกังานขายโดยการท่ีพนกังานขายจะตอ้งมีอธัยาศยัท่ีดี
ในการตอ้นรับลูกคา้ ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.06 และพนกังานขายจะตอ้งมีการตอ้นรับลูกคา้ท่ีดีโดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.97 ส่วนท่ีห้าผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการตลาดทางตรงโดยผูซ้ื้อให้ความส าคญักบั
การขายตรงจากร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการเอง ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.87 

3. ภาคกลาง 
สรุปกลยทุธ์ท่ีผูซ้ื้อภาคกลางให้ความส าคญัมากท่ีสุด คือ กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด

ในส่วนของการใช้พนักงานขายซ่ึงพนักงานขายจะตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอย่างดีโดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.39 

กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ ผูซ้ื้อให้ความส าคญักับสินคา้ท่ีมีความ
แตกต่างจากผู ้ประกอบการรายอ่ืน เช่น คุณภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 6.30 รองลงมาคือ 
ผูป้ระกอบการมีสินคา้ให้เลือกหลากหลายชนิด โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.14 และให้ความส าคญักบั
ใบรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.99 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์การสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์ท่ีผูซ้ื้อให้ความส าคญัน้อยท่ีสุดคือยี่ห้อ/ตราสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
5.49 

กลยุทธ์ดา้นราคา ผูซ้ื้อสินคา้โดยส่วนใหญ่กล่าวว่าราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียค์วร
เท่ากบัราคาขายสินคา้ทัว่ไป โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.78 นอกจากนั้นราคามีผลต่อแนวโน้มการซ้ือ
สินคา้เพิ่มในอนาคตโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.58 และราคามีผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.39  ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์ดา้นราคาท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุดคือราคาขายสินคา้
เกษตรอินทรียค์วรสูงกวา่ราคาขายสินคา้ทัว่ไป โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.07 

กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ให้ความส าคญักบัการซ้ือสินคา้
ผ่านห้างสรรพสินคา้ เช่น ในซุปเปอร์มาร์เก็ต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.24 รองลงมาคือซ้ือท่ีร้านท่ี
จ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรีย ์เช่น ฟู้ ดแลนด ์ โกลเดน้เพลส เลมอนฟาร์มโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.22 
และซ้ือโดยตรงจากร้านคา้หน้าฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการเอง โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.41 
ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุด คือ การซ้ือสินคา้จาก
ร้านคา้ในระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.69 

กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดท่ีผูซ้ื้อในภาคกลางให้ความส าคญัมากท่ีสุด คือ การใช้
พนกังานขายซ่ึงพนกังานจะตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอยา่งดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.39 ส าหรับ
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กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดไดแ้บ่งออกเป็น 5 ส่วน ส่วนท่ีหน่ึงการโฆษณาผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบั
การโฆษณาผา่นโทรทศัน์ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.95 และการโฆษณาผา่นนิตยสารเพื่อสุขภาพโดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.84 ส่วนท่ีสองผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัการประชาสมัพนัธ์ผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัการ
จดังานแสดงสินคา้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.93 และการบอกข่าวสารโดยบอกผา่นคนรู้จกั เช่น เพื่อน 
ครอบครัว โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.84 ส่วนท่ีสามผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัการส่งเสริมการขายผูซ้ื้อให้
ความส าคญักบัแจกสินคา้เพื่อให้ทดลองใช ้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.22 และมีบริการจดัส่งสินคา้ถึง
บา้นโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.15 ส่วนท่ีส่ีผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการใชพ้นกังานขายซ่ึงพนกังานขาย
จะตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอย่างดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.39 และพนักงานขายจะตอ้งมี
อธัยาศยัและมีการตอ้นรับลูกคา้ท่ีดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.38 ส่วนท่ีห้าผูซ้ื้อให้ความส าคญักบั
การตลาดทางโดยให้ความส าคญักบัการขายตรงจากร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการ
เอง ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.89 

4. ภาคตะวนัออก 
สรุปกลยุทธ์ท่ีผูซ้ื้อภาคตะวนัออกให้ความส าคญัมากท่ีสุด คือ กลยุทธ์การส่งเสริม

การตลาดในส่วนของการการโฆษณาโดยให้ความส าคญักบัการโฆษณาผา่นโทรทศัน์ ซ่ึงมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 6.46 

กลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ ์ผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการท่ีสินคา้มีบรรจุ-
ภัณฑ์/หีบห่อท่ีดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 6.19 รองลงมาคือ มีการระบุแหล่งผลิตของสินคา้โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.09 และใหค้วามส าคญักบัยีห่อ้/ตราสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.96 ส าหรับในส่วน
ของกลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑท่ี์ผูซ้ื้อใหค้วามส าคญันอ้ยท่ีสุดคือนวตักรรมการผลิต
ใหม่ๆ ท่ีผูป้ระกอบการรายอ่ืนยงัไม่มี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.42 

กลยทุธ์ดา้นราคา ผูซ้ื้อสินคา้โดยส่วนใหญ่กล่าววา่ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียมี์ผลต่อ
ความตั้งใจในการซ้ือสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.99 นอกจากนั้นราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียค์วร
เท่ากบัราคาขายสินคา้ทัว่ไป โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.96 และราคามีผลต่อแนวโนม้การซ้ือสินคา้เพิ่ม
ในอนาคตโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.95 ส าหรับในส่วนของกลยทุธ์ดา้นราคาท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุดคือราคา
ขายสินคา้เกษตรอินทรียค์วรสูงกวา่ราคาขายสินคา้ทัว่ไป โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.64 

กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ให้ความส าคญักบัการซ้ือสินคา้
ผ่านห้างสรรพสินคา้ เช่น ในซุปเปอร์มาร์เก็ต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.30 รองลงมาคือซ้ือท่ีร้านท่ี
จ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรีย ์เช่น ฟู้ ดแลนด,์ โกลเดน้เพลส, เลมอนฟาร์มโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.99 
และซ้ือสินคา้ท่ีร้านคา้ในตลาดนัดชุมชนโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.50 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์
ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุด คือ การซ้ือสินคา้ผ่านอินเทอร์เน็ต เว็บไซต์ร้านคา้ 
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ตลาดออนไลน์โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.55 
กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดท่ีผูซ้ื้อในภาคตะวนัออกให้ความส าคญัมากท่ีสุด คือ  

การโฆษณาผ่านโทรทศัน์ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.46 ส าหรับกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดไดแ้บ่ง
ออกเป็น 5 ส่วน ส่วนท่ีหน่ึงการโฆษณาผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการโฆษณาผ่านโทรทศัน์ โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.46 และการโฆษณาผา่นหนงัสือพิมพ ์โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.14 ส่วนท่ีสองผูซ้ื้อให้
ความส าคญักบัการประชาสัมพนัธ์ผ่านส่ิงพิมพต่์างๆ เช่น ใบปลิว โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.43 และ
ประชาสมัพนัธ์ผา่นงานแสดงสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.26 ส่วนท่ีสามผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัการ
ส่งเสริมการขายผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการแจกสินคา้เพื่อให้ทดลองใช ้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.16 
และมีการใหส่้วนลดเม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมาก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.99 ส่วนท่ีส่ีผูซ้ื้อใหค้วามส าคญั
กบัการใช้พนักงานขายซ่ึงพนักงานขายจะตอ้งมีความรู้เก่ียวกับสินคา้เป็นอย่างดี โดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 5.68 และพนักงานขายจะตอ้งมีอธัยาศยัท่ีดี  โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.35 ส่วนท่ีห้าผูซ้ื้อให้
ความส าคญักบัการตลาดทางตรงโดยขายจากร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการเอง โดย
มีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.20 

5. ภาคตะวนัตก 
สรุปกลยุทธ์ท่ีผูซ้ื้อภาคภาคตะวนัตกให้ความส าคญัมากท่ีสุด คือ กลยุทธ์การส่งเสริม

การตลาดในส่วนของการใชพ้นกังานขายซ่ึงพนกังานขายจะตอ้งมีอธัยาศยัท่ีดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.32 
กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ ์ผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการระบุแหล่งผลิต

ของสินคา้และสินคา้มีความแตกต่างจากผูป้ระกอบการรายอ่ืน เช่น คุณภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
4.17 รองลงมาคือมีใบรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.13 และให้ความส าคญั
กบัการบรรจุภณัฑท่ี์มีหีบห่อท่ีดีและมีความสวยงาม โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.08 ส าหรับในส่วนของ
กลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑท่ี์ผูซ้ื้อให้ความส าคญันอ้ยท่ีสุดคือยี่หอ้/ตราสินคา้ โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.93 

กลยุทธ์ดา้นราคา ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่กล่าวว่าราคามีผลต่อแนวโน้มการกลบัมาซ้ือ
สินคา้ใหม่ในอนาคต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.19 นอกจากนั้นราคามีผลต่อแนวโนม้การซ้ือสินคา้เพิ่ม
ในอนาคต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.13 และราคามีผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้โดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 4.10 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์ด้านราคาท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุดคือราคาขายสินคา้เกษตร
อินทรียค์วรสูงกวา่ราคาขายสินคา้ทัว่ไป โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.42 

กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ให้ความส าคญักบัการซ้ือสินคา้
ผา่นร้านท่ีจ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรีย ์เช่น ฟู้ ดแลนด,์ โกลเดน้เพลส, เลมอนฟาร์ม โดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.07 รองลงมาคือซ้ือผา่นหา้งสรรพสินคา้ เช่น ในซุปเปอร์มาร์เก็ต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.06 
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และซ้ือสินคา้ท่ีร้านคา้ในตลาดนัดชุมชนโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.03 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์
ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุด คือ การซ้ือสินคา้ผ่านอินเทอร์เน็ต เว็บไซต์ร้านคา้ 
ตลาดออนไลน์โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 3.75 

กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดท่ีผูซ้ื้อในภาคตะวนัตกใหค้วามส าคญัมากท่ีสุด คือ การใช้
พนักงานขายซ่ึงพนักงานขายจะตอ้งมีอธัยาสัยท่ีดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.32 ส าหรับกลยุทธ์การ
ส่งเสริมการตลาดไดแ้บ่งออกเป็น 5 ส่วน ส่วนท่ีหน่ึงการโฆษณาผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัการโฆษณา
ผ่านนิตยสารเพื่อสุขภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.18 และการโฆษณาผ่านส่ือออนไลน์ เช่น 
Facebook, Google Group, You tube โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.15 ส่วนท่ีสองการประชาสัมพนัธ์ผูซ้ื้อ
ให้ความส าคัญกับการประชาสัมพันธ์ผ่านงานแสดงสินค้าโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.99 และ
ประชาสัมพนัธ์ผา่นการบอกข่าวสารโดยบอกผา่นคนรู้จกั เช่น เพื่อน ครอบครัว ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
3.96 ส่วนท่ีสามการส่งเสริมการขายผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัการท่ีมีบริการจดัส่งสินคา้ถึงบา้น โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.04 มีการใหส่้วนลดเม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมากและแจกสินคา้เพื่อใหท้ดลองใช ้โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.07 ส่วนท่ีส่ีการใชพ้นกังานขายผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการท่ีพนกังานขายจะตอ้งมี
อธัยาศยัท่ีดีโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.32 และพนักงานขายจะตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอย่างดี 
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.29 ส่วนท่ีห้าการตลาดทางตรงผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการขายโดยตรงจาก
ร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการเอง โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.20 

6. ภาคใต ้       
สรุปกลยุทธ์ท่ีผูซ้ื้อภาคกลางให้ความส าคญัมากท่ีสุด คือ กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่ม

ใหก้บัผลิตภณัฑโ์ดยผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัใบรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้ ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.10 
กลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ ์ผูซ้ื้อใหค้วามส าคญักบัใบรับรองมาตรฐาน

คุณภาพสินคา้ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.10 รองลงมา คือ สินคา้มีความแตกต่างจากผูป้ระกอบการราย
อ่ืน เช่น คุณภาพ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 6.00 และให้ความส าคญักบัการบรรจุภณัฑ/์หีบห่อท่ีดี โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.16 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ์ท่ีผูซ้ื้อให้
ความส าคญัน้อยท่ีสุดคือนวตักรรมการผลิตใหม่ๆ ท่ีผูป้ระกอบการรายอ่ืนยงัไม่มีโดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากบั 4.68  

กลยทุธ์ดา้นราคา ผูซ้ื้อสินคา้โดยส่วนใหญ่กล่าวว่าราคามีผลต่อแนวโนม้การกลบัมาซ้ือ
สินคา้ใหม่ในอนาคต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.49 นอกจากนั้นราคามีผลต่อแนวโนม้การซ้ือสินคา้เพิ่ม
ในอนาคต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.46 และราคามีผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้โดยมีค่าเฉล่ีย
เท่ากับ 5.38 ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์ด้านราคาท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุดคือราคาขายสินคา้เกษตร-
อินทรียค์วรสูงกวา่ราคาขายสินคา้ทัว่ไป โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.00 
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กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ ผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ให้ความส าคญักบัการซ้ือสินคา้
ผา่นหา้งสรรพสินคา้ เช่น ในซุปเปอร์มาร์เก็ต โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.74 รองลงมาคือซ้ือท่ีร้านคา้ใน
ตลาดนัดชุมชนโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากับ 5.62 และซ้ือท่ีร้านคา้ในระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.69  ส าหรับในส่วนของกลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ท่ีมีค่าเฉล่ียต ่าท่ีสุด คือ 
การซ้ือสินคา้ผา่นอินเทอร์เน็ต เวบ็ไซตร้์านคา้ ตลาดออนไลน์โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.09 

กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดท่ีผูซ้ื้อในภาคตะวนัตกใหค้วามส าคญัมากท่ีสุด คือ การใช้
พนกังานขายซ่ึงจะตอ้งมีอธัยาสยัท่ีดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.93 ส าหรับกลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด
ไดแ้บ่งออกเป็น 5 ส่วน ส่วนท่ีหน่ึงการโฆษณาผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการโฆษณาผ่านโทรทศัน์ 
โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.25 และการโฆษณาผ่านหนงัสือพิมพ ์โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.10 ส่วนท่ีสอง
การประชาสัมพนัธ์ผูซ้ื้อให้ความส าคญักบัการประชาสัมพนัธ์ผา่นส่ิงพิมพต่์างๆ เช่นใบปลิว โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.59 และประชาสัมพนัธ์ผา่นจดหมายข่าว (เม่ือท่านสมคัรเป็นสมาชิกกบัร้านคา้ก็จะ
ไดรั้บข่าวจากร้านท่ีท่านสมคัร) ซ่ึงมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.58 ส่วนท่ีสามการส่งเสริมการขายผูซ้ื้อให้
ความส าคญักบัการให้ส่วนลดเม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมาก โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.84 และมีการแจก
สินคา้เพื่อให้ทดลองใช ้โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.26 ส่วนท่ีส่ีการใชพ้นกังานขายผูซ้ื้อให้ความส าคญั
กบัการท่ีพนกังานขายตอ้งมีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอยา่งดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.93 และพนกังาน
ขายตอ้งมีอธัยาศยัท่ีดี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.72 ส่วนท่ีห้าการตลาดทางตรงผูซ้ื้อให้ความส าคญักบั
การขายตรงจากร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูป้ระกอบการเองโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.22 

4.2.1.6 ผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทย (การวิเคราะห์ผลสามารถดูไดจ้ากภาคผนวกท่ี 3 ตารางท่ี 11-19) 

1) ผลการประเมินภายหลังการซ้ือสินค้าของผูซ้ื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ใน
ประเทศไทยในภาพรวม 

1. การซ้ือซ ้า       
1.1 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไป 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่คาดว่าจะท าการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียซ์ ้ า ผูซ้ื้อ
ส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือซ้ือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วน
ใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอายปุระมาณ 26-35 ปีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่า
ปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั  

1.2 ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียห์รือไม่อยา่งไร 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่มีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตร
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อินทรียใ์นรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือ
สินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายส่วนใหญ่มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมี
สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั โดยในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผ่านมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจในการซ้ือสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นระดบัการซ้ือท่ีคงท่ีและผูซ้ื้อท่ีไม่มีการซ้ือสินคา้ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผ่านมามี
ความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต  

2. ความพึงพอใจในตราสินคา้  
2.1 ผูซ้ื้อจะท าการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ของสินคา้เกษตรอินทรีย์

ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ 
ผูซ้ื้อจะท าการเลือกยีห่อ้หรือตราสินคา้ของสินคา้เกษตรอินทรียก่์อนท าการตดัสินใจซ้ือ 

ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วน
ใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาต ่ากว่า
ปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

2.2 ความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความ
ตั้งใจท่ีจะซ้ือ  

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่ายีห่้อหรือตราสินคา้
เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมา
คือซ้ือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอาย ุ46 ปีข้ึน
ไปมีสถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพ
เป็นพนกังานบริษทั     

3. ความภกัดีในตราสินคา้       
3.1 ผูซ้ื้อจะเลือกซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยีห่้อหรือตราสินคา้

ท่ีใชป้ระจ า  
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าจะเลือกซ้ือสินคา้

เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมาก
ท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มี
อาย ุ46 ปีข้ึนไปสถานภาพโสด มีการระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาท
ต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

3.2 ผูซ้ื้อสินคา้มกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่
ท่ีพวกเขายงัไม่เคยซ้ือ       
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ผูซ้ื้อมกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่ท่ียงัไม่เคยซ้ือ ผูซ้ื้อส่วน
ใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือซ้ือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผู ้
ซ้ือเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุประมาณ 26-35 ปีสถานภาพสถานภาพโสด มีระดับ
การศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

4. การขยายตราสินคา้       
4.1 ผูซ้ื้อมีความมัน่ใจในคุณภาพของยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่มีความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อ
หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยู่ประจ า ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้
ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม้ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอายุ 46 ปีข้ึนไป
สถานภาพสมรส มีการระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมี
อาชีพเป็นพนกังานบริษทั       

4.2 ถา้ยี่ห้อ/ตราสินคา้ท่ีผูซ้ื้อใชอ้ยูเ่ป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ผูซ้ื้อมีความ
ยนิดีท่ีจะซ้ือ 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่มีความยินดีท่ีจะซ้ือถา้ยี่ห้อ/ตรา
สินคา้ท่ีผูซ้ื้อใช้อยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุด 
รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอาย ุ46 
ปีข้ึนไปสถานภาพสมรส มีการระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อ
เดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั  

4.2.1.7 ผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทยแยกตามภูมิภาค 

1) ภาคเหนือ       
1. การซ้ือซ ้า       

1.1 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไป 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคเหนือส่วนใหญ่คาดวา่จะท าการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย์

ซ ้ า ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือซ้ือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภท
อ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอายุประมาณ 26-35 ปีสถานภาพโสด มีระดบั
การศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

1.2 ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียห์รือไม่อยา่งไร       

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย์ในภาคเหนือส่วนใหญ่มีความตั้ งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตร
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อินทรียใ์นรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือผกั/ผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาขา้ว/
ธัญพืชและสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอายุไม่เกิน 25 ปี
สถานภาพโสด มีการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน 
มีอาชีพเป็นพนักงานบริษทั โดยในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผ่านมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจในการซ้ือ
สินคา้เกษตรอินทรียใ์นระดบัการซ้ือท่ีคงท่ี และผูซ้ื้อท่ีไม่มีการซ้ือสินคา้ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือน
ท่ีผา่นมามีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต    

2. ความพึงพอใจในตราสินคา้      
2.1 ผูซ้ื้อจะท าการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ของสินคา้เกษตรอินทรีย์

ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคเหนือส่วนใหญ่จะท าการเลือกยีห่อ้หรือตราสินคา้ก่อน

ท าการตดัสินใจซ้ือ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือผกั/ผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาคือขา้ว/ธัญพืชและสินคา้
ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอายปุระมาณ 26- 35 ปีสถานภาพโสด มี
การศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั       

2.2 ความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความ
ตั้งใจท่ีจะซ้ือ 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคเหนือส่วนใหญ่มีความคิดเห็นวา่ยีห่อ้หรือตราสินคา้เกต
ษรอินทรียส่์งผลต่อความตั้งใจท่ีจะซ้ือ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือ
ซ้ือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุประมาณ 
26- 35 ปีสถานภาพโสด  มีการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 
บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั      

3. ความภกัดีในตราสินคา้       
3.1 ผูซ้ื้อจะเลือกซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยีห่้อหรือตราสินคา้

ท่ีใชป้ระจ า 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคเหนือส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าจะเลือกซ้ือสินคา้

เกษตรอินทรียโ์ดยไม่เจาะจงยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า (สามารถซ้ือยีห่้อหรือตราสินคา้อะไรก็
ได)้ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด รองลงมาคือผกั/ผลไมแ้ละขา้ว/ธญัพืช ส่วน
ใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุไม่เกิน 25 ปีมีสถานภาพโสด มีการศึกษาอยูใ่นระดบั
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 
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3.2 ผูซ้ื้อสินคา้มกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่
ท่ีพวกเขายงัไม่เคยซ้ือ 

ผูซ้ื้อมกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่ท่ีผูซ้ื้อยงัไม่เคยซ้ือ ผูซ้ื้อ
ส่วนใหญ่จะซ้ือขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือซ้ือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผู ้
ซ้ือเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุประมาณ 26-35 ปีมีสถานภาพโสด มีการศึกษาอยู่ในระดบั
ปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

4. การขยายตราสินคา้ 
4.1 ผูซ้ื้อมีความมัน่ใจในคุณภาพของยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคเหนือส่วนใหญ่มีความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อหรือ
ตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า ส าหรับในภาคน้ีมีสัดส่วนของผูซ้ื้อสินคา้ขา้ว/ธญัพืช, ผกั/ผลไมแ้ละสินคา้
ประเภทอ่ืนๆ ท่ีเท่ากัน ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุประมาณ 26-35 ปีมี
สถานภาพโสด มีการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน 
มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั       

4.2 ถา้ยี่ห้อ/ตราสินคา้ท่ีผูซ้ื้อใช้อยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ผูซ้ื้อมี
ความยนิดีท่ีจะซ้ือ   

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคเหนือส่วนใหญ่มีความยนิดีท่ีจะซ้ือถา้ยีห่อ้/ตราสินคา้ท่ี
ผูซ้ื้อใชอ้ยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือผกั/
ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย ในภาคน้ีมีกลุ่มอายผุูซ้ื้อ
หลกั 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มท่ีมีอายไุม่เกิน 25 ปี และ 2) กลุ่มมีอายปุระมาณ 26-35 ปีมีสถานภาพโสด มี
การศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั 

2) ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ       
1. การซ้ือซ ้า       

1.1 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไป 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่คาดว่าจะท าการซ้ือ

สินคา้เกษตรอินทรียซ์ ้ า ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืช, ผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ  
ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอายุ 46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษา
ต ่ากวา่ปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนท าธุรกิจส่วนตวั    

1.2 ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียห์รือไม่อยา่งไร       
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ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่มีความตั้งใจท่ีจะซ้ือ
สินคา้เกษตรอินทรียใ์นรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา ผูซ้ื้อส่วนใหญ่จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมาก
ท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย  
มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาท
ต่อเดือน ประกอบอาชีพอ่ืนๆ เช่น ท าเกษตรกรรม โดยในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผ่านมาผูซ้ื้อมี
ความตั้งใจในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นระดบัการซ้ือท่ีคงท่ีและผูซ้ื้อท่ีไม่มีการซ้ือสินคา้ในรอบ
ระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมามีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต 

2. ความพึงพอใจในตราสินคา้     
2.1 ผูซ้ื้อจะท าการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ของสินคา้เกษตรอินทรีย์

ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ      
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือจะท าการเลือกยีห่อ้หรือตราสินคา้

ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้ในหมวดอ่ืนๆ มากท่ีสุดรองลงมาคือขา้ว/ธัญพืช 
และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไป ส าหรับสถานภาพมี
สัดส่วนผูต้อบแบบสอบถามท่ีเท่ากนัคือสถานภาพโสดและสมรส มีการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมี
รายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

2.2 ความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความ
ตั้งใจท่ีจะซ้ือ 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่ายี่ห้อ
หรือตราสินคา้เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความตั้งใจท่ีจะซ้ือ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มาก
ท่ีสุด รองลงมาคือขา้ว/ธญัพืชและผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ46 ปี
ข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพ
รับราชการและท าธุรกิจส่วนตวั       

3. ความภกัดีในตราสินคา้      
3.1 ผูซ้ื้อจะเลือกซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยีห่้อหรือตราสินคา้

ท่ีใชป้ระจ า 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าจะ

เลือกซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า ผูซ้ื้อส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้
ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด รองลงมาคือผกั/ผลไมแ้ละขา้ว/ธญัพืช ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่า
เพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 
บาทต่อเดือน มีอาชีพรับราชการและท าธุรกิจส่วนตวั 
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3.2 ผูซ้ื้อสินคา้มกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่
ท่ีพวกเขายงัไม่เคยซ้ือ       

ผูซ้ื้อมกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่ท่ีผูซ้ื้อยงัไม่เคยซ้ือ ผูซ้ื้อ
ส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผู ้
ซ้ือเป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรีมี
รายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน โดยส่วนมากท าธุรกิจส่วนตวั    

4. การขยายตราสินคา้       
4.1 ผูซ้ื้อมีความมัน่ใจในคุณภาพของยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่มีความมัน่ใจในคุณภาพ
ของยีห่้อหรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า ผูซ้ื้อส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด รองลงมาคือ
ขา้ว/ธัญพืชและผกั/ผลไมโ้ดย ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมี
สถานภาพสมรส มีการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน โดยส่วนมากท า
ธุรกิจส่วนตวั       

4.2 ถา้ยี่ห้อ/ตราสินคา้ท่ีผูซ้ื้อใชอ้ยูเ่ป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ผูซ้ื้อมีความ
ยนิดีท่ีจะซ้ือ   

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่มีความยินดีท่ีจะซ้ือถา้
ยีห่อ้/ตราสินคา้ท่ีผูซ้ื้อใชอ้ยูเ่ป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด 
รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอาย ุ46 
ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน โดย
ส่วนมากท าธุรกิจส่วนตวั 

3) ภาคกลาง  
1. การซ้ือซ ้า       

1.1 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไป 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคกลางส่วนใหญ่คาดว่าจะท าการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย์

ซ ้ า ผูซ้ื้อส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืช, ผกั/ผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วน
ใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่น
ระดบัปริญญาโทมีรายไดป้ระมาณ 25,001-35,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั  

1.2 ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียห์รือไม่อยา่งไร       

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย์ในภาคกลางส่วนใหญ่มีความตั้ งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตร
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อินทรียใ์นรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา ผูซ้ื้อส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมา
คือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชายส่วนใหญ่มีอาย ุ46 
ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาโท ส าหรับในส่วนของรายไดข้องผู ้
ซ้ือในกลุ่มน้ีมีผูซ้ื้อท่ีมีรายได ้2 กลุ่ม คือ 1) มีรายไดป้ระมาณ 25,001-35,000 บาทต่อเดือน และ2) มี
รายไดม้ากกว่า 55,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั โดยในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ี
ผา่นมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียร์ะดบัการซ้ือท่ีเพิ่มข้ึนและผูซ้ื้อท่ีไม่มีการซ้ือ
สินคา้ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมามีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต  

2. ความพึงพอใจในตราสินคา้      
2.1 ผูซ้ื้อจะท าการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ของสินคา้เกษตรอินทรีย์

ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ       
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่ในภาคกลางจะท าการเลือกยีห่อ้หรือ

ตราสินคา้ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชและสินคา้ประเภทอ่ืนๆมาก
ท่ีสุด รองลงมาคือผกั/ผลไม้ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอายุ 46 ปีข้ึนไปมี
สถานภาพสมรส มีการศึกษาระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดม้ากกว่า 55,000 บาทต่อเดือน มี
อาชีพเป็นพนกังานบริษทั       

2.2 ความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความ
ตั้งใจท่ีจะซ้ือ 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคกลางส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่ายี่ห้อหรือตราสินคา้
เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้ ผูซ้ื้อส่วนใหญ่ซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด 
รองลงมาคือขา้ว/ธญัพืชและผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอาย ุ46 ปีข้ึนไป
มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาโทมีรายไดม้ากกว่า 55,000 บาทต่อเดือนมี
อาชีพเป็นพนกังานบริษทั       

3. ความภกัดีในตราสินคา้       
3.1 ผูซ้ื้อจะเลือกซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยีห่้อหรือตราสินคา้

ท่ีใชป้ระจ า 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคกลางส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าจะเลือกซ้ือสินคา้

เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด 
รองลงมาคือผกั/ผลไมแ้ละขา้ว/ธญัพืช ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชายมีอาย ุ46 ปีข้ึนไป
มีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาโทมีรายไดม้ากกว่า 55,000 บาทต่อเดือนมี
อาชีพเป็นพนกังานบริษทั       
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3.2 ผูซ้ื้อสินคา้มกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่
ท่ีพวกเขายงัไม่เคยซ้ือ       

ผูซ้ื้อมกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่ท่ีผูซ้ื้อยงัไม่เคยซ้ือ ผูซ้ื้อ
จะซ้ือสินคา้ผกั/ผลไม ้รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ และขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็น
เพศหญิงมากกวา่เพศชาย มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญา
โทมีรายไดม้ากกวา่ 55,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั   

4. การขยายตราสินคา้       
4 1 ผูซ้ื้อมีความมัน่ใจในคุณภาพของยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคกลางส่วนใหญ่มีความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อหรือ
ตราสินคา้ท่ีใชอ้ยู่ประจ า ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆมากท่ีสุด รองลงมาคือขา้ว/ธญัพืชและผกั/
ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบั
การศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาโทมีรายไดม้ากกวา่ 55,000 บาท ต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

4.2 ถา้ยี่ห้อ/ตราสินคา้ท่ีผูซ้ื้อใช้อยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ผูซ้ื้อมี
ความยนิดีท่ีจะซ้ือ    

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคกลางส่วนใหญ่มีความยินดีท่ีจะซ้ือถา้ยีห่อ้/ตราสินคา้ท่ี
ผูซ้ื้อใชอ้ยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด รองลงมาคือขา้ว/
ธญัพืชและผกั/ผลไม ้โดยส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพ
สมรส มีระดบัการศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาโทมีรายไดม้ากกว่า 55,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั  

4) ภาคตะวนัออก       
1. การซ้ือซ ้า       

1.1 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไป 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกส่วนใหญ่คาดว่าจะท าการซ้ือสินคา้เกษตร

อินทรียซ์ ้ า ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ผกั/ผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาคือขา้ว/ธัญพืชและสินคา้ประเภทอ่ืนๆ 
ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษา
ต ่ากวา่ปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั  

1.2 ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียห์รือไม่อยา่งไร 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียภ์าคตะวนัออกส่วนใหญ่มีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ผกั/ผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้
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ประเภทอ่ืนๆ และขา้ว/ธัญพืช ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมี
สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพ
เป็นพนักงานบริษทั โดยในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผ่านมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจในการซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นระดบัการซ้ือท่ีคงท่ี และผูซ้ื้อท่ีไม่มีการซ้ือสินคา้ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่น
มามีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต      

2. ความพึงพอใจในตราสินคา้      
2 1 ผูซ้ื้อจะท าการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ของสินคา้เกษตรอินทรีย์

ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ       
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่ในภาคตะวนัออกจะท าการเลือกยีห่อ้

หรือตราสินคา้ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ผกั/ผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้
ประเภทอ่ืนๆ และขา้ว/ธัญพืช ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมี
สถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพ
เป็นพนกังานบริษทั    

2 2 ความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความ
ตั้งใจท่ีจะซ้ือ 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่ายี่ห้อหรือตรา
สินคา้เกษตรอินทรีย์ส่งผลต่อความตั้ งใจท่ีจะซ้ือสินคา้ ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุด 
รองลงมาคือซ้ือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ
46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อ
เดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั     

3. ความภกัดีในตราสินคา้       
3.1 ผูซ้ื้อจะเลือกซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยีห่้อหรือตราสินคา้

ท่ีใชป้ระจ า 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าจะเลือกซ้ือสินคา้

เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีใช้ประจ า ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุด
รองลงมาคือซ้ือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ
46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อ
เดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

3.2 ผูซ้ื้อสินคา้มกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่
ท่ีพวกเขายงัไม่เคยซ้ือ       
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ผูซ้ื้อมกัไม่ลงัเลท่ีจะซ้ือยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่ท่ีผูซ้ื้อยงัไม่เคยซ้ือ ผูซ้ื้อ
จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็น
เพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมี
รายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั    

4. การขยายตราสินคา้       
4.1 ผูซ้ื้อมีความมัน่ใจในคุณภาพของยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกส่วนใหญ่มีความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อ
หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ผกั/ผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาคือขา้ว/ธญัพืชและสินคา้
ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มี
ระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั
     

4.2 ถา้ยี่ห้อ/ตราสินคา้ท่ีผูซ้ื้อใช้อยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ผูซ้ื้อมี
ความยนิดีท่ีจะซ้ือ    

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัออกส่วนใหญ่มีความยินดีท่ีจะซ้ือถา้ยี่ห้อ/ตรา
สินคา้ท่ีผูซ้ื้อใชอ้ยูเ่ป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด รองลงมาขา้ว/
ธัญพืชและผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพ
สมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังาน
บริษทั 

5) ภาคตะวนัตก  
1. การซ้ือซ ้า       

1.1 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไป 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัตกส่วนใหญ่คาดว่าจะท าการซ้ือสินคา้เกษตร

อินทรียซ์ ้ า ผูซ้ื้อจะซ้ือขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ในภาคน้ีมี
ผูซ้ื้อท่ีมีสัดส่วนท่ีเท่ากนัทั้งเพศหญิงและเพศชาย มีอายุไม่เกิน 25 ปีมีสถานภาพโสด มีระดบั
การศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั       

1.2 ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียห์รือไม่อยา่งไร       

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียภ์าคตะวนัตกส่วนใหญ่มีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตร-
อินทรียใ์นรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผ่านมา ผูซ้ื้อจะขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้
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ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง ในภาคน้ีมีกลุ่มอายุผูซ้ื้อ
หลกั 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มท่ีมีอายุไม่เกิน 25 ปี และ 2) กลุ่มอายุประมาณ 36-45 ปีมีสถานภาพโสด มี
ระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั โดยในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผ่านมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจในการซ้ือสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นระดบัการซ้ือท่ีคงท่ี และผูซ้ื้อท่ีไม่มีการซ้ือสินคา้ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาไม่
มีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต    

2. ความพึงพอใจในตราสินคา้      
2.1 ผูซ้ื้อจะท าการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ของสินคา้เกษตรอินทรีย์

ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ       
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัตกส่วนใหญ่จะท าการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้

ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ ผูซ้ื้อจะซ้ือขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือผกั/ผลไม ้และสินคา้ประเภท
อ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง มีอายุไม่เกิน 25 ปี มีสถานภาพโสด มีระดบั
การศึกษาอยู่ในระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็น
พนกังานบริษทั       

2.2 ความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความ
ตั้งใจท่ีจะซ้ือ 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัตกส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่ายีห่อ้หรือตราสินคา้
เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความตั้งใจท่ีจะซ้ือ ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือซ้ือผกั/
ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง มีอายุไม่เกิน 25 ปี  
มีสถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาท
ต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั       

3. ความภกัดีในตราสินคา้       
3.1 ผูซ้ื้อจะเลือกซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยีห่้อหรือตราสินคา้

ท่ีใชป้ระจ า 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัตกส่วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าจะเลือกซ้ือสินคา้

เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า  ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุด
รองลงมาคือซ้ือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ  ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง ใน
ภาคน้ีมีกลุ่มอายผุูซ้ื้อหลกั 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มท่ีมีอายไุม่เกิน 25 ปี และ 2) กลุ่มอายปุระมาณ 26-35 ปี
มีสถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาท
ต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั        
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3.2 ผูซ้ื้อสินคา้มกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่
ท่ีพวกเขายงัไม่เคยซ้ือ       

ผูซ้ื้อมกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่ท่ีผูซ้ื้อยงัไม่เคยซ้ือ ผูซ้ื้อ
จะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็น
เพศชายมากกว่าเพศหญิง มีอายไุม่เกิน 25 ปีมีสถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญา
ตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั   

4. การขยายตราสินคา้       
4.1 ผูซ้ื้อมีความมัน่ใจในคุณภาพของยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัตกส่วนใหญ่มีความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อ
หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือผกั/ผลไมแ้ละสินคา้
ประเภทอ่ืนๆ ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง มีอายุไม่เกิน 25 ปีมีสถานภาพโสด มี
ระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพ
เป็นพนกังานบริษทั       

4.2 ถา้ยี่ห้อ/ตราสินคา้ท่ีผูซ้ื้อใช้อยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ผูซ้ื้อมี
ความยนิดีท่ีจะซ้ือ 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคตะวนัตกส่วนใหญ่มีความยินดีท่ีจะซ้ือถา้ยี่ห้อ/ตรา
สินคา้ท่ีผูซ้ื้อใชอ้ยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธัญพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือ
สินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศชายมากกว่าเพศหญิง มีอายไุม่เกิน 25 ปีมี
สถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาอยูใ่นระดบัปริญญาตรีหรือเทียบเท่ามีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาท
ต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

6) ภาคใต ้       
1. การซ้ือซ ้า       

1.1 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไป 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคใตส่้วนใหญ่คาดว่าจะท าการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียซ์ ้ า 

ผูซ้ื้อจะซ้ือขา้ว/ธญัพืชมากท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ และผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็น
เพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมี
รายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั    

1.2 ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียห์รือไม่อยา่งไร       
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ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียภ์าคใตส่้วนใหญ่มีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
รอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผ่านมา ผูซ้ื้อจะซ้ือผกั/ผลไมม้ากท่ีสุด รองลงมาคือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ 
และขา้ว/ธญัพืช ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มี
ระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 
โดยในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผ่านมาผูซ้ื้อมีความตั้งใจในการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นระดบั
การซ้ือท่ีคงท่ี และผูซ้ื้อท่ีไม่มีการซ้ือสินคา้ในรอบระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาไม่มีความตั้งใจท่ีจะ
ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต     

2. ความพึงพอใจในตราสินคา้      
2.1 ผูซ้ื้อจะท าการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ของสินคา้เกษตรอินทรีย์

ก่อนท าการตดัสินใจซ้ือ       
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคใตส่้วนใหญ่จะท าการเลือกยี่หอ้หรือตราสินคา้ก่อนท า

การตดัสินใจซ้ือ ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ชนิดประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุดรองลงมาคือผกั/ผลไมแ้ละขา้ว/ธญัพืช 
ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกวา่เพศชาย มีอายไุม่เกิน 25 ปีมีสถานภาพโสด มีระดบัการศึกษาต ่า
กวา่ปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั 

2.2 ความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียส่์งผลต่อความ
ตั้งใจท่ีจะซ้ือ 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคใตส่้วนใหญ่มีความคิดเห็นวา่ยีห่อ้หรือตราสินคา้เกษตร
อินทรียส่์งผลต่อความตั้งใจท่ีจะซ้ือ ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชและสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด 
รองลงมาคือผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพ
สมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังาน
บริษทั       

3. ความภกัดีในตราสินคา้       
3.1 ผูซ้ื้อจะเลือกซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียโ์ดยเจาะจงยีห่้อหรือตราสินคา้

ท่ีใชป้ระจ า 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคใตส่้วนใหญ่มีความคิดเห็นว่าจะเลือกซ้ือสินคา้เกษตร

อินทรียโ์ดยเจาะจงยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด รองลงมา
คือขา้ว/ธญัพืชและผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย ในภาคน้ีมีกลุ่มอายุผูซ้ื้อ
หลัก 2 กลุ่ม คือ 1) กลุ่มท่ีมีอายุไม่เกิน 25 ปี และ 2) กลุ่มท่ีมีอายุ 46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพโสด  
มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั
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3.2 ผูซ้ื้อสินคา้มกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่
ท่ีพวกเขายงัไม่เคยซ้ือ       

ผูซ้ื้อมกัจะลงัเลท่ีจะซ้ือยี่ห้อหรือตราสินคา้เกษตรอินทรียใ์หม่ท่ีผูซ้ื้อยงัไม่เคยซ้ือ ผูซ้ื้อ
จะซ้ือสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด รองลงมาคือขา้ว/ธัญพืชและผกั/ผลไมส่้วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศ
หญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุไม่เกิน 25 ปีมีสถานภาพโสด มีระดับการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมี
รายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือน มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั    

4. การขยายตราสินคา้       
4.1 ผูซ้ื้อมีความมัน่ใจในคุณภาพของยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า 

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นใตส่้วนใหญ่มีความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อหรือตรา
สินคา้ท่ีใชอ้ยูป่ระจ า ผูซ้ื้อจะซ้ือขา้ว/ธญัพืชและสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุดรองลงมาคือผกั/ผลไม ้
ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุ 46 ปีข้ึนไปมีสถานภาพสมรส มีระดบัการศึกษา
ต ่ากวา่ปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังานบริษทั  

4.2 ถา้ยี่ห้อ/ตราสินคา้ท่ีผูซ้ื้อใช้อยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ผูซ้ื้อมี
ความยนิดีท่ีจะซ้ือ   

ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นภาคใตส่้วนใหญ่มีความยินดีท่ีจะซ้ือถา้ยี่ห้อ/ตราสินคา้ท่ีผู ้
ซ้ือใชอ้ยู่เป็นประจ าออกสินคา้ใหม่ ผูซ้ื้อจะซ้ือสินคา้ขา้ว/ธญัพืชและสินคา้ประเภทอ่ืนๆ มากท่ีสุด 
รองลงมาคือผกั/ผลไม ้ส่วนใหญ่ผูซ้ื้อเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุไม่เกิน 25 ปีมีสถานภาพ
สมรส มีระดบัการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรีมีรายไดไ้ม่เกิน 15,000 บาทต่อเดือนมีอาชีพเป็นพนกังาน
บริษทั 

4.2.2 ส่วนท่ีสองผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนั (Confirmatory Factor Analysis : CFA)  
ตวัแปรย่อยแต่ละหมวดไดจ้ากการทบทวนวรรณกรรมร่วมกบัการวิจยัเชิงคุณภาพซ่ึง

ผูว้ิจยัไดน้ ามาหาค่าเฉล่ียเพื่อใชเ้ป็นตวัแทนขององคป์ระกอบท่ีจะใชว้ดัในแต่ละหมวด หลงัจากนั้น
ได้น าทุกตวัแปรย่อยมาวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนั (CFA) เพื่อดูความเหมาะสมของ
องคป์ระกอบเหล่านั้น โดยสมมติฐานของการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัไดก้ าหนดไวด้งัน้ี 

Ho : โมเดลตามแนวคิด/ทฤษฏีสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์
H1 : โมเดลตามแนวคิด/ทฤษฏีไม่สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์
ผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัไดน้ าเสนอเป็น 2 ส่วน คือ 1) วิถีการด าเนินชีวิต 

และ 2) กลยทุธ์การตลาดส าหรับสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย ซ่ึงมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
4.2.2.1 วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ (Buyers Lifestyle : AIOs) ประกอบดว้ย 

กิจกรรม (Activity) ความสนใจ (Interest) และความคิดเห็น (Opinion) ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย์
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ในประเทศไทยจากผลการวิเคราะห์ค่าสถิติเบ้ืองตน้ขององคป์ระกอบเชิงยนืยนัของวิถีชีวิตของผูซ้ื้อ
สินคา้เกษตรอินทรีย ์พบว่า ดา้นความคิดเห็นนั้นมีค่าเฉล่ียสูงสุด รองลงมาคือ ดา้นความสนใจ ส่วน
ดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อมีค่าเฉล่ียต ่าสุด ค่าสถิติเบ้ืองตน้ของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตร
อินทรียจ์ะมีรายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.16 ดงัน้ี 

 
ตารางที ่4.16  ค่าสถิติเบ้ืองตน้ของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย ์

 

วถิีการ 
ด าเนินชีวติ 

ค่าเฉลีย่ 
(Mean) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

ค่าต า่สุด 
Min 

ค่าสูงสุด 
Max 

ค่าความเบ้ 
Skewness 

ค่าความ
โด่ง 

Kurtosis 

สัมประสิทธ์ิของ
ความผนัแปร 

C.V. (%) 

กจิกรรม 4.6293 1.35238 1.00 7.00 -0.911 0.356 29.21326 
ความสนใจ 4.8773 1.28347 1.00 7.00 -1.110 1.093 26.31525 
ความ
คดิเห็น 

5.4454 1.30235 1.00 7.00 -1.659 2.802 23.91667 
 

จากผลการวิเคราะห์ค่าสมัประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรในโมเดล ในเร่ืองวิถีการ
ด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย ์พบว่า ตวับ่งช้ีทุกตวัมีความสัมพนัธ์อย่างมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั p < 0.01 โดยมีค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์ตั้งแต่ 0.707 ถึง 0.851 และเป็นความสัมพนัธ์
ทางบวกทั้งหมด รายละเอียดค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์ของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตร
อินทรียจ์ะปรากฏในตารางท่ี 4.17 ดงัน้ี 
 
ตารางที ่4.17  ค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์ของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย ์
 

ตัวบ่งช้ี กจิกรรม ความสนใจ ความคดิเห็น 

กจิกรรม 1 
  

ความสนใจ 0.851** 1 
 

ความคดิเห็น 0.707** 0.804** 1 
 

หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัท่ีระดบั  p < 0.05   
                  ** มีนยัส าคญัท่ีระดบั  p < 0.01 
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1. กิจกรรมของผูซ้ื้อ 
 

 
 
ภาพที่ 4.1  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนัทางดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นประเทศไทย 
 

หมายเหตุ.  3.1.1  ฉนัชอบเดินทางไปร้านท่ีจ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรียใ์นช่วงวนัหยดุ 
3.1.2  ฉนัชอบเดินส ารวจสินคา้เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ 
3.1.3  ฉนัซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียห์ลากหลายชนิด 
3.1.4  ฉนัชอบทดลองใชห้รือซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ 
3.1.5  ฉนัชอบท่ีจะพดูคุยกบัเพื่อนเร่ืองสินคา้เกษตรอินทรีย ์
3.1.6  ฉนัอ่านขอ้มูลเก่ียวกบักระบวนการเพาะปลูกสินคา้เกษตรอินทรีย ์
3.1.7  ฉนัชอบการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
3.1.8  ฉนัชอบท ากิจกรรมการพฒันาชนบทต่างๆ  เช่น การก่อสร้างโรงเรียน 
3.1.9  ฉนัชอบปลูกพืชผกัเองภายในครัวเรือนเพื่อน ามารับประทาน 
3.1.10  ฉนัชอบเขา้ร่วมกิจกรรมเพื่ออนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มต่างๆ เช่น การปลูกป่า 
 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยวดัดว้ยตวัแปรยอ่ยทั้งหมด 10 ตวั

แปร จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า P-value = 0.3022 ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอมรับ
สมมติฐาน, RMSEA =  0.0183 มีค่านอ้ยกว่า 0.05, Chi-Square = 21.65 และ df = 19 ดูรายละเอียด
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ในแผนภาพดา้นบน ซ่ึงสรุปไดว้่าตวัแปรยอ่ยทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการวิเคราะห์คร้ังน้ีจึงมีความ
เหมาะสม 

2. ความสนใจของผูซ้ื้อ  
 

 
 

ภาพที ่4.2  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัทางดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นประเทศไทย 
 

หมายเหตุ.  3.2.1 ฉนัสนใจรับฟังข่าวสารเก่ียวกบัการลดราคาสินคา้เกษตรอินทรีย ์   
 3.2.2 ฉนัสนใจศึกษาหาความรู้เก่ียวกบักระบวนการเพาะปลูกสินคา้เกษตรอินทรีย ์  
 3.2.3 ฉนัสนใจท่ีจะหาขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ก่อนตดัสินใจซ้ือ (ขอ้ดีของสินคา้)   

3.2.4 ฉนัสนใจท่ีจะสมคัรเป็นสมาชิกร้านคา้ท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑเ์กษตรอินทรีย ์  
3.2.5 ฉนัสนใจวิตามินหรืออาหารเสริมท่ีช่วยบ ารุงสุขภาพ    
3.2.6 ฉนัสนใจในหลกัปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง      
3.2.7 ฉนัสนใจศึกษาวิธีการออกก าลงักายท่ีท าใหมี้สุขภาพแขง็แรง   
3.2.8 ฉนัสนใจในดนตรีพื้นบา้น       
3.2.9 ฉนัสนใจศึกษาวิธีการเล้ียงสตัวแ์บบเกษตรอินทรีย ์     
3.2.10 ฉนัสนใจท่ีจะเป็นผูข้ายสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต 
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ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยวดัดว้ยตวัแปรยอ่ยทั้งหมด 10 
ตวัแปร จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า P-value = 0.4534 ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอม 
รับสมมติฐาน นอกจากนั้นค่า  RMSEA =  0.00215  มีค่านอ้ยกว่า 0.05 Chi-Square = 18.038 และ df 
= 18 ตามล าดบั ดูรายละเอียดในแผนภาพดา้นบน ซ่ึงสรุปไดว้่าตวัแปรยอ่ยทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้น
การวิเคราะห์ดา้นความสนใจของผูซ้ื้อคร้ังน้ีจึงมีความเหมาะสม 
 

3.  ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ 

 
ภาพที ่4.3  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัทางดา้นความความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 
หมายเหตุ : 3.3.1 ฉนัจะไดรั้บความปลอดภยัในการบริโภคสินคา้    
 3.3.2 ฉนัจะมีสุขภาพท่ีดีข้ึน        

3.3.3 ฉนัจะไดรั้บคุณภาพของสินคา้ท่ีดีกวา่สินคา้ทัว่ไป     
3.3.4 ฉนัจะไดรั้บรสชาติของอาหารท่ีดีกวา่อาหารทัว่ไป     
3.3.5 ฉนัจะไดรั้บคุณค่าทางโภชนาการทางดา้นอาหารท่ีมากกวา่สินคา้ทัว่ไป  
3.3.6  ฉนัจะช่วยอนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม       
3.3.7 ฉนัจะช่วยรักษาสวสัดิภาพของสตัวไ์ด ้เช่น สตัวจ์ะไดรั้บการเล้ียงดูท่ีดีกวา่  
3.3.8 ฉันคิดว่าถา้มีการจดังานแสดงสินคา้ฉันจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นปริมาณท่ี

มากข้ึน  
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3.3.9 ฉนัคิดวา่การเพาะปลูกแบบเกษตรอินทรียส์ามารถช่วยลดภาวะโลกร้อน  
3.3.10 ฉนัมีความคิดเห็นวา่จะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียต่์อไปในอนาคต   
 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยวดัดว้ยตวัแปรยอ่ยทั้งหมด 10 

ตวัแปร จากผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ P-value = 0.1620 ซ่ึงมากกวา่ α = 0.05 แสดงว่ายอมรับ
สมมติฐาน นอกจากนั้นค่า RMSEA =  0.0268 มีค่านอ้ยกว่า 0.05 Chi-Square = 27.272 และ df = 21 
ตามล าดบั ดูรายละเอียดในแผนภาพดา้นบนซ่ึงสรุปไดว้่าตวัแปรย่อยทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการ
วิเคราะห์ดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อคร้ังน้ีจึงมีความเหมาะสม 

กล่าวโดยสรุป ตวัแปรยอ่ยทุกตวัในแต่ละองคป์ระกอบมีความเหมาะสมส าหรับวดัใน
แต่ละกลุ่มเพื่อตอบค าถามในเร่ืองวิถีชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียเ์กษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทยและสามารถน าตวัแปรน้ีไปใชว้ิเคราะห์สถิติในระดบัอ่ืนๆ ต่อไปได ้

4.2.2.2 ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียเ์กษตรอินทรียใ์นประเทศท่ีมีต่อกล
ยทุธ์การตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย 4 กลยุทธ์ดงัน้ี คือ (1) การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ ์ 
(2) กลยทุธ์ดา้นราคา (3) กลยทุธ์ดา้นช่องทางการกระจายสินคา้ และ(4) กลยทุธ์การส่งเสริมการ 
ตลาด 

ผลการวิเคราะห์ค่าสถิติเบ้ืองตน้ขององคป์ระกอบเชิงยืนยนัดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อ
สินคา้เกษตรอินทรียท่ี์มีต่อกลยทุธ์ต่างๆ พบวา่ กลยทุธ์ดา้นการสร้างมูลค่าใหก้บัผลิตภณัฑมี์ค่าเฉล่ีย
สูงสุด รองลงมาเป็นดา้นการส่งเสริมการตลาด และดา้นราคาตามล าดบั ส่วนกลยุทธ์ท่ีมีค่าเฉล่ีย
ต ่าสุดคือ ดา้นช่องทางการจ าหน่าย รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.18 
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ตารางที่ 4.18  ค่าสถิติเบ้ืองตน้ดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อกลยทุธ์การตลาดของผูป้ระกอบการ 
 

กลยุทธ์ทางการตลาด 
ค่าเฉลีย่ 
(Mean) 

ส่วน
เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

(S.D.) 

ค่า
ต า่สุด 
Min 

ค่าสูงสุด 
Max 

ค่าความเบ้ 
Skewness 

ค่าความโด่ง 
Kurtosis 

สัมประสิทธ์ิ
ของความ
ผนัแปร 

C.V. (%) 

การสร้างมูลค่าเพิม่ 5.4020 1.37948 1.00 7.00 -1.419 1.791 25.53622 
ราคา 5.1349 1.29097 1.00 7.00 -1.346 1.693 25.14117 
ช่องทางการจ าหน่าย 5.0007 1.29383 1.00 7.00 -1.123 1.273 25.87284 
การส่งเสริม
การตลาด 

5.1844 1.30312 1.00 7.00 -1.326 1.634 25.13564 

 
ผลการวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรในโมเดล ในเร่ืองกลยุทธ์

ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย ์พบว่า ตวับ่งช้ีทุกตวัมีความสัมพนัธ์อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
p < 0.01 โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ตั้งแต่ 0.681 ถึง 0.835 คู่ท่ีมีความสัมพนัธ์สูงสุด คือ ช่อง
ทางการจ าหน่ายและการส่งเสริมการตลาดและเป็นความสัมพนัธ์ทางบวกทั้งส้ิน รายละเอียดปรากฏ
ในตารางท่ี 4.19 

 
ตารางที ่4.19  ค่าสมัประสิทธ์ิสหสมัพนัธ์ของความคิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อกลยทุธ์การตลาดของ
ผูป้ระกอบการ 
 

ตัวบ่งช้ี การสร้างมูลค่าเพิม่ ราคา ช่องทางการจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด 

การสร้างมูลค่าเพิม่ 1 
  

 
ราคา 0.681** 1 

 
 

ช่องทางการจ าหน่าย 0.748** 0.711** 1  
การส่งเสริมการตลาด 0.791** 0.710** 0.835** 1 
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1. กลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑ ์
 

 
 
ภาพที ่4.4  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนักลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บั 
ผลิตภณัฑใ์หก้บัสินคา้ 
 
หมายเหตุ.  4.1.1 ใบรับรองมาตรฐานคุณภาพสินคา้  
 4.1.2 ยีห่อ้/ตราสินคา้    
 4.1.3 บรรจุภณัฑท่ี์ดี/หีบห่อ  
 4.1.4 การระบุแหล่งผลิตของสินคา้ท่ีชดัเจน  
 4.1.5 สินคา้มีความแตกต่างจากผูข้ายรายอ่ืน เช่น คุณภาพ   
 4.1.6 ผูข้ายมีสินคา้ใหเ้ลือกหลากหลายชนิด  
 4.1.7 นวตักรรมการผลิตใหม่ๆ ท่ีผูข้ายรายอ่ืนยงัไม่มี 

 
กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์วดัดว้ยตวัแปรย่อย 7 ตวัแปร จากผลการ

ทดสอบสมมติฐานพบว่า P-value = 0.5766 ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐาน 
นอกจากนั้นค่า RMSEA =  0.000 ยงันอ้ยกว่า 0.05 Chi-Square = 5.688 และ df = 7 ตามล าดบั  
ดูรายละเอียดในแผนภาพดา้นบนซ่ึงสรุปไดว้่าตวัแปรย่อยทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการวิเคราะห์ 
กลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑค์ร้ังน้ีมีความเหมาะสม 
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2.  กลยทุธ์ดา้นราคา 
 

 
 
ภาพที ่4.5  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนักลยทุธ์ดา้นราคา 
 

หมายเหตุ. 4.2.1 ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียค์วรเท่ากบัราคาขายสินคา้ทัว่ไป 
 4.2.2 ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียค์วรสูงกวา่ราคาขายสินคา้ทัว่ไป 
 4.2.3 ราคามีผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้ของท่าน    
 4.2.4 ราคามีผลต่อแนวโนม้การกลบัมาซ้ือสินคา้ใหม่ในอนาคต   
 4.2.5 ราคามีผลต่อแนวโนม้การซ้ือสินคา้เพิ่มในอนาคต 

 
กลยุทธ์ด้านราคาวดัด้วยตวัแปรย่อย 5 ตวัแปร ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า  

P-value= 0.2217 ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐาน นอกจากนั้นค่า RMSEA = 0.331 
ยงัมีค่านอ้ยกว่า 0.05 Chi-Square = 4.40 และ df = 3 ตามล าดบั ดูรายละเอียดในแผนภาพดา้นบนซ่ึง
สรุปไดว้า่ตวัแปรยอ่ยทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการวิเคราะห์กลยทุธ์ดา้นราคาคร้ังน้ีมีความเหมาะสม 
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3.  กลยทุธ์ดา้นช่องทางการกระจายสินคา้  
 

 
 
ภาพที ่4.6  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนักลยทุธ์ดา้นช่องทางการกระจายสินคา้  
 

หมายเหตุ.  4.3.1 อินเทอร์เน็ต เวบ็ไซตร้์านคา้ ตลาดออนไลน์    
 4.3.2 หา้งสรรพสินคา้ เช่น ในซุปเปอร์มาร์เกต็      

4.3.3 ร้านท่ีจ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรีย ์เช่น ฟู้ ดแลนด,์ โกลเดน้เพลส 
4.3.4 ร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูข้ายเอง      
4.3.5 ร้านคา้ในตลาดนดัชุมชน        

 4.3.6 ร้านคา้ในระบบสมาชิก เช่น สหกรณ์  
 

กลยุทธ์ดา้นช่องทางการกระจายสินคา้วดัดว้ยตวัแปรย่อย 6 ตวัแปร ผลการทดสอบ
สมมติฐานพบว่า P-value = 0.7044 ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐาน นอกจากนั้นค่า 
RMSEA =  0.000 ยงัมีค่านอ้ยกว่า 0.05 Chi-Square = 1.405 และ df = 3 ตามล าดบั ดูรายละเอียดใน
แผนภาพดา้นบนซ่ึงสรุปไดว้า่ตวัแปรยอ่ยทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการวิเคราะห์กลยทุธ์ดา้นช่องทาง
การกระจายสินคา้คร้ังน้ีมีความเหมาะสม 
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4. กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาด ไดแ้บ่งกลยุทธ์น้ีออกเป็นกลยุทธ์ย่อยอีก 5 กลุ่ม คือ 
การโฆษณา การประชาสมัพนัธ์ การส่งเสริมการขาย การใชพ้นกังานขายและการตลาดทางตรง โดย
แต่ละกลุ่มมีผลการวิเคราะห์ดงัต่อไปน้ี 

4.1  การโฆษณา 
 

 
 
ภาพที่ 4.7  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนักลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดดา้นการ
โฆษณา 
 
หมายเหตุ.  1) โทรทศัน์  
 2) วิทย ุ         
 3) หนงัสือพิมพ ์  
 4) นิตยสารเพือ่สุขภาพ       
 5) ส่ือออนไลน์ เช่น Facebook, Google Group, You tube  

 
การโฆษณาวดัด้วยวิธีการโฆษณา 5 วิธี ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า P-value = 

0.5886 ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐาน นอกจากนั้นค่า RMSEA = 0.000 ยงันอ้ย
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กว่า 0.05 Chi-Square = 1.060 และ df = 2 ตามล าดบั ดูรายละเอียดในแผนภาพดา้นบนซ่ึงสรุปไดว้่า
ตวัแปรยอ่ยทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการวิเคราะห์การวิจยัส าหรับการโฆษณาคร้ังน้ีมีความเหมาะสม 

 
4.2  การประชาสัมพนัธ์ 
 

 
 
ภาพที่ 4.8  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนักลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดดา้นการ
ประชาสัมพนัธ ์
 

หมายเหตุ :  1) ส่ิงพิมพต่์างๆ เช่น ใบปลิว (เหมือนพวกใบปลิวท่ีเดินแจกตามบา้นหรือในหา้ง) 
 2) จดหมายข่าว (เม่ือท่านสมคัรเป็นสมาชิกกบัร้านคา้กจ็ะไดรั้บข่าวจากร้านท่ีท่านสมคัร) 
 3) การบอกข่าวสารโดยบอกผา่นคนรู้จกั เช่น เพื่อน ครอบครัว   
 4) งานแสดงสินคา้         
 5) อินเทอร์เน็ต  เช่น เวบ็ไซตร้์านคา้ , ตลาดออนไลน ์  

 
การประชาสัมพนัธ์วดัดว้ย 5 วิธียอ่ย ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า P-value = 0.4235

ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐาน นอกจากนั้นค่า RMSEA =  0.000 มีค่านอ้ยกว่า 



199 

0.05 Chi-Square = 1.718 และ df = 2 ตามล าดบั ดูรายละเอียดในแผนภาพดา้นบนซ่ึงสรุปไดว้่าตวั
แปรยอ่ยทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการวิเคราะห์การประชาสมัพนัธ์คร้ังน้ีมีความเหมาะสม 
 

4.3  การส่งเสริมการขาย 

 
 
ภาพที่ 4.9  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนักลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดดา้นการ
ส่งเสริมการขาย 
 
หมายเหตุ. 1) การใหส่้วนลดเม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมาก     
 2) การจดัท าบตัรสมาชิกเพื่อสะสมคะแนนแลกซ้ือสินคา้     

 3) แจกสินคา้เพื่อใหท้ดลองใช ้        
 4) แถมสินคา้ใหเ้ม่ือซ้ือสินคา้จ านวนมาก     
 5) บริการจดัส่งสินคา้ถึงบา้น  

 
การส่งเสริมการขายวดัดว้ย 5 วิธี จากผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า P-value = 0.7275 

ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐาน นอกจากนั้นค่า RMSEA = 0.000 ยงันอ้ยกว่า 0.05 
Chi-Square = 0.636 และ df = 2 ตามล าดบั ดูรายละเอียดในแผนภาพดา้นบนซ่ึงสรุปไดว้่าตวัแปร
ยอ่ยทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการวิเคราะห์การส่งเสริมการขายคร้ังน้ีมีความเหมาะสม 
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4.4  การใชพ้นกังานขาย 
 

 
 

ภาพที ่4.10  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนักลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดดา้นการใช้
พนกังานขาย 
 
หมายเหตุ.  1) มีความรู้เก่ียวกบัสินคา้เป็นอยา่งดี       

 2) มีอธัยาศยัท่ีดี         
 3) มีการตอ้นรับลูกคา้ท่ีดี        
 4) มีเทคนิคการขายท่ีดี       
 5) มีพนกังานท่ีใหบ้ริการเพยีงพอ      
  

การใชพ้นกังานขายวดัดว้ย 5 วิธียอ่ย ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า P-value = 0.7313 
ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐาน นอกจากนั้นค่า RMSEA = 0.000 ยงันอ้ยกว่า 0.05 
Chi-Square = 0.626 และ df = 2 ตามล าดบัดูรายละเอียดในแผนภาพดา้นบนซ่ึงสรุปไดว้า่ตวัแปรยอ่ย
ทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการวิเคราะห์การใชพ้นกังานขายคร้ังน้ีมีความเหมาะสม 
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4.5  การตลาดทางตรง 
 

 
 
ภาพที่ 4.11  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนักลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดดา้น
การตลาดทางตรง 
 

หมายเหตุ. 1) ร้านคา้หนา้ฟาร์มหรือสวนของผูข้ายเอง  
   2) ขายผา่นเวบ็ไซตร้์านคา้     

 
การตลาดทางตรงวดัดว้ย 2 วิธีย่อย ผลการทดสอบสมมติฐานพบว่า P-value = 1.0000 

ซ่ึงมากกว่า α = 0.05 แสดงว่ายอมรับสมมติฐาน นอกจากนั้นค่า RMSEA =  0.000 ยงันอ้ยกว่า 0.05  
Chi-Square = 0.00 และ df = 1 ตามล าดบั ดูรายละเอียดในแผนภาพดา้นบนซ่ึงสรุปไดว้่าตวัแปรยอ่ย
ทุกตวัท่ีผูว้ิจยัน ามาใชใ้นการวิเคราะห์การตลาดทางตรงคร้ังน้ีมีความเหมาะสม 

กล่าวโดยสรุป ตวัแปรยอ่ยทุกตวัในแต่ละองคป์ระกอบมีความเหมาะสมส าหรับวดัใน
แต่ละกลุ่มเพื่อตอบค าถามในเร่ืองกลยทุธ์การตลาด และสามารถน าตวัแปรน้ีไปใชว้ิเคราะห์สถิติใน
ระดบัอ่ืนๆ ต่อไป 

4.2.3 การทดสอบสมมติฐานงานวิจยั 
การศึกษาคร้ังน้ีประกอบไปดว้ยสมมติฐานงานวจิยัทั้งหมด 5 สมมติฐานงานวิจยั

ดงัต่อไปน้ี 
H1 : กลยทุธก์ารตลาดมีอิทธิพลต่อผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย์

ในประเทศไทย  
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H2 : การค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองในเร่ืองสุขภาพ เพื่ออนามยัของครอบครัวและ
ตระหนักถึงอนัตรายจากสารเคมีมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ประเทศไทย 

H3 : การค านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นในเร่ืองการอุดหนุนเกษตรกร ดา้นความกงัวลต่อ
ความปลอดภยัของผูเ้พาะปลูกสินคา้ ดา้นความกงัวลต่อสภาพแวดลอ้มและความกงัวลต่อสวสัดิภาพ
ของสตัวมี์อิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 

H4 : วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยมีอิทธิพลต่อการก าหนด
กลยทุธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 

H5 : วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อมีอิทธิพลต่อผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 

จากสมมติฐานงานวิจยัขา้งตน้ผูว้ิจยัไดท้  าการทดสอบสมมติฐานดงัต่อไปน้ี 
สมมติฐานข้อที่ 1 (H1) ท่ีระบุว่ากลยทุธ์การตลาดมีอิทธิพลต่อผลการประเมินภายหลงั

การซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย โดยจากการทดสอบสมมติฐานการวิจยัสามารถตอบ
วตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 1 คือ เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของกลยุทธ์การตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อผลการ
ประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย เน่ืองจากตวัแปรตามของผลการ
ประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย ์เป็นตวัแปรเชิงกลุ่ม (ใช่ ไม่ใช่ และไม่แน่ใจ) และตวั
แปรอิสระ คือ กลยุทธ์ทั้ง 4 กลยุทธ์ (กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ ์กลยุทธ์ดา้นราคา 
กลยทุธ์ดา้นช่องทางการกระจายสินคา้ และกลยทุธ์ดา้นการส่งเสริมการตลาด) ผูว้ิจยัจึงใชส้ถิติการ
วิเคราะห์การถดถอยโลจิสติค (Logistic Regression Analysis) วิเคราะห์ขอ้มูล โดยสนใจหาความ 
สัมพนัธ์ระหว่างกลยทุธ์ทั้ง 4 ท่ีมีต่อโอกาสท่ีจะเกิดเหตุการณ์ผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรีย ์รวมทั้งหาระดับความสัมพนัธ์ของกลยุทธ์แต่ละตวัและผูว้ิจยัไดน้ าเสนอผลการ
วิเคราะห์กลยทุธ์ทางการตลาดทั้งในภาพรวมและแยกตามกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีท าการศึกษาทั้ง 4 
กลยทุธ ์โดยผลการวิเคราะห์มีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
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ตารางที่ 4.20  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมกลยทุธ์การตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อผลการประเมินภายหลงัการ
ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

ผลการประเมนิ 
ภายหลงัการซ้ือ 

กลยุทธ์การตลาด B SE Exp(B) 

ใช่ กลยทุธ์การตลาด 0.666 0.135 1.945** 
ไม่ใช่ กลยทุธ์การตลาด 0.245 0.136 1.277 

-2 Log Lilihood 422.353    
Model chisquare (df) 34.043** (2)    
% Classify Correctly 74.1    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากผลการวิเคราะห์พบว่าผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดโดยมีค่า
สูงกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ”  มีค่า Exp(B) มากกว่า 1.95 เท่า อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 (p < 
0.01) ในขณะท่ีผูซ้ื้อสินคา้ท่ีระบุว่า “ไม่ใช่”  ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดเม่ือเทียบกบักลุ่ม 
“ไม่แน่ใจ” นั้นไม่มีความแตกต่างกนั (p > 0.05)  

ในส่วนของผลการวิเคราะห์อิทธิพลของภาพรวมกลยทุธ์การตลาดและองคป์ระกอบ 4 
กลยทุธ์ท่ีมีผลต่อการประเมินผลภายหลงัการซ้ือในมาตราวดัการซ้ือซ ้ามี ดงัน้ี 
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การซ้ือซ ้า 
 

ตารางที ่4.21  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมกลยทุธก์ารตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดการซ้ือสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นคร้ังต่อไป (การซ้ือซ ้า) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ กลยทุธ์การตลาด 0.486 0.133 1.625** 
ไม่ใช่ กลยทุธ์การตลาด -0.505 0.177 0.603** 

-2 Log Likelihood  263.40                    % Classify Correctly       85.681    

Model chi-square (df)  53.184** (2)           กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ 

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.21 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” (กลุ่ม
อา้งอิง) จากการวิเคราะห์พบว่าผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบักลยุทธ์การตลาดโดยมีค่า 
Exp(B) มากกว่า 1.63 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ดงันั้นจึงสรุปไดว้่ากลยทุธ์การตลาดท่ีเป็นตวั
ก าหนดการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไปมีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” กบัผูท่ี้
ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส่วนกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” หรือไม่คิดท่ีจะซ้ือในคร้ังต่อไปเม่ือเปรียบเทียบกบัผูท่ี้ “ไม่
แน่ใจ” ให้ความส าคญักลยทุธ์การตลาดรวมนอ้ยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) 0.63 
เท่าหรือลดลง (1-0.669 = 0.397)  ดงันั้นจึงสรุปไดว้่ากลยทุธ์การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดการซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไปมีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 
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ตารางที ่4.22  ผลการวิเคราะห์กลยทุธ์การตลาด 4 ดา้น ท่ีเป็นตวัก าหนดการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย์
ในคร้ังต่อไป (การซ้ือซ ้า) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม 0.519 0.251 1.680* 
ดา้นราคา 0.294 0.234 1.342 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.160 0.316 1.173 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด -0.401 0.334 0.669 

ไม่ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม -0.419 0.443 0.658 
ดา้นราคา -0.142 0.415 0.867 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.438 0.604 1.549 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด -0.316 0.607 0.729 

-2 Log Likelihood  309.103  

Model chi-square (df)  65.826** (8) 

% Classify Correctly  85.800    

กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ 

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.22 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่าจะยงัคงซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไป
เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ไม่แน่ใจ (กลุ่มอา้งอิง) จากการวิเคราะห์พบว่าผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญั
กบักลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ*์ ของสินคา้มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.68 
เท่า รองลงมาคือ กลยุทธ์ดา้นราคาโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.34 เท่า และดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่ายให้ความส าคญัเกือบเท่ากนัโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.17 เท่า แต่ให้ความสนใจกบัการ
ส่งเสริมการตลาดนอ้ยท่ีสุดนอ้ยกว่ากลุ่มท่ีไม่แน่ใจโดยมีค่า Exp(B) เท่ากบั  0.33 เท่า (1-0.669 
=0.34) 

ส าหรับกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” หรือไม่คิดท่ีจะซ้ือในคร้ังต่อไปเม่ือเปรียบเทียบกบัผูท่ี้ 
“ไม่แน่ใจ” กลุ่มน้ีมีความสนใจกลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินคา้มากท่ีสุด โดยมีค่า Exp(B) 
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มากกว่า 1.55 เท่า แต่กลยทุธ์อ่ืนๆ ท่ีเหลือมีค่าความส าคญันอ้ยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” และท่ีเห็น
ไดช้ดัเจนคือกลุ่มท่ีระบุวา่ “ไม่ใช่” ไม่สนใจเร่ืองการสร้างมูลค่าเพิ่มของสินคา้ 

 
ตารางที ่4.23  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมกลยทุธก์ารตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นรอบหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา (การซ้ือซ ้า) 
 

การประเมินผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

มี กลยทุธก์ารตลาดรวม 0.479 0.100 1.615** 
-2 Log Lilihood  299.554 

Model chisquare (df)  21.893** (1) 

% Classify Correctly  87.050 

กลุ่มอ้างองิ : ไม่มี 

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.23 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “มีความตั้งใจ” ท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาเปรียบเทียบระหว่าง “ผูท่ี้ไม่มีความตั้งใจท่ีจะซ้ือ” (กลุ่มอา้งอิง) พบว่า 
ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “มีความตั้งใจ” ท่ีจะซ้ือใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาด โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 
1.66 เท่าของผูท่ี้ไม่มีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา ดงันั้น
จึงสรุปไดว้่ากลยทุธ์การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นรอบหน่ึง
เดือนท่ีผา่นมามีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “มีความตั้งใจ” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่มีความตั้งใจ” 
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 
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ตารางที่ 4.24  ผลการวิเคราะห์กลยทุธ์การตลาด 4 ดา้น ท่ีเป็นตวัก าหนดความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นรอบหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา  (การซ้ือซ ้า) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

มี 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม 0.381 0.192 1.464* 
ดา้นราคา 0.128 0.179 1.137 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.164 0.243 1.178 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด -0.158 0.252 0.854 

-2 Log Lilihood  289.867              Model chisquare (df)  27.476** (4) 

% Classify Correctly  84.900       กลุ่มอ้างองิ : ไม่มี 

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 
จากตารางท่ี 4.24 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “มีความตั้งใจ” ท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์น

ระยะเวลาหน่ึงเดือนท่ีผา่นมาเปรียบเทียบระหว่าง “ผูท่ี้ไม่แน่ใจ” (กลุ่มอา้งอิง) พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า 
“ใช่” ให้ความส าคญักบั  กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ*์ มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) 
มากกว่า 1.46 เท่า รองลงมา คือ กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.18 
เท่า และใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์ดา้นราคาโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.14 เท่า แต่ใหค้วามสนใจกบั
กลยทุธก์ารส่งเสริมการตลาดนอ้ยท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) เท่ากบั 0.146 เท่า (1-0.845 = 0.146) 

ในส่วนของผลการวิเคราะห์อิทธิพลของภาพรวมกลยทุธ์การตลาดและองคป์ระกอบ 4 
กลยทุธ์ท่ีมีผลต่อการประเมินผลภายหลงัการซ้ือในมาตราวดัความพึงพอใจในตราสินคา้มีดงัน้ี 
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ความพึงพอใจในตราสินคา้ 
 

ตารางที ่4.25  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมกลยทุธ์ท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกยีห่อ้หรือตราสินคา้ก่อน
การตดัสินใจซ้ือ (ความพึงพอใจในตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.426 0.113 1.532** 
ไม่ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.167 0.117 1.182 

-2 Log Lilihood            496.147                       Model chisquare (df)    16.721** (2) 

% Classify Correctly    60.741                        กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ 

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.25 พบว่า ผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดโดยมีค่า
มากกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ”  โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.53 เท่า ดงันั้นจึงสรุปไดว้่ากลยทุธ์
การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ก่อนการตดัสินใจซ้ือมีความแตกต่างกัน
ระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส าหรับผูท่ี้ระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดเช่นกนัเม่ือเทียบกบักลุ่ม 
“ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.18 เท่า แต่สรุปไดว้่ากลยทุธ์การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดการ
เลือกยีห่อ้หรือตราสินคา้ก่อนการตดัสินใจซ้ือไม่มีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ไม่ใช่” กบัผู ้
ท่ีระบุวา่ “ไม่แน่ใจ”  (p > 0.05) 
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ตารางที ่4.26  ผลการวิเคราะห์กลยทุธ์การตลาด 4 ดา้น ท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกยีห่อ้หรือตราสินคา้
ก่อนการตดัสินใจซ้ือ (ความพึงพอใจในตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม 0.511 0.206 1.667* 
ดา้นราคา -0.006 0.187 0.994 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.056 0.254 1.057 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด -0.077 0.260 0.926 

ไม่ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม -0.100 0.225 0.905 
ดา้นราคา -0.203 0.206 0.816 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.012 0.282 1.012 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.438 0.293 1.549 

-2 Log Lilihood 708.592    
Model chisquare (df) 41.329** (8)    
% Classify Correctly 64.100    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 

หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.26 พบว่า ผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์ดา้นการสร้างมูลค่า
ให้กบัผลิตภณัฑ์*มากท่ีสุดและรองลงมาคือกลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินคา้โดยมีค่าสูงกว่าผูท่ี้
ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” มีค่า Exp(B) มากกว่า 1.67 เท่า และ 1.06 เท่าตามล าดบั นอกจากนั้นยงัให้
ความส าคญักบักลยทุธ์ดา้นราคาและดา้นการส่งเสริมการตลาดใกลเ้คียงกบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” 

ในขณะท่ีผูซ้ื้อสินคา้ท่ีตอบว่า “ไม่ใช่”  ให้ความส าคญักบักลยุทธ์ดา้นการส่งเสริม
การตลาดมากท่ีสุดเม่ือเทียบกบักลุ่ม “ไม่แน่ใจ” 
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ตารางที ่4.27  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมกลยทุธ์การตลาดรวมท่ีเป็นตวัก าหนดความพึงพอใจในยีห่อ้
หรือตราสินคา้ท่ีจะส่งผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้ (ความพึงพอใจในตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.436 0.109 1.546** 
ไม่ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.174 0.117 1.190 

-2 Log Lilihood 490.565    
Model chisquare (df) 18.108** (2)    
% Classify Correctly 62.700    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.27 พบวา่ ผูซ้ื้อท่ีระบุวา่ “ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ตอบว่า “ไม่แน่ใจ” (กลุ่ม
อา้งอิง) พบวา่ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.55 
เท่า ดงันั้นจึงสรุปไดว้่ากลยทุธ์การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีจะ
ส่งผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้มีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่
แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส าหรับกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” เม่ือเปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ใหค้วามส าคญั
กบักลยุทธ์การตลาดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.19 เท่า แต่สรุปไดว้่ากลยุทธ์การตลาดเป็น
ตวัก าหนดความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีจะส่งผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้ไม่มีความ
แตกต่างกนัระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ”  (p > 0.05) 
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ตารางที่ 4.28  ผลการวิเคราะห์กลยทุธ์การตลาด 4 ดา้น ท่ีเป็นตวัก าหนดความพึงพอใจในยีห่อ้หรือ
ตราสินคา้ท่ีจะส่งผลต่อความตั้งใจในการซ้ือสินคา้ (ความพึงพอใจในตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม 0.187 0.188 1.206 
ดา้นราคา -0.114 0.176 0.892 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.309 0.227 1.362 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.106 0.236 1.112 

ไม่ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม -0.339 0.221 0.713 
ดา้นราคา -0.360 0.205 0.698 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.145 0.267 1.156 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.702 0.287 2.017* 

-2 Log Lilihood 691.155    
Model chisquare (df) 40.508** (8)    
% Classify Correctly 65.900    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.28 พบวา่ ผูซ้ื้อท่ีตอบวา่ “ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ตอบวา่ “ไม่แน่ใจ” (กลุ่ม
อา้งอิง) พบวา่ ผูซ้ื้อท่ีระบุวา่ “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้มากท่ีสุดโดย
มีค่า Exp(B) มากกวา่ 1.36 เท่า รองลงมาคือดา้นกลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑโ์ดยมีค่า 
Exp(B) มากกว่า 1.21 เท่าและกลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.11 เท่า ผูท่ี้
ตอบว่า “ใช่” ใหค้วามสนใจกบักลยทุธ์ดา้นราคานอ้ยท่ีสุดนอ้ยกว่ากลุ่มท่ีตอบว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมี
ค่า Exp(B) เท่ากบั  0.108 เท่า (1-0.892 = 0.108) 

ส าหรับกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ตอบว่า “ไม่แน่ใจ” ส าหรับกลุ่มน้ีให้
ความส าคญักบักลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด*มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 2.02 เท่า รองลงมา
เป็นกลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.16 เท่าแต่กลยทุธ์อ่ืนๆ ท่ีเหลือ
กลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้ความส าคญันอ้ยกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ทั้งส้ินและท่ีเห็นไดช้ดัเจน 
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คือ กลยทุธ์ดา้นราคาซ่ึงกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญันอ้ยกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดย
มีค่า Exp(B) เท่ากบั 0.302 เท่า (1 - 0.698 = 0.302) 

ในส่วนของผลการวิเคราะห์อิทธิพลของภาพรวมกลยทุธ์การตลาดและองคป์ระกอบ 4 
กลยทุธ์ท่ีมีผลต่อการประเมินผลภายหลงัการซ้ือในมาตราวดัความภกัดีในตราสินคา้มีดงัน้ี 

 
ความภกัดีในตราสินคา้ 
 

ตารางที ่4.29  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมกลยทุธ์การตลาดรวมท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกซ้ือโดย
เจาะจงยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า (ความภกัดีในตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.344 0.118 1.410** 
ไม่ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.239 0.119 1.270* 

-2 Log Lilihood 513.640    
Model chisquare (df) 8.105* (2)    
% Classify Correctly 50.704    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.29 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” (กลุ่ม
อา้งอิง) พบวา่ ผูซ้ื้อท่ีระบุวา่ “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดมากกวา่ โดยมีค่า Exp(B) 1.41 
เท่า ดงันั้นจึงสรุปไดว้า่กลยทุธ์การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกซ้ือโดยเจาะจงยีห่อ้หรือตราสินคา้
ท่ีใชป้ระจ ามีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส าหรับกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ใหค้วามส าคญักบั
กลยทุธ์การตลาดมากกว่า โดยมีค่า Exp(B) 1.27 เท่า ดงันั้นจึงสรุปไดว้่ากลยทุธ์การตลาดท่ีเป็นตวั
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ก าหนดการเลือกซ้ือโดยเจาะจงยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ ามีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า 
“ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

 
ตารางที ่4.30  ผลการวิเคราะห์กลยทุธ์การตลาด 4 ดา้น ท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกซ้ือโดยเจาะจงยีห่อ้
หรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า (ความภกัดีในตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม 0.263 0.215 1.300 
ดา้นราคา 0.380 0.202 1.463 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย -0.429 0.291 0.651 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.150 0.270 1.161 

ไม่ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม -0.043 0.223 0.958 
ดา้นราคา 0.378 0.209 1.459 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย -0.599 0.300 0.549* 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.495 0.285 1.640 

-2 Log Lilihood         Model chisquare (df)  20.936** (8)   
% Classify Correctly   54.000       กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ 

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.30 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” (กลุ่ม
อา้งอิง) พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบักลยทุธ์ดา้นราคามากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) 
มากกว่า 1.46 เท่า รองลงมาคือกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์และดา้นการส่งเสริม
การตลาดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.30 เท่าและ 1.16 เท่าตามล าดบั ส่วนกลยุทธ์ช่องทางการ
กระจายสินคา้ ผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์น้ีนอ้ยกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมี
ค่า Exp(B) เท่ากบั 0.349 เท่า (1 – 0.651 = 0.349) 

ส าหรับกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” เปรียบเทียบกับผูท่ี้ “ไม่แน่ใจ” ส าหรับกลุ่มน้ีให้
ความส าคญักบักลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดมากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.64 เท่า รองลงมา
คือกลยทุธด์า้นราคาโดยมีค่า Exp(B) มากกวา่ 1.46 เท่า และกลุ่มท่ีระบุวา่ “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบั
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กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้* นอ้ยกวา่กลุ่มท่ีระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) เท่ากบั 0.451 
เท่า (1 - 0.549 = 0.451) 

 
ตารางที่ 4.31  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมกลยทุธ์การตลาดรวมท่ีเป็นตวัก าหนดการลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้
หรือตราสินคา้ท่ียงัไม่เคยซ้ือ (ความภกัดีในตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.346 0.112 1.413** 
ไม่ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.121 0.108 1.128 

-2 Log Lilihood 557.740    
Model chisquare (df) 11.406** (2)    
% Classify Correctly 52.019    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.31 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” (กลุ่ม
อา้งอิง) พบวา่ ผูซ้ื้อท่ีระบุวา่ “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.41 
เท่า ดงันั้นจึงสรุปไดว้า่กลยทุธ์การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดการลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ียงัไม่
เคยซ้ือมีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส าหรับผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ให้ความส าคญักบั
กลยุทธ์การตลาดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.13 เท่า แต่สรุปไดว้่ากลยุทธ์การตลาดท่ีเป็นตวั
ก าหนดการลงัเลท่ีจะซ้ือยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ียงัไม่เคยซ้ือไม่มีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า 
“ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” (p > 0.05) 
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ตารางที่ 4.32  ผลการวิเคราะห์กลยทุธ์การตลาด 4 ดา้น ท่ีเป็นตวัก าหนดการลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือ
ตราสินคา้ท่ียงัไม่เคยซ้ือ (ความภกัดีในตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม 0.298 0.183 1.348 
ดา้นราคา -0.048 0.174 0.953 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย -0.097 0.240 0.907 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.180 0.227 1.197 

ไม่ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม 0.032 0.191 1.033 
ดา้นราคา 0.096 0.181 1.101 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย -0.556 0.250 0.573* 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.507 0.244 1.660 

-2 Log Lilihood 808.204                 Model chisquare (df)     24.988** (8) 
% Classify Correctly    53.900         กลุ่มอา้งอิง : ไม่แน่ใจ 

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.32 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” (กลุ่ม
อา้งอิง) พบวา่ ผูซ้ื้อท่ีระบุวา่ “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑม์าก
ท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.35 เท่า รองลงมาคือกลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดโดยมีค่า Exp(B) 
มากกว่า 1.20 เท่า ส่วนกลยุทธ์ดา้นราคาและดา้นช่องทางการจ าหน่ายนั้น ผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ให้
ความส าคญันอ้ยกวา่ผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” 

ส าหรับกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” เปรียบเทียบกบักลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ส าหรับกลุ่มน้ี
ให้ความส าคญักบักลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดมากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.66 เท่า 
รองลงมาคือ กลยุทธ์ดา้นราคาโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.10 และกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้
ความส าคญักบั กลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินคา้*น้อยกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า 
Exp(B) เท่ากบั 0.427 เท่า (1 - 0.573 = 0.427) 

ในส่วนของผลการวิเคราะห์อิทธิพลของภาพรวมกลยทุธ์การตลาดและองคป์ระกอบ 4 
กลยทุธ์ท่ีมีผลต่อการประเมินผลภายหลงัการซ้ือในมาตราการขยายตราสินคา้มี ดงัน้ี 
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การขยายตราสินคา้ 

 
ตารางที ่4.33  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมกลยทุธ์การตลาดรวมท่ีเป็นตวัก าหนดความมัน่ใจในคุณภาพ
ของยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูเ่ป็นประจ า (การขยายตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.342 0.116 1.407** 
ไม่ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม -0.196 0.130 0.822 

-2 Log Lilihood 428.137    
Model chisquare (df) 28.560** (2)    
% Classify Correctly 72.706    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 
จากตารางท่ี 4.33 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” (กลุ่ม

อา้งอิง) พบวา่ ผูซ้ื้อท่ีระบุวา่ “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.41 
เท่า ดงันั้นจึงสรุปไดว้่ากลยุทธ์การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อหรือตรา
สินคา้ท่ีใชอ้ยูเ่ป็นประจ ามีความแตกต่างกนัระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” อยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส าหรับกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ให้ความส าคญักบั
กลยทุธ์การตลาดโดยมีค่า Exp(B) เท่ากบั 0.18 เท่า (1 - 0.822 = 0.178) แต่สรุปไดว้่ากลยทุธ์
การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีใช้อยู่เป็นประจ าไม่มี
ความแตกต่างกนัระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ”  (p > 0.05) 
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ตารางที่ 4.34  ผลการวิเคราะห์กลยทุธ์การตลาด 4 ดา้น ท่ีเป็นตวัก าหนดความมัน่ใจในคุณภาพของ
ยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูเ่ป็นประจ า (การขยายตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม 0.281 0.192 1.325 
ดา้นราคา 0.186 0.179 1.205 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.110 0.237 1.116 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด -0.199 0.248 0.820 

ไม่ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม -0.276 0.252 0.759 
ดา้นราคา 0.101 0.234 1.107 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย -0.093 0.316 0.912 
ดา้นการส่งเสริมการตลาด 0.095 0.332 1.099 

-2 Log Lilihood     581.678           Model chisquare (df)  36.567** (8) 

% Classify Correctly    72.600       กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ 

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
  

จากตารางท่ี 4.34 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบักลยุทธ์การสร้าง
มูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑม์ากท่ีสุด รองลงมาคือกลยทุธ์ดา้นราคาและกลยทุธ์ช่องทางการกระจาย
สินคา้มากกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.33 เท่า 1.21 เท่า และ 1.12 เท่า 
ตามล าดบัแต่ใหค้วามส าคญักบักลยทุธก์ารส่งเสริมการตลาดนอ้ยกวา่กลุ่มท่ี “ไม่แน่ใจ” 

ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์ดา้นราคามากท่ีสุดรองลงมาคือกลยทุธ์
การส่งเสริมการตลาดซ่ึงมากกว่าผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.11 เท่า 1.10 
เท่าตามล าดบั ส่วนกลยทุธ์ดา้นการสร้างมูลค่าใหก้บัผลิตภณัฑแ์ละดา้นช่องทางการจดัจ าหน่ายผูซ้ื้อ
ท่ีระบุวา่ “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญันอ้ยกวา่กลุ่มท่ีระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” 
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ตารางที่ 4.35  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมกลยทุธ์การตลาดรวมท่ีเป็นตวัก าหนดการยนิดีท่ีจะซ้ือถา้
ออกสินคา้ใหม่ (การขยายตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม 0.372 0.103 1.450** 
ไม่ใช่ กลยทุธ์การตลาดรวม -0.219 0.118 0.803 

-2 Log Lilihood 478.429    
Model chisquare (df) 32.608** (2)    
% Classify Correctly 66.274    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.35 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ”  
(กลุ่มอา้งอิง) พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบักลยุทธ์การตลาดโดยมีค่า Exp(B) 
มากกวา่ 1.45 เท่า ดงันั้นจึงสรุปไดว้า่กลยทุธ์การตลาดท่ีเป็นตวัก าหนดการยนิดีท่ีจะซ้ือถา้ออกสินคา้
ใหม่มีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส าหรับกลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” เปรียบเทียบกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ให้ความส าคญักบั   
กลยทุธ์การตลาดโดยมีค่า Exp(B) เท่ากบั 0.20 (1 - 0.803 = 0.197) แต่สรุปไดว้่ากลยทุธ์การตลาดท่ี
เป็นตวัก าหนดการยินดีท่ีจะซ้ือถา้ออกสินคา้ใหม่ไม่มีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ไม่ใช่” 
กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ”  (p > 0.05) 
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ตารางที่ 4.36  ผลการวิเคราะห์กลยทุธ์การตลาด 4 ดา้น ท่ีเป็นตวัก าหนดการยนิดีท่ีจะซ้ือถา้ออก
สินคา้ใหม่ (การขยายตราสินคา้) 
 

การประเมนิผล กลยุทธ์ B SE Exp(B) 

ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม 0.155 0.157 1.168 
ดา้นราคา -0.090 0.149 0.914 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย 0.402 0.191 1.496* 
การส่งเสริมการตลาด -0.060 0.199 0.942 

ไม่ใช่ 

ดา้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม -0.333 0.232 0.717 
ดา้นราคา -0.241 0.217 0.786 
ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย -0.108 0.280 0.897 
การส่งเสริมการตลาด 0.459 0.307 1.583 

-2 Log Lilihood 647.189    
Model chisquare (df) 44.886** (8)    
% Classify Correctly 70.100    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.36 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์ดา้นช่องทางการ
กระจายสินคา้มากท่ีสุดรองลงมาคือกลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑซ่ึ์งมากกวา่ผูท่ี้ระบุว่า 
“ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกวา่ 1.50 เท่า 1.17 เท่า และใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์ดา้นราคาและ
กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดนอ้ยกว่าผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) เท่ากบั  0.086 เท่า 
(1 -0.914 = 0.086) และ 0.058 เท่า (1 -0.942 = 0.058  ) ตามล าดบั 

ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้ความส าคญักบักลยุทธ์ดา้นการส่งเสริมการตลาดมากท่ีสุด
มากกว่าผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ซ่ึงมีเพียงกลยทุธ์เดียวท่ีผูท่ี้ระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญั โดยมี
ค่า Exp(B) เท่ากบั 1.58 เท่า 

สมมติฐานขอ้ท่ี 2 (H2) ท่ีระบุว่าการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองมีอิทธิพลต่อวิถี
การด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย โดยจากการทดสอบสมมติฐานการวิจยั
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สามารถตอบวตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 2 คือ เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของปัจจยัทางดา้นแรงจูงใจต่อวิถี
การด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย โดยการทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่าง
กลุ่มจะแยกเป็น 2 กลุ่มคือผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงตนเองและผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงผูอ่ื้น (สมมติฐานขอ้ท่ี 2 และ  
3) ท่ีมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิต ซ่ึงผูว้ิจยัจะทดสอบสมมติฐานขอ้ท่ี 2 โดยการใชก้ารทดสอบ   
ไคสแควร์ (Chi–Square) เพื่อหาความสัมพนัธ์/อิทธิพลในแต่ละประเด็น ซ่ึงในการวิจยัคร้ังน้ีไดจ้ดั
กลุ่มความคิดเห็นของผูซ้ื้อออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มไม่เห็นดว้ย กลุ่มไม่แน่ใจและกลุ่มเห็นดว้ย โดย
การทดสอบสถิติไคสแควร์มีสมมติฐานคือ 

H0: ตวัแปรตน้และตวัแปรตามไม่มีความสมัพนัธ์/ไม่มีอิทธิพล 
H1: ตวัแปรตน้และตวัแปรตามมีความสัมพนัธ์/มีอิทธิพล 
การทดสอบคร้ังน้ีจะทดสอบท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 (α = 0.05) น าเสนอผลการวิเคราะห์

ขอ้มูลจ าแนกเป็น 2 กลุ่มโดยมีรายละเอียดในแต่ละกลุ่มดงัต่อไปน้ี 
กลุ่มท่ีหน่ึงผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียท่ี์ค  านึงถึงประโยชน์ของตนเอง 
ผลการวิเคราะห์ในส่วนน้ีจะน าเสนอวิถีการด าเนินชีวิตในภาพรวมและแยกในแต่ละขอ้

ยอ่ยโดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
ภาพรวมสมมติฐานงานวิจยัท่ี 2 (H2) 
ผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของตนเองใชพ้ฤติกรรมบ่งช้ี 3 ตวั คือ (1) เพื่อรักษาสุขภาพ  

(2) เพื่ออนามยัครอบครัว และ (3) ตระหนกัถึงอนัตรายจากสารเคมี 
ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียท่ี์มีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองต่างกนัมี

อิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวติรวมทุกดา้นแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (Sig = 
0.009 คือ p < 0.01) และเม่ือพิจารณาวิถีการด าเนินชีวิตในแต่ละดา้นพบวา่ มี 2 ดา้นท่ีพฤติกรรมของ
ผูซ้ื้อมีอิทธิพลแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) เรียงตามล าดบัขนาดของ
อิทธิพลจากมากไปหานอ้ยคือ (1) ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้** และ (2) กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้** 
รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.37 
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ตารางที่ 4.37  ทดสอบความสมัพนัธ์/ความเก่ียวขอ้ง/อิทธิพลระหวา่งผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของตนเองและวิถีการด าเนินชีวิตทั้ง 3 ดา้น 
(กิจกรรม ความสนใจ และความคิดเห็น) และภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ 
 

ประเดน็ 
รักษา
สุขภาพ 

เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

กิจกรรมของ 
ผูซ้ื้อสินคา้ 

ไม่เห็นดว้ย 
26 19 6 51 

14.078 0.007** 0.190 

12.8% 24.1% 6.5% 13.6% 

ไม่แน่ใจ 
70 26 43 139 

34.5% 32.9% 46.7% 37.2% 

เห็นดว้ย 
107 34 43 184 

52.7% 43.0% 46.7% 49.2% 

รวม 
203 79 92 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

ความสนใจ 
ของผูซ้ื้อสินคา้ 

ไม่เห็นดว้ย 
18 13 1 34 

9.108 0.058 0.154 

8.9% 16.5% 1.1% 9.1% 

ไม่แน่ใจ 
67 11 15 126 

33.0% 13.9% 16.3% 33.7% 

เห็นดว้ย 
118 55 76 214 

58.1% 69.6% 82.6% 57.2% 

รวม 
203 79 92 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 221 



222 

ตารางที่ 4.37  (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามัยของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคม ี

รวม 2  Sig C.C. 

ความคิดเห็น 
ของผูซ้ื้อสินคา้ 

ไม่เห็นดว้ย 
12 13 1 26 

16.270 0.003** 0.204 

5.9% 16.5% 1.1% 7.0% 

ไม่แน่ใจ 
31 11 15 57 

15.3% 13.9% 16.3% 15.2% 

เห็นดว้ย 
160 55 76 291 

78.8% 69.6% 82.6% 77.8% 

รวม 
203 79 92 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

วถีิการด าเนินชีวติรวม (กิจกรรม 
ความสนใจ และความคิดเห็น) 

ไม่เห็นดว้ย 
14 13 2 29 

13.420 0.009** 0.186 

6.9% 16.5% 2.2% 7.8% 

ไม่แน่ใจ 
61 25 28 114 

30.0% 31.6% 30.4% 30.5% 

เห็นดว้ย 
128 41 62 231 

63.1% 51.9% 67.4% 61.8% 

รวม 
203 79 92 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
  

หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                             ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 222 
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ผลการวิเคราะห์สมมติฐานท่ี 2 วิเคราะห์ตวัแปรยอ่ยของวิถีการด าเนินชีวิตทั้ง 3 ดา้นท่ี
ท าการศึกษา 

จากผลการทดสอบพบว่า คนท่ีมีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองต่างกนั
มีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” (p > 0.05) 
ยกเวน้มีกิจกรรม 3 ดา้นท่ีพฤติกรรมของผูซ้ื้อมีอิทธิพลแตกต่างกนั (p < 0.05) อยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 เรียงตามล าดบัขนาดของอิทธิพลจากมากไปหานอ้ย คือ (1) การชอบท่องเท่ียว 
เชิงเกษตร* (2) การชอบท ากิจกรรมการพฒันาชนบทต่างๆ เช่น การก่อสร้างโรงเรียน* และ (3) การชอบ
ท่ีจะพดูคุยกบัเพื่อนเร่ืองสินคา้เกษตรอินทรีย*์ รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.38   
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ตารางที ่4.38  ทดสอบความสมัพนัธ์/ความเก่ียวขอ้ง/อิทธิพลระหวา่งผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของตนเองและวิถีการด าเนินชีวิต : กิจกรรมของผูซ้ื้อ
สินคา้ 
 

ประเดน็ 
รักษา
สุขภาพ 

เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัชอบเดินทางไปร้านท่ีจ าหน่าย
สินคา้เกษตรอินทรียใ์นช่วงวนัหยดุ 

ไม่เห็นดว้ย 
50 29 24 103 

5.379 0.251 0.119 

24.8% 37.2% 26.1% 27.7% 

ไม่แน่ใจ 
25 11 13 49 

12.4% 14.1% 14.1% 13.2% 

เห็นดว้ย 
127 38 55 220 

62.9% 48.7% 59.8% 59.1% 

รวม 
202 78 92 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัชอบเดินส ารวจสินคา้เกษตร
อินทรียช์นิดใหม่ๆ 

ไม่เห็นดว้ย 
42 22 19 87 

2.704 0.609 0.085 

20.7% 27.8% 20.7% 23.4% 

ไม่แน่ใจ 
33 10 6 56 

16.3% 12.7% 6.5% 15.1% 

เห็นดว้ย 
128 47 67 229 

63.1% 59.5% 72.8% 61.6% 

รวม 
203 79 92 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 224 
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ตารางที ่4.38  (ต่อ) 
 

ประเดน็ 
รักษา
สุขภาพ 

เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย์
หลากหลายชนิด 

ไม่เห็นดว้ย 
37 29 29 78 

8.283 0.082 0.147 

18.2% 36.7% 31.5% 20.9% 

ไม่แน่ใจ 
33 15 10 49 

16.3% 19.0% 10.9% 13.1% 

เห็นดว้ย 
133 35 53 247 

65.5% 44.3% 57.6% 66.0% 

รวม 
203 79 92 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัชอบทดลองใชห้รือซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ 

ไม่เห็นดว้ย 
40 33 25 77 

4.994 0.288 0.115 

19.7% 41.8% 27.2% 20.6% 

ไม่แน่ใจ 
34 10 14 58 

16.7% 12.7% 15.2% 15.5% 

เห็นดว้ย 
129 36 53 238 

63.5% 45.6% 57.6% 63.8% 

รวม 
203 79 92 373 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
 225 
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ตารางที ่4.38  (ต่อ) 
 

ประเดน็ 
รักษา
สุขภาพ 

เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัชอบท่ีจะพดูคุยกบัเพ่ือนเร่ือง
สินคา้เกษตรอินทรีย ์

ไม่เห็นดว้ย 
49 22 26 107 

9.939 0.041* 0.161 

24.1% 27.8% 28.3% 28.6% 

ไม่แน่ใจ 
47 6 9 72 

23.2% 7.6% 9.8% 19.3% 

เห็นดว้ย 
107 51 57 195 

52.7% 64.6% 62.0% 52.1% 

รวม 
203 79 92 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัอ่านขอ้มูลเก่ียวกบักระบวนการ
เพาะปลกูสินคา้เกษตรอินทรีย ์

ไม่เห็นดว้ย 
49 19 15 97 

4.721 0.317 0.112 

24.4% 24.1% 16.3% 26.1% 

ไม่แน่ใจ 
34 7 9 56 

16.9% 8.9% 9.8% 15.1% 

เห็นดว้ย 
118 53 68 219 

58.7% 67.1% 73.9% 58.9% 

รวม 
201 79 92 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
 226 
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ตารางที ่4.38  (ต่อ) 
 

ประเดน็ 
รักษา
สุขภาพ 

เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัชอบการท่องเท่ียวเชิงเกษตร 
ไม่เห็นดว้ย 

44 15 14 102 

11.996 0.017* 0.176 

21.7% 19.0% 15.2% 27.3% 

ไม่แน่ใจ 
39 10 12 63 

19.2% 12.7% 13.0% 16.8% 

เห็นดว้ย 
120 54 66 209 

59.1% 68.4% 71.7% 55.9% 

รวม 
203 79 92 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัชอบท ากิจกรรมการพฒันา
ชนบทต่างๆ เช่น การก่อสร้าง
โรงเรียน 

ไม่เห็นดว้ย 
52 22 18 115 

10.982 0.027* 0.169 

25.9% 27.8% 19.6% 30.9% 

ไม่แน่ใจ 
51 13 11 80 

25.4% 16.5% 12.0% 21.5% 

เห็นดว้ย 
98 44 63 177 

48.8% 55.7% 68.5% 47.6% 

รวม 
201 79 92 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

 227 
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ตารางที ่4.38  (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามัยของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคม ี

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัชอบปลูกพืชผกัเองภายใน
ครัวเรือนเพื่อน ามารับประ- ทาน 

ไม่เห็นดว้ย 
45 19 13 93 

2.674 0.614 0.084 

22.3% 24.1% 14.1% 24.9% 

ไม่แน่ใจ 
25 5 7 40 

12.4% 6.3% 7.6% 10.7% 

เห็นดว้ย 
132 55 72 240 

65.3% 69.6% 78.3% 64.3% 

รวม 
202 79 92 373 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัชอบเขา้ร่วมกิจกรรมเพื่ออนุรักษ์
ส่ิงแวดลอ้มต่างๆ เช่น การปลูกป่า 

ไม่เห็นดว้ย 
47 28 24 102 

7.440 0.114 0.140 

23.4% 35.4% 26.1% 27.4% 

ไม่แน่ใจ 
28 15 23 48 

13.9% 19.0% 25.0% 12.9% 

เห็นดว้ย 
126 36 45 222 

62.7% 45.6% 48.9% 59.7% 

รวม 
201 79 92 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
 

หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                             ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 228 
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ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียท่ี์มีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองต่างกนัมี
อิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” (p > 0.05) 
ยกเวน้มีความสนใจ 3 ดา้นท่ีพฤติกรรมของผูซ้ื้อมีอิทธิพลแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 (p < 0.05) เรียงตามล าดบัขนาดของอิทธิพลจากมากไปหานอ้ยคือ (1) ความสนใจ
วิตามินหรืออาหารเสริมท่ีช่วยบ ารุงสุขภาพ* (2) ความสนใจศึกษาวิธีการเล้ียงสัตว์แบบเกษตร
อินทรีย*์ และ (3) ความสนใจในดนตรีพื้นบา้น* รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.39 
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ตารางที ่4.39 ทดสอบความสมัพนัธ์/ความเก่ียวขอ้ง/อิทธิพลระหวา่งผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของตนเองและวิถีการด าเนินชีวิต : ความสนใจของผูซ้ื้อ
สินคา้ 

 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจรับฟัง
ข่าวสารเก่ียวกบัการ
ลดราคาสินคา้เกษตร
อินทรีย ์

ไม่เห็นดว้ย 
30 13 11 64 

3.579 0.466 0.097 

14.8% 16.5% 12.0% 17.1% 

ไม่แน่ใจ 
22 5 3 38 

10.8% 6.3% 3.3% 10.2% 

เห็นดว้ย 
151 61 78 272 

74.4% 77.2% 84.8% 72.7% 
รวม 

 
203 79 92 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจศึกษาหา
ความรู้เก่ียวกบั
กระบวนการ
เพาะปลกูสินคา้
เกษตรอินทรีย ์

ไม่เห็นดว้ย 
36 15 12 72 

1.441 0.837 0.062 

17.9% 19.0% 13.2% 19.4% 

ไม่แน่ใจ 
32 8 4 53 

15.9% 10.1% 4.4% 14.3% 

เห็นดว้ย 
133 56 75 246 

66.2% 70.9% 82.4% 66.3% 

รวม 
 

201 79 91 371 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.39 (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจท่ีจะหา
ขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้
ก่อนตดัสินใจซ้ือ 
(ขอ้ดีของสินคา้) 

ไม่เห็นดว้ย 
23 14 17 52 

3.491 0.479 0.096 

11.4% 17.9% 18.7% 14.0% 

ไม่แน่ใจ 
22 8 13 44 

10.9% 10.3% 14.3% 11.8% 

เห็นดว้ย 
156 56 61 276 

77.6% 71.8% 67.0% 74.2% 
รวม 

 
201 78 91 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจท่ีจะสมคัร
เป็นสมาชิกร้านคา้ท่ี
จ าหน่ายผลิตภณัฑ์
เกษตรอินทรีย ์

ไม่เห็นดว้ย 
44 22 15 90 

1.528 0.822 0.064 

21.8% 27.8% 16.5% 24.2% 

ไม่แน่ใจ 
41 12 14 72 

20.3% 15.2% 15.4% 19.4% 

เห็นดว้ย 
117 45 62 210 

57.9% 57.0% 68.1% 56.5% 
รวม 

 
202 79 91 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.39 (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจวิตามินหรือ
อาหารเสริมท่ีช่วย
บ ารุงสุขภาพ 

ไม่เห็นดว้ย 
30 15 11 70 

10.366 0.035* 0.164 

14.9% 19.0% 12.0% 18.8% 

ไม่แน่ใจ 
20 9 12 44 

9.9% 11.4% 13.0% 11.8% 

เห็นดว้ย 
152 55 69 259 

75.2% 69.6% 75.0% 69.4% 
รวม 

 
202 79 92 373 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจในหลกั
ปรัชญาเศรษฐกิจ
พอเพียง 

ไม่เห็นดว้ย 
20 Percent N 47 

7.214 0.125 0.138 

9.9% 0.0% 3,800.0% 12.6% 

ไม่แน่ใจ 
27 0 38 40 

13.3% 0.0% 3,800.0% 10.7% 

เห็นดว้ย 
156 0 38 287 

76.8% 0.0% 3,800.0% 76.7% 
รวม 

 
203 0 38 374 

100.0% 0.0% 3,800.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.39 (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจศึกษาวิธีการ
ออกก าลงักายท่ีท าให้
มีสุขภาพแขง็แรง 

ไม่เห็นดว้ย 
23 0 2 55 

7.821 0.098 0.143 

11.3% 0.0% 15.4% 14.7% 

ไม่แน่ใจ 
12 2 3 24 

5.9% 33.3% 23.1% 6.4% 

เห็นดว้ย 
168 4 8 295 

82.8% 66.7% 61.5% 78.9% 
รวม 

 
203 6 13 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจในดนตรี
พ้ืนบา้น 

ไม่เห็นดว้ย 
52 0 3 118 

9.707 0.046* 0.159 

25.9% 0.0% 23.1% 31.7% 

ไม่แน่ใจ 
50 2 3 78 

24.9% 33.3% 23.1% 21.0% 

เห็นดว้ย 
99 4 7 176 

49.3% 66.7% 53.8% 47.3% 
รวม 

 
201 6 13 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.39  (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามัยของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย
ของสารเคม ี

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจศึกษาวธีิการ
เล้ียงสตัวแ์บบเกษตร
อินทรีย ์

ไม่เห็นดว้ย 
41 0 2 93 

9.978 0.041* 0.161 

20.2% 0.0% 15.4% 24.9% 

ไม่แน่ใจ 
38 2 2 76 

18.7% 33.3% 15.4% 20.3% 

เห็นดว้ย 
124 4 9 205 

61.1% 66.7% 69.2% 54.8% 
รวม 

 
203 6 13 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจท่ีจะเป็นผูข้าย
สินคา้เกษตรอินทรียใ์น
อนาคต 

ไม่เห็นดว้ย 
57 0 2 117 

2.145 0.709 0.076 

28.2% 0.0% 16.7% 31.4% 

ไม่แน่ใจ 
44 2 2 77 

21.8% 33.3% 16.7% 20.6% 

เห็นดว้ย 
101 4 8 179 

50.0% 66.7% 66.7% 48.0% 
รวม 

 
202 6 12 373 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
 

หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                               ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01
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ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียท่ี์มีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองต่างกนัมี
อิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” (p > 0.05) 
ยกเวน้มีความคิดเห็น 4 ดา้นท่ีพฤติกรรมของผูซ้ื้อมีอิทธิพลแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 (p < 0.05) เรียงตามล าดบัขนาดของอิทธิพลจากมากไปหานอ้ย คือ (1) คิดว่าการ
เพาะปลูกแบบเกษตรอินทรียส์ามารถช่วยลดภาวะโลกร้อน** (2) จะไดรั้บคุณภาพของสินคา้ทีดีกว่า
สินคา้ทัว่ไป*  (3) จะไดรั้บคุณค่าทางโภชนากรทางดา้นอาหารมากกว่าสินคา้ทัว่ไป*และ 4) มีความ
คิดเห็นวา่จะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียต่์อไปในอนาคต* รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.40 
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ตารางที่ 4.40  ทดสอบความสมัพนัธ์/ความเก่ียวขอ้ง/อิทธิพลระหวา่งผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของตนเองและวิถีการด าเนินชีวิต : ความคิดเห็น 
ของผูซ้ื้อสินคา้ 

 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัจะไดรั้บความปลอดภยั
ในการบริโภคสินคา้ 

ไม่เห็นดว้ย 
16 0 1 40 

6.589 0.159 0.132 

7.9% 0.0% 7.7% 10.7% 

ไม่แน่ใจ 
16 2 2 24 

7.9% 33.3% 15.4% 6.4% 

เห็นดว้ย 
171 4 10 310 

84.2% 66.7% 76.9% 82.9% 

รวม 
203 6 13 374 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัจะมีสุขภาพท่ีดีข้ึน 

ไม่เห็นดว้ย 
13 0 2 38 

8.437 0.077 0.149 

6.4% 0.0% 15.4% 10.2% 

ไม่แน่ใจ 
11 2 1 19 

5.4% 33.3% 7.7% 5.1% 

เห็นดว้ย 
178 4 10 316 

88.1% 66.7% 76.9% 84.7% 

รวม 
202 6 13 373 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที่ 4.40  (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัจะไดรั้บคุณภาพของ
สินคา้ท่ีดีกวา่สินคา้ทัว่ไป 

ไม่เห็นดว้ย 
15 0 2 42 

  10.466 0.033* 0.165 

7.4% 0.0% 15.4% 11.3% 

ไม่แน่ใจ 
17 3 3 29 

8.4% 50.0% 23.1% 7.8% 

เห็นดว้ย 
171 3 8 302 

84.2% 50.0% 61.5% 81.0% 

รวม 
203 6 13 373 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัจะไดรั้บรสชาติของ
อาหารท่ีดีกวา่อาหารทัว่ไป 

ไม่เห็นดว้ย 
26 0 0 56 

2.584 0.630 0.083 

12.9% 0.0% 0.0% 15.1% 

ไม่แน่ใจ 
32 2 1 55 

15.9% 33.3% 7.7% 14.8% 

เห็นดว้ย 
143 4 12 260 

71.1% 66.7% 92.3% 70.1% 

รวม 
201 6 13 371 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที่ 4.40  (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัจะไดรั้บคุณค่าทาง
โภชนาการทางดา้นอาหาร
ท่ีมากกวา่สินคา้ทัว่ไป 

ไม่เห็นดว้ย 
21 0 4 52 

10.286 0.036* 0.164 

10.3% 0.0% 30.8% 14.0% 

ไม่แน่ใจ 
14 2 2 35 

6.9% 33.3% 15.4% 9.4% 

เห็นดว้ย 
168 4 7 285 

82.8% 66.7% 53.8% 76.6% 

รวม 
203 6 13 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัจะช่วยอนุรักษ์
ส่ิงแวดลอ้ม 

ไม่เห็นดว้ย 
19 0 2 45 

3.466 0.483 0.096 

9.4% 0.0% 15.4% 12.1% 

ไม่แน่ใจ 
13 2 1 25 

6.4% 33.3% 7.7% 6.7% 

เห็นดว้ย 
170 4 10 302 

84.2% 66.7% 76.9% 81.2% 

รวม 
202 6 13 372 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที่ 4.40  (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามยัของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคมี 

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัจะช่วยรักษาสวสัดิภาพ
ของสัตวไ์ด ้เช่น สัตวจ์ะ
ไดรั้บการเล้ียงดูท่ีดีกวา่ 

ไม่เห็นดว้ย 
31 0 0 68 

7.732 0.102 0.143 

15.3% 0.0% 0.0% 18.2% 

ไม่แน่ใจ 
25 1 2 51 

12.3% 16.7% 15.4% 13.7% 

เห็นดว้ย 
147 5 11 254 

72.4% 83.3% 84.6% 68.1% 

รวม 
203 6 13 373 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัคิดวา่ถา้มีการจดังาน
แสดงสินคา้ฉนัจะซ้ือ
สินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ปริมาณ  
ท่ีมากข้ึน 

ไม่เห็นดว้ย 
26 0 0 59 

7.218 0.125 0.138 

12.9% 0.0% 0.0% 15.8% 

ไม่แน่ใจ 
22 2 2 42 

10.9% 33.3% 15.4% 11.3% 

เห็นดว้ย 
154 4 11 272 

76.2% 66.7% 84.6% 72.9% 

รวม 
202 6 13 373 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที่ 4.40  (ต่อ) 
 

ประเดน็ รักษาสุขภาพ 
เพือ่อนามัยของ 
ครอบครัว 

ตระหนักถึงอนัตราย 
ของสารเคม ี

รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัคิดวา่การเพาะปลูกแบบ
เกษตรอินทรียส์ามารถช่วย
ลดภาวะโลกร้อน 

ไม่เห็นดว้ย 
12 2 0 38 

19.270 0.001** 0.222 

5.9% 33.3% 0.0% 10.2% 

ไม่แน่ใจ 
10 4 13 31 

5.0% 66.7% 100.0% 8.3% 

เห็นดว้ย 
180 6 13 304 

89.1% 100.0% 100.0% 81.5% 

รวม 
202 6 13 373 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัมีความคิดเห็นวา่จะซ้ือ
สินคา้เกษตรอินทรียต่์อไป
ในอนาคต 

ไม่เห็นดว้ย 
13 2 1 39 

9.774 0.044* 0.160 

6.5% 33.3% 7.7% 10.5% 

ไม่แน่ใจ 
10 4 12 18 

5.0% 66.7% 92.3% 4.9% 

เห็นดว้ย 
177 6 13 314 

88.5% 100.0% 100.0% 84.6% 

รวม 
200 0 374 371 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
 

หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                               ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01
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สมมติฐานข้อที่ 3 (H3) ท่ีระบุว่าการค านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นในเร่ืองการอุดหนุน
เกษตรกร ดา้นความกงัวลต่อความปลอดภยัของผูเ้พาะปลูกสินคา้ ดา้นความกงัวลต่อสภาพแวดลอ้ม
และความกงัวลต่อสวสัดิภาพของสัตวมี์อิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย์
ในประเทศไทย โดยจากการทดสอบสมมติฐานการวิจยัสามารถตอบวตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 2 คือ 
เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของปัจจยัทางดา้นแรงจูงใจต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย์
ในประเทศไทยซ่ึงผูว้ิจยัจะทดสอบสมมติฐานขอ้ท่ี 3 โดยใชก้ารทดสอบไคสแควร์ (Chi–Square) 
เพื่อหาความสัมพนัธ์/อิทธิพลในแต่ละประเด็น โดยในการวิจยัคร้ังน้ีไดจ้ดักลุ่มความคิดเห็นของผู ้
ซ้ือออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มไม่เห็นดว้ย กลุ่มไม่แน่ใจและกลุ่มเห็นดว้ย ซ่ึงการทดสอบสถิติไคส
แควร์มีสมมติฐาน คือ 

H0: ตวัแปรตน้และตวัแปรตามไม่มีความสมัพนัธ์/ไม่มีอิทธิพล 
H1: ตวัแปรตน้และตวัแปรตามมีความสัมพนัธ์/มีอิทธิพล 
กลุ่มท่ีสองผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้น 
ผลการวิเคราะห์ในส่วนน้ีจะน าเสนอวิถีการด าเนินชีวิตในภาพรวมและแยกในแต่ละขอ้

ยอ่ยโดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
ภาพรวมสมมติฐานงานวิจยัท่ี 3 
ผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นมีพฤติกรรมบ่งช้ีทั้งหมด 4 ตวั คือ (1) อุดหนุน

เกษตรกร (2) ความกงัวลต่อความปลอดภยัของผูเ้พาะปลูกสินคา้ (3) รักษาส่ิงแวดลอ้ม และ4) ค  านึง
ถึงสวสัดิภาพของสัตว ์ผลจากการทดสอบพบว่าไม่มีผูร้ะบุขอ้ท่ีค  านึงถึงสวสัดิภาพของสัตวเ์ลยจึงมี
พฤติกรรมบ่งช้ีเพียง 3 ตวัเท่านั้น คนท่ีมีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นต่างกันมี
อิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิต “ไม่แตกต่างกนั” (Sig. = 0.706 คือ p > 0.05) หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงคือ
พฤติกรรมของผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นไม่มีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้
รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.41 
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ตารางที ่4.41  ทดสอบความสมัพนัธ์/ความเก่ียวขอ้ง/อิทธิพลระหวา่งผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นและวิถีการด าเนินชีวิต (กิจกรรม ความสนใจ และ
ความคิดเห็น) และภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ 

 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 

ไม่เห็นดว้ย 
1 0 2 3 

2.096 0.718 0.229 

5.3% 0.0% 15.4% 7.9% 

ไม่แน่ใจ 
7 2 3 12 

36.8% 33.3% 23.1% 31.6% 

เห็นดว้ย 
11 4 8 23 

57.9% 66.7% 61.5% 60.5% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 

ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ 

ไม่เห็นดว้ย 
1 0 2 3 

6.876 0.143 0.391 

5.3% 0.0% 15.4% 7.9% 

ไม่แน่ใจ 
9 3 1 13 

47.4% 50.0% 7.7% 34.2% 

เห็นดว้ย 
9 3 10 22 

47.4% 50.0% 76.9% 57.9% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.41  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 

ไม่เห็นดว้ย 
0 0 0 0 

0.893 0.640 0.152 

0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 

ไม่แน่ใจ 
3 0 1 8 

15.8% 0.0% 7.7% 21.1% 

เห็นดว้ย 
16 2 2 30 

84.2% 33.3% 15.4% 78.9% 

รวม 
19 4 10 38 

100.0% 66.7% 76.9% 100.0% 

วถีิการด าเนินชีวติรวม 
(กิจกรรม ความสนใจ  
และความคิดเห็น) 

ไม่เห็นดว้ย 
1 2 3 2 

2.162 0.706 0.232 

5.3% 33.3% 23.1% 5.3% 

ไม่แน่ใจ 
7 4 10 11 

36.8% 66.7% 76.9% 28.9% 

เห็นดว้ย 
11 6 13 25 

57.9% 100.0% 100.0% 65.8% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
 

หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                       ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01
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ผลการวิเคราะห์สมมติฐานท่ี 3 วิเคราะห์ตวัแปรยอ่ยของวิถีการด าเนินชีวิตทั้ง 3 ดา้นท่ี
ท าการศึกษา 

คนท่ีมีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นต่างกนัมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนิน
ชีวิตดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” (p > 0.05) หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงคือ
พฤติกรรมของผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นไม่มีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรมของ
ผูซ้ื้อสินคา้ รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.42 
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ตารางที ่4.42  ทดสอบความสมัพนัธ์/ความเก่ียวขอ้ง/อิทธิพลระหวา่งผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นและวิถีการด าเนินชีวิต : กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัชอบเดินทางไปร้านท่ี
จ าหน่ายสินคา้เกษตรอินทรีย์
ในช่วงวนัหยดุ 

ไม่เห็นดว้ย 
4 0 3 7 

2.714 0.607 0.258 

21.1% 0.0% 23.1% 18.4% 

ไม่แน่ใจ 
5 1 4 10 

26.3% 16.7% 30.8% 26.3% 

เห็นดว้ย 
10 5 6 21 

52.6% 83.3% 46.2% 55.3% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัชอบเดินส ารวจสินคา้
เกษตรอินทรียช์นิดใหม่ๆ 

ไม่เห็นดว้ย 
2 0 3 4 

1.273 0.866 0.180 

10.5% 0.0% 23.1% 10.5% 

ไม่แน่ใจ 
4 2 1 9 

21.1% 33.3% 7.7% 23.7% 

เห็นดว้ย 
13 4 9 25 

68.4% 66.7% 69.2% 65.8% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.42  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย์
หลากหลายชนิด 

ไม่เห็นดว้ย 
3 1 2 6 

3.677 0.452 0.297 

15.8% 16.7% 15.4% 15.8% 

ไม่แน่ใจ 
2 2 2 5 

10.5% 33.3% 15.4% 13.2% 

เห็นดว้ย 
14 3 9 27 

73.7% 50.0% 69.2% 71.1% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัชอบทดลองใชห้รือซ้ือ
สินคา้เกษตรอินทรียช์นิด
ใหม่ๆ 

ไม่เห็นดว้ย 
2 0 2 5 

4.096 0.393 0.312 

10.5% 0.0% 15.4% 13.2% 

ไม่แน่ใจ 
2 2 0 7 

10.5% 33.3% 0.0% 18.4% 

เห็นดว้ย 
15 4 11 26 

78.9% 66.7% 84.6% 68.4% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.42  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัชอบท่ีจะพดูคุยกบัเพ่ือน
เร่ืองสินคา้เกษตรอินทรีย ์

ไม่เห็นดว้ย 
4 0 2 7 

1.260 0.868 0.179 

21.1% 0.0% 15.4% 18.4% 

ไม่แน่ใจ 
5 2 0 9 

26.3% 33.3% 0.0% 23.7% 

เห็นดว้ย 
10 4 11 22 

52.6% 66.7% 84.6% 57.9% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัอ่านขอ้มูลเก่ียวกบั
กระบวนการเพาะปลกูสินคา้
เกษตรอินทรีย ์

ไม่เห็นดว้ย 
3 0 1 5 

1.778 0.776 0.214 

16.7% 0.0% 8.3% 13.5% 

ไม่แน่ใจ 
3 2 0 7 

16.7% 33.3% 0.0% 18.9% 

เห็นดว้ย 
12 4 11 25 

66.7% 66.7% 91.7% 67.6% 

รวม 
18 6 12 37 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
 



248 

ตารางที ่4.42  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัชอบการท่องเท่ียวเชิง
เกษตร 

ไม่เห็นดว้ย 
3 0 1 5 

4.927 0.295 0.339 

15.8% 0.0% 7.7% 13.2% 

ไม่แน่ใจ 
3 2 1 5 

15.8% 33.3% 7.7% 13.2% 

เห็นดว้ย 
13 4 11 28 

68.4% 66.7% 84.6% 73.7% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัชอบท ากิจกรรมการ
พฒันาชนบทต่างๆ เช่น การ
ก่อสร้างโรงเรียน 

ไม่เห็นดว้ย 
2 0 1 4 

1.555 0.817 0.201 

10.5% 0.0% 7.7% 10.8% 

ไม่แน่ใจ 
4 2 3 8 

21.1% 33.3% 23.1% 21.6% 

เห็นดว้ย 
13 4 9 25 

68.4% 66.7% 69.2% 67.6% 

รวม 
19 6 13 37 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.42  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัชอบปลูกพืชผกัเองภายใน
ครัวเรือนเพื่อน ามารับประทาน 

ไม่เห็นดว้ย 
4 0 1 6 

5.468 0.243 0.355 

21.1% 0.0% 7.7% 15.8% 

ไม่แน่ใจ 
3 2 1 5 

15.8% 33.3% 7.7% 13.2% 

เห็นดว้ย 
12 4 11 27 

63.2% 66.7% 84.6% 71.1% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัชอบเขา้ร่วมกิจกรรมเพื่อ
อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้มต่างๆ เช่น 
การปลูกป่า 

ไม่เห็นดว้ย 
3 0 2 4 

2.256 0.689 0.240 

16.7% 0.0% 15.4% 10.8% 

ไม่แน่ใจ 
3 2 0 7 

16.7% 33.3% 0.0% 18.9% 

เห็นดว้ย 
12 4 11 26 

66.7% 66.7% 84.6% 70.3% 

รวม 
18 6 13 37 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
 

หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                       ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  
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ผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียท่ี์มีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นต่างกนัมี
อิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้เกือบทั้งหมดไม่แตกต่างกนั (p > 0.05) 
ยกเวน้มีความสนใจเพียงดา้นเดียวท่ีพฤติกรรมของผูซ้ื้อมีอิทธิพลแตกต่างกนั (p < 0.05) อยา่งมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 คือ การสนใจท่ีจะเป็นผูข้ายสินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต* 
รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.43 
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ตารางที ่4.43  ทดสอบความสมัพนัธ์/ความเก่ียวขอ้ง/อิทธิพลระหวา่งผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นและวิถีการด าเนินชีวิต : ความสนใจของผูซ้ื้อ
สินคา้ 

 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจรับฟังข่าวสารเก่ียวกบั
การลดราคาสินคา้เกษตร
อินทรีย ์

ไม่เห็น
ดว้ย 

4 1 0 5 

8.148 0.086 0.425 

21.1% 16.7% 0.0% 13.5% 

ไม่แน่ใจ 
1 5 13 3 

5.3% 83.3% 100.0% 8.1% 

เห็นดว้ย 
14 6 13 29 

73.7% 100.0% 100.0% 78.4% 

รวม 
19 6 13 37 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจศึกษาหาความรู้
เก่ียวกบักระบวนการเพาะปลกู
สินคา้เกษตรอินทรีย ์

ไม่เห็น
ดว้ย 

5 0 0 7 

5.475 0.242 0.355 

26.3% 0.0% 0.0% 18.4% 

ไม่แน่ใจ 
1 2 2 4 

5.3% 33.3% 15.4% 10.5% 

เห็นดว้ย 
13 4 11 27 

68.4% 66.7% 84.6% 71.1% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.43  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจท่ีหาขอ้มูลเก่ียวกบั
สินคา้ก่อนตดัสินใจซ้ือ (ขอ้ดี
ของสินคา้) 

ไม่เห็น
ดว้ย 

3 2 0 4 

3.690 0.450 0.298 

15.8% 33.3% 0.0% 10.5% 

ไม่แน่ใจ 
2 4 13 5 

10.5% 66.7% 100.0% 13.2% 

เห็นดว้ย 
14 6 13 29 

73.7% 100.0% 100.0% 76.3% 

รวม 
19 6 13 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจท่ีสมคัรเป็นสมาชิก
ร้านคา้ท่ีจ าหน่ายผลิตภณัฑ์
เกษตรอินทรีย ์

ไม่เห็น
ดว้ย 

5 2 1 7 

3.338 0.503 0.284 

26.3% 33.3% 7.7% 18.4% 

ไม่แน่ใจ 
6 4 12 12 

31.6% 66.7% 92.3% 31.6% 

เห็นดว้ย 
8 6 13 19 

42.1% 100.0% 100.0% 50.0% 

รวม 
19 0 374 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.43  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจวิตามินหรืออาหาร
เสริมท่ีช่วยบ ารุงสุขภาพ 

ไม่เห็น
ดว้ย 

3 22 23 4 

4.317 0.365 0.319 

15.8% 28.2% 25.3% 10.5% 

ไม่แน่ใจ 
1 12 11 6 

5.3% 15.4% 12.1% 15.8% 

เห็นดว้ย 
15 44 57 28 

78.9% 56.4% 62.6% 73.7% 

รวม 
19 78 91 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจในหลกัปรัชญา
เศรษฐกิจพอเพียง 

ไม่เห็น
ดว้ย 

3 22 15 3 

6.927 0.140 0.393 

15.8% 28.2% 16.3% 7.9% 

ไม่แน่ใจ 
1 12 12 4 

5.3% 15.4% 13.0% 10.5% 

เห็นดว้ย 
15 44 65 31 

78.9% 56.4% 70.7% 81.6% 

รวม 
19 78 92 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.43  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจศึกษาวิธีการออกก าลงั
กายท่ีท าใหมี้สุขภาพแขง็แรง 

ไม่เห็น
ดว้ย 

4 23 25 5 

4.558 0.336 0.327 

21.1% 29.1% 27.2% 13.2% 

ไม่แน่ใจ 
2 14 8 5 

10.5% 17.7% 8.7% 13.2% 

เห็นดว้ย 
13 42 59 28 

68.4% 53.2% 64.1% 73.7% 

รวม 
19 79 92 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจในดนตรีพ้ืนบา้น ไม่เห็น

ดว้ย 
6 35 28 10 

3.498 0.478 0.290 

31.6% 44.3% 30.4% 26.3% 

ไม่แน่ใจ 
2 10 19 6 

10.5% 12.7% 20.7% 15.8% 

เห็นดว้ย 
11 34 45 22 

57.9% 43.0% 48.9% 57.9% 

รวม 
19 79 92 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.43  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษาส่ิงแวดล้อม รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัสนใจศึกษาวธีิการเล้ียงสตัว์
แบบเกษตรอินทรีย ์

ไม่เห็น
ดว้ย 

6 31 24 8 

9.092 0.059 0.439 

31.6% 39.2% 26.1% 21.1% 

ไม่แน่ใจ 
1 9 11 3 

5.3% 11.4% 12.0% 7.9% 

เห็นดว้ย 
12 39 57 27 

63.2% 49.4% 62.0% 71.1% 

รวม 
19 79 92 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัสนใจเป็นผูป้ระ กอบการ
สินคา้เกษตรอินทรียใ์นอนาคต 

ไม่เห็น
ดว้ย 

10 17 19 12 

10.304 0.036* 0.462 

52.6% 21.5% 20.9% 31.6% 

ไม่แน่ใจ 
2 9 12 5 

10.5% 11.4% 13.2% 13.2% 

เห็นดว้ย 
7 53 60 21 

36.8% 67.1% 65.9% 55.3% 

รวม 
19 79 91 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
 

หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                       ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 



256 

คนท่ีมีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นต่างกนัมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนิน
ชีวิตดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” (p > 0.05) หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงคือ
พฤติกรรมของผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นไม่มีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตด้านความ
คิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.44 
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ตารางที ่4.44  ทดสอบความสมัพนัธ์/ความเก่ียวขอ้ง/อิทธิพลระหวา่งผูซ้ื้อท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นและวิถีการด าเนินชีวิต : ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ
สินคา้ 

 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษา

ส่ิงแวดล้อม 
รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัจะไดรั้บความ
ปลอดภยัในการบริโภค
สินคา้ 

ไม่แน่ใจ 
2 21 25 3 

1.930 0.381 0.220 

10.5% 26.9% 27.2% 7.9% 

เห็นดว้ย 
17 15 16 35 

89.5% 19.2% 17.4% 92.1% 

รวม 
19 42 51 38 

100.0% 53.8% 55.4% 100.0% 
ฉนัจะมีสุขภาพท่ีดีข้ึน 

ไม่เห็นดว้ย 
1 15 12 1 

1.206 0.877 0.175 

5.3% 19.0% 13.0% 2.6% 

ไม่แน่ใจ 
2 7 6 5 

10.5% 8.9% 6.5% 13.2% 

เห็นดว้ย 
16 57 74 32 

84.2% 72.2% 80.4% 84.2% 

รวม 
19 79 92 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.44  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษา

ส่ิงแวดล้อม 
รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัจะไดรั้บคุณภาพของ
สินคา้ท่ีดีกวา่สินคา้ทัว่ไป 

ไม่แน่ใจ 
3 34 32 7 

1.055 0.590 0.164 

15.8% 43.0% 34.8% 18.4% 

เห็นดว้ย 
16 11 17 31 

84.2% 13.9% 18.5% 81.6% 

รวม 
19 34 43 38 

100.0% 43.0% 46.7% 100.0% 
ฉนัจะไดรั้บรสชาติของ
อาหารท่ีดีกวา่อาหาร
ทัว่ไป 

ไม่เห็นดว้ย 
2 27 33 2 

3.189 0.527 0.278 

10.5% 34.2% 35.9% 5.3% 

ไม่แน่ใจ 
5 16 17 9 

26.3% 20.3% 18.5% 23.7% 

เห็นดว้ย 
12 36 42 27 

63.2% 45.6% 45.7% 71.1% 

รวม 
19 79 92 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.44  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษา

ส่ิงแวดล้อม 
รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัจะไดรั้บคุณค่าทาง
โภชนาการทางดา้นอาหาร
ท่ีมากกวา่สินคา้ทัว่ไป 

ไม่เห็นดว้ย 
1 14 11 2 

1.413 0.842 0.189 

5.3% 17.7% 12.0% 5.3% 

ไม่แน่ใจ 
3 4 4 7 

15.8% 5.1% 4.3% 18.4% 

เห็นดว้ย 
15 61 77 29 

78.9% 77.2% 83.7% 76.3% 

รวม 
19 79 92 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัจะช่วยอนุรักษ์
ส่ิงแวดลอ้ม 

ไม่แน่ใจ 2 16 14 4 

4.843 0.089 0.336 

10.5% 20.3% 15.4% 10.5% 
เห็นดว้ย 17 10 13 34 

89.5% 12.7% 14.3% 89.5% 

รวม 
19 53 64 38 

100.0% 67.1% 70.3% 100.0% 
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ตารางที ่4.44  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษา

ส่ิงแวดล้อม 
รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัจะช่วยรักษาสวสัดิภาพ
ของสัตวไ์ด ้เช่น สัตวจ์ะ
ไดรั้บการเล้ียงดูท่ีดีกวา่ 

ไม่เห็นดว้ย 
3 13 13 5 

3.813 0.432 0.302 

15.8% 16.5% 14.3% 13.2% 

ไม่แน่ใจ 
6 5 7 9 

31.6% 6.3% 7.7% 23.7% 

เห็นดว้ย 
10 61 71 24 

52.6% 77.2% 78.0% 63.2% 

รวม 
19 79 91 38 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
ฉนัคิดวา่ถา้มีการจดังาน
แสดงสินคา้ฉนัจะซ้ือ
สินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ปริมาณ  
ท่ีมากข้ึน  

ไม่เห็นดว้ย 
1 20 13 3 

5.389 0.250 0.365 

5.6% 25.3% 14.1% 8.6% 

ไม่แน่ใจ 
1 8 12 4 

5.6% 10.1% 13.0% 11.4% 

เห็นดว้ย 
16 51 67 28 

88.9% 64.6% 72.8% 80.0% 

รวม 
18 79 92 35 

100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 
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ตารางที ่4.44  (ต่อ) 
 

ประเดน็ อุดหนุนเกษตรกร 
กงัวลต่อความปลอดภัย 

ของผู้เพาะปลูก 
รักษา

ส่ิงแวดล้อม 
รวม 2  Sig C.C. 

ฉนัคิดวา่การเพาะปลกู
แบบเกษตรอินทรีย์
สามารถช่วยลดภาวะโลก
ร้อน 

ไม่แน่ใจ 
3 15 11 6 

1.992 0.369 0.226 

16.7% 19.0% 12.0% 16.2% 

เห็นดว้ย 
15 4 4 31 

83.3% 5.1% 4.3% 83.8% 

รวม 
18 60 77 37 

100.0% 75.9% 83.7% 100.0% 
ฉนัมีความคิดเห็นวา่จะซ้ือ
สินคา้เกษตรอินทรียต่์อไป
ในอนาคต 

ไม่แน่ใจ 
1 0 3 4 

3.803 0.149 0.305 

5.6% 0.0% 23.1% 10.8% 

เห็นดว้ย 
17 1 4 33 

94.4% 16.7% 30.8% 89.2% 

รวม 
18 5 6 37 

100.0% 83.3% 46.2% 100.0% 

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05      
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01
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สมมติฐานขอ้ท่ี 4 (H4) ท่ีระบุว่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทยมีอิทธิพลต่อการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ประเทศไทย โดยจากการทดสอบสมมติฐานการวิจยัสามารถตอบวตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 3 คือ 

เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของปัจจยัดา้นวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ต่อการก าหนดกลยุทธ์ทาง
การตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย โดยจะท าการทดสอบอิทธิพล
ระหว่างวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ (กิจกรรม ความสนใจและความคิดเห็นของผูซ้ื้อ) และกล
ยทุธ์ทางการตลาด (กลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑ ์กลยทุธ์ดา้นราคา กลยทุธ์ช่องทางกา
กระจายสินคา้และกลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด) ทั้งน้ีการวิเคราะห์ขอ้มูลในการทดสอบสมมติฐาน
งานวิจยัในขอ้ 4 ใชส้ถิติการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) เน่ืองจาก
ตวัแปรทั้ง 2 กลุ่มเป็นตวัแปรระดบัอตัราส่วน ซ่ึงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลจะน าเสนอทั้งในภาพรวม
และจ าแนกตามแต่ละกลยทุธ์ท่ีท าการศึกษาโดยมีรายละเอียดผลการวิเคราะห์ในตารางท่ี 4.45 ดงัน้ี 

 
ตารางที่ 4.45  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยท่ีมี
อิทธิพลต่อความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์การตลาดส าหรับสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทย 
 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

Durbin-
Watson 

1 .816 (a) .66641 .66563 .70329 - 
a  Predictors: (Constant), C (Buyers Lifestyle) 

b  Dependent Variable: D (Market Strategies) 
 

ANOVA (b) 

 
Model 

 

Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

1 Regression 421.926 1 421.926 853.023 .000(a) 
  Residual 211.204 427 0.495   
  Total 633.130 428    

a  Predictors: (Constant), C (Buyers Lifestyle) 
b  Dependent Variable: D  (Market Strategies) 
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ตารางที่ 4.45  (ต่อ) 
  

Coefficients(a) 

 
Model 

 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1.116 0.143  7.777 0.000   
  C 0.817 0.028 0.816 29.207 0.000 - - 

a  Dependent Variable: D (Market Strategies) 
 

อธิบายผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทยท่ีมีอิทธิพลต่อความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์การการตลาด 

ตวัแปรอิสระ คือ  
X  คือ  ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย ์

ตวัแปรตาม 
Y  คือ  การใหค้วามส าคญักบัภาพรวมกลยทุธ์การตลาด 

สมการท่ีได ้คือ 
Y  =  0.816**X และ  R2 = .6664 
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

จากสมการพบวา่ ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียมี์อิทธิพลต่อ 
ภาพรวมกลยทุธ์การตลาด (Beta = 0.817) โดยผูท่ี้ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิต

มากหรือมีความหลากหลายในเร่ืองของกิจกรรม ความสนใจหรือความคิดเห็นก็จะให้ความส าคญั
ต่อกลยทุธ์การตลาดมากข้ึนตามไปดว้ย โดยสมการน้ีสามารถอธิบายการใหค้วามส าคญัต่อภาพรวม
ของกลยทุธ์การตลาดไดร้้อยละ 66.64 

ในส่วนผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างองคป์ระกอบ 3 ดา้นของวิถีการด าเนิน
ชีวิตของผูซ้ื้อสินค้า (กิจกรรม ความสนใจและความคิดเห็น) และองค์ประกอบของกลยุทธ์
การตลาดแต่ละพบวา่ 
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ผูซ้ื้อเกษตรอินทรียท่ี์ใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑ ์จาก
การวิเคราะห์พบว่าตวัแปรท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด คือ ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ (Beta = 0.601 ) (ผูท่ี้มี
ความคิดเห็นในดา้นบวกต่อสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะให้ความส าคญักบักลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่ม
ให้กบัผลิตภณัฑม์ากข้ึน) รองลงมาคือตวัแปรกิจกรรมของผูซ้ื้อ (Beta = 0.134)  และตวัแปรท่ีมี
อิทธิพลนอ้ยท่ีสุด คือ ความสนใจของผูซ้ื้อ (Beta = 0.094) โดยทั้งสามตวัแปรนั้นมีความสัมพนัธ์ใน
ทิศทางเดียวกนั สมการน้ีสามารถอธิบายการให้ความส าคญัต่อกลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบั
ผลิตภณัฑไ์ดร้้อยละ 61.38 รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.46 

 
ตารางที่ 4.46  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3 ดา้นของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยท่ีมี
อิทธิพลต่อความคิดเห็นเก่ียวกบักลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์ส าหรับสินคา้เกษตร
อินทรียใ์นประเทศไทย 
 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of 
the Estimate 

Durbin-
Watson 

1 .783(a) .61377 .61104 .86034 1.761 
a  Predictors: (Constant), C3.3, C3.1, C3.2 (Buyers Lifestyle) 

b  Dependent Variable: D 4.1 (Value-Added Product Strategies) 
 

ANOVA (b) 

 
Model 

 

Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

1 Regression 498.724 3 166.241 224.595 .000(a) 
  Residual 313.837 424      .740     
  Total 812.561 427       

a  Predictors: (Constant), C3.3, C3.1, C3.2 (Buyers Lifestyle) 

b  Dependent Variable: D 4.1 (Value-Added Product Strategies) 
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ตารางที่ 4.46  (ต่อ) 
 

Coefficients(a) 

 
Model 

 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .814 .182  4.479 .000   
  C3.1 .136 .059 .134 2.308 .021 .272 3.678 
  C3.2 .101 .074 .094 1.367 .172 .193 5.194 
  C3.3 .637 .054 .601 11.819 .000 .352 2.839 

a  Dependent Variable: D4.1( Value-Added Product Strategies) 
  

อธิบายผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยท่ีมี
อิทธิพลต่อความคิดเห็นเก่ียวกบักลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑ ์

โดยตวัแปรอิสระ คือ  
X1 คือ กิจกรรมของผูซ้ื้อ  
X2  คือ ความสนใจของผูซ้ื้อ และ 
X3  คือ ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ 

ตวัแปรตาม 
Y  คือ การใหค้วามส าคญัต่อกลยทุธก์ารสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัสินคา้ 

สมการท่ีได ้คือ 
Y  =  0.134* X1+ 0.094 X2 + 0.601** X3  และ  R

2 = .6138   
 

* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ผูซ้ื้อเกษตรอินทรียท่ี์ใหค้วามส าคญัต่อกลยทุธ์ดา้นราคา จากการวิเคราะห์พบว่าตวัแปร
ท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด คือ ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ (Beta = 0.705) (ผูท่ี้มีความคิดเห็นในดา้นบวกต่อ
สินคา้เกษตรอินทรียจ์ะให้ความส าคญักบักลยุทธ์ดา้นราคาให้กบัสินคา้มากข้ึนหรือกล่าวไดอี้กนยั
หน่ึงคือราคามีอิทธิผลต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้)  รองลงมาคือตวัแปรความสนใจของผูซ้ื้อ (Beta = 
0.113) และตวัแปรท่ีมีอิทธิพลนอ้ยท่ีสุด คือ กิจกรรมของผูซ้ื้อ (Beta = -0.080) ส่วนใหญ่ตวัแปร
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อิสระท่ีท าการ ศึกษาจะมีความสมัพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั ยกเวน้ตวัแปรกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีมี
ทิศทางตรงกนัขา้มกบัราคาสินคา้ (ผูซ้ื้อท่ีท ากิจกรรมหลากหลายมีแนวโนม้ท่ีจะให้ความส าคญักบั
การตั้งราคาขายของสินคา้น้อยหรือกล่าวอีกนัยหน่ึงคือราคามีอิทธิพลน้อยต่อการตดัสินใจซ้ือ
สินคา้) สมการน้ีสามารถอธิบายการให้ความส าคญัต่อราคาสินคา้ไดร้้อยละ 54.94 รายละเอียด
ปรากฏในตารางท่ี 4.47 

 
ตารางที่ 4.47  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3 ดา้นของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยท่ีมี
อิทธิพลต่อความคิดเห็นเก่ียวกบักลยทุธด์า้นราคาส าหรับสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

Model Summary(b) 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 
Durbin-
Watson 

1 .741(a) .54935 .54617 .86969 1.756 
a  Predictors: (Constant), C3.3, C3.1, C3.2 (Buyers Lifestyle) 
b  Dependent Variable: D4.2 (Price Strategies) 
 

 ANOVA (b) 

 
Model 

 
Sum Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 390.944 3 130.315 172.291 .000(a) 
  Residual 320.698 424 .756   
  Total 711.642 427    

a  Predictors: (Constant), C3.3, C3.1, C3.2 (Buyers Lifestyle) 
b  Dependent Variable: D4.2 (Price Strategies) 
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ตารางที่ 4.47  (ต่อ) 
 

Coefficients(a) 

 
Model 

 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardize
d 

Coefficients t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. 
Error 

Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1.129 .184   6.145 .000     
  C3.1 -.076 .060 -.080 -1.276 .203 .272 3.678 
  C3.2 .114 .075 .113 1.519 .130 .193 5.194 
  C3.3 .699 .054 .705 12.838 .000 .352 2.839 

a  Dependent Variable: D4.2 (Price Strategies) 
 

อธิบายผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3 ดา้น ของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทยท่ีมีอิทธิพลต่อความคิดเห็นเก่ียวกบักลยทุธด์า้นราคา 

โดยตวัแปรอิสระ คือ  
X1 คือ กิจกรรมของผูซ้ื้อ  
X2  คือ ความสนใจของผูซ้ื้อ และ 
X3  คือ ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ 

ตวัแปรตาม 
Y  คือ การใหค้วามส าคญัต่อกลยทุธ์ดา้นราคาสินคา้ 

สมการท่ีไดคื้อ 
Y  =  -0.080X1+ 0.113 X2 + 0.705** X3  และ  R

2 = .5494 
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
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ผูซ้ื้อเกษตรอินทรียท่ี์ให้ความส าคญัต่อกลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ จากการ
วิเคราะห์พบว่าตวัแปรท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด คือ ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ (Beta = 0.514) (ผูท่ี้เห็น
ความส าคญัในประโยชน์ของสินคา้เกษตรอินทรียจ์ะให้ความส าคญักบักลยุทธ์ดา้นช่องทางการ
กระจายสินคา้มากข้ึน) รองลงมาคือตวัแปรกิจกรรมของผูซ้ื้อ (Beta = 0.195) และตวัแปรท่ีมีอิทธิพล
นอ้ยท่ีสุด คือ ความสนใจของผูซ้ื้อ (Beta = 0.124) ตวัแปรทุกตวัมีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั
กบักลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้สมการน้ีสามารถอธิบายการใหค้วามส าคญัต่อช่องทางการจดั
จ าหน่ายไดร้้อยละ 60.22 รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.48 

 
ตารางที่ 4.48  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3 ดา้น ของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยท่ีมี
อิทธิพลต่อ ความคิดเห็นเก่ียวกบักลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ส าหรับสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ประเทศไทย 
 

Model Summary (b) 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 
Durbin-
Watson 

1 .776(a) .60216 .59935 .81896 1.814 
a  Predictors: (Constant), C3.3, C3.1, C3.2 (Buyers Lifestyle) 
b  Dependent Variable: D4.3 (Distribution Channel Strategies) 
 

 ANOVA(b) 

 
Model 

 

Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

1 Regression 430.427 3 143.476 213.922 .000(a) 
  Residual 284.373 424 .671   
  Total 714.800 427    

a  Predictors: (Constant), C3.3, C3.1, C3.2 (Buyers Lifestyle) 
b  Dependent Variable: D4.3 (Distribution Channel Strategies) 
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ตารางที่ 4.48  (ต่อ)  
 

Coefficients(a) 

Model 
 
 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 

Error Beta     Tolerance VIF 

1 (Constant) .752 .173  4.348 .000   

 C3.1 .186 .056 .195 3.311 .001 .272 3.678 

 C3.2 .126 .070 .124 1.781 .076 .193 5.194 

 C3.3 .510 .051 .514 9.951 .000 .352 2.839 

a  Dependent Variable: D4.3 (Distribution Channel Strategies) 
 

อธิบายผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3 ดา้น ของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทยท่ีมีอิทธิพลต่อความคิดเห็นเก่ียวกบักลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ 

โดยตวัแปรอิสระ คือ  
X1 คือ กิจกรรมของผูซ้ื้อ  
X2  คือ ความสนใจของผูซ้ื้อ และ 
X3  คือ ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ 

ตวัแปรตาม 
Y  คือ การใหค้วามส าคญัต่อกลยทุธช่์องทางการกระจายสินคา้ 

  

สมการท่ีไดคื้อ 
Y = 0.195** X1 + 0.124 X2 + 0.514** X3  และ  R

2 = .6022 
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ผูซ้ื้อเกษตรอินทรียท่ี์ให้ความส าคญัต่อกลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด จากการวิเคราะห์
พบว่าตวัแปรท่ีมีอิทธิพลมากท่ีสุด คือ ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ (Beta = 0.0577) (ผูท่ี้มีความคิดเห็นใน
ด้านบวกต่อสินค้าเกษตรอินทรีย์จะให้ความส าคญักับกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดมากข้ึน) 
รองลงมาคือตวัแปรกิจกรรมของผูซ้ื้อ (Beta = 0.254) และตวัแปรท่ีมีอิทธิพลนอ้ยท่ีสุด คือ ความ
สนใจของผูซ้ื้อ (Beta = 0.017) ตวัแปรทุกตวัมีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบักลยุทธ์การ
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ส่งเสริมการตลาด สมการน้ีสามารถอธิบายการให้ความส าคญัต่อการส่งเสริมการตลาดไดร้้อยละ 
62.82 รายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.49 

 
ตารางที่ 4.49  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3 ดา้น ของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยมี
อิทธิพลต่อความคิดเห็นเก่ียวกับกลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดส าหรับสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ประเทศไทย 
 

Model Summary (b) 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 
Durbin-
Watson 

1 .793(a) .62816 .62553 .79743 1.522 

a  Predictors: (Constant), C3.3, C3.1, C3.2 (Buyers Lifestyle) 
b  Dependent Variable: D4.4 (Promotion Strategies) 
 

 ANOVA(b) 

 
Model 

 

Sum of 
Squares 

df Mean Square F Sig. 

1 Regression 455.476 3 151.825 238.757 .000(a) 

Residual 269.622 424 .636   

Total 725.098 427    

a  Predictors: (Constant), C3.3, C3.1, C3.2 (Buyers Lifestyle) 
b  Dependent Variable: D4.4 (Promotion Strategies) 
 

Coefficients(a) 

 
Model 

 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients t 

 
Sig. 

 

Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 

Error 
Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) .799 .169  4.721 .000   

  C3.1 .245 .054 .254 4.504 .000 .275 3.633 

  C3.2 .017 .069 .017 .245 .806 .192 5.202 

  C3.3 .581 .050 .577 11.511 .000 .349 2.868 

a  Dependent Variable: D4.4 (Promotion Strategies) 
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อธิบายผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3 ดา้นของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย
มีอิทธิพลต่อ ความคิดเห็นเก่ียวกบักลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด 

โดยตวัแปรอิสระ คือ  
X1 คือ กิจกรรมของผูซ้ื้อ  
X2  คือ ความสนใจของผูซ้ื้อ และ 
X3  คือ ความคิดเห็นของผูซ้ื้อ 

ตวัแปรตาม 
Y  คือ การใหค้วามส าคญัต่อกลยทุธก์ารส่งเสริมการตลาด 

สมการท่ีไดคื้อ 
Y = 0.254** X1+ 0.017 X2 + 0.577** X3 และ  R2 = .6282 
* มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

สรุป เม่ือพิจารณาจากสมการถดถอยทั้ง 4 สมการ พบวา่องคป์ระกอบของวิถีการด าเนิน
ชีวิตดา้นท่ีมีอิทธิพลต่อกลยทุธ์ทั้ง 4 กลยทุธม์ากท่ีสุด คือ ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ ซ่ึงเป็นเน้ือหา
ท่ีเก่ียวกบัสุขภาพเป็นส่วนใหญ่ ไดแ้ก่ ความคิดเห็นว่าเม่ือไดบ้ริโภคสินคา้จะไดรั้บความปลอดภยั
ต่อร่างกาย จะท าให้มีสุขภาพท่ีดีข้ึนหรือสินคา้เกษตรอินทรียน์ั้นมีคุณค่าทางโภชนาการทางดา้น
อาหารมากกว่าสินคา้ทัว่ไป เป็นตน้ ตวัแปรท่ีมีความส าคญัรองลงมา คือ กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้
และตวัแปรท่ีมีอิทธิพลนอ้ยท่ีสุด คือ ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ (ดูความหมายของสมการดา้นล่าง
ไดท่ี้หนา้ 263-271) 

 
กลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่ม Y  =  0.134*  X1+ 0.094 X2 + 0.601** X3       และ  R

2 = .6138 
กลยทุธ์ดา้นราคา Y  =  -0.080 X1+ 0.113 X2 + 0.705** X3         และ  R

2 = .5494 
กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ Y  = 0.195** X1 + 0.124 X2 + 0.514** X3          และ  R

2 = .6022 
กลยทุธก์ารส่งเสริมการตลาด  Y  = 0.254** X1+ 0.017 X2 + 0.577**  X3      และ  R

2 = .6282 
 

สมมติฐานข้อที่ 5 (H5) ท่ีระบุว่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อมีอิทธิพลต่อผลการ
ประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยโดยจากการทดสอบสมมติฐานการวิจยั
สามารถตอบวตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 4 คือ เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อท่ี
มีอิทธิพลต่อผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยเน่ืองจากตวัแปร
ตามของการประเมินผลหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย ์เป็นตวัแปรเชิงกลุ่ม (ใช้ ไม่ใช่และไม่
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แน่ใจ) และตวัแปรอิสระคือวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียซ่ึ์งประกอบไปดว้ย 
กิจกรรม ความสนใจและความคิดเห็นของผูซ้ื้อ ผูว้ิจยัจึงใชส้ถิติการวิเคราะห์การถดถอยโลจิสติค 
(Logistic Regression Analysis) ในการวิเคราะห์ขอ้มูล โดยสนใจหาความสัมพนัธ์ระหว่างวิถีการ
ด าเนินชีวิตท่ีมีต่อโอกาสท่ีจะเกิดเหตุการณ์การประเมินผลหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียแ์ละ
ผูว้ิจยัไดน้ าเสนอผลการวิเคราะห์ทั้งในภาพรวมและแยกตามองคป์ระกอบ 3 ดา้นของวิถีการด าเนิน
ชีวิตและมาตรวดั 4 ขอ้ของ ผลการประเมินภายหลงัการซ้ือของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย ์โดยผล
การวิเคราะห์มีรายละเอียดรายละเอียดปรากฏในตารางท่ี 4.50 ดงัน้ี 

 
ตารางที่ 4.50  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตท่ีมีอิทธิพลต่อภาพรวมผลการประเมิน
ภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

ผลการประเมนิ 
ภายหลงัการซ้ือ 

วถิีการด าเนินชีวิต (กจิกรรม 
ความสนใจและความคิดเห็น) 

B SE Exp(B) 

ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.631 0.139 1.879** 
ไม่ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.257 0.143 1.293 

-2 Log Lilihood 400.404    
Model chisquare (df) 28.546**  (2)    
% Classify Correctly 70.8    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
  

จากผลการวิเคราะห์พบว่าผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิต
มากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ”  โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.88 เท่า อยา่งมีนยัส าคญัท่ีระดบั 0.01 
(p < 0.01) ส่วนผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตไม่แตกต่างกบัผูท่ี้ระบุว่า 
“ไม่แน่ใจ” นั้นไม่มีความแตกต่างกนั (p > 0.05) จึงสรุปไดว้่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อมีอิทธิพล
ต่อผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
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ในส่วนของผลภาพรวมการวิเคราะห์อิทธิพลของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีมี
ต่อมาตรวดั 4 ขอ้ (การซ้ือซ ้ า ความพึงพอใจในตราสินคา้ ความภกัดีในตราสินคา้และการขยายตรา
สินคา้) ของผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย ์มีดงัน้ี 

การซ้ือซ ้า 
 

ตารางที่ 4.51  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อท่ีเป็นตวัก าหนดการซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไป (การซ้ือซ ้า) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.518 0.136 1.679** 
ไม่ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต -0.521 0.187 0.594** 

-2 Log Likelihood   156.357         Model chi-square (df)  54.031 **  (2) 

% Classify Correctly  85.9               กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ 
 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.51 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตของ 
ผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกวา่ 1.68 เท่าของผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้า่วิถี
การด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไปมีความ
แตกต่างกนัระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
(p < 0.01) 

ในขณะท่ีผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ 
นอ้ยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) 0.59 เท่า (1-0.594 = 0.406) นอกจากนั้นยงัสรุปได้
ว่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นคร้ังต่อไปมี
ความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.01 (p < 0.01) 

 
 



274 

ตารางที ่4.52  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3 ดา้นท่ีเป็นตวัก าหนดการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย์
ในคร้ังต่อไป (การซ้ือซ ้า) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ -0.411 0.312 0.663 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ 0.150 0.369 1.162 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 0.763 0.256 2.144** 

ไม่ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ -0.435 0.0522 0.647 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ 0.084 0.625 1.088 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ -0.133 0.388 0.875 

-2 Log Likelihood   309.734 

Model chi-square (df)  65.172** (6) 

% Classify Correctly  85.4 

กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ 
 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.52 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้*มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 2.14 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” 
รองลงมาเป็นดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.61 เท่าของผูท่ี้ระบุ “ไม่
แน่ใจ” ในขณะท่ีกิจกรรมของผูซ้ื้อนั้นผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญัน้อยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่
แน่ใจ” 0.337 (1 - 0.663 = 0.337) 

ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความสนใจของผูซ้ื้อ
สินคา้มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.09 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” นอกนั้นมีความส าคญั
นอ้ยกวา่ผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” ทั้งส้ินไม่วา่จะเป็นเร่ืองความคิดเห็นและกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 
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ตารางที ่4.53  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อท่ีเป็นตวัก าหนดการมีความตั้งใจ
ท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นรอบหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา (การซ้ือซ ้า) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

มี วิถีการด าเนินชีวิต 0.604 0.105 1.830** 
-2 Log Lilihood   287.840 

Model chisquare (df)   33.607** (1) 

% Classify Correctly   84.9 

กลุ่มอ้างองิ : ไม่มี 
 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.53 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “มี” ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตของผู ้
ซ้ือสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.83 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่มี” นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถีการ
ด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นรอบหน่ึง
เดือนท่ีผา่นมามีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “มี” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่มี” อยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 
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ตารางที่ 4.54  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3ดา้นท่ีเป็นตวัก าหนดการมีความตั้งใจท่ีจะซ้ือ
สินคา้เกษตรอินทรียใ์นรอบหน่ึงเดือนท่ีผา่นมา (การซ้ือซ ้า) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

มี 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ -0.262 0.238 0.770 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ 0.452 0.292 1.572 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 0.403 0.185 1.496* 

-2 Log Lilihood   280.200 

Model chisquare (df)   38.474 (3) 

% Classify Correctly   85.1 

กลุ่มอ้างองิ : ไม่มี 
 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 
จากตารางท่ี 4.54 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “มี” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น

ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.57 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่มี” 
รองลงมาเป็นดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้*โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.49 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า 
“ไม่มี” ในขณะท่ีกิจกรรมของผูซ้ื้อนั้นผูท่ี้ระบุวา่ “ใช่” ใหค้วามส าคญันอ้ยกวา่ผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” 
0.32 เท่า (1 - 0.770 = 0.32) 
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ความพึงพอใจในตราสินคา้ 
 

ตารางที่ 4.55  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกยีห่้อ
หรือตราสินคา้ก่อนการตดัสินใจซ้ือ (ความพึงพอใจในตราสินคา้) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.360 0.116 1.433** 
ไม่ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.118 0.123 1.125 

-2 Log Lilihood 487.094    
Model chisquare (df) 15.585**  (2)    
% Classify Correctly 60.5    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.55 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิต
มากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.43 เท่า นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถี
การด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ก่อนการตดัสินใจซ้ือมี
ความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส่วนผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตมากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า 
“ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.13 เท่า นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อ
สินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกยี่ห้อหรือตราสินคา้ก่อนการตดัสินใจซ้ือไม่มีความแตกต่างกัน
ระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” (p > 0.05) 
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ตารางที ่4.56  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต3ดา้นท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกยีห่อ้หรือตราสินคา้
ก่อนการตดัสินใจซ้ือ (ความพึงพอใจในตราสินคา้)  
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 0.237 0.216 1.268 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ 0.212 0.272 1.236 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ -0.091 0.187 0.913 

ไม่ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 0.309 0.242 1.362 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ -0.128 0.301 0.880 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ -0.062 0.201 0.940 

-2 Log Lilihood 734.432    
Model chisquare (df) 15.823  (6)    
% Classify Correctly 60.7    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.56 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น
กิจกรรมมากท่ีสุด รองลงมาคือดา้นความสนใจซ่ึงมากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า 
Exp(B) มากกว่า 1.27 เท่าและ 1.24 เท่าและใหค้วามส าคญักบัความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้นอ้ยกว่า
กลุ่มท่ีระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” 0.087 เท่า 

ผูซ้ื้อท่ีระบุวา่ “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรมมากท่ีสุด โดยมี
ค่า Exp(B) มากกว่า 1.36 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” นอกนั้นวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อในทุก
ดา้นมีความส าคญัน้อยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ทั้งส้ินไม่ว่าจะเป็นเร่ืองความสนใจและความ
คิดเห็นของผูซ้ื้อโดยมีค่า 0.12 เท่า (1 - 0.880 = 0.12) และ 0.06 เท่า (1 - 0.940 = 0.06)  ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.57  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อท่ีเป็นตวัก าหนดความพึงพอใจ
ในยีห่อ้หรือตราสินคา้ส่งผลต่อความตั้งใจจะซ้ือ (ความพึงพอใจในตราสินคา้) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.385 0.112 1.470** 
ไม่ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.110 0.121 1.116 

-2 Log Lilihood 468.198    
Model chisquare (df) 15.363** (2)    
% Classify Correctly 62.7    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.57 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิต
มากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.47 เท่า นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถี
การด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดความพึงพอใจในยีห่้อหรือตราสินคา้ส่งผลต่อความ
ตั้งใจจะซ้ือมีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส่วนผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตมากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า 
“ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.12 เท่า นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อ
สินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดความพึงพอใจในยี่ห้อหรือตราสินคา้ส่งผลต่อความตั้งใจจะซ้ือไม่มีความ
แตกต่างกนัระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” (p > 0.05) 
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ตารางที ่4.58  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3ดา้นท่ีเป็นตวัก าหนดความพึงพอใจในยีห่อ้หรือ
ตราสินคา้ส่งผลต่อความตั้งใจจะซ้ือ (ความพึงพอใจในตราสินคา้) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 0.232 0.206 1.261 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ 0.119 0.259 1.126 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 0.042 0.179 1.043 

ไม่ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 0.051 0.248 1.659* 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ -0.261 0.305 0.770 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ -0.132 0.203 0.876 

-2 Log Lilihood 711.265    
Model chisquare (df) 21.219 (6)    
% Classify Correctly 62.7    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 
จากตารางท่ี 4.58 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตทุก

ดา้นซ่ึงมีค่ามากกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” จากผลการวิเคราะห์พบว่ากิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้มีค่า 
Exp(B) มากท่ีสุดโดยมีค่าเท่ากบั 1.26 เท่า 

ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อ
สินคา้* โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.66 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อ
นอกนั้นมีความส าคญันอ้ยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ทั้งส้ินไม่ว่าจะเป็นเร่ืองความสนใจและความ
คิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่า Exp(B)  0.23 เท่า (1 - 0.770 = 0.23) และ 0.124 เท่า (1 - 0.876 = 
0.124) ตามล าดบั 
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ความภกัดีในตราสินคา้ 
 

ตารางที ่4.59  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกซ้ือโดย
เจาะจงยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า (ความภกัดีในตราสินคา้) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.239 0.125 1.270 
ไม่ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.119 0.126 1.126 

-2 Log Lilihood 485.383    
Model chisquare (df) 4.276 (2)    
% Classify Correctly 52.8    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.59 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิต
มากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.27 เท่า นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถี
การด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกซ้ือโดยเจาะจงยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีใช้
ประจ าไม่มีความแตกต่างกนัระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” (p > 0.05) 

ส่วนผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตมากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า 
“ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.13 เท่า นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อ
สินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกซ้ือโดยเจาะจงยี่หอ้หรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ าไม่มีความแตกต่างกนั
ระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” (p > 0.05) 
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ตารางที ่4.60  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต3ดา้นท่ีเป็นตวัก าหนดการเลือกซ้ือโดยเจาะจงยีห่อ้
หรือตราสินคา้ท่ีใชป้ระจ า (ความภกัดีในตราสินคา้) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 0.095 0.236 1.100 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ -0.056 0.297 0.946 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 0.191 0.211 1.211 

ไม่ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 0.030 0.243 1.030 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ -0.211 0.306 0.810 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 0.298 0.216 1.348 

-2 Log Lilihood 788.664    
Model chisquare (df) 6.258 (6)    
% Classify Correctly 53.1    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.60 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.21 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” รองลงมา
เป็นดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.10 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” 
ในขณะท่ีความสนใจของผูซ้ื้อนั้นผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญันอ้ยกว่าผูท่ี้ “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า 
Exp(B) เท่ากบั  0.054 เท่า (1 - 0.946 = 0.054) 

ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อ
สินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกวา่ 1.35 เท่าของผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” รองลงมาเป็นดา้นกิจกรรมของผู ้
ซ้ือสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกวา่ 1.03 เท่าของผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” ท่ีเหลือมีความส าคญันอ้ยกวา่
ผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” คือ เร่ืองความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่าโดยมีค่า Exp(B)  0.19 เท่า (1 - 
0.810 = 0.19) 
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ตารางที ่4.61  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อท่ีเป็นตวัก าหนดการลงัเลท่ีจะซ้ือ
ยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ียงัไม่เคยซ้ือ (ความภกัดีในตราสินคา้) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.177 0.115 1.194 
ไม่ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.016 0.116 1.016 

-2 Log Lilihood 512.625    
Model chisquare (df) 4.255 (2)    
% Classify Correctly 51.3    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.61 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิต
มากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.19 เท่า นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถี
การด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ียงัไม่เคยซ้ือไม่
มีความแตกต่างกนัระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” (p > 0.05) 

ส่วนผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตมากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า 
“ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.02 เท่า นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อ
สินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการลงัเลท่ีจะซ้ือยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ียงัไม่เคยซ้ือไม่มีความแตกต่างกัน
ระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” (p > 0.05) 
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ตารางที ่4.62  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต 3ดา้นท่ีเป็นตวัก าหนดการลงัเลท่ีจะซ้ือยีห่อ้หรือ
ตราสินคา้ท่ียงัไม่เคยซ้ือ (ความภกัดีในตราสินคา้) 
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ -0.027 0.204 0.973 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ 0.088 0.255 1.092 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 0.117 0.184 1.124 

ไม่ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ -0.016 0.214 0.985 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ -0.043 0.268 0.958 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 0.073 0.189 1.076 

-2 Log Lilihood 830.020    
Model chisquare (df) 4.625 (6)    
% Classify Correctly 50.6    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.62 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.12 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” รองลงมา
เป็นดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.09 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” 
ในขณะท่ีกิจกรรมของผูซ้ื้อนั้นผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญันอ้ยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมี
ค่า Exp(B) เท่ากบั 0.027 (1 - 0.973 = 0.027) 

ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อ
สินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.08 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” นอกนั้นวิถีการด าเนินชีวิตใน
ทุกดา้นมีความส าคญันอ้ยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ทั้งส้ินไม่ว่าจะเป็นเร่ืองความสนใจและ
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่า Exp(B) 0.042 เท่า (1 - 0.958 = 0.042) และ 0.015 เท่า (1 - 0.985 = 
0.015) ตามล าดบั 
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การขยายตราสินคา้ 
 

ตารางที ่4.63  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวติของผูซ้ื้อท่ีเป็นตวัก าหนดความมัน่ใจใน
คุณภาพของยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูเ่ป็นประจ า (การขยายตราสินคา้)          
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.352 0.119 1.422** 
ไม่ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต -0.254 0.135 0.776 

-2 Log Lilihood 387.542    
Model chisquare (df) 34.057** (2)    
% Classify Correctly 72.9    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.63 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิต
มากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.43 เท่า นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถี
การด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีใช้
อยู่เป็นประจ าไม่มีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ส่วนผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตมากกว่ากลุ่มท่ีระบุว่า 
“ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) มากกวา่ 0.78 เท่า  นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้า่วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อ
สินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดความมัน่ใจในคุณภาพของยี่ห้อหรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยู่เป็นประจ าไม่มีความ
แตกต่างกนัระหวา่งผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุวา่ “ไม่แน่ใจ” (p > 0.05) 
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ตารางที่ 4.64  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต3ดา้นท่ีเป็นตวัก าหนดความมัน่ใจในคุณภาพของ
ยีห่อ้หรือตราสินคา้ท่ีใชอ้ยูเ่ป็นประจ า  (การขยายตราสินคา้)              
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ -0.024 0.216 0.976 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ 0.063 0.269 1.065 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ 0.329 0.191 1.389 

ไม่ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 0.124 0.295 1.132 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ -0.228 0.363 0.796 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ -0.134 0.238 0.874 

-2 Log Lilihood 581.076    
Model chisquare (df) 39.110** (6)    
% Classify Correctly 75.5    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 
จากตารางท่ี 4.64 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น

ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.39 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” 
รองลงมาเป็นดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ซ่ึงมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.07 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่
แน่ใจ” ในขณะท่ีกิจกรรมของผูซ้ื้อนั้นผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญัน้อยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่
แน่ใจ” 0.024 เท่า (1 - 0.976 = 0.024) 

ผูซ้ื้อท่ีระบุวา่ “ไม่ใช่” ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้
มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.13 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” นอกนั้นวิถีการด าเนินชีวิต
ของผูซ้ื้อในทุกดา้นมีความส าคญันอ้ยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ทั้งส้ินไม่ว่าจะเป็นเร่ืองความสนใจ
และความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่า Exp(B) เท่ากบั 0.204 เท่า (1 - 0.796 = 0.204) และ 0.126 
เท่า (1 - 0.874 = 0.126) ตามล าดบั 
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ตารางที ่4.65  ผลการวิเคราะห์ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อท่ีเป็นตวัก าหนดการยนิดีท่ีจะซ้ือ
ถา้ออกสินคา้ใหม่ (การขยายตราสินคา้)          
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต 0.347 0.104 1.414** 
ไม่ใช่ วิถีการด าเนินชีวิต -0.254 0.123 0.775* 

-2 Log Lilihood 437.912    
Model chisquare (df) 31.950** (2)    
% Classify Correctly 66.7    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.65 พบว่า จากการวิเคราะห์พบว่าผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ใหค้วามส าคญักบั
วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้โดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.41 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ”  
นอกจากนั้นยงัสรุปไดว้่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการยินดีท่ีจะซ้ือถา้ออก
สินคา้ใหม่มีความแตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) 

ในขณะท่ีผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ 
นอ้ยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” โดยมีค่า Exp(B) 0.23 เท่า (1-0.775 = 0.225) นอกจากนั้นยงัสรุปได้
ว่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ท่ีเป็นตวัก าหนดการยินดีท่ีจะซ้ือถา้ออกสินคา้ใหม่มีความ
แตกต่างกนัระหว่างผูท่ี้ระบุว่า “ไม่ใช่” กบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 (p < 0.05) 
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ตารางที ่4.66  ผลการวิเคราะห์วิถีการด าเนินชีวิต3ดา้นท่ีเป็นตวัก าหนดการยนิดีท่ีจะซ้ือถา้ออก
สินคา้ใหม่ (การขยายตราสินคา้)          
 

การประเมินผล วถิีการด าเนินชีวติ B SE Exp(B) 

ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 0.330 0.171 1.392 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ 0.016 0.217 1.016 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ -0.006 0.157 0.994 

ไม่ใช่ 
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ 0.727 0.287 2.068* 
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ -0.051 0.345 0.600 
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ -0.456 0.224 0.634* 

-2 Log Lilihood 653.981    
Model chisquare (df) 42.906** (6)    
% Classify Correctly 69.3    
กลุ่มอ้างองิ : ไม่แน่ใจ     

 
หมายเหตุ. * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                 ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

จากตารางท่ี 4.66 พบว่า ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.39 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” 
รองลงมาเป็นดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ ซ่ึงมีค่า Exp(B) มากกว่า 1.07 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่
แน่ใจ” ในขณะท่ีกิจกรรมของผูซ้ื้อนั้นผูท่ี้ระบุว่า “ใช่” ให้ความส าคญัใกลเ้คียงกบัผูท่ี้ระบุว่า “ไม่
แน่ใจ” 

ผูซ้ื้อท่ีระบุว่า “ไม่ใช่” ให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อ
สินคา้* มากท่ีสุดโดยมีค่า Exp(B) มากกว่า 2.07 เท่าของผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” นอกนั้นวิถีการ
ด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อในทุกดา้นท่ีเหลือมีความส าคญันอ้ยกว่าผูท่ี้ระบุว่า “ไม่แน่ใจ” ทั้งส้ินไม่ว่าจะ
เป็นเร่ืองความสนใจและความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้*โดยมีค่า Exp(B) เท่ากับ 0.4 เท่า  
(1-0.600=0.4) และ 0.366 เท่า (1 - 0.634 = 0.366) ตามล าดบั 
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4.2.3.1 สรุปการวิเคราะห์สมมติฐานงานวิจยั 
สมมติฐานงานวิจยัขอ้ท่ี 1 (H1) กลยุทธ์ทางการตลาดมีอิทธิพลต่อผลการประเมิน

ภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยซ่ึงสามารถตอบวตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 1 คือ 

เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย โดยตวัแปรตามของผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตร
อินทรียเ์ป็นตวัแปรเชิงกลุ่ม (ใช่ ไม่ใช่และไม่แน่ใจ) และตวัแปรอิสระ คือ กลยทุธ์ทั้ง 4 กลยทุธ์ (กล
ยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ ์กลยทุธ์ดา้นราคา กลยทุธ์ดา้นช่องทางการกระจายและกล
ยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาด จากการวิเคราะห์ขอ้มูลผูว้ิจัยได้ให้กลุ่มท่ีไม่แน่ใจ (ซ่ึงกลุ่มน้ี
สามารถท่ีจะตอบวา่ใช่หรือไม่ใช่ก็ไดใ้นอนาคต) เป็นกลุ่มอา้งอิง จากการวิเคราะห์ผลพบว่ากลยทุธ์
ทางการตลาดมีอิทธิพลต่อผลการประเมินภายหลงัการซ้ือของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01)  

สมมติฐานงานวิจยัขอ้ท่ี 2 (H2) ท่ีระบุว่าการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองมีอิทธิพล
ต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยโดยจากการทดสอบสมมติฐาน
การวิจยัซ่ึงสามารถตอบวตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 2 คือ เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของปัจจยัทางดา้น
แรงจูงใจต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศ โดยในการวิจยัคร้ังน้ีไดจ้ดั
กลุ่มความคิดเห็นของผูซ้ื้อออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มไม่เห็นดว้ย กลุ่มไม่แน่ใจและกลุ่มเห็นดว้ย ผูซ้ื้อ
ท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของตนเองใชพ้ฤติกรรมบ่งช้ี 3 ตวั คือ (1) เพื่อรักษาสุขภาพ (2) เพื่ออนามยั
ครอบครัว และ (3) ตระหนกัถึงอนัตรายจากสารเคมี จากผลการทดสอบสมมติฐานงานวิจยัพบว่า
การค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01)  

จากผลการวิเคราะห์การค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองกบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้พบว่าการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิต
ดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  
(p < 0.01) นอกจากนั้นผลการวิเคราะห์ตวัแปรยอ่ยของวิถีการด าเนินชีวิตทั้ง 3 ดา้นท่ีท าการศึกษา
จากผลการทดสอบพบว่าคนท่ีมีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองต่างกนัมีอิทธิพลต่อ
วิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” ยกเวน้มีกิจกรรม 3 ดา้นท่ี
พฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองของผูซ้ื้อมีอิทธิพลแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.05 เรียงตามล าดบัขนาดของอิทธิพลจากมากไปหานอ้ยคือ (1) การชอบท่องเท่ียว 
เชิงเกษตร* (2) การชอบท ากิจกรรมการพฒันาชนบทต่างๆ เช่น การก่อสร้างโรงเรียน* และ  
(3) การชอบท่ีจะพดูคุยกบัเพื่อนเร่ืองสินคา้เกษตรอินทรีย*์  
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จากผลการวิเคราะห์การค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองกบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้พบว่าการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองไม่มีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนิน
ชีวิตดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย (p > 0.05) นอกจากนั้นยงัพบว่าผู ้
ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียท่ี์มีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองต่างกนัมีอิทธิพลต่อวิถี
การด าเนินชีวิตดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” ยกเวน้มีความสนใจ 3 
ดา้นท่ีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองของผูซ้ื้อมีอิทธิพลแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 เรียงตามล าดบัขนาดของอิทธิพลจากมากไปหาน้อย คือ (1) ความสนใจ
วิตามินหรืออาหารเสริมท่ีช่วยบ ารุงสุขภาพ* (2) ความสนใจศึกษาวิธีการเล้ียงสัตวแ์บบเกษตร
อินทรีย*์ และ (3) ความสนใจในดนตรีพื้นบา้น*  

และจากผลการวิเคราะห์การค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองกบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น
ความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้พบว่าการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนิน
ชีวิตดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 (p < 0.05) นอกจากนั้นยงัพบว่าผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียท่ี์มีพฤติกรรมการค านึงถึงผล 
ประโยชน์ของตนเองต่างกนัมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ส่วน
ใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” ยกเวน้มีความคิดเห็น 4 ดา้นท่ีพฤติกรรมการค านึงถึงผลประโยชน์ของ
ตนเองของผูซ้ื้อมีอิทธิพลแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 เรียงตามล าดบัขนาด
ของอิทธิพลจากมากไปหานอ้ย คือ (1) คิดว่าการเพาะปลูกแบบเกษตรอินทรียส์ามารถช่วยลดภาวะ
โลกร้อน** (2) จะไดรั้บคุณภาพของสินคา้ท่ีดีกว่าสินคา้ทัว่ไป* (3) จะไดรั้บคุณค่าทางโภชนากร
ทางดา้นอาหารมากกว่าสินคา้ทัว่ไป* และ (4) มีความคิดเห็นว่าจะซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียต่์อไปใน
อนาคต*  

สมมติฐานขอ้ท่ี 3 (H3) ท่ีระบุว่าการค านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นในเร่ืองการอุดหนุน
เกษตรกร ดา้นความกงัวลต่อความปลอดภยัของผูเ้พาะปลูกสินคา้ ดา้นความกงัวลต่อสภาพแวดลอ้ม
และความกงัวลต่อสวสัดิภาพของสัตวมี์อิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย์
ในประเทศไทย โดยจากการทดสอบสมมติฐานการวิจยัสามารถตอบวตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 2 
คือ เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของปัจจยัทางดา้นแรงจูงใจต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตร
อินทรีย์ในประเทศ ผู ้ซ้ือท่ีค  านึงถึงประโยชน์ของผู ้อ่ืนมีพฤติกรรมบ่งช้ีทั้ งหมด 4 ตัว คือ  
(1) อุดหนุนเกษตรกร (2) ความกงัวลต่อความปลอดภยัของผูเ้พาะปลูกสินคา้ (3) รักษาส่ิงแวดลอ้ม 
และ (4) ค  านึงถึงสวสัดิภาพของสัตว ์ผลจากการทดสอบพบว่าไม่มีผูร้ะบุขอ้ท่ีค  านึงถึงสวสัดิภาพ
ของสตัวเ์ลยจึงมีพฤติกรรมบ่งช้ีเพียง 3 ตวัเท่านั้นโดยในการวิจยัคร้ังน้ีไดจ้ดักลุ่มความคิดเห็นของผู ้
ซ้ือออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มไม่เห็นดว้ย กลุ่มไม่แน่ใจและกลุ่มเห็นดว้ย จากผลการทดสอบ
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สมมติฐานงานวิจยัพบวา่การค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นไม่มีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผู ้
ซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย (p > 0.05)  

จากผลการวิเคราะห์การค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นกับวิถีการด าเนินชีวิตด้าน
กิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้พบว่าการค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นไม่มีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิต
ดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย (p > 0.05) นอกจากนั้นจากผลการ
ทดสอบพบว่าคนท่ีมีพฤติกรรมการค านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นต่างกนัมีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนิน
ชีวิตดา้นกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” ในทุกพฤติกรรมท่ีท าการศึกษา  

จากผลการวิเคราะห์การค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นกบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความ
สนใจของผูซ้ื้อสินคา้พบว่าการค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นไม่มีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิต
ดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย (p > 0.05) นอกจากนั้นจากผลการ
ทดสอบพบว่าผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียท่ี์มีพฤติกรรมการค านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นต่างกันมี
อิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้เกือบทั้งหมดไม่แตกต่างกนัยกเวน้มี
ความสนใจเพียงดา้นเดียวท่ีพฤติกรรมการค านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นของผูซ้ื้อมีอิทธิพลแตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 คือ การสนใจท่ีจะเป็นผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรีย์
ในอนาคต* 

และจากผลการวิเคราะห์การค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นกบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น
ความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้พบว่าการค านึงถึงผลประโยชน์ของผูอ่ื้นไม่มีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนิน
ชีวิตดา้นความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย (p > 0.05) นอกจากนั้นจากผล
การทดสอบพบว่าคนท่ีมีพฤติกรรมการค านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นต่างกันมีอิทธิพลต่อวิถีการ
ด าเนินชีวิตด้านความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้ส่วนใหญ่ “ไม่แตกต่างกนั” ในทุกพฤติกรรมท่ี
ท าการศึกษา 

สมมติฐานขอ้ท่ี 4 (H4) ท่ีระบุว่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อเกษตรอินทรียมี์อิทธิพลต่อ
การก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย โดยจาก
การทดสอบสมมติฐานการวิจยัสามารถตอบวตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 3 คือ เพื่อศึกษาถึงอิทธิพล
ของปัจจัยด้านวิถีการด าเนินชีวิตของผู ้ซ้ือสินค้าต่อการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดของ
ผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย จากการวิเคราะห์ผลพบวา่วิถีการด าเนินชีวิตของ
ผูซ้ื้อมีอิทธิพลต่อการก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์น
ประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) โดยเฉพาะในเร่ืองของความคิดเห็น
ของผูซ้ื้อซ่ึงมีอิทธิพลอยา่งมากในการก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาด  
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สมมติฐานขอ้ท่ี 5 (H5) ท่ีระบุว่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อมีอิทธิพลต่อผลการ
ประเมินผลภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย โดยจากการทดสอบสมมติฐานการ
วิจยัสามารถตอบวตัถุประสงคง์านวิจยัขอ้ท่ี 4 คือ เพื่อศึกษาถึงอิทธิพลของวิถีการด าเนินชีวิตของผู ้
ซ้ือท่ีมีอิทธิพลต่อผลการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยเน่ืองจากตวั
แปรตามของการประเมินผลหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียเ์ป็นตวัแปรเชิงกลุ่ม (ใช่ ไม่ใช ้และไม่
แน่ใจ) และตวัแปรอิสระคือวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียซ่ึ์งประกอบไปดว้ย 
กิจกรรม ความสนใจและความคิดเห็นของผูซ้ื้อ จากการวิเคราะห์ผลพบว่าวิถีการด าเนินชีวิตของผู ้
ซ้ือมีอิทธิพลต่อผลการประเมินผลภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01)  
 
4.3 ผลการวเิคราะห์บเพิม่เติมจากสมมติฐานงานวจิัย 

โดยใชก้ารวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างตวัแปร (Analysis of Variance: ANOVA) 
ระหว่างตวัแปรภูมิภาคและปัจจยัส่วนบุคคล (ยกเวน้เพศ) กบัวิถีการด าเนินชีวิตและกลยุทธ์ทาง
การตลาดและท าการทดสอบความแตกต่างเป็นรายคู่ดว้ยวิธีของ Scheffe’s Method และใชก้าร
ทดสอบ t-test ส าหรับตวัแปรส่วนบุคคล (เพศ) กบัวิถีการด าเนินชีวิตและกลยทุธ์ทางการตลาด 

ตัวแปรท่ีท าการศึกษาความแตกต่างในตัวแปรวิถีการด าเนินชีวิตและกลยุทธ์ทาง
การตลาด ได้แก่ (1) ภูมิภาค และปัจจัยส่วนบุคคลซ่ึงประกอบไปด้วย (2) เพศ (3) อาย ุ 
(4) สถานภาพ (5) ระดบัการศึกษา (6) รายไดต่้อเดือนและ (7) อาชีพ โดยจะอภิปรายผลดงัต่อไปน้ี 

ส่วนท่ี 1 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างภาพรวมของวิถีการด าเนินชีวิตและ 
ภาพรวมของกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีมีต่อภูมิภาคท่ีผูซ้ื้อสินคา้อาศยัอยู ่โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
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ตารางที่ 4.67  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างภาพรวมของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยและภูมิภาคท่ีผูซ้ื้อสินคา้อาศยัอยู ่
 

 
 
สรุปผลจากตารางท่ี 4.67 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างภาพรวมของวิถีการ

ด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ในประเทศไทยท่ีมีต่อภูมิภาคท่ีผูซ้ื้อสินค้าอาศัยอยู ่
สามารถอภิปรายผลไดด้งัน้ี 

ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างภาพรวมของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยท่ีมีต่อภูมิภาคท่ีผูซ้ื้อสินคา้อาศยัอยูมี่ดงัน้ี 

ภูมิภาคท่ีแตกต่างกนัท าให้ความหลากหลายของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้มี
ความแตกต่างกนัในทุกประเด็นท่ีท าการศึกษาอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 (p < 0.01) ซ่ึงภาคท่ี
ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อมากท่ีสุดคือภาคตะวนัออกรองลงมาคือภาคเหนือและ
ภาคกลาง โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.38, 5.36 และ 5.29 ตามล าดบัโดยล าดบัต่อไปจะท าการทดสอบ
ความแตกต่างของภาพรวมของวิถีการด าเนินชีวิตจ าแนกตามภูมิภาคเป็นรายคู่ดว้ยวิธี Scheffee’s 
Method  

จากการวิเคราะห์โดยภาพรวมพบว่าผูซ้ื้อสินคา้ท่ีอาศยัในภูมิภาคท่ีแตกต่างกนัมีความ
หลากหลายของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อแตกต่างกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 (p < 0.01) 
และเม่ือทดสอบความแตกต่างของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อท่ีอยูใ่นภูมิภาคท่ีแตกต่างกนัเป็นรายคู่
โดยปรากฏผลการวิเคราะห์ดงัตารางท่ี 4.68 ดงัน้ี 

 
 
 
 
 

4.99 5.02 5.03 4.92 3.46 4.34 18.771 0.000**
5.21 5.17 5.10 5.36 3.70 4.71 20.241 0.000**
5.88 5.57 5.75 5.86 4.00 5.61 29.282 0.000**
5.36 5.25 5.29 5.38 3.72 4.89 26.068 0.000**

Sig. 
เหนือ ต.อ/เหนือ กลาง ตะวันออก ตะวันตก ใต้

F
ภาค

วิถีการด าเนินชีวิตของผู้ซื้อสินค้า

คา่เฉล่ียรวมกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียรวมความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียรวมความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียวิถีการด าเนินชีวิต
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ตารางที่ 4.68  ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ จ าแนกตาม
ภูมิภาคเป็นรายคู่โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method 
 

วถิีการด าเนินชีวิตของผู้ซ้ือสินค้า   ̅
ภูมภิาค 

1 2 3 4 5 6 

วถิีการด าเนินชีวิตของผู้ซ้ือสินค้า 
 1. เหนือ 5.36 - 0.11 0.07 -0.02 1.64** 0.47 
 2. ตะวนัออกเฉียงเหนือ 5.25   -0.04 -0.13 1.53** 0.37 
 3. กลาง 5.29    -0.08 1.57** 0.41 
 4. ตะวนัออก 5.38     1.66** 0.49 
 5. ตะวนัตก 3.72      -1.16** 
 6. ใต ้ 4.89      - 

 
หมายเหตุ. *นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.68 พบว่าพบว่าผูซ้ื้อในภาคเหนือมีความหลากหลายของวิถีการ
ด าเนินชีวิตมากกว่าภาคตะวนัตก (ค่าเฉล่ีย 5.36 > 3.72) ผูซ้ื้อในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีความ
หลากหลายของวิถีการด าเนินชีวิตมากกว่าภาคตะวนัตก (ค่าเฉล่ีย 5.25 > 3.72) ผูซ้ื้อในภาคกลาง
ความหลากหลายของวิถีการด าเนินชีวิตมากกว่าภาคตะวนัตก (ค่าเฉล่ีย 5.29 > 3.72) ผูซ้ื้อในภาค
ตะวนัออกมีความหลากหลายของวิถีการด าเนินชีวิตมากกว่าภาคตะวนัตก (ค่าเฉล่ีย 5.38 > 3.72)
และผูซ้ื้อในภาคตะวนัตกมีความหลากหลายของวิถีการด าเนินชีวิตนอ้ยกว่าภาคใต ้(ค่าเฉล่ีย 3.72 < 
4.89)อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 (p < 0.05) 
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ตารางที่ 4.69  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างความคิดเห็นของผูซ้ื้อเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์
การตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยกบัภูมิภาคท่ีผูซ้ื้อสินคา้อาศยัอยู ่ 
 

 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.69 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างความคิดเห็นของผูซ้ื้อ
เก่ียวกับภาพรวมกลยุทธ์การตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยและ
ภูมิภาคท่ีผูซ้ื้อสินคา้อาศยัอยูส่ามารถอภิปรายผลได ้ดงัน้ี 

ผูซ้ื้อท่ีอาศยัอยู่ในภูมิภาคท่ีแตกต่างกันมีความคิดเห็นเก่ียวกับภาพรวมของกลยุทธ์
การตลาดมีความแตกต่างกันในทุกประเด็นท่ีท าการศึกษาอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ี 0.01  
(p < 0.01) ซ่ึงภาคท่ีให้ความส าคญักบักลยทุธ์การตลาดของผูป้ระกอบการมากท่ีสุด คือ ภาคกลาง
รองลงมาคือภาคเหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.70, 5.59 และ 5.44 
ตามล าดบั 

ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยุทธ์การตลาด ซ่ึง
จ าแนกตามภูมิภาคเป็นรายคู่โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method ดงัตารางท่ี 4.70 พบว่าภูมิภาคท่ี
แตกต่างกนัท าใหค้วามคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์การตลาดมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติท่ี 0.01 (p < 0.01) โดยผูซ้ื้อท่ีอาศยัอยูใ่นภาคเหนือใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดรวม
มากกว่าภาคตะวนัตก (ค่าเฉล่ีย 5.59 > 4.02) ผูซ้ื้อท่ีอาศยัอยู่ในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือให้
ความส าคญักบักลยทุธ์การตลาดรวมมากกว่าภาคตะวนัตก (ค่าเฉล่ีย 5.44 > 4.02) ผูซ้ื้อท่ีอาศยัอยูใ่น
ภาคกลางใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดรวมมากกว่าภาคตะวนัตก (ค่าเฉล่ีย 5.70 > 4.02) ผูซ้ื้อ
ท่ีอาศยัอยูใ่นภาคตะวนัออกให้ความส าคญักบักลยทุธ์การตลาดรวมมากกว่าภาคตะวนัตก (ค่าเฉล่ีย 
5.21 > 4.02) 

 

5.71 5.62 5.94 5.78 4.07 5.28 22.488 0.000**
5.41 5.39 5.24 5.48 3.97 5.33 17.108 0.000**
5.33 5.24 5.44 5.07 3.95 4.98 14.742 0.000**
5.67 5.47 5.80 4.91 4.04 5.07 21.636 0.000**
5.59 5.44 5.70 5.21 4.02 5.15 22.500 0.000**

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารส่งเสริมการตลาด
คา่เฉล่ียกลยุทธก์ารตลาด
หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารสร้างมูลคา่เพ่ิมให้กบัผลิตภณัฑ์
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธด์า้นราคา
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธช่์องทางการกระจายสินคา้

กลยุทธ์ทางการตลาด
ภาค

F
ต.อ/เหนือ กลาง ตะวันออก ตะวันตก

Sig.
เหนือ ใต้
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ตารางที่ 4.70  ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างความคิดเห็นเก่ียวกบักลยทุธ์การตลาดซ่ึงจ าแนกตาม
ภูมิภาคเป็นรายคู่โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method 

 

กลยุทธ์การตลาด   ̅
ภูมภิาค 

1 2 3 4 5 6 

กลยุทธ์การตลาด 
 1. เหนือ 5.59 - 0.15 -0.11 0.38 1.57** 0.44 
 2. ตะวนัออกเฉียงเหนือ 5.44   -0.26 0.23 1.42** 0.29 
 3. กลาง 5.70    0.49 1.68** 0.55 
 4. ตะวนัออก 5.21     1.19** 0.06 
 5. ตะวนัตก 4.02      -1.13 
 6. ใต ้ 5.15      - 

 
หมายเหตุ. *นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

ส่วนท่ี 2 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของวิถีการด าเนินชีวิตและ 
กลยทุธ์ทางการตลาดท่ีมีต่อตวัแปรเพศของผูซ้ื้อสินคา้ โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

 
ตารางที่ 4.71  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของวิถีการด าเนินชีวิตกบัตวัแปรเพศ
ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

 
 

Sig.

4.35 4.78 -2.972 0.003**

4.69 4.98 -2.017 0.045*

5.24 5.56 -2.261 0.025*

4.76 5.10 -2.594 0.010*

คา่เฉล่ียรวมกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้

คา่เฉล่ียรวมความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้

คา่เฉล่ียรวมความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้

คา่เฉล่ียวิถีการด าเนินชีวิต

ชาย หญงิ  (2-tailed)

เพศ
tวิถีการด าเนินชีวิตของผู้ซื้อสินค้า

หมายเหตุ :         * มีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01
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สรุปผลจากตารางท่ี 4.71 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของวิถีการ
ด าเนินชีวิตกบัตวัแปรเพศของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยสามารถอภิปรายผลได ้ดงัน้ี 

ภาพรวมผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของวิถีการด าเนินชีวิตท่ีมีต่อตวั
แปรเพศของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยส่วนใหญ่เพศชายและเพศหญิงมีวิถีการด าเนิน
ชีวิตท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (p < 0.05) ซ่ึงเพศหญิงจะใหค้วามส าคญักบัวิถีการ
ด าเนินชีวิตมากกวา่เพศชาย โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.10 

ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของวิถีการด าเนินชีวิตท่ีมีต่อตวัแปรเพศ
ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 

ดา้นกิจกรรม 
ส่วนใหญ่เพศชายและเพศหญิงมีวิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรมท่ีแตกต่างกนัอย่างมี

นยัส าคญัทางสถิติ 0.01 (p < 0.01) ซ่ึงเพศหญิงให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรม
มากกวา่เพศชาย โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.78  

ดา้นความสนใจ 
ส่วนใหญ่เพศชายและเพศหญิงมีวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความสนใจท่ีแตกต่างกนัอยา่งมี

นยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (p < 0.05) ซ่ึงเพศหญิงใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความสนใจ
มากกวา่เพศชาย โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.98 

ดา้นความคิดเห็น 
ส่วนใหญ่เพศชายและเพศหญิงมีวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความคิดเห็นท่ีแตกต่างกนัอยา่ง

มีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (p < 0.05) ซ่ึงเพศหญิงใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความ
สนใจมากกวา่เพศชาย โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.56 
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ตารางที่ 4.72  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของกลยทุธ์การตลาดและตวัแปรเพศ
ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.72 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของกลยุทธ์
การตลาดกบัตวัแปรเพศของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย สามารถอภิปรายผลไดด้งัน้ี 

ภาพรวมผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของกลยุทธ์การตลาดท่ีมีต่อตวั
แปรเพศของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 

ส่วนใหญ่เพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นเก่ียวกบักลยุทธ์การตลาดท่ีแตกต่างกนั
อย่างมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (p < 0.05) ซ่ึงเพศหญิงให้ความส าคญักบักลยุทธ์ทางการตลาด
มากกวา่เพศชาย โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.29 > 4.99 

ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของกลยุทธ์การตลาดท่ีมีต่อตวัแปรเพศ
ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 

กลยทุธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑ ์

ส่วนใหญ่เพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นท่ีแตกต่างกันในเร่ืองของกลยุทธ์การ
สร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัผลิตภณัฑอ์ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ  0.01 (p < 0.01)  

กลยทุธ์ดา้นราคา 
ส่วนใหญ่เพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นท่ีไม่แตกต่างกนั (p > 0.05) ในเร่ืองของ

กลยทุธ์ดา้นราคายกเวน้กลยทุธ์ขอ้ท่ี 4.2.1 ท่ีเพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็นท่ีแตกต่างกนัอยา่ง
มีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (p < 0.05) ซ่ึงเพศหญิงใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์ดา้นราคามากกว่าเพศชาย 
(ราคาขายสินคา้เกษตรอินทรียค์วรเท่ากบัราคาขายสินคา้ทัว่ไป) โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.38 > 5.02 

Sig.

5.13 5.54 -2.770 0.006**

4.99 5.21 -1.625 0.105

4.81 5.10 -2.077 0.039*

4.95 5.27 -2.205 0.028*

4.99 5.29 -2.317 0.021*

คา่เฉล่ียรวมกลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด

คา่เฉล่ียกลยทุธ์การตลาด

คา่เฉล่ียรวมกลยทุธ์การสร้างมลูคา่เพ่ิมให้กบัผลิตภณัฑ์

คา่เฉล่ียรวมกลยทุธ์ดา้นราคา

คา่เฉล่ียรวมกลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้

t
ชาย หญงิ

เพศ

 (2-tailed)
กลยุทธ์ทางการตลาด

หมายเหตุ :         * มีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01
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กลยทุธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ 
ในเร่ืองของกลยุทธ์ช่องทางการกระจายสินคา้ส่วนใหญ่เพศชายและเพศหญิงมีความ

คิดเห็นท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (p < 0.05) ซ่ึงเพศหญิงใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์
ช่องทางการกระจายสินคา้มากกวา่เพศชาย โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.10 

กลยทุธ์การส่งเสริมการตลาด 
ในเร่ืองของกลยทุธ์การส่งเสริมการตลาดส่วนใหญ่เพศชายและเพศหญิงมีความคิดเห็น

ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (p < 0.05) ซ่ึงเพศหญิงใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การ
ส่งเสริมการตลาดมากกวา่เพศชาย โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.27  

ส่วนท่ี 3 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของวิถีการด าเนินชีวิตและกล
ยทุธ์ทางการ ตลาดท่ีมีต่อตวัแปรอายขุองผูซ้ื้อสินคา้ โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

 
ตารางที่ 4.73  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างภาพรวมของวิถีการด าเนินชีวิตและตวัแปรอายุ
ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 

 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.73 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างภาพรวมของวิถีการ
ด าเนินชีวิตและตวัแปรอายุของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย สามารถอภิปรายผลได้
ดงัน้ี 

อายท่ีุแตกต่างกนัท าวิถีการด าเนินชีวิตท่ีมีต่อตวัแปรอายขุองผูซ้ื้อสินคา้มีความแตกต่าง
กนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (p < 0.05) ซ่ึงผูซ้ื้อท่ีอยูใ่นช่วงอาย ุ46 ปีข้ึนไปมีความหลากหลาย
ของวิถีการด าเนินชีวิตมากท่ีสุด รองลงมาคือผูซ้ื้อท่ีอยูใ่นช่วงอาย ุ36-45 ปี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 
5.21 และ 5.12 ตามล าดบั  

ดา้นกิจกรรม 
อายท่ีุแตกต่างกนัท าวิถีการด าเนินชีวิตดา้นกิจกรรมท่ีมีต่อตวัแปรอายขุองผูซ้ื้อสินคา้ไม่

แตกต่างกนั (p > 0.05) โดยผูซ้ื้อท่ีอยูใ่นช่วงอาย ุ36-45 ปี ใหค้วามส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้น

ไม่เกนิ 25 ปี 26-35 ปี 36-45 ปี 46 ปีขึน้ไป
4.51 4.42 4.79 4.79 2.301 0.077
4.70 4.70 5.02 5.06 2.629 0.050
5.28 5.17 5.54 5.77 5.171 0.002**
4.82 4.77 5.12 5.21 3.740 0.011*

อายุ

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01

คา่เฉล่ียรวมความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียวิถีการด าเนินชีวิต

คา่เฉล่ียรวมกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียรวมความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้

วิถีการด าเนินชีวิตของผู้ซื้อสินค้า F Sig. 
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กิจกรรมมากท่ีสุด โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 4.79  
ดา้นความสนใจ 
อายุท่ีแตกต่างกนัท าให้วิถีการด าเนินชีวิตดา้นความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้ไม่มีความ

แตกต่างกนั (p > 0.05) โดยผูซ้ื้อท่ีอยูใ่นช่วงอาย ุ46 ปีข้ึนไปให้ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิต
ดา้นความสนใจมากท่ีสุด รองลงมาคือผูซ้ื้อท่ีอยูใ่นช่วงอาย ุ36-45 ปี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.06 และ 
5.02 ตามล าดบั  

ดา้นความคิดเห็น 
อายุท่ีแตกต่างกันท าให้วิถีการด าเนินชีวิตด้านความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้มีความ

แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) ซ่ึงผูซ้ื้อท่ีอยูใ่นช่วงอาย ุ46 ปีข้ึนไปให้
ความส าคญักบัวิถีการด าเนินชีวิตดา้นความคิดเห็นมากท่ีสุด รองลงมาคือผูซ้ื้อท่ีอยูใ่นช่วงอาย ุ36-45
ปี โดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.77 และ 5.54 ตามล าดบั  

ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวติของผูซ้ื้อสินคา้และอายุ
ท่ีแตกต่างกนัเป็นรายคู่โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method พบว่าผูซ้ื้อท่ีมีอายชุ่วง 26-35ปี มีวิถี
การด าเนินชีวิตท่ีหลากหลายนอ้ยกว่าผูซ้ื้อท่ีมีอาย ุ46 ปีข้ึนไป (ค่าเฉล่ีย 4.77 < 5.21) ท่ีระดบั
นยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 

 

ตารางที่ 4.74  ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างระหวา่งภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้
และอายท่ีุแตกต่างกนัเป็นรายคู่โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method 
 

วถิีการด าเนินชีวิตของผู้ซ้ือสินค้า   ̅
อายุ 

1 2 3 4 

วถิีการด าเนินชีวิตของผู้ซ้ือสินค้า 
 1. ไม่เกิน 25 ปี 4.82 - 0.06 -0.29 -0.39 
 2. 26-35 ปี 4.77   -0.35 -0.45* 
 3. 36-45 ปี 5.12    -0.09 
 4. 46 ปีข้ึนไป 5.21    - 

 
หมายเหตุ. *นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05  
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ตารางที ่4.75  ผลการทดสอบความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกล
ยทุธ์การตลาดและตวัแปรอายขุองผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.75 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความ
คิดเห็นเก่ียวกับกลยุทธ์การตลาดและตวัแปรอายุของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
สามารถอธิบายผลการวิเคราะห์ได ้ดงัน้ี 

ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์
การตลาดและตวัแปรอายุของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยพบว่าผูซ้ื้อสินคา้ท่ีมีอายุท่ี
แตกต่างกนัมีความคิดเห็นในเร่ืองกลยทุธ์การตลาดไม่แตกต่างกนัท่ีระดบันยัส าคญัทางสถิติ 0.05 (p 
> 0.05) 

ส่วนท่ี 4 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของวิถีการด าเนินชีวิตและกล
ยทุธ์ทางการตลาดท่ีมีต่อตวัแปรสถานภาพของผูซ้ื้อสินคา้ โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

 
ตารางที่ 4.76  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของวิถีการด าเนินชีวิตท่ีมีต่อตวัแปร 
สถานภาพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

 

ไม่เกนิ 25 ปี 26-35 ปี 36-45 ปี 46 ปีขึน้ไป
5.30 5.23 5.52 5.56 1.631 0.181
4.96 5.04 5.19 5.31 1.517 0.209
4.91 4.92 5.05 5.11 0.611 0.608
5.17 5.15 5.21 5.11 0.103 0.958
5.14 5.12 5.26 5.23 0.320 0.811

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารส่งเสริมการตลาด
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารตลาด

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารสร้างมูลคา่เพ่ิมให้กบัผลิตภณัฑ์
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธด์า้นราคา
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธช่์องทางการกระจายสินคา้

อายุ
F Sig. กลยุทธ์ทางการตลาด

โสด  สมรส หย่า/แยกกนัอยู่/หม้าย
4.64 4.70 4.20 2.318 0.100
4.91 4.92 4.51 1.820 0.163
5.46 5.51 5.06 2.014 0.135
5.00 5.04 4.60 2.310 0.101

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01

คา่เฉล่ียรวมกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้

สถานภาพ
F Sig. วิถีการด าเนินชีวิตของผู้ซื้อสินค้า

คา่เฉล่ียรวมความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียรวมความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียวิถีการด าเนินชีวิต
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สรุปผลจากตารางท่ี 4.76 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างภาพรวมของวิถีการ
ด าเนินชีวิตและตวัแปรสถานภาพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย สามารถอธิบายผล
การวิเคราะห์ได ้ดงัน้ี 

ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างภาพรวมของวิถีการด าเนินชีวิตและตัวแปร
สถานภาพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรีย์ในประเทศไทยพบว่าไม่มีความแตกต่างกันระหว่าง
สถานภาพและภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อ 
 
ตารางที่ 4.77  ผลการทดสอบความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของภาพรวมกลยทุธ์การตลาดและตวั
แปรสถานภาพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 

 

 

 
สรุปผลจากตารางท่ี 4.77 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมกล

ยทุธ์การตลาดและตวัแปรสถานภาพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย สามารถอธิบาย
ผลการวิเคราะห์ได ้ดงัน้ี 

ภาพรวมผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมกลยุทธ์การตลาด
และตวัแปรสถานภาพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย พบว่าผูซ้ื้อท่ีมีสถานภาพท่ี
แตกต่างกนัมีความคิดเห็นในส่วนของภาพรวมกลยทุธ์การตลาดมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั
ทางสถิติ 0.05  (p < 0.05) 

ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของความคิดเห็นเก่ียวกบักลยทุธ์การตลาดรวม จ าแนก
ตามสถานภาพของผูซ้ื้อเป็นรายคู่ โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method ดงัตารางท่ี 4.78 พบวา่ ผู ้
ซ้ือท่ีมีสถานภาพโสดใหค้วามส าคญักบัภาพรวมของกลยทุธ์การตลาดมากกวา่ผูซ้ื้อท่ีมีสถานภาพ
หยา่/แยกกนัอยู/่หมา้ย (ค่าเฉล่ีย 5.34 > 4.73) อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ (p < 0.05) 

 

 

โสด  สมรส หย่า/แยกกนัอยู่/หม้าย
5.49 5.40 4.98 2.348 0.097
5.19 5.15 4.78 1.714 0.181
5.12 4.99 4.49 3.950 0.020*
5.37 5.06 4.70 5.456 0.005**
5.34 5.14 4.73 4.562 0.011*

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01

สถานภาพ
F Sig.กลยุทธ์ทางการตลาด

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารส่งเสริมการตลาด
คา่เฉล่ียกลยุทธก์ารตลาด

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารสร้างมูลคา่เพ่ิมให้กบัผลิตภณัฑ์
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธด์า้นราคา
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธช่์องทางการจดัจ าหน่ายกระจายสินคา้
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ตารางที่ 4.78  ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของความคิดเห็นเก่ียวกบักลยทุธ์การตลาดรวม 
จ าแนกตามสถานภาพของผูซ้ื้อเป็นรายคู่ โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method 

 

วถิีการด าเนินชีวิตของผู้ซ้ือสินค้า   ̅
สถานภาพ 

1 2 3 

กลยุทธ์การตลาดรวม 
 1. โสด 5.34 - 0.20 0.61* 
 2. สมรส 5.14   0.41 
 3. หยา่/แยกกนัอยู/่หมา้ย 4.73   - 

 
หมายเหตุ. *นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05     
 

ส่วนท่ี 5 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิต
และภาพรวมกลยทุธ์ทางการตลาดและตวัแปรการศึกษาของผูซ้ื้อสินคา้ โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

 
ตารางที่ 4.79  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตและตวั
แปรการศึกษาของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.79 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถี
การด าเนินชีวิตและตวัแปรการศึกษาของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย สามารถอธิบาย
ผลการวิเคราะห์ไดด้งัน้ี 

ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตและตวั
แปรการศึกษาของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยพบว่าไม่มีความแตกต่างกนัระหว่าง

ต ่ากว่า ป.ตรี ป. ตรีหรือเทียบเท่า ป.โท ป.เอก
4.62 4.61 4.63 5.06 0.305 0.822
4.92 4.90 4.71 5.04 0.520 0.669
5.51 5.39 5.36 5.82 0.600 0.616
5.02 4.97 4.90 5.31 0.387 0.762

วิถีการด าเนินชีวิตของผู้ซื้อสินค้า

คา่เฉล่ียรวมกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียรวมความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียรวมความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียวิถีการด าเนินชีวิต

ระดับการศึกษา
F Sig. 

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01
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ระดบัการศึกษาและภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ในทุกประเด็นท่ีท าการศึกษา (p > 
0.05) 

 
ตารางที่ 4.80  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกล
ยทุธ์การตลาดและตวัแปรการศึกษาของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย  
 

 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.80 ผลการทดสอบความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียของความคิดเห็น
เก่ียวกบัภาพรวมกลยุทธ์การตลาดและตวัแปรการศึกษาของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทย สามารถอธิบายผลการวิเคราะห์ไดด้งัน้ี 

ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์
การตลาดและตวัแปรการศึกษาของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยพบว่าไม่มีความ
แตกต่างกนัระหวา่งระดบัการศึกษาและความคิดเห็นของผูซ้ื้อในส่วนของภาพรวมกลยทุธ์การตลาด 
(p > 0.05) 

ส่วนท่ี 6 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิต
และภาพรวมกลยทุธ์ทางการตลาดและตวัแปรรายไดข้องผูซ้ื้อสินคา้ โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
 

ต ่ากว่า ป.ตรี ป. ตรีหรือเทียบเท่า ป.โท ป.เอก
5.30 5.39 5.62 5.92 1.374 0.250
5.19 5.09 5.07 5.47 0.457 0.712
4.86 5.04 5.16 5.70 2.001 0.113
4.96 5.18 5.50 5.91 4.120 0.007**
5.05 5.20 5.42 5.81 2.489 0.060

กลยุทธ์ทางการตลาด

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารสร้างมูลคา่เพ่ิมให้สินคา้กบัผลิตภณัฑ์
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธด์า้นราคา

ระดับการศึกษา

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธช่์องทางการกระจายสินคา้

Sig. F

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารส่งเสริมการตลาด
คา่เฉล่ียกลยุทธก์ารตลาด
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ตารางที่ 4.81  ผลการทดสอบความแตกต่างระหวา่งค่าเฉล่ียภาพรวมของวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อ
และตวัแปรรายไดข้องผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.81 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถี
การด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อและตวัแปรรายไดข้องผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย สามารถ
อธิบายผลการวิเคราะห์ได ้ดงัน้ี 

ภาพรวมผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิต
ของผูซ้ื้อและตวัแปรรายไดข้องผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยพบว่าไม่มีความแตกต่าง
ระหวา่งรายไดแ้ละภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้ (p > 0.05) 

  
ตารางที่ 4.82  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกล
ยทุธ์การตลาดและตวัแปรรายไดข้องผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย  
 

 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.82 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความ
คิดเห็นเก่ียวกับภาพรวมกลยุทธ์การตลาดและตัวแปรรายได้ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์น

ไม่เกนิ ประมาณ ประมาณ ประมาณ ประมาณ มากกว่า
15,000 15,001-25,000 25,001-35000 35,001-45,000 45,001-55,000 55,000
4.72 4.52 4.36 4.74 4.79 4.86 1.044 0.391
4.93 4.80 4.68 5.05 4.93 5.04 0.638 0.670
5.41 5.31 5.37 5.73 5.74 5.79 1.228 0.295
5.02 4.88 4.81 5.17 5.15 5.23 0.940 0.455

วิถีการด าเนินชีวิตของผู้ซื้อสินค้า
รายได้ (บาท)

F Sig.

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01

คา่เฉล่ียรวมความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียวิถีการด าเนินชีวิต

คา่เฉล่ียรวมกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียรวมความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้

ไม่เกนิ ประมาณ ประมาณ ประมาณ ประมาณ มากกว่า
15,000 15,001-25,000 25,001-35000 35,001-45,000 45,001-55,000 55,000
5.38 5.20 5.11 5.83 6.01 6.07 3.942 0.002**
5.12 5.02 5.07 5.36 5.72 5.13 1.319 0.255
4.89 4.90 4.99 5.21 5.28 5.61 2.020 0.075
5.09 5.00 5.01 5.47 5.65 5.80 2.964 0.012*
5.13 5.03 5.04 5.49 5.68 5.75 3.027 0.011*

กลยุทธ์ทางการตลาด

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธช่์องทางการกระจายสินคา้

รายได้ (บาท)
F

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01
คา่เฉล่ียกลยุทธก์ารตลาด

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารสร้างมูลคา่เพ่ิมให้กบัผลิตภณัฑ์
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธด์า้นราคา

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารส่งเสริมการตลาด

Sig.
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ประเทศไทย สามารถอธิบายผลการวิเคราะห์ไดด้งัน้ี 
ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์

การตลาดและตวัแปรรายได้ของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยพบว่าผูท่ี้มีรายได้ท่ี
แตกต่างกนัมีความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์การตลาดแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 (p < 0.05) โดยผูท่ี้ให้ความส าคญักบัภาพรวมกลยทุธ์การตลาดมากท่ีสุด ไดแ้ก่ผูท่ี้มี
รายไดม้ากกว่า 55,000 บาท (ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.75) รองลงมาไดแ้ก่ผูท่ี้มีรายได ้ 45,001-55,000 บาท 
(ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.68) และผูท่ี้มีรายได ้ 35,001-45,000 บาท (ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.49) แต่เม่ือทดสอบ
ความแตกต่างกนัของค่าเฉล่ียความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์การตลาด จ าแนกตามรายไดเ้ป็น
รายคู่ โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method ปรากฏวา่ไม่มีคู่ไหนท่ีแตกต่างกนั (p > 0.05) 

ส่วนท่ี 7 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิต
และภาพรวมกลยทุธ์ทางการตลาดท่ีมีต่อตวัแปรอาชีพของผูซ้ื้อสินคา้ โดยมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 
ตารางที่ 4.83  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตและตวั
แปรอาชีพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

 
 

สรุปผลจากตารางท่ี 4.83 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถี
การด าเนินชีวิตและตวัแปรอาชีพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย สามารถอธิบายผล
การวิเคราะห์ไดด้งัน้ี 

ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตและ 
ตวัแปรอาชีพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยพบว่าอาชีพท่ีแตกต่างกนัท าให้วิถีการ
ด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้มีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) ซ่ึง
อาชีพท่ีให้ความส าคญักับวิถีการด าเนินชีวิตมากท่ีสุด คือผูท่ี้ท าธุรกิจส่วนตวั รองลงมาคือผูท่ี้
ประกอบอาชีพอ่ืนๆ และนกัศึกษาโดยมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.20, 5.19 และ 5.17 ตามล าดบั  

ข้าราชการ รัฐวิสาหกจิ พนักงานบริษทั ธุรกจิส่วนตัว นักศึกษา อื่นๆ
4.36 3.02 4.72 4.83 4.80 4.78 7.286 0.000**
4.59 2.96 4.97 5.07 5.06 5.15 11.701 0.000**
5.21 3.17 5.55 5.68 5.67 5.63 15.628 0.000**
4.72 3.05 5.08 5.20 5.17 5.19 13.228 0.000**

วิถีการด าเนินชีวิตของผู้ซื้อสินค้า Sig.
อาชีพ

F

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01

คา่เฉล่ียรวมกิจกรรมของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียรวมความสนใจของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียรวมความคิดเห็นของผูซ้ื้อสินคา้
คา่เฉล่ียวิถีการด าเนินชีวิต
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ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อจ าแนกตามอาชีพเป็น
รายคู่ โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method ดงัตารางท่ี 4.84 พบว่าอาชีพท่ีแตกต่างกนัท าให้
ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อมีความแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 (p < 0.01) 
โดยพบวา่ผูท่ี้มีอาชีพขา้ราชการมีวิถีการด าเนินชีวิตท่ีหลากหลายมากกวา่อาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจ 
(ค่าเฉล่ีย 4.72 > 3.05) ผูท่ี้มีอาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจมีวิถีการด าเนินชีวิตท่ีหลากหลายนอ้ยกว่า
อาชีพพนกังานบริษทั (ค่าเฉล่ีย 3.05 < 5.08) นอ้ยกว่าอาชีพธุรกิจส่วนตวั (ค่าเฉล่ีย 3.05 < 5.20) 
นอ้ยกวา่อาชีพนกัศึกษา (ค่าเฉล่ีย 3.05 < 5.17) และนอ้ยกวา่อาชีพอ่ืนๆ (ค่าเฉล่ีย 3.05 < 5.19)     

 
ตารางที่ 4.84  ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อจ าแนกตาม
อาชีพเป็นรายคู่ โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method 

 

วถีิการด าเนินชีวติของผู้ซ้ือสินค้า   ̅
อาชีพ 

1 2 3 4 5 6 

วถีิการด าเนินชีวติของผู้ซ้ือสินค้า 
 1. ขา้ราชการ 4.72 - 1.67** -0.36 -0.48 -0.46 -0.47 
 2. รัฐวสิาหกิจ 3.05   -2.03** -2.15** -2.13** -2.14** 
 3. พนกังานบริษทั  5.08    -0.12 -0.09 -0.11 
 4. ธุรกิจส่วนตวั 5.20     0.02 0.01 
 5. นกัศึกษา 5.17      -0.01 
 6. อ่ืนๆ 5.19      - 

หมายเหตุ. ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 
ตารางที่ 4.85  ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกล
ยทุธ์การตลาดและตวัแปรอาชีพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
 

 

ข้าราชการ รัฐวิสาหกจิ พนักงานบริษทั ธุรกจิส่วนตัว นักศึกษา อื่นๆ
5.10 3.23 5.52 5.58 5.86 5.53 13.303 0.000**
4.80 3.20 5.20 5.42 5.26 5.44 12.668 0.000**
4.75 3.10 5.15 5.19 5.35 4.92 11.540 0.000**
4.71 3.17 5.44 5.29 5.60 5.01 15.061 0.000**
4.80 3.17 5.39 5.36 5.58 5.16 16.534 0.000**

กลยุทธ์ทางการตลาด Sig.

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธช่์องทางการกระจายสินคา้

อาชีพ
F

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารสร้างมูลคา่เพ่ิมให้กบัผลิตภณัฑ์
คา่เฉล่ียรวมกลยุทธด์า้นราคา

หมายเหตุ :         * มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05                  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01

คา่เฉล่ียรวมกลยุทธก์ารส่งเสริมการตลาด
คา่เฉล่ียกลยุทธก์ารตลาด
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สรุปผลจากตารางท่ี 4.85 ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความ
คิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์การตลาดและตวัแปรอาชีพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศ
ไทย สามารถอธิบายผลการวิเคราะห์ได ้ดงัน้ี 

ผลการทดสอบความแตกต่างระหว่างค่าเฉล่ียของความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์
การตลาดและตวัแปรอาชีพของผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทยผูท่ี้มีอาชีพท่ีแตกต่างกนัมี
ความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยุทธ์การตลาดมีความแตกต่างกนัในทุกประเด็นท่ีท าการศึกษา
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 (p < 0.01) ซ่ึงอาชีพท่ีใหค้วามส าคญักบักลยทุธ์การตลาดมาก
ท่ีสุด คือ นักศึกษา รองลงมาคือพนักงานบริษทัและผูท่ี้ท าธุรกิจส่วนตวัพนักงานบริษทั โดยมี
ค่าเฉล่ียเท่ากบั 5.58, 5.39 และ 5.36 ตามล าดบั 

ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างของความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธ์การตลาดกบั
อาชีพของผูซ้ื้อสินคา้โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method ดงัตารางท่ี 4.86 พบว่าผูท่ี้มีอาชีพ
ขา้ราชการใหค้วามส าคญักบัภาพรวมกลยทุธ์การตลาดมากกว่าอาชีพพนกังานรัฐวิสาหกิจ (ค่าเฉล่ีย 
4.80 > 3.17) แต่นอ้ยกว่าผูท่ี้มีอาชีพพนกังานบริษทั (ค่าเฉล่ีย 4.80 < 5.39) และผูท่ี้มีอาชีพนกัศึกษา 
(ค่าเฉล่ีย 4.80 < 5.58) นอกจากน้ียงัพบว่าผูท่ี้มีอาชีพพนักงานรัฐวิสาหกิจให้ความส าคญักบั
ภาพรวมกลยทุธ์การตลาดนอ้ยกว่าผูท่ี้มีอาชีพพนกังานบริษทั (ค่าเฉล่ีย 3.17 < 5.39)  นอ้ยกว่าผูท่ี้มี
อาชีพธุรกิจส่วนตวั (ค่าเฉล่ีย 3.17 < 5.36) นอ้ยกว่าผูท่ี้มีอาชีพนกัศึกษา (ค่าเฉล่ีย 3.17 < 5.58) และ
นอ้ยกวา่ผูท่ี้มีอาชีพอ่ืนๆ (ค่าเฉล่ีย 3.17 < 5.16) 
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ตารางที่ 4.86  ผลการเปรียบเทียบความแตกต่างความคิดเห็นเก่ียวกบัภาพรวมกลยทุธก์ารตลาดกบั
อาชีพของผูซ้ื้อสินคา้โดยใชก้ารทดสอบ Scheffe’s Method 

 

กลยุทธ์การตลาด   ̅
อาชีพ 

1 2 3 4 5 6 

กลยุทธ์การตลาดรวม 
 1. ขา้ราชการ 4.80 - 1.63** -0.59* -0.56 -0.78* -0.36 

 2. รัฐวสิาหกิจ 3.17   -2.22** -2.19** -2.41** -2.00** 

 3. พนกังานบริษทั  5.39    0.04 -0.19 0.23 

 4. ธุรกิจส่วนตวั 5.36     -0.22 0.19 

 5. นกัศึกษา 5.58      0.42 

 6. อ่ืนๆ 5.16      - 

 
หมายเหตุ. *นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05    

  ** มีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 
ทั้งน้ีสามารถสรุปผลการวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างตวัแปรวิถีการด าเนินชีวิตและ     

กลยทุธ์การตลาดแยกตามรายภูมิภาคและปัจจยัส่วนบุคคลของผูซ้ื้อไดด้งัตารางท่ี 4.87 ดงัน้ี 
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ตารางที่ 4.87  สรุปการวิเคราะห์ความแตกต่างระหว่างตวัแปรท่ีศึกษาแยกตามภูมิภาคและปัจจยั
ส่วนบุคคล (ภาพรวมวิถีการด าเนินชีวิตและภาพรวมกลยทุธ์การตลาด) 

 

 
 
4.4  สรุป (Chapter Conclusion) 

จากผลการวิเคราะห์ในบทท่ี 4 สามารถตอบสมมติฐานงานวิจยัทั้ง 5 ขอ้ ตามวตัถุประสงค์
ของงานวิจยั 4 ขอ้ สามารถตอบสมมติฐานงานวิจยัทั้ง 5 ขอ้ (H1 H2 H3 H4 และ H5) ตาม
วตัถุประสงคข์องงานวิจยั 4 ขอ้ท่ีไดก้ าหนดไวส้ าหรับการศึกษาน้ี ซ่ึงในบทท่ี 5 จะเป็นการสรุป 
อภิปรายผล ขอ้จ ากดัของงานวิจยัและขอ้เสนอแนะส าหรับงานวิจยัในอนาคต 
 
 

มคีวามแตกต่าง ไม่มคีวามแตกต่าง

(p < 0.01)** (p < 0.05)*   (p > 0.05)

วิถีการด าเนินชีวิต 0.000**

กลยทุธ์การตลาด 0.000**

วิถีการด าเนินชีวิต 0.010*

กลยทุธ์การตลาด 0.021*

วิถีการด าเนินชีวิต 0.011*

กลยทุธ์การตลาด 0.811

วิถีการด าเนินชีวิต 0.101

กลยทุธ์การตลาด 0.011*

วิถีการด าเนินชีวิต 0.762

กลยทุธ์การตลาด 0.060

วิถีการด าเนินชีวิต 0.455

กลยทุธ์การตลาด 0.011*

วิถีการด าเนินชีวิต 0.000**

กลยทุธ์การตลาด 0.000**
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