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บทคัดย่อ 
 

สินคา้เกษตรอินทรียเ์ป็นหน่ึงในอุตสาหกรรมท่ีมีการเจริญเติบโตอย่างต่อเน่ืองใน
ประเทศไทย แต่การศึกษาในเชิงวิชาการถึงอิทธิพลของปัจจยัต่างๆ อาทิเช่นกลยทุธ์การตลาดและ
วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อ ต่อการประเมินภายหลงัการซ้ือสินคา้เกษตรอินทรีย ์รวมทั้งอิทธิพลของ
วิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อต่อการก าหนดกลยทุธ์การตลาดของผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรีย์
นั้ นย ังมีอยู่ไม่มาก การศึกษาคร้ังน้ีจะช่วยเพิ่มงานวิจัยในบริบทข้างต้นได้เป็นอย่างดีและ 
ผลการศึกษาท่ีไดจ้ะเป็นประโยชน์ทั้งผูซ้ื้อ ผูป้ระกอบการและหน่วยงานต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง 

ขอ้มูลโดยใชแ้บบสัมภาษณ์ผูป้ระกอบการสินคา้เกษตรอินทรียใ์นส่วนของการศึกษา
ขั้นตน้ จ านวน 51 ราย และแบบสอบถามส าหรับผูซ้ื้อสินคา้เกษตรอินทรียใ์นส่วนของการศึกษา
หลกั จ านวน 429 ราย จากทั้ง 6 ภาคในประเทศไทย ใน 3หมวดหมู่ชนิดสินคา้ ไดแ้ก่ ขา้ว/ธัญพืช 
ผกั/ผลไม ้และสินคา้ประเภทอ่ืนๆ  

ผลการศึกษาพบว่ากลยทุธ์การตลาดมีอิทธิพลต่อการประเมินภายหลงัการซ้ือของผูซ้ื้อ
สินคา้เกษตรอินทรีย ์โดย กลยุทธ์การสร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัผลิตภณัฑ์มีอิทธิพลมากท่ีสุด ในส่วน
ของการค านึงถึงผลประโยชน์ของตนเองในเร่ืองสุขภาพ เพื่ออนามยัของครอบครัวและตระหนักถึง
อนัตรายจากสารเคมีพบว่ามีอิทธิพลต่อวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้แต่ไม่พบอิทธิพลของการ
ค านึงถึงประโยชน์ของผูอ่ื้นในเร่ืองการอุดหนุนเกษตรกร ความกังวลต่อความปลอดภัยของ 
ผูเ้พาะปลูกสินคา้ ความกงัวลต่อสภาพแวดลอ้มและความกงัวลต่อสวสัดิภาพของสัตวต่์อวิถีการ
ด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อสินคา้นอกจากนั้นงานวิจยัน้ียงัพบว่าวิถีการด าเนินชีวิตของผูซ้ื้อมีอิทธิพลต่อ
การก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดของผูป้ระกอบการและการประเมินภายหลงัการซ้ือของผูซ้ื้อสินคา้
เกษตรอินทรียใ์นประเทศไทย 
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ABSTRACT 

 
Organic product is one of the industries that have a consistent growth in Thailand. 

However, academic studies in terms of possible influences of factors such as marketing strategies 
and buyers’ lifestyles on post-purchase evaluation of organic products in Thailand including the 
influences of buyers’ lifestyles on marketing strategies of sellers (producers and distributors) are 
limited. This study will help to increase academic research in the above-mentioned contexts and 
will benefit buyers, sellers and related parties. 

This study used the mix methodology research approach. Data was collected from 51 
organic products sellers in the exploratory study and 429 organic products buyers in the main 
study from 6 regions in Thailand and in 3 product categories consisting of rice/wheat, 
vegetable/fruit and other kinds. 

It was found that marketing strategies had influences on post-purchase evaluation of 
organic products buyers in Thailand with the value-added was the most influencing factor. The 
buyers’ egoistic concerns in terms of the health, family hygiene and chemical substances were 
also found having impact on buyers’ lifestyles. However the buyers’ altruistic concerns (for other 
persons) in liens of the farmer patronage, safety of farmer, environment and animal welfare were 
found to have no effect on buyers’ lifestyles. Moreover, this study found the influences of buyers’ 
lifestyles on marketing strategies of sellers and post-purchase evaluation of organic products’ 
buyers in Thailand. 
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