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1.1  ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) นับเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญของระบบ
เศรษฐกิจของประเทศไทย เนื่องจาก SMEs มีจ านวนถึงประมาณร้อยละ 99.0 ของธุรกิจทั้งหมด 
(ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, 2550, น. 6-7) โดยในปี 2553 จ านวนวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมของประเทศไทยมีจ านวนถึง 2,913,167 ราย ส่วนใหญ่เป็นวิสาหกิจภาค
การค้า ภาคบริการ และภาคการผลิตตามล าดับ  เมื่อพิจารณาภาพรวมเศรษฐกิจของประเทศไทยในปี 
2553 ยังถือว่าอยู่ในเกณฑ์ดีหากพิจารณาจากอัตราการขยายตัวของ GDP ที่มีการขยายตัวร้อยละ 7.8 
เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้าโดยมีมูลค่า GDP ในปี 2553 เท่ากับ 10,102,986 ล้านบาท เพิ่มขึ้นจากปีก่อน
หน้า 1,052,271 ล้านบาท ซึ่งมีมูลค่า GDP ของ SMEs ถึง 3,746,967 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 37.1 
ของ GDP รวมทั้งประเทศ  วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมจึงมีบทบาทส าคัญในการเป็นฐาน
รากการพัฒนาที่ยั่งยืน เป็นกลไกหลักในการฟื้นฟูและเสริมสร้างความก้าวหน้าทางเศรษฐกิจ 
รวมทั้งเป็นกลไกในการแก้ไขปัญหาความยากจน ข้อมูลที่ยืนยันถึงบทบาททางเศรษฐกิจไทยที่
ส าคัญดังกล่าว ได้แก่ การก่อให้เกิดการจ้างงาน  คิดเป็นสัดส่วนถึงกว่าร้อยละ 77.0 ของการจ้างงาน
รวมของประเทศ มีบทบาทในการสร้างมูลค่าเพิ่มเฉลี่ย ประมาณร้อยละ 39.0 ของมูลค่า GDP และมี
มูลค่าการส่งออกโดยตรงคิดเป็นสัดส่วนกว่าร้อยละ 29.0 ของมูลค่าการส่งออกรวม (ส านักงาน
ส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, 2553, น. 1-1 – 1-9) 

ธุรกิจขนาดย่อมมีความส าคัญต่อการจ้างงานในพื้นที่  ซึ่งหลาย ๆ ประเทศได้ให้
ความส าคัญโดยก าหนดเป็นนโยบาย  และมุ่งเน้นในการศึกษาวิจัย  เนื่องจากธุรกิจขนาดย่อมเป็น
รากฐานของเศรษฐกิจส่งผลให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจ การจ้างงาน และมีส่วนส าคัญต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจของโลก (Morrison & Ali, 2003) วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเป็นธุรกิจที่สามารถ
สร้างรากฐานอันมั่นคงให้แก่ระบบเศรษฐกิจได้ และเป็นเคร่ืองมือในการพัฒนาประเทศ  วรรณี   
ชลนภาสถิต (2552) ได้ยกตัวอย่างแคว้นเล็กๆ ที่ชื่อ วิเชนชาในประเทศอิตาลีที่ได้ชื่อว่าเป็นต้นแบบ
ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมเน่ืองจากร้อยละ 90.0 ของธุรกิจทั้งแคว้นเป็นวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม  ในเมืองดังกล่าวมีประชากรประมาณ 850,000 คน  แต่มีกิจการวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม มากถึงกว่า 85,000 ราย  โดยเฉลี่ยจึงมี 1 กิจการต่อประชากร 10 คน ที่ส าคัญคือ
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ผลผลิตจากธุรกิจเหล่านี้ได้ส่งออกคิดเป็นมูลค่าต่อปีสูงถึง 14 ล้านเหรียญยูโร เทียบเท่ากับการ
ส่งออกของประเทศโปรตุเกสทั้งประเทศ แคว้นวิเชนชาจึงถูกติดตามจากประเทศต่างๆ รวมทั้ง
ประเทศไทยในลักษณะของ “ต้นแบบ” เพื่อการพัฒนาประเทศ 

ในยุคที่ไร้พรหมแดน  ธุรกิจต่างๆ จ าเป็นต้องใช้กลยุทธ์ เพื่อความอยู่รอดภายใต้การ
แข่งขัน และการสร้างการเจริญเติบโตให้แก่ธุรกิจ  ซึ่งเป็นสิ่งจ าเป็นและมีความส าคัญอย่างยิ่ง
เน่ืองจากตลาดที่มีขนาดจ ากัด  และมีความแตกต่างกันในแต่ละประเทศ  เช่น ความแตกต่างทางด้าน
ทรัพยากร  การพัฒนาเทคโนโลยี  ความต้องการซื้อ  เงนิทุน  ที่มีการเปลี่ยนแปลงในยุคโลกาภิวัฒน์ 
ขณะที่รัฐบาลก็ได้ให้ความส าคัญในการที่จะพัฒนานวัตกรรม  ความคิดสร้างสรรค์ และใส่ใจใน
สภาพแวดล้อมของธุรกิจมากยิ่งขึ้น  การศึกษาจ านวนมากในต่างประเทศเกี่ยวกับการด าเนินกลยุทธ์
ทางธุรกิจที่มีผลต่อการเจริญเติบโตในธุรกิจ SMEs (Evans, 1987; Kangasharju, 2000; Entrialgo, 
2002; Kaikkonen, 2006) และประสิทธิภาพ (Priyanto, 2006) โดยเฉพาะธุรกิจขนาดย่อมซึ่งเป็นที่
ทราบกันในทั่วโลกว่ามีความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ ชุมชน สังคม การจ้างงาน และเป็น
รากฐานของเศรษฐกิจ (Lowe and Talbot, 2000) และพบว่าธุรกิจขนาดย่อมยังมีปัญหาและข้อจ ากัด
บางประการต่อการเจริญเติบโต เช่น ทรัพยากร ศักยภาพ และทักษะของพนักงาน มีธุรกิจจ านวน
น้อยมากที่สามารถเจริญเติบโตได้อย่างรวดเร็วเมื่อเปรียบเทียบกับมาตรฐานของอุตสาหกรรม     
โดยเฉลี่ย ในขณะที่ธุรกิจส่วนใหญ่มีผลประกอบการคงที่คือมีจ านวนพนักงานไม่เพิ่มขึ้นในรอบ
ระยะเวลา  1 ปี และพบความสัมพันธ์ทางบวกระหว่างธุรกิจที่มีการใช้แผนธุรกิจกับการเจริญเติบโต 
(Morrison & Ali, 2003) มีการศึกษาในหลายๆ แห่งพบว่าธุรกิจที่มีขนาดย่อมส่วนมากไม่ต้องการที่
จะเจริญเติบโต หรือนอกจากว่าธุรกิจนั้นจะมีความสามารถที่จะเจริญเติบโตได้ (Gray, 1992, 2002) 

การเจริญเติบโตของธุรกิจจะส่งผลทางบวกกับความมั่งคั่งของธุรกิจ และการพัฒนา
ภูมิภาค (Acs & Armington, 2006) ผู้ประกอบการจ านวนมากมีความตั้งใจที่จะท าให้ธุรกิจ
เจริญเติบโต และบางส่วนต้องการให้ธุรกิจเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว (Davidsson, 1989) ความส าคัญ
ของคุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ (Entrepreneurial Orientation: EO) จากการทบทวน
วรรณกรรมในต่างประเทศนั้นได้มีผู้ที่ให้ความส าคัญ และมีการศึกษากันอย่างกว้างขวาง โดยมีการ
ใช้ทฤษฎีการเป็นผู้ประกอบการมาศึกษาอย่างต่อเนื่อง และมีวัตถุประสงค์ที่หลากหลายตามศาสตร์
ที่มีอยู่หลายสาขา เช่น ด้านสังคมศาสตร์  เศรษฐศาสตร์  จิตวิทยา  ประวัติศาสตร์  และสาขาอ่ืนๆ   
ที่เกี่ยวข้องกับการด าเนินกิจการ  จากการศึกษามาอย่างต่อเน่ืองดังกล่าวได้พบว่าคุณลักษณะของการ
เป็นผู้ประกอบการเป็นปัจจัยที่ส าคัญต่อการเจริญเติบโตของธุรกิจ (Ferreira & Azevedo, 2007) 
การศึกษาก่อนหน้านี้มักศึกษาถึงปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อการบริการ และคุณภาพการบริการที่ส่งผล
ให้ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจ แต่การศึกษาถึงผลกระทบที่เกี่ยวกับคุณลักษณะของการเป็น
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ผู้ประกอบการ (EO) ยังมีผู้ศึกษาจ านวนน้อย ขณะที่การศึกษากลยุทธ์ทางธุรกิจกลับพบว่าส่วนใหญ่
ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อมมีการใช้กลยุทธ์ที่ แตกต่างกันตามประเภทของแต่ละ
อุตสาหกรรม และสถานการณ์การแข่งขัน (Hashim, Wafa & Sulaiman, 2001; Todd, 2006; Lim, 
2009)    

ส าหรับประเทศไทยวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมประกอบด้วยจ านวนหลายล้าน
กิจการเป็นปัจจัยที่ท าให้วงล้อของเศรษฐกิจในประเทศไทยหมุนและเพิ่มความต้องการซื้อ
ภายในประเทศให้มากยิ่งขึ้น มีการใช้จ่ายภายในประเทศเพิ่มมากขึ้นท าให้ฐานของเศรษฐกิจ
ภายในประเทศมีการแพร่กระจาย วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมมีบทบาทส าคัญในการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศเพราะเศรษฐกิจของประเทศไทยอยู่ได้ด้วยภาคเอกชนเป็นหลักคิด
เป็นสัดส่วนถึงร้อยละ 75 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศ (GDP) (ปรีดิยาธร  เทวกุล, ม.ร.ว., 
การสื่อสารระหว่างบุคคล, 25 เมษายน 2554) และเป็นวิสาหกิจที่รัฐบาลให้ความสนใจและให้
ความส าคัญในการพลิกฟื้นเศรษฐกิจซึ่งจะมีความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจต่อประเทศโดยรวมคือ 
การก่อให้เกิดการจ้างงานเป็นจ านวนมาก และกระจายงานออกไปสู่ภูมิภาคต่างๆ เป็นส่วนส าคัญต่อ
ระบบเศรษฐกิจเนื่องจากมีความสามารถที่หลากหลายในประเภทของธุรกิจ สามารถเพิ่มมูลค่าให้แก่
วัตถุดิบภายในประเทศได้เนื่องจากวิสาหกิจส่วนใหญ่ใช้ผลผลิตภายในประเทศ  สามารถจัดตั้ง
ธุรกิจได้ง่าย ใช้ทุนต่ า และเป็นกิจการที่สามารถสร้างรายได้เข้าสู่ประเทศได้  (วรรณี ชลนภาสถิต, 
2552) วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมจึงนับว่ามีบทบาทและความส าคัญต่อระบบเศรษฐกิจของ
ประเทศไทยอย่างยิ่ง เนื่องจากเป็นแหล่งสร้างผลผลิต การจ้างงาน การส่งออก และเป็นธุรกิจที่เป็น
พลังขับเคลื่อนที่ส าคัญที่สุดของระบบเศรษฐกิจไทยในอนาคต (จักรมณฑ์ ผาสุกวนิช, 2550) 

การศึกษาติดตามกิจกรรมการเป็นผู้ประกอบการในประเทศต่างๆ 40 ประเทศทั่วโลก
ในเครือข่ายโครงการติดตามการเป็นผู้ประกอบการทั่วโลก (Global Entrepreneurship Monitor: 
GEM) ของส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมร่วมกับวิทยาลัยการจัดการ
มหาวิทยาลัยมหิดล (ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม , 2551, น. 6-1)            
ศึกษาเปรียบเทียบ  พัฒนาข้อเสนอแนะ เงื่อนไข ปัจจัยที่มีผลต่อภาคผู้ประกอบการและระดับความ
มีส่วนร่วมในกิจกรรมการเป็นผู้ประกอบการของประเทศต่างๆ และการวิเคราะห์ความสัมพันธ์
ระหว่างการเป็นผู้ประกอบการกับการเจริญเติบโตของทางเศรษฐกิจของกลุ่มประเทศต่างๆ ทั่วโลก
เพื่อเป็นข้อมูลส าหรับการพัฒนาการเป็นผู้ประกอบการของไทยให้ทัดเทียมกับประเทศอ่ืนๆ พบว่า
ผลการจัดอันดับความสามารถในการแข่งขันของไทยโดยรวมลดลงจากอันดับที่ยี่สิบเก้ามาอยู่ใน
อันดับที่สามสิบสามขณะที่ประเทศสิงคโปร์อยู่ในอันดับที่สอง ประเทศมาเลเซียอยู่ในอันดับที่   
ยี่สิบสาม  ประเทศญ่ีปุ่นอยู่ในอันดับที่ยี่สิบสี่  และเกาหลีใต้อันดับที่ยี่สิบเก้า ผลการศึกษาพบว่า 



4 

 

ลักษณะของสถานประกอบการส่วนใหญ่เร่ิมต้นมาจากธุรกิจครอบครัว ขาดการก าหนดรูปแบบทาง
ธุรกิจ  การพัฒนาเทคโนโลยีในการผลิต  การวางระบบบัญชี การเข้าถึงแหล่งเงินทุน  การจัดการ
บุคลากร และ กลยุทธ์การตลาดที่มีประสิทธิภาพ ผลิตภัณฑ์ไม่มีนวัตกรรมและความแตกต่าง และ
กลุ่มผู้ประกอบการในช่วงเร่ิมต้นมีความสามารถในการส่งออกคิดเป็นสัดส่วนน้อยกว่าประเทศอ่ืน
ในแถบเอเชีย เช่น จีน อินเดีย 

ดังนั้นเพื่อความอยู่รอดของธุรกิจโดยเฉพาะวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
จ าเป็นต้องปรับตัว  ปรับปรุง และพัฒนากรอบแนวคิด วิสัยทัศน์ พันธกิจ ค่านิยมให้สอดคล้องกับ
ระบบเศรษฐกิจโลกาภิวัตน์ด้วยการวางแผนธุรกิจให้มีมาตรฐานสากล ผู้บริหารทุกระดับของ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมจ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเป็นผู้ที่มีความรู้ความสามารถพร้อมด้วย
ประสบการณ์ในด้านการวางแผนธุรกิจ เนื่องจากเป็นทักษะการบริหารที่เจ้าของ หรือผู้บริหาร
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมส่วนใหญ่ยังขาดอยู่มาก วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของ
ไทยยังเผชิญกับปัญหา และอุปสรรคหลายประการ อาทิ  การประสบความล้มเหลวในการด าเนิน
ธุรกิจด้วยสาเหตุหลักเนื่องจากการขาดความรอบรู้และขาดทักษะในการถ่ายทอดความรู้              
การลดต้นทุนและพัฒนาผลิตภัณฑ์  การหาเงินและใช้เงินทุน และทักษะในการด าเนินงานด้าน
ต่างๆ (ฐาปนา บุญหล้า, 2550; ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, 2551; วรรณี 
ชลนภาสถิต, 2552) 

ในประเทศไทยมีการศึกษาจ านวนมากเกี่ยวกับการบริหารจัดการวิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมในบริบทต่างๆ อาทิ  การสร้างและพัฒนาทักษะการเป็นผู้ประกอบการขนาดย่อม 
และขนาดกลางที่ประสบความส าเร็จของธุรกิจเอกชนไทย  (สุปราณี ศรีฉัตราภิมุข, 2544)               
ความต้องการด้านแรงงาน การเข้าสู่มาตรฐานระบบจัดการสิ่งแวดล้อม  นโยบายของรัฐในการ
แก้ปัญหา และการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในภาคอุตสาหกรรมผลิต  (บุญชัย    
นพพรพิทักษ์, 2542; วัณณะวัฒน์ โอภาสวัฒนา, 2543; ลลิตา วงศ์สม, 2543; ขวัญเชิญ ภาคฐิน, 
2546; สุกัญญา อธิปอนันต์, 2550; Jeardumrong, 2003; Limsuwan, 2003; Artsmiti, 2004; 
Sriwittaya, 2005) การศึกษาประสิทธิภาพ และความสามารถของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
ในภาคการผลิต (Wiboonchutikula, 2001; Cheasakul, 2001) การสร้างตราสินค้า  กลยุทธ์การ
แข่งขันใน SMEs (Anarnkaporn, 2006) ขณะที่การศึกษาบางส่วนมุ่งเน้นการศึกษาถึงผลกระทบของ
การพัฒนาเทคโนโลยีที่มีต่อการพัฒนากลยุทธ์ และการวางแผนของธุรกิจและการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่ (จิตติภา งามเกริกโชติ และ มาร์ค วิลเลี่ยม สปีซ์, 2548)  กลยุทธ์เพื่อการส่งออกของวิสาหกิจ
ของประเทศไทย และการศึกษาตัวก าหนดและผลของการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศของบริษัทไทย 
(Samutachak, 2000; Coompanthu, 2004) รวมไปถึงการศึกษาในธุรกิจระหว่างประเทศ (กฤษฎา  
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รุจิธ ารงกุล, 2548; จรรยาภรณ์ พรหมคุณ, 2551; Tanvisuth, 2007) และการศึกษาเฉพาะธุรกิจขนาด
เล็กที่มุ่งศึกษาเฉพาะการปรับปรุงประสิทธิภาพการด าเนินงานในองค์กรใดองค์กรหนึ่ง (เฉลิมศักดิ์    
ชุ่มเชื้อ, 2544; นลินี ปุสสเทวะ, 2545; ชัยศักดิ์ ไทยอุปถัมป์, 2546) ขณะที่ยังไม่พบผู้ใดได้
ท าการศึกษาถึงคุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ และประเด็นลักษณะของสถานประกอบการ
ที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในประเทศไทย 

ดังนั้นการศึกษาถึงคุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ และลักษณะของสถาน
ประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อมของประเทศไทยจึง
เป็นการสร้างองค์ความรู้ใหม่ในประเทศไทยถึงรูปแบบความสัมพันธ์ขององค์ประกอบคุณลักษณะ
ของการเป็นผู้ประกอบการ และลักษณะของสถานประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของ
วิสาหกิจ และรูปแบบความสัมพันธ์ที่แตกต่างกันตามประเภท และขนาดของวิสาหกิจ โดยจะเป็น
แนวทางในการด าเนินกลยุทธ์ของผู้ประกอบการที่จะสามารถพัฒนาธุรกิจของตนเองให้มีความ
เจริญเติบโต มีความเข้มแข็ง สามารถยกระดับกิจการของตนเองและเพิ่ มศักยภาพทางธุรกิจ         
เป็นประโยชน์ในทางปฏิบัติของหน่วยงานรัฐบาลในการน าข้อค้นพบที่ได้จากการวิจัยไปใช้เป็น
แนวทางในการวางแผนการพัฒนาเพื่อเตรียมความพร้อมในด้านทักษะ ความรู้ความสามารถ 
คุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ และลักษณะของสถานประกอบการให้มีศักยภาพและ
ประสิทธิภาพในการบริหารจัดการให้ดียิ่งขึ้น เป็นรากฐานที่ดีในการพัฒนาเศรษฐกิจของชุมชน  
สังคม  และประเทศชาติให้เจริญเติบโตและยั่งยืนต่อไป 

 
1.2 ค ำถำมกำรวิจัย  

1. คุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการมีความสัมพันธ์เชิงสาเหตุกับการเจริญเติบโตของ
วิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อมในประเทศไทยหรือไม่ 

2. ลักษณะของสถานประกอบการมีความสัมพันธ์เชิงสาเหตุกับการเจริญเติบโตของวิสาหกิจ
ขนาดกลาง และขนาดย่อมในประเทศไทยหรือไม่ 

3. รูปแบบความสัมพันธ์ของคุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ และลักษณะของสถาน
ประกอบการจ าแนกตามประเภทและขนาดของวิสาหกิจ ส่งผลต่อการเจริญเติบโตแตกต่างกัน
หรือไม่ 
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1.3 วัตถุประสงค์ในกำรวิจัย  
1. พัฒนารูปแบบความสัมพันธ์ โครงสร้าง เชิงสาเหตุของคุณลักษณะของการเป็น

ผู้ประกอบการ และลักษณะของสถานประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาด
กลาง และขนาดย่อมในประเทศไทย 

2. เปรียบเทียบรูปแบบความสัมพันธ์ของคุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ และลักษณะ
ของสถานประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโต จ าแนกตามประเภท และขนาดของวิสาหกิจ 

 
1.4 กรอบแนวคิดกำรวิจัย 

กรอบแนวคิดการวิจัยได้พัฒนาจากการทบทวนวรรณกรรม และข้อมูลที่ได้ใน
การศึกษาเบื้องต้นจากการสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้ประกอบการเกี่ยวกับคุณลักษณะของการ
เป็นผู้ประกอบการ และลักษณะของสถานประกอบการที่มีผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมของประเทศไทย โดยการศึกษาคร้ังนี้จะมุ่งศึกษาเฉพาะปัจจัยภายในของ
สถานประกอบการซึ่งเป็นปัจจัยที่สามารถควบคุมได้ มิได้รวมถึงปัจจัยภายนอก คือ สภาพเศรษฐกิจ
ที่ผู้วิจัยก าหนดให้ เป็นปัจจัยคงที่  ดังนั้นกรอบแนวคิดนี้ประกอบด้วย 3 องค์ประกอบคือ  
องค์ประกอบที่หนึ่ง คุณลักษณะของการเป็นผูป้ระกอบการ  องค์ประกอบที่สอง ลักษณะของสถาน
ประกอบการ และองค์ประกอบที่สาม การเจริญเติบโต 

องค์ประกอบที่หนึ่ง คุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการที่ส่งผลต่อลักษณะของ
สถานประกอบการและการเจริญเติบโต 

องค์ประกอบที่สอง ลักษณะของสถานประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโต 
องค์ประกอบที่สาม  การเจริญเติบโตประกอบด้วย 5 ปัจจัยคือ 1) ยอดขาย 2) ก าไรสุทธิ 

3) เงินทุน 4) สินทรัพย์รวม 5) ก าลังการผลิต ทั้งนี้ได้ก าหนดให้ประเภท และขนาดของวิสาหกิจ
เป็นตัวแปรควบคุม โดยทั้งสามองค์ประกอบสามารถแสดงความสัมพันธ์ได้ดังภาพที่ 1.1   
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ภำพท่ี 1.1  กรอบแนวคิดการวิจัย 
 
1.5 สมมติฐำนกำรวิจัย 

การวิจัยคร้ังนี้ได้ก าหนดสมมติฐานการวิจัยให้สอดคล้องกับค าถามการวิจัย และ
วัตถุประสงค์การวิจัย โดยแบ่งสมมติฐานการวิจัยออกเป็น 4 ข้อดังนี ้

สมมติฐานข้อที่ 1 คุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการมีความสัมพันธ์เชิงสาเหตุกับ
การเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

สมมติฐานข้อที่ 2 ลักษณะของสถานประกอบการมีความสัมพันธ์เชิงสาเหตุกับการ
เจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

สมมติฐานข้อที่  3 รูปแบบความสัมพันธ์ เชิงสาเหตุของคุณลักษณะของการเป็น
ผู้ประกอบการ และลักษณะของสถานประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม ไม่แตกต่างกันตามประเภทของวิสาหกิจ 

สมมติฐานข้อที่  4 รูปแบบความสัมพันธ์ เชิงสาเหตุของคุณลักษณะของการเป็น
ผู้ประกอบการ และลักษณะของสถานประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม ไม่แตกต่างกันตามขนาดของวิสาหกิจ 

- ประเภทของวิสาหกิจ 

- ขนาดของวิสาหกิจ 

 

คุณลักษณะของกำรเป็น

ผู้ประกอบกำร 

 
 

 

ลักษณะของสถำน

ประกอบกำร 

 

กำรเจริญเติบโต 
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1.6 ขอบเขตกำรวิจัย 
1. ขอบเขตด้านเน้ือหา 

1.1 ศึกษารูปแบบความสัมพันธ์โครงสร้างเชิงสาเหตุของคุณลักษณะของการเป็น
ผู้ประกอบการ และลักษณะของสถานประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาด
กลาง และขนาดย่อมในประเทศไทย 

1.2 ศึกษาเปรียบเทียบรูปแบบความสัมพันธ์ของคุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ 
และลักษณะของสถานประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาด
ย่อมในประเทศไทย จ าแนกตามประเภท และขนาดของวิสาหกิจ 

2. ขอบเขตด้านประชากร  
ประชากรในการศึกษาคร้ังนี้ ได้แก่ กลุ่มผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด

ย่อมของประเทศไทย ซึ่งพิจารณาตามจ านวนวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมทั้งประเทศ           
ณ สิ้นปี พ.ศ. 2553 มีจ านวนทั้งสิ้น 2,913,167 ราย (ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม, 2553, น. 4-1) จ าแนกประเภทเป็น 3 กลุ่มได้แก่ วิสาหกิจภาคการผลิต ภาคการค้า และ
ภาคการบริการ 
 
1.7 ค ำนิยำมศัพท์เฉพำะ 

สถำนประกอบกำร หมายถึง หน่วยงานหรือองค์การที่มีการด าเนินกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจโดยบุคคลที่เป็นเจ้าของหรือควบคุมกิจการโดยนิติบุคคล 

วิสำหกิจขนำดกลำงและขนำดย่อม (Small and Medium Enterprises: SME) หมายถึง  
สถานประกอบการของประเทศไทยที่จดทะเบียนนิติบุคคล ครอบคลุมวิสาหกิจ 3 กลุ่ม ได้แก่     
วิสาหกิจภาคการผลิต ภาคการค้า และภาคการบริการ 

วิสำหกิจขนำดกลำง (Medium Enterprises) หมายถึง สถานประกอบการประเภทการ
ผลิตสินค้า หรือให้บริการที่มีจ านวนการจ้างงานจ านวน 51-200 คนมีสินทรัพย์ถาวรสุทธิจ านวน 
51-200 ล้านบาท การค้าส่งที่มีจ านวนการจ้างงานจ านวน 26-50 คนมีสินทรัพย์ถาวรสุทธิจ านวน 
51-100 ล้านบาท และการค้าปลีกที่มีจ านวนการจ้างงานจ านวน 16-30 คนมีสินทรัพย์ถาวรสุทธิ
จ านวน 31-60 ล้านบาท 

วิสำหกิจขนำดย่อม (Small Enterprises) หมายถึง สถานประกอบการประเภทการผลิต
สินค้า หรือให้บริการที่มีจ านวนการจ้างงานไม่เกิน 50 คนมีสินทรัพย์ถาวรสุทธิไม่เกิน 50 ล้านบาท 
การค้าส่งที่มีจ านวนการจ้างงานไม่เกิน 25 คนมีสินทรัพย์ถาวรสุทธิไม่เกิน 50 ล้านบาท และการค้า
ปลีกที่มีจ านวนการจ้างงานไม่เกิน 15 คน มีสินทรัพย์ถาวรสุทธิไม่เกิน 30 ล้านบาท 
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ผู้ประกอบกำร (Entrepreneur) หมายถึง เจ้าของหรือผู้จัดการวิสาหกิจขนาดกลาง และ
ขนาดย่อม ซึ่งมีอ านาจในการตัดสินใจในการด าเนินงานในวิสาหกิจ 

คุณลักษณะของกำรเป็นผู้ประกอบกำร (Entrepreneurial Orientation: EO) หมายถึง 
ลักษณะของผู้ประกอบการที่มาจากคุณสมบัติส่วนตัว ประสบการณ์ และการศึกษาอบรม 

ลักษณะของสถำนประกอบกำร หมายถึง คุณสมบัติของสถานประกอบการที่เป็นผลมา
จากคุณสมบัติของผู้ประกอบการ ระบบการบริหาร บุคลากร และวัฒนธรรมองค์การ 

กำรเจริญเติบโต หมายถึง การด าเนินงานที่ดีขึ้นของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
วัดจากร้อยละของการเพิ่มขึ้นของยอดขาย ก าไรสุทธิ เงินทุน สินทรัพย์รวม หรือก าลังการผลิตของ
วิสาหกิจ 

 
1.8 ประโยชน์ท่ีคำดว่ำจะได้รับ 

การวิจัยเร่ือง คุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ และสถานประกอบการที่มีผลต่อ
การเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลาง และขนาดย่อมของประเทศไทย  มีประโยชน์ในทาง
วิชาการ และประโยชน์ในทางปฏิบัติ  ดังนี้ 

1. ประโยชน์ในทางวิชาการ  
การวิจัยครั้งนี้จะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อวงการวิชาการ ดังนี ้

1.1 การวิจัยในต่างประเทศ และของไทยพบว่ายั งไม่มีผู้ ใดได้ศึกษาถึ ง รูปแบบ
ความสัมพันธ์โครงสร้างเชิงสาเหตุขององค์ประกอบคุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ และ
ลักษณะของสถานประกอบการที่ส่งผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
และรูปแบบความสัมพันธ์ที่แตกต่างกันตามประเภท และขนาดของวิสาหกิจ ดังนั้นการวิจัยในคร้ัง
นี้จะเป็นการสร้างองค์ความรู้ใหม่ในทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับคุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ 
และลักษณะของสถานประกอบการในมุมมองที่แตกต่างจากนักวิชาการในต่างประเทศ 

1.2 การวิจัยในต่างประเทศ และของไทยพบว่ายังไม่มีผู้ใดได้น าปัจจัย คุณลักษณะของการ
เป็นผู้ประกอบการด้านความรักและความถนัดในธุรกิจที่ท าอยู่  การให้อิสระแก่พนักงานในการ
แสดงความเห็นและตัดสินใจ และความมุ่งมั่นในความส าเร็จและความพยายาม ซึ่งเป็นตัวแปรใหม่
ที่คาดว่าจะส่งผลต่อการเจริญเติบโตของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของประเทศไทย
ครอบคลุมทั้งวิสาหกิจภาคการค้า ภาคการบริการ และภาคการผลิต  
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2. ประโยชน์ในทางปฏิบัติ  
การวิจัยครั้งน้ีจะก่อให้เกิดประโยชนใ์นทางปฏิบัติ ดังนี ้

2.1 ผลที่ ได้จากการศึกษาสามารถน าไปเป็นแนวทางในการด าเนินกลยุทธ์ของ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของประเทศไทย  ครอบคลุมทั้งวิสาหกิจภาค
การค้า ภาคการบริการ และภาคการผลิตให้มีศักยภาพในการด าเนินงานตลอดจนสามารถสร้างความ
เข้มแข็งและความเจริญเติบโตให้กับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของประเทศไทยได้ต่อไป
ในอนาคต 

2.2  ผลที่ได้จากการศึกษาสามารถน าไปใช้เป็นแนวทางในการปฏิบัติของหน่วยงาน
รัฐบาลในการน าข้อค้นพบที่ได้จากการวิจัยไปใช้เป็นแนวทางในการวางแผนการพัฒนาเพื่อเตรียม
ความพร้อมในด้านทักษะ ความรู้ คุณลักษณะของการเป็นผู้ประกอบการ และลักษณะของสถาน
ประกอบการให้มีศักยภาพและประสิทธิภาพในการบริหารจัดการให้ดียิ่งขึ้นและสามารถด าเนิน
กิจการให้มีการเจริญเติบโตต่อไปได้ในอนาคต 

 


