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บทท่ี 1 
บทนํา 

 
1.1  ที่มาและความสําคัญของปญหา 

 อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีบทบาทสําคัญยิ่งตอการพัฒนาเศรษฐกิจ และ สังคม
โดยรวมของหลายประเทศท่ัวโลกมาอยางตอเนื่อง เปนอุตสาหกรรมดานการผลิตสินคาประเภทการ
บริการท่ีมีการเจริญเติบโตอยางรวดเร็วและสรางรายไดท้ังภายในและนํารายไดเขาสูประเทศอยาง
มหาศาล ท้ังยังชวยลดปญหาการวางงาน ชวยกระจายรายไดและความเจริญไปสูภูมิภาคตาง ๆ ลด
ปญหาความเหล่ือมลํ้าท่ีเกิดจากความแตกตางในรายไดของประชาชนใหนอยลงได เพราะการ
ทองเท่ียวกําลังกลายเปนโอกาสใหกับคนในทุกชุมชน ท้ังคนเมืองและคนในทองถ่ินชนบทท่ี
หางไกลในทุกภาคสวนมากยิ่งขึ้นอยางเห็นไดชัด จากการพัฒนาระบบเศรษฐกิจ ระบบโครงสราง
พ้ืนฐาน ส่ิงอํานวยความสะดวกและปจจัยตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของ เพ่ือรองรับการทองเท่ียวนั้น ทําใหเกิด
ประโยชนและผลดีท้ังในดานการสรางงาน สรางอาชีพ และรายไดสูชุมชน จากการพัฒนาดังกลาว
ทําใหนักทองเท่ียวสามารถท่ีจะเขาถึงแหลงทองเท่ียวและซ้ือผลผลิตทางการทองเท่ียวท่ีกระจายอยู
ตามภูมิภาค และทองถ่ินตาง ๆ ไดงายขึ้น หลายประเทศจึงใหความสําคัญกับการพัฒนา
อุตสาหกรรมการทองเท่ียว รวมถึงปจจัยดานการทองเท่ียวตลอดจนทําการตลาดอยางตอเนื่อง
เพ่ือใหแหลงทองเท่ียวในประเทศเปนท่ีรูจักแกนักทองเท่ียวท่ัวโลก 

 ในประเทศไทยอุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีความสําคัญอยางมาก ท้ังในดานเศรษฐกิจ 
สังคม วัฒนธรรม และส่ิงแวดลอม โดยในดานเศรษฐกิจนั้น การทองเท่ียวกอใหเกิดรายไดเพ่ิมขึ้น
จาก 285,272 ลานบาท ในป 2543 เปน 776,217 ลานบาท ในป 2554 คิดเปนประมาณรอยละ 7.4 
ของผลิตภัณฑมวลรวมของประเทศ (GDP) หรือประมาณรอยละ 22.1 ของผลิตภัณฑมวลรวมใน
ประเทศในสวนของภาคบริการ (สํานักแผนยุทธศาสตรและนโยบาย: สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดยอม, 2555) 
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ตารางที่ 1.1  สรุปจํานวนและรายไดจากนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ป 2550–2558 (ม.ค.–ธ.ค.) 
 

 
 
หมายเหตุ.  P เปนขอมูลเบ้ืองตน 
ที่มา:  สรุปสถานการณนักทองเท่ียว ธันวาคม 2558. กรมการทองเท่ียว. กระทรวงการทองเท่ียวและ
กีฬา 
 
 นอกจากนี้ การทองเท่ียวยังกอใหเกิดการสรางงานสรางรายไดใหกับประชาชนใน
ประเทศในท่ัวทุกภาค เพราะประเทศไทยมีแหลงทองเท่ียวท่ีดึงดูดความสนใจของนักทองเท่ียว
กระจายอยูทุกพ้ืนท่ีของประเทศ  ในดานสังคมและวัฒนธรรม ชวยลดปญหาการวางงาน และชวย
แกปญหาความยากจน โดยจากการพัฒนาและสงเสริมอุตสาหกรรมการทองเท่ียวตามชนบทหรือ
ทองถ่ินท่ีอยูหางไกล ทําใหประชาชนในทองถ่ินมีโอกาสไดรับความสะดวกสบายและบริการตาง ๆ 
จากท้ังภาครัฐและการลงทุนของเอกชน อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีสวนชวยกระตุนใหบุคคลใน
ทองถ่ินเกิดความสามัคคีเพ่ือการอนุรักษฟนฟูและรักษาศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเปนอยูของ
ทองถ่ินตนเอง ในดานส่ิงแวดลอม อุตสาหกรรมการทองเท่ียวมีผลตอธรรมชาติและส่ิงแวดลอม
มาก เนื่องจากการทองเท่ียวอาจทําใหเกิดความเส่ือมโทรมของแหลงทองเท่ียว จึงมีการสรางความ
ตระหนักและรณรงคในการอนุรักษส่ิงแวดลอมท่ีเปนประโยชนหลายประการ อาทิ การพัฒนา
รูปแบบการทองเท่ียวอยางยั่งยืน เชน การทองเท่ียวเชิงนิเวศ การทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ การ
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม และการทองเท่ียวชุมชน เปนตน (เลิศพร ภาระสกุล, 2555) รัฐบาลไทยให
ความสําคัญกับการจัดการดานการทองเท่ียวเปนอยางมาก ดวยเหตุท่ีประเทศไทยมีศักยภาพในการ
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ทองเท่ียวสูง ทรัพยากรการทองเท่ียวมีความหลากหลาย อาทิ แหลงทองเท่ียวดานธรรมชาติ แหลง
ทองเท่ียวดานประวัติศาสตร และแหลงทองเท่ียวดานศิลปวัฒนธรรมและประเพณี (บุญเลิศ จิตตั้ง
วัฒนา, 2539) จึงมีการกระจายไปยังภูมิภาคตาง ๆ กอใหเกิดการกระจายรายไดไปสูภูมิภาค อีกท้ัง 
การทองเท่ียวยังเปนเครื่องมือกระตุนใหเกิดประโยชนตอการผลิตสินคาของท่ีระลึก ผลิตภัณฑ
พ้ืนเมืองและการบริการซ่ึงเปนเอกลักษณของทองถ่ิน อันเกิดจากผลดานการอนุรักษ สืบสาน
วัฒนธรรม และการทองเท่ียวยังเปนเครื่องมือในการอนุรักษส่ิงแวดลอมอีกดวย  การทองเท่ียวใน
ประเทศไทยมีการขยายตัวอยางมาก โดยในป พ.ศ. 2554 มีจํานวนนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาท่ี
ประเทศไทยจํานวน 19,230,470 คน (เพ่ิมขึ้นจากป 2553 รอยละ 20.67) โดยเปนนักทองเท่ียวในเขต
ภูมิภาคอาเซียนประมาณ 5.7 ลานคน (เพ่ิมขึ้นจากป 2553 รอยละ 24.42) และจากการจัดอันดับ
ความสามารถดานการแขงขันและการทองเท่ียวของ World Economic Forum (WEF) ป 2554 
ประเทศไทยอยูในอันดับท่ี 41 จาก 139 ประเทศท่ัวโลก และอันดับ 10 ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟก 
 จากบทเรียนของการพัฒนาประเทศของรัฐบาลไทย โดยโครงการพัฒนาหลายโครงการ
เปนโครงการท่ีดีแตไมสามารถทําได เนื่องจากมองท่ีโครงการเปนตัวตั้งโดยไมไดมองท่ีประชาชน 
ดังนั้นการใหบทบาทและความสําคัญแกประชาชนเขามามีสวนรวมและรูสึกถึงความเปนเจาของถือ
เปนจุดเริ่มตนของการพัฒนาท่ียั่งยืน จากแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติในป พ.ศ. 2522 ได
มีการออกพระราชบัญญัติ การทองเท่ียวแหงประเทศไทย และการจัดตั้งการทองเท่ียวแหงประเทศ
ไทย (ททท.) ใหเปนองคกรรับผิดชอบการทองเท่ียวโดยตรง และ ไดมีการจัดตั้งสมาคมธุรกิจการ
ทองเท่ียว (ATTA) ในชวงเดียวกัน ตอมาในป พ.ศ. 2546 รัฐบาลไดจัดตั้งกระทรวงการทองเท่ียว
และการกีฬา ซ่ึงมีหนาท่ีรับผิดชอบดูแลการพัฒนาและออกกฎหมายควบคุมดานการทองเท่ียว เริ่ม
จากป 2544 ซ่ึงเปนชวงการพัฒนาอุตสาหกรรมของประเทศ รัฐบาลสนับสนุนการทองเท่ียวอยาง
ตอเนื่อง โดยในเดือนธันวาคม 2544 ไดจัดตั้งสภาอุตสาหกรรมการทองเท่ียวแหงประเทศไทย เพ่ือ
เปนตัวแทนของผูประกอบการธุรกิจการทองเท่ียวในภาคเอกชนท้ังหมด ในป 2545 การทองเท่ียว
แหงประเทศไทย ไดจัดสรรงบประมาณ กวา 6,000 ลานบาทเพ่ือกระตุนตลาดทองเท่ียวโดยเปด
โครงการ “เท่ียวไทยไปไดทุกเดือน” มีจุดเดนของกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีจะจัดขึ้นตลอดท้ังป พ.ศ. 
2545 เปนจุดขาย โดยมีการจัดกิจกรรมและพัฒนางานเทศกาล ออกมาเสนอขายอยางเปนรูปธรรม  
เพ่ือใหสอดคลองกับแคมเปญโฆษณา อะเมซ่ิงไทยแลนด วาไรตี้ และ บีมายเกสต จนถึงป พ.ศ. 
2558 รัฐบาลประกาศปทองเท่ียวไทยให เปนวาระแหงชาติ  โดยไดมีการจัดกิจกรรมเพ่ือ
ประชาสัมพันธ “ปทองเท่ียววิถีไทย 2558” เปนกลยุทธในการสงเสริมใหชาวตางชาติเขามาเท่ียวใน
ประเทศไทย ท้ังยังเปนการสนับสนุนและกระตุนใหคนไทยเกิดคานิยมในการทองเท่ียว
ภายในประเทศ อันจะกอใหเกิดการหมุนเวียนและกระจายรายไดสูภูมิภาคตางๆ และปองกันการ
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รั่วไหลของเงินออกไปยังประเทศอ่ืน (การทองเท่ียวแหงประเทศไทย, 2558) สอดคลองกับแนวคิด
ของการพัฒนาการทองเท่ียวอยางยั่งยืนควบคูกับการพัฒนาแบบมีสวนรวมท่ีสกัดจากแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคม ฉบับท่ี 8-11 ซ่ึงแนวโนมทางการตลาดทองเท่ียวของนักทองเท่ียวท่ีมุงเนนไป
ยังชุมชนท่ีมีวัฒนธรรมเฉพาะถ่ินท่ีเปนเอกลักษณอันโดดเดนนาเขาไปทองเท่ียวศึกษา เนนย้ําใหเกิด
การตระหนักตอการทองเท่ียวยั่งยืนมากยิ่งขึ้น ผนวกกับกระแสความนิยมของความตองการ
ยอนกลับไปรําลึกอดีต หรือท่ีเรียกวา “การทองเท่ียวแบบโหยหาอดีต” (Nostalgia Tourism) การได
เขาไปสัมผัสกับวัฒนธรรม วิถีชีวิตของชุมชน อยูกับธรรมชาตินั้นจึงมีมากขึ้น ซ่ึงจากการจําแนก
จังหวัดตามกลุมทองเท่ียว 8 กลุมทองเท่ียวของประเทศไทย (กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา, 
2554) พบวา แหลงทองเท่ียวท่ีมีลักษณะการทองเท่ียวแบบโหยหาอดีต สัมผัสวิถีชีวิต วัฒนธรรม 
ความเปนอยูของชุมชนทองถ่ินในชนบท สวนใหญถูกจัดไวในกลุมทองเท่ียววิถีชีวิตลุมแมน้ําภาค
กลาง โดยเฉพาะ “ตลาดน้ํา” 
 ตลาดน้ําจึงมิเพียงเปนแหลงทองเท่ียวเชิงอนุรักษทางวัฒนธรรมท่ีสําคัญเทานั้น หากแต
ยังเปนแหลงทองเท่ียวท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัว แสดงใหเห็นถึงความเปนมาของวิถีชีวิตท่ีมีเสนห
ความเปนไทยของคนในสมัยกอนท่ีผูกพันกับสายน้ําตลอดมา โดยเฉพาะการตั้งถ่ินฐานท่ีอยูอาศัยท่ี
นิยมการตั้งบานเรือนตามแหลงน้ําลําคลอง ตลาดน้ําเปนศูนยรวมของผูคนในสมัย ท้ังยังใชเปน
สถานท่ีพบปะ แลกเปล่ียนและซ้ือขายสินคา รวมถึงผลผลิตทางการเกษตรและหัตถกรรมตางๆ  
ดังนั้น ภาพการใชชีวิตในอดีตจึงไดถูกนํามาสรางเปนจุดขายเพ่ือเปนจุดดึงดูดความสนใจทางการ
ทองเท่ียวท้ังจากนักทองเท่ียวชาวไทยและนักทองเท่ียวชาวตางชาติ ในขณะเดียวกันก็ยังสามารถท่ี
จะทําการอนุรักษและฟนฟูทรัพยากรส่ิงแวดลอม ศิลปวัฒนธรรมและวิถีชีวิตชุมชน อีกท้ัง
ขนบธรรมเนียม ประเพณี โบราณสถานและโบราณวัตถุตาง ๆ ท่ีงดงามไวใหคงอยูตอยั่งยืนถึงรุน
ลูกรุนหลานในอนาคต (สุมนฑา หลบภัย, 2543) 
 ตลาดน้ํานครรังสิตตั้งอยูริมคลองรังสิตประยูรศักดิ์ คลอง 1 (ชาวบานและคนท่ัวไปนิยม
เรียกส้ัน ๆ วา ตลาดน้ํารังสิต คลอง 1) ถนนรังสิต–นครนายก ตําบลประชาธิปตย  อําเภอธัญบุรี 
จังหวัดปทุมธานี เดิมมีช่ือวาตลาดน้ําเมืองรังสิต เปนตลาดน้ําแหงแรกริมคลองรังสิตประยูรศักดิ์ 
และเปนหนึ่งในโครงการฟนฟูตลาดน้ําและตลาดริมน้ําท้ัง 37 แหง ตามแผนพัฒนาและฟนฟูตลาด
น้ําท่ัวประเทศของรัฐบาลในป พ.ศ. 2552 เพ่ือสนับสนุนการทองเท่ียวเชิงอนุรักษ (มติชนกรุป, 
2558) สรางรายไดใหกับคนในชุมชน และดึงดูดใจนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและตางชาติ อีกท้ังยัง
เปนตลาดน้ําแหงแรกริมคลองรังสิตท่ีองคกรบริหารสวนทองถ่ิน โดยเทศบาลเมืองรังสิตในสมัยนั้น
เปนผูจัดตั้งขึ้นและเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2552 ซ่ึงในหวงระยะแรกนั้นมีนักทองเท่ียวใหความ
สนใจเขาไปทองเท่ียวเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะอยางยิ่งในชวงทุกวันเสารและวันอาทิตยมี



5 

นักทองเท่ียวเขาไปเดินจับจายซ้ือของสินคาพ้ืนเมือง และสินคาโอท็อป (OTOP) ทานอาหารท่ีขึ้น
ช่ือเปนเอกลักษณของทองถ่ิน “กวยเตี๋ยวเรือถวยกะลา” และชมกิจกรรมของแหลงทองเท่ียว แต
ภายหลังอุทกภัยครั้งใหญในป พ.ศ. 2554 ไดมีการฟนฟูเมืองและแหลงทองเท่ียวขึ้นอีกครั้ง แต
จํานวนนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวยัง “ตลาดน้ํานครรังสิต” มีจํานวนลดนอยลงไปมาก เทศบาลนคร
รังสิตจึงไดมีแผนนโยบายการพัฒนา การจัดการและสงเสริมการทองเท่ียวของ “ตลาดน้ํานคร
รังสิต” เพ่ือใหเปนแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและการอนุรักษไวอยางยั่งยืน ดวยเหตุท่ีตลาดน้ํา
แตละแหงจะมีอัตลักษณและเอกลักษณเฉพาะตัวในแตละพ้ืนท่ี และจากผลงานวิจัยท่ีผานมาไดมี
การศึกษาแหลงทองเท่ียวตลาดน้ําในมิติท่ีเหมือนและแตกตางกันออกไป โดยท่ียังไมมีผูใดศึกษา
ตลาดน้ํานครรังสิตในมิติท่ีเกี่ยวกับการพัฒนาและอนุรักษเชิงวัฒนธรรมอยางยั่งยืน ดังนั้น ผูวิจัยจึง
สนใจท่ีจะศึกษาแนวทางการพัฒนาและอนุรักษแหลงทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิตใหเปนแหลง
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอยางยั่งยืน เพ่ือใหทราบแนวทางการพัฒนาการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ี
เปนรูปแบบเฉพาะของแหลงทองเท่ียวแหงนี้ โดยหลักการสําคัญคือ กระบวนการมีสวนรวมในการ
พัฒนาของทุกฝาย รวมถึงประชาชนและชุมชนในระดับตาง ๆ และการไดรับประโยชน ส่ิงเหลานี้
จะเปนตัวช้ีวัดท่ีสะทอนใหเห็นถึงแนวทางการพัฒนาและอนุรักษใหเปนแหลงทองเท่ี ยวเชิง
วัฒนธรรมท่ียั่งยืนตอไป 
 
1.2 วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1. ศึกษาคุณคาทางวัฒนธรรม สังคม และความเปนมาของมรดกทางวัฒนธรรมของแหลง
ทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิต 
 2. ศึกษาปจจัยทางวัฒนธรรมของตลาดน้ํานครรังสิตดานส่ิงดึงดูดใจทางวัฒนธรรม 
 3. ศึกษาการจัดการการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของตลาดน้ํานครรังสิต 
 4. ศึกษาความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอแนวทางการพัฒนาและอนุรักษตลาดน้ํา
นครรังสิต 
 5. เสนอแนวทางการพัฒนาและอนุรักษตลาดน้ํานครรังสิตใหเปนแหลงทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมอยางยั่งยืน 
 
1.3 ตัวแปรในการวิจัย 
 1.3.1  ตัวแปรท่ีใชในเชิงคุณภาพ คือ ผูท่ีมีสวนเกี่ยวของกับการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของ
ตลาดน้ํานครรังสิต โดยตัวแทนภาครัฐ ไดแก นายกเทศมนตรีนครรังสิตหรือตัวแทน ปลัดเทศบาล
นครรังสิตหรือตัวแทน เจาหนาท่ีประชาสัมพันธและผูดูแลตลาดน้ํานครรังสิต และนักพัฒนาการ
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ทองเท่ียว ตัวแทนภาคเอกชน ไดแก ผูประกอบการรานคาในบริเวณตลาดน้ํานครรังสิต ผูนําชุมชน
และปราชญทองถ่ิน และชุมชน/ประชาชนในทองถ่ิน โดยเปนผูเสนอความคิดเห็นดานคุณคาทาง
วัฒนธรรมและความเปนมาของมรดกทางวัฒนธรรม ดานปจจัยทางวัฒนธรรมของตลาดน้ํานคร
รังสิตดานส่ิงดึงดูดใจทางวัฒนธรรม ดานการจัดการการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของตลาดน้ํานคร
รังสิต 
 1.3.2  ตัวแปรท่ีใชในเชิงปริมาณ คือ 
  1)  ตัวแปรอิสระ คือ ตัวแปรดานประชากรศาสตร คือ เพศ อายุ สถานภาพ ระดับ
การศึกษา อาชีพ รายไดเฉล่ียตอเดือน และท่ีพํานักอาศัย 
  2)  ตัวแปรตาม คือ ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอแนวทางการพัฒนา
และอนุรักษตลาดน้ํานครรังสิตดานกายภาพและส่ิงแวดลอม ดานการประชาสัมพันธ ดานการเขาถึง
แหลง ดานความมีคุณคาและความดึงดูดใจ ดานวัฒนธรรมและวิถีชีวิต ดานส่ิงอํานวยความสะดวก 
ดานการสรางมูลคาเพ่ิมทางเศรษฐกิจ และดานการอนุรักษแหลงทองเท่ียว 
 
1.4 คําถามการวิจัย 
 1)  คุณคาและมรดกทางวัฒนธรรมของแหลงทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิตมีความเปนมา
อยางไร 
 2)  ส่ิงดึงดูดใจทางการทองเท่ียวทางวัฒนธรรมของตลาดน้ํานครรังสิตมีอะไรบาง 
 3)  หนวยงานท่ีเกี่ยวของท้ังภาครัฐ เอกชน ควรจะตองเขามามีบทบาทอยางไรบางในการ
จัดการ ชุมชนควรมีบทบาทมากนอยเพียงใดในการมีสวนรวม เพ่ือท่ีจะทําใหการพัฒนาแหลง
ทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิตเกิดความสมบูรณ 
 4)  นักทองเท่ียวชาวไทยมีความคิดเห็นอยางไรตอแนวทางการพัฒนาและอนุรักษตลาดน้ํานคร
รังสิต 
 5)  แนวทางการพัฒนาและอนุรักษตลาดน้ํานครรังสิตควรเปนอยางไร 
 
1.5 ขอบเขตของงานวิจัย 
 ผูวิจัยกําหนดขอบเขตของงานวิจัยครั้งนี้ ดังนี้ 
 1.5.1  ขอบเขตดานพ้ืนท่ี 
   ในการศึกษาครั้งนี้ พ้ืนท่ีท่ีใชศึกษาวิจัย คือ ตลาดน้ํานครรังสิต ตําบลประชาธิปตย 
อําเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี และพ้ืนท่ีท่ีใชเก็บรวบรวมขอมูลประกอบดวย พ้ืนท่ีบริเวณตลาดน้ํา
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นครรังสิต และสวนของหนวยงานท่ีเกี่ยวของ คือ เทศบาลนครรังสิต และชุมชน/ประชาชน ในเขต
เทศบาลนครรังสิต เปนตน  
 1.5.2  ขอบเขตดานเนื้อหา 
   ในการศึกษาวิจัยเรื่อง แนวทางการพัฒนาและอนุรักษตลาดน้ํานครรังสิตใหเปนแหลง
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอยางยั่งยืน ผูวิจัยมุงท่ีจะศึกษาในองคประกอบหลักของเนื้อหาท่ีสําคัญตอ
พ้ืนฐานการพัฒนาควบคูไปกับการอนุรักษการทองเท่ียวอยางยั่งยืน ประกอบดวย ศึกษาคุณคาทาง
วัฒนธรรมและความเปนมาของมรดกทางวัฒนธรรมในบริบทของแหลงทองเท่ียวตลาดน้ํานคร
รังสิต รวมถึงส่ิงบงบอกถึงการสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมท่ีปรากฎใหเห็นในดานตาง ๆ โดย
ศึกษาจากแหลงความรูตาง ๆ ท้ังหนังสือ ตํารา งานวิจัย การสืบคนทางอินเทอรเน็ตจากเว็บไซตท่ี
เช่ือถือได เชน เว็บไซตของเทศบาลนครรังสิต ขอมูลการสัมภาษณผูสูงอายุและปราชญทองถ่ิน และ
ผูท่ีมีสวนเกี่ยวของ (Stakeholders) เปนตน ศึกษาความคิดเห็นของผูท่ีเกี่ยวของเกี่ยวกับปจจัยทาง
วัฒนธรรมดานส่ิงดึงดูดใจทางวัฒนธรรม 6 ดาน คือ ดานประวัติศาสตร ดานแหลงเรียนรูทาง
ประวัติศาสตรชาติพันธุ สังคม และวัฒนธรรม ดานขนบธรรมเนียม ประเพณี ดานวัฒนธรรมภูมิ
ปญญาทองถ่ิน ดานกิจกรรมทางวัฒนธรรม และดานการวางแผนการจัดการ การสงเสริมการลงทุน 
พาณิชยกรรม และการทองเท่ียว โดยใชวิธีการสัมภาษณผูท่ีมีสวนเกี่ยวของ (Stakeholders) กับตลาด
น้ํานครรังสิต เพ่ือกําหนดแนวทาง และขอเสนอแนะท่ีสําคัญตอการพัฒนาและอนุรักษใหเปนแหลง
ทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอยางยั่งยืนโดยภาพรวม ศึกษาความคิดเห็นในการจัดการการทองเท่ียวเชิง
วัฒนธรรมของผูท่ีมีสวนเกี่ยวของจากตัวแทนท้ังภาครัฐโดยเทศบาลนครรังสิต ภาคเอกชนโดย
ผูประกอบการ ผูนําชุมชนและปราชญทองถ่ิน และชุมชน/ประชาชนในทองถ่ิน โดยใชวิธีการ
สัมภาษณผูท่ีมีสวนเกี่ยวของ (Stakeholders) กับตลาดน้ํานครรังสิต เพ่ือการพัฒนาและอนุรักษให
เปนแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอยางยั่งยืนโดยภาพรวมเชนกัน ตลอดท้ังศึกษาความคิดเห็นของ
นักทองเท่ียวท่ีมีตอแนวทางการพัฒนาและอนุรักษตลาดน้ํานครรังสิตจากองคประกอบ 8 ดาน 
ไดแก ดานกายภาพและส่ิงแวดลอม ดานการประชาสัมพันธ ดานการเขาถึงแหลง ดานความมีคุณคา
และความดึงดูดใจ ดานวัฒนธรรมและวิถีชีวิต ดานส่ิงอํานวยความสะดวก ดานการสรางมูลคาเพ่ิม
ทางเศรษฐกิจ และดานการอนุรักษแหลงทองเท่ียว เพ่ือเปนแนวทางในการพัฒนาและอนุรักษให
เปนแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมอยางยั่งยืนตอไป 
 1.5.3  ขอบเขตดานประชากร 
   การศึกษาครั้งนี้ ใชระเบียบวิธีวิจัยท่ีผสมผสานกันท้ัง 2 แบบ คือเชิงคุณภาพและเชิง
ปริมาณ และประชากรท่ีเกี่ยวของในเชิงคุณภาพคือผูท่ีมีสวนเกี่ยวของในการดูแลการทองเท่ียวและ
รวมกิจกรรมการทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิต ประกอบดวย ภาครัฐ ไดแก นายกเทศมนตรีนคร



8 

รังสิตหรือตัวแทน ปลัดเทศบาลนครรังสิตหรือตัวแทน เจาหนาท่ีประชาสัมพันธและผูดูแลตลาดน้ํา
นครรังสิต และนักพัฒนาการทองเท่ียว ภาคเอกชน คือ ผูประกอบการรานคาในบริเวณพ้ืนท่ีตลาด
น้ํานครรังสิต ผูนําชุมชนและปราชญทองถ่ิน ภาคชุมชน/ประชาชน คือ ชุมชน ชาวบาน ท่ีอาศัยอยู
รอบบริเวณตลาดน้ํานครรังสิต โดยแบงกลุมประชากรผูใหขอมูลมีรายละเอียด ดังนี้ 
 ประชากรกลุมผูใหขอมูลเชิงคุณภาพ 
 กลุมท่ี 1 ภาครัฐ โดยทําการสัมภาษณตัวแทนภาครัฐ คือ เจาหนาท่ีของรัฐผูมีสวน
เกี่ยวของโดยตรงกับการจัดการแหลงทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิตไดแก นายกเทศมนตรีนครรังสิต
หรือตัวแทน ปลัดเทศบาลนครรังสิตหรือตัวแทน เจาหนาท่ีประชาสัมพันธและผูดูแลตลาดน้ํานคร
รังสิต และนักพัฒนาการทองเท่ียว จํานวนไมนอยกวา 4 คน 
 กลุมท่ี 2 ภาคเอกชน โดยทําการสัมภาษณตัวแทนภาคเอกชน คือ ผูประกอบการรานคา
ในบริเวณพ้ืนท่ีตลาดน้ํานครรังสิต จํานวนไมนอยกวา 8 คน 
 กลุมท่ี 3 ผูนําชุมชนและปราชญทองถ่ิน โดยทําการสัมภาษณผูนําชุมชนและปราชญ
ทองถ่ิน จํานวนไมนอยกวา 2 คน 
 กลุมท่ี 4 ภาคชุมชน/ประชาชน โดยทําการสัมภาษณตัวแทนภาคประชาชน คือ กลุม
ชุมชน ชาวบาน/ประชาชนท่ีอาศัยบริเวณรอบ ๆ ตลาดน้ํานครรังสิต จํานวนไมนอยกวา 20 คน 
 ประชากรผูตอบแบบสอบถามเชิงปริมาณ 
 คือ นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวยังบริเวณตลาดน้ํานครรังสิต ตําบล
ประชาธิปตย อําเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี รวมถึงนักทองเท่ียวผูท่ีอาศัยอยูบริเวณพ้ืนท่ีใกลเคียง
ตลาดน้ํานครรังสิต และนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาจากพ้ืนท่ีอ่ืน และจังหวัดอ่ืน ๆ โดยกลุมตัวอยาง
นักทองเท่ียว จํานวน 400 คน 
 
1.6  ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 1.  ทําใหทราบคุณคาทางวัฒนธรรมและความเปนมาของมรดกทางวัฒนธรรมของแหลง
ทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิต 
 2.  ทําใหทราบปจจัยทางวัฒนธรรมของตลาดน้ํานครรังสิตดานส่ิงดึงดูดใจทางวัฒนธรรม 
 3.  ทําใหทราบการจัดการการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมของตลาดน้ํานครรังสิต 
 4.  ทําใหทราบความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอแนวทางการพัฒนาและอนุรักษ
ตลาดน้ํานครรังสิต 
 5.  ทําใหทราบแนวทางการพัฒนาและอนุรักษตลาดน้ํานครรังสิตเพ่ือใหเปนแหลงทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรมอยางยั่งยืน  
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 6.  ผูท่ีมีสวนเกี่ยวของสามารถนําผลจากการวิจัยครั้งนี้ ไปใชในการพัฒนาแหลงทองเท่ียว
ตลาดน้ํานครรังสิตใหเปนแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและอนุรักษอยางยั่งยืนตอไป 
 
1.7  นิยามศัพทเฉพาะ 
 เพ่ือใหเกิดความเขาใจตรงกันและเปนกรอบแนวคิดในเบ้ืองตนของการศึกษาวิจัยใน
ครั้งนี้ ผูวิจัยจึงไดกําหนดนิยามศัพทเฉพาะท่ีเกี่ยวของในการดําเนินการศึกษาวิจัย ดังนี้ 
 นักทองเที่ยว (Tourist) หมายถึง นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวตลาดน้ํา
นครรังสิต และรวมทํากิจกรรมการทองเท่ียวในลักษณะตางๆ ณ แหลงทองเท่ียว ไดแก การเดินดู
และช่ืนชมสถานท่ีทองเท่ียว ชมและชิมการสาธิตการทําอาหาร เลือกซ้ือสินคาท่ีผลิตโดยชุมชน 
และผลิตภัณฑโอท็อป (OTOP) การรับประทานอาหารประจําถ่ิน พํานักในพ้ืนท่ี รวมสนทนาหรือ
ทํากิจกรรมกับคนในทองถ่ิน และใชบริการการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีตลาดน้ํานครรังสิต 
 แหลงทองเที่ยว (Tourism Resource) หมายถึง พ้ืนท่ีท่ีนักทองเท่ียวไปเยือน และเปน
พ้ืนท่ีท่ีมีส่ิงดึงดูดใจทางการทองเท่ียวเปนสําคัญ ในแหลงทองเท่ียวจะมีจุดท่ีเปนส่ิงดึงดูดใจทางการ
ทองเท่ียวจุดหนึ่งหรือหลายจุดก็ได ถามีส่ิงดึงดูดใจทางการทองเท่ียวหลายจุด แหลงทองเท่ียวนั้นจะ
มีนักทองเท่ียวและสนใจนิยมเดินทางมาทองเท่ียวกันมาก 
 ส่ิงดึงดูดใจทางการทองเที่ยว (Tourism Attraction) หมายถึง ส่ิงท่ีสามารถดึงดูดหรือ
โนมนาวใจใหเกิดความสนใจปรารถนาท่ีจะไปทองเท่ียวยังแหลงทองเท่ียว ส่ิงดึงดูดใจทางการ
ทองเท่ียวแบงออกเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ (1) ส่ิงดึงดูดใจทางการทองเท่ียวท่ีธรรมชาติใหมา 
(Natural Attraction Factors) คือ ความงามตามธรรมชาติท่ีสามารถดึงดูดใหคนไปเยือนหรือไปเท่ียว
ในพ้ืนท่ีนั้น เชน หาดทรายท่ีสวยงาม สภาพปา และชีวิตสัตวปา เปนตน (2) ส่ิงดึงดูดใจทางการ
ทองเท่ียวท่ีมนุษยสรางขึ้น (Historical and Cultural Attraction Factors) เปนส่ิงท่ีมนุษยสรางขึ้นแลว
สามารถดึงดูดใจใหมนุษยไปเยือนหรือไปทองเท่ียวยังพ้ืน ท่ีนั้น เชน ส่ิงกอสรางท่ี เปน
สถาปตยกรรม ไดแก วัด วัง เมืองโบราณ เปนตน วิถีชีวิตจากการกระทําของคน เชน ตลาดน้ํา ก็เปน
ส่ิงดึงดูดใจทางการทองเท่ียวท่ีมนุษยทําใหเกิดขึ้นมา รวมท้ังกิจกรรมตางๆ ท่ีคนเราสรางขึ้นมา เชน 
การแขงกีฬา การแสดง การจัดเทศกาล เชน งานเทศกาลอาหาร งานเทศกาลผลไม เปนตน 
 ตลาดน้ํา (Floating Market) หมายถึง ตลาดน้ํานครรังสิต ตั้งอยูริมคลองรังสิตประยูร
ศักดิ์ คลอง 1 ตําบลประชาธิปตย อําเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี เปนแหลงทองเท่ียวท่ีสําคัญของ
ชาวรังสิตตลอดจนผูสัญจรไปมา เปนตลาดท่ีมีการคาขายในเรือ แพ ริมคลอง จําหนายสินคาอุปโภค
บริโภค สินคาหัตถกรรมพ้ืนบาน สินคาผลิตภัณฑชุมชน และผลิตภัณฑโอท็อป (OTOP) และ
อาหารพื้นบาน เปนตน 
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 แนวทางการพัฒนาแหลงทองเที่ยว (Guidelines for Tourism Resource Development)
หมายถึง ขอคิดเห็นและขอเสนอแนะแนวทางในการวางแผนการพัฒนาและการปรับปรุงใหกับ
แหลงทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิต ในมิติของศักยภาพชุมชน ศักยภาพพ้ืนท่ี การบริหารจัดการ และ
การมีสวนรวมและกิจกรรมของชุมชนท่ีเปนประโยชนรวมกันเพ่ือความยั่งยืน 
 แหลงทองเที่ยวชุมชน (Community-Based Tourism Resource) หมายถึง พ้ืนท่ีท่ีคนใน
ชุมชนมีบทบาทเปนท้ังผูผลิตทรัพยากรการทองเท่ียว เชน วิถีชีวิต วัฒนธรรมประเพณีของคนใน
ชุมชน ขณะเดียวกันในชุมชนเองมีบทบาทเปนผูดูแลทรัพยากรการทองเท่ียวดวยเชนกัน ในท่ีนี้คือ 
พ้ืนท่ีบริเวณตลาดน้ํานครรังสิต 
 การทองเที่ยวโดยชุมชน (Community-Based Tourism) คือการทองเท่ียวท่ีคํานึงถึง
ความยั่งยืนของส่ิงแวดลอม สังคม และวัฒนธรรม รวมกําหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชน 
เพ่ือชุมชนและชุมชนมีบทบาทสําคัญในการเขามามีสวนรวมแสดงความคิดเห็นและกิจกรรมตางๆ 
ของชุมชน มีสิทธิในการจัดการดูแลเพ่ือใหเกิดการเรียนรูแกผูมาเยือน โดยยึดองคประกอบหลัก 4 
ดาน (1) ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม (2) องคกรชุมชน (3) การจัดการ (4) การเรียนรู 
 การพัฒนาการทองเที่ยวอยางยั่งยืน (Sustainable Tourism Development) หมายถึง การ
พัฒนาทรัพยากรการทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิตเพ่ือตอบสนองความจําเปนทางเศรษฐกิจ สังคม 
วัฒนธรรม และส่ิงแวดลอม ของผู ท่ีมีสวนเกี่ยวของ โดยใหความสําคัญกับเรื่องการกระจาย
ผลประโยชนใหกับคนในชุมชนอยางเทาเทียมกัน สรางจิตสํานึกรักและความผูกพันของคนใน
ชุมชนทองถ่ิน มีกระบวนการเรียนรูในชุมชน โดยเนนการใหความสําคัญกับการทองเท่ียวท่ีมีสวน
ชวยอนุรักษวิถีชีวิตและทรัพยากรของชุมชนไวนานท่ีสุด เกิดผลกระทบนอยท่ีสุด สรางความ
ภาคภูมิใจในทองถ่ิน ทําใหคนในชุมชนไดเขามามีสวนรวมในการจัดการกับทรัพยากรของตนเอง 
ซ่ึงเปนความสําคัญอยางยิ่งท่ีคนในชุมชนจะตองมีสิทธิเลือกไดวาตองการใหทรัพยากรของตนเปน
ทรัพยากรการทองเท่ียวหรือไมและควรมีรูปแบบเชนไร 
 ผูที่มีสวนเกี่ยวของ (Stakeholders) หมายถึง เทศบาลนครรังสิต องคกรบริหารสวน
ทองถ่ิน อําเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี  ผูประกอบการรานคา ชุมชนและชาวบาน ท่ีมีสวนในการ
พัฒนาตลาดน้ํานครรังสิตเพ่ือใหเปนแหลงทองเท่ียวชุมชนเพ่ือการอนุรักษอยางยั่งยืน    
 การอนุรักษอยางยั่งยืน (Conservation for Sustainable) หมายถึง การรวมมือกันของผูท่ี
มีสวนเกี่ยวของในการจดัการ การดูแล การปองกัน การบํารุงรักษา การปรับปรุงแกไขทรัพยากรการ
ทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวตลาดน้ํานครรังสิต ใหคงอยูคูชุมชนทองถ่ิน มีคุณคานาหวงแหน นา
ดึงดูดใจทางการทองเท่ียว โดยใหเกิดประโยชนสูงสุดตอคนหมูมาก และสืบเนื่องตอไปในระยะยาว 
โดยมีผลกระทบดานลบนอยท่ีสุดจนถึงไมมีเลย 
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1.8  ขอจํากัดของการวิจัย 
 ไมทราบขอมูลสถิติของจํานวนนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาเท่ียวยังแหลง
ทองเท่ียว “ตลาดน้ํานครรังสิต” 


