
 

 

 

รายงานการวจิัย 

เร่ือง 

 

ปัจจัยทางการตลาดทีม่อีทิธิพลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคในการเลอืกซ้ือเฟอร์นิเจอร์

และสินค้าตกแต่งบ้านทีท่ าจากไม้มะม่วงในเขตกรุงเทพมหานคร 

MARKETING FACTORS INFLUENCING CONSUMER DECISION MAKING                                                                               

PROCESS IN PURCHASING MANGO WOOD DECORATIVE                                  

AND HOUSEHOLD PRODUCTS IN BANGKOK  

 

 อจัฉรา  ค าภูแสน 

 

 

งานวจิัยนี ้ได้รับทุนอดุหนุนการวจิัยจากมหาวทิยาลยัศรีปทุม 
ปีการศึกษา 2554 


