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บทที่  4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
การวจิยัคร้ังน้ีมุ่งศึกษาแรงจูงใจผลกัดนั (Push Factor) และแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) 

ในการเดินทางมาท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครของนักท่องเที่ยวชาวยุโรป โดยบทน้ีจะเป็นการ
น าเสนอผลการวเิคราะห์ขอ้มูล และแปลผลความหมายของผลการวเิคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี 

4.1 ขอ้มูลส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอยา่ง ค่าเฉล่ียแรงจูงใจผลกัดัน (Push Factor) และ
แรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการเดินทางมาท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครของนักท่องเที่ยวชาว
ยโุรป  

4.2  ค่าเฉล่ียแรงจูงใจ การวิเคราะห์องคป์ระกอบ (Factor Analysis) และการวิเคราะห์
กลุ่ม (Cluster Analysis) 

4.3  การทดสอบสมมติฐาน   
 
4.1  ข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่าง ค่าเฉลี่ยแรงจูงใจผลักดัน (Push Factor) และแรงจูงใจดึงดูด 
(Pull Factor) ในการเดินทางมาท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครของนักท่องเที่ยวชาวยุโรป 

ขอ้มูลส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอยา่งที่ตอบแบบสอบถาม ไดแ้ก่ เพศ อาย ุการศึกษา อาชีพ
และรายไดต่้อเดือน โดยแจกแจงจ านวน (ความถ่ี) และร้อยละ ดงัตารางที่ 4.1  
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ตารางที่  4.1  แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามเพศ อายุ 
                      ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดต่้อเดือน 

 
ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน(คน) ร้อยละ 

1. เพศ   
 ชาย 164 41.0 
 หญิง 236 59.0 
2.อาย ุ   
 20 – 30ปี 136 34.0 
 31 – 45 ปี 160 40.0 
 46 – 55 ปี 50 12.5 
 56 ปีหรือมากกวา่ 54 13.5 
3. ระดับการศึกษา   
 ต  ่ากวา่ปริญญาตรี 22 5.5 
 ปริญญาตรี 262 65.5 
 ปริญญาโทหรือสูงกวา่ 116 29.0 
4. อาชีพ   

 นกัเรียน 68 17.0 

 พนกังานบริษทั 162 40.5 

 พนกังานของรัฐบาล 38 9.5 

 เจา้ของธุรกิจ 44 11.0 

 อาชีพอิสระ 38 9.5 

 วา่งงาน 12 3.0 

 เกษียณ 38 9.5 
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ตารางที่  4.1  (ต่อ) 
 

  

5.รายได้ต่อเดือน   
 นอ้ยกวา่ 1,000 เหรียญสหรัฐ 54 13.5 
 1,001 – 2,500 เหรียญสหรัฐ 136 34.0 
 2,501 – 3,500 เหรียญสหรัฐ 136 34.0 
 3,501 เหรียญสหรัฐ ขึ้นไป 74 18.5 

รวม 400 100.0 

 
จากตารางที่ 4.1 สามารถอธิบายลกัษณะทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่งได ้ดงัน้ี 
จากกลุ่มตวัอยา่ง จ  านวน 400 คน เป็นนักท่องเที่ยวชาวยโุรปที่เดินทางมาท่องเที่ยวใน

กรุงเทพมหานคร โดยเป็นเพศชาย จ านวน 164 คน (ร้อยละ 41.0) และเพศหญิง จ  านวน 236 คน 
(ร้อยละ 59.0) เม่ือพจิารณาตามอายโุดยเรียงล าดบัค่าร้อยละจากมากไปหาน้อย พบว่า นักท่องเที่ยว
ที่มีอาย ุ31 – 45 ปี มีจ  านวน 160 คน (ร้อยละ 40.0) รองลงมาคือ อาย ุ20 – 30 ปี มีจ  านวน 136 คน 
(ร้อยละ 34.0) และอนัดบัสุดทา้ย นักท่องเที่ยวที่มีอายมุากกว่า 46-55 ปี มีจ  านวน 50 คน (ร้อยละ 
12.5) ในดา้นระดบัการศึกษา พบวา่ นกัท่องเที่ยวที่มีการศึกษาปริญญาตรี มีจ  านวน 262 คน (ร้อยละ 
65.5) รองลงมาคือ สูงกว่าปริญญาตรี มีจ  านวน 116 คน (ร้อยละ 29.0) และอนัดบัสุดทา้ย ต  ่ากว่า
ปริญญาตรีมีจ านวน 22 คน (ร้อยละ 5.5) ทางด้านอาชีพของกลุ่มตวัอย่าง พบว่า อาชีพพนักงาน
บริษทั มีจ  านวน 162 คน (ร้อยละ 40.5) รองลงมาคือ นักศึกษามหาวิทยาลยั มีจ  านวน 68 คน (ร้อย
ละ 17) และอนัดบัสุดทา้ย ว่างงาน มีจ  านวน 10 คน (ร้อยละ 2.5) และสุดทา้ยทางดา้นรายได้ต่อ
เดือนพบว่า ผูท้ี่มีรายไดต่้อเดือน 1,001 – 2,500 เหรียญสหรัฐ และ 2,501 – 3,500 เหรียญสหรัฐ มี
จ  านวนเท่ากนั 136 คน (ร้อยละ 34) รองลงมาคือ ผูท้ี่มีรายไดต่้อเดือน 3,501 เหรียญสหรัฐ ขึ้นไป มี
จ านวน 74 คน (ร้อยละ 18.5) และอนัดบัสุดทา้ย รายได้ต่อเดือนน้อยกว่า 1,000 เหรียญสหรัฐ มี
จ านวน 54 คน (ร้อยละ 13.5) 
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ตารางที่  4.2  แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามลกัษณะการท่องเที่ยว
ในกรุงเทพมหานคร 

 
ลักษณะการท่องเที่ยว จ านวน(คน) ร้อยละ 

1. โดยเฉลี่ยใน 1 ปีคุณเดินทางท่องเที่ยวกี่คร้ัง   
 1 คร้ัง 53 13.2 
 2-3 คร้ัง 190 47.5 
 4 คร้ัง หรือมากกวา่ 69 17.3 
 ไม่แน่นอน ขึ้นอยูก่บัสถานการณ์ 88 22.0 
2. คุณวางแผนที่จะท่องเที่ยวในกรุงเทพโดยวิธี   
 ซ้ือ Package Tours  36 9.0 
 เดินทางท่องเที่ยวกบับริษทัทวัร์ 92 23.0 
 วางแผนการท่องเที่ยวเอง 272 68.0 
3. คุณเดินทางมากรุงเทพกี่คร้ังแล้ว   
 เดินทางมาเป็นคร้ังแรก 168 42.0 
 2 – 3 คร้ัง 172 43.0 
 4 คร้ัง หรือมากกวา่ 60 15.0 
4. คุณวางแผนว่าจะท่องเที่ยวอยู่ในกรุงเทพกี่วนั   

 นอ้ยกวา่ 5 วนั 112 28.0 

 6 – 10 วนั 162 40.5 

 11 – 15 วนั 94 23.5 

 มากกวา่ 16 วนั 32 8.0 
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ตารางที่  4.2 (ต่อ)  
 

ข้อมูลส่วนบุคคล จ านวน(คน) ร้อยละ 

5. คุณอยากท ากิจกรรมอะไรในกรุงเทพมหานคร
มากที่สุด 

  

 ชมววิทิวทศัน์ 183 47.8 
 ชอปป้ิง 47 11.8 
 ชมแหล่งท่องเที่ยวทางวฒันธรรม 123 30.8 
 ชมธรรมชาติ 15 3.8 
 ท่องเที่ยวแถบชานเมือง 26 6.5 
 ไม่ไดต้อบค าถาม 6 1.5 
6. ภายใน 5 ปีนี้ คุณคดิว่าคุณจะกลับมาเที่ยว
กรุงเทพอีกหรือไม่ 

  

 ใช่ 192 48.0 
 ไม่ใช่ 32 8.0 
 ไม่แน่ใจ 176 44.0 
7. ถ้าใช่, เหตุผลในข้อไหนทีท่ าให้คุณอยากกลับมา
เที่ยวที่กรุงเทพอีกคร้ัง 

  

 ศิลปวฒันธรรมไทย 27 14.1 
 ความสวยงามของธรรมชาติ 15 7.8 
 ความเป็นมิตรของคนไทย 51 26.6 
 ค่าครองชีพถูก 25 13.0 

 มีกิจกรรมหลากหลาย 33 17.2 

 มีแหล่งท่องเที่ยวหลากหลาย 22 11.5 

 ส่ิงแวดลอ้ม /บรรยากาศของกรุงเทพ 13 6.8 

 เป็นเมืองที่น่าสนใจ 6 3.1 
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จากตารางที่ 4.2 สามารถอธิบายลกัษณะการท่องเที่ยวของกลุ่มตวัอยา่งได ้ดงัน้ี 
จากกลุ่มตวัอยา่ง จ  านวน 400 คน เดินทางท่องเที่ยวกรุงเทพมหานครโดยเฉล่ียภายใน 1 

ปี จ  านวน 2-3 คร้ังมากที่สุด จ  านวน 190 คน (ร้อยละ 47.5) รองลงมาคือ ไม่แน่นอน ขึ้นอยู่กับ
สถานการณ์ จ านวน 88 คน (ร้อยละ 22) และอนัดบัสุดทา้ย 1 คร้ัง มีจ  านวน 53 (ร้อยละ 13.2) ใน
ส่วนของการวางแผนที่จะท่องเที่ยวในกรุงเทพนั้น พบว่า ขอ้ที่มีร้อยละมากที่สุดคือ วางแผน
ท่องเที่ยวเอง มีจ  านวน 272 คน (ร้อยละ 68) รองลงมาคือ เดินทางท่องเที่ยวกบับริษทัทวัร์ มีจ  านวน 
92 คน (ร้อยละ 23) และอันดับสุดท้าย ซ้ือแพ็คเกจทัวร์ มีจ  านวน 36 คน (ร้อยละ 9) ในด้าน
ประสบการณ์ในการมากรุงเทพนั้น พบว่า นักท่องเที่ยวเคยมา 2-3 คร้ัง มีจ  านวน 172 คน (ร้อยละ 
43) รองลงมาคือ เดินทางมาเป็นคร้ังแรก มีจ  านวน 168 คน (ร้อยละ 42) และอนัดบัสุดทา้ย 4 คร้ัง
หรือมากกว่า มีจ  านวน 60 คน (ร้อยละ 15) ทางด้านกิจกรรมที่กลุ่มตวัอย่างอยากจะท ามากที่สุด 
พบว่า ชมวิวทิวทัศน์ มีจ  านวน 183 คน (ร้อยละ 47.8) รองลงมาคือ ชมแหล่งท่องเที่ยวทาง
วฒันธรรม มีจ านวน 123 คน (ร้อยละ 30.8) และอนัดบัสุดทา้ย ท่องเที่ยวแถบชนบท มีจ านวน 6 คน 
(ร้อยละ 1.5) และสุดทา้ยเม่ือถามค าถามว่า ภายใน 5 ปีน้ี กลุ่มตวัอยา่งคิดว่าจะกลับมาท่องเที่ยว
กรุงเทพอีกหรือไม่ ค  าตอบส่วนใหญ่ตอบว่า ใช่ มีจ  านวน 192 คน (ร้อยละ 48) รองลงมาคือ ไม่
แน่ใจ มีจ  านวน 176 คน (ร้อยละ 44) และอนัดบัสุดทา้ย ไม่มา มีจ  านวน 32 คน (ร้อยละ 8) ซ่ึงเม่ือ
ถามถึงเหตุผลส าหรับกลุ่มตวัอย่างที่ตอบว่าจะมาท่องเที่ยวอีก คือ ความเป็นมิตรของคนไทย มี
จ านวน 51 คน (ร้อยละ 26.6) รองลงมาคือ มีกิจกรรมหลากหลาย มีจ  านวน 33 คน (ร้อยละ 17.2) 
และอนัดบัสุดทา้ย เป็นเมืองที่น่าสนใจ มีจ านวน 6 คน (ร้อยละ 3.1) 
 



93 

 

 
 

ตารางที่  4.3  แสดงจ านวนและร้อยละของผูต้อบแบบสอบถาม จ าแนกตามประเทศที่อยูอ่าศยั 
                      ของกลุ่มตวัอยา่ง 

 
ประเทศ จ านวน(คน) ร้อยละ 

 เยอรมนั 80 20 
 สหราชอาณาจกัร 62 15.5 
 สวเีดน 40 10.0 
 ฝร่ังเศส 32 8.0 
 อิตาลี 26 6.5 
 สเปน 24 6.0 
 เดนมาร์ค 20 5.0 
 ฮอลแลนด ์ 20 5.0 
 กรีซ 12 3.0 
 เบลเยีย่ม 10 2.5 
 ฟินแลนด ์ 10 2.5 
 อ่ืนๆ เช่น ลกัเซมเบิร์ก โรมาเนีย 
ฮงัการี 
 ไอร์แลนด ์เป็นตน้ 

64 16 

รวม 400 100.0 

 
จากกลุ่มตวัอยา่ง จ  านวน 400 คน มาจากประเทศต่างๆจากทวปียโุรป 5 อนัดบัแรก 

อนัดบัหน่ึงคือ ประเทศ เยอรมนั จ านวน 80 คน (ร้อยละ 20) รองลงมาคือ สหราชอาณาจกัร  จ  านวน 
62 คน (ร้อยละ 15.5) สวเีดน จ านวน 40 คน (ร้อยละ 10) ฝร่ังเศส มีจ  านวน 32 คน (ร้อยละ 8) และ
อิตาลีมีจ านวน 26 คน (ร้อยละ 6.5) ตามล าดบั
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4.2 ค่าเฉลี่ยแรงจูงใจและวิเคราะห์องค์ประกอบ (Factor Analysis) 
 ขอ้มูลเก่ียวกบัแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัผลกัดนั และปัจจยัดึงดุด โดยแจกแจง
ค่าเฉล่ีย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานโดยมีเกณฑเ์ฉล่ียของระดบัความส าคญั ดงัน้ี 
  
ตารางที4่.4 ระดบัความส าคญัของแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัผลกัดนั  
 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจัยผลักดัน  S.D. ระดบั

ความส าคญั 

1. เพือ่ไปในที่ที่ฉนัไม่เคยไป 4.26 0.80 มาก 

2. เพือ่ไปสมัผสัวฒันธรรมที่แตกต่าง 4.30 0.67 มาก 

3. เพือ่เรียนรู้ส่ิงใหม่จากประเทศอ่ืน 4.15 0.75 มาก 

4. อยากรู้สึกต่ืนเตน้กบัการเห็นส่ิงใหม่ 4.22 0.69 มาก 

5. เพือ่คน้หาความสนุก และการผจญภยั 4.00 0.76 มาก 

6. อยากเติมเตม็ความฝันในการเดินทางไปประเทศใหม่ๆ 3.99 0.89 มาก 
7. อยากใชเ้วลาในการเดินทางกบัเพือ่น/ ญาติ 3.51 1.02 มาก 
8. อยากพบเจอผูค้นที่หลากหลาย 3.75 0.91 มาก 
9. อยากพบเจอผูค้นในทอ้งถ่ิน 3.78 0.90 มาก 

10. อยากพกัผอ่นจากการท างาน 3.95 0.93 มาก 

11. เพือ่หลบหนีความซ ้ าซากจ าเจในชีวติประจ าวนั 4.11 0.92 มาก 

12. เพือ่พกัผอ่น และผอ่นคลาย 4.20 0.87 มาก 

13. เพือ่ดูแล และรักษาสุขภาพ 3.16 1.05 ปานกลาง 

14. เพือ่ที่จะเล่าเร่ืองให ้เพือ่น/ ญาติ ไดฟั้งเม่ือกลบัถึงบา้น 3.21 1.14 ปานกลาง 
รวม 3.90 0.37 มาก 
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จากตารางที่ 4.4 พบว่า กลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญัของแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : 
ปัจจยัผลกัดนัโดยมีค่าเฉล่ียรวม เท่ากบั 3.90 (ระดบัมาก)  

เม่ือพิจารณาแต่ละดา้นในองคป์ระกอบ (1-14) พบว่า กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญักับ
ปัจจยั เพือ่ไปสมัผสัวฒันธรรมที่แตกต่างมากที่สุด โดยมีค่าเฉล่ีย 4.30 (ระดบัมาก) รองลงมาคือ เพื่อ
ไปในที่ที่ฉันไม่เคยไป ค่าเฉล่ีย 4.26 (ระดับมาก) และ 3 อนัดบัสุดทา้ยคือ อยากใชเ้วลาในการ
เดินทางกบัเพือ่น/ ญาติ มีค่าเฉล่ีย 3.51 (ระดบัมาก) รองลงมาคือ เพื่อที่จะเล่าเร่ืองให้เพื่อน/ญาติได้
ฟังเม่ือกลับบา้น มีค่าเฉล่ีย 3.21 (ระดับปานกลาง) อนัดับสุดทา้ยคือ เพื่อดูแล และรักษาสุขภาพ 
ค่าเฉล่ีย 3.16 (ระดบัปานกลาง) 
 การวเิคราะห์องคป์ระกอบ (Factor Analysis) ในประเด็นดา้นความส าคญัของแรงจูงใจ
ในการท่องเที่ยว : ปัจจยัผลกัดนั ในการวเิคราะห์ขอ้มูลเพือ่ใหเ้ห็นภาพชดัเจนยิง่ขึ้น จึงน ามาจดักลุ่ม
ใหม่ จ  าแนกตามประเภทของตวัแปรคือ ปัจจยัผลกัดนัมีรายละเอียดดงัแสดงในตารางที่ 4.5 
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แจกแจงผลการวเิคราะห์ปัจจยัร่วมดงัตารางที่ 4.5 ดงัต่อไปน้ี 

ตารางที่ 4.5 ปัจจยัแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัผลกัดนั 

 

ปัจจัยต่างๆ 
Factor 

Loading 
Initial 

Eigenvalues 
 

ปัจจัย 1 : การค้นหาประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ๆ  25.163 4.15 
 อยากรู้สึกต่ืนเตน้กบัการเห็นส่ิงใหม่ 0.787   
 เพือ่เรียนรู้ส่ิงใหม่จากประเทศอ่ืน 0.767   
 เพือ่ไปสมัผสัวฒันธรรมที่แตกต่าง 0.734   
 เพือ่คน้หาความสนุก และการผจญภยั 0.695   
 เพือ่ไปในที่ที่ฉนัไม่เคยไป 0.601   
 อยากเติมเตม็ความฝันในการเดินทางไปประเทศ

ใหม่ๆ 
0.564   

ปัจจัย 2 : การพักผ่อนจากการท างาน  19.164 3.86 

 อยากพกัผอ่นจากการท างาน 0.811   
 เพือ่หลบหนีความซ ้ าซากจ าเจในชีวิตประจ าวนั 0.772   
 เพือ่พกัผอ่น และผอ่นคลาย 0.718   
 เพือ่ดูแล และรักษาสุขภาพ 0.692   
ปัจจัย 3 : การได้ใช้เวลากับเพื่อน/ญาติ  16.166 3.56 
 อยากพบเจอผูค้นที่หลากหลาย 0.741   
 อยากพบเจอคนทอ้งถ่ิน 0.740   
 อยากใชเ้วลาในการเดินทางกบัเพือ่น/ ญาติ 0.645   
 เพือ่ที่จะเล่าเร่ืองให้ เพือ่น/ ญาติ ไดฟั้งเม่ือกลบัถึง

บา้น 
0.535   

 
จากผลการวิเคราะห์ของแรงจูงใจในการท่องเที่ยวในด้านปัจจัยผลักดัน โดยวิธี

องคป์ระกอบหลกัและหมุนแกนปัจจยัโดยวธีิวาริแมกซ์ ส าหรับการพิจารณาว่าตวัแปรใดควรอยูใ่น
ปัจจยัร่วมใดนั้นพิจารณาจากค่าน ้ าหนักปัจจยั ถา้ค่าน ้ าหนักปัจจยัของตวัแปรในปัจจยัร่วมใดมีค่า
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มาก และของปัจจยัร่วมอ่ืนๆมีค่าต  ่า จะจดัตวัแปรให้อยูใ่นปัจจยัร่วมที่มีค่าน ้ าหนักปัจจยัสูง ซ่ึงผล
จากการพจิารณาพบวา่ ปัจจยัร่วมของแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัผลกัดนั มี 3 ปัจจยัร่วมพร้อม
กบัตั้งช่ือปัจจยัร่วมใหม่ไดด้งัน้ี 

 
ปัจจยัที่ 1  การคน้หาประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ (  = 4.15 ) 

ปัจจยัที่ 2  การพกัผอ่นจากการท างาน (  = 3.86 ) 

ปัจจยัที่ 3  การใชเ้วลากบัเพือ่น/ญาต ิ(  = 3.56  ) 

 

 เม่ือพจิารณาแต่ละปัจจยั   พบวา่ 

 ปัจจยัที่ 1  ประกอบดว้ยตวัแปรแรงจูงใจในการท่องเที่ยว ปัจจยัผลกัดนั 6 ตวัแปรดงัน้ี 

คือ อยากรู้สึกต่ืนเตน้กบัการเห็นส่ิงใหม่ เพือ่เรียนรู้ส่ิงใหม่จากประเทศอ่ืน เพื่อไปสัมผสัวฒันธรรม

ที่แตกต่าง เพือ่คน้หาความสนุกและการผจญภยั เพื่อไปในที่ที่ฉันไม่เคยไป อยากเติมเต็มความฝัน

ในการเดินทางไปประเทศใหม่ๆ ตวัแปรขา้งตน้ สามารถอธิบายความแปรปรวนได ้25.163% และ

ตั้งช่ือปัจจยัร่วมน้ีวา่ การหาประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ 

 ปัจจยัที่ 2  ประกอบดว้ยตวัแปรแรงจูงใจในการท่องเที่ยว  ปัจจยัผลกัดนั 4 ตวัแปรดงัน้ี 
คือ อยากพกัผ่อนจากการท างาน เพื่อหลบหนีความซ ้ าซากจ าเจในชีวิตประจ าวนั เพื่อพกัผ่อนและ
ผอ่นคลาย เพือ่ดูแล และรักษาสุขภาพ ตวัแปรขา้งตน้ สามารถอธิบายความแปรปรวนได ้19.164% 
และตั้งช่ือปัจจยัน้ีวา่ การพกัผอ่นจากการท างาน 
 ปัจจยัที่ 3  ประกอบดว้ยตวัแปรแรงจูงใจในการท่องเที่ยว  ปัจจยัผลกัดนั 4 ตวัแปรดงัน้ี 
คือ อยากพบเจอผูค้นที่หลากหลาย อยากพบเจอคนทอ้งถ่ิน อยากใชเ้วลาในการเดินทางกบัเพื่อน 
หรือญาติ เพื่อที่จะเล่าเร่ืองให้ เพื่อน/ ญาติ ไดฟั้งเม่ือกลบัถึงบา้น ตวัแปรขา้งตน้ สามารถอธิบาย
ความแปรปรวนได ้16.166% และตั้งช่ือปัจจยัน้ีวา่ การไดใ้ชเ้วลากบัเพือ่น/ญาติ 
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ตารางที4่.6 ระดบัความส าคญัของแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัดึงดูด  
 

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจัยดึงดูด  S.D. ระดบั

ความส าคญั 

1. วฒันธรรมไทย 4.30 0.68 มาก 

2. อาหารไทย 4.35 0.74 มาก 

3. สถานที่ทางประวตัิศาสตร์ /วฒันธรรม 4.10 0.82 มาก 

4. ความหลากหลายของสถานที่ทอ่งเที่ยว 4.03 0.89 มาก 

5. ค่าครองชีพถูก 4.02 0.90 มาก 

6. ค่าใชจ่้ายในการเดินทางท่องเที่ยวถูก 3.93 0.90 มาก 
7. ความสะดวกในการหาขอ้มูลในการท่องเที่ยว 3.44 0.86 ปานกลาง 
8. มีสถานที่ชอปป้ิงหลากหลาย 3.56 1.05 มาก 
9. ความหลากหลายของกิจกรรมสนัทนาการ 3.61 1.00 มาก 

10. ความปลอดภยั 2.76 1.07 ปานกลาง 

11. ความสะอาด 2.56 1.08 ปานกลาง 

12. ความเป็นมิตรของคนไทย 4.27 0.75 มาก 

รวม 3.74 0.58 มาก 

 
จากตารางที่ 4.6 พบว่า กลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญัของแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : 

ปัจจยัดึงดูดโดยมีค่าเฉล่ียรวม เท่ากบั 3.74 (ระดบัมาก) 
 เม่ือพิจารณาแต่ละดา้นในองคป์ระกอบ (1-14) พบว่า กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญักับ
ปัจจยั อาหารไทย มากที่สุด โดยมีค่าเฉล่ีย เท่ากบั 4.35 (ระดบัมาก) รองลงมาคือ วฒันธรรมไทย 
ค่าเฉล่ีย เท่ากบั 4.26 (ระดบัมาก) ส่วน 3 อนัดบัสุดทา้ยคือ ความสะดวกในการหาขอ้มูลในการ
ท่องเที่ยว เท่ากบั 3.44 (ระดบัปานกลาง) รองลงมาคือความปลอดภยั เท่ากบั 2.76 (ระดบัปานกลาง) 
รองลงมาคือ ความสะอาด ค่าเฉล่ีย เท่ากบั 2.56 (ระดบัปานกลาง) 
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 การวเิคราะห์องคป์ระกอบ (Factor Analysis) ในประเด็นดา้นความส าคญัของแรงจูงใจ
ในการท่องเที่ยว : ปัจจยัดึงดูด ในการวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อให้เห็นภาพชดัเจนยิง่ขึ้น จึงน ามาจดักลุ่ม
ใหม่ จ  าแนกตามประเภทของตวัแปร   และผลการวิเคราะห์ปัจจยัแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยั
ดึงดูดมีรายละเอียดดงัตาราง 4.7 

ตารางที่ 4.7 ปัจจยัแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัดึงดูด 

 

ปัจจัยต่างๆ 
Factor 

Loading 
Initial 

Eigenvalues 
 

ปัจจัย 1 : ความคุ้มค่าในการท่องเที่ยว  24.921 3.78 
 ค่าครองชีพถูก 0.895   
 ค่าใชจ่้ายในการเดินทางท่องเที่ยวถูก 0.859   
 มีสถานที่ชอปป้ิงหลากหลาย 0.767   
 ความหลากหลายของกิจกรรมสนัทนาการ 0.613   
ปัจจัย 2 : ส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว  22.772 4.21 

 วฒันธรรมไทย 0.812   
 สถานที่ทางประวตัิศาสตร์ /วฒันธรรม 0.779   
 อาหารไทย 0.677   
 ความเป็นมิตรของคนไทย 0.620   
 ความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว 0.599   
ปัจจัย 3 : ความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว  17.811 2.92 
 ความสะอาด 0.929   
 ความปลอดภยั 0.896   
 ความสะดวกในการหาขอ้มูลในการท่องเที่ยว 0.420   

 
จากผลการวิเคราะห์ของแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัดึงดูด โดยวิธีองคป์ระกอบ

หลกัและหมุนแกนปัจจยัโดยวธีิวาริแมกซ์ ส าหรับการพิจารณาว่าตวัแปรใดควรอยูใ่นปัจจยัร่วมใด
นั้นพจิารณาจากค่าน ้ าหนักปัจจยั ถา้ค่าน ้ าหนักปัจจยัของตวัแปรในปัจจยัร่วมใดมีค่ามาก และของ
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ปัจจัยร่วมอ่ืนๆมีค่าต  ่า จะจดัตัวแปรให้อยู่ในปัจจัยร่วมที่มีค่าน ้ าหนักปัจจัยสูง ซ่ึงผลจากการ
พิจารณาพบว่า ปัจจยัของแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัดึงดูด มี 3 ปัจจยัร่วมพร้อมกับตั้งช่ือ
ปัจจยัร่วมใหม่ไดด้งัน้ี 

 
ปัจจยัที่ 1  ความคุม้ค่าในการท่องเที่ยว (  = 3.78 ) 

ปัจจยัที่ 2  ส่ิงดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว (  = 4.21 ) 

ปัจจยัที่ 3  ความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว (  = 2.92 ) 

 

 เม่ือพจิารณาแต่ละปัจจยั   พบวา่ 

 ปัจจยัที่ 1  ประกอบดว้ยตวัแปรแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัดึงดูด 4 ตวัแปร 

ดงัน้ีคือ ค่าครองชีพถูก ค่าใชจ่้ายในการเดินทางท่องเที่ยวถูก มีสถานที่ชอปป้ิงหลากหลาย ความ

หลากหลายของกิจกรรมสันทนาการ ตวัแปรขา้งตน้ สามารถอธิบายความแปรปรวนได ้24.921% 

และตั้งช่ือปัจจยัร่วมน้ีวา่ ความคุม้ค่าในการท่องเที่ยว 

 ปัจจยัที่ 2  ประกอบด้วยตวัแปรแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัดึงดูด 4 ตวัแปร 
ดงัน้ีคือ วฒันธรรมไทย สถานที่ทางประวตัิศาสตร์ วฒันธรรม อาหารไทย ความเป็นมิตรของคน
ไทย ความหลากหลายของสถานที่ท่องเที่ยว ตวัแปรขา้งตน้ สามารถอธิบายความแปรปรวนได ้
22.772% และตั้งช่ือปัจจยัร่วมน้ีวา่ ความสวยงามทางวฒันธรรมและวถีิชีวติของประเทศไทย 
 ปัจจยัที่ 3  ประกอบด้วยตวัแปรแรงจูงใจในการท่องเที่ยว : ปัจจยัดึงดูด 4 ตวัแปร 
ดงัน้ีคือ ความสะอาด ความปลอดภยั ความสะดวกในการหาขอ้มูลในการท่องเที่ยว ตวัแปรขา้งตน้ 
สามารถอธิบายความแปรปรวนได ้17.811% และตั้งช่ือปัจจยัร่วมน้ีว่า ความสะดวกสบายในการ
ท่องเที่ยว 
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ในการวิเคราะห์กลุ่ม (Cluster Analysis) เพื่อแบ่งกลุ่มตัวอย่างที่เดินทางมาท่องเที่ยว
กรุงเทพมหานคร (Segmentation) โดยใชแ้รงจูงใจผลกัดนั (Push Factor) เป็นฐานในการแบ่งกลุ่ม
ตลาด สามารถแบ่งไดเ้ป็น 2 กลุ่ม ดงัน้ี 

ตารางที ่4.8 การวเิคราะห์กลุ่มตวัอยา่งโดยแบ่งกลุ่มตาม การวเิคราะห์องคป์ระกอบ 

ปัจจัยผลักดัน 
Cluster 1 Cluster 2 

(n=160) (n=240) 

ปัจจัย 1 : การค้นหาประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่   

 อยากรู้สึกต่ืนเตน้กบัการเห็นส่ิงใหม่ 3.80 4.50 

 เพือ่เรียนรู้ส่ิงใหม่จากประเทศอ่ืน 3.63 4.50 

 เพือ่ไปสมัผสัวฒันธรรมที่แตกต่าง 3.89 4.58 

 เพือ่คน้หาความสนุก และการผจญภยั 3.45 4.37 

 เพือ่ไปในที่ที่ฉนัไม่เคยไป 3.76 4.60 

 อยากเติมเตม็ความฝันในการเดินทางไปประเทศ
ใหม่ๆ 

3.39 4.40 

ปัจจัย 2 : การพักผ่อนจากการท างาน   

 อยากพกัผอ่นจากการท างาน 3.36 4.35 

 เพือ่หลบหนีความซ ้ าซากจ าเจในชีวิตประจ าวนั 3.49 4.54 
 เพือ่พกัผอ่น และผอ่นคลาย 3.72 4.52 
 เพือ่ดูแล และรักษาสุขภาพ 2.61 3.53 

ปัจจัย 3 : การได้ใช้เวลากับเพื่อน/ญาติ   
 อยากพบเจอผูค้นที่หลากหลาย 3.25 4.08 
 อยากพบเจอคนทอ้งถ่ิน 3.30 4.10 

 อยากใชเ้วลาในการเดินทางกบัเพือ่น/ ญาติ 3.06 3.82 

 เพือ่ที่จะเล่าเร่ืองให้ เพือ่น/ ญาติ ไดฟั้งเม่ือกลบัถึง
บา้น 

2.53 3.68 
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 จากผลการวเิคราะห์กลุ่มตวัอยา่ง สามารถแบ่งออกมาไดเ้ป็น 2 กลุ่ม โดยกลุ่มที่ 1 นั้นมี
จ  านวนตวัอยา่ง 160 ตวัอยา่ง และกลุ่มที่ 2 มีจ  านวน 240 ตวัอยา่ง  
 
ตารางที ่4.9 การวเิคราะห์กลุ่มตวัอยา่ง โดยการแบ่งกลุ่มตาม ขอ้มูลส่วนบุคคลของกลุ่มตวัอยา่ง 
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ตารางที ่4.9 (ต่อ)   
 

 
 

 จากตารางที่ 4.8 และ ตารางที่ 4.9 สามารถแบ่งกลุ่มตามการวิเคราะห์องคป์ระกอบ ได้
ทั้งหมด 2 กลุ่มดงัน้ี  
 กลุ่มที่ 1  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ประกอบไปดว้ย เพศหญิง อาย ุ31-45 ปี ระดบัการ
ศึกศา ปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษทั และมีรายได ้1,001 – 3,500 เหรียญสหรัฐ โดย
ปัจจยัผลกัดนัที่ท  าใหน้กัท่องเที่ยวชาวยโุรปกลุ่มน้ีมาท่องเที่ยวที่ประเทศไทย  ในดา้นปัจจยัผลกัดนั
การค้นหาประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ กลุ่มตัวอย่างให้ความส าคัญอยู่ในระดับมาก โดยให้
ความส าคญัในขอ้เพื่อไปสัมผสัวฒันธรรมที่แตกต่างมากที่สุด มีคะแนนอยูท่ี่  3.89 รองลงมาคือ 
อยากรู้สึกต่ืนเตน้กบัการเห็นส่ิงแปลกใหม่ มีคะแนนอยูท่ี่ 3.80 และอนัดบัที่ 3 คือ เพื่อไปในที่ที่ฉัน
ไม่เคยไป มีคะแนนอยูท่ี่ 3.76   
 ในดา้นปัจจยัผลกัดนัการพกัผ่อนจากการท างาน กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญัในระดบั
มาก โดยใหค้วามส าคญัในเร่ืองเพื่อพกัผ่อนและผ่อนคลายมากที่สุด มีคะแนนอยูท่ี่ 3.72 รองมาคือ 
เพื่อหลบหลีกความซ ้ าซากจ าเจในชีวิตประจ าวนั มีคะแนนอยู่ที่ 3.49 และอนัดับที่ 3 คือ อยาก
พกัผอ่นจากการท างาน มีคะแนนอยูท่ี่ 3.36   
 ในดา้นปัจจยัการได้ใช้เวลากบัเพื่อน/ญาติ กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญัในระดับปาน
กลาง โดยใหค้วามส าคญัในเร่ืองอยากพบเจอคนทอ้งถ่ินมากที่สุด มีคะแนนอยูท่ี่ 3.30 รองลงมาคือ 
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อยากพบเจอผูค้นที่หลากหลาย มีคะแนนอยูท่ี่ 3.25 และอนัดบัที่ 3 คือ อยากใชเ้วลาในการเดินทาง
กบัเพือ่น/ ญาติ มีคะแนนอยูท่ี่ 3.06  
 กลุ่มที่ 2  กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ประกอบไปดว้ย เพศหญิง อาย ุ20-45 ปี ระดบัการ
ศึกศา ปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงานบริษทั และมีรายได ้1,001 – 3,500 เหรียญสหรัฐ โดย
ปัจจยัผลกัดนัที่ท  าใหน้กัท่องเที่ยวชาวยโุรปกลุ่มน้ีมาท่องเที่ยวที่ประเทศไทย  ในดา้นปัจจยัผลกัดนั
การคน้หาประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ กลุ่มตวัอย่างให้ความส าคญัอยู่ในระดับมากที่สุด โดยให้
ความส าคญัในขอ้เพื่อไปในที่ที่ฉันไม่เคยไปมากที่สุด มีคะแนนอยู่ที่  4.60 รองลงมาคือ เพื่อไป
สมัผสัวฒันธรรมที่แตกต่าง มีคะแนนอยูท่ี่ 4.58 และอนัดบัที่ 3 มีสองปัจจยัซ่ึงมีคะแนนเท่ากนั คือ
อยากรู้สึกต่ืนเตน้กบัการเห็นส่ิงใหม่และเพือ่เรียนรู้ส่ิงใหม่จากประเทศอ่ืน มีคะแนนอยูท่ี่ 4.50   
 ในดา้นปัจจยัผลกัดนัการพกัผ่อนจากการท างาน กลุ่มตวัอยา่งให้ความส าคญัในระดบั
มากที่สุด โดยให้ความส าคญัในเร่ืองเพื่อหลบหนีความซ ้ าซากจ าเจในชีวิตประจ าวนัมากที่สุด มี
คะแนนอยูท่ี่ 4.54 รองมาคือ เพื่อพกัผ่อนและผ่อนคลาย มีคะแนนอยูท่ี่ 4.52 และอนัดบัที่ 3 คือ 
อยากพกัผอ่นจากการท างาน มีคะแนนอยูท่ี่ 4.35 

 ในดา้นปัจจยัการไดใ้ชเ้วลากบัเพือ่น/ญาติ กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามส าคญัในระดบัมาก 
โดยใหค้วามส าคญัในเร่ืองอยากพบเจอคนทอ้งถ่ินมากที่สุด มีคะแนนอยูท่ี่ 4.10 รองลงมาคือ อยาก
พบเจอผูค้นที่หลากหลาย มีคะแนนอยูท่ี่ 4.08 และอนัดบัที่ 3 คือ อยากใชเ้วลาในการเดินทางกบั
เพือ่น/ ญาติ มีคะแนนอยูท่ี่ 3.82 
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4.3  การทดสอบสมมติฐาน 
สมมติฐานหลัก ขอ้ที่ 1 นักท่องเที่ยวชาวยโุรปที่ มีลกัษณะทางประชากรแตกต่างกัน 

เช่น เพศ อาย ุ การศึกษา และ รายได ้มีแรงจูงใจผลกัดนั (Push Factor) ในการเดินทางท่องเที่ยวที่
แตกต่างกนั 

จากสมมติฐานการวจิยัหลกัขอ้ที่ 1 สามารถจ าแนกเป็นสมมติฐานยอ่ยเชิงสถิติดงัน้ี 
สมมติฐานยอ่ย ขอ้ที่ 1 
Ho  : นักท่องเที่ยวที่มีเพศที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจผลักดัน (Push Factor) ในการ

เดินทางท่องเที่ยว ไม่แตกต่างกนั 
Ha  : นักท่องเที่ยวที่มีเพศที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจผลักดัน (Push Factor) ในการ

เดินทางท่องเที่ยว แตกต่างกนั 
จากตาราง 4.9  ส าหรับสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้การทดสอบค่าโดยใช้กลุ่ม

ตวัอยา่งทั้งสองกลุ่มที่เป็นอิสระต่อกนั (Independent t-test) ใชร้ะดบัความเช่ือมัน่ 95%  พบว่าค่า P 
เท่ากบั 0.029 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง 
(Ha) หมายความวา่ นกัท่องเที่ยวชาวยโุรปที่มีเพศแตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนัแตกต่างกนั 
 
ตารางที่  4.10  ค่าเฉล่ียแรงจูงใจผลกัดนัในการเดินทางท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามเพศ 
 

แรงจูงใจผลักดัน เพศชาย 

 

เพศหญิง 

 
T p 

1. การหาประสบการณ์ส่ิง
แปลกใหม่ 

4.14 4.16 3.307 .070 

2. การพกัผอ่นจากการ
ท างาน 

3.82 3.88 1.039 .309 

3. การไดใ้ชเ้วลากบัเพือ่น/
ญาติ 

3.50 3.61 4.777 .029* 
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สมมติฐานยอ่ย ขอ้ที่ 2 
Ho  :  นักท่องเที่ยวที่มีอายุที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจผลักดัน (Push Factor) ในการ

เดินทางท่องเที่ยว ไม่แตกต่างกนั 
Ha   : นักท่องเที่ยวที่มีอายุที่แตกต่างกัน มีแรงจูงใจผลักดัน (Push Factor) ในการ

เดินทางท่องเที่ยว แตกต่างกนั 
จากตาราง 4.10 ส าหรับสถิติที่ใชใ้นการวเิคราะห์ จะใชก้ารทดสอบดว้ยค่าความ

แปรปรวนทางเดียว (One Way Analysis of Variance : One Way Anova) และการทดสอบ
สมมติฐานใชร้ะดบัความเช่ือมัน่ 95% ดงันั้น พบวา่ มีค่า P เท่ากบั 0.004 ซ่ึงมีค่านอ้ยกวา่ 0.05 นัน่
คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา่ นกัท่องเที่ยวที่มีอายุ
แตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนัแตกต่างกนั  

  
ตารางที่  4.11  ค่าเฉล่ียและระดบัแรงจูงใจผลกัดนัในการเดินทางท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามอาย ุ
 

ความคาดหวังต่อการ
ท่องเที่ยว  

20-30 ปี 
31-45ปี 36-55 ปี 

56 หรือ 
มากกว่า 

F ค่า P 

       

1. การหาประสบการณ์ส่ิง
แปลกใหม่ 

4.29 4.07 4.16 4.04 4.543 0.004* 

2. การพกัผอ่นจากการ
ท างาน 

3.86 3.87 4.04 3.66 2.164 0.092 

3. การไดใ้ชเ้วลากบัเพือ่น/
ญาติ 

3.65 3.47 3.61 3.57 1.504 0.213 
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ตารางที่ 4.12  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียนักท่องเที่ยวที่มีต่อแรงจูงใจผลกัดนัในดา้นการหา 
                     ประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ จ  าแนกตามอาย ุโดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 
อาย ุ 20-30 ปี     

(  = 4.29) 
31-45ปี      

(   = 4.07) 
36-55 ปี     

(   = 4.16) 
56 หรือ มากกว่า        
(  = 4.04) 

20-30 ปี                            
(  = 4.29) 

- -.22120* 
(.001) 

.12745 
(.172) 

.24473* 
(.007) 

31-45ปี 
(   = 4.07) 

 - -.09375 
(.305) 

.02353 
(.791) 

36-55 ปี                           
(   = 4.16) 

  - .11728 
(.289) 

56 หรือ มากกว่า              
(  = 4.04)     

   - 

 
สืบเน่ืองจากตารางที่ 4.11 พบว่า ค่าเฉล่ียแรงจูงใจผลกัดนัมีความแตกต่างกันอย่างมี

นยัส าคญัทางสถิติ (P<0.05) ดงันั้นตารางที่ 4.12 จึงวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย
รายคู่ของกลุ่มตวัอยา่ง (โดยใชว้ิธี Least Significant Difference : LSD) ที่มีอายแุตกต่างกนั พบว่า 
กลุ่มตัวอย่าง กลุ่มอายุ 20-30 ปี มีแรงจูงใจผลักดันในด้านการหาประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ 
แตกต่างเป็นรายคู่ กบักลุ่มที่มีอาย ุ31-45 ปี และ 56ปีหรือมากกว่า ปี ซ่ึงมีค่า Sig เท่ากบั .001 และ 
.007 ตามล าดบั ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05  
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 สมมติฐานยอ่ย ขอ้ที่ 3 
Ho  :  นักท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาที่แตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนั (Push Factor) 

ในการเดินทางท่องเที่ยว ไม่แตกต่างกนั 
Ha  : นักท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาที่แตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนั (Push Factor) 

ในการเดินทางท่องเที่ยว แตกต่างกนั 
จากตาราง 4.12  ส าหรับสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้การทดสอบด้วยค่าความ

แปรปรวนทางเดียว (One Way Analysis of Variance : One Way Anova) และการทดสอบ
สมมติฐานใชร้ะดบัความเช่ือมัน่ 95%  พบวา่ มีค่า P เท่ากบั 0.000 และ 0.003 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 
นัน่คือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา่ นกัท่องเที่ยวที่มี
ระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนั แตกต่างกนั  
 
ตารางที่  4.13  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียระดบัแรงจูงใจผลกัดนั โดยจ าแนกตามระดบัการศึกษา 
 

แรงจูงใจผลักดัน 
ต ่ากว่า

ปริญญาตรี 
ปริญญา
ตรี 

สูงกว่า
ปริญญาตรี 

F ค่า P 

      

1. การหาประสบการณ์ส่ิง
แปลกใหม่ 

4.07 4.07 4.35 9.862 0.000* 

2. การพกัผอ่นจากการ
ท างาน 

3.56 3.84 3.94 2.506 0.083 

3. การไดใ้ชเ้วลากบัเพือ่น/
ญาติ 

3.47 3.49 3.75 5.754 0.003* 
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ตารางที่ 4.14  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียนักท่องเที่ยวที่มีต่อแรงจูงใจผลกัดนัในดา้นการหา 
                    ประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ จ  าแนกตามระดบัการศึกษา โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 
ระดับการศึกษา ต ่ากว่าปริญญาตรี              

(  = 4.07) 
ปริญญาตรี               
(   = 4.07) 

สูงกว่าปริญญาตรี              
(   = 4.35) 

ต ่ากว่าปริญญาตรี                            
(  = 4.07) 

- -.00185 
(.988) 

-.27482* 
(.035) 

ปริญญาตรี 
(   = 4.07) 

 - -.27297* 
(.000) 

สูงกว่าปริญญาตรี                           
(   = 4.35) 

  - 

 
สืบเน่ืองจากตารางที่ 4.13 พบว่า ค่าเฉล่ียแรงจูงใจผลกัดนัมีความแตกต่างกันอย่างมี

นยัส าคญัทางสถิติ (P<0.05) ดงันั้นตารางที่ 4.14 จึงวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย
รายคู่ของกลุ่มตวัอยา่ง (โดยใชว้ิธี Least Significant Difference : LSD) ที่มีระดบัการศึกษาแตกต่าง
กนั ในดา้นลกัษณะกายภาพ พบว่า กลุ่มตวัอยา่งที่มี ระดบัการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีแรงจูงใจ
ผลกัดนัในดา้นการหาประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ แตกต่างเป็นรายคู่ กบักลุ่มที่มีระดบัการศึกษาต ่า
กวา่ปริญญาตรี และ ปริญญาตรี ซ่ึงมีค่า Sig เท่ากบั .035 และ .000 ตามล าดบั ที่ระดบันัยส าคญัทาง
สถิติ .05  
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ตารางที่ 4.15  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียนักท่องเที่ยวที่มีต่อแรงจูงใจผลกัดนัในดา้นการไดใ้ชเ้วลา 
                     กบัเพื่อน/ญาติ จ  าแนกตามระดบัการศึกษา โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 
ระดับการศึกษา ต ่ากว่าปริญญาตรี              

(  = 4.07) 
ปริญญาตรี               
(   = 4.07) 

สูงกว่าปริญญาตรี              
(   = 4.35) 

ต ่ากว่าปริญญาตรี                            
(  = 4.07) 

- -.01319 
(.933) 

-.27704 
(.094) 

ปริญญาตรี 
(   = 4.07) 

 - -.26385* 
(.001) 

สูงกว่าปริญญาตรี                           
(   = 4.35) 

  - 

 
สืบเน่ืองจากตารางที่ 4.14 พบว่า ค่าเฉล่ียแรงจูงใจผลกัดนัมีความแตกต่างกันอย่างมี

นยัส าคญัทางสถิติ (P<0.05) ดงันั้นตารางที่ 4.15 จึงวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย
รายคู่ของกลุ่มตวัอยา่ง (โดยใชว้ิธี Least Significant Difference : LSD) ที่มีระดบัการศึกษาแตกต่าง
กนั ในดา้นลกัษณะกายภาพ พบว่า กลุ่มตวัอยา่งที่มี ระดบัการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีแรงจูงใจ
ผลกัดนัในดา้นการไดใ้ชเ้วลากบัเพือ่น/ญาติ แตกต่างเป็นรายคู่ กบักลุ่มที่มีระดบัการศึกษา ปริญญา
ตรี ซ่ึงมีค่า Sig เท่ากบั .001 ตามล าดบั ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05  
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 สมมติฐานยอ่ย ขอ้ที่ 4 
Ho  :  นกัท่องเที่ยวที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนั (Push Factor) ใน

การเดินทางท่องเที่ยว ไม่แตกต่างกนั 
Ha  :  นกัท่องเที่ยวที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนั (Push Factor) ใน

การเดินทางท่องเที่ยว แตกต่างกนั 
ส าหรับสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้การทดสอบด้วยค่าความแปรปรวนทางเดียว 

(One Way Analysis of Variance : One Way Anova) และการทดสอบสมมติฐานใชร้ะดบัความ
เช่ือมัน่ 95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) ก็ต่อเม่ือมี
ค่าเฉล่ียอยา่งนอ้ยหน่ึงคู่ที่แตกต่างกนั จะน าไปเปรียบเทียบเชิงซ้อน (Multiple Comparison) โดยใช้
ทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาว่าค่าเฉล่ียคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที่ระดับ
นยัส าคญัทางสถิติ .05 
 
ตารางที่  4.16  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียระดบัแรงจูงใจผลกัดนั โดยจ าแนกตามรายไดต่้อเดือน 

 

แรงจูงใจผลักดัน 
น้อยกว่า 
1,000 US 

1,001 – 
2,500 
US 

2,501 – 
3,500 US 

มากกว่า 
3,501 US 

F ค่า P 

 
    

  

1. การหา

ประสบการณ์ส่ิง

แปลกใหม่ 

4.18 4.19 4.11 4.14 0.564 0.639 

2. การพกัผอ่นจาก

การท างาน 

3.62 3.79 3.90 4.05 3.908 0.009* 

3. การไดใ้ชเ้วลา

กบัเพือ่น/ญาต ิ

3.62 3.54 3.47 3.72 2.231 0.084 
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 จากตารางที่ 4.16 ผลการวิเคราะห์ค่าเฉล่ียแรงจูงใจผลักดัน โดยใช้สถิติวิเคราะห์ค่า
ความแปรปรวนทางเดียว         (One Way Analysis of Variance : One Way Anova) เม่ือพิจารณาแต่
ละดา้น พบวา่ ดา้นการหาประสบการณ์ส่ิงแปลกใหม่ และ ดา้นการไดใ้ชเ้วลากบัเพื่อน/ญาติ พบว่า
มีค่า P เท่ากับ 0.639 และ 0.084 ตามล าดับ ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05   นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก 
(H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความว่า นักท่องเที่ยวที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มี
แรงจูงใจผลกัดนัไม่แตกต่างกนั  

แต่เม่ือพิจารณาในดา้นการพกัผ่อนจากการท างาน พบว่า มีค่า P เท่ากบั 0.009 ซ่ึงมีค่า
นอ้ยกวา่ 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) หมายความว่า 
นกัท่องเที่ยวที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนั แตกต่างกนั  

เพือ่ใหท้ราบวา่กลุ่มตวัอยา่ง ที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนัในรายคู่ใดบา้ง ที่มีแรงจูงใจ
ผลักดันในด้านการพกัผ่อนจากการท างาน แตกต่างกัน ดังนั้นผูว้ิจยัจึงได้ท  าการทดสอบความ
แตกต่างของคะแนนเฉล่ียเป็นรายคู่ โดยใชว้ธีิ Least Significant Difference (LSD) ปรากฏผลดงัน้ี 

 
ตารางที่ 4.17  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียนักท่องเที่ยวที่มีต่อแรงจูงใจผลกัดนัในดา้นการพกัผ่อนจาก 
                     การท างาน จ าแนกตามรายไดต่้อเดือน โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 
รายได้ต่อเดือน น้อยกว่า 

1,000 US     
(  = 4.29) 

1,001 – 
2,500 US      
(   = 4.07) 

2,501 – 
3,500 US     
(   = 4.16) 

มากกว่า 3,501 
US                   

(  = 4.04) 
น้อยกว่า 1,000 US                            

(  = 4.29) 
- -.16816 

(.162) 
-.28030* 
(.020) 

-.42442* 
(.002) 

1,001 – 2,500 US 
(   = 4.07) 

 - -.11213 
(.216) 

-.25626* 
(.018) 

2,501 – 3,500 US                           
(   = 4.16) 

  - -.14413 
(.182) 

มากกว่า 3,501 US              
(  = 4.04)     

   - 
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 สืบเน่ืองจากตารางที่ 4.16 พบว่า ค่าเฉล่ียแรงจูงใจผลกัดนัมีความแตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ (P<0.05) ดงันั้นตารางที่ 4.17 จึงวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย
รายคู่ของกลุ่มตวัอยา่ง (โดยใชว้ิธี Least Significant Difference : LSD) ที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่าง
กนั ในดา้นลกัษณะกายภาพ พบวา่ กลุ่มตวัอยา่ง ที่มีรายไดน้้อยกว่า 1,000 เหรียญสหรัฐ มีแรงจูงใจ
ผลักดนัในด้านการพกัผ่อนจากการท างาน แตกต่างเป็นรายคู่ กบักลุ่มที่มีรายได้ 2,501 – 3,500 
เหรียญสหรัฐ และมากกว่า 3,501 เหรียญสหรัฐ ซ่ึงมีค่า Sig เท่ากบั .020 และ .002 ตามล าดบั และ
กลุ่มที่มีรายได ้1,001 – 2,500 เหรียญสหรัฐ แตกต่างเป็นรายคู่ กบักลุ่มที่มีรายได้ มากกว่า 3,501 
เหรียญสหรัฐ ซ่ึงมีค่า Sig เท่ากบั .018  ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05  

สมมติฐานหลัก ขอ้ที่ 2 นักท่องเที่ยวชาวยโุรปที่ มีลกัษณะทางประชากรแตกต่างกัน 
เช่น เพศ อายุ การศึกษา และ รายได้ มีแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการเดินทางท่องเที่ยวที่
แตกต่างกนั 

จากสมมติฐานหลกัขอ้ที่ 2 สามารถจ าแนกเป็นสมมติฐานยอ่ยเชิงสถิติดงัน้ี 
สมมติฐานยอ่ย ขอ้ที่ 1 
Ho  :  นักท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการเดินทาง

ท่องเที่ยว ไม่แตกต่างกนั 
Ha  :  นักท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการเดินทาง

ท่องเที่ยว แตกต่างกนั 
ส าหรับสถิติที่ใชใ้นการวเิคราะห์ จะใชก้ารทดสอบค่าโดยใชก้ลุ่มตวัอยา่งทั้งสองกลุ่มที่

เป็นอิสระต่อกนั (Independent t-test) ใชร้ะดบัความเช่ือมัน่ 95% ดงันั้น จะปฎิเสธสมมติฐานหลกั 
(H0) ก็ต่อเม่ือ 2-tails Prob (p) มีค่านอ้ยกวา่ .05 
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ตารางที่  4.18  ค่าเฉล่ียแรงจูงใจดึงดูดในการเดินทางท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามเพศ 
 

แรงจูงใจดึงดูด เพศชาย 

 

เพศหญิง 

 
t p 

1.ความคุม้ค่าในการ
ท่องเที่ยว 

3.83 3.75 2.979 .085 

2.ความสวยงามทาง
วฒันธรรมและวถีิชีวติ
ของประเทศไทย 

4.19 4.22 5.792 .017* 

3.ความสะดวกสบายใน
การท่องเที่ยว 

2.91 2.92 1.005 .317 

 
จากการทดสอบค่า t-test ดังแสดงในตารางที่ 4.18 พบว่า ค่า Probability (p) เม่ือ

พิจารณาแต่ละด้าน พบว่า ด้านความคุม้ค่าในการท่องเที่ยว และด้านความสะดวกสบายในการ
ท่องเที่ยว พบว่า มีค่า Pเท่ากับ 0.085 และ 0.317 ตามล าดับ ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลกั (H0) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความว่า นักท่องเที่ยวชาวยโุรปที่มีเพศ
แตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูดไม่แตกต่างกนั 

แต่เม่ือพิจารณาในดา้นการความสวยงามทางวฒันธรรมและวิถีชีวิตของประเทศไทย
พบว่า มีค่า P เท่ากบั 0.017 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) และยอมรับ
สมมติฐานรอง (Ha) หมายความว่า นักท่องเที่ยวชาวยุโรปที่มีเพศแตกต่างกัน มีแรงจูงใจดึงดูด
แตกต่างกนั 
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สมมติฐานยอ่ย ขอ้ที่ 2 
Ho  :  นักท่องเที่ยวที่มีอายแุตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการเดินทาง

ท่องเที่ยว ไม่แตกต่างกนั 
Ha    :  นักท่องเที่ยวที่มีอายแุตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการเดินทาง

ท่องเที่ยว แตกต่างกนั  
ส าหรับสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้การทดสอบด้วยค่าความแปรปรวนทางเดียว 

(One Way Analysis of Variance : One Way Anova) และการทดสอบสมมติฐานใชร้ะดบัความ
เช่ือมัน่ 95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) ก็ต่อเม่ือมี
ค่าเฉล่ียอยา่งนอ้ยหน่ึงคู่ที่แตกต่างกนั จะน าไปเปรียบเทียบเชิงซ้อน (Multiple Comparison) โดยใช้
ทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาว่าค่าเฉล่ียคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที่ระดับ
นยัส าคญัทางสถิติ .05 
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ตารางที่  4.19  ค่าเฉล่ีย และระดบัแรงจูงใจดึงดูดในการเดินทางท่องเที่ยว โดยจ าแนกตามอาย ุ
 

แรงจูงใจดึงดูด 20-30 ปี 31-45ปี 36-55 ปี 
56 หรือ 
มากกว่า 

F ค่า P 

       

1.ความคุม้ค่าในการ
ท่องเที่ยว 

3.76 3.80 3.71 3.85 0.306 0.821 

2.ความสวยงามทาง
วฒันธรรมและวถีิชีวติ
ของประเทศไทย 

4.21 4.22 4.24 4.13 0.417 0.741 

3.ความสะดวกสบายใน
การท่องเที่ยว 

2.89 2.88 2.86 3.14 1.637 0.180 

 
จากตารางที่ 4.19 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบอายุของกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้สถิติ

วิเคราะห์ค่าความแปรปรวนทางเดียว (One Way Analysis of Variance : One Way Anova) เม่ือ
พจิารณาแต่ละดา้น พบวา่ ดา้นความคุม้ค่าในการท่องเที่ยว ดา้นความสวยงามทางวฒันธรรมและวิถี
ชีวติของประเทศไทย และดา้นความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว มีค่า Pเท่ากบั 0.821 ,0.741 และ 
0.180 ตามล าดับ ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นั่นคือ ยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติ
ฐานรอง (Ha) หมายความวา่ นกัท่องเที่ยวที่มีอายแุตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด ไม่แตกต่างกนั  

เม่ือในทุกด้านมีค่า P มากกว่า 0.05 จึงไม่จ าเป็นท าการทบสอบ Least Significant 
Difference (LSD) 
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สมมติฐานยอ่ย ขอ้ที่ 3 
Ho  :  นักท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ใน

การเดินทางท่องเที่ยว ไม่แตกต่างกนั 
Ha  :  นักท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ใน

การเดินทางท่องเที่ยว แตกต่างกนั 
ส าหรับสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้การทดสอบด้วยค่าความแปรปรวนทางเดียว 

(One Way Analysis of Variance : One Way Anova) และการทดสอบสมมติฐานใชร้ะดบัความ
เช่ือมัน่ 95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) ก็ต่อเม่ือมี
ค่าเฉล่ียอยา่งนอ้ยหน่ึงคู่ที่แตกต่างกนั จะน าไปเปรียบเทียบเชิงซ้อน (Multiple Comparison) โดยใช้
ทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาว่าค่าเฉล่ียคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที่ระดับ
นยัส าคญัทางสถิติ .05 
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ตารางที่  4.20  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียระดบัแรงจูงใจดึงดูด โดยจ าแนกตามระดบัการศึกษา 
 

แรงจูงใจดึงดูด 
ต ่ากว่า

ปริญญาตรี 
ปริญญา
ตรี 

สูงกว่า
ปริญญาตรี 

F ค่า P 

      

1.ความคุม้ค่าในการ
ท่องเที่ยว 

3.86 3.75 3.83 0.513 0.599 

2.ความสวยงามทาง
วฒันธรรมและวถีิชีวติของ
ประเทศไทย 

4.25 4.16 4.31 2.597 0.076 

3.ความสะดวกสบายในการ
ท่องเที่ยว 

3.00 2.84 3.07 3.294 0.038* 

 
จากตารางที่ 4.20 ผลการวเิคราะห์เปรียบเทียบค่าเฉล่ียแรงจูงใจดึงดูด โดยจ าแนกระดบั

การศึกษาของกลุ่มตวัอยา่ง โดยใชส้ถิติวเิคราะห์ค่าความแปรปรวนทางเดียว (One Way Analysis of 
Variance : One Way Anova)   เม่ือพจิารณาแต่ละดา้น พบว่า ดา้นความคุม้ค่าในการท่องเที่ยว และ
ดา้นความสวยงามทางวฒันธรรมและวถีิชีวติของประเทศไทย พบวา่มีค่า P เท่ากบั 0.599 และ 0.076 
ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นั่นคือยอมรับสมมติฐานหลัก (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความว่า กลุ่มตวัอย่างที่มีระดับการศึกษาแตกต่างกัน มีแรงจูงใจดึงดูด ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวไม่แตกต่างกนั  

แต่เม่ือพจิารณาในดา้นความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว พบว่า มีค่า P เท่ากบั 0.038 
ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา่ นกัท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด แตกต่างกนั  

เพือ่ใหท้ราบวา่กลุ่มตวัอยา่ง ที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัในรายคู่ใดบา้ง ที่มีแรงจูงใจ
ดึงดูด ในด้านความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว แตกต่างกัน ดังนั้นผูว้ิจยัจึงได้ท  าการทดสอบ
ความแตกต่างของคะแนนเฉล่ียเป็นรายคู่ โดยใชว้ิธี Least Significant Difference (LSD) ปรากฏผล
ดงัน้ี 
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ตารางที่ 4.21  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียนักท่องเที่ยวที่มีต่อแรงจูงใจดึงดูด ในดา้นความสะดวกสบาย 
                     ในการท่องเที่ยว จ  าแนกตามระดบัการศึกษา โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 
ระดับการศึกษา ต ่ากว่าปริญญาตรี              

(  = 3.00) 
ปริญญาตรี               
(   = 2.84) 

สูงกว่าปริญญาตรี              
(   = 3.07) 

ต ่ากว่าปริญญาตรี                            
(  = 3.00) 

- .15394 
(.394) 

-.07471 
(.693) 

ปริญญาตรี 
(   = 2.84) 

 - -.22866* 
(.012) 

สูงกว่าปริญญาตรี                           
(   = 3.07) 

  - 

 
สืบเน่ืองจากตารางที่ 4.20 พบว่า ค่าเฉล่ียแรงจูงใจดึงดูดมีความแตกต่างกันอย่างมี

นยัส าคญัทางสถิติ (P<0.05) ดงันั้นตารางที่ 4.21 จึงวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย
รายคู่ของกลุ่มตวัอยา่ง (โดยใชว้ิธี Least Significant Difference : LSD) ที่มีระดบัการศึกษาแตกต่าง
กนั ในดา้นลกัษณะกายภาพ พบว่า กลุ่มตวัอยา่งที่มี ระดบัการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี มีแรงจูงใจ
ดึงดูดในดา้นความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว แตกต่างเป็นรายคู่ กับกลุ่มที่มีระดับการศึกษา
ปริญญาตรี ซ่ึงมีค่า Sig เท่ากบั .012 ที่ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05  
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 สมมติฐานยอ่ย ขอ้ที่ 4 
Ho  :  นกัท่องเที่ยวที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการ

เดินทางท่องเที่ยว ไม่แตกต่างกนั 
Ha  :  นกัท่องเที่ยวที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการ

เดินทางท่องเที่ยว แตกต่างกนั 
ส าหรับสถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ จะใช้การทดสอบด้วยค่าความแปรปรวนทางเดียว 

(One Way Analysis of Variance : One Way Anova) และการทดสอบสมมติฐานใชร้ะดบัความ
เช่ือมัน่ 95% ดังนั้น จะปฏิเสธสมมติฐานหลกั (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) ก็ต่อเม่ือมี
ค่าเฉล่ียอยา่งนอ้ยหน่ึงคู่ที่แตกต่างกนั จะน าไปเปรียบเทียบเชิงซ้อน (Multiple Comparison) โดยใช้
ทดสอบแบบ Least Significant Difference (LSD) เพื่อหาว่าค่าเฉล่ียคู่ใดบา้งแตกต่างกนัที่ระดับ
นยัส าคญัทางสถิติ .05 
 
ตารางที่  4.22  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียระดบัแรงจูงใจดึงดูด โดยจ าแนกตามรายไดต่้อเดือน 

 

แรงจูงใจดึงดูด 
น้อยกว่า 
1,000 US 

1,001 – 
2,500 
US 

2,501 – 
3,500 US 

มากกว่า 
3,501 US 

F ค่า P 

 
    

  

1.ความคุม้ค่าใน
การท่องเที่ยว 

3.78 3.87 3.81 3.56 2.558 0.055 

2.ความสวยงาม
ทางวฒันธรรม
และวถีิชีวติของ
ประเทศไทย 

4.22 4.26 4.23 4.07 1.949 0.121 

3.ความ
สะดวกสบายใน
การท่องเที่ยว 

3.09 3.04 2.77 2.83 3.716 0.012* 
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จากตารางที่ 4.22 ผลการวเิคราะห์ค่าเฉล่ียแรงจูงใจดึงดูด โดยใชส้ถิติวิเคราะห์ค่าความ
แปรปรวนทางเดียว (One Way Analysis of Variance : One Way Anova) เม่ือพิจารณาแต่ละดา้น 
พบว่า ด้านความคุม้ค่าในการท่องเที่ยว และ ด้านความสวยงามทางวฒันธรรมและวิถีชีวิตของ
ประเทศไทย พบวา่มีค่า P เท่ากบั 0.055 และ 0.121 ตามล าดบั ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05   นั่นคือ ยอมรับ
สมมติฐานหลกั (Ho) และปฏิเสธสมมติฐานรอง (Ha) หมายความวา่ นกัท่องเที่ยวที่มีรายไดต่้อเดือน
แตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูดไม่แตกต่างกนั 

แต่เม่ือพจิารณาในดา้นความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว พบว่า มีค่า P เท่ากบั 0.012 
ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ ปฏิเสธสมมติฐานหลัก (Ho) และยอมรับสมมติฐานรอง (Ha) 
หมายความวา่ นกัท่องเที่ยวที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด แตกต่างกนั  

เพือ่ใหท้ราบวา่กลุ่มตวัอยา่ง ที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนัในรายคู่ใดบา้ง ที่มีแรงจูงใจ
ดึงดูดในดา้นความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว แตกต่างกนั ดงันั้นผูว้จิยัจึงไดท้  าการทดสอบความ
แตกต่างของคะแนนเฉล่ียเป็นรายคู่ โดยใชว้ธีิ Least Significant Difference (LSD) ปรากฏผลดงัน้ี 

 
ตารางที่ 4.23  เปรียบเทียบค่าเฉล่ียนักท่องเที่ยวที่มีต่อแรงจูงใจดึงดูด ในดา้นความสะดวกสบาย 
                     ในการท่องเที่ยว จ  าแนกตามรายไดต่้อเดือน โดยเปรียบเทียบเป็นรายคู่ 

 
รายได้ต่อเดือน น้อยกว่า 

1,000 US     
(  = 3.09) 

1,001 – 
2,500 US      
(   = 3.04) 

2,501 – 
3,500 US     
(   = 2.77) 

มากกว่า 3,501 
US                   

(  = 2.83) 
น้อยกว่า 1,000 US                            

(  = 3.09) 
- .05465 

(.675) 
.32671* 
(.012) 

.26093 
(.072) 

1,001 – 2,500 US 
(   = 3.04) 

 - .27206* 
(.006) 

.20628 
(.078) 

2,501 – 3,500 US                           
(   = 2.77) 

  - -.06578 
(.574) 

มากกว่า 3,501 US              
(  = 2.83)     

   - 
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สืบเน่ืองจากตารางที่ 4.22 พบว่า ค่าเฉล่ียแรงจูงใจดึงดูดมีความแตกต่างกันอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติ (P<0.05) ดงันั้นตารางที่ 4.23 จึงวิเคราะห์เปรียบเทียบความแตกต่างของค่าเฉล่ีย
รายคู่ของกลุ่มตวัอยา่ง (โดยใชว้ิธี Least Significant Difference : LSD) ที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่าง
กนั ในดา้นลกัษณะกายภาพ พบวา่ กลุ่มตวัอยา่ง ที่มีรายได ้2,501 – 3,500 เหรียญสหรัฐ มีแรงจูงใจ
ผลกัดนัในดา้นความสะดวกสบายในการท่องเที่ยว แตกต่างเป็นรายคู่ กบักลุ่มที่มีรายได ้น้อยกว่า 
1,000 เหรียญสหรัฐ และ1,001 – 2,500 เหรียญสหรัฐ ซ่ึงมีค่า Sig เท่ากบั .012 และ .006 ตามล าดบัที่
ระดบันยัส าคญัทางสถิติ .05  



123 

 

 
 

 
ตารางที่  4.24  ตารางสรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

 

ข้อที่ สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานหลกั 
ข้อที่ 1 

นักท่องเที่ยวชาวยุโรปที่ มลีักษณะทางประชากร
แตกต่างกัน เช่น เพศ อาย ุการศึกษา และ รายได้ มี
แรงจูงใจผลักดัน (Push Factor) ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 

 

สมมติฐานยอ่ย 
ขอ้ที่ 1 

นกัท่องเที่ยวที่มีเพศแตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนั 
(Push Factor) ในการเดินทางท่องเที่ยวไม่แตกต่างกนั 
 

 
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
 

สมมติฐานยอ่ย 
ขอ้ที่ 2 

นกัท่องเที่ยวที่มีอายแุตกต่างกนั มีแรงจูงใจผลกัดนั 
(Push Factor) ในการเดินทางท่องเที่ยวไม่แตกต่างกนั 
 

 
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั 

สมมติฐานยอ่ย 
ขอ้ที ่3 

นกัท่องเที่ยวที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั  
มีแรงจูงใจผลกัดนั (Push Factor) ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวไม่แตกต่างกนั 
 

 
 
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
 

สมมติฐานยอ่ย
ขอ้ที่ 4 

นกัท่องเที่ยวที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มี
แรงจูงใจผลกัดนั (Push Factor) ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวไม่แตกต่างกนั 
 

 
 
ปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
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ตารางที่  4.24  (ต่อ) 
 

ข้อที่ สมมติฐาน ผลการทดสอบ 

สมมติฐานหลกั
ข้อที่ 2 

นักท่องเที่ยวชาวยุโรปที่ มลีักษณะทางประชากร
แตกต่างกัน เช่น เพศ อาย ุการศึกษา และ รายได้ มี
แรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 

 

สมมติฐานยอ่ย
ขอ้ที่ 1   

กลุ่มตวัอยา่งที่มีเพศแตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด 
(Pull Factor) ในการเดินทางท่องเที่ยว แตกต่างกนั 
 

 
ยอมรับสมมติฐาน

หลกั 
 

สมมติฐานยอ่ย
ขอ้ที ่2 

กลุ่มตวัอยา่งที่มีอายแุตกต่างกนั มีแรงจูงใจดึงดูด 
(Pull Factor) ในการเดินทางท่องเที่ยว แตกต่างกนั  
 

 
ยอมรับสมมติฐาน

หลกั 
 

สมมติฐานยอ่ย
ขอ้ที ่3 

กลุ่มตวัอยา่งที่มีระดบัการศึกษาแตกต่างกนั มี
แรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการเดินทางท่องเที่ยว 
แตกต่างกนั 
 

ปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
 

สมมติฐานยอ่ย
ขอ้ที่ 4 

กลุ่มตวัอยา่งที่มีรายไดต่้อเดือนแตกต่างกนั มี
แรงจูงใจดึงดูด (Pull Factor) ในการเดินทางท่องเที่ยว 
แตกต่างกนั 
 

ปฏิเสธสมมติฐานหลกั 
 

 
 
 
 


