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4.52  แสดงการทดสอบความสมัพนัธ์ระหวางอาชีพกบการเลือกสมคัรสมาชิก่ ั   103 
 ฟิตเนสเซ็นเตอร์ในดา้นราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
 ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.53  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวางอาชีพกบการเลือกสมคัรสมาชิก่ ั   104 
 ฟิตเนสเซ็นเตอร์ในดา้นสวนลดในการสมคัรสมาชิก่ ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
 ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.54  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น  105 
 ความหลากหลายของอุปกรณ์กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ั  
 เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.55  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น  106 
 ความหลากหลายของอุปกรณ์กบการเลือกสมคัรสมาชิกั  
 ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
 ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.56  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจยัทางการตลาดดา้น  107 
 ความหลากหลายของอุปกรณ์กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ั เพราะ 
 จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.57  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น  108 
 ความหลากหลายของอุปกรณ์กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ั เพราะ 
 มีสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์่  
  ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.58  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย     109 
 ของอุปกรณ์กบกั ารเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัร 
 สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.59  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น  110 
 ความหลากหลายของอุปกรณ์กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ั  
 เพราะสวนลดในการสมั่ ครสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
 ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.60  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นเครื�อง  111 
 ออกกาลงักายมีความปลอดภยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ํ ั  
 เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.61  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นเครื�องออก  112 
 กาลงักายมีความปลอดภยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ํ ั เพราะ 
 ความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุน 
 เขตกรุงเทพมหานคร  
4.62  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นเครื�อง  113 
 ออกกาลงักายมีความปลอดภยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ํ ั เพราะ 
 จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.63  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นเครื�อง  114 

ออกกาลงักํ ายมีความปลอดภยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ั  
เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ่  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.64  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น  115 
 เครื�องออกกาลงักายมีความปลอดภยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ํ ั  
         เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอาย ุ
 ในเขตกรุงเทพมหานคร  
4.65  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นเครื�อง 116 
 ออกกาลงักายมีควาํ มปลอดภยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ั เพราะ 
 สวนลดในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร ่  
4.66  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นเครื�อง 117 
 ออกกาลงักายมีความทนัสมยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ํ ั เพราะ 
 ความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.67  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัการตลาดดา้นเครื�อง 118 
 ออกกาลงักายมีความทนัสมยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ํ ั เพราะ 
 ความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.68  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นเครื�อง 119 
 ออกกาลงักายมีความทนัสมยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ํ ั เพราะ 
 จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.69  แสดงการทดสอบความสมัพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดเครื�อง 120 
 ออกกาลงักายมีความทนัสมยักบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ํ ั เพราะ 
 าขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร ่  
4.70  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น 121 
 เครื�องออกกาลงักายมีความทนัสมยักบการเลือกสมคัรสมาชิกํ ั  
 ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
 ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.71  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นเครื�อง 122 
 ออกกาลงักายมีความทนัสมยักบการเลือกสมัํ ั ครสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
 สวนลดในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร ่  
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4.72  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นชื�อเสียง 123 
 และความนาเชื�อถื่ อกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ั เพราะความมี 
 ชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.73  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น 124 
 ชื�อเสียงและความนาเชื�อถือกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์่ ั เพราะ 
 ความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.74  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นชื�อเสียง 125 
 และความนาเชื�อถือกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์่ ั เพราะจาํนวน 
 ของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.75  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นชื�อเสียง 126 
 และความนาเชื�อถือกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์่ ั เพราะสาขา 
 ที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร ่  
4.76  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นชื�อเสียง 127 
 และความนาเชื�อถือกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์่ ั เพราะราคา 
 ในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.77  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นชื�อเสียง 128  
 และความนาเชื�อถือกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์่ ั เพราะสวนลด่  
 ในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.78  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความ 129 
 หลากหลายของชนัเรียนกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์G ั เพราะ 
 ความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.79 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 130 
 ของชนัเรียนกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์G ั เพราะความหลากหลาย 
 ของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.80  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 131 
 ของชนัเรียนกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์G ั เพราะจาํนวนของ 
 อุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.81  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 132 
 ของชนัเรียนกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์G ั เพราะสาขาที�อยใูกล้่  
 บา้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.82  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 133 
 ของชนัเรียนกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์G ั เพราะราคาในการสมคัร 
 สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.83  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 134 
 ของชนัเรียนกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์G ั เพราะสวนลดในการสมคัร่  
 สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.84  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 135 
 ของชนัเรียนกบการเลือกสมคัรสมาชิกG ั ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียง 
 ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.85  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ทางการตลาดดา้นความหลากหลายของ 136 
 ชนัเรียนกบการเลือกG ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของ 
 อุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.86  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 137 
 ของชนัเรียนกบการเลือกG ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ 
 ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.87  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 138 
 ของชนัเรียนกบการเลือกG ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้น่  
 หรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.88  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 139 
 ของชนัเรีG ยนกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัร 
 สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.89  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหลากหลาย 140 
 ของชนัเรียนกบการเลือกG ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดใน่ การสมคัร 
 สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.90  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นราคามีความ 141 
 เหมาะสมตอรูปแบบการใหบ้ริการ กบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิก 
 ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
 ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.91  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นราคามีความ 142 
 เหมาะสมตอรูปแบบการใหบ้ริการ กบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
 เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอาย ุ
 ในเขตกรุงเทพมหานคร  
4.92  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นราคามีความ 143 
 เหมาะสมตอรูปแบบการใหบ้ริการ กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์่ ั เพราะ 
        จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.93  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นราคามีความ 144 
 เหมาะสมตอรูปแบบการใหบ้ริการ กบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
 สาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต่  
 กรุงเทพมหานคร  
4.94  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นราคามีความ 145 
 เหมาะสมตอรูปแบบการใหบ้ริการ กบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
 เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต 
 กรุงเทพมหานคร  
4.95  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นราคามีความ 146 
 เหมาะสมตอรูปแบบการใหบ้ริการ กบการเลือกสมั่ ั ครสมาชิกฟิตเนส 
 เซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ่  
 ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.96  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นรูปแบบการ 147 
 ชาํระเงินมีความหลากหลาย กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
 เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.98  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นรูปแบบการ 148 
 ชาํระเงินมีความหลากหลาย กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
 เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
 ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.99  แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นรูปแบบการ 149 
 ชาํระเงินมีความหลากหลาย กบการเลือกสมัั ครสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
 จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.100 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นรูปแบบการ 150 

ชาํระเงินมีความหลากหลาย กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
สาขาที�อยใูกลบ้า้นหรื่ อที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุน 
เขตกรุงเทพมหานคร  

4.101 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นรูปแบบการ 151 
ชาํระเงินมีความหลากหลาย กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุน 
เขตกรุงเทพมหานคร  

4.102 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นรูปแบบการ 152 
ชาํระเงินมีความหลากหลาย กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
สวนลดในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุน่  
เขตกรุงเทพมหานคร  

4.103 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความตรงไป 153 
ตรงมาของคาบริการ กบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมี 
ชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.104 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความตรงไป 154 
ตรงมาของคาบริ่ การ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความ 
หลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.105 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความตรงไป 155 
ตรงมาของคาบริการ กบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวน 
ของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.106 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจบัทางการตลาดดา้นความตรงไป 156 

ตรงมาของคาบริการ กบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยู ่
ใกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.107 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความตรงไป 157 
ตรงมาของคาบริการ กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอ่ ั ร์เพราะราคาใน 
การสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.108 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัทางการตลาดดา้นความตรงไป 158 
ตรงมาของคาบริการ กบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดใน่  
การสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.109 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสามารถ 159 
ในการใหบ้ริการตามที�สัญญาไวอ้ยางมีคุณภาพและถูกตอ้ง กบการเลือก่ ั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.110 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสามารถ 160 
ในการใหบ้ริการตามที�สัญญาไวอ้ยางมีคุณภาพและถูกตอ้ง กบการเลือก่ ั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.111 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสามารถ 161 
ในการใหบ้ริการตามที�สัญญาไวอ้ยางมีคุณภาพและถูกตอ้ง กบการเลือก่ ั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.112 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสามารถ 162 
ในการใหบ้ริการตามที�สัญญาไวอ้ยางมีคุณภาพและถูกตอ้ง กบการเลือก่ ั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของ่  
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.113 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสามารถ 163 

ในการใหบ้ริการตามที�สัญญาไวอ้ยางมีคุณภาพและถูกตอ้ง กบการเลือกสมคัร่ ั  
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.114 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัทางการตลาดดา้นความสามารถ 164 
ในการใหบ้ริการตามที�สัญญาไวอ้ยางมีคุณภาพและถูกตอ้ง กบการเลือก่ ั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิกของ่  
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.115 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นทาํเลที�ตงัมีความG  165 
เหมาะสมและสะดวกสบายตอการเดินทางมาใชบ้ริการ่   กบการเลือกสมคัรั  
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.116 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นทาํเลที�ตงัมีG ความ 166 
เหมาะสมและสะดวกสบายตอการเดินทางมาใชบ้ริการกบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.117 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นทาํเลที�ตงัมีความG  167 
เหมาะสมและสะดวกสบายตอการเดินทางมาใชบ้ริการกบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.118 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นทาํเลที�ตงัมีความG  168 
เหมาะสมและสะดวกสบายตอการเดินท่ างมาใชบ้ริการกบการเลือกั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ่  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.119 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นทาํเลที�ตงัมีความG  169 
เหมาะสมและสะดวกสบายตอการเดินทางมาใช้่ บริการกบการเลือกั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.120 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นทาํเลที�ตงัมีควG าม 170 

เหมาะสมและสะดวกสบายตอการเดินทางมาใชบ้ริการกบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ่  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.121 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย     171 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.122 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย     172 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต 
กรุงเทพมหานคร  

4.123 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย     173 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.125 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย     174 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
สาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ข่ องผูสู้งอายใุนเขต 
กรุงเทพมหานคร  

4.126 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย 175 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถ  กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต 
กรุงเทพมหานคร  

4.127 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย 176 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถ  กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
สวนลดในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต่  
กรุงเทพมหานคร  
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4.128 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดา้นจาํนวนสาขาที�เปิด 177 

ใหบ้ริการ กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนั สเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.129 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นจาํนวนสาขาที�เปิด 178 
ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของ 
อุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.130 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นจาํนวนสาขาที�เปิด 179 
ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ 
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.131 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นจาํนวนสาขาที�เปิด 180 
 ใหบ้ริการ กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนั สเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้น่  

หรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.132 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นจาํนวนสาขาที�เปิด 181 
 ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิก 

ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.133 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นจาํนวนสาขาที�เปิด 182 
 หบ้ริการ กบการเลือกสั มคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัร่  

สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
4.134 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหส้วนลดพิเศษ่  183 

กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.135 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดา้นการใหส้วนลดพิเศษ่  184 
กบการเลืั อกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ 
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.136 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหส้วนลดพิเศษ่  185 
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

 



 น 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

         
ตารางที�                  หนา้ 
    
4.137 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหส้วนลดพิเศษ่  186 

กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงาน่  
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.138 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหส้วนลดพิเศษ่  187 
กบการเลือกสมคัรสมาชิั กฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.139 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหส้วนลดพิเศษ่  188 
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิก่  
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.138 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้องแถม 189 
กบการเั ลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.139 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้องแถม 190 
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของ 
อุปกรณ์ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.140 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้องแถม 191 
กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตั เนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.141 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ทางการตลาดดา้นการใหข้องแถม 192 
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงาน่  
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.142 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้องแถม 193 
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิก 
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.143 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้องแถม 194 
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิก่  
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.144 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการจูงใจของ 195 

พนกังานขายของผูใ้หบ้ริการกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.145 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการจูงใจของ 196 
         พนกังานขายของผูใ้หบ้ริการกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
         ความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต 

กรุงเทพมหานคร  
4.146 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลฃาดดา้นการจูงใจของ 197 

พนกังานขายของผูใ้หบ้ริการกบการเลือกสมัั ครสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.147 แสดงการทดสอบความสมัพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการจูงใจของ 198 
พนกังานขายของผูใ้หบ้ริการกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสั เซ็นเตอร์เพราะ 
สาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต่  
กรุงเทพมหานคร  

4.148 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการจูงใจของ 199 
พนกังานขายของผูใ้หบ้ริการกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนั สเซ็นเตอร์เพราะ 
ราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต 
กรุงเทพมหานคร  

4.149 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการจูงใจของ 200 
พนกังานขายของผูใ้หบ้ริการกบการเลือกสมคัรั สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
สวนลดในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต่  
กรุงเทพมหานคร  

4.150 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 201 
ทดลองออกกาลงักายฟรีกบการเลือกํ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.151 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 202 
ทดลองออกกาลงักายฟรีกบการเลือกํ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความ 
หลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.152 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 203 

ทดลองออกกาลงักายฟรีกบการเลือกํ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.153 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 204 
ทดลองออกกาลงักายฟรีกบการเลือกํ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
สาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต่  
กรุงเทพมหานคร  

4.154 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 205 
ทดลองออกกาลงักายฟรีกบการเลือกํ ั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาใน 
การสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.155 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 206 
ทดลองออกกาลงักายฟรีกบการเลือกสมคัรสมาชิํ ั กฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลด่  
ในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.156 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้อ้มูลขาวสาร่    207 
ของสถานออกกาลงักายอยํ า่งสมํ�าเสมอกบการเลือั กสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.157 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้อ้มูลขาวสาร่    208 
ของสถานออกกาลงักายอยางสมํ�าเสมอกบการเลือํ ่ ั กสมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.158 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้อ้มูลขาวสาร่   209 
ของสถานออกกาลงักายอยางสมํ�าเสมอกบการเลือํ ่ ั กสมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.159 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้อ้มูลขาวสาร่   210 
ของสถานออกกาลงักายอยางสมํ�าเสมอกบการเลือํ ่ ั กสมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิ่ ตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.160 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้อ้มูลขาวสาร่   211 

ของสถานออกกาลงักายอยางสมํ�าเสมอกบการเลือํ ่ ั กสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขต 
กรุงเทพมหานคร  

4.161 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหข้อ้มูลขาวสาร่   212 
ของสถานออกกาลงักายอยางสมํ�าเสมอกบการเลือํ ่ ั กสมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมา่ ชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.162 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการไดรั้บการบริการ   213 
พิเศษที�นอกเหนือจากบริการหลกัที�ไดก้บการเลือกั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.163 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการไดรั้บการบริการ   214 
พิเศษที�นอกเหนือจากบริการหลกัที�ไดก้บการเลือกั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.164 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการไดรั้บการบริการ   215 
พิเศษที�นอกเหนือจากบริการหลกัที�ไดก้บการเลือกั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.165 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการไดรั้บการบริการ    216 
พิเศษที�นอกเหนือจากบริการหลกัที�ไดก้บการเลือกั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ่  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.166 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการไดรั้บการบริการ   217 
พิเศษที�นอกเหนือจากบริการหลกัที�ไดก้บการเลือกั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.167 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการไดรั้บการบริการ   218 

พิเศษที�นอกเหนือจากบริการหลกัที�ไดก้บการเลือกั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ่  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.168 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการนาํ 219 
เครื�องมืออิเล็คโทรนิคมาเสริมในการใหบ้ริการแทนพนกังานกบการเลือกั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.169 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการนาํ 220 
เครื�องมืออิเล็คโทรนิคมาเสริมในการใหบ้ริการแทนพนกังานกบการเลือกั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
 ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.170 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการนาํ 221 
เครื�องมืออิเล็คโทรนิคมาเสริมในการใหบ้ริการแทนพนกังานกบการเลือกั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.171 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการนาํ 222 
เครื�องมืออิเล็คโทรนิคมาเสริมในการใหบ้ริการแทนพนกังานกบการเลือกั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของ่  
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.172 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการนาํ 223 
เครื�องมืออิเล็คโทรนิคมาเสริมในการใหบ้ริการแทนพนกังานกบการเลือกั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.173 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการนาํ 224 
เครื�องมืออิเล็คโทรนิคมาเสริมในการใหบ้ริการแทนพนกังานกบการเลือกั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิกของ่  
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.174 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความเตม็ใจที�จะ 225 

ชวยเหลือและใหบ้ริการลูกคา้อยางกระตือรือร้น่ ่ ของผูใ้หบ้ริการกบการเลือกั  
สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.175 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความเตม็ใจที�จะ 226 
ชวยเห่ ลือและใหบ้ริการลูกคา้อยางกระตือรือร้น่ ของผูใ้หบ้ริการกบการั  
เลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ 
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.176 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความเตม็ใจที�จะ 227 
ชวยเหลื่ อและใหบ้ริการลูกคา้อยางกระตือรือร้น่ ของผูใ้หบ้ริการกบการั  
เลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.177 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความเตม็ใจที�จะ 228 
ชวยเหลือและใหบ้ริ่ การลูกคา้อยางกระตือรือร้น่ ของผูใ้หบ้ริการกบการเลือกั  
สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของ่  
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.178 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดา้นความเตม็ใจที�จะ 229 
ชวยเหลือแล่ ะใหบ้ริการลูกคา้อยางกระตือรือร้นกบการเลือก่ ั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.179 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น ความเตม็ใจที�จะ 230 
ชวยเหลือและใหบ้ริการลูกคา้อย่ า่งกระตือรือร้นของผูใ้หบ้ริการกบการเลือกั สมคัร 
สมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิกของ่  
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.180 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น ความรู้และ 231 
มนุษยส์ัมพนัธ์ของผูใ้หบ้ริการที�ทาํใหผู้ใ้ชบ้ริการมีความเชื�อมนัในการบริการ�  
ที�ไดรั้บกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียง 
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.181 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น ความรู้และ 232 

มนุษยส์ัมพนัธ์ของผูใ้หบ้ริการที�ทาํใหผู้ใ้ชบ้ริการมีความเชื�อมนัในการบริการ�  
ที�ไดรั้บกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะหลากหลายของ 
อุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.182 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น ความรู้และ 233 
มนุษยส์ัมพนัธ์ของผูใ้หบ้ริการที�ทาํใหผู้ใ้ชบ้ริการมีความเชื�อมนัในการบริการ�  
ที�ไดรั้บกบการเั ลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของ 
อุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.183 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น ความรู้และ 234 
มนุษยส์ัมพนัธ์ของผูใ้หบ้ริการที�ทาํใหผู้ใ้ชบ้ริการมีความเชื�อมนัในการบริการ�  
ที�ไดรั้บกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้น่  
หรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.184 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความรู้และ 235 
มนุษยส์ัมพนัธ์ของผูใ้หบ้ริการที�ทาํใหผู้ใ้ชบ้ริการมีความเชื�อมนัในการบริการ�  
ที�ไดรั้บกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็ั นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิก 
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.185 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้น ความรู้และ 236 
มนุษยส์ัมพนัธ์ของผูใ้หบ้ริการที�ทาํใหผู้ใ้ชบ้ริการมีความเชื�อมนัในการบริการ�  
ที�ไดรั้บกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ในดา้นสวนลดในการสมคัรั ่  
สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.186 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการมี 237 
ผูเ้ชี�ยวชาญที�มีชื�อเสียงไวค้อยแนะนาํเกยวกบการออกกาลงักายกบการเลือกี� ั ํ ั  
สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.187 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการมี 238 
ผูเ้ชี�ยวชาญที�มีชื�อเสียงไวค้อยแนะนาํเกยวกบการออกกาลงักายกบการเลือกี� ั ํ ั  
สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.188 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการมี 239 

ผูเ้ชี�ยวชาญที�มีชื�อเสียงไวค้อยแนะนาํเกยวกบการออกกาลงักายกบการเลือกี� ั ํ ั  
สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.189 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการมี 240 
ผูเ้ชี�ยวชาญที�มีชื�อเสียงไวค้อยแนะนาํเกยวกบการออกกาลงักายกบการเลือกี� ั ํ ั  
สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ในดา้นสาขาที�อยใูกลบ้า้น่ หรือที�ทาํงานของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.190 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการมี 241 
ผูเ้ชี�ยวชาญที�มีชื�อเสียงไวค้อยแนะนาํเกยวกบการออกกาลงักายกบการเลือกี� ั ํ ั  
สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.191 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการมี 242 
ผูเ้ชี�ยวชาญที�มีชื�อเสียงไวค้อยแนะนาํเกยวกบการออกกาลงักายกบการเลือกี� ั ํ ั  
สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิก่ ของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.192 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการลาดดา้น การใหบ้ริการ 243 
ของพนกังานกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมี 
ชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.193 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 244 
ของพนกังานกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลาย 
ของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.194 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 245 
ของพนกังานกบการเลือกสมัั ครสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของ 
อุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.195 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 246 
ของพนกังานกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ในดา้นั สาขาที�อยูใ่กลบ้า้น 
หรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.196 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 247 

ของพนกังานกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการ 
สมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.197 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นการใหบ้ริการ 248 
ของพนกังานกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการ่  
สมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.198 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 249 
ในการสมคัรสมาชิกไมยงุยาก่ ่ กบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ั  
ในดา้นความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.199 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 250 
ในการสมคัรสมาชิกกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความ 
หลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.200 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 251 
ในการสมคัรสมาชิกกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของ 
อุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.201 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 252 
ในการสมคัรสมาชิกกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยู ่
ใกลบ้า้นหรือที�ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.202 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 253 
ในการสมคัรสมาชิกกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคา 
ในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.203 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 254 
ในการสมคัรสมาชิกกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลด่  
ในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.204 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 255 
ในการเขา้รับบริการมีความสะดวกกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
เพราะความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.205 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 256 

ในการเขา้รับบริการมีความสะดวกกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
เพราะความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.206 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 257 
ในการเขา้รับบริการมีความสะดวกกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.207 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 258 
ในการเขา้รับบริการมีความสะดวกกบัการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงาน่ ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ลของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.208 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 259 
ในการเขา้รับบริการมีความสะดวกกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ 
เพราะราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.209 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นกระบวนการ 260 
ในการเขา้รับบริการมีความสะดวกกบการเลือกั สมคัรสมาชิก 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัรสมาชิก่ ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.210 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นสิงอาํนวย�  261 
ความสะดวกที�ใหก้บผูใ้ชบ้ริการมีจาํนวนที�เพียงพอและมีความปลอดภยัั  
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียงของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.211 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นสิงอาํนวย�  262 
ความสะดวกที�ใหก้บผูใ้ชบ้ริการมีจาํนวนที�เพียงพอและมีความปลอดภยัั  
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลายของ 
อุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  



 ร 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

         
ตารางที�                  หนา้ 
 
4.212 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นสิงอาํนวย�  263 

ความสะดวกที�ใหก้บผูใ้ชบ้ริการมีจาํนวนที�เพียงพอและมีความปลอดภยัั   
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวนของอุปกรณ์ของ 
ฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.213 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นสิงอาํนวย�  264 
ความสะดวกที�ใหก้บผูใ้ชบ้ริการมีจาํนวนที�เพียงพอและมีความปลอดภยัั  
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�่  
ทาํงานของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.214 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นสิงอาํนวย�  265 
ความสะดวกที�ใหก้บผูใ้ชบ้ริการมีจาํนวนที�เพียงพอและมีความปลอดภยัั  
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาในการสมคัร 
สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.215 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นสิงอาํนวย�  266 
ความสะดวกที�ใหก้บผูใ้ชบ้ริการมีจาํนวนที�เพียงพอและมีความปลอดภยัั  
กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์ในเพราะสวนลดในการสมคัร่  
สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.216 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหรูหรา 267 
ของสถานที�ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.217 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหรูหรา 268 
ของสถานที�ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.218 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหรูหรา 269 
ของสถานที�ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.219 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหรูหรา 270 

ของสถานที�ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขา 
ที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงาน่ ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.220 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดา้นความหรูหรา 271 
ของสถานที�ใหบ้ริการ กบการเลือกสมคัรสมาชิั กฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคา 
ในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.221 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความหรูหรา 272 
ของสถานที�ใหบ้ริการ กบการเลืั อกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลด่  
ในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.222 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจยัทางการตลาดดา้นขนาดของสถาน 273 
ที�ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความมีชื�อเสียง 
ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.223 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดา้นขนาดของสถาน 274 
ที�ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะความหลากหลาย 
ของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.224 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นขนาดของ 275 
สถานที�ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะจาํนวน 
ของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.225 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นขนาด 276 
ของสถานที�ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสาขาที� 
อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงาน่ ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.226 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นขนาดของ 277 
สถานที�ใหบ้ริการ กบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะราคาใน 
การสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.227 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจยัทางการตลาดดา้นขนาดของสถานที�ให ้ 278 
บริการกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะสวนลดในการสมคัร่  
สมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  
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4.228 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย 279 

ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถ  กบการเลือกสมคัรสมาชิั กฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ความมีชื�อเสียงของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.229 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย 280 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตั เนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ความหลากหลายของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.230 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย 281 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถกบการเลือกสมคัรสมาชิกฟิตเนสเั ซ็นเตอร์เพราะ 
จาํนวนของอุปกรณ์ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.231 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดา้นความสะดวกสบาย 282 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
สาขาที�อยใูกลบ้า้นหรือที�ทาํงาน่ ของฟิตเนสเซ็นเตอร์  
ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.232 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดา้นความสะดวกสบาย 283 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
ราคาในการสมคัรสมาชิกของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.233 แสดงการทดสอบความสัมพนัธ์ระหวาง่ ปัจจยัทางการตลาดดา้นความสะดวกสบาย 284 
ของการใหบ้ริการสถานที�จอดรถกบการเลือกั สมคัรสมาชิกฟิตเนสเซ็นเตอร์เพราะ 
สวนลดในการสมคัรสมาชิก่ ของฟิตเนสเซ็นเตอร์ ของผูสู้งอายใุนเขตกรุงเทพมหานคร  

4.234 เหตุผลในการเลือกสมคัรสมาชิกตอในฟิตเนสเซ็นเตอร์เดิม่  286 
4.235 เหตุผลในการไมเลือกสมคัรสมาชิกตอในฟิตเนสเซ็นเตอร์เดิม่ ่  287 


