
(ง) 
 

สารบัญ 

 
                       หนา้ 
บทคดัยอ่ภาษาไทย        (ก) 
บทคดัยอภาษาองักฤษ่         (ข)  
กตติกรรมประกาศิ         (ค) 
สารบญั          (ง) 
สารบญัตาราง         (ฉ)     
สารบญัภาพ         (ช)  
 
บทที$ 1   บทนาํ 
 ความเป็นมาและความสาํคญัของปัญหา       1 
 วตัถุประสงคข์องการวจิยั         3 
 สมมติฐานงานวจิยั         3 

ขอบเขตของการวจิยั         3 
กรอบแนวคิดการวจิยั           4 

 นิยามศพัท ์          5 
ประโยชน์ที$คาดวาจะไดรั้บ่         5 

 
บทที$ 2  แนวคิด ทฤษฎี และงานวจิยัที$เกยวขอ้งี$  
 แนวคิดเกยวกบแฟชนัี$ ั $                6  

 แนวคิดการตลาดและการสงเสริมการตลาดแฟชนั่ $                                         16 
 แนวคิดเกยวกบพฤติกรรมผูบ้ริโภคี$ ั                                                  23 
 งานวจิยัที$เกยวขอ้งี$                              45 
 
บทที$ 3 ระเบียบวธีิวจิยั 
 ประชากร        54 
 กลุมตวัอยาง่ ่         54 
 ตวัแปรที$ใชใ้นการวจิยั       56 
 เครื$องมือที$ใชใ้นการวจิยั       57 
 การทดสอบความนาเชื$อถือและการทดสอบความเที$ยงตรง่    57 



 

(จ) 
 

สารบัญ (ต่อ) 

 
                       หนา้ 
 การรวบรวมขอ้มูล       59 
 การประมวลผลและการวเิคราะห์ขอ้มูล     60 
  
บทที$ 4 ผลการวจิยั 
 ขอ้มูลเกยวกบลกัษณะทางประชากรของผูต้อบแบบสอบถามี$ ั   61 
 ขอ้มูลเกยวกบลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้แฟชนัี$ ั C $   66 
 การวเิคราะห์ขอ้มูลเพื$อทดสอบสมมติฐาน     73  
 
บทที$ 5   สรุปผลการวจิยั  อภิปรายผล  และขอ้เสนอแนะ 
 สรุปผลการวจิยั                       88 
 อภิปรายผล                       95  
 ขอ้คน้พบงานวจิยั                                 102 
 ขอ้เสนอแนะในการวจิยัครังตอไป                                                  C ่                   103 
 
บรรณานุกรม                     104  
ภาคผนวก                     108 
ประวติัผูว้จิยั                     111  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


