
บทที� 4 

ผลการวจิัย 
 

 การศึกษาพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนัของผูช้ายวยัทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครใช้วิธีการ& '
วจิยัเชิงปริมาณจากกลุมตวัอยางเพศชายวยั่ ่ ทาํงานในเขตกรุงเทพมหานครจาํนวน 400 ตวัอยาง่  สามารถ
สรุปผลโดยแบงออกเป็น  ่ 3  ตอน ดงันี&  
 ตอนที' 1  ขอ้มูลเกยวกบลกัษณี' ั ะทางประชากรของผูต้อบแบบสอบถาม 
 ตอนที' 2  ขอ้มูลเกยวกบลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้แฟชนัี' ั & '  
 ตอนที' 3  การวเิคราะห์ขอ้มูลเพื'อทดสอบสมมติฐาน 

 
ตอนที� 1   ข้อมลเกี�ยวกบัลกัษณะทางประชากรของผ้ตอบแบบสอบถามู ู  
ตารางที� 4.1 จาํนวนและร้อยละอายขุองกลุมตวัอย่ า่ง 
 

            อาย ุ
 

จาํนวน(คน) ร้อยละ 

 20-24 ปี 71 17.8 
 25-29 ปี 128 32.0 
 30-34 ปี 77 19.3 
 35-39 ปี 51 12.8 
 40-44 ปี 39 9.8 
 45-49 ปี 34 8.5 

 รวม 400 100.0 

 
 จากตารางที' 4.1   พบวากลุมตวัอยาง่ ่ ่ อายุ 25-29 ปี มีจาํนวนมากที'สุด คิดเป็นร้อยละ 32.0   
รองลงมามีจาํนวนใกลเ้คียงกนคือ ั อายุระหวาง ่ 30-34 ปี และ อายุระหวาง ่ 20-24 ปี  คิดเป็นร้อยละ 19.3   
และ 17.8   ตามลาํดบั  สวนอายรุะหวาง ่ ่ 45-49 ปี  มีจาํนวนนอ้ยที'สุด คิดเป็นร้อยละ 8.5  
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ตารางที� 4.2  จาํนวนและร้อยละของระดบัการศึกษาของกลุมตวัอยาง่ ่  
 

ระดบัการศึกษา 
 

จาํนวน(คน) ร้อยละ 

 ตํ'ากวาอนุปริญญา่  86 21.5 

  อนุปริญญา 67 16.8 

  ปริญญาตรี 223 55.8 

  สูงกวาปริญญาตรี่  24 6.0 

 รวม 400 100.0 

 
 จากตารางที' 4.2  พบวากลุมตวัอยาง่ ่ ่ มากกวาครึ' งหนึ' งสําเร็จการศึกษาในระดบัปริญญาตรี ่        
คิดเป็นร้อยละ 55.8 รองลงมาคือตํ'ากวาอนุปริญญ่ า คิดเป็นร้อยละ 21.5  สวนระดบั่ สูงกวาปริญญาตรี่ มี
จาํนวนนอ้ยที'สุด  คิดเป็นร้อยละ 6.0  
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ตารางที� 4.3  จาํนวนและร้อยละของอาชีพของกลุมตวัอยาง่ ่  
 

อาชีพ 
 

จาํนวน(คน) ร้อยละ 

 รับราชการ 76 19.0 
  รัฐวสิาหกจิ  22 5.5 
  พนกังานบริษทัระดบัปฏิบติัการ 174 43.5 
  พนกังานบริษทัระดบับริหาร 43 10.8 
  เจา้ของธุรกจิ  42 10.5 
  อื'นๆ 43 10.8 

 รวม 400 100.0 

 
 ตารางที' 4.3  พบวากลุมตวัอยาง่ ่ ่ ร้อยละ 43.5  มีอาชีพเป็นพนกังานบริษทัระดบัปฏิบติัการ และ
อาชีพพนกังานบริษทัระดบับริหารและเจา้ของธุรกจมีจาํนวนใกลเ้คียงกนคิดเป็นร้อยละ ิ ั 10.8 และ 10.5 
ตามลาํดบั  สวนพนกังาน่ รัฐวสิาหกจิ มีจาํนวนนอ้ยที'สุด คิดเป็นร้อยละ 5.5  
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ตารางที� 4.4  จาํนวนและร้อยละของรายไดต้อเดือนของกลุมตวัอยาง่ ่ ่  
 

รายไดต้อเดือน่  
 

จาํนวน(คน) ร้อยละ 

 ตํ'ากวา่ 5,000 บาท 11 2.8 
  5,001-10,000 บาท 100 25.0 
  

10,001-20,000 บาท 181 45.3 

  

20,001-30,000 บาท 54 13.5 

  

30,001-40,000 บาท 18 4.5 

  

40,001-50,000 บาท 20 5.0 

  50,000 บาทขึนไป&  16 4.0 

 รวม 400 100.0 

 
 ตารางที' 4.4  พบวากลุมตวัอยางมีรายไดต้อเดือน่ ่ ่ ่ อยรูะหวาง่ ่  10,001-20,000 บาท  คิดเป็น     
ร้อยละ 45.3  รองลงมามีรายไดต้อเดือนอยรูะหวาง่ ่ ่  5,001-10,000 บาท  คิดเป็นร้อยละ 25.0   สวนรายได้่
ตอเดือน่ ตํ'ากวา่ 5,000 บาท มีจาํนวนนอ้ยที'สุดคิดเป็นร้อยละ 2.8  
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ตารางที� 4.5 จาํนวนและร้อยละของสถานภาพของกลุมตวัอยาง่ ่  
 

สถานภาพ 
 

จาํนวน(คน) ร้อยละ 

 โสด 267 66.8 
  

สมรสแลว้แตยงัไมมีบุตร่ ่  40 10.0 

  สมรสแลว้และมีบุตร 86 21.5 
  หยา่หรือมาย่  7 1.8 

 รวม 400 100.0 

 
 ตารางที'  4.5  พบวากลุมตัวอยาง่ ่ ่ มากกวาครึ' งหนึ' งมี่ สถานภาพโสด คิดเป็นร้อยละ 66.8  
รองลงมาคือ สมรสแลว้และมีบุตร  คิดเป็นร้อยละ 21.5  สวน่ หยา่หรือมาย่  มีจาํนวนนอ้ยที'สุด  คิดเป็น
ร้อยละ 1.8  
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ตอนที� 2   ข้อมลเกี�ยวกบัลกัษณะของสินค้าู และเหตผลในการุ ซื-อสินค้าแฟชั�น 

ตารางที� 4.6  การเลือกสื'อในการติดตามขอ้มูลขาวสารของแฟชนั่ '  
 

ระดบัการเลือกสื'อในการติดตามขอ้มูลขาวสารแฟชนั่ '  
สื'อ นอ้ย

ที'สุด 
นอ้ย 

ปาน
กลาง 

มาก มากที'สุด 
 

X  

 
S.D. 

เกณฑ์
ประเมิน 

1 โทรทศัน ์
 

18 
(4.5) 

27 
(6.8) 

97 
(24.3) 

108 
(27.0) 

150 
(37.5) 

3.86 1.13 มาก 

2 วทิย ุ
 

46 
(11.5) 

97 
(24.3) 

171 
(42.8) 

65 
(16.3) 

21 
(5.3) 

2.80 1.02 ปาน
กลาง 

3 นิตยสาร 
 

36 
(9.0) 

58 
(14.5) 

192 
(48.0) 

78 
(19.5) 

36 
(9.0) 

3.05 1.03 ปาน
กลาง 

4 หนงัสือพิมพ ์
 

11 
(2.8) 

37 
(9.3) 

152 
(38.0) 

133 
(33.3) 

67 
(16.8) 

3.52 0.97 มาก 

5 ภาพยนต ์
 

38 
(9.5) 

82 
(20.5) 

186 
(46.5) 

73 
(18.3) 

21 
(5.3) 

2.89 0.98 ปาน
กลาง 

6 อินเตอร์เน็ต 
 

68 
(17.0) 

68 
(17.0) 

125 
(31.3) 

84 
(21.0) 

55 
(13.8) 

2.97 1.27 ปาน
กลาง 

7 รายการสินคา้ (Catalog) 
 

74 
(18.5) 

106 
(26.5) 

158 
(39.5) 

51 
(12.8) 

11 
(2.8) 

2.55 1.02 นอ้ย 

8 แผนพบั่  
 

83 
(20.8) 

140 
(35.0) 

134 
(33.5) 

38 
(9.5) 

5 
(1.3) 

2.36 0.96 นอ้ย 

9 สื'อภายในร้าน  
 

48 
(12.0) 

103 
(25.8) 

177 
(44.3) 

60 
(15.0) 

12 
(3.0) 

2.71 0.96 ปาน
กลาง 

10 แฟชนัโชว์'  
 

133 
(33.3) 

130 
(32.5) 

108 
(27.0) 

22 
(5.5) 

7 
(1.8) 

2.10 0.99 นอ้ย 

11 จดหมายทางตรง 
 

165 
(41.3) 

121 
(30.3) 

87 
(21.8) 

23 
(5.8) 

4 
(1.0) 

1.95 0.98 นอ้ย 

12 สื'อกลางแจง้  
 

56 
(14.0) 

90 
(22.5) 

185 
(46.3) 

53 
(13.3) 

16 
(4.0) 

2.71 1.00 ปาน
กลาง 

13 พนกังานขาย 
 

73 
(18.3) 

117 
(29.3) 

150 
(37.5) 

47 
(11.8) 

13 
(3.3) 

2.53 1.02 นอ้ย 

                               รวม 
2.77 1.03 ปาน

กลาง 
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จากตารางที' 4.6  พบวาการเลือกสื'อในการติดต่ ามขอ้มูลขาวสารแฟชนัของกลุมตวัอยางโดย่ ่ ่'
รวมอยใูนระดบั่ ปานกลาง  ดว้ยคาเฉลี'ย ่ 2.77   สื'อที'ใชใ้นการติดตามขอ้มูลขาวสารของแฟชนัในระดบั่ '
มาก ไดแ้ก่ สื'อโทรทศัน์และสื'อหนงัสือพิมพ ์( X  =3.86 และ 3.52 ตามลาํดบั)  สวนสื'อที'ใช้ในระดบั่
นอ้ย ไดแ้ก ่ รายการสินคา้  แผนพบั  แฟชนัโชว ์ จดหมายทางตรง  และพนกังานขาย สวนสื'ออื'นๆ ใชใ้น่ ่'
ระดบัปานกลาง   
 
ตารางที� 4.7  ความถี'ในการซือสินคา้ประเภทตาง ๆ& ่  
 

ระดบัความถี'ในการซือสินคา้ประเภทตางๆ & ่  
สินคา้ ไมซือ่ &

เลย 
 นานๆ
ครัง&  

เดือนละ
ครัง&  

ทุก 2 
สปัดาห์ 

ทุก
สปัดาห์ 

X  S.D. 
เกณฑ์
ประเมิน 

1 เสือผา้ &  12 
(3.0) 

178 
(44.5) 

158 
(39.5) 

33 
(8.3) 

19 
(4.8) 

2.67 0.86 ปาน
กลาง 

2 สร้อยขอ้มือ/กาไลํ  204 
(51.0) 

160 
(40.0) 

27 
(6.8) 

6 
(1.5) 

3 
(0.8) 

1.61 0.75 นอ้ย
ที'สุด 

3 สร้อยคอ 160 
(40.0) 

206 
(51.5) 

27 
(6.8) 

7 
(1.8) 

0 
(0.00) 

1.70 0.67 นอ้ย
ที'สุด 

4 นาฬิกา 75 
(18.8) 

289 
(72.3) 

32 
(8.0) 

3 
(0.8) 

1 
(0.3) 

1.92 0.56 นอ้ย 

5 ตุม้หู 264 
(66.0) 

95 
(23.8) 

27 
(6.8) 

9 
(2.3) 

5 
(1.3) 

1.49 0.82 นอ้ย
ที'สุด 

6 แหวน 183 
(45.8) 

186 
(46.5) 

23 
(5.8) 

5 
(1.3) 

3 
(0.8) 

1.65 0.71 นอ้ย
ที'สุด 

7 กระเป๋า 87 
(21.8) 

271 
(67.8) 

31 
(7.8) 

8 
(2.0) 

3 
(0.8) 

1.92 0.66 นอ้ย 

8 รองเทา้ 18 
(4.5) 

297 
(74.3) 

66 
(16.5) 

10 
(2.5) 

9 
(2.3) 

2.24 0.68 นอ้ย 

                               รวม 1.9 0.71 นอ้ย 

                            
จากตารางที' 4.7  พบว่าความถี'ในการซือสินคา้ประเภทตาง ๆของกลุมตวัอยางโดยรวมอยูใน& ่ ่ ่ ่

ระดบัน้อย ดว้ยคาเฉลี'ย ่ 1.9  ความถี'ในการซือเสือผา้อยใูนระดบัปานกลาง & & ่ ( X  = 2.67)  สวนนาฬิกา  ่
กระเป๋า และรองเทา้ อยใูนความถี'ระดบันอ้ย่  
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ตารางที� 4.8   การพิจารณาคุณลกัษณะของสินคา้แฟชนั'  
 

ระดบัการพิจารณาคุณลกัษณะของสินคา้แฟชนั'  
คุณลกัษณะของสินคา้ นอ้ย

ที'สุด 
นอ้ย 

ปาน
กลาง 

มาก มากที'สุด 
 

X  

 
S.D. 

เกณฑ์
ประเมิน 

1 ความพอดี  5 
(1.3) 

28 
(7.0) 

120 
(30.0) 

176 
(44.0) 

71 
(17.8) 

3.70 0.88 มาก 

2 สไตลแ์ละรูปแบบ 8 
(2.0) 

30 
(7.5) 

163 
(40.8) 

140 
(35.0) 

59 
(14.8) 

3.53 0.90 มาก 

3 คุณภาพของสินคา้ 6 
(1.5) 

17 
(4.3) 

114 
(28.5) 

175 
(43.8) 

88 
(22.0) 

3.81 0.88 มาก 

4 ราคา 8 
(2.0) 

22 
(5.5) 

170 
(42.5) 

125 
(31.3) 

75 
(18.8) 

3.59 0.92 มาก 

5 สีสนั 12 
(3.0) 

47 
(11.8) 

200 
(50.0) 

110 
(27.5) 

31 
(7.8) 

3.25 0.87 ปาน
กลาง 

6 แฟชนั'  27 
(6.8) 

79 
(19.8) 

202 
(50.5) 

68 
(17.0) 

24 
(6.0) 

2.96 0.94 ปาน
กลาง 

7 ความคงทน 4 
(1.0) 

26 
(6.5) 

127 
(31.8) 

150 
(37.5) 

93 
(23.3) 

3.76 0.92 มาก 

8 การดูแลและเกบรักษา็  9 
(23.) 

32 
(8.0) 

150 
(37.5) 

149 
(37.3) 

60 
(15.0) 

3.55 0.92 มาก 

9 วสัดุที'ใชใ้นการผลิต 9 
(2.3) 

33 
(8.3) 

165 
(41.3) 

129 
(32.3) 

64 
(16.0) 

3.52 0.93 มาก 

10 ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ 47 
(11.8) 

100 
(25.0) 

179 
(44.8) 

49 
(12.3) 

25 
(6.3) 

2.76 1.02 ปาน
กลาง 

11 ประเทศที'ผลิต 69 
(17.3) 

90 
(22.5) 

189 
(47.3) 

34 
(8.5) 

18 
(4.5) 

2.61 1.01 ปาน
กลาง 

                                     รวม 
3.37 0.93 ปาน

กลาง 

                               
จากตารางที' 4.8  พบวาคุณลักษณะสินค้าแฟชันของกลุมตัวอยางโดยรวมอยูในระดับ่ ่ ่ ่'         

ปานกลาง  ดว้ยคาเฉลี'ย ่ 3.37  คุณลกัษณะของสินคา้แฟชนัที'อยใูนระดบัมาก ไดแ้ก ความพอดี  สไตล์' ่ ่
และรูปแบบ  คุณภาพของสินคา้  ราคา  ความคงทน  การดูแลและเกบรักษา และวสัดุที'ใช้ในการผลิต็
( X  = 3.70 , 3.53 , 3.81 , 3.59 , 3.76 , 3.55 และ 3.52 ตามลาํดบั)  สวนคุณลกัษณะของสินคา้ประเภท่
อื'น ๆ อยใูนระดบัปานกลาง่     
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ตารางที� 4.9  เหตุผลในการซือสินคา้แฟชนั& '  
 

ระดบัเหตผุลในการซือสินคา้แฟชนั& '  
เหตผุลในการซือสินคา้&  นอ้ย

ที'สุด 
นอ้ย 

ปาน
กลาง 

มาก มากที'สุด 
 

X  

 
S.D. 

เกณฑ์
ประเมิน 

1 ซือเมื'อมีการลดราคา&  20 
(5.0) 

43 
(10.8) 

166 
(41.5) 

128 
(32.0) 

42 
(10.5) 

3.33 0.98 ปาน
กลาง 

2 ซือเมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆออกมา& ' ่  36 
(9.0) 

109 
(27.3) 

201 
(50.3) 

39 
(9.8) 

15 
(3.8) 

2.72 0.90 ปาน
กลาง 

3 ซือเมื'อตอ้งการใชง้าน&  8 
(2.0) 

21 
(5.3) 

100 
(25.0) 

194 
(48.5) 

77 
(19.3) 

3.78 0.89 มาก 

4 ซือสินคา้เมื'อถู& กใจ 9 
(2.3) 

26 
(6.5) 

132 
(33.0) 

159 
(39.8) 

74 
(18.5) 

3.66 0.93 มาก 

5 ซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตางๆ& ่  16 
(4.0) 

57 
(14.3) 

185 
(46.3) 

105 
(26.3) 

37 
(9.3) 

3.23 0.94 ปาน
กลาง 

6 ซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบ& ่ ั&
บุคลิกภาพของตนเอง 

5 
(1.3) 

28 
(7.0) 

140 
(35.0) 

162 
(40.5) 

65 
(16.3) 

3.64 0.88 มาก 

7 ซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิยมจาก& ่ &
คนสวนใหญ่  ่

35 
(8.8) 

108 
(27.0) 

206 
(51.5) 

37 
(9.3) 

14 
(3.5) 

2.72 0.88 ปาน
กลาง 

8 ซือตามกลุมเพื'อน& ่  74 
(18.5) 

148 
(37.0) 

139 
(34.8) 

33 
(8.3) 

6 
(1.5) 

2.37 0.93 นอ้ย 

9 ซื&อตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง 142 
(35.5) 

122 
(30.5) 

108 
(27.0) 

24 
(6.0) 

4 
(1.0) 

2.07 0.98 นอ้ย 

10 ซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านได้& ' ่
นานโดยไมลา้สมยั่  

25 
(6.3) 

38 
(9.5) 

142 
(35.5) 

122 
(30.5) 

73 
(18.3) 

3.45 1.09 มาก 

                                       รวม 
3.10 0.94 ปาน

กลาง 

                               
จากตารางที' 4.9  พบวาเหตุผลในการซือสินคา้แฟชันของกลุมตวัอยางโดยรวมอยูในระดับ่ ่ ่ ่& '    

ปานกลาง ดว้ยคาเฉลี'ย ่ 3.10 เหตุผลที'เลือกซือสินคา้แฟชนั& ' ในระดบัมาก ไดแ้ก  ่ ซือเมื'อตอ้งการใชง้าน&        
ซือสินค้& าเมื'อถูกใจ ซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง& ่ ั&   และซือสินคา้แฟชนัที'& '
คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดยไมลา้สมยั่ ่  ( X  = 3.78 , 3.66 , 3.64  และ 3.45 ตามลาํดบั) สวนเหตุผลที'่
เลือกซือสินคา้แฟชนัในระดบัน้อย& '  ไดแ้ก  ่ ซือตามก& ลุมเพื'อน่  และซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง&  

สวนเหตุผลอื'นๆ อยใูนระดบัปานกลาง่ ่  
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ตารางที� 4.10  พฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '  
 

ระดบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '  
พฤติกรรมการซือ&  นอ้ย

ที'สุด 
นอ้ย 

ปาน
กลาง 

มาก มากที'สุด 
 

X  

 
S.D. 

เกณฑ์
ประเมิน 

1 ถา้สนใจสินคา้ชินใดจะซือทนัทีโดยไมตอ้ง& & ่
ไปดูตวัเลือกอื'นๆ 

52 
(13.0) 

94 
(23.5) 

142 
(35.5) 

77 
(19.3) 

35 
(8.8) 

2.87 1.13 ปาน
กลาง 

2 เดินดูสินคา้หลายๆชิน หลายๆร้าน แลว้คอย& ่
ตดัสินใจซือ&  

19 
(4.8) 

45 
(11.3) 

152 
(38.0) 

122 
(30.5) 

62 
(15.5) 

3.41 1.03 ปาน
กลาง 

3 ซือแตสินคา้เดิม หรือจากร้านประจาํเทานนั& ่ ่ &  28 
(7.0) 

94 
(235.) 

189 
(47.3) 

64 
(16.0) 

25 
(6.3) 

2.91 0.96 ปาน
กลาง 

4 ไมยดึติดกบตราสินคา้หรือร้านคา้ ถา้ถูกใจ่ ั
ซือไดห้มด&  

20 
(5.0) 

40 
(10.0) 

144 
(36.0) 

124 
(31.0) 

72 
(18.0) 

3.47 1.05 มาก 

                                       รวม 
3.17 1.04 ปาน

กลาง 

                               
จากตารางที' 4.10  พบวาพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนัของกลุมตวัอยางโดยรวมอยใูนระดบั่ ่ ่ ่& '

ปานกลาง ดว้ยคาเฉลี'ย ่ 3.17 มีพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนัระดบัมาก ไดแ้ก  & ' ่ ไมยึดติดกบตราสินคา้่ ั
หรือร้านคา้ ถา้ถูกใจซือไดห้มด&   ( X  = 3.47)   สวนพฤติกรรมการซือสินคา้อื'นๆ อยใูนระดบัปานกลาง่ ่&         
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ตารางที� 4.11   สถานที'ซือสินคา้แฟชนั& '  
 

ระดบัสถานที'ซือสินคา้แฟชนั& '  
สถานที'ซือสินคา้แฟชนั& '  นอ้ย

ที'สุด 
นอ้ย 

ปาน
กลาง 

มาก มากที'สุด 
 

X  

 
S.D. 

เกณฑ์
ประเมิน 

1 แผนกเสือผา้ กระเป๋า รองเทา้ และ&
เครื'องประดบัของหา้งสรรพสินคา้ 

48 
(12.0) 

78 
(19.5) 

170 
(42.5) 

80 
(20.0) 

24 
(6.0) 

2.89 1.05 ปาน
กลาง 

2 แผนกเสือผา้ กระเป๋า รองเทา้ และ&
เครื'องประดบัของดิสเคานท ์สโตร์ เชน ่
โลตสั คาร์ฟร์ู บิกซีW  

50 
(12.5) 

110 
(27.5) 

183 
(45.8) 

45 
(11.3) 

11 
(2.8) 

2.77 2.69 ปาน
กลาง 

3 ร้านคา้แฟชนัในศูนยก์ารคา้'  47 
(11.8) 

105 
(26.3) 

176 
(44.0) 

62 
(15.5) 

10 
(2.5) 

2.71 0.95 ปาน
กลาง 

4 งานแสดงสินคา้แฟชนั'  116 
(29.0) 

131 
(32.8) 

118 
(29.5) 

28 
(7.0) 

397 
(99.3) 

2.18 0.96 นอ้ย 

5 ร้านคา้ในแหลงช๊อปปิง ่ &  108 
(27.0) 

113 
(28.3) 

122 
(30.5) 

48 
(12.0) 

9 
(2.3) 

2.34 1.07 นอ้ย 

6 ร้านแผงลอยในตลาดนดั  53 
(13.3) 

66 
(16.5) 

148 
(37.0) 

91 
(22.8) 

42 
(10.5) 

3.01 1.16 ปาน
กลาง 

7 ร้านแผงลอยทวัไป'  57 
(14.3) 

104 
(26.0) 

147 
(36.8) 

64 
(16.0) 

28 
(7.0) 

2.76 1.10 ปาน
กลาง 

8 ร้านตดัชุดบุรุษ 203 
(50.8) 

95 
(23.8) 

83 
(20.8) 

15 
(3.8) 

4 
(1.0) 

1.81 0.96 นอ้ย 

                                      รวม 2.59 1.24 นอ้ย 

                              
จากตารางที' 4.11  พบวาสถ่ านที'ซือสินคา้แฟชนัของกลุมตวัอยางโดยรวมอยใูนระดบั& ' ่ ่ ่ นอ้ย ดว้ย

คาเฉลี'ย ่ 2.59  สถานที'เลือกซือสินคา้แฟชนัระดบัปานกลาง  ไดแ้ก & ' ่   แผนกเสือผา้ กระเป๋า รองเทา้ และ&
เครื'องประดบัของห้างสรรพสินคา้  แผนกเสือผา้ กระเป๋า รองเท้า และเครื'องประดบัของดิสเคานท ์&
สโตร์ เชน โลตสั คาร์ฟูร์ บิกซี่ W  ร้านคา้แฟชนัในศูนยก์ารคา้'   ร้านแผงลอยในตลาดนดั  และร้านแผงลอย
ทวัไป'  ( X  = 2.89 , 2.77 , 2.71 , 3.01 และ 2.76 ตามลาํดบั)  สวนสถานที'ซือสินคา้แฟชนัอื'นๆ อยใูน่ ่& '
ระดบันอ้ย     
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ตารางที� 4.12  จาํนวนและร้อยละการใชจ้ายเงินในแตละเดือนกบสินคา้แฟชนั่ ่ ั '  
 

การใชจ้ายเงินในแตละเดือน่ ่  
กบสินคา้แฟชนัั '  

จาํนวน ร้อยละ 

 ไมเกน่ ิ  500 บาท 35 8.8 
  501-1,000 บาท 111 27.8 
  1,001-2,000 บาท 112 28.0 
  2,001-3,000 บาท 70 17.5 
  3,001-4,000 บาท 28 7.0 
  4,001-5,000 บาท 22 5.5 
  5,001-10,000 บาท 13 3.3 
  10,001 บาทขึนไป&  9 2.3 
  รวม 400 100.0 

 

 จากตารางที' 4.12  พบวา่ กลุมตวัอยางใช้จายเงินในแตละเดือนกบสินค้าแฟชัน่ ่ ่ ่ ั ' อยูระหวาง่ ่   
1,001-2,000 บาท  มากที'สุด  คิดเป็นร้อยละ 28.0  รองลงมาคือ อยูระหวาง ่ ่ 501-1,000 บาท คิดเป็น    
ร้อยละ 27.8   สวน ่ 10,001 บาทขึนไป & คิดเป็นร้อยละ  2.3 
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ตอนที� 3  การวิเคราะห์ข้อมลเพื�อทดสอบสมมติฐานู  
 

 การทดสอบสมมติฐาน ผูว้จิยัไดท้าํการวเิคราะห์ขอ้มูลตามลาํดบั ดงันี&  
สมมติฐานที� 1   ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ (อาย ุ การศึกษา อาชีพ  รายได ้ สถานภาพ ) ของผูช้ายวยัทาํงานมีความสัมพนัธ์กบพฤติกรรมการซือสินคา้ั &

แฟชนั'  (ถา้สนใจสินคา้ชินใดจะซือทนัทีโดยไมตอ้งไปดูตวัเลือกอื'นๆ& & ่     การเดินดูสินคา้หลายๆชิน หลายๆร้าน แลว้คอยตดัสินใจซือ& ่ &    การซือแตสินคา้เดิมหรือจากร้าน& ่
ประจาํเทานนั่ &  การไมยดึติดกบตราสินคา้ห่ ั รือร้านคา้ ถา้ถูกใจซือไดห้มด& )  

สําหรับสถิติที'ใชใ้นการวิเคราะห์จะใช้การทดสอบดว้ยการวิเคราะห์คาความสัมพนัธ์ของตวัแปรสองตวัที'เป็นอิสระตอกน  โดยใช้คาไค่ ่ ั ่ -สแควร์ (Chi-
Square)  และใชร้ะดบัความเชื'อมนัที' ' 95% การทดสอบสมมติฐานแสดงดงัตารางที' 4.13 

 
ตารางที� 4.13   การทดสอบความสัมพนัธ์ของลกัษณะทางประชากรศาสตร์กบพฤติกรรมการซือสินคา้ั &  
 

ลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ 

(อาย)ุ 

ลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ 

(การศึกษา) 

ลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ 

(อาชีพ) 

ลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ 

(รายได)้ 

ลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ 

(สถานภาพ) 
พฤติกรรมการซือสินคา้&  

χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p 

ถา้สนใจสินคา้ชินใดจะซือทนัทีโดยไมตอ้งไปดูตวัเลือกอื'นๆ& & ่  28.997 0.088 18.420 0.104 30.551 0.061 27.971 0.261 29.758   0.003* 
เดินดูสินคา้หลายๆชิน หลายๆร้าน แลว้คอยตดัสินใจซือ& ่ &  13.765 0.842 21.142   0.048* 13.763 0.842 14.662 0.930 14.051 0.297 
ซือแตสินคา้เดิม หรือจากร้านประจาํเทานนั& ่ ่ &  28.696 0.094 10.999 0.529 27.700 0.117 16.004 0.888 23.239   0.026* 
ไมยดึติดกบตราสินคา้หรือร้านคา้ ถา้ถูกใจซือไดห้มด่ ั &  12.429 0.901 11.444 0.491 20.367 0.435 17.609 0.822 10.329 0.587 

 

* ที'ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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สมมติฐานที� 1.1  อาย ุมีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '   
 

Ho  :  อาย ุไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั พฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '  
 H1 :   อาย ุ มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '  
 

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพัี' ั นธ์ระหวางปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์กบ่ ั
พฤติกรรมการซือสินคา้ พบวา อายุ& ่  ไมมีความสัมพนัธ์่ ตอ่ กรณีถา้สนใจสินคา้ชินใดจะซือทนัทีโดยไม& & ่
ตอ้งไปดูตวัเลือกอื'นๆ    การเดินดูสินคา้หลายๆชิน หลายๆร้าน& แลว้คอยตดัสินใจซือ่ &  การซือแตสินคา้& ่
เดิมหรือจากร้านประจาํเทานนั่ &  และการไมยดึติดกบตราสินคา้หรือร้านคา้่ ั ถา้ถูกใจซือไดห้มด&    
  

 สมมติฐานที� 1.2  การศึกษา มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '   
 

Ho  :  การศึกษา ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั พฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '  
 H1 :   การศึกษา  มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชั& 'น 
 

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์กบี' ั ่ ั
พฤติกรรมการซือสินคา้ พบวา & ่ การศึกษา มีความสัมพนัธ์กบการั เดินดูสินคา้หลายๆชิน หลายๆร้าน แลว้&
คอยตดัสินใจ่ ซือ แต& ่ไมมีความสัมพนัธ์่ ตอ่ กรณีถา้สนใจสินคา้ชินใดจะซือทนัทีโดยไมตอ้งไป& & ่ ดูตวัเลือก
อื'นๆ  การซือแตสินคา้เดิมหรือจากร้านประจาํเทานนั& ่ ่ &  และการไมยึดติดกบตราสินคา้หรือร้านคา้่ ั ถา้ถูกใจ
ซือไดห้มด&   อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั ่ 0.05   
 

สมมติฐานที� 1.3  อาชีพ มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '   
 

Ho  :  อาชีพ ไมมีความสัมพั่ นธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '  
 H1 :   อาชีพ  มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '   

 

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์กบี' ั ่ ั
พฤติกรรมการซือสินคา้ พบวา  อาชีพ& ่  ไมมีความสัมพนัธ์่ ตอ่ กรณีถา้สนใจสินคา้ชินใดจะซือทนั& & ทีโดยไม่
ตอ้งไปดูตวัเลือกอื'นๆ   การเดินดูสินคา้หลายๆชิน หลายๆร้าน แลว้คอยตดัสินใจซือ& ่ &    การซือแตสินคา้& ่
เดิมหรือจากร้านประจาํเทานนั่ &  และการไมยดึติดกบตราสินคา้หรือร้านคา้่ ั ถา้ถูกใจซือไดห้มด&    

  

สมมติฐานที� 1.4  รายได ้ มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสิน& คา้แฟชนั'   
 

Ho  :  รายได ้ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั พฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '  
 H1 :   รายได ้ มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '   
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ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์กบี' ั ่ ั
พฤติกรรมการซือสินคา้ พบวา  & ่ รายได ้ไมมีความสั่ มพนัธ์กบักรณีถา้สนใจสินคา้ชินใดจะซือทนัทีโดย& &
ไมตอ้งไปดูตวัเลือกอื'นๆ่   การเดินดูสินคา้หลายๆชิน หลายๆร้าน แลว้คอยตดัสินใจซือ& ่ &   การซือแตสินคา้& ่
เดิมหรือจากร้านประจาํเทานนั่ &  และการไมยดึติดกบตราสินคา้หรือร้านคา้่ ั ถา้ถูกใจซือไดห้มด&    

  

สมมติฐานที� 1.5  สถานภาพ มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '   
 

Ho  :  สถานภาพ  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั พฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '  
 H1 :   สถานภาพ   มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือสินคา้แฟชนั& '   

 

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางปัจจยัดา้นประชากรศาสตร์กบี' ั ่ ั
พฤติกรรมการซือสินคา้ พบวา  & ่ สถานภาพ มีความสัมพนัธ์กบกรณีั ถา้สนใจสินคา้ชินใดจะซือทนัทีโดย& &
ไมตอ้งไปดูตวัเลือกอื'นๆ่   และการซือแตสินคา้เดิมหรือจากร้านประจาํเทานนั& ่ ่ &  แต่ไมมีความสัมพนัธ์ตอ่ ่
การเดินดูสินคา้หลายๆชิน หลายๆร้าน แลว้คอยตดัสินใจซือ& ่ &  และการไมยึดติดก่ บัตราสินคา้หรือร้านคา้
ถา้ถูกใจซือไดห้มด&   อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั ่ 0.05   
 

สมมติฐานที� 2  ลกัษณะทางประชากรศาสตร์ (อาย ุ  การศึกษา  อาชีพ  รายได ้ สถานภาพ ) ของ
ผูช้ายวยัทาํงานมีความสัมพนัธ์กบคุณลกัษณะของสินคา้ั  (ความพอดี  สไตล์และรูปแบบ  คุณภาพของ
สินคา้  ราคา   สีสัน   แฟชนั'    ความคงทน   การดูแลและเกบรักษา็   วสัดุที'ใชใ้นการผลิต  ตราสินคา้หรือ
นักออกแบบ  ประเทศที'ผลิต) และเหตุผลในการซือสินคา้&  (การซือเมื'อมีการลดราคา &  การซือเมื'อมี            &
คอลเลกชนัใหมๆ ออกมาก' ่    การซือเมื'อตอ้งการใชง้าน&    การซื&อสินคา้เมื'อถูกใจ  การซือเนื'องในโอกาส&
พิเศษหรือเทศกาลตางๆ่     การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง& ่ ั&   การซือเมื'อ&
เห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนสวนใหญ่ ่ ่&    การซือตามกลุมเพื'อน& ่   การซือตามแบบดาราหรือคน&
มีชื'อเสียง   การซือสินคา้แฟ& ชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดยไมลา้สมยั' ่ ่ ) 

  

สําหรับสถิติที'ใช้ในการวิเคราะห์จะใช้การทดสอบด้วยการวิเคราะห์คาความสัมพนัธ์ของตวั่
แปรสองตวัที'เป็นอิสระตอกน  โดยใช้คาไค่ ั ่ -สแควร์ (Chi-Square)  และใช้ระดบัความเชื'อมนัที' ' 95% 
การทดสอบสมมติฐานแสดงดงัตารางที' 4.14 
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ตารางที� 4.14  การทดสอบความสมัพนัธ์ของลกัษณะทางประชากรศาสตร์กบคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้ั &   
3 

ลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ 

(อาย)ุ 

ลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ 

(การศึกษา) 

ลกัษณะทาง 
ประชากรศาสตร์ 

(อาชีพ) 

ลกัษณะทาง 
ประชากรศาสตร์ 

(รายได)้ 

ลกัษณะทาง 
ประชากรศาสตร์ 

(สถานภาพ) 
คุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&  

χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p 

คุณลกัษณะของสินคา้ 
ความพอดี (ขนาดของสินคา้พอดีกบรูปรางั ่ ) 

 
14.308 

 
0.815 

 
20.543 

 
0.057 

 
21.466 

 
0.370 

 
31.317 

 
0.145 

 
50.494 

 
  0.000* 

สไตลแ์ละรูปแบบ 22.560 0.311 33.031   0.001* 24.123 0.237 31.959 0.128 11.224 0.510 
คุณภาพของสินคา้ 33.760   0.028* 10.430 0.578 23.643 0.258 22.853 0.528 27.974   0.001* 
ราคา 24.963 0.203 16.951 0.151 16.421 0.690 31.436 0.142 20.283 0.062 
สีสัน 28.936 0.089 21.814   0.040* 16.274 0.699 9.939 0.995 10.666 0.558 
แฟชนั'  11.945 0.918 21.833   0.039* 19.973 0.460 18.990 0.753 20.459 0.059 
ความคงทน 22.477 0.315 30.020   0.003* 12.617 0.893 28.387 0.244 15.183 0.232 
การดูแลและเกบรักษา็  29.166 0.085 17.433 0.134 15.763 0.731 17.237 0.838 24.234   0.019* 
วสัดุที'ใชใ้นการผลิต 22.601 0.309 15.440 0.218 19.407 0.496 24.939 0.409 13.200 0.355 
ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ 21.906 0.346 13.123 0.360 33.363   0.031* 38.602   0.030* 9.640 0.648 
ประเทศที'ผลิต 19.411 0.495 13.001 0.369 24.750 0.211 21.027 0.637 9.689 0.643 
                *ที'ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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ตารางที� 4.14 (ต่อ)   การทดสอบความสัมพนัธ์ของลกัษณะทางประชากรศาสตร์กบคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้ ั &  
 

ลกัษณะทาง 
ประชากรศาสตร์ 

(อาย)ุ 

ลกัษณะทาง 
ประชากรศาสตร์ 

(การศึกษา) 

ลกัษณะทาง 
ประชากรศาสตร์ 

(อาชีพ) 

ลกัษณะทาง 
ประชากรศาสตร์ 

(รายได)้ 

ลกัษณะทาง 
ประชากรศาสตร์ 

(สถานภาพ) 
คุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&  

χ2 P χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p 

เหตุผลในการซือสินคา้&  
ซือเมื'อมีการลดราคา&  

 
20.165 

 
0.448 

 
27.833 

 
  0.006* 

 
36.459 

 
  0.014* 

 
16.595 

 
0.865 

 
16.591 

 
0.166 

ซือเมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆออกมา& ' ่  21.876 0.347 16.424 0.173 19.672 0.479 35.624 0.060 16.836 0.156 
ซือเมื'อตอ้งการใชง้าน&  16.820 0.665 14.204 0.288 62.759   0.000* 14.620 0.931 17.101 0.146 
ซือสินคา้เมื'อถูกใจ&  21.094 0.392 12.365 0.417 28.122 0.107 22.163 0.570 14.297 0.282 
ซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตางๆ& ่  18.614 0.547 28.672   0.004* 44.028   0.001* 30.944 0.155 12.447 0.411 
ซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง& ่ ั&  15.627 0.739 12.432 0.412 27.411 0.124 32.114 0.124 11.396 0.495 
ซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัไดร้ับความนิยมจากคนสวนใหญ& ่ ่ ่&  31.140 0.053 12.614 0.398 22.167 0.332 29.308 0.209 11.401 0.495 
ซือตามกลุมเพื'อน& ่  46.996   0.001* 11.040 0.525 15.783 0.730 36.397 0.050 26.750   0.008* 
ซือตามแบบด& าราหรือคนมีชื'อเสียง 20.038 0.456 11.888 0.455 20.361 0.436 15.850 0.893 13.978 0.302 
ซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดยไมลา้สมยั& ' ่ ่  12.295 0.906 18.631 0.098 24.194 0.234 26.250 0.341 19.458 0.078 

* ที'ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05
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สมมติฐานที� 2.1 อาย ุ มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  อาย ุ ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั คุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : อาย ุ  มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   

 

  การทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมี' ั พ ันธ์ระหวาง่   ปัจจัยด้านประชากรศาสตร์กบั
คุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&  ไดผ้ลดงันี&  
                      - คุณลกัษณะของสินคา้ 
  ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ่ อาย ุ มีความสัมพนัธ์กบคุณภาพของสินคา้ แตั ไ่มมี่
ความสัมพนัธ์ตอ่ ความพอดี สไตลแ์ละรูปแบบ  ราคา  สีสนั  แฟชนั  ' ความคงทน  การดูแลและเก็บรักษา 
วสุัดที'ใชใ้นการผลิต  ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ  และประเทศที'ผลิต อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั ่
0.05  
                      - เหตุผลในการซือสินคา้&  
                      ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา อายุ่   มีความสัมพนัธ์กบการซือตามกลุมเพื'อน แตั ่ ่& ไมมี่
ความสัมพนัธ์ตอ่ การซือเมื'อมีการลดราคา&    การซือเมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆออกมา& ' ่   การซือเมื'อตอ้งการใช้&
งาน การซือสินคา้เมื'อถูกใจ&  การซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตางๆ& ่   การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนั& ่ &
เหมาะสมกบบุคลิกภาพขอั งตนเอง การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนสวนใหญ& ่ ่ ่&   การ
ซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง&  และการซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดยไมลา้สมยั& ' ่ ่  
อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั ่ 0.05  
 

สมมติฐานที� 2.2  การศึกษา  มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือ&
สินคา้  

  

Ho :  การศึกษา ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั คุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : การศึกษา  มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   

 

การทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวาง ปัจจยัดา้นประชากรศี' ั ่ าตร์กบคุณลกัษณะั
ของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&  ไดผ้ลดงันี&  
   - คุณลกัษณะของสินคา้  
                         ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ่ การศึกษา  มีความสัมพนัธ์กบัสไตล์และรูปแบบ  สีสัน  
แฟชนั'  และความคงทน แต่ไมมีความสัมพนัธ์ตอ่ ่ ความพอดี  คุณภาพของสินคา้  ราคา  การดูแลและเกบ็
รักษา วสุัดที'ใชใ้นการผลิต  ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ  และประเทศที'ผลิต อยางมีนยัสําคั่ ญทางสถิติที'
ระดบั 0.05   
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   - เหตุผลในการซือสินคา้ &  
                         ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา การศึกษา่   มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราค& า  
และการซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตางๆ& ่    แต่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือเมื'อมีคอลเลกชนั& '
ใหมๆออกมา่  การซือเมื'อตอ้งการใช้งาน & การซือสินคา้เมื'อถูกใจ&  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสม& ่ &
กบบุคลิกภาพของตนเองั  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิย& ่ & มจากคนสวน่ ใหญ ่ การซือตามกลุม& ่
เพื'อน การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง และ& การซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดย& ' ่
ไมลา้สมยั่    อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั่   0.05   
 

สมมติฐานที� 2.3  อาชีพ  มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสิ& นคา้  
  

Ho :  อาชีพ  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั คุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : อาชีพ   มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

การทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพันธ์ระหวาง ปัจจัยด้านประชากรศาี' ั ่ สตร์กบั
คุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้ ไดผ้ลดงันี& &  

 - คุณลกัษณะของสินคา้ 
         ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา่ อาชีพ  มีความสัมพนัธ์กบตราสินคา้หรือนกัออกแบบ ั

แต่ไม่มีความสัมพนัธ์ตอ่ ความพอดี สไตลแ์ละรูปแบบ คุณภาพของสินคา้ ราคา สีสัน แฟชนั ความคงทน '
การดูแลและเกบรักษา วสุัดที'ใช้็ ในการผลิต และประเทศที'ผลิต อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั ่ 0.05  

- เหตุผลในการซือสินคา้&  
   ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา อาชีพ่   มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราคา&     

การซือเมื'อตอ้งการใชง้าน และการซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตางๆ   แต& & ่ ่ไมมีความสัม่ พนัธ์ตอ่
การซือเมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆออกมา& ' ่  การซือสินคา้เมื'อถูกใจ&  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบ& ่ ั&
บุคลิกภาพของตนเอง  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนสวน& ่ ่& ใหญ ่ การซือตามกลุม& ่
เพื'อน การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง & และการซือสินคา้แ& ฟชนัที'คิดวา' ่ สามารถใชง้านไดน้านโดย
ไมลา้สมยั ่ อยางมีนยัสาํคญั่ ทางสถิติที'ระดบั  0.05    
 

สมมติฐานที� 2.4  รายได ้ มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  รายได ้ ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั คุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : รายได ้  มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

การทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวาง ปัจจยัดา้นประชากรศาตร์กบคุณลกัษณะี' ั ่ ั
ของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้ ไดผ้ลดงันี& &  
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 - คุณลกัษณะของสินคา้ 
                  ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา่ รายได ้ มีความสัมพนัธ์กบตราสินคา้หรือนกัออกแบบั  
แต่ไมมีความสัมพนัธ์ตอ่ ่ ความพอดี สไตล์และรูปแบบ  คุณภาพของสินคา้  ราคา   สีสัน  แฟชนั'   ความ
คงทน  การดูแลและเกบรักษา  วสุัดที'ใช้ในการผลิต  ็ และประเทศที'ผลิต อยางมีนัยสําคญั่ ทางสถิติที'
ระดบั  0.05   

 - เหตุผลในการเลือกซือสินคา้ &  
                       ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา รายได้่  ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือเมื'อมีการลดราคา &
ซือเมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆออกมา& ' ่   การซือเมื'อตอ้งการใชง้าน &  การซือสินคา้เมื'อถูกใจ&   การซือเนื'องใน&
โอกาสพิเศษหรือเทศกาลตาง ๆ่   การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง& ่ ั&  การซือ&
เมื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนสวน่ ่& ใหญ ่  การซือตามกลุมเพื'อน & ่ การซือตามแบบดาราหรือ&
คนมีชื'อเสียง และซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดยไมลา้สมยั & ' ่ ่  
 

สมมติฐานที� 2.5  สถานภาพ  มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือ&
สินคา้  

  

Ho :  สถานภาพ  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั คุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : สถานภาพ   มีความสัมพนัธ์กบัคุณลกัษณะของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

การทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัี' ั มพนัธ์ระหวาง ปัจจยัดา้นประชากรศาตร์กบคุณลกัษณะ่ ั
ของสินคา้และเหตุผลในการซือสินคา้ ไดผ้ลดงันี& &  

 - คุณลกัษณะของสินคา้ 
                  ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา ่ สถานภาพ มีความสัมพนัธ์กบความพอดี คุณภาพของั
สินคา้ และการดูแลรักษา  แต่ไมมีความสัมพนัธ์ตอ่ ่ สไตล์และรูปแบบ ราคา สีสัน  แฟชนั '  ความคงทน  
วสุัดที'ใชใ้นการผลิต  ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ  และประเทศที'ผลิต  อยางมีนยัสําคญั่ ทางสถิติที'ระดบั  
0.05   

 - เหตุผลในการเลือกซือสินคา้&  
                       ผลการทดสอบสมมติฐาน พบวา่  สถานภาพ  มีความสัมพนัธ์กบการซือตั & ามกลุมเพื'อน   ่
แต่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือเมื'อมีการลดราคา & ซือเมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆออกมา& ' ่  การซือเมื'อตอ้งการ&
ใชง้าน  การซือสินคา้เมื'อถูกใจ&   การซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตาง ๆ& ่   การซือเมื'อเห็นวาสินคา้& ่
นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง& ั   การซือเ& มื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนสวน่ ่& ใหญ ่  
การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง และ& การซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใช้งานไดน้านโดยไม& ' ่ ่
ลา้สมยั อยางมีนยัสาํคญั่ ทางสถิติ ที'ระดบั  0.05 
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สมมติฐานที� 3  คุณลกัษณะของสินคา้ (ความพอดี   สไตลแ์ละรูปแบบ   คุณภาพของสินคา้ ราคา   สีสัน   แฟชนั'    ความคงทน  การดูแลและเกบรักษา วสัดุที'ใช้็
ในการผลิต  ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ   ประเทศที'ผลิต) มีความสัมพนัธ์กบัและเหตุผลในการซือสินคา้&  (การซือเมื'อมีการลดราคา & การซือเมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆ ออก& ' ่
มาก    การซือเมื'อตอ้งการใ& ชง้าน    การซือสินคา้เมื'อถูกใจ &    การซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตางๆ & ่    การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของ& ่ ั&
ตนเอง การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัได้รับความนิยมจากคนสวนใหญ & ่ ่ ่&   การซือตามกลุมเพื'อน & ่   การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง &   การซือสินคา้แฟชนัที'คิดวา& ' ่
สามารถใชง้านไดน้านโดยไมลา้สมยั่ ) 

สาํหรับสถิติที'ใชใ้นการวเิคราะห์จะใชก้ารทดสอบดว้ยการวเิคราะห์คาความสัมพนัธ์ของตวัแปรสองตวัที'เป็นอิสระตอกน  โดยใชค้าไค่ ่ ั ่ -สแควร์ (Chi-Square)  
และใชร้ะดบัความเชื'อมนัที' ' 95% การทดสอบสมมติฐานแสดงดงัตารางที' 4.15 

 

ตารางที� 4.15  การทดสอบความสัมพนัธ์ของคุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &  
 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ความพอดี) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(สไตลแ์ละ
รูปแบบ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(คุณภาพของ
สินคา้) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 
(ราคา) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 
(สีสนั) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 
(แฟชนั' ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ความคงทน) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(การดูแลและ
เกบรักษา็ ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(วสัดุที'ใชใ้นการ
ผลิต) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ตราสินคา้หรือ
นกัออกแบบ  ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ประเทศที'ผลิต ) 
เหตุผลในการ
ซือสินคา้&  

χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p 

ซือเมื'อมีการลด&
ราคา 

117.688 0.000* 112.250 0.000* 70.633 0.000* 72.459 0.000* 35.124 0.004* 37.530 0.002* 59.405 0.000* 37.734 0.002* 59.344 0.000* 38.500 0.001* 50.848 0.000* 

ซือเมื'อมีคอล&
เลกชนัใหมๆ' ่
ออกมา 

65.388 0.000* 65.837 0.000* 45.106 0.000* 54.683 0.000* 105.476 0.000* 205.787 0.000* 35.867 0.003* 39.931 0.001* 60.260 0.000* 61.160 0.000* 63.546 0.000* 

ซือเมื'อตอ้งการ&
ใชง้าน 
 

234.484 0.000* 171.003 0.000* 156.384 0.000* 109.475 0.000* 65.585 0.000* 19.363 0.250 139.352 0.000* 89.236 0.000* 77.869 0.000* 29.004 0.024* 14.718 0.545 



 82 

ตารางที� 4.15 (ต่อ)  การทดสอบความสัมพนัธ์ของคุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &  

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ความพอดี) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(สไตลแ์ละ
รูปแบบ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(คุณภาพของ
สินคา้) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 
(ราคา) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 
(สีสนั) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 
(แฟชนั' ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ความคงทน) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(การดูแลและ
เกบรักษา็ ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(วสัดุที'ใชใ้นการ
ผลิต) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ตราสินคา้หรือ
นกัออกแบบ  ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ประเทศที'ผลิต ) 
เหตุผลในการ
ซือสินคา้&  

χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p 

ซือสินคา้เมื'อ&
ถูกใจ 

147.502 0.000* 126.066 0.000* 132.721 0.000* 81.174 0.000* 51.414 0.000* 43.458 0.000* 71.028 0.000* 58.889 0.000* 85.143 0.000* 19.344 0.251 35.403 0.003* 

ซือเนื'องใน&
โอกาสพิเศษ
หรือเทศกาล
ตางๆ่  

74.702 0.000* 88.064 0.000* 66.598 0.000* 37.630 0.002* 64.498 0.000* 34.623 0.004* 50.822 0.000* 27.834 0.033* 45.428 0.000* 52.970 0.000* 25.771 0.057 

ซือเมื'อเห็นวา& ่
สินคา้นนั&
เหมาะสมกบั
บุคลิกภาพของ
ตนเอง 

154.575 0.000* 160.830 0.000* 178.041 0.000* 93.817 0.000* 105.906 0.000* 58.259 0.000* 116.709 0.000* 56.189 0.000* 99.059 0.000* 29.976 0.018* 24.510 0.079 

ซือเมื'อเห็นวา& ่
สินคา้นนัไดร้ับ&
ความนิยมจาก
คนสวนใหญ่  ่

36.236 0.003* 43.050 0.000* 40.932 0.001* 38.122 0.001* 100.531 0.000* 95.490 0.000* 32.132 0.010* 16.426 0.424 25.407 0.063 77.558 0.000* 55.959 0.000* 

ซือตามกลุม& ่
เพื'อน 
 

33.047 0.007* 19.726 0.233 14.260 0.579 16.202 0.439 26.146 0.052 51.586 0.000* 5.977 0.988 18.484 0.296 15.972 0.455 36.999 0.002* 58.958 0.000* 
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ตารางที� 4.15 (ต่อ)  การทดสอบความสัมพนัธ์ของคุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &  

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ความพอดี) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(สไตลแ์ละ
รูปแบบ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(คุณภาพของ
สินคา้) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 
(ราคา) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 
(สีสนั) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 
(แฟชนั' ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ความคงทน) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(การดูแลและ
เกบรักษา็ ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(วสัดุที'ใชใ้นการ
ผลิต) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ตราสินคา้หรือ
นกัออกแบบ  ) 

คุณลกัษณะของ
สินคา้ 

(ประเทศที'ผลิต ) 
เหตุผลในการ
ซือสินคา้&  

χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p χ2 p 

ซือตามแบบ&
ดาราหรือคนมี
ชื'อเสียง 

28.872 0.025* 19.026 0.267 15.534 0.486 12.863 0.683 29.383 0.021* 57.497 0.000* 15.854 0.463 14.244 0.581 26.690 0.045* 35.572 0.003* 65.612 0.000* 

ซือสินคา้แฟชนั& '
ที'คิดวาสามารถ่
ใชง้านไดน้าน
โดยไมลา้สมยั่  

87.838 0.000* 79.788 0.000* 88.249 0.000* 67.522 0.000* 69.125 0.000* 63.842 0.000* 85.399 0.000* 80.439 0.000* 99.493 0.000* 25.874 0.056 23.786 0.094 

* ที'ระดบันยัสาํคญัทางสถิติ 0.05 
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สมมติฐานที� 3.1 ความพอดี  มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  ความพอดี  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : ความพอดี   มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซือสินคา้ พบวา& ่  ความพอดี  มีความสัมพนัธ์ตอการ่ ซือเมื'อมีการลดราคา  & การซือเมื'อมีคอลเลกชนั& '
ใหมๆออกมา ่  การซือเมื'อตอ้งการใช้งาน &  การซือสินคา้เมื'อถูกใจ &  การซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือ&
เทศกาลตางๆ ่  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิ& ่ ั& กภาพของตนเอง การซือเมื'อเห็นวาสินคา้& ่
นนัได้รับความนิยมจากคนสวนใหญ& ่ ่ การซือตามกลุมเพื'อน& ่  การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง&   
และการซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดยไมลาสมยั & ' ่ ่ ่ อยางมีนยัสําคญัทางสถิติที'ระดบั ่
0.05   
 

สมมติฐานที� 3.2  สไตลแ์ละรูปแบบ  มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  สไตลแ์ละรูปแบบ  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : สไตลแ์ละรูปแบบ   มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &   
  

  ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลักษณะของสินค้ากบั
เหตุผลในการซือสินคา้ พบวา& ่  สไตล์และรูปแบบ  มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราคา&   การซือ&
เมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆออกมา' ่  การซือเมื'อตอ้งการใชง้าน&  การซือสินคา้เมื'อถูกใจ&  การซือเนื'องในโอกาส&
พิเศษหรือเทศกาลตางๆ่  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพขอ& ่ ั& งตนเอง การซือเมื'อเห็น&
วาสินคา้นนัได้รับความนิยมจากคนสวนใหญ่ ่ ่&  และการซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใช้งานไดน้าน& ' ่
โดยไมลาสมยั  แต่ ่ ่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือตามกลุมเพื'อน และ& ่ การซือตามแบบดาราหรือคนมี&
ชื'อเสียง  อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั ่ 0.05   
 

สมมตฐิานที� 3.3  คุณภาพของสินคา้  มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  คุณภาพของสินคา้  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : คุณภาพของสินคา้   มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &   
  

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซือสินคา้ พบวา& ่  คุณภาพของสินคา้  มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราคา&  การซือเมื'อมี&
คอลเลกชนัใหมๆออกมา' ่  การซือเมื'อตอ้งการใชง้าน&  การซือสินคา้เมื'อถูกใจ&  การซือเนื'องในโอกาสพิเศษ&
หรือเทศกาลตางๆ่  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนั& ่ & เหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเองั  การซือเมื'อเห็นวา& ่
สินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนสวนใหญ& ่ ่ และการซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดย& ' ่
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ไมลาสมยั   แต่ ่ ่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือตามกลุมเพื'อน และ& ่ การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง &   
อยางมีนยัสาํคญัทางสถิ่ ติที'ระดบั 0.05   

 

สมมติฐานที� 3.4  ราคา  มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  ราคา  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : ราคา   มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &   
  

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซือสินคา้ พบวา& ่  ราคา   มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราคา&   การซือเมื'อมีคอลเลกชนั& '
ใหมๆออกมา่  การซือเมื'อต้องการใช้งาน&  การซือสินค้าเมื'อถูกใจ&  การซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือ&
เทศกาลตางๆ่  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพ& ่ ั& ของตนเอง การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนั& ่ &
ไดรั้บความนิยมจากคนสวนใหญ่ ่ และการซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดยไมลาสมยั  & ' ่ ่ ่
แต่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือตามกลุมเพื'อน และ& ่ การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง อยางมี& ่
นยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั 0.05   

 

สมมติฐานที� 3.5  สีสัน  มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  สีสัน  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : สีสัน   มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &   
  

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซื&อสินคา้ พบวา่ สีสัน มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราคา&  การซือเมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆ& ' ่
ออกมา  การซือเมื'อตอ้งการใช้งาน&   การซือสินคา้เมื'อถูกใจ&  การซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาล&
ตางๆ่    การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง& ่ ั&  การซือเ& มื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บ่ &
ความนิยมจากคนสวนใหญ่ ่ การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง และการซือสินคา้แฟชันที'คิดวา& & ' ่
สามารถใชง้านไดน้านโดยไมลาสมยั ่ ่  แต่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการซือตามกลุมเพื'อน ่ ่ ่& อยางมีนยัสําคญั่
ทางสถิติที'ระดบั 0.05   

 

สมมติฐานที� 3.6  แฟชนั'   มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  แฟชนั  ' ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : แฟชนั   ' มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &   
  

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซือสินคา้ พบวา& ่  แฟชั'น  มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราคา&   การซือเมื'อมีคอลเลกชนั& '
ใหมๆออกมา่  การซือสินคา้เมื'อถูกใจ&  การซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตางๆ& ่   การซือเมื'อเห็นวา& ่
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สินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง& ั   การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนส& ่ ่& วน
ใหญ่  การซือตามกลุมเพื'อน การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง และการซือสินคา้แฟชนัที'คิดวา& & &่ ่'
สามารถใช้งานได้นานโดยไมลาสมยั  แต่ ่ ่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือเมื'อต้องการใช้งาน อยางมี& ่
นยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั 0.05   

 

สมมติฐานที� 3.7  ความคงทน  มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  ความคงทน    ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : ความคงทน     มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &   
 

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซือสินคา้ พบวา& ่  ความคงทน มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราคา&   การซือเมื'อมีคอล&
เลกชนัใหมๆออกมา' ่   การซือเมื'อตอ้งการใช้งาน  การซือสินคา้เมื'อถูกใจ  การ& & ซือเนื'องในโอกาสพิเศษ&
หรือเทศกาลตางๆ่   การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นันเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง& ่ ั&  การซือเมื'อเห็นวา& ่
สินคา้นั&นไดรั้บความนิยมจากคนสวนใหญ่ ่ และการซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดย& ' ่
ไมลาสมยั  แต่ ่ ่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือตามกลุมเพื'อน และ& ่ การซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง &
อยางมีนยัสาํคญั่ ทางสถิติที'ระดบั 0.05  

 

สมมติฐานที� 3.8  การดูแลและเกบรักษา  ็ มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  การดูแลและเกบรักษา  ็ ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : การดูแลและเกบรักษา  ็ มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &   
  

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซือสินคา้ พบวา& ่  การดูแลและเกบรักษา็  มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราคา&   การซือเมื'อมี&
คอลเลกชนัใหมๆออกมา' ่   การซือเมื'อตอ้งการใช้งาน  การซือสินคา้เมื'อถูกใจ การ& & ซือเนื'องในโอกาส&
พิเศษหรือเทศกาลตางๆ่  การซือเมื'อ& เห็นวาสินคา้นันเหมาะสมกบบุคลิกภาพ่ ั& ของตนเอง   และการซือ&
สินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใช้งานไดน้านโดยไมลาสมยั แต' ่ ่ ่ ่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือเมื'อเห็นวา& ่
สินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนสวนใหญ& ่ ่ การซือตามกลุมเพื'อน และ& ่ การซือตามแบบดาราหรือคนมี&
ชื'อเสียง อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั ่ 0.05   

 

 

สมมติฐานที� 3.9  วสัดุที'ใชใ้นการผลิต  มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  วสัดุที'ใชใ้นการผลิต  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : วสัดุที'ใชใ้นการผลิต  มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &   
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ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพัี' ั นธ์ระหวาง่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซือสินคา้ พบวา& ่  วสัดุที'ใชใ้นการผลิต มีความสัมพนัธ์กบการั ซือเมื'อมีการลดราคา&   การซือเมื'อมี&
คอลเลกชนัใหมๆออกมา' ่   การซือเมื'อตอ้งการใช้งาน การซือสินคา้เมื'อถูกใจ  การ& & ซือเนื'องในโอกาส&
พิเศษหรือเทศกาลตางๆ่   การซื&อเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง่ ั&   การซือตาม&
แบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง และการซือสินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดยไมลาสมยั  แต& ' ่ ่ ่ ่ไม่
มีความสัมพนัธ์ตอการ่ ซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนสวนใหญ& ่ ่ ่&  และการซือตามกลุม& ่
เพื'อน อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั ่ 0.05  

 
สมมติฐานที� 3.10  ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ  มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือ&

สินคา้  
 Ho :  ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   

H1  : ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ  มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซืั &อสินคา้  
  

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซือสินคา้ พบวา& ่  ตราสินคา้หรือนกัออกแบบ  มีความสัมพนัธ์กบ การั ซือเมื'อมีการลดราคา&    การ
ซือเมื'อมีคอลเลกชนัใหมๆออกมา& ' ่  การซือเมื'อตอ้งการใช้งาน การ& ซือเนื'องในโอกา& สพิเศษหรือเทศกาล
ตางๆ่  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบบุคลิกภาพของตนเอง& ่ ั&  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บ& ่ &
ความนิยมจากคนสวนใหญ่  ่  การซือตามกลุมเพื'อน และการซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง  แต& &่ ่ไมมี่
ความสัมพนัธ์ตอการซือสินคา้เมื'อถูกใจ ่ & และการซือ& สินคา้แฟชนัที'คิดวาสามารถใชง้านไดน้านโดยไมลา' ่ ่ ่
สมยั  อยางมีนยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั ่  0.05  

 

สมมติฐานที� 3.11  ประเทศที'ผลิต  มีความสัมพนัธ์กบัเหตุผลในการซือสินคา้&   
  

Ho :  ประเทศที'ผลิต  ไมมีความสัมพนัธ์กบ่ ั เหตุผลในการซือสินคา้&   
H1  : ประเทศที'ผลิต  มีความสัมพนัธ์กบเหตุผลในการซือสินคา้ั &   

 

ผลการทดสอบสมมติฐานเกยวกบความสัมพนัธ์ระหวางี' ั ่ คุณลกัษณะของสินคา้กบเหตุผลั
ในการซือสินคา้ พบวา& ่  ประเทศที'ผลิต มีความสัมพนัธ์กบัการซือเมื'อมีการลดราคา&    การซือเมื'อมีคอล&
เลกชนัใหมๆออกมา' ่   การซือเมื'อถูกใจ การ& ซือเมื'& อเห็นวาสินคา้นนัไดรั้บความนิยมจากคนสวนใหญ่ ่ ่&  การ
ซือตามกลุมเพื'อน และการซือตามแบบดาราหรือคนมีชื'อเสียง แต& &่ ่ไมมีความสัมพนัธ์ตอการ่ ่ ซือเมื'อ&
ตอ้งการใชง้าน การซือเนื'องในโอกาสพิเศษหรือเทศกาลตางๆ& ่  การซือเมื'อเห็นวาสินคา้นนัเหมาะสมกบ& ่ ั&
บุคลิกภาพของตนเอง และการซือสินคา้แฟชันที'คิดวาสามารถใช้งานได้นานโดยไมลาสมยั & ' ่ ่ ่ อยางมี่
นยัสาํคญัทางสถิติที'ระดบั  0.05   


