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 3.2 แสดงจ านวนสถาบนัการศกึษาแยกตามประเภทการศกึษา     14 
 3.3 แสดงจ านวนกลุม่ตวัอย่างแยกตามรายช่ือโรงเรียนสามญัศกึษาของรัฐบาล   14 
 3.4 แสดงจ านวนกลุม่ตวัอย่างแยกตามรายช่ือโรงเรียนสามญัศกึษาของเอกชน   16 
 3.5 แสดงจ านวนกลุม่ตวัอย่างแยกตามรายช่ือโรงเรียนอาชีวศกึษาของรัฐบาล   17 

3.6 แสดงจ านวนกลุม่ตวัอยา่งแยกตามรายช่ือโรงเรียนอาชีวศกึษาของรัฐบาล   17 
3.7 แสดงจ านวนกลุม่ตวัอยา่งแยกประเภทการศกึษา      19 
4.1 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตามเพศ     24 
4.2 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตามอาย ุ     25 
4.3 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตาม     

ประเภทของระดบัการศกึษา        25 
4.4 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตาม 

ประเภทของสถาบนัการศกึษา        26 
4.5 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตาม 

แหลง่เงินทนุท่ีใช้เพ่ือการศกึษา        27 
4.6 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตาม 

เงินทนุท่ีใช้เพ่ือการศกึษา         28 
4.7 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตาม 
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4.9 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตาม 

ระดบัการศกึษาสงูสดุของบดิา มารดา หรือผู้ปกครอง     32 
4.10 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตาม 
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4.11 แสดงจ านวนและร้อยละของกลุม่ตวัอยา่งจ าแนกตาม 
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 4.12 แสดงปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์มีผลตอ่การเลือกสถาบนัอดุมศกึษา    35 
 4.13 แสดงปัจจยัด้านราคามีผลตอ่การเลือกสถาบนัอดุมศกึษา     36 
 4.14 แสดงปัจจยัช่องทางการจดัจ าหนา่ยมีผลตอ่การเลือกสถาบนัอดุมศกึษา   37 
 4.15 แสดงปัจจยัทางการตลาดด้านการสง่เสริมการตลาดโดยใช้เคร่ืองมือ  
  การโฆษณา มีผลตอ่การเลือกสถาบนัอดุมศกึษา      39 

4.16 แสดงปัจจยัทางการตลาดด้านการสง่เสริมการตลาดโดยใช้เคร่ืองมือ  
การประชาสมัพนัธ์มีผลตอ่การเลือกสถาบนัอดุมศกึษา     40 

4.17 แสดงปัจจยัทางการตลาดด้านการสง่เสริมการตลาดโดยใช้เคร่ืองมือ  
การสง่เสริมการขายมีผลตอ่การเลือกสถาบนัอดุมศกึษา     41 
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4.21 แสดงปัจจยัทางการตลาดด้านกระบวนการมีผลตอ่การเลือก 
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4.22 แสดงปัจจยัทางการตลาดด้านหลกัฐานทางกายภาพมีผลตอ่ 

การเลือกสถาบนัการศกึษา        46 
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4.25 แสดงการทดสอบความสมัพนัธ์ของปัจจยัท่ีมีผลตอ่การเลือก 

สถาบนัอดุมศกึษากบัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ : เพศ     49 
4.26 แสดงการทดสอบความสมัพนัธ์ของปัจจยัท่ีมีผลตอ่การเลือก 

สถาบนัอดุมศกึษากบัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ : อาย ุ                            50       
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4.27 แสดงการทดสอบความสมัพนัธ์ของปัจจยัท่ีมีผลตอ่การเลือกสถาบนั 
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4.33 แสดงการทดสอบความสมัพนัธ์ของปัจจยัท่ีมีผลตอ่การเลือก 
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