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 ผลผลิตของงานวิจัย เรื่อง “แผนการตลาดเพื่อสงเสริมคุณคาครัวไทยสูตลาดอาเซียน: 
กรณีศึกษา ประเทศไทย, สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักรกัมพูชา” มี
ดังน้ี 
 

5.1 ผลงานตีพมิพในวารสารวิชาการ 
  คณะผูวิจัยจะไดนําผลงานวิจัย เรื่อง “แผนการตลาดเพื่อสงเสริมคุณคาครัวไทยสูตลาด
อาเซียน: กรณีศึกษา ประเทศไทย, สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักร
กัมพูชา” ตีพิมพเผยแพรในวารสาร International Business & Economics Research Journal 
 

5.2 การจดสิทธิบัตร 
  ผลงานวิจัยน้ีไมมีการจดสิทธิบตัร 
 

5.3 ผลงานเชิงพาณิชย 
     ภาคธุรกิจเกี่ยวกับอาหารถานําแผนการตลาดไปประยุกตใชยอมเกิดประโยชนในเชิง
พาณิชยไดอยางแนนอน 
 

5.4 ผลงานเชิงสาธารณะ 
  ผูประกอบการธุรกิจอาหารไทยที่มีเปาหมายที่ตลาดอาเซียนหรือตลาดตางประเทศอื่น 
สามารถนําแผนการตลาดไปประยุกตใชเพ่ือสรางสรรคคุณคาครัวไทย/อาหารไทยสูความเปน
สากลระดับโลก กลาวคือ สามารถวิเคราะหสถานการณทางการตลาดโดยเฉพาะอยางยิ่งการ
วิเคราะหการวิเคราะหลูกคาและพฤติกรรมผูบริโภค และการวิเคราะหคูแขงขันทําใหทราบถึง
โอกาสและอุปสรรคในการประกอบธุรกิจอาหารไทย การวิเคราะห จุดออน เพ่ือหาวิธีการแกไข
ปญหาน้ัน การวิเคราะหจุดแข็งทําใหสามารถดึงไปใชประโยชนในการกําหนดกลยุทธซ่ึงกลยุทธ
ที่สําคัญไดแก   กลยุทธการสรางคุณคาดานความคุมคา กลยุทธการสรางคุณคาตรา  กลยุทธ
ดานคุณคาการธํารงรักษาลูกคาเพื่อใหเกิดความผูกพันกับธุรกิจจะสงผลตอการแนะนําบอกตอ
เพ่ือน ญาติ คนรูจัก นอกจากนี้ทําใหสามารถใชกลยุทธการตลาด ตางๆ ไดแก กลยุทธดาน
ผลิตภัณฑอาหารไทย ไดแก ความแตกตางของผลิตภัณฑอาหารไทยที่ไดเปรียบเหนือคูแขงขัน 
การกําหนดตําแหนงตราผลิตภัณฑอาหาร กลยุทธที่เกี่ยวของกับสวนประสมผลิตภัณฑ สามารถ
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กําหนดเมนูยอดนิยมที่ลูกคาตองการนอกจากนี้สามารถใช กลยุทธดานองคประกอบของ
ผลิตภัณฑอาหารไทย ประโยชนหลัก ลักษณะของผลิตภัณฑ ผลิตภัณฑที่คาดหวัง ผลิตภัณฑ
ควบ ศักยภาพเกี่ยวกับผลิตภัณฑ กลยุทธดานราคาของผลิตภัณฑอาหาร กลยุทธดานชอง
ทางการจัดจําหนายผลิตภัณฑอาหาร  กลยุทธดานการสงเสริมการตลาด/การสื่อสารการตลาด
แบบบูรณาการ โดยเฉพาะกลยุทธดานการโฆษณา กลยุทธดานการสงเสริมการขาย กลยุทธ
การตลาดเชิงปฏิสัมพันธ/การตลาดแบบมีปฏิกิริยาระหวางกัน กลยุทธการตลาดทางตรง /
การตลาดที่มีการตอบสนองไดโดยตรง กลยุทธและโปรแกรมดานการขายผลิตภัณฑอาหารโดย
ใชพนักงานขาย  กลยุทธและโปรแกรมดานการสงเสริมการขายผลิตภัณฑอาหาร กลยุทธการให
ขาวและการประชาสัมพันธผลิตภัณฑอาหาร ซ่ึงกลยุทธตางๆเหลานี้จําเปนตองปรับใหเหมาะสม
กับสถานการณสภาพแวดลอมโดยเฉพาะการแขงขันและปรับใหสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาในแตละกลุมเชื้อชาติเพ่ือทําใหธุรกิจเปนผูนําของคุณคาครัวไทยในตลาด
อาเชียนอยางตอเน่ือง 

 
   
 


