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 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค�เพ่ือศึกษาความสัมพันธ�ระหว�างการรู�เท�าทันสื่อโฆษณากับ
พฤติกรรมบริโภคนิยม และเปรียบเทียบการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาและพฤติกรรมบริโภคนิยมของเยาวชน
ในเขตกรุงเทพมหานครจําแนกตามลักษณะทางประชากรศาสตร� กลุ�มตัวอย�างท่ีใช�ในการวิจัยเป9น
เยาวชนในเขตกรุงเทพมหานครท่ีมีอายุระหว�าง 15-25 ป< จํานวน 404 คน โดยทําการสุ�มกลุ�มตัวอย�าง
แบบแบ�งชั้นภูมิโดยแบ�งกลุ�มตามช�วงอายุของกลุ�มตัวอย�าง  หลังจากนั้นทําการเลือกกลุ�มตัวอย�างแบบ
โควตา เครื่องมือท่ีใช�ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม สถิติท่ีใช�ในงานวิจัยครั้งนี้ ได�แก� การแจกแจง
ความถ่ี หาค�าร�อยละ ค�าเฉลี่ย ส�วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน สถิติสหสัมพันธ�ของเพียร�สัน สถิติทดสอบที 
และสถิติวิเคราะห�ความแปรปรวนทางเดียว 
 
 ผลการวิจัย พบว�า 

1. การรู�เท�าทันสื่อโฆษณามีความสัมพันธ�ทางลบกับพฤติกรรมบริโภคนิยมอย�างมีนัยสําคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ .01  

2. การเปรียบเทียบการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาของเยาวชนในเขตกรุงเทพมหานครจําแนกตาม
ลักษณะทางประชากรศาสตร� พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีระดับการศึกษาแตกต�างกัน มีรายได�แตกต�างกัน
มีการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาแตกต�างกันอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05  

3. การเปรียบเทียบพฤติกรรมบริโภคนิยมของเยาวชนในเขตกรุงเทพมหานครจําแนกตาม
ลักษณะทางประชากรศาสตร� พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีเพศแตกต�างกัน มีรายได�แตกต�างกันมีพฤติกรรม
บริโภคนิยมแตกต�างกันอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
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 The objectives of this research were to study the relationship between 
advertising media literacy and consumerism behavior, and also to compared 
advertising media literacy and consumerism behavior of youth in Bangkok based on 
characteristics of demographic. The samples consisted of 404 youth in Bangkok aged 
15-25 years.  Those youth were selected using stratified random sampling which 
categorized the samples by age. The samples were subsequently selected using 
quota sampling. The data were collected by questionnaires. Statistical methods used 
to analyze the data were frequency, percentage, mean, standard deviation, Pearson 
Product Moment Correlation Coefficient, t-test for independent sample, and one way 
ANOVA.  
 

The results of this research were as follows : 
 1. Advertising media literacy had a negative correlation to consumerism 
behavior with statistical significance at the .01 level. 

2. Significantly statistical differences were found on advertising media literacy 
among different levels of education and income with statistical significance at the .05 
level. 

3. Significantly statistical differences were found on consumerism behavior 
among different gender and income with statistical significance at the .05 level. 
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