
 

บทที่ 4 
ผลการวิจัย 

 
การวิจัยครั้งนี้เป�นการศึกษาความสัมพันธ�ระหว�างการรู�เท�าทันสื่อโฆษณากับพฤติกรรมบริโภค

นิยมของเยาวชนในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทําการประมวลผลข�อมูลโดยใช�โปรแกรมคอมพิวเตอร�
สําเร็จรูป  สําหรับสถิติท่ีใช�ในการวิเคราะห�ข�อมูลเพ่ือทดสอบสมมติฐานครั้งนี้ ได�แก� สถิติสหสัมพันธ�
ของเพียร�สัน (Pearson’s Product Moment Correlation Coefficient) นํามาใช�ในการหาค�า
ความสัมพันธ�ระหว�างตัวแปรการรู�เท�าทันสื่อโฆษณากับพฤติกรรมบริโภคนิยมของเยาวชนในเขต
กรุงเทพมหานคร นอกจากนี้ยังได�ใช�สถิติทดสอบที (t-test independent) และสถิติวิเคราะห�ความ
แปรปรวนทางเดียว (One way ANOVA) ในการเปรียบเทียบค�าเฉลี่ยเพ่ือทดสอบสมมติฐาน ท้ังนี้ หาก
พบว�า ผลการทดสอบมีความแตกต�างอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติ จึงทําการเปรียบเทียบรายคู�ด�วยวิธีการ
ของเชฟเฟV (Scheffe’) ต�อไป 
  

สัญลักษณ�ท่ีใช�ในการวิเคราะห�ข�อมูล 
ในท่ีนี้ เพ่ือให�การแปลความหมายในการนําเสนอผลการวิเคราะห�ข�อมูลเป�นท่ีเข�าใจตรงกัน  

ผู�วิจัยได�กําหนดสัญลักษณ�ต�าง ๆ ท่ีใช�ในการวิเคราะห�ข�อมูลดังนี้ 
  x      แทน ค�าเฉลี่ย 
  S.D.   แทน ส�วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
  r แทน ค�าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ�แบบเพียร�สัน 

t แทน ค�าสถิติทีท่ีใช�ทดสอบนัยสําคัญ 
df      แทน ระดับความเป�นอิสระ (Degree of Freedom) 

  SS     แทน ผลรวมของคะแนนเบ่ียงเบนยกกําลังสอง (Sum of Square) 
  MS    แทน ค�าเฉลี่ยผลรวมคะแนนเบ่ียงเบนยกกําลังสอง (Mean of Square) 
  F       แทน ค�าอัตราส�วนความแปรปรวน 
  
การเสนอผลการวิเคราะห�ข�อมูล 
 
 ในการนําเสนอผลการวิเคราะห�ข�อมูลในการวิจัยครั้งนี้ มีรายละเอียดดังนี้ 
 ตอนท่ี 1  ผลการวิเคราะห�ข�อมูลท่ัวไปของกลุ�มตัวอย�าง ได�แก� เพศ อายุ ระดับการศึกษา 
และรายได� ใช�การคํานวณผลรวม และ หาค�าร�อยละ 

ตอนท่ี 2  ผลการวิเคราะห�ข�อมูลการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาและพฤติกรรมบริโภคนิยม ใช�การ
คํานวณค�าเฉลี่ย และ ส�วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

ตอนท่ี 3  ผลการวิเคราะห�ความสัมพันธ�ระหว�างการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาและพฤติกรรมบริโภค
นิยม ใช�สถิติการวิเคราะห�ค�าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ�ของเพียร�สัน (Pearson’s Product Moment 
Correlation Coefficient) 
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ตอนท่ี 4 ผลการวิเคราะห�เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต�างของค�าเฉลี่ยของการรู�เท�าทันสื่อ
โฆษณาใช�สถิติทดสอบที (t-test independent) และสถิติวิเคราะห�ความแปรปรวนทางเดียว      
(One way ANOVA) 

ตอนท่ี 5 ผลการวิเคราะห�เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต�างของค�าเฉลี่ยของพฤติกรรมบริโภคนิยม 
 ใช�สถิติทดสอบที (t-test independent) และสถิติวิเคราะห�ความแปรปรวนทางเดียว (One way 
ANOVA) 

 
ผลการวิเคราะห�ข�อมูล 

ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห�ข�อมูลท่ัวไปของกลุ�มตัวอย�าง ได�แก� เพศ อายุ ระดับการศึกษา และ
รายได� ปรากฏผลดังตารางท่ี 4.1  
 
ตารางท่ี 4.1  ข�อมูลท่ัวไปของกลุ�มตัวอย�าง 

ตัวแปร จํานวน ร�อยละ 
เพศ   
   ชาย 143  35.40 
   หญิง 261  64.60 

รวม 404 100.00 
อายุ   
   15-18 ปj 119  29.46 
   19-22 ปj 130  32.18 
   23-25 ปj 155  38.36 

รวม 404 100.00 
ระดับการศึกษา   
   มัธยมศึกษา 116  28.70 
   ปริญญาตรี 258  63.90 
   สูงกว�าปริญญาตรี  30    7.40 

รวม 404 100.0 
รายได�   
  ตํ่ากว�าหรือเท�ากับ 5,000 บาท 142  35.10 
  5,001- 10,000 บาท  98  24.30 
  10,001-15,000 บาท  127  31.40 
  มากกว�า 15,000 บาทข้ึนไป  37    9.20 

รวม 404 100.0 
 

จากตารางท่ี 4.1 พบว�า เยาวชนในเขตกรุงเทพมหานครท่ีเป�นกลุ�มตัวอย�างท่ีใช�ในการวิจัย
ครั้งนี้มีจํานวนท้ังสิ้น 404 คน  ส�วนใหญ�มากกว�าครึ่งเป�นเพศหญิง คิดเป�นร�อยละ 64.60 เม่ือจําแนก
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ตามอายุ พบว�า เยาวชนส�วนใหญ�มีอายุระหว�าง 23-25 ปj มีจํานวนมากท่ีสุด คิดเป�นร�อยละ 38.36 
เม่ือจําแนกตามระดับการศึกษา กลุ�มตัวอย�างส�วนใหญ�มากกว�าครึ่งมีการศึกษาในระดับปริญญาตรี  
คิดเป�นร�อยละ 63.90 และเม่ือจําแนกตามรายได� กลุ�มตัวอย�างส�วนใหญ�มีรายได�อยู�ท่ีตํ่ากว�าหรือ
เท�ากับ 5,000 บาทมีจํานวนมากท่ีสุด คิดเป�นร�อยละ 35.10  

 
ตอนท่ี 2  ผลการวิเคราะห�ข�อมูลการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาและพฤติกรรมบริโภคนิยม ได�ผล

ปรากฏดังตารางท่ี 4.2 
 
ตารางท่ี 4.2 ข�อมูลพ้ืนฐานของตัวแปรการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาและพฤติกรรมบริโภคนิยม 
ตัวแปร x  S.D. การแปลความหมาย 
การรู�เท�าทันสื่อโฆษณา 2.81 .40     การวิเคราะห� 
พฤติกรรมบริโภคนิยม 2.37 .64     น�อย 
 
 จากตารางท่ี 4.2 พบว�า ตัวแปรการรู�เท�าทันสื่อโฆษณามีค�าเฉลี่ยอยู�ในระดับการวิเคราะห� 
( x = 2.81) และ ตัวแปรพฤติกรรมบริโภคนิยมมีค�าเฉลี่ยอยู�ในระดับน�อย ( x = 2.37) 

 
ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะห�ความสัมพันธ�ระหว�างการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาและพฤติกรรมบริโภค

นิยม ได�ผลปรากฏดังตารางท่ี 4.3 
 
ตารางท่ี 4.3 ความสัมพันธ�ระหว�างการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาและพฤติกรรมบริโภคนิยมของเยาวชนใน
เขตกรุงเทพมหานคร 
ตัวแปร การรู�เท�าทันสื่อโฆษณา พฤติกรรมบริโภคนิยม 
การรู�เท�าทันสื่อโฆษณา 1.00    -.34** 
พฤติกรรมบริโภคนิยม     -.34** 1.00 
** มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 
 

จากตารางท่ี 4.3 พบว�า  การรู�เท�าทันสื่อโฆษณามีความสัมพันธ�ทางลบกับพฤติกรรมบริโภคนิยม 
อย�างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .01 มีค�าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ� (r) อยู�ท่ี -.34 กล�าวได�ว�า กลุ�มตัวอย�าง
ท่ีมีการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาในระดับตํ่าจะมีพฤติกรรมบริโภคนิยมในระดับสูง ในทางกลับกัน ถ�ากลุ�ม
ตัวอย�างมีการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาในระดับสูงจะมีพฤติกรรมบริโภคนิยมในระดับตํ่า 
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ตอนท่ี 4 ผลการวิเคราะห�เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต�างของค�าเฉลี่ยของการรู�เท�าทันสื่อ
โฆษณา ได�ผลปรากฏดังตาราง 4.4 - 4.9  
 
ตารางท่ี 4.4 การเปรียบเทียบความแตกต�างของค�าเฉลี่ยของการรู�เท�าทันสื่อโฆษณา จําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน x  S.D. t 
ชาย 
หญิง 

143 2.82 .41 .65 
261 2.80 .40  

  
        จากตารางท่ี 4.4 พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีเพศแตกต�างกันมีการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาไม�แตกต�างกัน 
 
ตารางท่ี 4.5 การวิเคราะห�ความแปรปรวนของการรู�เท�าทันสื่อโฆษณา จําแนกตามอายุ 

อายุ จํานวน x  S.D. 
15-18 ปj 119 2.76 .44 

19-22 ปj 130 2.81 .39 
23-25 ปj 155 2.84 .38 

 

แหล6งความแปรปรวน SS df MS F 
ระหว�างกลุ�ม    .43   2 .21 1.33 

ภายในกลุ�ม 64.24 401 .16  

รวม 64.66 403   

  

           จากตารางท่ี 4.5 พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีอายุแตกต�างกันมีการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาไม�แตกต�างกัน  
 
ตารางท่ี 4.6 การวิเคราะห�ความแปรปรวนของการรู�เท�าทันสื่อโฆษณา จําแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา จํานวน x  S.D. 
   มัธยมศึกษา 116 2.76 .45 

   ปริญญาตรี 258 2.79 .38 
   สูงกว�าปริญญาตรี  30 3.11 .26 
 

แหล6งความแปรปรวน SS df MS F 
ระหว�างกลุ�ม   3.09    2 1.55 10.08* 

ภายในกลุ�ม 61.57 401  .15  

รวม 64.66 403   

 *มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
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จากตารางท่ี 4.6 พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีระดับการศึกษาแตกต�างกันมีการรู�เท�าทันสื่อ
โฆษณาแตกต�างกันอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 จึงดําเนินการเปรียบเทียบรายคู�ต�อไปด�วย
วิธีการของ Scheffe’ ได�ผลการวิเคราะห�ดังตารางท่ี 4.7 

 
ตารางท่ี 4.7 การเปรียบเทียบรายคู�ค�าเฉลี่ยของการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาจําแนกตามระดับการศึกษา 

ระดับการศึกษา x  มัธยมศึกษา ปริญญาตรี สูงกว6าปริญญาตรี 
2.76 2.79 3.11 

   มัธยมศึกษา 2.76 - -.03 -.35* 
   ปริญญาตรี 2.79   .03 - -.32* 
   สูงกว�าปริญญาตรี 3.11    .35*    .32* - 

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
จากตารางท่ี 4.7 เม่ือทําการเปรียบเทียบรายคู� พิจารณาจากค�าเฉลี่ย พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมี

ระดับการศึกษาสูงกว�าปริญญาตรีมีการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาสูงกว�ากลุ�มตัวอย�างท่ีมีการศึกษาในระดับ
ปริญญาตรีและระดับมัธยมศึกษาอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ.05 ส�วนคู�อ่ืนๆ นั้นไม�พบความ
แตกต�างอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 
ตารางท่ี 4.8  การวิเคราะห�ความแปรปรวนของการรู�เท�าทันสื่อโฆษณา จําแนกตามรายได� 

รายได� จํานวน x  S.D. 
  ตํ่ากว�าหรือเท�ากับ 5,000 บาท 142 2.74 .43 

  5,001- 10,000 บาท  98 2.93 .34 
  10,001-15,000 บาท  127 2.76 .37 
  มากกว�า 15,000 บาทข้ึนไป  37 2.91 .44 
 
 

แหล6งความแปรปรวน SS df MS F 
ระหว�างกลุ�ม   2.65    3 .88 5.69* 

ภายในกลุ�ม 62.02 400 .16  

รวม 64.66 403   

 *มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 

จากตารางท่ี 4.8 พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีรายได�แตกต�างกันมีการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาแตกต�าง
กันอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ.05 จึงดําเนินการเปรียบเทียบรายคู�ต�อไปด�วยวิธีการของ 
Scheffe’ ได�ผลการวิเคราะห�ดังตารางท่ี 4.9 
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ตารางท่ี 4.9  การเปรียบเทียบรายคู�ค�าเฉลี่ยของการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาจําแนกตามรายได� 
รายได� x  ต่ํากว6าหรือ

เท6ากับ  
5,000 บาท 

5,001- 
10,000 บาท 

  10,001-
15,000 บาท 

มากกว6า 
15,000 

บาทข้ึนไป 
2.74 2.93  2.76 2.91 

  ตํ่ากว�าหรือเท�ากับ 5,000 บาท 2.74 - -.18*  -.02 -.17 
  5,001- 10,000 บาท 2.93 .18* - .17*  .02 
  10,001-15,000 บาท  2.76 .02 -.17* - -.15 
  มากกว�า 15,000 บาทข้ึนไป 2.91 .17 -.02 .15 - 

*มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
จากตารางท่ี 4.9 เม่ือทําการเปรียบเทียบรายคู� พิจารณาจากค�าเฉลี่ย พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมี

รายได� 5,001- 10,000 บาทมีการรู�เท�าทันสื่อโฆษณาสูงกว�ากลุ�มตัวอย�างท่ีมีรายได�ตํ่ากว�าหรือเท�ากับ 
5,000 บาท และกลุ�มท่ีมีรายได� 10,001 -15,000 บาทอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ.05 ส�วนคู�อ่ืนๆ 
นั้นไม�พบความแตกต�างอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 

ตอนท่ี 5 ผลการวิเคราะห�เพ่ือเปรียบเทียบความแตกต�างของค�าเฉลี่ยของพฤติกรรมบริโภค
นิยม ได�ผลปรากฏดังตารางท่ี 4.10-4.14 
  
ตารางท่ี 4.10 การเปรียบเทียบความแตกต�างของค�าเฉลี่ยของพฤติกรรมบริโภคนิยม จําแนกตามเพศ 

เพศ จํานวน x  S.D. t 
ชาย 143 2.26 .64 .-2.44* 
หญิง 261 2.43 .63  

 *มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 
จากตารางท่ี 4.10 พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีเพศแตกต�างกันมีพฤติกรรมบริโภคนิยมแตกต�างกัน

อย�างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 และเม่ือพิจารณาค�าเฉลี่ย พบว�า กลุ�มตัวอย�างเพศหญิงมี
พฤติกรรมบริโภคนิยมสูงกว�าเพศชาย 
 

ตารางท่ี 4.11 การวิเคราะห�ความแปรปรวนของพฤติกรรมบริโภคนิยม จําแนกตามอายุ 
อายุ จํานวน x  S.D. 

15-18 ปj 119 2.37 .65 

19-22 ปj 130 2.34 .65 
23-25 ปj 155 2.39 .62 
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ตารางท่ี 4.11 การวิเคราะห�ความแปรปรวนของพฤติกรรมบริโภคนิยม จําแนกตามอายุ (ต�อ) 
แหล6งความแปรปรวน SS df MS F 

ระหว�างกลุ�ม       .21    2 .10 .25 

ภายในกลุ�ม 164.63 401 .41  

รวม 164.83 403   

  

     จากตารางท่ี 4.11 พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีอายุแตกต�างกันมีพฤติกรรมบริโภคนิยมไม�แตกต�างกัน  
 
ตารางท่ี 4.12 การวิเคราะห�ความแปรปรวนของการพฤติกรรมบริโภคนิยม จําแนกตามระดับ
การศึกษา 

ระดับการศึกษา จํานวน x  S.D. 
มัธยมศึกษา 116 2.33 .65 

ปริญญาตรี 258 2.39 .64 
สูงกว�าปริญญาตรี  30 2.27 .59 

 

แหล6งความแปรปรวน SS df MS F 
ระหว�างกลุ�ม      .58    2 .29 .70 

ภายในกลุ�ม 164.25 401 .41  

รวม 164.83 403   

 *มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
 

จากตารางท่ี 4.12 พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีระดับการศึกษาแตกต�างกันมีพฤติกรรมบริโภค
นิยมไม�แตกต�างกัน  
 
ตารางท่ี 4.13 การวิเคราะห�ความแปรปรวนของพฤติกรรมบริโภคนิยม จําแนกตามรายได� 

รายได� จํานวน x  S.D. 
ตํ่ากว�าหรือเท�ากับ 5,000 บาท 142 2.30 .65 

5,001- 10,000 บาท 98 2.29 .62 
10,001-15,000 บาท 127 2.47 .65 

มากกว�า 15,000 บาทข้ึนไป 37 2.52 .58 
 

แหล6งความแปรปรวน SS df MS F 
ระหว�างกลุ�ม    3.63   3 1.21 3.00* 

ภายในกลุ�ม 161.21 400  .40  

รวม 164.83 403   

 *มีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
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จากตารางท่ี 4.13 พบว�า กลุ�มตัวอย�างท่ีมีรายได�แตกต�างกันมีพฤติกรรมบริโภคนิยม
แตกต�างกันอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 จึงดําเนินการเปรียบเทียบรายคู�ต�อไปด�วยวิธีการ
ของ Scheffe’ ได�ผลการวิเคราะห�ดังตารางท่ี 4.14 

 
ตารางท่ี 4.14 การเปรียบเทียบรายคู�ค�าเฉลี่ยของพฤติกรรมบริโภคนิยม จําแนกตามรายได� 

รายได�    x  ต่ํากว6าหรือ
เท6ากับ 

5,000 บาท

5,001- 
10,000 
บาท 

10,001-
15,000  
บาท 

มากกว6า 
15,000 

บาทข้ึนไป 
2.30 2.29  2.47 2.52 

  ตํ่ากว�าหรือเท�ากับ 5,000 บาท 2.30 - .01   -.17 -.22 
  5,001- 10,000 บาท 2.29 -.01 - -.18 -.23 
  10,001-15,000 บาท  2.47 .17 .18 - -.05 
  มากกว�า 15,000 บาทข้ึนไป 2.52 .22 .23 .05 - 

 
จากตารางท่ี 4.14 เม่ือทําการเปรียบเทียบรายคู� พบว�า ไม�มีคู�ใดมีค�าเฉลี่ยพฤติกรรมบริโภค

นิยมแตกต�างกันอย�างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
 
 
 
 
 
 
 


